Kolegium Mediéw i Komunikacji Spotecznej Zatacznik 3b) do Zarzadzenia Rektora nr 102/2026 z dn. 30.09.2026r.

kierunek: MARKETING | NOWE MEDIA
: U . WYZSZA SZKOEA
poziom: studia plerwszego stopnla INFORMATYKI i ZARZADZANIA
tytut zawodowy nadawany absolwentom: licencjat z siedziba w Rzeszowie MM.LSP.2026_Z
profil: praktyczny
forma: studia stacjonarne
Rozpoczynajacy studia w roku akademickim: 2026/2027
Godziny zaje¢ I Rok Il Rok Il Rok
Lp. Nazwa przedmiotu z:li‘;'z me . | ects Eﬁ;s | W iym Sem 1 T Sem 2 Sem3 Som 4 Sem 5 Sem 6
|wlk]JcJr[PJe|lw[kK[c[L]PJerJectsfW[ K[ c[L[PJerJEcTSfW][ K] Cc[ L[ P JeLfectsfW[ K] c[L[PJe]JectsfW[ K[ cCc]L]PJe.]JectsfW][ K[ C [ L][P]JeL[ECTS
1 _|Jezyk obcy ZAO, EGZ 20 0 300 0 0 0 [120]| 30 | 150 30 50| 5 30 50| 5§ 30 50| 5 30] 30 5
2_|Socjologia ZAL 1 0 14 14 0 0 0 0 0 14 1
3 _|Filozofia ZAL 1 0 14 14 0 0 0 0 0 14 1
4 |Podstawy ekonomii ZAL 1 0 20 0 2] 0 0 0 0 20 1
5 |Podstawy prawa ZAL 1 0 20 0 2] 0 0 0 0 20 1
6 |Osobisty model biznesowy ZAL 1 0 20 0 0 10| 0 10| 0 10 10 1
7 ia il ji ZAL 2 0 20 0 0 02 0 0 12 1 8 1
8 |Ochrona ZAL 1 0 8 8 0 0 0 0 0 8 1
9 |Proseminarium ZAL 1 0 8 0 0 0 8 0 0 8 1
10 i ih ZAL 0 0 4 4 0 0 0 0 0 4 0
11 |Wyzwania cywilizacyjne ZAL 1 0 22 22 0 0 0 0 0 22 1
12 |Wychowanie fizyczne ZAL 0 0 60 0 0|60 O 0 0 30 0 30 0
Przedmioty podstawowe
13 |Nauka o il i EGZ 5 0 42 22 02| 0 0 0 |22 20 5
14 _|Podstawy zarzadzania EGZ 5 2 42 2| 020 0 0 |22 20 5
15 i EGZ 2 0 22 22 0 0 0 0 0 22 2
16 |Etyka mediow i EGZ 1 0 16 0 16| 0 0 0 0 16 1
17_|Prawo autorskie i reklamy ZA0 4 2 |40 | 0o [20[0[0][2]0 20 [20] 4
18 |Badania spoteczne i marketingowe EGZ 6 4 62 22 02| 0]2] 0 22 20 20 6
19 i j i y ZAO 6 4 60 20 0 20 0 20 0 20 20 20 6
20 i yi i i ZA0 2 2 20 0 0 02| 0 0 20 2
21 Slenie krytyczne i i ie decyzji EGZ 2 0 20 0|20 0| 0| 0] 0 20 2
22 _|Kierowanie zespotami ludzkimi EGZ 3 1 38 18 | 0 | 10| 0 0 | 10 18 10 10] 3
_ oty kierunkowe i specjalnosci
23 |Marketingi ikacja marketi EGZ 5 2 | 44 | 0 [24a] 0] 0]20]0 24 5
24 |Researchi yi ing (ang) EGZ 5 2 42 0 ]2 0 0)2])] 0 22 tﬁ‘ 5
25 |Copywriting z i i )i i ZAO 3 3 24 0|0 240 0] 0 24 3
26 |Wspoiczesne media (ang) ZAO 4 2 36 0 16 0 0 20 0 16 4
27 |Storytelling ZAO 4 4 40 0 0 20 0 20 0 20 20 4
28 |Digital customer experience ZAO 3 3 20 0 0 20 0 0 0 20 3
29 i ing i I il ZAO 4 4 42 0 0 22 0 20 0 22 20 4
30 |Wystapienia publiczne i debaty ZAO 2 2 16 0 0 16 0 0 0 16 2
31 |Analityka il i wi: izacja danych ZAO 2 2 20 0 0 20 0 0 0 20 2
32 |Multimedia w kreacji marketingowej ZAO 2 2 20 [ [ 20 0 0 0 20 2
33 igbit $¢ w praktyce EGZ 5 2 42 0 22 0 0 20 0 22 5
34 |Przedmiot do wyboru 1 ZA0 3 3 34 0 0 14| 02| 0 14 20 3
35_|Przedmiot do wyboru 2 ZA0 3 3 34 0 0 14| 02| 0 14 20 3
36 |Przedmiot do wyboru 3 ZAO 3 2 34 0 14| 0 02 0 14 3
37 |Przedmiot do wyboru 4 ZAO 3 2 34 0 14 0 0 20 0 14 3
38 |Przedmiot specjalnosciowy 1 ZAO 3 3 30 [ [ 3| 0 0 0 30 3
39 i ji Sciowy 2 ZA0 3 3 30 0 0 0|0 0 0 30 3
40 |Przedmiot specjalnosciowy 3 ZAO 3 3 30 [ [ 3| 0 0 0 30 3
4 i ji $ciowy 4 ZA0 3 3 30 0 0 30| 0 0 0 30 3
42 |Przedmiot specjalnosciowy 5 ZAO 3 3 30 [ [ 3| 0 0 0 30 3
43 i ji Sciowy 6 ZA0 3 3 30 0 0 0|0 0 0 30 3
44 |Seminarium dyplomowe ZAO 10 0 60 0 0 60 0 0 0 30 5 30 5
[ 45 |Prakty cz 1. (3 miesi: ZA0 18 | 18 | 480 | 0o [ 0 [480] 0 [0 [ 0 480 18
46 _|Praktyka zawodowa cz 2. (3 miesigce) ZAO 18 18 480 0 0 [480| O 0 0 480 18
] Razem| 181 107 | 2554 | 188 | 208 ] 570|168 ] 300|160 | 43| 80| 80 | 12| 40| 0 | 27 | 22| 58| 80 | 58| 70| 50| 28 | 50| 0 120) 30| 100| 50| 28 | 36 ]| 20]100]| 38] 0 [ 50| 38 | 32| 50| 70| 30|90 ]10] 28 | o] 0 |120] 0| 0| 0 | 32
Liczba godzin w semestrze 260 338 350 244 282 120
2z wylaczeniem praktyki zawodowej
ECTS za zajecia do wyboru 78 43%
ECTS za zajegcia z dziedziny nauk humanistycznych 5
zajecia z $ im udziatem ieli i 6
godziny zaje¢ 2338
ECTS 94 52%
ECTS za zajecia j iej i 107 59%
LEGENDA: OZNACZENIA:
ZAL Zaliczenie
ZAO Zaliczenie z oceng |:|egzamin
EGZ Egzamin
W Wykiad [ projekt realizowany zgodnie z modelem Project-Based Learning
K Konwersatorium
C CGwiczenia [ Jzaiecia j iejetnosci prakty
L Laboratorium/Lektorat
P Projekt
el e-Learning ie na s¢z interakcji




przedmioty do wyboru:

Lp. do wyboru 1-2 (2z 3) realizacja w semestrze
1 |Zarzadzanie marka 3
2 firm i instytucji 3
3 ja wizualna 3
Lp. [Przedmioty do wyboru 3-4 (2z 3) realizacja w semestrze
1 wplyw ing 5
2 yzy iPR 5
3 je i mediacje 5
specjalnosci do wyboru (1 z 2):
specjalnosé: Media design i komunikacja wizerunkowa MM.LSP.MDK.2026_Z
Lp. [Przedmioty specjalnosciowe realizacja w semestrze ECTSRazen| W L P |eL
1 y proj i i 3 3 | 30 30
2 |Narzedzia do kreacji wizualnej 4 przedmiot 3 30 30
3 i ja w kreacji medialnej (ang) 5 realizowanyw | 3 | 30 30
4_|Grafika reklamowa 6 ukadcie 371730 30
5 |Projektowanie tresci internetowych 6 3 30 30
6 [Corporate identity i branding 6 3 30 30
specjalnosé: Social Media i influencer marketing MM.LSP.SMI.2026_Z
Lp. realizacja w semestrze
1 |Podstawy content il i RTM 4
2 [Social media marketing 4
3 |SEO 5
4 |Personal branding 6
5 i analityka mediow Sciowy 3
6 [Social media ads (ang) 6
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Kolegium Mediéw i Komunikacji Spotecznej Zatacznik 3b) do Zarzadzenia Rektora nr 102/2026 z dn. 30.09.2026r.

kierunek: MARKETING | NOWE MEDIA
i - . . . WYZSZA SZKOLEA
poziom: studia pierwszego stopnia INFORMATYKI i ZARZADZANIA
tytut zawodowy nadawany absolwentom: licencjat z siedziba w Rzeszowie MM.LNP.2026_Z
profil: praktyczny
forma: studia niestacjonarne
Rozpoczynajacy studia w roku akademickim: 2026/2027
Godziny zaje¢ I Rok Il Rok Il Rok
L.p. Nazwa przedmiotu F,orma, ECTS ECTS | w tym sem 1 sem 2 sem 3 sem 4 sem 5 | sem 6
zaliczenia PZ | Razem
| [k[cJLr[PJeefw[k[cJr[PJerJectsiw[ k[ c[L[PJe[ectsfW[K][c[ L] P [e[E W[K[] cL[PJeL[ects|W[ K[ C[L[P]JeL sfw[ K] c [ L] P]eL[ECTS
Przedmioty ogéinouczelniane
1 |Jezyk obcy ZAO, EGZ 20 0 120 0 0 0 | 72| 12| 36 18 12 5 18 12 5 18 12 5 18 | 12 5
2 i i ZAL 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
3 |Filozofia ZAL 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
4 |Podstawy i ZAL 1 0 14 0 14| 0 0 0 0 14 1
5 |Podstawy prawa ZAL 1 0 14 0 14 0 0 0 0 14 1
6 |Osobisty model biznesowy ZAL 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 1
7 |Technologia informacyjna ZAL 2 0 20 0 0 0 | 20 0 0 12 1 8 1
8 |Ochrona wiasnosci intelektualnej ZAL 1 0 8 8 0 0 0 0 0 8 1
9 |Proseminarium ZAL 1 0 8 0 0 0 8 0 0 8 1
10 i i higiena 6 i ZAL 0 0 4 4 0 0 0 0 0 4 0
11 |Wyzwania cywilizacyjne ZAL 1 0 16 16 0 0 0 0 0 16 1
Przedmioty podstawowe
12 |Nauka o il i EGZ 5 0 30 16 0 14| 0 0 0|16 14 5
13 _|Podstawy i EGZ 5 2 28 18 0 10 0 0 0|18 10 5
14 i EGZ 2 0 16 16 0 0 0 0 0 16 2
15 |Etyka mediow i ikacji j EGZ 1 0 14 0 14| 0 0 0 0 14 1
16_|Prawo ie i reklamy ZA0 4 2 | 3a]o[14a[0fo0f2]0 14 [20] 4
17 i i marketil EGZ 6 4 50 16 0 14| 0 | 20 0 16 14 20 6
18 ie proj il y ZAO 6 4 48 14 0 14| 0 | 20 0 14 14 20 6
19 i y i i ji ZAO 2 2 14 0 0 0 14| 0 0 14 2
20_|Myslenie krytyczne i podej ie decyzji EGZ 2 0 16 | 0 (16| 0] 0] 0] 0 16 2
|21 _|Kierowanie zespotami ludzkimi EGZ 3 1 32 12 0 10 0 0 10 12 10 10] 3
kierunkowe i Scit
22 ing i ikacja marketi EGZ 5 2 40 0 (2] 0]o0f2]0 20 | 20 | 5
23 internetowy i ing (ang) EGZ 5 2 36 0 16 0 0 | 20 0 16 'E‘ 5
24 |Copywriting z i ije j ZAO 3 3 6 | 0 | 0[16] 0] 0] 0 16 3
25 6 media (ang) ZAO 4 2 34 0 14 0 0 20 0 14 4
26 |Storytelling ZAO 4 4 34 0 0 14| 0 | 20 0 14 20 4
27 |Digital experience ZAO 3 3 14 )] 0 14| 0 0 0 14 3
28 i ing i ie marketil ZAO 4 4 38 0 0 18 0 | 20 0 18 20 4
29 ieni i i debaty ZAO 2 2 12 0 0 12 0 0 0 12 2
30 |Analityk { i wizualizacja danych ZAO 2 2 14 0 0 14| 0 0 0 14 2
31 i ia w kreacji il i ZAO 2 2 16 0 016 0 0 0 16 2
32 |Przedsigbiorczo$¢ w praktyce EGZ 5 2 36 0 16| 0 020/ 0 16 [ 20] 5
33 _|Przedmiot do wyboru 1 ZAO 3 3 30 0 0 [10] 020 0 10 20 3
34 |Przedmiot do wyboru 2 ZAO 3 3 30 0 0 [10] 0|20 0 10 20 3
35_|Przedmiot do wyboru 3 zA0 3 2 30 ] oJ10[o0o]of2]0 10 [ 20] 3
36_|Przedmiot do wyboru 4 zA0 3 2 30 J]oJ10[o0o]of2]0 10 [ 20] 3
37 i jalnosciowy 1 ZA0 3 3 20 0 0j]2]0]0]0 20 3
38 i jalnosciowy 2 ZA0 3 3 20 0 0j]2]0]0]0 20 3
39 i jalnosciowy 3 ZA0 3 3 20 0 0j]2]0]0]0 20 3
40 i jalnosciowy 4 ZA0 3 3 20 0 0j]2]0]0]0 20 3
41 i jalnosciowy 5 ZA0 3 3 20 0 0j]2]0]0]0 20 3
42 i jalnosciowy 6 ZA0 3 3 20 0 0j]2]0]0]0 20 3
43 inari ZAO 10 0 60 0 0|60 0[]0 O 30 5 30 5
44 ly cz 1. (3 miesi ZAO 18 18 480 0 0 [480| O 0 0 480 18
45 _|Praktyka zawodowa cz 2. (3 miesigce) ZAO 18 18 | 480 | © 0 ]480] 0 | 0 | O 480 18
Razem| 181 | 107 | 2076 | 140 | 158 376 114]| 282 46 [ 38| 62| 52| 12| 40| o | 27 | 16| 44| 38| 40] 70| 12| 28 [ 38] 0 [ 66] 18| 100] 12] 28 | 26| 16| 70 | 26] 0 | 12| 38 |22[36]| 60| 18] 72| 10] 28 | o| o] 90 [ o] o] o] 32
Liczba godzin w semestrze 204 220 234 150 218 90
z wylaczeniem praktyki zawodowej
ECTS za zajecia do wyboru 78 43%
ECTS za zajecia z dziedziny nauk humanistycznych 5
zajecia z $ im udziatem ycieli i 6
godziny zaje¢ 2034
ECTS 81 45%
ECTS za zajecia prakty 107 59%
LEGENDA: OZNACZENIA:
ZAL Zaliczenie
ZAO Zaliczenie z oceng |:|egzamin
EGZ Egzamin
W Wyklad [ projekt realizowany zgodnie z modelem Project-Based Learning
K Konwersatorium
C Cwiczenia l:lzajecia
L Laboratorium/Lektorat
P Projekt
eL e-Learning ie na z i ji i J)




przedmioty do wyboru:

Lp. do wyboru 1-2 (2z 3) realizacja w semestrze
1 ie marka 3
2 firm i instytucji 3
3 ja wizualna 3
Lp. do wyboru 34 (2z 3) realizacja w semestrze
G wplyw i s
2 ie kryzysowe i PR 5
3 i iacj 5
specijalnosci do wyboru (1 z 2):
specjalnosé: Media design i komunikacja wizerunkowa MM.LNP.MDK.2026_Z
Lp. realizacja w semestrze ECTSRazen| W L P |eL
1 y p 4 3 | 20 20
2 rzedzia do kreacji 4 przedmiot 3 | 2 20
3 inteli ja w kreacji I j (ang) 5 realizowanyw | 3 20 20
4_|Grafika reklamowa 6 ukadzie 77371720 20
5 ji ie tresci il 6 3 20 20
6 |Corporate identity i branding 6 3 | 20 20
specjalnosé: Social media i influencer marketing MM.LNP.SMI.2026_Z
Lp. realizacja w semestrze
1 _|Podstawy content marketingu i RTM 4
2 [Social media il 4
3 [SEO 5
4 |Personal branding 6
5 |Monitoring i analityka mediéw spotecznosciowych 6
6 |Social media ads (ang) 6
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