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ZALACZNIK NR 1

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Projekt: ,,Wsparcie WSIiZ jako partnera Sojuszu Uniwersytetow Europejskich SUNRISE”
1. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest realizacja ustug promocyjnych dla Wyzszej Szkoty Informatyki
1 Zarzadzania z siedzibg w Rzeszowie w ramach projektu ,,Wsparcie WSIiZ jako partnera
Sojuszu Uniwersytetow Europejskich SUNRISE”.

Zamowienie zostato podzielone na dwie czesci:

1. Czeg$¢ I — Zakup 1 dostawa zestawdw promocyjnych.
2. Czg$¢ II — Produkcja filméw promocyjnych ,,UITM in SUNRISE”.

2. CEL ZAMOWIENIA

Przedmiot zamo6wienia obejmuje wykonanie, oznakowanie oraz dostawe zestawoOw
promocyjnych przeznaczonych do dziatan informacyjno-promocyjnych realizowanych w
ramach projektu.

Zestawy beda wykorzystywane podczas wydarzen promocyjnych, spotkan z kandydatami
zagranicznymi, wizyt partnerOw miedzynarodowych, targéw edukacyjnych, konferenciji,
wydarzen networkingowych, spotkan projektowych oraz dziatan rekrutacyjnych i
promocyjnych zwigzanych z projektem SUNRISE.

CZESC I - Zakup i dostawa zestawdéw promocyjnych
ILOSC

Przedmiot zamdwienia obejmuje wykonanie i dostawe 300 kompletnych zestawow
promocyjnych.

Kazdy zestaw musi zawierac:

Torbe materialowa — 300 szt.

Notes z dlugopisem — 300 kompletow.
Czapke baseballowa — 300 szt.
Koszulkg promocyjng — 300 szt.
Kubek ceramiczny — 300 szt.

Glosnik bezprzewodowy — 300 szt.
Broszure informacyjng — 300 szt.

Nk —

4. WYMAGANIA DOTYCZACE OZNAKOWANIA



Wszystkie elementy zestawow promocyjnych muszg zosta¢ oznakowane zgodnie z
aktualnymi zasadami informacji i promocji obowigzujacymi dla projektow finansowanych ze
srodkow FERS oraz wytycznymi NAWA.

Na materiatach promocyjnych nalezy umiesci¢ oznaczenia wskazane przez Zamawiajgcego,
w szczegolnosci logotypy projektu SUNRISE, WSIiZ, Funduszy Europejskich,
Rzeczypospolitej Polskiej, Unii Europejskiej oraz NAWA, zgodnie z obowigzujacymi
wytycznymi i materiatami identyfikacji wizualne;.

Oznakowanie musi by¢:

e umieszczone bezposrednio na przedmiocie,

o trwale,

e odporne na $cieranie,

e odporne na blaknigcie,

e odporne na standardowe uzytkowanie,

e wykonane w sposob estetyczny i zapewniajacy czytelnos¢ oznaczen.

Nie dopuszcza si¢ stosowania oznaczen nietrwatych, tatwych do usuniecia lub wykonanych w
sposob uniemozliwiajacy ich prawidlowe uzytkowanie.

Przed rozpoczeciem produkcji Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu projekty graficzne
oraz wizualizacje wszystkich elementow zestawu do akceptacji.

5. SZCZEGOLOWY OPIS ZESTAWOW PROMOCYJINYCH
5.1. Torba materialowa — 300 szt.
Minimalne wymagania:

o material: 100% bawelna,

e gramatura minimum 220 g/m?,

e kolor jednolity uzgodniony z Zamawiajacym,
e uchwyty dlugie minimum 65 cm,

e no$nos$¢ minimum 8 kg,

e wymiary minimum 38 X 42 cm.

Nadruk:

e minimum 1 kolor,

e pole nadruku minimum 20 % 20 cm,

o nadruk trwaty 1 odporny na $cieranie,

e odporny na blaknigcie,

e odporny na wielokrotne uzytkowanie,

e nie moze pekad, tuszczy¢ sie ani odspajac.

Torba musi by¢ przeznaczona do wielokrotnego uzytkowania.

5.2. Notes z dlugopisem — 300 kompletéw



Minimalne wymagania dla notesu:

o format minimum A5,

o minimum 80 kartek,

e papier minimum 70 g/m?,

e sztywna okladka,

e miejsce na dlugopis,

e branding projektu lub uczelni.

Oznakowanie powinno by¢ trwate i odporne na $cieranie, codzienne uzytkowanie oraz
uszkodzenia mechaniczne.

Minimalne wymagania dla dtugopisu:
e korpus metalowy lub wykonany z wysokiej jakosci tworzywa ABS,
o kolor wktadu: niebieski lub czarny,
e nadruk brandingowy,
e oznaczenie trwale i odporne na $cieranie.
Nadruk nie moze ulega¢ blaknieciu ani $cieraniu podczas standardowego uzytkowania.
5.3. Czapka baseballowa — 300 szt.
Minimalne wymagania:
¢ material minimum 100% bawelna,
e gramatura minimum 260 g/m?,
o konstrukcja minimum 5-panelowa,
e usztywniany daszek,
e rozmiar uniwersalny,
e branding projektu lub uczelni.
Dopuszczalne oznakowanie:
o haft,
lub
o trwatly nadruk.
Regulacja:
o metalowe zapigcie lub wysokiej jakosci system regulacyjny.
Wymagania jako$ciowe:
e odpornos¢ na $cieranie,
e odpornos¢ na warunki atmosferyczne,

e odpornos¢ na wielokrotne uzytkowanie.

Nie dopuszcza si¢ cienkich modeli promocyjnych niskiej jakosSci.



5.4. Koszulka promocyjna — 300 szt.
Minimalne wymagania:

o materiat 100% bawekna,

e gramatura minimum 180 g/m?,
¢ tkanina stabilizowana,

e podwojne szwy wzmacniajace,
o fason unisex,

o fason oversize,

o dostgpne rozmiary M i L.

Nadruk:
e sitodruk,
« DTF,

e transfer premium,
lub rozwigzanie rOwnowazne.

Minimalny zakres nadruku:

e przod koszulki,
e pole nadruku minimum 20 x 25 cm.

Wymagania jako$ciowe:

e odpornos¢ na wielokrotne pranie,

e odpornos¢ na $cieranie,

e odpornos¢ na codzienne uzytkowanie,
o brak pekania,

o brak odklejania,

e brak blakniecia.

Nie dopuszcza si¢ koszulek o gramaturze ponizej 150 g/m?.
5.5. Kubek ceramiczny — 300 szt.
Minimalne wymagania:

o material: ceramika klasy premium,

e pojemnos$¢ minimum 330 ml,

e powierzchnia przeznaczona pod nadruk,

e branding projektu lub uczelni,

o trwaly nadruk sublimacyjny lub réwnowazny.
Wymagania jakosciowe:

e odpornos¢ na mycie,

e odpornos¢ na $cieranie nadruku,
e odpornos¢ na kontakt z gorgcymi napojami,



e odpornos¢ na standardowe uzytkowanie.
Kazdy kubek musi posiada¢ indywidualne zabezpieczenie transportowe.
5.6. Gtosnik bezprzewodowy — 300 szt.
Minimalne wymagania:

e moc minimum 3W,

e taczno$¢ Bluetooth,

e zasi¢g minimum 10 m,

o akumulator wielokrotnego tadowania,
o kabel tadowania w zestawie,

e czas pracy minimum 2 godziny,

e branding produktu,

o certyfikat CE.

Nie dopuszcza si¢ produktéw niespelniajacych norm bezpieczenstwa obowigzujacych na
terenie Unii Europejskie;.

5.7. Material drukowany / broszura — 300 szt.
Minimalne wymagania:

e format minimum AS5,

e minimum 4 strony,

e papier minimum 130 g/m?,

e druk pelnokolorowy,

e branding projektu lub uczelni.

Druk powinien by¢ wykonany w wysokiej jakosci, z zachowaniem trwato$ci kolorow 1
odpornosci na standardowe uzytkowanie.

6. DOSTAWA
Wykonawca dostarczy komplet materiatow do miejsca wskazanego przez Zamawiajacego.

Wszystkie produkty muszg by¢ fabrycznie nowe, wolne od wad oraz zgodne z wymaganiami
okreslonymi w niniejszym opisie.

CZESC 11
PRODUKCJA FILMOW PROMOCYJINYCH ,,UITM IN SUNRISE”

7. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia jest kompleksowe opracowanie, produkcja i postprodukcja
materialow filmowych o charakterze promocyjno-wizerunkowym, prezentujacych Wyzsza
Szkote Informatyki 1 Zarzadzania w Rzeszowie jako partnera Sojuszu Uniwersytetow
Europejskich SUNRISE.



Zakres zamdwienia obejmuje przygotowanie koncepcji kreatywnej, realizacje zdje¢, montaz,
postprodukcje, przygotowanie materiatow emisyjnych oraz przekazanie gotowych materiatoéw
koncowych wraz z wymaganymi prawami do ich wykorzystania.

8. ZAKRES MERYTORYCZNY

Materiaty filmowe powinny prezentowac¢ w szczegolnosci:

* udziat WSIiZ w Sojuszu Uniwersytetow Europejskich SUNRISE,
» umi¢dzynarodowienie uczelni,

* wspotprace z partnerami zagranicznymi,

» mobilno$¢ studentow, doktorantow oraz kadry akademickie;,

» ofert¢ akademicka,

 doswiadczenie studenckie,

» zycie akademickie,

« infrastruktur¢ dydaktyczna,

* laboratoria i zaplecze technologiczne,

 wydarzenia uczelniane,

* mozliwos$ci rozwoju zawodowego,

* walory miasta Rzeszowa, regionu oraz Polski jako miejsca studiowania i rozwoju.

Materialy powinny mie¢ charakter profesjonalnych filméw promocyjno-wizerunkowych
odpowiadajacych wspotczesnym standardom marketingu mi¢dzynarodowego.

Narracja materialdéw powinna by¢:

* dynamiczna,

* nowoczesna,

* angazujaca,

* oparta na narracji promocyjnej,

* uwzgledniajaca udzial studentow, absolwentow, pracownikow akademickich, ekspertow lub
ambasadorow marki.

Kazdy materiat powinien posiada¢ indywidualng koncepcje kreatywna.

9. ZAKRES REALIZACIJI
9.1. Preprodukcja
Wykonawca zapewni:

* opracowanie strategii kreatywnej,

» analiz¢ koncepcyjng i opracowanie narracji materialow,
* opracowanie koncepcji wizualnej,

* przygotowanie moodboardow,

* opracowanie scenariuszy w jezyku polskim 1 angielskim,
* przygotowanie storyboardow,

* przygotowanie listy ujec,

* opracowanie harmonogramu zdjeciowego,

* rozpoznanie lokalizacji zdjeciowych,

* przygotowanie planu produkcyjnego.

Zamawiajacy akceptuje koncepcje kreatywna, scenariusze, storyboardy oraz koncepcje
wizualng.



Wymagane minimum: 2 petne rundy korekt.

9.2. Produkcja

Wykonawca zapewni kompleksowa realizacj¢ zdj¢c.
Minimalny zespo6t realizacyjny powinien obejmowac:

* rezysera,

* operatora obrazu,

* drugiego operatora kamery,

» certyfikowanego operatora BSP (drona),
* realizatora oSwietlenia,

* realizatora dzwigku,

* montazyste,

» grafika animacji.

Zakres produkcji obejmuje:

» realizacj¢ nagran na terenie uczelni oraz w innych uzgodnionych lokalizacjach,
» realizacj¢ wypowiedzi i materiatow wizerunkowych,

* ujecia infrastruktury i przestrzeni kampusowych,

* yjecia zycia akademickiego,

* ujecia wydarzeniowe,

* ujgcia promocyjne miasta i1 regionu,

* obowigzkowg realizacje uje¢ lotniczych.

10. PARAMETRY TECHNICZNE PRODUKCII
Wymagania minimalne:

» wykorzystanie minimum dwoch profesjonalnych kamer tej samej klasy jakosciowe;,
* rejestracja obrazu minimum 4K DCI,

* rejestracja w formacie umozliwiajagcym profesjonalng postprodukcje,

* minimalna glebia koloru 10-bit,

* minimalne prébkowanie koloru 4:2:2,

» profesjonalny zestaw optyki filmowe;,

* profesjonalne systemy stabilizacji obrazu,

* profesjonalna realizacja dzwieku,

» realizacja uj¢¢ lotniczych przez certyfikowanego operatora.

Parametry rejestracji obrazu okreslaja minimalne wymagania dotyczace procesu produkcji
materiatéw filmowych 1 pozostaja niezalezne od parametréw technicznych materiatéw
koncowych przekazywanych Zamawiajacemu.

11. ZAKRES MATERIALOW KONCOWYCH
Materiaty glowne:

* 4 filmy promocyjne.



Dhugosc¢ kazdego filmu:

*od 1 do 3 minut.

Wersje skrdcone:

Dla kazdego filmu Wykonawca przygotuje:

* 1 wersj¢ skrécong o dlugosci od 35 do 45 sekund.
12. WERSJE PUBLIKACYJNE

Dla kazdego filmu oraz jego wersji skréconej Wykonawca przygotuje materiaty w
nastepujacych formatach:

* poziomy 16:9,
* pionowy 9:16,
* kwadratowy 1:1.
L.acznie Wykonawca przekaze Zamawiajacemu:
* 12 wersji filméw gtéwnych (4 filmy % 3 formaty),
* 12 wersji skroconych (4 filmy x 3 formaty).
L.aczna liczba materialow koncowych: 24 pliki wideo.
13. PARAMETRY FINALNYCH MATERIALOW
Materiaty glowne:
* rozdzielczo$¢ 4K UHD (minimum 3840 x 2160 px),
* pliki master wysokiej jakosci,
 format MP4 (kodek H.264 lub H.265) lub rownowazny.
Materiaty do mediéw spotecznosciowych:
» format pionowy — 1080 x 1920 px,
» format kwadratowy — 1080 % 1080 px,
14. « format poziomy Full HD — 1920 x 1080 px. WERSJE JEZYKOWE I NAPISY

Materiaty filmowe powinny uwzglednia¢ migdzynarodowy charakter projektu SUNRISE.
Wykonawca opracuje scenariusze filmoéw w jezyku polskim.



W przypadku wykorzystania wypowiedzi w jezyku polskim Wykonawca zapewni
przygotowanie napisOw w jezyku angielskim.

W przypadku wykorzystania wypowiedzi w jezyku angielskim Wykonawca zapewni
przygotowanie napisOw w jezyku polskim.

Dla wszystkich materiatow Wykonawca przygotuje:

* wersj¢ z napisami w jezyku polskim,

* wersj¢ z napisami w jezyku angielskim,

* wersje z napisami osadzonymi w obrazie,

* oddzielne pliki napisow w formacie SRT w jezyku polskim i angielskim.

15. GRAFIKA I ANIMACJA
Obowigzkowy zakres:

* animacja otwierajaca,

* animacja koncowa,

* belki informacyjne,

» animowane elementy identyfikacji wizualnej projektu,
» animowane elementy zwigzane z markg SUNRISE.

16. MUZYKA I LICENCJE

Wykonawca zapewni profesjonalng oprawe muzyczng oraz pelne licencje umozliwiajace
legalne wykorzystanie materiatow przez Zamawiajacego bez ograniczen czasowych,
terytorialnych i kanatowych.

17. POSTPRODUKCIJA
Zakres obowigzkowy:

» profesjonalny montaz filmowy,

* korekcja barwna,

» grading kolorystyczny,

* projekt dzwieku,

* oczyszczanie $ciezek audio,

* mastering audio,

* koncowa obrébka wizualna materialow.

18. MATERIALY ZRODLOWE
Wykonawca przekaze:

* wszystkie materiaty zrodtowe wideo,
* pliki master,

* pliki master audio,

« zrodlowe pliki graficzne,

* pliki napisow,



» pliki projektowe, o ile pozwalaja na to warunki licencyjne wykorzystanych komponentow.
19. PRAWA AUTORSKIE

W ramach wynagrodzenia Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego pelne autorskie prawa
majagtkowe do wykonanych materiatow wraz z prawem do ich wykorzystania bez ograniczen
czasowych, terytorialnych i kanatowych.

W przypadku elementéw objetych licencjami osob trzecich (w szczegdlnosci muzyki, fontow,
materiatlow stockowych lub komponentow graficznych) Wykonawca zapewni
Zamawiajacemu odpowiednie licencje umozliwiajace legalne korzystanie z tych elementéw
zgodnie z celem Umowy.

20. ODBIOR

Warunkiem odbioru bedzie przekazanie wszystkich materialéw okreslonych w niniejszym
opisie oraz ich akceptacja przez Zamawiajacego.



