Kolegium Mediow i Komunikacji Spotecznej Projekt zatacznika 3b) do Zarzadzenia Rektora nr .../2026 z dn. 30.09.2026r.

kierunek: MARKETING | NOWE MEDIA A
poziom: studia pierwszego stopnia % @ I\::(Z)?{ﬁASTILYi?FQARZ/\DZANIA
. . 1
tytut zawodowy nadawany absolwentom: licencjat i 2 siedziba w Rzeszowie MM.LSP.2026_Z
profil: praktyczny
forma: studia stacjonarne
Rozpoczynajacy studia w roku akademickim: 2026/2027
Godziny zaje¢ I Rok Il Rok 11l Rok
L.p. Nazwa przedmiotu F(_)rma_ ECTS eSS | w tym sem 1 | sem 2 sem 3 | sem 4 sem 5 | sem 6
zaliczenia PZ | Razem
|wlk[Jc[r[PJee|w[k[cJr[pPJe[ectsfw[ k[ cJL][PJer[EctTsSfwW[ k[ cJ L[ PJe[ectsfW[ K[ cJL[PJeL[EcTSfW[ K[ cJ L[ P er[ECTSfW[ K] C] L] P [eL][ECTS
1 _|Jezyk obcy ZAO, EGZ 20 0 300 0 0 0 [120] 30 | 150 30 50 5 30 50 5 30 50| 5 30| 30 5
2 j i ZAL 1 0 14 14 0 0 0 0 0 14 1
3 _|Filozofia ZAL 1 0 14 14 0 0 0 0 0 14 1
4 |Podstawy i ZAL 1 0 20 0 20 0 0 0 0 20 1
5 |Podstawy prawa ZAL 1 0 20 0 20 0 0 0 0 20 1
6 |Osobisty model biznesowy ZAL 1 [ 20 0 [ 10 0 10 0 10 10 1
7 |T ia i ji ZAL 2 0 24 0 0 0[24] 0 0 12 1 12 1
8 |Ochrona wiasnosci i j ZAL 1 0 8 8 0 0 0 0 0 8 1
9 |Pr inarium ZAL 1 0 8 0 0 0 8 0 0 8 1
10 i i i higiena warunkow i ZAL 0 0 4 4 0 0 0 0 0 4 0
" y ia cywili j ZAL 1 0 26 26 0 0 0 0 0 26 1
12 _|Wychowanie fizyczne ZAL 0 0 60 0 0 | 60 0 0 0 30 0 30 0
Przedmioty podstawowe
13 |Nauka o i i EGZ 5 0 42 22 0|2 0 0 0 |22 20 5
14 _|Podstawy zarzadzania EGZ 5 2 42 22 0|2 0 0 0 |22 20 5
15 |P i EGZ 2 0 22 22 0 0 0 0 0 22 2
16 _|Etyka mediow i ikacji j EGZ 1 0 16 0 16| 0 0 0 0 16 1
17_|Prawo autorskie i reklamy ZA0 4 2 |40 0of20[0]o0o]20]0 20 4
18 i i marketi EGZ 6 4 62 22 0|2 0 [ 20 0 22 20 20 6
19 ie projektem marketi y ZAO 6 4 60 20 0|2 0 [ 20 0 20 20 20 6
20 |Warsztat mi owy i anty i i ZAO 2 2 20 0 0 0[2] 0 0 20 2
21 _|Myslenie krytyczne i podejmowanie decyzji EGZ 2 0 20 0 20 0 0 0 0 20 2
EGZ 3 1 38 18 0 10 0 0 [ 10 18 10 10 3
Przedmioty kierunkowe i specjalnosciowe
23 |Marketing i ikacj i EGZ 5 2 44 | 0 [24[ 0] 0]2] 0 24 ’E‘ 5
24 internetowy i ing (ang) EGZ 5 2 42 0 22 0 0 20 0 22 5
25 |Copywriting z i i je T ZAO 3 3 24 | 0 [0 [2a] 000 24 3
26 6 media (ang) ZAO 4 2 36 0 16 0 0 20 0 16 4
27 _|Storytelling ZAO 4 4 40 0 0|2 0 [ 20 0 20 20 4
28 |Digital experience ZAO 3 3 20 0 02| 0 0 0 20 3
29 i ing i ie marketi ZAO 4 4 42 0 0 22 0 20 0 22 20 4
30 ieni; i i debaty ZAO 2 2 16 0 0 16 0 0 0 16 2
31 _|Analityka marketi i wi; izacja danych ZAO 2 2 20 0 0 20 0 0 0 20 2
32 i ia w kreacji marketingowej ZAO 2 2 20 0 0]2] 0 0 0 20 2
33 _|Przedsiebi $¢ w praktyce EGZ 5 2 42 | 0 |22 0] 02] 0 22 5
34 |P iot do wyboru 1 ZAO 3 3 34 0 0 14 0 20 0 14 20 3
35 |P iot do wyboru 2 ZAO 3 3 34 0 0 14 0 20 0 14 20 3
36 [P iot do wyboru 3 ZAO 3 2 34 0 [14] o[ o2 0 14 | 20] 3
37 [P iot do wyboru 4 ZAO 3 2 34 0 [14] o[ o2 0 14 [ 20] 3
38 |P i j Sciowy 1 ZAO 3 3 30 0 0|30 0 0 0 30 3
39 |P i j Sciowy 2 ZAO 3 3 30 0 0|30 0 0 0 30 3
40 |P y 3 ZAO 3 3 30 0 0|30 0 0 0 30 3
41 |P y 4 ZAO 3 3 30 0 0|30 0 0 0 30 3
42 |P i j Sciowy 5 ZAO 3 3 30 0 0|30 0 0 0 30 3
43 |P i j Sciowy 6 ZAO 3 3 30 0 0|30 0 0 0 30 3
44 |seminarium dyplomowe ZAO 0 0 60 0 0 | 60 0 0 0 30 5 30 5
45 |Praktyka cz 1. (3 miesi: ZAO 8 18 480 0 0 (480 © 0 0 480 18
46_|Praktyka zawodowa cz 2. (3 miesiace) ZAO 8 18 480 0 0 |480| O 0 0 480 18
Razem| 181 107 | 2562 | 192 | 208 570] 172 300 160| 48 | 80| 80 | 12| 40| 0 | 27 | 22| 58| 80 | 62| 70| 50| 28 | 50| 0 |120f 30 |100]) 50| 28 | 40| 20|100| 38 ] 0 |50 38 [32|50]70]30f/90]10)] 28 | 0| 0 f120) 0| 0| O 32
Liczba godzin w semestrze 260 342 350 248 282 120
z wytaczeniem praktyki zawodowej
ECTS za zajecia do wyboru 78 43%
ECTS za zajgcia z dziedziny nauk humanistycznych 5
zajecia p! z i i ieli i
godziny zajeé 2346
ECTS 94 52%
ECTS za zajgcia ji iejy sci 107 59%
LEGENDA: OZNACZENIA:
ZAL Zaliczenie
ZAO Zaliczenie z oceng :Iegxamin
EGZ Egzamin
W Wyktad I:l projekt realizowany zgodnie z modelem Project-Based Learning
K Konwersatorium
Cc Cwiczenia Dxajecia
L Laboratorium/Lektorat
P Projekt
eL e-Learning ie na z il ji asy i j)




przedmioty do wyboru:

Lp. [P ioty do wyboru 1-2 (22 3) realizacja w semestrze
1 ie marka 3
2 _|Marketing firm i instytucji 3
3 . 3
Lp. [P ioty do wyboru 3-4 (22 3) realizacja w semestrze
1 |F wplyw marketingu 5
2 ie kryzysowe i PR 5
3 i iacj 5
specjalnosci do wyboru (1 z 2):
specjalno$é: Media design i komunikacja wizerunkowa MM.LSP.MDK.2026_Z
Lp. |P realizacja w semestrze ECTSRazen| W L el
1 _|Podstawy proj 4 3 30 30
2 ia do kreacji 4 przsamiot |3 | 30 30
3 i i ja w kreacji i j (ang) 5 realizowany w 3 30 30
4_|Grafika reklamowa 6 ukladzie 737130 30
5 | Projektowanie tresci internetowych 6 3 30 30
6 | Corporate identity i branding 6 3 30 30
specjalno$é: Social Media i influencer marketing MM.LSP.SMI.2026_Z
Lp. |Przedmioty specjalnosciowe realizacja w semestrze
1 |Podstawy content marketingu i RTM 4
2 |Social media marketing 4
3 [SEO 5
4 |Personal branding 6
5 |Monitoring i i mediow y 6
6 |Social media ads (ang) 6
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kierunek: MARKETING | NOWE MEDIA X
poziom: studia pierwszego stopnia % @ r::(z)?lﬁAs'rzvll((?%QARZl\DZANm
. . L]
tytut zawodowy nadawany absolwentom: licencjat i z siedziba w Rzeszowie MM.LNP.2026_Z
profil: praktyczny
forma: studia niestacjonarne
Rozpoczynajacy studia w roku akademickim: 2026/2027
Godziny zajeé¢ I Rok 1l Rok 11l Rok
L.p. Nazwa przedmiotu F(_)rma_ ECTS eSS | w tym sem 1 | sem 2 sem 3 | sem 4 sem 5 | sem 6
zaliczenia PZ | Razem
|wWlk[JcJrJPJee|w[k[cJr][PJe[ectsfw[ k[ cJ L[ PJer[ectTsSfW][ K] c[ L[ P er[EctTsSfW[ K] c L[ PJeL[EctTsS|W] K[ Cc[ L] PJeL[ECcTsS| W] K] c [ L] P [eL][ECTS
P
1 |Jezyk obcy ZAO, EGZ 20 0 120 0 0 0 [ 72 ]| 12| 36 18 12 5 18 12| 5 18 12 5 18 | 12 5
2_|Socjologia ZAL 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
3 _|Filozofia ZAL 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
4 |Podstawy i ZAL 1 0 14 0 14| 0 0 0 0 14 1
5 |Podstawy prawa ZAL 1 0 14 0 14| 0 0 0 0 14 1
6 |Osobisty model biznesowy ZAL 1 [ 20 0 [ 10 0 10 0 10 10 1
7 |Technologia informacyjna ZAL 2 0 24 0 0 0 | 24 0 0 12 1 12 1
8 |Ochrona i i i ZAL 1 0 8 8 0 0 0 0 0 8 1
9 |P inarium ZAL 1 0 8 0 0 0 8 0 0 8 1
10 i f i higiena warunkow i ZAL 0 0 4 4 0 0 0 0 0 4 0
1 y. ia cywili j ZAL 1 0 20 20 0 0 0 0 0 20 1
Przedmioty podstawowe
12 |Nauka o il i EGZ 5 0 30 16 0 14| 0 0 0 |16 14 5
13_|Podstawy zarzadzania EGZ 5 2 28 18 0 10 0 0 0 |18 10 5
14 |Psy i EGZ 2 0 16 16 0 0 0 0 0 16 2
15 |Etyka mediow i ikacji j EGZ 1 0 14 0 14| 0 0 0 0 14 1
16_|Prawo autorskie i reklamy ZA0 4 2 [ 34| 0o 14[0]o]20]0 14 4
17 i i marketi EGZ 6 4 50 16 0 14| 0 | 20 0 16 14 20 6
18 ie proj marketi ZAO 6 4 48 14 0 14| 0 | 20 0 14 14 20 6
19 |Warsztat mi y i y i j ZAO 2 2 14 0 0 0[14] 0 0 14 2
20 |Myslenie krytyczne i podejmowanie decyzji EGZ 2 0 16 0 16| 0 0 0 0 16 2
21 |Kierowanie zespotami ludzkimi EGZ 3 1 32 12 0 10 0 0] 10 12 10 10 3
P ioty kierunkowe i $ci
22 |Marketing i ikacja marketi EGZ 5 2 40 | 0 [20[ 0] 02 0 20 5
23 |Research internetowy i ing (ang) EGZ 5 2 36 | 0 [16] 0| 0 [20] 0 16 5
24 |Copywriting z ip i) j ZAO 3 3 16 | 0 | 0[16] 0] 0] 0 16 3
25 6 media (ang) ZAO 4 2 34 0 [14] o[ o200 14 | 20| 4
26 |Storytelling ZAO 4 4 34 0 0 14| 0 | 20 0 14 20 4
27 |Digital experience ZAO 3 3 14 0 0 14 0 0 0 14 3
28 i ing i i i ZAO 4 4 38 0 0 18 0|20 0 18 20 4
29 ieni i i debaty ZAO 2 2 12 0 0 12 0 0 0 12 2
30 ityka marketi i wizualizacja danych ZAO 2 2 14 0 0 14| 0 0 0 14 2
31 i ia w kreacji i j ZAO 2 2 16 0 0 16 0 0 0 16 2
32 igbiorczos¢ w praktyce EGZ 5 2 36 0 16| 0 0|20 0 16 ’z‘ 5
33 iot do wyboru 1 ZAO 3 3 30 0 0 10 0|20 0 10 20 3
34 iot do wyboru 2 ZAO 3 3 30 0 0 10 0|20 0 10 20 3
35 iot do wyboru 3 ZAO 3 2 30 0 [0 o[ o270 10 | 20] 3
36 iot do wyboru 4 ZAO 3 2 30 0 [0 o[ o270 10 | 20] 3
37 i ] Scil 1 ZAO 3 3 20 0 0 ]2 0 0 0 20 3
38 2 ZAO 3 3 20 0 0 ]2 0 0 0 20 3
39 3 ZAO 3 3 20 0 0 ]2 0 0 0 20 3
40 4 ZAO 3 3 20 0 0 ]2 0 0 0 20 3
M 5 ZAO 3 3 20 0 0 ]2 0 0 0 20 3
42 6 ZAO 3 3 20 0 0 ]2 0 0 0 20 3
43 inari ZAO 10 0 60 0 0 | 60 0 0 0 30 5 30 5
44 |Praktyka cz 1. (3 miesi: ZAO 18 18 480 0 0 [480| O 0 0 480 18
45 _|Praktyka zawodowa cz 2. (3 miesigce) ZAO 18 18 480 0 0 [480] 0O 0 0 480 18
Razem| 181 107 | 2084 | 144 | 158 | 376|118 282| 46 | 38 | 62| 52| 12| 40| 0 | 27 | 16| 44|38 44| 70| 12| 28 | 38| 0 | 66| 18]100] 12| 28 | 30| 16| 70 | 26| O | 12| 38 | 22| 36)/60]| 18| 72{10] 28 | 0 | O | 90 0jJojo 32
Liczba godzin w semestrze 204 224 234 154 218 90
z wylaczeniem praktyki zawodowej
ECTS za zajgcia do wyboru 78 43%
ECTS za zajgcia z dziedziny nauk humanistycznych 5
zajecia p z P il i ieli i
godziny zaje¢ 2042
ECTS 82 45%
ECTS za zajecia j iej sci 107 59%
LEGENDA: OZNACZENIA:
ZAL Zaliczenie
ZAO Zaliczenie z oceng Degzamin
EGZ Egzamin
W Wyktad l:lprojekt i y zgodnie z Project-Based Learning
K Konwersatorium
Cc Cwiczenia l:lzajgcia j iej Sci pr
L Laboratorium/Lektorat
P Projekt
eL e-Learning ie na S¢z il ji asy!




przedmioty do wybor

Lp. |Przedmioty do wyboru 1-2 (2 z 3) realizacja w semestrze
1 marka 3
2 [Marketing firm i instytucji 3
3 — 3
Lp. |Przedmioty do wyboru 3-4 (2z 3) realizacja w semestrze
1 | Psychospoteczny wpltyw marketingu 5
2 ie kryzysowe i PR 5
3 i iacj 5
specjalnosci do wyboru (1 z 2):
specjalnosé: Media design i komunikacja wizerunkowa MM.LNP.MDK.2026_2Z
Lp. realizacja w semestrze ECTS[Razen| W L eL
1 y p! 4 3 | 20 20
2 ia do kreaciji 4 przedmiot 3 | 20 20
3 i ja w kreacji medialnej (ang) 5 realizowany w 3 20 20
4_|Grafika reklamowa 6 ukadzie |73 1 20 20
5 tresci 6 3 [ 20 20
6 |Corporate identity i branding 6 B 20 20
specjalnosé: Social media i influencer marketing MM.LNP.SMI.2026_Z
Lp. [P realizacja w semestrze
1 _|Podstawy content marketingu i RTM 4
2 [Social media marketing 4
3 |SEO 5
4 |Personal branding 6
5 | Monite mediéw 6
6 [Social media ads (ang) 6
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