Projetk zatgcznika 1b) do Zarzadzenia Rektora nr .../2026 z dn. 30.09.2026r.

Kolegium Mediow i Komunikacji Spotecznej
WYZSZA SZKOLEA

kierunek: DIGITAL MARKETING
) . . ; INFORMATYKI i ZARZADZANIA
poziom: studia drugiego stopnia . z siedziba w Rzeszowie
tytut zawodowy nadawany absolwentom: magister DM.MNP.2026_2Z
profil: praktyczny
forma: studia niestacjonarne
Rozpoczynajacy studia w roku akademickim: 2026/2027
Godziny zajeé | Rok 1l Rok 1/2 |
L.p. Nazwa przedmiotu F?rma. ECTS ECTS | w tym sem 1 sem 2 sem 3
zaliczenia PZ | Razem
|wlkJcl[r]pPpJee|w[k][c[rL]PJeJecTSfW][ K[ cCc[L]PJeL[EcTSfW] K[ Cc] L[ P [ eL]ECTS
rr y 09
1 [Jezyk obcy |zao,EGz] 8 | o | 60 | o [ o [ o [ 36 | 0 | 24 L [ [18] [12] 4] [ [ 18] [12] 4
2 |Bezpieczenstwo i higiena warunkow ksztatcenia | zaL 0 | o] 4] 4] o] o] oo 0 4| | | | | | o | | | | [ | | | [ [ 1 | |
Przedmioty podstawowe
3 |Etyka bi: i marketingu EGZ 4 0 34 14 0 0 0 20 0 14 20 4
4 |Critical thinking (ang) ZAO 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
5 |Metodologia badan ZAO 2 1 20 0 10 10 0 0 0 10 | 10 2
6 |Digital media EGZ 1 0 12 0 12 0 0 0 0 12 1
7 |Podstawy digital marketingu EGZ 3 0 32 12 0 0 0 0 20 | 12 20| 3
8 |Strategie marketingowe ZAO 2 2 14 0 0 0 0 0 14 2
9 |Content marketing ZAO 1 1 12 0 0 0 0 0 12 1
10 |Nowe technologie i Al w marketingu ZAO 1 0 10 0 10 0 0 0 0 10 1
11 |Zar. vie proji marketingowym ZAO 3 3 25 0 0 0 0 25 0 @ 3
Przedmioty kierunkowe
12 |Podstawy progr ic/RTB & display advertising EGZ 4 3 34 0 14 0 0 20 0 14 4
13 |Prawo internetu ZAO 1 0 12 0 12 0 0 0 0 12 1
14 |Medi ning ZAO 1 1 12 0 0 12 0 0 0 12 1
15 |E-mail marketing ZAO 1 1 12 0 0 12 0 0 0 12 1
16 i kampanie reklam ZAO 2 2 14 0 0 14 0 0 0 14 2
17 |Mobile marketing ZAO 1 0 12 0 12 0 0 0 0 12 1
18 |Social media i influencer marketing ZAO 3 2 32 0 12 0 0 20 0 12 3
19 |Analityka webowa i user experience ZAO 2 2 14 0 0 14 0 0 0 14 2
20 |Search engine marketing ZAO 2 2 14 0 0 14 0 0 0 14 2
21 |Specyfika i wyzwanie ce ZAO 1 0 20 0 0 0 0 0 20 20 1
22 |Kreacja na potrzeby mediéw cyfrowych ZAO 2 2 18 0 0 0 18 0 0 18 2
23 |Przedmiot do wyboru 1 EGZ 3 2 34 0 14 0 0 20 0 14 3
24 |Przedmiot do wyboru 2 ZAO 1 1 12 0 0 12 0 0 0 12 1
25 |Przedmiot do wyboru 3 ZAO 1 1 12 0 0 12 0 0 0 12 1
26 |Przedmiot do wyboru 4 EGZ 3 2 34 0 14 0 0 20 0 14 3
27 |Przedmiot do wyboru 5 ZAO 1 1 12 0 0 12 0 0 0 12 1
28 |Przedmiot do wyboru 6 ZAO 1 1 12 0 0 12 0 0 0 12 1
29 inarium dyp ZAO 18 0 60 0 0 60 0 0 0 30 8 30 10
30 |Praktyka zawodowa cz 1. (1,5 miesigca) ZAO 9 9 240 0 0 240 0 0 0 240 9
31 |Praktyka zawodowa cz 2. (1,5 miesigca ZAO 9 9 240 0 0 240 0 0 0 240 9
Razem| 92 48 | 1083 | 40 | 110 | 210 | 54 | 125 | 64 | 40| 60]| 52| 18] 60| 20| 26 | 0 | 36| 90| 18| 20| 12| 32 | 0 | 14| 68| 18] 45| 32| 34
Liczba godzin w se_mestrze ] 250 176 177
z wylaczeniem praktyki zawodowej
ECTS za zajecia do wyboru 36 39%
ECTS za zajecia z dziedziny nauk i ych 5
zajecia p z posrednim i ycieli i OW:
godziny zaje¢ 1023
ECTS 41 44%
ECTS za zajecia $ci prakty 48 52%
LEGENDA: OZNACZENIA:
ZAL Zaliczenie
ZAQ Zaliczenie z oceng Degzamin
EGZ Egzamin
W Wyktad
Konwersatorium l:lprojekt. i y zgodnie z delem Project-Based Learning

Laboratorium/Lektorat

Projekt l:lzajecia j iej Sci prakty

eL e-Learning (ksztatcenie na odlegtos¢ z przewaga interakcji asynchronicznej)

K
C Cwiczenia
L
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przedmioty do wyboru:

realizacja w semestrze

Lp. |Przedmiot do wyboru 1 (wybér 1 z 2)
1 |Zarzadzanie marka 2
2 |Zar e kryzy w i cyfrowych 2
Lp. |Przedmioty do wyboru 2 i 3 (wybér 2 z 3) realizacja w semestrze
1 |Design w marketingu 2
2 |Wystapienia publiczne i live ing 2
3 |Design thinking 2
Lp. |Przedmiot do wyboru 4 (wybér 1 z 2) realizacja w semestrze
1 |Event marketing 3
2 |Zachowania konsumentéw 3
Lp. |Przedmioty do wyboru 5 i 6 (wybér 2 z 3) realizacja w semestrze
1 |Zarzadzanie zespotem 3
2 |Personal branding 3
3
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