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Recenzja rozprawy doktorskiej mgr. Roberta Berlinskiego
pt.: ,,Rola brytyjskich tabloidow w kampanii referendalnej w sprawie czlonkostwa
Wielkiej Brytanii w Unii Europejskiej w 2016 roku.
Od populizmu i politycznego zaangazowania do dezinformacji”,
napisanej pod kierunkiem dr. hab. Marcina Szewczyka, prof. WSIiZ

w Wyzszej Szkole Informatyki i Zarzadzania z siedziba w Rzeszowie

Niniejsza rozprawa wykonana zostala na podstawie uchwaty Rady Naukowe;j
Dyscypliny Nauki o Komunikacji Spotecznej i Mediach Wyzszej Szkoty Informatyki i
Zarzadzania z siedzibg w Rzeszowie przyjetej w dniu 1.08.2025 r., podjetej w zwigzku z art.
190 Ustawy z dnia 20 lipca 2018 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. z 2022

r. poz. 574 z p6zn. zm.).

Przedstawiona do recenzji rozprawa mgr. Roberta Berlinskiego zostata napisana pod
kierunkiem naukowym dr. hab. Marcina Szewczyka, prof. WSIiZ. Temat dysertacji wpisuje si¢
w zakres nauk o komunikacji spotecznej i mediach, nawigzuje do badan z kilku obszarow,
m.in.: teorii komunikowania politycznego, teorii systemow medialnych, teorii komunikowania
masowego w kontekscie roli i funkcji prasy w spoteczenstwie, oraz badan i analizy zawarto$ci
tresci przekazow medialnych. Praca osadzona jest w obszarze nauk o komunikacji spotecznej 1
mediach, ale wykorzystuje takze instrumentarium nauk politycznych i socjologicznych, co
nadaje jej charakter interdyscyplinarny.

Rozprawa doktorska mgr. Roberta Berlifiskiego podejmuje problem o znacznym

cigzarze poznawczym 1 spolecznym, dotyczacy roli brytyjskich tabloidow w kampanii



referendalnej w sprawie cztonkostwa Wielkiej Brytanii w Unii Europejskiej w 2016 roku. Autor
poddal analizie procesy komunikacyjne i medialne, ktore w wymiarze praktycznym mogly
przyczyni¢ si¢ do jednego z najistotniejszych wydarzen politycznych Europy Zachodniej
ostatniej dekady. Doktorant staral si¢ uchwyci¢ mechanizmy funkcjonowania brytyjskich
mediow w kampanii referendalnej, nie tylko w aspekcie ich otwartego zaangazowania
politycznego, po jednej badz po drugiej stronie sporu, lecz przede wszystkim w kontekscie
dzialan dezinformacyjnych podejmowanych przez wiodace tabloidy. Autora w szczegdlnosci
interesuje sposob, w jaki tytuly te, $wiadomie postugujac si¢ uproszczeniem przekazu,
emocjonalizacjg tresci 1 selektywnym doborem informacji, wprowadzaty opini¢ publiczng w
btad, przyczyniajac si¢ do znieksztatcenia obrazu Unii Europejskiej i redefinicji pojecia interesu
narodowego w brytyjskiej debacie publiczne;.

Temat dysertacji jest uzasadniony zaréwno naukowo, jak i spolecznie. W polskiej
literaturze przedmiotu problematyka roli prasy brytyjskiej w procesach politycznych byta jak
dotad omawiana marginalnie, a dezinformacja w prasie drukowanej niemal w ogdle. Autor
shlusznie zauwaza, ze w dobie intensywnych badan nad dezinformacja w internecie, fake
newsami czy botami politycznymi, klasyczne media drukowane rzadko staja si¢ przedmiotem
analizy, mimo iz wcigz ksztattujg Swiadomos¢ miliondw odbiorcow. Z tego wzgledu przedmiot
pracy wyraznie wypeltnia luke badawcza. Ponadto rozprawa mgr. Roberta Berlinskiego posiada
istotny wymiar spoleczny, ukazuje bowiem, jak Srodki masowego przekazu moga realnie
wptywaé na decyzje polityczne i procesy spoteczne, a takze jak niewlasciwe praktyki
informacyjne przeksztalcajg debate publiczng w pole emocjonalnej polaryzacji.

Glownym celem, jaki obrat w dysertacji Doktorant, bylo ,,zdefiniowanie roli 1 okre$lenie
zakresu oddziatywania wybranych pigciu brytyjskich tabloidow na przebieg i rezultat kampanii
referendalnej w sprawie wyj$cia Wielkiej Brytanii z Unii Europejskiej w 2016 r.”. Natomiast
gléwny problem badawczy, wokot ktorego zbudowana zostala struktura logiczna i
metodologiczna pracy, zostal sformulowany w postaci pytania: ,,czy i w jakim stopniu
dezinformacyjna publicystyka gtéwnych brytyjskich tabloidow determinowata ksztatt i tres¢
publicznego dyskursu wokot wyjscia Wielkiej Brytanii z Unii Europejskiej?”. Glowna hipoteze
wyrazono natomiast w stwierdzeniu, iz: ,,dezinformacyjne dziennikarstwo uprawiane przez
wiodace brytyjskie tabloidy w znacznym stopniu determinowato ksztalt debaty publiczne;j
wokot Brexitu oraz przyczyniato si¢ do zwycigstwa przeciwnikow obecnosci Wielkiej Brytanii
w Unii Europejskiej w referendum z 2016 r., a w konsekwencji do jej opuszczenia”. Przyjete
przez Autora zalozenia metodologiczne zachowuja logike wywodu naukowego. Jasno zostat

okreslony cel pracy, czyli sprawdzenie w jakim stopniu przekaz wybranych pieciu tabloidow



brytyjskich (The Daily Express, The Daily Mail, The Sun, The Daily Mirror oraz The Daily
Star) nacechowany byl populizmem i manipulacjg informacyjna, oraz czy mégt on wptynac na
ksztalt debaty publicznej 1 w konsekwencji na wynik referendum. Réwniez gléwny przedmiot
badan zostal dobrze okreslony, czyli analiza dyskursu medialnego w okresie kampanii
referendalnej w 2016 roku na tamach w/w tytutéw. W kontekscie tak zarysowanego celu
badawczego i1 okreslonego przedmiotu badan gldéwna hipoteza wydaje si¢ jednak nadmiarowa,
co mozna tlumaczy¢ oczywiscie potrzebg pewnego uogodlnienia gtéwnego zatozenia, a co w
opinii recenzentki wydaje si¢ nie do konca uprawnione. Mgr Robert Berlinski stusznie zaktada,
ze tabloidy postugujac si¢ elementami dezinformacji, w sposob istotny mogly ksztattowac
dyskurs publiczny wokot Brexitu, jednak nie mozna takiej praktyki rozcigga¢ na kategori¢
dziennikarstwa, generalizujgc 1 okreslajac je jako ,,dziennikarstwo dezinformacyjne”. Przede
wszystkim dlatego, ze przedmiotem badan uczyniono jedynie analize tresci, nie za§ wszystkie
komponenty sktadajace si¢ na dziennikarstwo, czy to jako profesji czy jako zawodu. Niemnie;]
charakter wyjasniajacy i uzupelniajacy istot¢ zatozen metodologicznych badan maja, opisane
przez Autora, uszczegOtowione cele, hipotezy i1 pytania badawcze zawarte w pierwszym
rozdziale pracy, co zostanie oméwione w dalszej czesci recenzji, podobnie jak dobdér metod
badawczych.

Dysertacja liczy 245 stron i sktada si¢ z pigciu rozdzialow, z czego cztery maja charakter
teoretyczno-opisowy, ostatni za§ stanowi efekt badan empirycznych. Rozdziaty poprzedzono
spisem tresci 1 wstgpem, za$ po nich nastgpuje zakonczenie, spisy bibliograficzny i Zrodet
internetowych, wykazy rysunkow i tabel. Na konicu pracy umieszczono streszczenie w jezykach
polskim i angielskim. Konstrukcja pracy zostata podporzadkowana przyjetym celom
badawczym i zachowuje logik¢ wywodu. Na uwage zastuguje jednak decyzja Autora, by
rozpoczaé rozpraw¢ rozdzialem poswigconym metodologii badan, co w tego typu
opracowaniach stanowi rozwigzanie rzadkie. Mgr Robert Berlinski uzasadnia ten uktad
wzgledami  utylitarnymi,  wskazujac, ze  wczes$niejsze  przedstawienie  zatozen
metodologicznych ulatwia zrozumienie dalszej analizy. Cho¢ rozwigzanie to jest
niestandardowe 1 czg¢sciowo zaburza klasyczny porzadek wywodu, nie stanowi bledu
konstrukcyjnego. Jednak z perspektywy recenzentki takie odwrocenie typowej kolejnosci w
pewnym stopniu ostabia narracyjng spdjnos¢ pracy.

We wstepie pracy Autor precyzyjnie wyjasnit motywacje wyboru tematu i przedstawit
kontekst zjawisk, ktore sktonity go do podjecia badan nad medialnymi aspektami Brexitu.
Wprowadzenie ma charakter szerokiego eseju problemowego, w ktorym Brexitu nie rozpatruje

si¢ jako izolowanego wydarzenia politycznego, lecz jako element szerszego procesu



dezinformacyjnego i1 populistycznego, obecnego w wielu krajach Zachodu po 2014 roku. Ten
sposoéb wprowadzenia czytelnika w problem wskazuje na umiejgtnos¢ syntetyzowania
ztozonych zjawisk oraz osadzania ich w kontek$cie wspolczesnych przemian
komunikacyjnych. Niemniej juz w tej czesci pracy uwidacznia si¢ pewna tendencja Autora do
formutowania odwaznych, a momentami nazbyt kategorycznych ocen, ktore nie zawsze
znajduja dostateczne oparcie w przywotanych danych empirycznych czy zrodtach. Na przyktad
w zdaniu na str. 6.: ,Prasa brytyjska, w przeciwienstwie do prasy wiekszoSci panstw
europejskich, jest niezwykle upolityczniona w tym sensie, ze nie ukrywa mocnego
zaangazowania i identyfikacji z ktéra$ ze stron sporu politycznego, a w przypadku niektorych
tytutow wrecz z okreslonymi partiami”. Poparciem dla takiego stwierdzenia, jak mozna
wnioskowac¢, ma by¢ kolejne zdanie, w ktorym Autor powotuje si¢ na artykut Foos’a i Bischoga
(2022): ,,Wedtug obserwatoréw prasy brytyjskiej od kilku dekad widoczne staje si¢ zjawisko
ograniczania ,,czystego” informowania na rzecz wzmocnionego przekazu politycznego”. Tekst
zroddlowy nie odnosi si¢ jednak do wynikow badan komparatystycznych, ani tez nie dostarcza
tak szerokiej wiedzy na ten temat, dlatego formutowanie tak istotnych opinii juz we wstepie
rozprawy wymagaloby jednak mocniejszego uargumentowania.

Podsumowujac, wstep zawiera wszystkie wymagane elementy rozprawy, poczawszy od
wprowadzenia do poruszanej problematyki, poprzez okreslenie obszaru i celu badawczego,
sformutowanie gtownej hipotezy 1 pytania badawczego, ogdélne wskazanie doboru ram
teoretycznych 1 metodologicznych, a takze informacje dotyczace literatury przedmiotu, do
ktorej odwotywano si¢ w dysertacji, wskazujac na luke badawcza.

Pierwszy rozdzial rozprawy, =zatytulowany ,Metodologiczne aspekty badan”,
zasadniczo stanowi rozwinig¢cie wstepu, petni wlasciwa funkcje wprowadzajaca i organizujaca
prace. Autor wychodzi od ram teoretycznych swoich badan, starajac si¢ uchwyci¢ ztozony
charakter relacji pomigdzy mediami, komunikacja polityczng i opinig publiczng w warunkach
kampanii referendalnej. Juz we wstepie do tego rozdziatu mgr Robert Berlinski sygnalizuje, ze
analiza roli brytyjskich tabloidow wymaga podejscia wielowymiarowego, taczacego teorig
komunikacji masowej, teori¢ populizmu, studia nad mediami i dziennikarstwem oraz refleksje
nad dezinformacja jako zjawiskiem komunikacyjnym i spotecznym. Autor opiera si¢ na
paradygmacie konstruktywistycznym, zgodnie z ktorymi media nie tyle informuja, co
konstruuja rzeczywisto$¢ polityczng. Przyjmuje rdwniez zalozenie asymetrii wpltywu
medialnego, wskazujac, ze tabloidy, ze wzgledu na swoj zasieg i charakter przekazu, miaty
szczegoblnie silny wptyw na opini¢ publiczng (koncepcja mediatyzacji polityki i teorii wltadzy

medialnej). Drugim filarem jego refleksji jest populizm jako styl komunikacyjny, rozumiany w



duchu Cas Mudde’a i Ruth Wodak jako strategii opartej na emocjonalnym uproszczeniu
przekazu i dychotomii ,,lud - elity”. Trzecim aspektem jest dezinformacja traktowana szeroko,
zardwno jako celowe fatszerstwo, jak 1 nieprecyzyjno$¢ czy manipulacja wynikajaca z logiki
tabloidowej sensacyjnosci. Autor przyjmuje, ze zjawisko to jest trwalym mechanizmem
komunikacyjnym, a nie jedynie odstepstwem od standardow.

Druga cze$¢ rozdziatu stanowi juz wlasciwe omoOwienie zatozen metodologicznych.
Autor wychodzi od zdefiniowania gtownego celu pracy, ktérym jest okreslenie roli 1 wptywu
brytyjskich tabloidéw na przebieg kampanii referendalnej w sprawie Brexitu, ze szczegdlnym
uwzglednieniem aspektu dezinformacji. Cele szczegdlowe zostaly sformutowane poprawnie,
obejmujg m.in. analiz¢ form 1 strategii dezinformacyjnych, sposobow prezentowania
kluczowych tematow kampanii (imigracja, suwerennos$¢, gospodarka), a takze probe
uchwycenia mechanizméw oddziatywania przekazu tabloidowego na opini¢ publiczna.
Doktorant precyzuje takze problem badawczy i formutuje zestaw hipotez, ktére mozna okresli¢
jako hipotezy o charakterze opisowo-wyjasniajacym. Gléwna hipoteza zaklada, Ze tabloidy,
postugujac sie jezykiem populistycznym i1 dezinformacyjnym, w istotny sposoéb wplywaly na
ksztalt i ton debaty referendalnej, przyczyniajac si¢ do utrwalenia postaw eurosceptycznych w
spoteczenstwie brytyjskim. Hipotezy szczegdélowe dotycza natomiast metod manipulacii,
typologii przekazow emocjonalnych oraz struktury argumentdw pojawiajacych si¢ w
analizowanych tytutach prasowych, co doprecyzowuje sformutowang gltowng hipoteze, w
ktorej odniesiono si¢ do kategorii ,,dziennikarstwa dezinformacyjnego”.

Mgr Robert Berlinski przyjal jako gtéwna metod¢ badawczg analize zawartos$ci prasy,
taczac ja z analiza jakoSciowa przekazu (ponadto wsparl si¢ innymi metodami badawczymi:
kwerenda, metodami: dogmatyczng, komparatystyczng, analiza dokumentoéw). Pierwsza
pozwolita na identyfikacje i klasyfikacje tematow (np. imigracja, suwerenno$¢, gospodarka,
tozsamos$¢ narodowa), druga miata na celu interpretacje tonu i retoryki publikacji. Autor dos¢
szczegblowo opisal podstawy teoretyczne przyjetej metodologii, przywotujac najwazniejsze
podejscia i ujecia w literaturze medioznawczej (m.in. Pisarka, Wimmera i Dominick’a), przy
czym nie wskazal juz konkretnych kategorii analitycznych, ktore porzadkowatyby proces
interpretacji i umozliwily poréwnanie tresci migdzy poszczegdlnymi tytutami. Wprawdzie jak
sam stwierdza, we wprowadzeniu do podrozdzialu zatytutowanego ,,Klucz kategoryzacyjny”,
»samo okreslenie fraz kluczowych w konteks$cie problematyki pracy doktorskiej nie jest
kwestig tatwg” 1 stusznie wyjasnia ztozono$¢ problematyki, to ostatecznie Autor nie tworzy

takiego klucza, poza wspomnianymi juz tematami podejmowanymi przez tabloidy, tj.



gospodarka, imigracja, suwerenno$cia, nieuczciwos$cia, strachem i ,,establishmentem” (s. 43).
Takiego doprecyzowania zabraklo rowniez w rozdziale empirycznym.

Kryterium doboru badanych tytutéw, tj. The Sun, The Daily Mail, The Daily Mirror,
The Daily Express oraz The Daily Star, oparto na ich zasiggu, wptywie spotecznym oraz
znaczeniu w strukturze brytyjskiego rynku prasowego. Dzigki temu uzyskany material ma
charakter przekrojowy i umozliwia porownanie sposobow konstruowania przekazéw w ramach
jednego segmentu rynku medialnego. W opisie doboru materiatu badawczego zabrakto jednak
doprecyzowania, o jaki rodzaj publikacji chodzi. Z jednej strony Autor pisze o ,,publicystyce
brytyjskich tabloidow” (s. 32), a takze o ,,brytyjskiej prasie codziennej” (s. 34), z drugiej zas§ w
rozdziale empirycznym przywotuje publikacje, ktore pojawily si¢ na stronach internetowych
tych gazet, ktorych charakter nie zawsze odpowiadat kryterium gatunku publicystycznego.
Same badania zawarto$ci objety publikacje z okresu od 15 kwietnia 2016 roku do 23 czerwca
2016 roku, czyli czasu trwania oficjalnej kampanii referendalnej w Wielkiej Brytanii. Wybor
przedzialu czasowego jest uzasadniony zaréwno z punktu widzenia metodologicznego, jak i
merytorycznego, pozwala bowiem na obserwacje intensywnosci narracji medialnej w
momencie najwiekszej mobilizacji polityczne;j.

Na marginesie nalezy zauwazy¢, ze w strukturze metodologicznej rozprawy zabrakto
wyraznego odniesienia do krytycznej analizy dyskursu (na s. 37 Autor wspomina KAD), co
mogtoby wzbogaci¢ analiz¢ o dodatkowy wymiar krytyczny, pozwalajacy petniej uchwycié
relacje wladzy, ideologii i dominacji zawarte w jezyku tabloidow, a tym samym poglebic
interpretacje mechanizmoéw dezinformacyjnych. Warto jednak podkresli¢, ze mimo braku
formalnego odwotania do tej metody, Autor w pewnym stopniu wykorzystal niektore jej istotne
kryteria i procedury analityczne, zwlaszcza w zakresie badania relacji miedzy jezykiem a
wladza symboliczng, identyfikacji strategii warto$ciowania, emocjonalizacji przekazu oraz
sposobow konstruowania kategorii ,,my” i ,,oni”. Te elementy, obecne w analizie jako$ciowe;j
tekstow, zblizaja jego podejscie do zalozen krytycznej analizy dyskursu, cho¢ nie sg explicite
tak nazwane ani osadzone w jej teoretycznym paradygmacie.

Rozdzial drugi rozprawy poswigcony jest charakterystyce brytyjskiej prasy i jej roli w
ksztaltowaniu opinii publicznej oraz §wiadomosci spotecznej. Rozdzial rozpoczyna si¢ od
rozbudowanego zarysu historycznego, obejmujacego rozwdj prasy brytyjskiej od XVII wieku
do wspotczesnosci, co nie do konca znajduje uzasadnienie merytoryczne, ale nie ma
powazniejszego wplywu na ostateczny odbior pracy. Autor omawia proces demokratyzacji
dostepu do informacji, pojawienie si¢ tanich gazet masowych i narodziny prasy popularne;j,

ktore uksztaltowaly pozniejszy model brytyjskiego tabloidu. Wskazuje, ze tabloidy od poczatku



istnienia petnily funkcje nie tylko informacyjng, lecz takze tozsamos$ciowa i emocjonalna,
odzwierciedlajac warto$ci oraz stereotypy dominujagce w brytyjskim spoteczenstwie. W
kolejnych partiach rozdzialu mgr Berlinski analizuje strukture rynku prasowego w Wielkiej
Brytanii, dzielac go na prase¢ jako$ciowsa i popularng (w tym tabloidy). Opisuje réznice migdzy
tymi dwoma segmentami pod wzgledem tresci, jezyka, sposobu prezentacji informacji, a takze
orientacji politycznej poszczegdlnych tytutdw. Przedstawia rowniez kwestie wtasnosci mediow
i koncentracji kapitatu, podkreslajac znaczenie duzych koncernow medialnych, takich jak News
Corporation, Reach plc czy DMG.

Istotnym elementem rozdziatu jest omdwienie roli prasy w systemie politycznym i
komunikacyjnym Wielkiej Brytanii. Autor wskazuje na tradycyjnie silne zwiagzki brytyjskich
gazet z partiami politycznymi oraz ich wptyw na ksztalttowanie debat publicznych i1 decyzji
wyborczych. Zwraca uwage, ze tabloidy od wielu dekad uczestnicza w budowaniu nastrojow
spotecznych, w tym postaw eurosceptycznych, ktore nasility si¢ na dtugo przed kampanig
referendalng w 2016 roku. W dalszej cze$ci rozdzialu Doktorant opisuje specyfike stylu
tabloidowego, podkres§lajac jego sensacyjnos¢, emocjonalno$¢ 1 uproszczony sposob
prezentowania rzeczywistosci. Analizuje jezyk i struktur¢ przekazu prasowego, wskazujac na
charakterystyczne cechy narracji: krotkie, sugestywne tytuly, personalizacje przekazu, nacisk
na konflikt i dramatyzm oraz wykorzystanie stereotypow narodowych i kulturowych. Autor
przytacza réwniez przyktady sytuacji, w ktorych tabloidy wplywaly na nastroje spoteczne 1
polityczne, m.in. w kontekscie kryzysow migracyjnych i relacji z Unig Europejska. Rozdziat
konczy si¢ omdéwieniem zjawiska populizmu w brytyjskiej prasie. Autor interpretuje tabloidy
jako nosniki dyskursu populistycznego, w ktoérym spoteczenstwo przedstawiane jest w opozycji
do elit politycznych, a rzeczywisto$¢ opisywana w kategoriach moralnych i emocjonalnych.
Wskazuje, ze tabloidowy populizm jest nie tylko formg komunikacji medialnej, ale rowniez
narzgdziem budowania wspolnoty symbolicznej opartej na prostych wartosciach i narodowe;j
tozsamosci.

Glowna uwaga, ktora nasuwa si¢ po lekturze tej czgsci pracy, dotyczy
wyartykutowanego juz problemu powotywania si¢ przez Autora na zZrddla, ktére nie zawsze
dostarczajg tak jednoznacznych wnioskow, jakie formutuje Doktorant na ich podstawie. Dos¢
czgsto tez Autor odwotuje si¢ do artykuldéw prasowych i1 materiatdw publicystycznych,
traktujac je jako réwnorzedne ze zrodtami naukowymi. Cho¢ takie odniesienia mogg stanowié
cenny kontekst interpretacyjny dla badan nad mediami, nie powinny zastepowaé opracowan
teoretycznych czy analiz empirycznych o charakterze naukowym. Wlaczenie tego typu

materialow do argumentacji bez wyraznego rozrdznienia ich statusu ostabia momentami



naukowy rygor pracy i prowadzi do niepotrzebnego zacierania granicy miedzy dyskursem
badawczym a publicystycznym. Przyktadem tego jest czg$¢ rozdziatu, w ktorej Autor dokonuje
charakterystyki struktury wtascicielskiej brytyjskich tabloidow.

Rozdzial trzeci rozprawy poswigcony zostat relacjom Wielkiej Brytanii z Unig
Europejska oraz uwarunkowaniom politycznym 1 spotecznym, ktore doprowadzily do
referendum w 2016 roku. Autor prezentuje w nim szerokie tlo historyczne i ideowe, ukazujac
ewolucje brytyjskiego stosunku do integracji europejskiej oraz role, jakg odgrywaty w tym
procesie media. Rozdzial rozpoczyna si¢ od omowienia historycznych etapdéw relacji Wielkiej
Brytanii z europejskimi strukturami gospodarczymi i politycznymi, od okresu powojennego,
poprzez przystapienie do Wspodlnot Europejskich w 1973 roku, az po kolejne fale
eurosceptycyzmu w latach 80. 1 90. Autor zwraca uwage na specyfike brytyjskiego
pragmatyzmu politycznego i tradycji izolacjonizmu, ktore sprawialy, ze stosunek do integracji
europejskiej byt w spoleczenstwie brytyjskim od poczatku ambiwalentny. W dalszej czesci
Doktorant analizuje czynniki polityczne, ekonomiczne i1 kulturowe, ktore wptynety na ksztalt
brytyjskiej debaty o Unii. Omawia m.in. réznice w podejsciu kolejnych rzadow, od
konserwatywnych po laburzystowskie, do kwestii integracji, a takze rosngce napigcia
wewnatrz samej Partii Konserwatywnej, ktére ostatecznie doprowadzily do decyzji o
przeprowadzeniu referendum.

Istotng czg$¢ rozdziatu stanowi analiza brytyjskiego eurosceptycyzmu. Autor definiuje
go nie tylko jako postawe polityczna, lecz takze jako zjawisko kulturowe i medialne. Pokazuje,
ze sceptycyzm wobec Unii byt obecny w dyskursie publicznym na dtugo przed kampanig 2016
roku i1 stopniowo ulegal normalizacji dzigki przekazom prasowym, szczegolnie w tabloidach.
Mgr Robert Berlinski opisuje, w jaki sposéb media wykorzystywalty motywy suwerennosci
narodowej, zagrozenia ze strony biurokracji europejskiej, a takze kwestie migracji i
bezpieczenstwa, budujac narracj¢ o koniecznosci ,,0dzyskania kontroli”. Autor omawia takze
symboliczne aspekty brytyjskiej tozsamosci, ktore odgrywaly role w ksztattowaniu opinii o
Europie. Wskazuje, ze elementy narodowej dumy, odrebnosci kulturowej oraz pamigci
imperialnej przenikaly do dyskursu medialnego, nadajac mu emocjonalny i moralny charakter.
W tym konteks$cie przedstawia analize sposobow, w jakie tabloidy wykorzystywaly te motywy
w celu wzmacniania dystansu wobec Unii. Rozdziat zawiera réwniez opis napi¢cia migdzy
polityka krajowa a unijna, uwzgledniajac kwestie ekonomiczne, m.in. polityke wspolnego
rynku, doptaty budzetowe 1 regulacje migracyjne. Autor przedstawia, w jaki sposob argumenty
ekonomiczne i symboliczne zostaty splecione w retoryce kampanii, tworzac uproszczony, ale

skuteczny komunikat medialny.



Rozdzial czwarty ma charakter teoretyczny 1 jest poswigcony szczegdlowemu
omoéwieniu zjawiska dezinformacji oraz jej wplywu na opini¢ publiczng. Autor porzadkuje w
nim definicje, koncepcje i typologie dezinformacji, prezentujac ja zar0wno w wymiarze
teoretycznym, jak i praktycznym, jako istotny element wspotczesnej komunikacji politycznej.
Na poczatku rozdziatu Doktorant dokonuje przegladu poje¢ funkcjonujacych w literaturze
naukowej, zestawiajac terminy ,dezinformacja”, ,propaganda”, ,fake news”, , mis-
information” i1 ,,mal-information”. Wskazuje na r6znice mi¢dzy nimi oraz proponuje wiasne
rozumienie dezinformacji jako procesu komunikacyjnego o charakterze celowym lub
nieintencjonalnym, ktérego skutkiem jest znieksztalcenie obrazu rzeczywistosci. Autor
podkresla, ze dezinformacja w mediach tradycyjnych r6zni si¢ od tej wystepujacej w internecie,
jest bardziej subtelna, osadzona w narracji dziennikarskiej 1 czesto trudniejsza do
jednoznacznego wykrycia. Kolejna czes$¢ rozdziatu poswigcona jest mechanizmom dziatania
dezinformacji. Autor opisuje etapy jej tworzenia i dystrybucji, a takze czynniki sprzyjajace jej
skutecznos$ci: atrakcyjno$¢ emocjonalng przekazu, powtarzalno§¢ komunikatu, kontekst
polityczny i brak kompetencji medialnych odbiorcow. Zwraca uwage na rol¢ emocji, takich jak
strach, oburzenie czy poczucie zagrozenia, jako gldwnych nos$nikow skutecznych tresci
dezinformacyjnych. W tym kontek$cie przedstawia mechanizmy psychologiczne, takie jak
efekt potwierdzenia czy btad dostepnosci, ktore wzmacniaja podatno$¢ odbiorcow na
nieprawdziwe informacje. W dalszej czg¢$ci rozdziatu mgr Robert Berlinski omawia funkcje
opinii publicznej w procesie komunikacji politycznej. Przedstawia opini¢ publiczng jako
zjawisko ksztattowane przez media, a nie jedynie wyrazane przez obywateli. Autor wskazuje,
ze w warunkach intensywnej kampanii politycznej media moga nie tylko informowa¢, ale
rowniez organizowac sferg publiczng poprzez selekcje tematéw i sposobow ich przedstawiania.

Rozdzial zawiera réwniez analize relacji miedzy dezinformacja a populizmem.
Doktorant podkresla, ze tabloidy poprzez stosowanie jezyka prostych opozycji,
wartosciujgcych kategorii moralnych 1 antyelitarnej retoryki, postugujg si¢ technikami
typowymi dla dyskursu populistycznego. Tego rodzaju komunikacja, zdaniem Autora, nie
ogranicza si¢ do intencjonalnego falszowania faktow, lecz tworzy system przekonan
emocjonalnych, w ktérym prawdziwo$¢ informacji ustepuje znaczeniu ich perswazyjnego
oddziatywania. Autor omawia takze spoteczne skutki dezinformacji, wskazujac na ich
dlugofalowy wptyw na funkcjonowanie demokracji liberalnej. Podkresla, ze trwate narazenie
spoteczenstwa na komunikaty dezinformacyjne prowadzi do erozji zaufania do instytucji
publicznych, mediéw 1 ekspertow, a w konsekwencji sprzyja rozwojowi postaw

antysystemowych.



Rozdziat piaty stanowi czg§¢ empiryczng dysertacji 1 obejmuje analizg tre$ci wybranych
brytyjskich tabloidow (The Sun, The Daily Mail, The Daily Mirror, The Daily Express i The
Daily Star) w okresie kampanii referendalnej w sprawie wyjscia Wielkiej Brytanii z Unii
Europejskiej w 2016 roku. Celem Autora bylo przedstawienie sposobow konstruowania
medialnego obrazu debaty o Brexicie, zwlaszcza w odniesieniu do takich kategorii, jak
imigracja, suwerenno$¢, gospodarka oraz tozsamo$¢ narodowa. Tematy te stanowity gtéwne
osie narracyjne, wokot ktérych tabloidy budowaty uproszczony obraz referendum jako walki o
niepodlegto$¢ 1 odzyskanie kontroli nad panstwem. Autor kolejno omawia zréznicowanie
stanowisk poszczegolnych tytuldow wobec kwestii czionkostwa w Unii Europejskiej, w
kontekscie wybranych tematow. Jak wskazuje The Daily Mail, The Sun 1 The Daily Express
konsekwentnie prezentowaly narracj¢ eurosceptyczng, stosujac retoryke zagrozenia i
emocjonalnego przeciwstawienia ,Judu” brukselskim elitom. The Daily Mirror natomiast
przyjmowat postawe umiarkowanie proeuropejska, apelujgc o pragmatyzm i rozwage w ocenie
skutkow wyjscia z Unii. The Daily Star z kolei zajmowal pozycje posrednig, powielajac watki
sensacyjne, lecz bez wyraznej orientacji ideologicznej. Autor przedstawia takze zestawienie
iloSciowe wynikéw, pokazujace rozklad tematyczny publikacji oraz udzial tekstéw
nacechowanych negatywnie wobec Unii. Dane te potwierdzaja dominacje przekazu
eurosceptycznego 1 wskazuja na znaczacg przewage narracji popierajacych wyjscie Wielkiej
Brytanii z UE w stosunku do gloséw neutralnych lub proeuropejskich. W podsumowaniu
rozdzialu mgr Robert Berlinski omawia konsekwencje medialnej kampanii dezinformacyjne;.
Wskazuje, ze tabloidy odegraty kluczowa role w uksztalttowaniu opinii publiczne;,
wzmacniajgc nastroje nieufnosci wobec instytucji europejskich i utrwalajagc w spoteczenstwie
przekonanie o zagrozeniu suwerennosci narodowej. Autor dowodzi, ze tabloidy nie ograniczaty
si¢ do relacjonowania kampanii, lecz aktywnie uczestniczyly w jej ksztattowaniu. Poprzez
selekcje tematow, stosowanie jezyka warto$ciujacego oraz powtarzanie okreslonych
schematdéw narracyjnych, wspottworzyty referendalng rzeczywistos¢ polityczna.

Nalezy podkresli¢, ze zasadnicza cze$¢ analiz prowadzonych przez Autora nie opiera
si¢ na danych pierwotnych, lecz na danych zastanych, pochodzacych z dwoch kluczowych
raportow: UK Media Coverage of the 2016 EU Referendum Campaign autorstwa Moore’a i
Ramsaya, opublikowany przez Centre for the Study of Media, Communication and Power w
King’s College London (2017), oraz raportu przygotowanego przez Reuters Institute for the
Study of Journalism we wspotpracy z firmg PRIME Research. Na podstawie tych dwoch
opracowan Autor dokonuje rekonstrukcji i interpretacji medialnego obrazu kampanii

referendalnej, wyprowadzajagc wnioski wtorne z danych zgromadzonych przez wskazane
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zespoty badawcze. Praca mgr. Roberta Berlifiskiego nie stanowi wigc odrgbnego projektu
empirycznego w $cistym sensie, lecz analityczng reinterpretacje i rozwinigcie istniejacych
badan, uzupelniong o wiasne komentarze, przyktady i1 fragmenty publikacji prasowych, ktore
maja ilustrowa¢ omawiane zjawiska. Autor umiejetnie wykorzystuje wyniki wspomnianych
raportéw, zwlaszcza w zakresie statystycznego rozkladu tematdéw, tonu i proporcji przekazu
miedzy zwolennikami a przeciwnikami pozostania w Unii Europejskiej. Dane te traktuje jako
punkt wyjscia do dalszych analiz jakosciowych, w ktorych analizuje jezyk, retoryke i
emocjonalnos$¢ przekazow prasowych. W tym sensie jego praca ma charakter metaanalizy,
taczacej elementy studium zrodtowego z interpretacja tresciowg. Z metodologicznego punktu
widzenia takie rozwigzanie mozna uzna¢ za dopuszczalne i funkcjonalne, o ile Autor wyraznie
wskazuje, ktére fragmenty analizy opieraja si¢ na przyjetych danych, a ktore majg charakter
wlasnej interpretacji. W rozprawie ten podzial nie zawsze jest w peni jednoznaczny. W kilku
miejscach granica migedzy wynikami przytaczanymi z raportéw a wnioskami Autora ulega
zatarciu, co utrudnia oceng¢ stopnia jego samodzielno$ci badawczej. Nalezy jednak podkresli¢,
ze Autor nie ogranicza si¢ do prostego streszczenia raportow, lecz rozwija ich watki
interpretacyjne, zestawia wyniki z konkretnymi przyktadami artykuldw prasowych, analizuje
jezyk nagtowkow, argumentacje 1 Srodki retoryczne. Dzigki temu uzyskuje petniejszy obraz
mechanizm6éw komunikacyjnych stosowanych przez tabloidy w kampanii brexitowej. Niemniej
nalezy zaznaczyC, ze oparcie zasadnicze] czeSci badan na gotowych raportach ogranicza
oryginalno$¢ i autonomi¢ empiryczng rozprawy. Autor nie prowadzi wlasnych pomiardéw, nie
definiuje proby badawczej ani nie stosuje samodzielnych procedur kodowania. Cho¢ jego
interpretacje sa trafne i czgsto wnikliwe, maja one charakter wtérny wzgledem danych
zrédlowych. Praca przybiera zatem forme¢ opracowania analityczno-syntetycznego, a nie
klasycznego badania empirycznego. Zaleta przyjetego rozwigzania jest spojno$¢ merytoryczna
1 umiejetnos¢ logicznego taczenia danych liczbowych z analizg jako$ciowa tresci. Doktorant w
sposob przekonujacy pokazuje, w jaki sposob tabloidy wptywaty na ramy debaty publiczne;,
poprzez dominacj¢ okreslonych tematow (imigracja, gospodarka i bezpieczenstwo socjalne,
suwerenno$¢ oraz tozsamos¢ narodowa), powtarzanie emocjonalnych schematéw 1 selektywne
eksponowanie faktow.

Warto na marginesie przypomnie¢ niespdjnosci miedzy deklaracjami Autora a
rzeczywistym zakresem badan. We wstgpie rozprawy zapowiada on analiz¢ prasy codziennej,
tymczasem w praktyce podstawg analiz staly si¢ glownie wydania internetowe badanych
tytutow, co stanowi istotng réznic¢ w kontekscie specyfiki przekazu tabloidowego. Ponadto,

cho¢ Autor deklarowat, ze przedmiotem badan jest publicystyka, w analizie uwzgledniono
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réwniez inne gatunki dziennikarskie (informacje, komentarze, materialy newsowe), bez
wyraznego uzasadnienia takiego rozszerzenia. Takie podejscie, cho¢ nie przekresla wartosci
uzyskanych wnioskéw, powoduje pewne metodologiczne rozchwianie i utrudnia ocene
spojnosci projektu.

Niezaleznie od wskazanych zastrzezen, sama analiza jest wartosciowa i dobrze
opracowana merytorycznie. Autor wykazuje umiejetno$¢ sprawnego interpretowania danych,
dostrzega zalezno$ci mi¢dzy retoryka a emocjonalnoscig przekazow i w sposéb przekonujacy
pokazuje, ze brytyjskie tabloidy nie tylko relacjonowaty kampanig, lecz aktywnie uczestniczyty
w jej kreowaniu. Analiza ujawnia dominacj¢ przekazu antyunijnego, wzmacnianego przez
populistyczne i dezinformujace strategie komunikacyjne, oparte na  prostych
przeciwstawieniach, schematach emocjonalnych i moralnej polaryzacji spoteczenstwa.

W  zakonczeniu rozprawy mgr Robert Berlinski dokonuje podsumowania
przeprowadzonych analiz oraz przedstawia wnioski, ktére wynikajg z zestawienia warstwy
teoretycznej 1 empirycznej rozprawy. Czgs¢ ta petni funkcje syntetyzujaca i interpretacyjna,
Autor porzadkuje uzyskane wyniki oraz wpisuje je w szerszy kontekst komunikologiczny,
polityczny 1 kulturowy. Zasadniczy wniosek ptynacy z badan wskazuje, ze brytyjskie tabloidy
odegraly istotng role w ksztattowaniu narracji brexitowej, wplywajac zar6wno na jezyk debaty
publicznej, jak i na emocje spoteczne towarzyszace kampanii referendalnej. Autor argumentuje,
ze media te nie byly biernym odbiciem nastrojéw spolecznych, lecz aktywnym aktorem
politycznym, ktéry poprzez selekcj¢ tematéw, dobor retoryki i powtarzanie okreslonych
schematdéw narracyjnych wzmacnial antyunijne nastawienia opinii publiczne;.

Nalezy przyja¢, ze Doktorantowi udato si¢ zrealizowaé gléwny cel pracy, czyli
przedstawienie roli brytyjskich tabloidow i ich przekazéw medialnych w ksztaltowaniu opinii
publicznej podczas kampanii referendalnej w 2016 roku, ze szczegdlnym uwzglgednieniem
zjawiska dezinformacji. Autor sformulowal gléwng hipoteze, zgodnie z ktdérg tabloidy
uczestniczyly w procesie komunikacyjnym w sposob aktywny i intencjonalny, stosujgc techniki
wlasciwe ,,dziennikarstwu dezinformacyjnemu”, czyli jak mozna wnioskowa¢ po lekturze
pracy, pewnemu specyficznemu modelowi praktyki medialnej, w ktorej funkcja informacyjna
zostaje podporzadkowana funkcji perswazyjnej, emocjonalnej i ideologicznej. Hipotezy
poboczne dotyczyly natomiast charakteru jezyka tabloidow, ich wptywu na ksztatt debaty
publicznej oraz obecnosci strategii populistycznych w przekazie medialnym. Analiza tresci i
jezyka publikacji prasowych, wsparta interpretacja wynikéw badan Moore’a i Ramsaya oraz
raportu Reuters Institute, pozwolita Autorowi w znacznym stopniu potwierdzi¢ hipoteze

gtowna. Wykazal on, ze tabloidy faktycznie stosowaly techniki przekazu, ktore wykraczaly
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poza standardy rzetelnego dziennikarstwa, a niekiedy wprost zblizaly si¢ do form komunikacji
dezinformacyjnej, poprzez manipulowanie tonem, selektywne dobieranie faktow, stosowanie
uproszczen 1 hiperbolicznych $rodkéw retorycznych. W tym sensie koncepcja ,,dziennikarstwa
dezinformacyjnego” okazata si¢ uzytecznym i trafnym narzedziem interpretacyjnym,
pozwalajacym opisa¢ wspoélczesne mechanizmy funkcjonowania prasy popularnej w
kontekscie politycznym. Trzeba zauwazyé, ze cho¢ zakres empirycznego potwierdzenia
hipotezy pozostaje ograniczony z uwagi na charakter wykorzystanych danych, to tego rodzaju
podejscie, cho¢ odmienne od klasycznych procedur badawczych, stanowi dopuszczalng i
wartosciowa forme pracy naukowej, pozwalajaca na poglebiong interpretacj¢ istniejgcych
wynikow 1 ich twércze rozwinigcie w nowym kontek$cie badawczym. Doktorant wykazat si¢
samodzielno$cig w analizowaniu, selekcjonowaniu 1 reinterpretowaniu danych, a jego wnioski
maja charakter spdjny i logicznie uzasadniony. Analiza stanowi zatem trafne syntetyczne
uogolnienie badanego zjawiska, a nie prostg rekapitulacje zrodet. W przysztosci warto jednak,
by Autor konsekwentniej odnosit si¢ do przyjetych ram metodologicznych i wyraznie
rozgraniczat analiz¢ wtasng od danych zastanych.

Rozprawa mgr. Roberta Berlinskiego zostala napisana w jezyku poprawnym,
komunikatywnym 1 zgodnym z zasadami stylu naukowego. Zdarzajg si¢ jednak fragmenty, w
ktorych Autor przejawia sktonno$¢ do nadmiernej interpretacyjnos$ci i pewnej publicystycznej
emfazy. Niekiedy formutuje tezy zbyt kategorycznie, bez wyraznego odwotania do danych
empirycznych lub zrddet, co moze ostabia¢ rygor naukowego wywodu. Dotyczy to zwlaszcza
niektérych fragmentéw interpretujacych zachowania mediow lub motywacje ich redakcji.

Bibliografia obejmuje tacznie 162 pozycje o charakterze naukowym, wsrod ktorych
znajduja si¢ monografie autorskie, rozdziaty w pracach zbiorowych oraz artykuty z czasopism
recenzowanych. Dodatkowo Autor uwzglednit 118 zrodet internetowych, obejmujacych
materiaty prasowe, raporty badawcze oraz dokumenty zrodtowe. Dobor literatury przedmiotu
nalezy oceni¢ jako szeroki, przemyslany i reprezentatywny dla wspotczesnych badan nad
mediami i komunikacja polityczng. Autor korzysta zarowno z klasycznych opracowan
teoretycznych, jak i z najnowszych pozycji anglojezycznych dotyczacych dezinformacji,
populizmu i kampanii referendalnych. Na marginesie pragne zwroci¢ uwage Autora na potrzebe
szerszego uwzgledniania w przysztosci dorobku polskich badaczy w analizowanym i
kontekstowo pokrewnym zakresie.

Podsumowujac, rozprawa doktorska mgr. Roberta Berlinskiego stanowi dojrzate i

warto$ciowe opracowanie naukowe z zakresu dyscypliny nauk o komunikacji spolecznej i
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mediach, podejmujace aktualng i1 spolecznie istotng problematyke funkcjonowania mediow w
procesach politycznych, ich roli w ksztalttowaniu dyskursu publicznego.

Reasumujac, rozprawa mgr. Roberta Berlinskiego pt. ,, Rola brytyjskich tabloidow w
kampanii referendalnej w sprawie cztonkostwa Wielkiej Brytanii w Unii Europejskiej w 2016
roku. Od populizmu i politycznego zaangazZowania do dezinformacji” spelnia wymagania
okreslone w ustawie z dnia 20 lipca 2018 roku ,,Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce” dla
prac doktorskich w dziedzinie nauk spotecznych, w dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej
1 mediach, i moze zosta¢ dopuszczona do dalszych etapow postgpowania w sprawie nadania

stopnia naukowego doktora.
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