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KIERUNKI STUDIOW PROWADZONE W RAMACH KOLEGIUM MEDIOW I KOMUNIKACJI
SPOLECZNEJ

STUDIA I STOPNIA

Filologia angielska

Grafika komputerowa i produkcja multimedialna
Marketing i nowe media

Praca socjalna

STUDIA II STOPNIA
Digital marketing
Projektowanie graficzne

SEMINARIUM DOKTORANCKIE
Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

OPISY
KIERUNKOW

Filologia angielska
STUDIA T STOPNIA

Kierunek zorientowany jest gtownie na sektor biznesowy i jego miedzynarodowy
charakter oraz wynikajace z tego zapotrzebowanie na umiejetnosci jezykowe -
zarowno w zakresie bezposrednich kontaktow biznesowych, jak i wykonywania
tlumaczen. Filologia angielska oferuje unikalne specjalizacje ukierunkowane na
prace w biznesie. Duzy nacisk kfadziony jest na aktywne metody nauczania
z wykorzystaniem technologii informatycznych i multimedialnych.

Podczas studiow studenci zdobywaja wiedze z zakresu jezykoznawstwa, historii jezyka, thumaczen, teorii literatury
oraz historii, kultury i literatury krajow wybranego obszaru jezykowego. Studenci ucza sie rozrézniac rejestry
i style jezykowe rdéznych rodzajow tekstow oraz wiasciwie interpretowac, przygotowywac i ttumaczy¢ teksty
zgodnie z ich funkcja i specyfika odbiorcy. Dodatkowo studenci zdobywajq do$wiadczenia niezbedne do
tworczego rozwigzywania probleméw komunikacyjnych, czesto bedacych przeszkoda w efektywnej realizacji
przedsiewziecia.

Unikalng ofertg jest specjalna $ciezka ksztatcenia z jezykiem chifiskim. Studenci Sciezki chinskiej otrzymujg
niepowtarzalng szanse wyjazdu na semestr lub rok do uczelni partnerskiej (Anshan Normal University) na
intensywny kurs jezyka chinskiego, po czym otrzymujg dyplom ukonczenia kursu oraz majg mozliwos¢ uzyskania
certyfikatu jezykowego (studenci pokrywaja jedynie koszty dojazdu).

Filologia angielska oferuje:

e opanowanie dwoch jezykow obcych;
e doskonalenie wymowy w Specjalistycznym Cyfrowym Laboratorium Jezykowym;
e wyjazd na studia w ramach programu Erasmus;

e korzystanie z uzupetniajacych kursow jezyka angielskiego.
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Partnerami strategicznymi kierunku sa:
e wydawnictwo Pearson;

e firma ttumaczeniowa Skrivanek;

e Izba Przemystowo Handlowa w Rzeszowie;
e Wydawnictwo Diamenty;

o Lufthansa Business Services.

Partnerzy biznesowi zapewniajg udziat swoich specjalistow przy konsultowaniu i opiniowaniu programu studiow,
a takze udostepniajq informacje o nowych wymaganiach i trendach na rynku pracy w Polsce, Unii Europejskiej
i na Swiecie.

Na kierunku Filologia angielska realizowane sg nastepujace
specjalnosci:

Komunikacja miedzykulturowa w biznesie

Specjalnos¢ jest realizowana od 4. semestru studiow i umozliwia;

e poznanie teorii, strategii i specjalistycznego stownictwo z zakresu komunikacji miedzykulturowej i komunikacji
w biznesie.

e intensywng nauke jezykow, zintegrowang z blokiem zaje¢ dotyczacych komunikacji miedzykulturowej
oraz komunikacji i zarzadzania w biznesie.

e zdobywanie doskonatej orientacji w obszarach dotyczacych stosunkéw miedzynarodowych.

e skuteczne zastosowanie zdobytej wiedzy w codziennym funkcjonowaniu firmy oraz w wyspecjalizowanych
dziatach (PR, reklama, negocjacje).

W programie studiow m.in.: Nauka o komunikowaniu, Biznes miedzynarodowy, Jezyk jako narzedzie w biznesie,
Jezyk perswazji i reklamy, Jezyk tekstow ekonomicznych i handlowych.

Absolwent tej specjalnosci bedzie przygotowany do rozpoczecia pracy jako pracownik centrum elektronicznej
obstugi klienta w j. angielskim.

Thumaczeniowa

Specjalizacja jest realizowana od 4. semestru studiow i umozliwia:

e poznanie kultury i historii danego obszaru jezykowego oraz roznych teorii i technik przektadu pisemnego
i ustnego.

e nabycie umiejetnosci wykorzystywania specjalistycznego stownictwa z wybranych dziedzin.

e rozwiniecie kompetencji komunikacyjnych koniecznych do pracy w srodowisku miedzynarodowym.

e zapoznanie sie m.in. z zastosowaniem komputeréw w pracy tlumacza
i redaktora, wspotczesnymi uwarunkowaniami zawodu ttumacza oraz podstawowymi zagadnieniami
dotyczacymi wspdtpracy z rynkiem wydawniczym.

W programie studiow m.in.: Wstep do tlumaczenia, Tlumaczenie tekstow specjalistycznych, Ttumaczenie tekstow
niespecjalistycznych, Przektad ustny, Jezyk tekstow specjalistycznych.
Absolwent tej specjalizacji bedzie przygotowany do wykonywania zawodu ttumacza.

Jezyk w mediach

Specjalizacja jest realizowana od 4. semestru studiow i umozliwia:

e zdobycie wiedzy w zakresie kreowania skutecznych tresci medialnych w jezyku angielskim.

e nabycie umiejetnosci prezentacji siebie, a takze firmy lub produktu w roznych kontekstach, szczegolnie
medialnych.

e rozwiniecie kompetencji komunikacyjnych koniecznych do pracy w Srodowisku miedzynarodowym, w tym
W procesie negocjacji.

e zapoznanie sie m.in. z zasadami komponowania lub przeksztatcania tekstu (pod wzgledem stylu, terminologii,
leksyki, pragmatyki) w zaleznosci od jezyka i odbiorcy, a takze rozwigzaniami technicznymi oraz narzedziami
stosowanymi w komunikacji medialnej, zwtaszcza w nowych mediach.
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W programie studiow m.in.: Jezyk miedzy kulturami, Skuteczna komunikacja medialna, Warsztat autoprezentacji
i wystapien publicznych, Aspekty przekazu cyfrowego, Jezyk negocjacji.

Absolwent tej specjalizacji bedzie mogt znalez¢ prace w zawodzie copywritera, tj. autora slogandw i tekstow
reklamowych.

Specjalno$é Thumaczeniowa z jezykiem chinskim — odrebna sciezka
ksztalcenia

Specjalnos¢ jest realizowana od 1. semestru studidw i umozliwia;
e poznanie kultury i historii danego obszaru jezykowego ze szczegdlnym uwzglednieniem Paristwa Srodka,

oraz roznych teorii i technik przektadu pisemnego i ustnego;

nabycie umiejetnosci wykorzystywania specjalistycznego stownictwa z wybranych dziedzin;

rozwiniecie kompetencji komunikacyjnych koniecznych do pracy w $rodowisku miedzynarodowym;
zapoznanie sie m.in. z zastosowaniem komputeréw w pracy ttumacza i redaktora, wspdtczesnymi

uwarunkowaniami zawodu ttumacza oraz podstawowymi zagadnieniami dotyczacymi wspotpracy
z rynkiem wydawniczym.

W programie studiow m.in.: Wstep do ttumaczenia, Ttumaczenie tekstow specjalistycznych, Ttumaczenie tekstow
niespecjalistycznych, Przektad ustny, Jezyk tekstow specjalistycznych.

Absolwent tej specjalizacji bedzie przygotowany do wykonywania zawodu tlumacza.
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Grafika komputerowa i produkcja multimedialna
STUDIA I STOPNIA

Kierunek Grafika komputerowa i produkcja multimedialna jest
realizowany w WSIiZ od 2015 roku. Kierunek ten powstat
w odpowiedzi na potrzeby lokalnego i regionalnego rynku pracy, a takze na
podstawie dtugoletnich doswiadczen w zakresie ksztatcenia grafikow
komputerowych (w ramach specjalnosci realizowanej od 2008 roku na kierunku
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna). Studia pierwszego stopnia trwajq
6 semestrow i koricza sie uzyskaniem tytutu licencjata.

Rynek ustug graficznych dynamicznie sie zmienia i rozwija. Na rynku pracy coraz bardziej uwidacznia sie potrzeba
dobrze wyksztatconych specjalistéw o szerokich kompetencjach, nie tylko artystycznych, ale tez z podstawami
marketingu cyfrowego, kreowaniem produktéw cyfrowych i znajomoscig zagadnien z zakresu brandingu. Coraz
nowsze technologie stajg sie wyzwaniem, ale tez otwierajg nowe mozliwosci, do ktorych Studenci tego kierunku
s przygotowywani.

Po uzyskaniu dyplomu absolwent jest gotowy do pracy na stanowiskach takich jak: Graphic Designer,
Projektant systemow identyfikacji wizualnej, Specjalista ds. technik multimedialnych, Screen Designer,
Specjalista z zakresu DTP, Content Creator, Brand Designer, Key Visual Manager, UX/UI Designer. Absolwent
GKiPM moze by¢ takze cennym wsparciem zespotow marketingowych i PRowych realizujgcych kampanie
komunikacyjne, spoteczne, polityczne.

Zajecia laboratoryjne prowadzone sg m.in. przez praktykow - osoby na co dzien zajmujace sie projektowaniem
graficznym, grafikg trojwymiarowg czy multimediami. Pozwala to na zdobycie i zweryfikowanie umiejetnosci
jakich faktycznie oczekuje podkarpacki i ogdlnopolski rynek pracy. Do dyspozycji studentow jest Laboratorium
Rzeczywistosci Wirtualnej i Przetwarzania Obrazu, Studio Telewizyjne, Studio Fotograficzne, Laboratorium Grafiki
Komputerowej i Sztuki Cyfrowej czy tez Pracownia Ilustracji i Projektowania Graficznego.

Po ukonczeniu studiow licencjackich z Grafiki komputerowe;j i produkcji multimedialnej, Absolwenci majq szanse
na kontynuowanie nauki na studiach drugiego stopnia na kierunku Projektowanie Graficzne lub moga rdwniez poszerza¢
swoje kompetencje na kierunku Digital Marketing.

Partnerami strategicznymi kierunku sa:
e Juice

e People Can Fly

e CinematicVR

e Lemonade Studio

e Znami

Na kierunku Grafika komputerowa i produkcja multimedialna do roku
akademickiego 2024/2025 rozpoczeto realizacje nastepujacych
specjalnosci:

Projektowanie gier komputerowych
(realizowana od 1. semestru)

Juz dzisiaj wiasciwie kazdy z nas moze zaprojektowac i wykonac prosta gre komputerowa. Problem pojawia sie
na poziomie profesjonalnym - na co odpowiedzig jest nasza oferta edukacyjna. Pozwala ona na przekrojowe
i komplementarne wyksztatcenie profesjonalistow z zakresu projektowania i realizowania gier cyfrowych. Po tej
specjalnosci Absolwent moze pracowac w studio gier i agencjach, ktore zajmujq sie efektami specjalnymi, m.in.
na takich stanowiskach jak VFX Artist, Lightning Artist, Level Designer, Concept Art Artist, Motion Designer czy
tez Script Writer.
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Wizualizacja i efekty specjalne

Specjalnos¢ umozliwia poznanie tajnikéw procesu produkcyjnego w przemysle kreatywnym juz w trakcie studiow.
Kierunek ten pozwala na zyskanie kreatywnej przestrzeni do realizacji pasji i dalszego rozwoju.

Interaktywne projektowanie

Specjalnos¢ nakierowana zostata na dziatania wzornicze. Potencjalnymi pracodawcami moga by¢: firmy
z przemystu modowego, przemystu interaktywnego. Absolwent tej Sciezki ksztatcenia bedzie posiadat
umiejetnosci techniczne, ale i kreatywne do realizowania ambitnych projektow uzytkowych. Bedzie posiadat
takze background zwigzany z prototypowaniem i testowaniem swoich projektow. Kompetencyjnie - bedzie znat
kilka podejs¢ projektowych i bedzie potrafit wybra¢ to podejscie, ktére zapewnia jego odbiorcom najwieksza
efektywnosc.

Komunikacja wizualna w marketingu

Zajecia na tej specjalnosci nastawione sg Scisle na praktyke. Wiekszosc¢ z nich prowadzona jest przez praktykow,
ktorzy na co dzien zajmuja sie projektowaniem graficznym, grafikq multimedialng i brandingiem. Pozwala to
na zdobycie umiejetnosci, ktore sg niezbedne na rynku pracy. Studia pozwalajg studentom na poszerzenie
horyzontow poprzez realizacje przedmiotow ogodlnouczelnianych. Nacisk potozono na zagadnienia zwigzane
z komunikacjq marketingowa przedsiebiorstw, marek i instytucji, dziatania public relations i kreowanie przekazéw
reklamowych.

W programie studiow znajdujg sie przedmioty takie jak: Branding, Pracownia projektowania identyfikacji
wizualnej, Techniki perswazji wizualnej, Display advertising.

(W latach 23/24 oraz 24/25) WIRTUALNA RZECZYWISTOSC (VR) I TECHNOLOGIE
IMMERSYJNE

W trakcie studiow studenci poznajq arkana zaawansowanej grafiki trojwymiarowej oraz mozliwosci jakie niesie
video 360, dowiedza sie jak projektowac interakcje, a takze doSwiadczenie uzytkownika. Zwienczeniem jest
opracowanie swojej pierwszej aplikacji VR. Ta specjalnos¢ studiow przygotuje do pracy w rozwijajacej sie branzy
VR.

Na kierunku Grafika komputerowa | produkcja
multimedialna od roku akademickiego 2025/2026
oferowane sq nastepujgce specjalnosci:

Projektowanie gier komputerowych
(realizowana od 1. semestru)

Juz dzisiaj witasciwie kazdy z nas moze zaprojektowac¢ i wykonaé prostg gre
komputerowq. Problem pojawia sie na poziomie profesjonalnym - na co odpowiedzig
jest nasza oferta edukacyjna. Pozwala ona na przekrojowe i komplementarne
wyksztatcenie profesjonalistow z zakresu projektowania i realizowania gier
cyfrowych. Po tej specjalnosci Absolwent moze pracowac w studio gier i agencjach,
ktoére zajmuja sie efektami specjalnymi, m.in. na takich stanowiskach jak VFX Artist,
Lightning Artist, Level Designer, Concept Art Artist, Motion Designer czy tez Script
Writer.

Wizualizacja i efekty specjalne

Specjalno$¢ umozliwia poznanie tajnikow procesu produkcyjnego w przemysle
kreatywnym juz w trakcie studidw. Kierunek ten pozwala na zyskanie kreatywnej
przestrzeni do realizacji pasji i dalszego rozwoju.
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Brand Design i Projektowanie interaktywne

To potaczenie dwoch waznych obszaréw projektowania daje bardziej kompleksowe
wyksztatcenie. Branding i reklama sg silnie zwigzane z komunikacjq wizualng,
dziataniami promocyjnymi i tworzeniem tozsamosci marki, co wymaga tez
zrozumienia jak te elementy beda funkcjonowa¢ w przestrzeni cyfrowej.
Projektowanie produktéw cyfrowych koncentruje sie na UX/UI i projektowaniu
interaktywnosci, a to jednak bezposrednio wptywa na sposéb, w jaki marki
komunikujg sie z odbiorcami m.in. w przestrzeni cyfrowej. Bedq tez elementy
komunikacji wizualnej poza cyfrg, ale tutaj umiejetnos$¢ dopasowania komunikatu do
odbiorcy réwniez jest istotna.

Grafika artystyczna z elementami uzytkowymi

Zajecia na tej specjalnosci to propozycja dla oséb, ktére chca taczy¢ kreatywnosc
i wrazliwos¢ artystyczng z praktycznym zastosowaniem grafiki w rdznych
dziedzinach. Program ksztatcenia obejmuje zaréwno klasyczne techniki plastyczne,
jak i nowoczesne narzedzia cyfrowe, pozwalajac na rozwdj unikalnego stylu
i wszechstronnych umiejetnosci projektowych. Specjalnos¢ ta jest idealna dla oséb
z pasjq do sztuki, ktére chca rozwija¢ swoje zdolnosci twércze i przektadac je na
praktyczne realizacje w obszarze reklamy, wydawnictw, gier komputerowych czy
szeroko pojetego designu.
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Marketing i nowe media

STUDIA I STOPNIA

Kierunek Marketing i nowe media jest realizowany w WSIiZ
od 2024 roku. Kierunek ten powstat w odpowiedzi na
potrzeby rynku pracy oraz nowoczesnosci, taczacej
umiejetnosci komunikacyjne w réznych obszarach biznesu
oraz umiejetnosci techniczne, zwigzane z obstugq aplikacji
oraz urzadzen, niezbednych w pracy zwigzanej z mediami
i sfera online. Studia pierwszego stopnia trwajg 6 semestréw
i koncza sie uzyskaniem tytutu licencjata.

Kierunek Marketing i nowe media to odpowiedz na dynamiczne zmiany zachodzace
w obszarze komunikacji wizualnej, cyfrowej i marketingowej. Rynek ustug
komunikacyjnych oraz marketing cyfrowy intensywnie sie rozwijaja, generujac
zapotrzebowanie na wszechstronnych specjalistow, ktérzy potrafiag taczyé
umiejetnoséci kreatywne z wiedzg z zakresu nowych technologii i strategii
komunikacyjnych.

Studenci tego kierunku zdobywajg kompetencje nie tylko w zakresie projektowania
procesow marketingowych, a tym ich czesci wizualnej, ale takze w obszarach takich
jak:

marketing cyfrowy i media spotecznosciowe,

branding i identyfikacja wizualna,

tworzenie tresci multimedialnych (content creation),
UX/UI design oraz projektowanie produktéw cyfrowych.

Program ksztatcenia obejmuje zajecia praktyczne prowadzone przez doswiadczonych
praktykow z branzy - marketeréw, tworcéw multimedidw, specjalistow ds.
komunikacji i projektantéw interaktywnych. Studenci majg dostep do nowoczesnych
pracowni i laboratoriow, w tym:

Laboratorium Rzeczywistosci Wirtualnej i Przetwarzania Obrazu,
Studia Telewizyjnego i Fotograficznego,

Laboratorium Grafiki Komputerowej i Sztuki Cyfrowej,

Pracowni Ilustracji i Projektowania Graficznego.

Sylwetka absolwenta

Po ukonczeniu kierunku Marketing i nowe media, absolwent jest przygotowany do
pracy m.in. jako:

Specjalista ds. Marketingu

Media worker

UX/UI Designer,

Brand Designer,

Content Creator,

Specjalista ds. multimediow,

Specjalista ds. komunikacji w zespotach marketingowych i PRowych.

Moze rowniez wspiera¢ realizacje kampanii spotecznych, politycznych czy
komercyjnych w oparciu o nowoczesne narzedzia marketingowe.
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Po zakonczeniu studiow I stopnia, absolwenci mogg kontynuowa¢ nauke na
kierunkach takich jak Projektowanie Graficzne I|ub Digital Marketing,
poszerzajac swoje kwalifikacje i specjalizacje.

Ten kierunek to idealna propozycja dla osdb kreatywnych, otwartych na nowe
technologie i zainteresowanych nowoczesnymi formami komunikacji oraz promocii.

Partnerami strategicznymi kierunku sa:

e IAB Polska
e Brand24
e Ringier Axel Springer Polska

Na kierunku Marketing i nowe media oferowane sg nastepujgce specjalnosci:

Media Relations

W programie specjalnosci przewidziano przedmioty zwigzane z profesjonalnym
przygotowaniem materiatdw dla medidow, zarzadzaniem komunikacjg w sytuacji
kryzysu oraz pracg z kamerg i mikrofonem. Specjalnos¢ ta jest idealna dla oséb,
ktére czujg sie dobrze w dynamicznym s$rodowisku, lubig prace z ludzmi i chcg
aktywnie uczestniczy¢ w kreowaniu wizerunku firm, instytucji czy oséb publicznych.
Studenci nauczg sie profesjonalnego przygotowywania materiatéow dla medidw, zasad
skutecznego zarzadzania komunikacjg w sytuacjach kryzysowych oraz praktycznych
aspektoéw wystgpien przed kamerg i mikrofonem. To $ciezka dla tych, ktorzy widzg
swojg przysztos¢ jako rzecznik prasowy, specjalista ds. PR czy pracownik biura
prasowego. Dzieki potgczeniu wiedzy teoretycznej i praktycznych zaje¢, studenci
zdobywajg umiejetnosci niezbedne do prowadzenia skutecznych dziatan medialnych,
ktore realnie wptywajg na rozpoznawalnos¢ i reputacje organizacji.

Media Design i komunikacja wizerunkowa

Specjalnos$¢ oferuje zdobycie praktycznego doswiadczenia w obszarze designu
graficznego, wideo, marketingu, komunikacji wizualnej i wizerunku firm, instytucji
i marek. Studenci zdobedg praktyczne umiejetnosci w obszarze designu graficznego,
wideo, marketingu, komunikacji wizualnej i wizerunku firm, instytucji i marek.
Absolwent tej specjalnosci to wszechstronny marketer z umiejetnosciami z zakresu
projektowania graficznego, wiedzg na temat kompozycji, koloru i semiotyki obrazu
oraz wszechstronnych narzedzi projektowania, w tym no-code. Specjalnos$¢ Media
Design i komunikacja wizerunkowa to pofaczenie wiedzy artystycznej
i marketingowej z naciskiem na interdyscyplinarno$¢ oraz nowoczesne narzedzia
projektowe.

Social Media i Influencer Marketing

Specjalnos$c¢ ta zostata opracowana w odpowiedzi na potrzeby ciggle rozwijajacej sie
i zmieniajacej gatezi marketingu opartego o media spotecznosciowe. W ramach
programu przewidziano zagadnienia content marketingowe, zwigzane
z planowaniem, wdrazaniem i ewaluacjg kampanii w oparciu o narzedzia monitoringu
i analityke danych. Absolwent tej specjalnosci to marketer skoncentrowany na social
media marketingu i wspotpracy z influencerami. Profesjonalnie pozyskuje dane
o uzytkownikach, opracowuje plany kampanii social mediowych, wdraza je, ewaluuje
i optymalizuje w czasie rzeczywistym.
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KOLEGIUM MEDIOW i KOMUNIKACII SPOLECZNE)

PRACA SOCJALNA
STUDIA T STOPNIA (W JEZYKU ANGIELSKIM)

Kierunek Praca socjalna odpowiada na bardzo szybko zmieniajace sie realia
wspotczesnego Swiata - zmiany demograficzne (starzejace sie spoteczenstwa),
zwiekszona czestotliwos¢ wystepowania niepetnosprawnosci i problemow ze
zdrowiem psychicznym, rosnace nierownosci spoteczne oraz bezprecedensowy
wzrost liczby uchodzcow. Analizy rynku pracy wskazuja, ze praca socjalna jest to
zawod, na ktory systematycznie rosnie zapotrzebowanie na polskim i europejskim
rynku pracy.

Gtownym celem ksztatcenia na kierunku Praca socjalna jest wyposazenie studentow w kompetencje zwigzane
z udzielaniem profesjonalnej pomocy jednostkom, rodzinom i grupom spotecznym znajdujacym sie w trudnych
sytuacjach zyciowych. Studia te majq wyposazy¢ studentow w kompetencje do podjecia pracy w roli
wykwalifikowanych pracownikdw socjalnych, posiadajacych wiedze i umiejetnosci zawodowe niezbedne do
realizacji zadan w roznego rodzaju organizacjach, instytucjach, podmiotach ekonomii spotecznej,
stowarzyszeniach zwigzanych z pomocg spoteczng i wsparciem socjalnym.

Po ukonczeniu studiow absolwenci bedgq mogli pracowa¢ w instytucjach takich jak: regionalne osrodki pomocy
spotecznej, powiatowe centra pomocy rodzinie, osrodki pomocy spotecznej, placwki opiekunczo-wychowawcze,
domy pomocy spotecznej dla 0sob starszych i niepetnosprawnych, osrodki wsparcia, jednostki organizacyjne
do spraw zatrudnienia i przeciwdziatania bezrobociu, placowki dla osob bezdomnych i uzaleznionych, zaktady
karne, oérodki dla uchodzcdw, organizacje pozarzadowe zajmujace sie diagnozowaniem i przeciwdziataniem
problemom spotecznym. Wszystkie przedmioty prowadzone sg w jezyku angielskim, co znaczaco zwieksza
szanse absolwentéw na zdobycie pracy takze za granica.

Kierunek praca socjalna oferuje przedmioty ogélnouczelniane, podstawowe i kierunkowe, wzbogacone o zestaw
15 przedmiotéw do wyboru, uwzgledniajacych rdzne aspekty prowadzenia i organizacji pracy socjalnej oraz
specyfike pracy z réznymi rodzajami adresatow dziatan pomocowych. Wiekszos¢ przedmiotdw fakultatywnych
ma charakter praktyczny - realizowane sa w formie ¢wiczen i projektow, w wiekszosci prowadzone przez
praktykow z bogatym doSwiadczeniem. Oferta dydaktyczna na kierunku praca socjalna uwzglednia wazne
i pojawiajace sie nowe tendencje w pomocy spotecznej, co stanowi gwarancje wysokiej jakosci ksztatcenia
i praktycznos¢ kierunku.

Partnerami kierunku sa:

e Miejski Osrodek Pomocy Spotecznej w Rzeszowie

e Podkarpackie Stowarzyszenie dla Aktywnych Rodzin
e Fundacja KADR
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KOLEGIUM MEDIOW i KOMUNIKACII SPOLECZNE)

DIGITAL MARKETING
STUDIA 1I STOPNIA

Wspotczesne spoteczenstwa przechodza przez transformacje cyfrowa niemal we
wszystkich jego ptaszczyznach. Jedng z bardziej istotnych jest komunikacja,
szczegdlnie komunikacja internetowa. Studia z Digital marketingu dedykowane
sq osobom, ktore chcg wykorzystywa¢ media cyfrowe (w tym social media) do
tworzenia wizerunku firmy w Internecie, sprzedazy online i kontaktu z klientami
czy kreowaniu wlasnego wizerunku.

To studia dla osob, ktore wigza swojg kariere z szybko rozwijajaca sie branza kreatywna, chcg uzupetnic
wyksztatcenie z poziomu licencjatu lub planujg awans w branzy marketingu internetowego. Studia w swoim
programie opierajq sie o standardy ksztatcenia w branzy. Kierunek Digital Marketing przeznaczony jest dla 0sob
szczegolnie zainteresowanych marketingiem internetowym, ale i brandingiem. Zajecia prowadza specjalisci posiadajacy
doswiadczenie praktyczne oraz dorobek w branzy marketingu internetowego. Studia odbywaja sie w trybie zaocznym i
trwajg 3 semestry. Na kierunku nie ma specjalnosci - zamiast tego, Studenci majq pakiet przedmiotow do wyboru w
zaleznosci od zainteresowan.

Kierunek Digital marketing oferuje studentom mozliwos¢ uzyskania certyfikatu DIMAQ® (DIgital MArketing
Qualification)

Certyfikat DIMAQ® daje:

e potwierdzenie posiadanej wiedzy i umiejetnosci w digital marketingu,

e dostep do zamknietej bazy wiedzy o marketingu cyfrowym,

e mozliwos¢ dalszego rozwoju poprzez preferencyjne warunki uczestniczenia w branzowych wydarzeniach,

e atut w ksztattowaniu sciezki rozwoju kariery - certyfikat ten jest rozpoznawalny i uznawany w branzy
i wérod marketerow.

Do egzaminu certyfikujacego studenci moga podejs¢ w pierwszym zamiejscowym Centrum Egzaminacyjnym
IAB Polska - w Wyzszej Szkole Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie. WSIIZ od 2015 roku jest cztonkiem IAB
Polska, co wyrdznia nas na tle innych uczelni. Dzieki przynaleznosci do IAB Polska mamy realny wptyw na branze.

Partnerami kierunku s3a:
e IAB Polska

e PromoTraffic

e Senuto

e Koala Marketing
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KOLEGIUM MEDIOW i KOMUNIKACII SPOLECZNE)

PROJEKTOWANIE GRAFICZNE
STUDIA IT STOPNIA

Studia magisterskie na kierunku Projektowanie graficzne
daja szanse rozwiniecia indywidualnych predyspozycji na
atrakcyjnych specjalnosciach. Obecnie rosnie
zapotrzebowanie na kreatywnych projektantéw graficznych,
posiadajacych umiejetnosci twdrczego i nieszablonowego
myslenia. Kwalifikacje zdobyte na naszych specjalnosciach
sprawig, ze bedziesz mdgt znalez¢ ciekawg i dobrze ptatng
prace, pozwalajacq na ciggty rozwaj.

CYFROWE FORMY PROJEKTOWE I BRANDING

Rosnie zapotrzebowanie na projektantéw graficznych, zajmujacych sie tworzeniem
na potrzeby dziatan w Internecie. Ta specjalno$¢ nastawiona jest na formy cyfrowe
i Branding, UI oraz projektowanie reklam na potrzeby srodowiska cyfrowego, m.in. —
Google Ads i Facebook Ads. Dostarcza réwniez wiedzy o tym, jak kreowa¢ grafiki dla
medidéw cyfrowych i Internetu.

MOTION DESIGN i PRODUKCJA MULTIMEDIALNA

Specjalnos¢ opierajgca sie na rozwoju umiejetnosci kreatywnych, popartych szerokg
wiedzg w zakresie tworzenia obrazu ruchomego. Student zdobedzie wiedze
pozwalajacg wprawi¢ w ruch grafike, ale rowniez nauczy sie budowac¢ odpowiednig
narracje czy ciekawa historie za pomocg filmu. Absolwent posiadajgcy taki zakres
wiedzy stanie sie specjalistg, ktory wpisze sie w zapotrzebowania wspodtczesnego
marketingu

KOMUNIKACJA WIZUALNA i PROJEKTOWANIE ZAANGAZOWANE
SPOLECZNIE

Zajecia na tej specjalnosci nauczg cie jak klarownie i inteligentnie przekazywac tresci
reklamowe czy spoteczne dzieki dobrze przemyslanego obrazu. Dowiesz sie jak
budowac przekaz za pomocg odpowiednio dopasowanej kolorystyki czy typografii itp.
Dodatkowo nauczysz sie jak projektowac, uwzgledniajac idee zréwnowazonego
rozwoju. W programie studiéw znajdujg sie przedmioty takie jak: Zaawansowane
projektowanie komunikacji wizualnej, Tworzenie publikacji cyfrowych, Projektowanie
kampanii spotecznosciowych czy Pracownia plakatu spotecznego
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Seminarium doktoranckie

Seminarium doktoranckie od 2016 roku przygotowuje kandydatow do
opracowania i obrony rozprawy doktorskiej oraz uzyskania stopnia naukowego
doktora nauk spotecznych w dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej

i mediach.

Praktyczny program ksztatcenia pozwala na wypracowanie takich umiejetnosci, jak prowadzenie samodzielnych
badan naukowych i realizacja wspotpracy naukowej w zespotach badawczych Ponadto umozliwia uczestnictwo
w zyciu Srodowiska naukowego w kraju i za granica, dostarcza podstaw metodologicznych i merytorycznych do
pisania publikacji naukowych. Pozwala takze na przygotowanie sie do zdania egzaminu doktorskiego, a takze
umozliwia uruchomienie procedury, o nadanie stopnia naukowego doktora nauk spotecznych.
Seminarium doktoranckie skierowane jest w szczegolnosci do osob:
e pracujacych w mediach na stanowiskach kierowniczych;
e pracujacych w przedsiebiorstwach, instytucjach i organizacjach na stanowiskach;
—odpowiedzialnych za zarzadzanie informacjg, komunikowanie wewnetrzne;
—odpowiedzialnych za relacje z mediami masowymi i prowadzenie dziatan z zakresu public relations;
e zwigzanych zawodowo z ksztattowaniem relacji spotecznych z wykorzystaniem nowych medidw,
przedstawicieli sektora komunikacji marketingowej, promocji i reklamy;
e zaangazowanych w edukacje medialna, pragnacych podnosi¢ poziom swojej wiedzy, umiejetnosci
dydaktycznych oraz kompetencji medialnych;
e pragnacych poswieci¢ sie nauce i pracy w instytucjach naukowych, dla ktorych doktorat bedzie waznym
punktem kariery naukowej.

Rekrutacja na Seminarium doktoranckie prowadzona jest w trybie ciggtym.
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Projekty naukowo-badawcze finansowane ze
zrodel zewnetrznych

Antynatalistyczna bioetyka i przysztos¢ ludzkosci
Kierownik projektu: dr hab. Konrad Szocik, prof. WSIiZ kszocik@wsiz.edu.pl

Celem naukowym projektu jest opracowanie podstaw bioetyki antynatalistycznej, a nastepnie odniesienie jej do
naszego myslenia o naszej przysztosci w kosmosie. To myslenie 0 naszej przysztosci w kosmosie czesto obejmuje
koncepcje osiedlenia sie w kosmosie rozumianego jako gwarancja naszego przetrwania jako gatunku. W tym
projekcie badane bedg dwa problemy. Pierwszym z nich jest pokazanie, dlaczego warto poswieci¢ wiecej uwagi
antynatalizmowi w bioetyce i jakie konsekwencje moze on przynies¢ bioetyce. Drugim problemem jest pokazanie,
w jaki sposob bioetyka antynatalistyczna moze zosta¢ zaimplementowana do filozofii, etyki i bioetyki eksploracji
kosmosu.

Okres realizacji: 10.01.2025-09.01.2029
Finansowanie: Narodowe Centrum Nauki (OPUS) DEC-2024/53/B/HS1/01295

Medialny obraz choroby przewlektej. Analiza dyskursu na temat cukrzycy
w polskim Internecie
Kierownik projektu: dr Iwona Leonowicz-Bukata jleonowicz@wsiz.eu.pl

Celem proponowanego dziatania naukowego jest usystematyzowanie dotychczasowej wiedzy na temat medialnego
obrazu cukrzycy oraz zmapowanie gtownych watkow w przekazach na temat cukrzycy w polskich mediach
internetowych. Cel ten zostanie osiggniety poprzez przeprowadzenie: (1) analizy literatury przedmiotowej
w jezykach polskim i angielskim oraz (2) koniunkturalnej przekrojowej analizy zawartosci (Pisarek, 1983) polskich
medidw internetowych w ciggu min. 12 kolejnych miesiecy. Poprzez zbadanie formy i zawartosci przekazdw, badanie
ma na celu rozpozna¢ potencjalny wptyw przekazywanych informacji oraz narracji na temat cukrzycy na
uzytkownikow badanych mediow (funkcje nadane), a zatem na potencjalnie pozadane kierunki dalszej edukacji
zdrowotnej spoteczenstwa, ktdra jest kluczowym elementem podnoszenia jakosci zycia 0sdb z cukrzycg (por.
Nowakowska i Lewartowska-Zychowicz, 2018).

Okres realizacji: 10.12.2024-09.12.2025
Finansowanie: Narodowe Centrum Nauki (MINIATURA) 2024/08/X/HS6/01725

Doswiadczenia przyjmowania ukraifiskich uchodzcow we wfasnym domu.
Socjologiczna analiza fenomenu polskiej goscinnoSci / Experiences of Receiving
Ukrainian Refugees at Your Own Home. The Sociological Analysis of the
Phenomenon of Polish Hospitality

Kierownik projektu: dr hab. Kamil tuczaj

Zastepca kierownika: dr Iwona Leonowicz-Bukata

Celem naukowym tego miedzynarodowego projektu jest zbadanie fenomenu zjawiska goszczenia uchodzcow
z Ukrainy w polskich domach po wybuchu wojny w Ukrainie 24.02.2023. Badania stuza wyjasnieniu uwarunkowan
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zamieszkiwania uchodzcéw i uchodzczyn w prywatnych domach i mieszkaniach - prébujg wyjasni¢ ztozonos¢
mikrodynamiki relacji goszczacych i goszczonych. Ich celem jest takze wypracowanie rozwigzan (rekomendacji),
ktdre moga by¢ przydatne dla podmiotow i 0sob, zajmujacych sie wsparciem 0sob uciekajacych przed wojna. Projekt
jest realizowany we wspotpracy badaczy i badaczek: Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie,
Uniwersytetu todzkiego, N.V. Karazin Kharkiv National University z Ukrainie, Uniwersytetu Szczecinskiego oraz
University of Montreal w Kanadzie. Projekt stanowi rozwiniecie badan pt. ,GOSC-INNOSC. Uwarunkowania polskiej
pomocy dla uchodzcow i uchodzczyn z Ukrainy na przykfadzie wojewddztwa podkarpackiego” prowadzonych w 2022
roku w WSIiZ.

Okres realizacji: 16.01.2023-21.03.2024
Finansowanie: Program Granty interwencyjne NAWA (BPN/GIN/2022/1/00106)

Bioetyka eksploracji kosmosu
Kierownik projektu: dr hab. Konrad Szocik, prof. WSIiZ kszocik@wsiz.edu.pl

Projekt stawia sobie cele takie jak zarysowanie metodologii bioetyki misji kosmicznych, analize gtownych procedur
biomedycznych mozliwych do zastosowania w kosmosie takich jak modyfikowanie cztowieka i modyfikacja
genetyczna, pordwnanie srodowiska kosmicznego ze Srodowiskiem ziemskim w zakresie podobienstw i rdznic oraz ich
implikacji moralnych, czy wreszcie rozwaza do$¢ kontrowersyjng, ale dyskutowang w literaturze przedmiotu
koncepcje biomodyfikacji moralnosci.

Okres realizacji: 11.02.2022-10.02.2025

Finansowanie: : Narodowe Centrum Nauki OPUS (DEC-2021/41/B/HS1/00223)

Pot-pracownicy i pot-konkurenci? Wzajemne oddziatywanie prawa konkurencji
i prawa pracy w czasach ,platformizacji” / Semi-workers and semi-
competitors? The interplay of competition and labour law in times of
"platformisation”

Partner projektu: Universidade Catdlica Portuguesa, Porto Faculty of Law

Kierownik projektu: dr hab. Agata Jurkowska-Gomutka, prof. WSIiZ ajurkowska@wsiz.edu.pl

Projekt badawczy koncentrowat sie na prawnych problemach wynikajacych z dwojakiego statusu osob pracujacych
na rzecz platform elektronicznych (takich jak np. Uber). Osoby takie formalnie majq status samozatrudnionych
(przedsiebiorcow), podczas gdy w rzeczywistosci ich aktywnos¢ zbliza ich raczej do statusu przedsiebiorcow.
Projekt miat na celu refleksje naukowg nad tym podwojnym statusem osob zatrudnianych przez platformy
elektroniczne i zakfadat jej przetozenie na propozycje rozwigzan legislacyjnych i orzeczniczych na poziomie
europejskim i krajowym.

Okres realizacji: 1.01.2022-31.01.2023

Finansowanie: Wspolne projekty badawcze miedzy Polska a Portugalia (NAWA - Fundagdo para a Ciéncia
e a Tecnologia) BPN/BPT/2021/1/00030/U/DRAFT/00001

Multimedia & Communication in Education & Science
Kierownik projektu: dr hab. Stawomir Gawronski, prof. WSIiZ sgawronski@wsiz.edu.pl

Celem projektu byto wzmocnienie dotychczasowego partnerstwa poprzez wymiane kadry, stworzenie wspdlnych
zespotdw badawczych i realizacje dwdch miedzynarodowych projektow naukowych, skutkujacych licznymi
publikacjami o miedzynarodowym charakterze. Kluczowym obszarem merytorycznym wspdtpracy byta nauka
i dydaktyka w zakresie mediow i komunikacji spotecznej, w tym zwiaszcza w obrebie nowych technologii
komunikacyjnych.

Okres realizacji: 2.10.2019-1.10.2022
Finansowanie: Akademickie Partnerstwa Miedzynarodowe NAWA
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Naukowcy mobilni kulturowo? Doswiadczenie awansu spotecznego
w perspektywie narracyjnej

Kierownik projektu: dr hab. Kamil tuczaj

Przedmiotem badania byty ,narracje o mobilnosci w gore” naukowcdw zatrudnionych na polskich uczelniach.
Gtownym celem badania byta analiza Sciezek kariery zawodowej 0sob z klasy robotniczej, ktdrym udato sie zostac
profesorami uniwersyteckimi i adiunktami. Projekt krytycznie nawigzywat do teorii kapitatow Pierre’a Bourdieu,
ktora z jednej strony oferuje przekonujacq teorie rozréznienia spotecznego, ale z drugiej pozostawia pole do
ulepszen w analizie mobilnosci spotecznej.

Okres realizacji: 18.06.2020-17.06.2023

Finasowanie: Narodowe Centrum Nauki SONATA (2019/35/D/HS6/00169)

Kompetencje medialne uczniow i nauczycieli kluczem do edukacji
w spofeczenstwie zmediatyzowanym

Kierownik projektu: dr hab. Andrzej Adamski, prof. WSIiZ aadamski@wsiz.edu.pl

Kompetencje medialne uznawane sg za kluczowe we wspotczesnym Swiecie. Brak jest systemowych rozwigzan
ksztattowania kompetencji medialnych nauczycieli i przygotowania ich do rozwoju tych kompetenciji u uczniow.
Celem projektu byta poprawa jakosci i dopasowanie oferty edukacyjnej poprzez opracowanie: 1 narzedzia
diagnozy kompetencji medialnych uczniéw, 3 programéw szkolen oraz 1 programu studiow podyplomowych
dla nauczycieli w zakresie edukacji medialnej oraz rekomendacji w zakresie zmian w polskim systemie edukacji
medialnej ucznidow i nauczycieli poprzez projekt zintegrowanego systemu ksztatcenia w zakresie edukacji
medialnej we wszystkich typach i poziomach szkét do VI 2022r.

Okres realizacji: 1.11.2020-30.06.2022
Finansowanie: Fundusze Norweskie

Leksykon polskich logikéw 1900-1939

Kierownik projektu: prof. dr hab. Jan Wolenski jwolenski@wsiz.edu.pl

Projekt przewidywat sporzadzenie leksykonu logikéw polskich dziatajacych w okresie 1900-1939. Obie daty
graniczne tlumacza sie same przez sie. Niemniej jednak, hasta w leksykonie przedstawig tez pdzniejsze badania
poszczegdlnych logikow. Plan opracowania przewidywat 130 haset osobowych oraz artykut wstepny, ktory
ukazat ogdlne tto rozwoju logiki w Polsce i kierunki badan logicznych.

Okres realizacji: 1.10.2019-30.09.2022

Finansowanie: Narodowy Program Rozwoju Humanistyki MNiSW

Etyczne podstawy tworzenia polityki ekologicznej. Dialog filozofii techniki
Z filozofig srodowiskowa na przyktadzie dyskursu dotyczacego rzeczy
uzytkowych

Kierownik projektu: dr hab. Magdalena Holy-tuczaj

Celem projektu byta pogtebiona analiza statusu artefaktow technicznych (przedmiotdw uzytkowych) w filozofii
$srodowiskowej i filozofii techniki, ktdra postuzy do stworzenia strategii argumentacyjnych dotyczacych mozliwosci
wigczenia artefaktow w zakres refleksji etycznej. Rewizja etycznych zatozen dotyczacych natury artefaktow
powinna przetozy¢ sie na rekomendacje w kwestii budowania okreslonej polityki ekologicznej. Podstawowym
problem byto odejscie od postrzegania artefaktéw technicznych w sposéb wytacznie negatywny - jako jedynie
zagrozenia dla $rodowiska naturalnego - i proba zbudowania pozytywnego do nich stosunku - jako tego, co
warte poszanowania i troski - co moze wptynac na wzorce ich konsumpcji.

Okres realizacji: 22.11.2019-21.11.2022

Finansowanie: Program Dialog MNiSW (0023/DLG/2019/10)
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Gry masowo rownolegte i modelowanie wojny informacyjnej za pomoca
Web Mining i analizy Big Data
Kierownik projektu: dr Andrew Schumann, prof. WSIiZ aschumann@wsiz.edu.pl

Celem projektu byta budowa modelu, opartego na teorii gier, automatycznego monitorowania zasobow sieci
WWW w celu blokowania lub realizowania atakow informacyjnych w wojnie informacyjnej. W projekcie
zostaty zaproponowane nowe metody Web Mining oraz analizy duzych zbioréw danych (Big Data) dla dziatan
informacyjnych majacych za zadanie ochrone interesu narodowego w podejmowaniu decyzji politycznych
w Polsce. W ekstrahowaniu informacji wykorzystano metody semantycznej analizy danych.

Okres realizacji: 3.12.2019-31.05.2020

Finansowanie: Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa Podkarpackiego na lata 2014-2020
(Podkarpackie Centrum Innowacji, F3_40)

Badania naukowe finansowane z subwencji
ministerstwaiinne

Temat: Facebookowe grupy wsparcia online w zarzadzaniu chorobg przewlektq
na przyktadzie cukrzycy typu 1. Perspektywa liderow

Kierownik projektu: dr Iwona Leonowicz-Bukata ileonowicz@wsiz.eu.pl

Celem badania jest rozpoznanie zjawiska dziatajacych w Polsce grup online dla pacjentéw z chorobg przewlekia
na przyktadzie cukrzycy typu 1. Analizie poddane zostang grupy w serwisie Facebook, najpopularniejszym
serwisie spotecznosciowym w Polsce (Kemp et al. 2022).

Okres realizacji: 2023-2025

Temat: Opinia polskich naukowcow na temat zmian w nauce polskiej po roku
2018 w sSwietle ich wypowiedzi w serwisie X

Kierownik projektu: dr hab. Andrzej Adamski, prof. WSIiZ aadamski@wsiz.edu.pl

Celem gtéwnym badan jest odpowiedz na pytanie, jaki jest stosunek polskich naukowcéw do dziatan rzadu po
2018 r. w zakresie polityki naukowej panstwa, ewaluacji i parametryzacji uczelni oraz innych zmian w srodowisku
prawnym i organizacyjnym warunkujacych dziatalnos¢ instytuciji naukowych w Polsce.

Okres realizacji: 2024-2025

Temat: Skuteczne metody perswazji w budowaniu S$wiadomosci
ekologicznej mfodziezy w kontekscie zrownowazonego rozwoju - na
podstawie eksperymentu spotecznego

Kierowniczka projektu: dr Matgorzata Gosek mgosek@wsiz.edu.pl

W ostatnich latach w badaniach CBOS odsetek Polakéw zaniepokojonych zmianami klimatycznymi
sukcesywnie rost (2009: 15%; 2021: 26%). 81% Polakdw zgtaszato obawy zwigzane ze zmianami
klimatycznymi, ale z badan w grupie 18-24 lata wynikata nizsza Swiadomos$¢ i mniej proekologiczne
zachowanie niz u 0sob starszych. Dla mtodych ludzi (18-21 lat) na liscie najwazniejszych dla nich wartosci
w obecnym momencie zycia ekologia znalazta sie na 25 z 29 miejsc, a w rankingu spraw waznych na
przysztosc zycie w czystym i zielonym $rodowisku na ostatnim. Te wyniki niepokojg, poniewaz zmiany
klimatyczne i degradacja $rodowiska nieustannie postepujg. Celem badania jest odpowiedz na pytanie
0 skutecznosc réznych kanatow i form przekazu tresci proekologicznych.

Okres realizacji: 2024
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Temat: Spiritual Needs jako istotny element rownowagi
psychicznej (Mental Health Care) w sytuacjach zagrozenia
na przyktadzie pandemii COVID-19 - analiza komparatywna
wynikéw badan reprezentatywnych 2020-2024

Kierownik projektu: dr Barbara Przywara brzywara@wsiz.edu.pl

Gtownym celem badania jest zweryfikowanie hipotezy dotyczacej terapeutycznej funkcji duchowosci w sytuacjach
zagrozenia jakim byla pandemia oraz odpowiedz na pytanie o mozliwe kierunki rozwoju zaspokajania potrzeb
duchowych poprzez rdzne, coraz bardziej zaawansowane technicznie, formy teleobecnosci.

Okres realizacji: 2024

Temat: Formy komunikacji wizualnej w mediach (na przyktadzie badania
przekazow za pomocg infografik i plakatow)

Kierownik projektu: dr Gabriela Piechnik-Czyz gpiechnik@wsiz.edu.pl

Proponowane badanie obejmuje analize form komunikowania sie, jakimi sq komunikaty wizualne, takie jak:
o plakaty, zwtaszcza te przygotowywane przez ruchy spoteczne,

o infografiki, ktore stanowig wizualizacje danych, a tym samym moga przyczynia¢ sie do popularyzacji idei
i postaw,

Celem jest zbadanie, jak dane pokolenia reagujg na przekazy wizualne, a takze czy sq one w stanie bardziej
oddziatywac niz tekst. Celem jest réwniez odpowiedz na pytania badawcze, ale réwniez eksploracja tematu
i postawienie hipotez, pilotaz narzedzia badawczego - cze$¢ badan w kierunku uzyskania stopnia dr przez
cztonkinie zespotu.

Okres realizacji: 2024-2025

Temat: Kreacja czy reprodukcja? Wizerunek 0sdb z niepetnosprawnosciami w erze
nowych technologii cyfrowych

Kierownik projektu: dr Monika Struck-Peregonczyk mstruck@wsiz.edu.pl

Celem projektu jest analiza zmieniajacej sie dynamiki narracji dotyczacych niepetnosprawnosci
w kontekscie nowoczesnych technologii, ktdre nie tylko powielaja, ale takze zmieniajg sposéb, w jaki
spoteczenstwo postrzega niepetnosprawnosc i osoby z niepetnosprawnosciami.

Okres realizacji: 2024-2025

Temat: Narracje

Kierownik projektu: mgr Paulina Debosz mdebosz@wsiz.edu.pl

Celem projektu jest artystyczna eksploracja wptywu tresci na dobor srodkéw wyrazu wykorzystywanych
przez autora. Gtéwne pytanie badawcze brzmi: Jak tres¢ informacji wptywa na powstanie formalnego,
fizycznego obrazu? Zatozeniem projektu jest traktowanie informacji jako impulsu do podejmowania decyzji
kompozycyjnych, doboru kolorystyki oraz wyboru formy artystycznej.

Okres realizacji: 2024

Temat: Regeneration - No hunger”

Kierownik projektu: dr hab. Patrycja Longawa, prof. WSIiZ plongawa@wsiz.edu.pl

Pierwsza edycja projektu ,Regeneration” skupia sie na problemie gtodu, ktdrego przyczyng sg m.in.
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pandemia, kryzys klimatyczny i wojna na Ukrainie. Wedtug UNICEF-u, 735 milionow ludzi na $wiecie cierpi
z powodu gtodu, a 2,4 miliarda oséb nie ma statego dostepu do zywnosci. W obliczu tego wyzwania, jako
ludzkos¢, powinnismy okazac solidarnos¢ z regionami, ktore na co dzien borykajqg sie z tym problemem,
takimi jak Azja Zachodnia, Afryka czy Ameryka tacinska. Projekt wykorzystuje sztuki wizualne jako
narzedzie do zwrdcenia uwagi na te globalne problemy. Artysci poprzez plakaty i ilustracje moga dotrzec
do szerokiego grona odbiorcdw, wzmacniajac przekaz na temat zapobiegania gtodowi. Partnerem projektu
jest Worldwide Graphic Designers (WGD). Finalnym efektem bedzie publikacja zawierajaca prace
artystyczne oraz artykuty dotyczace tematyki gtodu.

Okres realizacji: 2024-2025

Temat: Perceptions IV - light and shadow
Kierownik projektu: dr hab. Patrycja Longawa, prof. WSIiZ plongawa@wsiz.edu.pl

Swiatto, potocznie rozumiane jako promieniowanie widoczne dla Iudzkiego oka, jest nieodtacznym
elementem naszego postrzegania rzeczywistosci. Obserwujac $wiat, zawsze dostrzegamy ukfad Swiatta i
cienia - zaréwno w sensie dostownym, jak i metaforycznym. Swiatto i cien stanowia istotny element sztuk
wizualnych, wptywajac na nastroj, perspektywe czy ksztattowanie formy w dziele artystycznym. W ramach
projektu autorzy moga podejs¢ do tematu $wiatta i cienia z dowolnej perspektywy - zardwno dostownie,
wykorzystujac je do budowania nastroju czy ksztattowania obiektow, jak i w sposob metaforyczny, np.
jako symbol dobra i zta. Prace moga byc¢ zardwno kolorowe, jak i czarno-biate, bez ograniczen co do formy
czy tematu, pod warunkiem nawigzania do $wiatta (w ilustracjach) lub cienia (w plakatach). Partnerem
projektu jest miedzynarodowa organizacja projektowania graficznego Worldwide Graphic Designers
(WGD).

Okres realizacji: 2024
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Wyniki badan pracownicy Kolegium Mediow i Komunikacji Spotecznej publikujg w czasopismach indeksowanych
w miedzynarodowych bazach.
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Lista wybranych publikacji pracownikéw
Kolegium Mediéw i Komunikacji Spolecznej od 2022 roku:

A.Adamski, M. Krawczyk-Suszek, J. Berniak-Wozny, M. Gosek, A. Gawet, MEDIA EDUCATION AND THE WELL-
BEING OF SOCIETY: SOCIAL AND MEDICAL SCIENCES PERSPECTIVE, “Perspektywy Kultury” ISSN: 2081-1446
1(48), pp. 255-284. DOI: 10.35765/pk.2025.4801.16

Zobacz publikacje

Konrad Szocik, On the Utility of Speculation in Medicine and Bioethics, The American Journal of Medicine, Volume
138, Issue 2, 2025, Page e23, ISSN 0002-9343

Zobacz publikacije

Kozak, M., & Jupowicz-Kozak, J. (2025). Edible insects: Maybe environmentally friendly, maybe healthy, maybe
tasty—But are we ready to farm them? Annals of Applied Biology, 186(2), 80-87.

Zobacz publikacje

Konrad Szocik. Belonging to a community of moral values as a key criterion of socjety [in:] Behavioral and Brain

Sciences. An International Journal of Current Research and Theory with Open Peer Commentary, ISSN: 0140-
525X (Print), 1469-1825 (Online) 2025;48:e72. doi:10.1017/50140525X24001298

Zobacz publikacje
Konrad Szocik. To never exist is always best. A critique of the metaphysics of pronatalism in contemporary

bioethics. Bioethics. 2025; Volume39, Issuel,145-150. Special issue: Bioethics Challenges in Times of War.
Online ISSN:1467-8519, Print ISSN:0269-9702

Zobacz publikacje

Kozak, Marcin. (2025). Is artificial intelligence revolutionising agricultural sciences yet? An Al-based bibliometric
analysis. Annals of Applied Biology. 10.1111/aab.70010.

Zobacz publikacje

Saeidnia, H.R., Firuzpour, F., Kozak, M. et al. Advancing cancer diagnosis and treatment: integrating image
analysis and Al algorithms for enhanced clinical practice. Artif Intell Rev 58, 105 (2025).
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s. 200. Online ISBN: 9780197691076, Print ISBN: 9780197691045

Zobacz publikacje
Esposito, M., Szocik, K., Capasso, E. et al. Respect for bioethical principles and human rights in prisons:

a systematic review on the state of the art. BMC Med Ethics 25, 62 (2024). https://doi.org/10.1186/512910-024-
01049-5

Zobacz publikacje

Szocik K. Proxy failure in social policies as one of the main causes of persistent sexism and racism. Behavioral
and Brain Sciences. ISSN: 0140-525X, 2024;47:85. doi:10.1017/S0140525X23002996

Zobacz publikacje

Konrad Szocik. To never exist is always best. A critique of the metaphysics of pronatalism in contemporary

bioethics. Bioethics, Online ISSN:1467-8519, Print ISSN:0269-9702, First published: 13 November 2024,
https://doi.org/10.1111/bioe.13376

Zobacz publikacje
Saeidnia, H.R., Kozak, M., Lund, B.D. Mohammad Hassanzadeh. Evaluation of ChatGPT's responses to information

needs and information seeking of dementia patients. Sci Rep 14, 10273 (2024). https://doi.org/10.1038/s41598-
024-61068-5

Zobacz publikacje
Dariusz Tworzydto, Andrzej Adamski, Stawomir Gawronski and Marek Zajic, The Image of the Patriarch Kirill in

the Polish Media in the First Month of the War in Ukraine, European Journal of Science and Theology, ISSN 1841
- 0464, April 2024, Vol.20, No.2, 137-150

Zobacz publikacje

Konrad Szocik (2024) Bioethics Interested in Environmental Justice Should First and Foremost Criticize Capitalism,
The American Journal of Bioethics, 24:3, 57-59. ISSN 1526-5161. DOI: 10.1080/15265161.2024.2303129
Zobacz publikacje

Dene Grigar, Mariusz Pisarski. 2024. The Challenges of Born-Digital Fiction: Editions, Translations, and
Emulations”, Cambridge University Press. DOI: https://doi.org/10.1017/9781009181488, Online ISBN:
9781009181488, ss. 94.

Zobacz publikacje

Arkadiusz Gawel, Matgorzata Gosek. Analiza dyskursu politycznego postow na Sejm RP na temat problemow
klimatycznych i Srodowiskowych. Horyzonty Polityki 2024, Vol. 15, N° 52; 95-125. e-ISSN 2353-950X

Zobacz publikacje

Tworzydto, D.; Gawronski, S.; Opolska-Bielanska, A.; Szuba, P. Sustainability in Public Relations Campaigns:

Diagnosis of the Phenomenon Using the Example of PR Industry Research in Poland. Sustainability 2024, 16,
4252. https://doi.org/10.3390/su16104252

Zobacz publikacje
Kozak, M., & Jupowicz-Kozak, J. (2024). Edible insects: Maybe environmentally friendly, maybe healthy, maybe

tasty—But are we ready to farm them? Annals of Applied Biology, Online ISSN:1744-7348, Print ISSN:0003-
47461-8. https://doi.org/10.1111/aab.12968

Zobacz publikacje
Mariusz Pisarski. Hyperlepis - a secret weapon of hypertext rhetoric, In " HT '24: Proceedings of the 35th ACM

Conference on Hypertext and Social Media”, Publisher: Association for Computing Machinery New York NY United
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Zobacz publikacije
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a Village: Academic Mothers Building Online Communities, ed. S. Trocchio, L. Hanasono, R. Dwyer, J. J. Borchert, &
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CZASOPISMA
NAUKOWE

studia humana

JARTERLY JOURMNA
Czasopismo elektroniczne ukazujace sie kwartalnie. Publikowane sa w nim artykuty, ktorych tematyka skupiona jest
na filozofii, ekonomii politycznej, naukach politycznych i socjologii, teorii komunikowania i podejmowania decyzji.

Redaktor naczelny: prof. dr hab. Jan Wolenski
studiahumana.com

Za artykuty autorzy otrzymujg 40 pkt MNiSW.

Communication

ONLINE JOURNAL

Czasopismo elektroniczne o tematyce koncentrujacej sie na nastepujacych obszarach:

wspotczesne problemy dziennikarstwa;
wspotczesne problemy mediow masowych;
public relations;

komunikacja marketingowa;

komunikacja wizualna;

komunikowanie publiczne i polityczne;
kultura masowa.

Redaktor naczelny: dr hab. Stawomir Gawronski, prof. WSIiz
socialcommunication.edu.pl

Za artykuty autorzy otrzymujg 20 pkt MNiSW.
Czasopisma sg indeksowane w uznanych krajowych i zagranicznych bazach bibliograficznych.
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KONFERENCJE
NAUKOWLEL

organizowane cyklicznie

Konferencja InternetBeta

Pierwsze i jedno z najwiekszych w Polsce wydarzen poswiecone branzy internetowej, taczace rézne srodowiska
zwigzane z Internetem i nowymi technologiami. Jej wyrdznikiem stafa sie interdyscyplinarnos¢: podczas trzech
dni konferencji spotykaja sie przedstawiciele najwazniejszych agencji reklamowych i digitalowych, inwestorzy,
startupowcy, managerowie i wiasciciele najwiekszych serwisdw i sklepdw internetowych, osoby odpowiedzialne
za marketing i innowacje pracujacy dla najwiekszych oraz niszowych marek, a ponadto socjolodzy, psycholodzy
oraz przedstawiciele samorzaddw i organizacji pozarzadowych.

InternetBeta odbywa sie nieprzerwanie od roku 2009 w Centrum Edukacji Miedzynarodowej WSIiZ, gdzie majq
miejsce sie ciekawe wyktady, prezentacje i warsztaty, prowadzone przez ekspertow i pasjonatow w swoich
dziedzinach, a takze spotkania integracyjne, ktdre sg doskonata okazjg do nawigzania nowych kontaktow
branzowych.

0d roku 2019 co dwa lata w ramach konferencji odbywat sie rowniez panel naukowy ,Beta Academics”, ktory
skierowany byt do badaczy komunikacji spotecznej, sztuk wizualnych, nowych mediow i nowych technologii
komunikacyjnych. W roku 2021 wydarzenie to uzyskato dofinansowanie z programu Ministra Edukacji i Nauki
“Doskonata nauka”.
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CENTRUM
USLUGOWE

Centrum Jezykow Obcych WSIiZ

Aktywnos¢ Centrum Jezykow Obcych WSIiZ wpisuje sie w wymagania wynikajace z postanowien procesu
bolonskiego i postanowien Rady Europy dotyczacych wielojezycznosci. Przeprowadzane egzaminy kontynuuijg
wieloletnig tradycje europejskich certyfikatow jezykowych, ktdre od dziesiecioleci przyczyniajg sie do rozwoju
nauczania jezykow obcych w Europie i na $wiecie. CJO WSIZ jest Centrum Egzaminacyjnym wielu renomowanych
instytucji krajowych i miedzynarodowych, gdzie studenci mogg zdoby¢ liczne certyfikaty jezykowe:

e The European Language Certificates (telc);

e London Chamber of Commerce and Industry (LCCI);

e Pearson Test of English General (PTE);

e Ministerialny Certyfikat z Jezyka Polskiego jako obcego.

W zakresie certyfikacji jezykowej w Centrach Egzaminacyjnych sieci WSIiZ Rzeszow przeprowadzono ponad 85
000 egzaminow telc, LCCI, ETS, PTE i Egzaminow Certyfikujacych z Jezyka Polskiego.

Wymienione Centra Egzaminacyjne majg w ofercie egzaminy z jezykow: angielskiego, francuskiego, hiszpanskiego,
niemieckiego, rosyjskiego, wioskiego i polskiego na wielu poziomach zaawansowania w zakresie jezyka ogoinego
i specjalistycznego.

Certyfikaty jezykowe telc, LCCI IQ, ETS Global sa uznawane przez:

e Ministerstwo Spraw Wewnetrznych i Administracji jako zaswiadczenie potwierdzajace znajomosc jezyka
obcego;

e Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego jako dokument zwalniajacy z egzaminu doktorskiego w zakresie
nowozytnego jezyka obcego (Rozporzadzenie MNiSW z dnia
22 wrzesnia 2011 r.) oraz w postepowaniu kwalifikacyjnym dla pracownikow stuzby cywilnej
(Rozporzadzenie Prezesa Rady Ministrow z dnia 16 grudnia 2009 r.);

e Ministerstwo Edukacji Narodowej - egzaminy telc zostaty wpisane na ministerialng liste kwalifikacji
zawodowych nauczycieli jako akredytowane i tym samym egzaminy z poziomdéw od B2 do C2 sg uznawane
w procesie kwalifikacji nauczycieli do wykonywania zawodu,
w tym takze do nauczania jezyka obcego (Rozporzadzenie Ministra Edukacji Narodowej z dnia 1 sierpnia
2017 r. w sprawie szczegotowych kwalifikacji wymaganych od nauczycieli).

Za posrednictwem Centrum Egzaminacyjnego telc Rzeszow egzaminy przeprowadza ponad 90 renomowanych
uczelni, uniwersytetow publicznych i niepublicznych oraz instytucji edukacyjnych na terenie catej Polski. CIO WSIiZ
przeprowadza cykliczne szkolenia na licencjonowanych egzaminatoréw telc z jezykdw: angielskiego, niemieckiego,
francuskiego, hiszpanskiego, rosyjskiego oraz polskiego.
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LABORATORIA BADAWCZE I DYDAKTYCZNE

LABORATORIA
BADAWCZE
1 DYDAKTYCZNE

Wykorzystywane w procesie ksztatcenia, w badaniach naukowych oraz
w dziatalnosci komercyjnej Kolegium

Laboratorium Rzeczywistosci Wirtualnej
i Przetwarzania Obrazu

Powstato jako odpowiedZ na coraz wieksze zainteresowania na rynku komercyjnym
i edukacyjnym zagadnieniami zwigzanymi z tworzeniem grafiki komputerowej,
Swiatow wirtualnych i poszerzonej rzeczywistosci.

Gtownym celem istnienia laboratorium jest wytwarzanie skomplikowanych scen tréjwymiarowych, realizowanie
animacji oraz postprodukcji z zakresu ruchomego obrazu. Dodatkowo laboratorium przygotowane jest do
wspierania procesow rapid prototyping oraz zagadnien zwigzanych z uzyciem druku 3d w Zyciu codziennym
(i jego upowszechnianiem). Wyposazone jest w drukarki LPD Zortrax M200 i M300, a takze drukarke 3DP
Z-Corporation Z200. Wykorzystywane technologie pozwalaja na wykonywanie skomplikowanych prototypdw,
mniej zaawansowanych drukéw medycznych, makiet architektonicznych, produkcji elementow out-of-stock.
W Labortorium znajduje sie tracker do skanowania trojwymiarowego obiektéw duzych - Faro Focus 3D, a takze
skaner $wiatta strukturalnego Shining 3D (do obiektow Srednich i matych). W ramach dziatan realizowanych
przez Laboratorium wykonywane sg video mappingi, rejestracja obrazu w technologii 360, przygotowywanie
aplikacji i pokazow VRowych, a takze produkcja wideo i animacji. Wsrdd realizowanych projektdw znajdujq sie
miedzy innymi Wirtualne Muzea Podkarpacia.

Kontakt: Mariusz Chorgzy mchorazy@wsiz.edu.pl

Budynek Centrum Edukacji Miedzynarodowe]
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LABORATORIA BADAWCZE I DYDAKTYCZNE

Cyfrowe Laboratorium Jezykowe

Zajecia na kierunku Filologia we WSIiZ, m.in. Phonetics, English in Spoken Discourse oraz Translation, prowadzone
sq w specjalistycznym Cyfrowym Laboratorium Jezykowym, gdzie studenci ¢wiczg za pomocq specjalnego
oprogramowania fonetyke, koryguja wiasne btedy, pracujg z roznymi nagraniami, w tym wiasnymi, a takze
wykonujg zadania jezykowe wazne w zawodzie ttumacza.

Kontakt: Agnieszka Gernand agernand@wsiz.edu.pl
Kampus w Rzeszowie, ul. Sucharskiego 2

.
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Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania
ul. Sucharskiego 2, 35-225 Rzeszow
tel. 17 866 11 11, fax 17 866 12 22

e-mail;  wsiz@wsiz.edu.pl

wsiz.edu.pl
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