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Streszczenie

Rola brytyjskich tabloidow w kampanii referendalnej w sprawie cztonkostwa Wielkiej Brytanii w Unii
Europejskiej w 2016 roku. Od populizmu i politycznego zaangazowania do dezinformacji

Rozprawa doktorska poswigcona jest analizie odziatywania pigciu wiodacych brytyjskich
tabloidow na opini¢ publiczng w trakcie trwania kampanii referendalnej w sprawie
cztonkostwa Wielkiej Brytanii w Unii Europejskiej w 2016 r. Do tych tablodidéw zaliczono
,»The Daily Express”, “The Daily Mail”, “The Sun”, “The Daily Mirror” i ,,The Daily Star”.
Przedmiotem badan s3 przede wszystkim dzialania dezinformacyjne wymienionych gazet,
przy czym przyjeto, ze dezinformacja to §wiadoma prezentacja falszywych informacji dla

osiggniecia zaktadanego celu.

Celem badan bylo zdefiniowanie roli i okreslenie zakresu oddzialywania wybranych
tabloidow na przebieg i rezultat kampanii referendalnej w sprawie wyjscia Wielkiej Brytanii z
Unii Europejskiej w 2016 r. (potocznie okreslane jako Brexit). Ponadto badania miaty
wyjasni¢ w jakim stopniu przebieg dyskursu prasowego wokot Brexitu determinowany byt
dezinformacja uprawiang przez tabloidy oraz okresli¢ czy analizowane tytuly prasowe
wykorzystywaly swoja pozycje na rynku medialnym do ksztattowania populistycznych

postaw swoich odbiorcoéw wobec najwazniejszych tematoéw spoteczno-politycznych.

Analiz¢ oparto na gléwnym problemie badawczym oraz problemach szczegdélowych.
Gléwne pytanie badawcze dotyczylo tego, w jakim stopniu dezinformacyjna publicystka
tabloidow wplywala na ksztatt 1 tres¢ publicznej debaty w sprawie czionkostwa Wielkiej
Brytanii z Unii Europejskiej. Kolejne problemy dotyczyly roli codziennej prasy w
ksztattowaniu opinii brytyjskiego spoleczenstwa, bilansu cztonkostwa Wielkiej Brytanii w
Unii Europejskiej, dezinformacji jako narzedzia znieksztalcania faktow i wplywania na
poglady spoteczne oraz zasadniczych metod i techniki dezinformacji wprowadzonych do
arsenatu dziatan tabloidow, ktore okazaly si¢ najbardziej skuteczne 1 najlatwiej przyswajane

przez Brytyjczykow.

W S$cistej korelacji z problemami badawczymi sformulowano hipotezy robocze. Gtéwna
hipoteza zakladala, ze dezinformacyjne dziennikarstwo uprawiane przez wiodace brytyjskie
tabloidy w znacznym stopniu determinowaty ksztatt debaty publicznej wokot Brexitu oraz
przyczynitlo si¢ do zwycigstwa przeciwnikow obecnosci Wielkiej Brytanii w  Unii
Europejskiej w referendum z 2016 r., a w konsekwencji do jej opuszczenia. Trafnos¢ tej

hipotezy oraz kilku hipotez szczegdélowych =zostalo potwierdzone w trakcie



przeprowadzonych badan, ktore w gtownej mierze oparto na jakosciowej metodzie badan —

analizie tre$ci.

Badania wykazaty, ze tabloidowa prasa umiejetnie wykorzystata i podsycata wieloletnig
frustracje Brytyjczykow spowodowang problemami zycia codziennego, a pi¢¢ analizowanych
gazet miato duzy wplyw na ksztattowanie opinii publicznej oraz przebieg i kierunek dyskursu
politycznego wokot kluczowego dylematu: pozosta¢ w Unii Europejskiej czy ja opuscic.
Analiza tresci tabloidow wykazata, ze byly najaktywniejszymi tytutami, ktére legitymizowaty
Brexit poprzez odwolywanie si¢ do antagonistycznych interesow spotecznych, watkow
nacjonalistycznych czy wrecz ksenofobicznych, straszgc obcymi — w tym wypadku zalewem
imigrantow. Tabloidy stosowaty dezinformacje oraz emocjonalng manipulacje prezentujac
kwestie gospodarki, imigracji, suwerennos$ci oraz w sferze kreowania populistycznego
konfliktu elity vs. ,zwykli ludzie”. Wprawdzie nie kreowaly nowej rzeczywistosci
politycznej, ale poprzez umiejetne eksponowanie wybranych informacji oraz ich

,fozdmuchiwanie” przyczyniaty si¢ do zmiany opinii publiczne;j.

Rozprawa sktada si¢ ze wstepu, pigciu rozdziatow, zakonczenia z wnioskami oraz wykazu
wykorzystanej w pracy literatury. Zastosowano do$¢ eksperymentalne rozwigzanie
rozpoczynajac rozwazania cze$cig metodologiczng. Nie bylo ono podyktowane prostym
przeniesieniem do$¢ powszechnego w tym wzgledzie wzorca z literatury anglojezycznej, ale
zadecydowaly o tym kwestie utylitarne. W rozdziale pierwszym — metodologicznym, na
wstepie zaprezentowano glowne zalozenia teoretyczne badafh, w tym wyjasniono istote
pojecia Brexit, dokonano wstgpnej oceny postawy brytyjskiej prasy wobec ewentualnego
wyjscia kraju z UE, omowiono glowne pozycje literatury przedmiotu, ktére odnosily si¢
zarowno do kwestii politycznych, ale tez do problematyki prasoznawstwa, dezinformacji,
populizmu. W drugiej cz¢sci rozdziatu skupiono si¢ na problemach stricte metodologicznych,
a wiec zaprezentowano przedmiot i cele badan, hipotezy badawcze oraz metody badan, wraz z
szerokim uzasadnieniem. Omowiono zakres, czas i ograniczenia badawcze, ktore wptywaty

na powodzenie procesu badawczego.

Rozdziat drugi poswigcono przedstawieniu roli codziennej prasy w Wielkiej Brytanii 1 jej
wptywu na ksztattowanie $wiadomosci spotecznej, zarowno w perspektywie historycznej, jak
1 wspolczesnej. Zaprezentowano podstawy prawne rynku medialnego w Wielkiej Brytanii
oraz dokonano charakterystyki tego rynku. Szczegdlng uwage poswigcono procesowi
ksztattowania si¢ rynku prasy tabloidowej w Wielkiej Brytanii oraz zjawisku populizmu,

ktory jest nieodtaczng cechg prasy tabloidowe;.



W rozdziale trzecim skoncentrowano si¢ na problematyce dezinformacji i jej wptywu na
ksztattowanie opinii publicznej. Niezbedne dla osiggnigcia zatozonego celu bylo
przedstawienie i krytyczna analiza wielu definicji i wyjasnien istoty dezinformacji
funkcjonujacych w literaturze przedmiotu oraz celow, jakim shuzy i metod, za pomoca
ktorych jest rozpowszechniana. Wazna cze$cig rozdziatu byta proba zdefiniowania pojecia
opinii publicznej oraz okre$lenia, w jaki sposob dezinformacja moze wpltywaé na jej

pozadany ksztatt.

W rozdziale czwartym dokonano charakterystyki relacji pomigdzy Wielka Brytanig a
Unig Europejska w okresie cztonkostwa panstwa brytyjskiego w tej organizacji, poniewaz
ksztalt 1 jako$¢ tych stosunkow tworzyly podwaliny pod Brexit. Duza cz¢$¢ rozwazan
dotyczyta bezposrednich i posrednich przyczyn opuszczenia przez Wielka Brytani¢ Unii
Europejskiej. Rozdzial zostat zwienczony proba wyjasnienia roli tabloidow w ksztaltowaniu

stosunku Brytyjczykow do Unii Europejskie;j

Rozdziat piagty, empiryczny, catkowicie oparty na badaniach wtasnych, poswiecono
prezentacji form i metod dezinformacji podejmowanych przez tabloidy w kampanii
referendalnej. W analizie tre$ci badanych tabloidow, pod katem stosowania dezinformacji,
wyodrebniono, opisano i oceniono cztery najistotniejsze grupy tematyczne: gospodarke i
bezpieczenstwo socjalne, imigracje, suwerennos¢ i tozsamos¢ narodowsa oraz konflikt elit ze
,»zWyktymi ludzmi”. Rozdzial zamykaja wnioski z przeprowadzonych badan.

Praca ma charakter nowatorski, bowiem brak jest opracowan dotyczacych dziatan czysto
dezinformacyjnych tabloidéw, celowo wprowadzajacych w btad opini¢ publiczng. Moze
wypelni¢ istniejaca w tym wzgledzie luke badawczg. Podjety w niej problem nie dotyczy
tylko dezinformacyjnych praktyk mediow w okresie kampanii referendalne; w Wielkiej
Brytanii, ale jest o wiele szerszy — dotyczy kierunku w jakim zmierzaja media w dobie

nowoczesnych technologii i wszechobecnego Internetu.



