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Wyrazenie ,performatywny wymiar sportu” nawigzuje bezposrednio do teorii
performatywnosci, w ktorej sport nie jest postrzegany jako statyczne zjawisko, ale jako
dynamiczny proces kreowania znaczen spotecznych poprzez przedstawienie, rytuat i
interakcje. Z kolei mediatyzacja stanowi nadrzgdny proces badawczy, obejmujacy
wieloptaszczyznowe oddzialywania miedzy swiatem mediow a §wiatem sportu. Te interakcje
1 powigzania nie tylko zmieniaja sposob organizacji wydarzen sportowych, ale takze ich
spoteczny odbior. Narracje wskazuja na istotng role mediow sportowych, ktére nadaja
znaczenie wydarzeniom sportowym poprzez konstruowanie ram interpretacyjnych, odnosza
si¢ rowniez do roli odbiorcow w reinterpretacji tych przekazow, nie zawsze bowiem odbiorcy
biernie przyjmujg narzucony przekaz, czego przyktadem jest chociazby opor spoteczny wobec
wpisywania zwycigstw polskich sportowcéw w komunistyczng propagande sukcesu.
Wreszcie spoteczne oddziatywanie wydarzen sportowych podkresla gtéwny przedmiot badan,
a jest nim oddzialywanie zjawisk sportowo-medialnych na procesy ksztaltowania postaw
politycznych oraz budowania tozsamos$ci narodowej, a takze na mechanizmy integracji
spotecznej, z uwzglednieniem ewolucji mediow oraz zmian zachodzacych w sposobie
konsumpcji tresci przez odbiorcoOw. Rozprawa wskazuje rowniez na obszary przenikania
logiki mediow do $wiata sportu, ale tez bada relacje sportu z klasycznymi teoriami i
modelami komunikacyjno-medialnymi.

W  rozdziale pierwszym przedstawiono siedem klasycznych teorii 1 modeli
komunikacyjno-medialnych, na ktorych opiera si¢ baza teoretyczna rozprawy. Sa to teoria
mega-events Maurice’a Roche’a, teoria media event Elihu Katza i Daniela Dayana, teoria
aktora-sieci Bruna Latoura, teoria agenda-setting Maxwella McCombsa 1 Donalda Shawa,
interakcjonizm George’a Meada 1 Ervinga Goffmana, model wspolnoty doswiadczen Wilbura
Schramma oraz teoria mediatyzacji. Kazda z tych teorii zostata poddana analizie pod katem
zastosowania w szeroko pojetym ekosystemie sportowym.

Rozdziat drugi oparty jest o teori¢ mediatyzacji, ktora pozwolita zrozumie¢ jak logika
medialna wplywa na ekonomiczne funkcjonowanie i spoteczny odbior sportu. Opisany proces
nie okazat si¢ jednokierunkowy, gdyz sport rowniez wptywa na media, ksztattujac ich forme 1
tworzac symbiotyczng relacj¢. Swoje zastosowanie w rozdziale drugim znalazla réwniez
teoria aktora-sieci, ktora analizowala zlozone relacje miedzy uczestnikami procesow
medialnych, zwracajagc uwage na roznorodnych aktoréw ludzkich i1 nie-ludzkich, ktorzy
wspoélnie konstruuja rzeczywistos¢ medialng sportu, tworzgc nowe powigzania oparte na
finansach i1 wladzy, szczeg6lnie generujac napigcia pomigdzy logika mediow publicznych

(edukacja, integracja) a komercyjnych (zysk, rozrywka).



Trzeci rozdziat oparty zostal przede wszystkim na modelu wspolnoty doswiadczen
Schramma, ktory thumaczy, w jaki sposéb sport tworzy wspolne ramy odniesienia dla réznych
grup spotecznych, utatwiajac komunikacje poprzez wspotdzielone symbole, rytuaty i narracje
oraz stajac si¢ uniwersalnym jezykiem komunikacji, ktoéry przekracza bariery spoleczne i
kulturowe. W rozdziale tym odwotano si¢ rowniez do elementdéw teorii agenda-setting, aby
lepiej zrozumie¢ mechanizmy, poprzez ktdre sport staje si¢ narzedziem komunikacji
spotecznej i politycznej, jak moze by¢ wykorzystywany do budowania tozsamos$ci narodowe;j,
promocji okreslonych wartosci spotecznych oraz realizacji celéw dyplomatycznych.

Czwarty rozdzial po§wigcony zostat tematowi organizacji wielkich sportowych imprez
jako bardzo waznego narzgdzia na polu rywalizacji geopolitycznej. Sport we wspotczesnych
czasach stat si¢ poniekad substytutem wojny. Zamiast hard power pojawila si¢ soft power. To
najlepsza forma konfrontacji migdzypanstwowej i1 ujScia emocji. Podobna jest nawet
symbolika sportu i wojny — hymny, sztandary, flagi, rzesze kibicow. Im wyzej wisi flaga
naszego panstwa, tym wigksza w nas duma. Coraz cz¢sciej flagi panstwowe traktowane sg jak
logotypy, a sportowcy — jak najlepsze ,,produkty”, ktore dane panstwo jest w stanie wypusci¢
na rynek. Rama teoretyczng rozdziatu czwartego byty przede wszystkim teoria mega-events
oraz teoria media event, dzigki ktorym mozliwe bylo zrozumienie, w jaki sposob wielkie
wydarzenia sportowe dzigki swojej spektakularnosci, rytualnemu charakterowi oraz
globalnemu zasiggowi stajg si¢ narzedziami soft power. Teoria agenda-setting z kolei
pozwolila wytlumaczy¢, jak narracje medialne o wielkich wydarzeniach sportowych
ksztaltuja postrzeganie panstw- i miast-gospodarzy w globalnej opinii publicznej i staja si¢
czgscia miedzynarodowej agendy. Areny sportowe to wspoOtczesny teatr, na ktorym o
miedzynarodowe uznanie rywalizujg nie tylko sportowcy, ale tez poszczegdlne kraje. Dzieki
relacjom medialnym z igrzysk olimpijskich czy wielkich imprez pitkarskich kraj-gospodarz
uzyskuje niezwykty ekwiwalent promocyjno-marketingowy. Nawet najmniejszy kraj, taki jak
Katar, dzieki sportowi moze uzyska¢ miano $wiatowego giganta. Kraje, ktore haniebnie
zapisaly si¢ w historii podczas drugiej wojny $wiatowej (Wtochy 1 Japonia) dzigki igrzyskom
olimpijskim dokonaty rachunku sumienia i odbudowaly swoj pozytywny wizerunek w
Swiecie. Chiny (Pekin 2008) czy Rosja (Soczi 2014) wykorzystaty wielkie wydarzenia
sportowe do celow propagandowych, a Polska (Euro 2012) zrobila ogromny skok
cywilizacyjny 1 na nowo zostala zaakceptowana przez Europe i1 $wiat. Wykorzystanie
nowoczesnych technologii podczas transmisji oraz przygotowywana przez dziennikarzy
,»opowies¢” (tzw. storytelling) o danym wydarzeniu rezonujg na $wiecie 1 przynosza

wymierne korzysci.



Rozdziat pigty ma za zadanie ukazanie sportu jako dynamicznego pola negocjacji
miedzy wiladza a spoleczenstwem i opierat si¢ przede wszystkim na ramach teorii agenda-
setting oraz interakcjonizm Goffmana, tak aby nalezycie przeanalizowa¢ ewolucj¢ funkcji
sportu w ksztaltowaniu postaw spolecznych i politycznych w Polsce w konkretnych ramach
czasowych (1945-1956, 1956-1970, 1970-1980 1 1980-1989). Dzi¢ki teorii agenda-setting
mozliwe bylo zidentyfikowanie i1 zrozumienie strategii wladzy komunistycznej w
wykorzystywaniu sportu do legitymizacji wladzy oraz ksztattowania priorytetow spotecznych.
Interakcjonizm z kolei umozliwit ujawnienie dramaturgicznego charakteru sportu oraz
sposobu, w jaki spoteczenstwo dekonstruowalo narzucane przez wladze narracje i
interpretowato dane wydarzenia ,,po swojemu”.

W czasach komunizmu sport wprzegniety zostat w panstwowa propagande. Artykuty
prasowe w ,,Przegladzie Sportowym” 1 ,,Trybunie Ludu”, relacje radiowe z lat 50. XX wieku
z Wyscigu Pokoju czy mistrzostw Europy w boksie, transmisje telewizyjne pojawiajace si¢ w
polowie lat 60. sprawialy, ze wladza ludowa wychowywala spoteczenstwo zgodnie z
komunistyczng doktryng medialng. Pelna kontrola przekazu wzmagata poczucie budowania
sportowej potegi, a to z kolei dawato ludziom otuch¢ oraz ztudna pewnos$¢, ze zyja po
wlasciwej stronie zelaznej kurtyny. Relacje z sukcesow sportowych wzmacniaty wiadze
zarOwno wewnatrz kraju, jak 1 w rywalizacji z innymi ,,demokracjami ludowymi”. Do historii
przeszty relacje radiowe skupiajace na ulicach setki tysiecy Polakow czy legendarne
komentarze telewizyjne Jana Ciszewskiego. Mimo usilnych staran wladzom nie udato si¢
jednak przekonaé polskiego spoleczenstwa, ze Zwigzek Radziecki jest naszym najwigkszym
sojusznikiem, a co wiecej, kazda mozliwo$¢ pokonania ,,okupanta” wzbudzata ogromne
emocje, sprawiala rados¢ 1 dawata szans¢ na odreagowanie trudow dnia codziennego,
przynosita otuche i1 budzita nadzieje na lepsze czasy. Do wielu wydarzen dorobiono legendy,
czego efektem sa ,,pompka Krolaka” ,,poprzeczka Cieslika” czy ,,gest Kozakiewicza”. To, co
funkcjonowato w latach 60., przestalo mie¢ wieksze znaczenie dwie dekady pozniej. Sport
jako nos$nik emocji jest rownoczes$nie najbardziej wymierny, dlatego tez coraz trudniej byto
wiladzom wykorzystywac¢ go jako narzedzie. Sukcesy naszych reprezentantow budzily coraz
wigksza dume¢ narodowa oraz poczucie przynaleznosci. Narracje medialne odegratly tutaj
niebagatelng rolg, mimo wielu prob deprecjonowania osiggni¢¢ naszych reprezentantow
zdecydowana wigkszos¢ komentarzy 1 relacji telewizyjnych, radiowych i1 prasowych miata
wydzwigk emocjonalny i1 pozytywny. Propaganda przestawata funkcjonowac, co znalazto

swoje odzwierciedlenie w latach 80., kiedy to opozycja zaczeta wykorzystywac sport do



swoich celéw, poniekad wyrywajac skuteczne narzedzie swoim oprawcom, a spoteczenstwo
nauczylo si¢ rozdziela¢ sukcesy sportowe od dziatalnosci wtadzy.

Rozdzial szosty mial za zadanie przeanalizowaé wspotczesne fenomeny sportowo-
medialne. Kazdy z omowionych tam przypadkoéw ilustruje rdézne procesy mediatyzacyjne oraz
rozne funkcje sportu jako katalizatora nastrojow spotecznych. Ramg nadrzgdng byla teoria
mediatyzacji, ktora pozwolila na wyciagnigcie wniosku, ze komercjalizacja i cyfryzacja
mediow przeksztalcity relacje migdzy sportem, mediami a spoteczenstwem. Teoria aktora-
sieci wprowadzita z kolei nowe konfiguracje aktorow w postkomunistycznej Polsce (media
komercyjne, sponsorzy, globalne korporacje, technologie itd.). Interakcjonizm pozwolit na
zrozumienie, jak w nowej rzeczywistosci konstruowano nowe role spoleczne i tozsamosci
sportowe.

Procesy mediatyzacyjne w XXI wieku doskonale wida¢ na przykladzie
poszczegblnych zjawisk utozonych chronologicznie: Robert Korzeniowski jest przyktadem, w
jaki sposob $wiadomie zarzadza¢ wilasnym wizerunkiem medialnym zgodnie z teorig
interakcjonizmu, doskonale rozumial réwniez podzial scena/kulisy, konstruujac wizerunek
sportowca-intelektualisty. Byt réwniez prekursorem profesjonalizacji komunikacji sportowe;j
w Polsce, doskonale rozumiejac, a wrgez antycypujac, procesy mediatyzacji. ,,Matyszomania”
byta egzemplifikacja modelu masowego spontanicznego entuzjazmu w absolutnym szczycie
ery telewizyjnej 1 generowata bezprecedensowe zainteresowanie opinii publicznej. Byt to
fenomen spoteczny wykraczajacy daleko poza sam sport i mocno wptywajacy na tozsamos$é
narodowa. Kazdy konkurs Pucharu Swiata w skokach stawal sie $§wictem dla polskiego
spoleczenstwa, a ogladanie transmisji w soboty 1 niedziele rytualng tradycja narodowa.
Matysz byl symbolem jednoczacym Polakoéw niezaleznie od pogladow, tworzac swoisty kod
komunikacyjny zgodnie z teorig wspolnoty doswiadczen. Nie bytoby jednak tak wielkiego
zainteresowania spotecznego, gdyby media nie ustanowily niszowej dyscypliny sportem
narodowym. Matysz w agendzie medialnej byt wszechobecny, wypierajac inne wydarzenia,
nie tylko sportowe. Z kolei kadra Engela to model medialnej sinusoidy (od euforii do
rozczarowania, bez etapéw posrednich, czgSciowo wskutek nierealnych oczekiwan
kreowanych przez media 1 braku kontroli nad nastrojami spolecznymi oraz tabloidyzacji
przekazu sportowego, z pierwszymi oznakami hejtu i apogeum rasizmu). Kadra Jerzego
Engela do Korei 1 Japonii jechala po mistrzostwo $wiata, a stata si¢ prekursorem meczow
»otwarcia, o wszystko 1 0 honor”. Zgodnie z teorig interakcjonizmu autor zwrdcit uwage na
dramaturgiczny upadek bohaterow i wskazanie trenera jako kozta ofiarnego, ale i dosé

nieudolne zarzadzanie wizerunkiem podczas kryzysu. Teoria aktora-sieci pozwolila na



zidentyfikowanie nowego aktora w postaci Internetu, ktory zmienit dynamike komunikacji, a
teoria agenda-setting dostarczyta narz¢dzi do spojrzenia na role mediow w konstruowaniu
zbyt optymistycznych narracji o szansie na sukces, co przetozylo si¢ na nierealistyczne
oczekiwania spoteczne. Siatkowka jest idealnym przyktadem modelu instytucjonalnego i
planowanej komercjalizacji w ramach procesu mediatyzacyjnego polegajacego na adaptacji
sportu do logiki medialnej — dopasowanie terminow meczéw do ramowki telewizyjnej,
zmiany regulaminowe, ktére miaty na celu zwigkszenie atrakcyjno$ci transmisji, kreowanie
widowiska dla catych rodzin. Model wspodlnoty doswiadczen pozwolit na dostrzezenie
tworzenia nowego typu wspdlnoty kibicowskiej, w ktorej panuje pozytywna atmosfera i
tworzone sg nowe rytuaty. Z kolei Robert Lewandowski prezentuje juz model globalnej
cyfryzacji w erze medidow spolecznosciowych i masowego dostepu fanéw do idola, stajac sig
obecnie najbardziej rozpoznawalnym Polakiem na §wiecie i sportowym ambasadorem wedtug
teorii agenda-setting. Jego sukcesy mozna $mialo uzna¢ za narzedzie promocji kraju w
ramach soft power. Jest pierwszym polskim sportowcem funkcjonujacym w catkowicie
zmediatyzowanym $wiecie w skali globalnej. Lewandowski stal si¢ réwniez ,,weztem”
taczacym Polske ze §wiatem poprzez udziat w globalnej sieci aktoréw — Bayern Monachium,
Barcelona, globalne media, fani na wszystkich kontynentach, migdzynarodowe korporacje,
transmisje z meczOw na catym Swiecie.

Wielowatkowos$¢ 1 wieloobszarowows$¢ opisanych relacji powoduja, ze cel rozprawy
nie jest jednolity i opiera si¢ o wigzke celow badawczych podzielonych na trzy kategorie: cele
eksploracyjne (identyfikacja mechanizmow mediatyzacji sportu oraz zbadanie ich
konsekwencji dla roznorodnych sfer zycia spolecznego, eksploracja proceséw powstawania i
krystalizacji ,,punktow weztowych”, czyli wydarzen, ktére z czasem staly si¢ elementami
pamigci zbiorowej), deskryptywne (systematyczna analiza i dokumentacja zjawisk sportowo-
medialnych w perspektywie historycznej i wspolczesnej w ujeciu chronologicznym, ze
szczegOlnym uwzglednieniem ,.kamieni milowych”) 1 eksplanacyjne (wyjasnienie przyczyn i
mechanizmow ztozonych relacji migdzy sportem, mediami a spoleczenstwem. Obejmuje on
przede wszystkim wyjasnienie zalezno$ci migdzy performatywnym wymiarem sportu a
procesami mediatyzacji, ale rowniez eksplikacje¢ procesow ksztaltowania wizerunku panstw
poprzez wielkie wydarzenia sportowe, zrozumienie wektorow wzajemnego oddziatywania
medidéw 1 sportu w procesach mediatyzacyjnych, a takze — finalnie — weryfikacje wybranych
teorii komunikacyjno-medialnych w kontek$cie badan nad sportem).

Niniejsza dysertacja wnosi wkilad w rozwoj koncepcji mediatyzacji sportu,

dokumentujac unikalne obserwacje i do$wiadczenia uczestnikow omawianych wydarzen.



Empiryczng podstawe pracy stanowig indywidualne wywiady poglebione (individual in-depth
interview, IDI) z wykorzystaniem opracowanego w oparciu o podejScie ugruntowane
narzedzia w postaci scenariusza wywiadu czesciowo ustrukturyzowanego, przeprowadzone w
latach 2019-2023 z przedstawicielami $rodowiska mediow sportowych (dziennikarze,
komentatorzy) oraz §wiata sportu (zawodnicy, trenerzy, dziatacze). Obok literatury naukowe;j
oraz doniesien prasowych, waznym zrodtem dysertacji byty archiwalne materialy Telewizji

Polskiej dotyczace najwazniejszych wydarzen sportowych, a takze zrédia internetowe.



