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Wstep

Wybor tematu rozprawy doktorskiej motywowany byt kilkoma czynnikami, ale in-
spiracj¢ stanowito szereg spektakularnych wydarzen na arenie migdzynarodowej, ktore
w ostatniej dekadzie bez watpienia zmienity uktad sit w Europie ina $wiecie,
a w powaznym stopniu wptynely réwniez na dotychczasowy tad geopolityczny. Chodzi
o wojn¢ hybrydowa pomiegdzy Rosja a Ukraing w latach 2014-2016, ktora w 2022 roku
przeksztalcila si¢ petnoskalowy konflikt zbrojny, referendum w Wielkiej Brytanii
w 2016 1., ktorego wynik zadecydowal o opuszczeniu przez panstwo brytyjskie Unii
Europejskiej oraz wybory prezydenckie w Stanach Zjednoczonych w 2016 roku, wyno-
szace do wladzy polityka kontrowersyjnego i populistycznego par excellence. Obserwa-
torzy sceny politycznej nie maja watpliwosci, ze tym trzem — wydawaloby si¢ odreb-
nym — wydarzeniom, w réznych czgsciach $§wiata, mozna przypisa¢ pewng ceche
wspolng, a mianowicie t¢, ze moglyby nie zaistnie¢ lub mie¢ zgota inny przebieg, gdy-
by gtowni ich aktorzy, dazac do osiggnigcia zakladanych celow, nie positkowali si¢ ore-
zem dezinformacji.

Nie wchodzac glgbiej w obszar badan stricte politologicznych nalezy zaznaczy¢, ze
dziatania Rosji na Ukrainie w 2014 r. na ogo6t byty 1 sa opisywane jako wojna hybrydo-
wa, ktéra charakteryzuje si¢ roznorodnoscig metod walki, w tym przypadku rosyjskie
techniki obejmowaty tradycyjne potaczenie konwencjonalnych i nieregularnych dziatan
bojowych, ale takze sponsorowanie protestoéw politycznych, przymus ekonomiczny,
operacje cybernetyczne, a w szczegdlnos$ci intensywna kampani¢ dezinformacyjng.
Wykorzystanie uzbrojonych informacji jest najbardziej charakterystyczng cechg kam-
panii Rosji w2014 r. ijej ostatnich wysitkoéw na rzecz ujarzmienia Ukrainy, podziatu
1 destabilizacji panstw zachodnich.

Wybory prezydenckie w Stanach Zjednoczonych w 2016 roku potwierdzity sit¢ dez-
informacji. Wprawdzie nieuprawniona bytaby teza, ze zwycigstwo D. Trumpa to bezpo-

$redni skutek dziatan dezinformacyjnych, niemniej jednak istnienie i wplyw fatszywych



wiadomosci na rezultaty wyborow jest niezaprzeczalny. W raporcie specjalnego proku-
ratora Roberta Muellera (Raport zdochodzenia w sprawie rosyjskiej ingerencji
w wybory prezydenckie w 2016 r.) wskazano obecno$¢ rosyjskiej kampanii dezinfor-
macyjnej w Internecie, ktora faworyzowala D. Trumpa i zniestawiata kandydatke na
prezydenta Hillary Clinton'. Trzeba zaznaczy¢, ze po wyborach prezydenckich w USA
w 2016 r. do dyskursu publicznego, oprocz terminu fake newsa, weszty takze takie po-
jecia, jak ,.fakty alternatywne”, ,,postprawda”.

W tym kontekscie z punktu widzenia badacza prasy szczegdlnie interesujaca wydaje
si¢ kwestia roli brytyjskich medidow w kampanii referendalnej w 2016 r. nie tylko pod
katem ich zaangazowania politycznego po jednej lub drugiej stronie sporu, ale przede
wszystkim dziatan czysto dezinformacyjnych wiodacych tabloidow, celowo wprowa-
dzajacych w blad opini¢ publiczng.

Prasa brytyjska, w przeciwienstwie do prasy wigkszo$ci panstw europejskich, jest
niezwykle upolityczniona w tym sensie, ze nie ukrywa mocnego zaangazowania
1 identyfikacji z ktéra$ ze stron sporu politycznego, a w przypadku niektorych tytutow
wreez z okreslonymi partiami. Wedtug obserwatorow prasy brytyjskiej od kilku dekad
widoczne staje si¢ zjawisko ograniczania ,,czystego” informowania na rzecz wzmocnio-
nego przekazu politycznego?. Do tego trzeba doda¢ fakt, ze brytyjskie tabloiody zdomi-
nowaty prasowy rynek pod wzgledem liczby odbiorcow — Brytyjczycy z luboscia siega-
ja po tabloidy, a pie¢ gldwnych, poddanych analizie tytuldow dociera do okoto 85%
wszystkich czytelnikow?. Uprawnione wydajg si¢ wiec oceny, formutowane juz po
Brexicie, ze prasa tabloidowa umiejetnie ksztaltowata opini¢ publiczng powodujac
okreslone konsekwencje polityczne

Za zasadne przyje¢to wigc zbadanie czy czgs¢ brytyjskich tabloidow, siggajac po na-
rz¢dzia z arsenatu dezinformacji, odegrata istotng rol¢ w przygotowaniu gruntu do poli-
tycznego rozwodu Wielkiej Brytanii z Unig Europejska. Nie mozna wykluczy¢ w petni
$wiadomego dziatania na rzecz intereséw Rosji, a tym samym na szkode¢ wtasnego kraju
pomimo, ze s3 to tytuly historyczne, gleboko zakorzenione w tradycji i mentalnosci

brytyjskiej i od dekad eurosceptyczne.

' Report On The Investigation Into Russian Interference In The 2016 Presidential Election, U.S. De-
partment of Justice, Washington, D.C. March 2019.
www.justice.gov/archives/sco/file/1373816/d1?inline= (dostep 24.02.2025).

2 F. Foos, D. Bischog, Tabloid Media Campaigns and Public Opinion: Quasi-Experimental Evidence
on Euroscepticism in England, “American Political Science Review” (2022) 116, 1, s. 19-37

3 Ibidem, s. 35.
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Zasadniczym zatozeniem, jakie przyjeto w procesie przygotowan do badania
1 gromadzenia Zrédel bylo to, Zze nie ma prostego, bezposredniego zwigzku pomiedzy
politycznym przekazem gazet a reakcjami i wyborami czytelnikow. Nalezy wszakze
odnotowac, ze zyskujacy na sile populizm w Europie opiera si¢ na pewnym ,,wspotu-
dziale mediow”, zwlaszcza tabloidow, ktore dostarczaja odbiorcom latwych, chwytli-
wych rozwigzan nawet najtrudniejszych probleméw, z ogromna pewnos$cia wskazuja
winnych, a przez to docieraja do szerokiego grona czytelnikow. Niektorzy badacze pro-
blematyki wprost odwotujg si¢ do ,,tabloidowego populizmu” jako specyficznej ideolo-
gii, a takze praktyki dyskusji i gatunku komunikacji, ktory ro6zni si¢ od jakosciowej pra-
sy 1 jest wspotwinny rozpowszechniania populistycznych pogladow?.

Nie sposob oszacowac, jaki wptyw miata dtugotrwata kampania brytyjskich tabloi-
dow na przygotowanie gruntu pod moment ogloszenia referendum, rozpoczecia kampa-
nii ijej wynik. Obserwatorzy nie maja jednak watpliwo$ci, ze gazety takie, jak ,,The
Daily Express”, ,,The Daily Mail” i,,The Sun” z jednej strony, za$ ,,The Daily Mirror”
z drugiej, byly uczestnikami kampanii, a nie jej obserwatorami i komentatorami. Ocena
ta w mniejszym stopniu dotyczy ,,The Daily Star”, ktoérego zasieg jak i zaangazowanie
polityczne byto zdecydowanie mniejsze®.

Krytycznej analizy literatury przedmiotu dokonano w rozdziale pierwszym, nalezy
jednak zaznaczy¢, ze o ile istnieje dos¢ dobrze opracowana statystka zaangazowania
prasy brytyjskiej w kampani¢ referendalng® o tyle problem dziatah dezinformacyjnych
glownych tabloidow jest pomijany lub podejmowany do$¢ sporadycznie w tamtejszej
literaturze ze zrozumialych wzgledéw — ryzykowne byltoby postawienie tezy, ze na wy-
nik referendum wptyne¢ty dziatania dezinformacyjne, w tym sterowane z zewnatrz. Po-
trzeba przeprowadzenia tego rodzaju badan stanowita wigc wazny motyw podjecia tak
zarysowanej problematyki.

W polskim pi$miennictwie naukowym sa opracowania poswigcone problematyce

Brexitu z punktu widzenia jego konsekwencji politycznych i ekonomicznych’, niewiele

4 Ibidem, s. 35.

5 Simpson K., Startin N., Tabloid Tales: How the British Tabloid Press Shaped the Brexit Vote, “Jour-
nal of Common Market Studies”, 2023, Volume 61, No 2, s. 305.

® Na przyktad: D.A.L. Levy, B. Aslan, D. Bironzo ,,UK Press Coverage of the EU Referendum”, Reu-
ters Institute for The Study of Journalism, August 2016; M. Moore, G. Ramsay, UK media coverage of
the 2016 EU Referendum campaign, Centre for the Study of Media, Communication and Power, King's
College London, May 2017.

7 Do nich mozna m.in. zaliczy¢: D. Rosiak, Oblicza Wielkiej Brytanii. Skqd wzigt sie Brexit i inne hi-
storie o wyspiarzach, Wydawnictwo Czarne 2018; M. Rybarczyk, Brexit i cata reszta. Wszystkie szalen-
stwa Anglikow, Wydawnictwo Fabula Fraza 2017; J. Wegrzyn, Referendum w sprawie wyjscia Wielkiej
Brytanii z Unii Europejskiej [w:] O. Hatub, M. Jablonski, M. Radajewski (red.), Instytucje demokracji



jest ich natomiast na temat roli prasy brytyjskiej w kampanii referendalnej, a w zasadzie
nie ma prac o dezinformacyjnych dziataniach wyspiarskich tabloidow. Praca doktorska
o tak nakre$lonej problematyce w sposob naturalny, przynajmniej w jakim$ stopniu,
wypetnia istniejaca luke badawcza.

Zatozeniom teoretycznym i metodologicznym aspektom prowadzonych badan zo-
stal w calo$ci poswigcony pierwszy rozdziat pracy, stad w tym miejscu zaprezentowana
zostanie jedynie krotka charakterystyka kwestii metodologicznych.

Przedmiotem badan pracy doktorskiej sg dzialania (publicystyka) dezinformacyjne
glownych tabloidow brytyjskich w kampanii referendalnej w 2016 roku. Do tych tab-
loidéw zaliczono pig¢ tytutow: “The Daily Express”, “The Daily Mail”, “The Sun”,
“The Daily Mirror” i,,The Daily Star”. Przez dezinformacj¢, nie wchodzac szerzej
w problematyke, ktorej poswiecono wiele miejsca w dalszych rozwazaniach, rozumie
si¢ $wiadomg prezentacje falszywych informacji dla osiaggnigcia zaktadanego celu (wy-
rzadzenia okres$lonej szkody). Kompletna wydaje si¢ definicja zaproponowana przez
Mikotaja Wachowicza, ktory dezinformacj¢ okresla jako ,$wiadome, umyslne
1 podstepne wprowadzanie w btad przeciwnika przez ukrywajacy rzeczywiste zamierze-
nia dowolny podmiot panstwowy lub pozapanstwowy, w przestrzeni fizycznej lub in-
formacyjnej, za pomocg odpowiednio znieksztatconych (dostownie badz kontekstowo)
danych, informacji i dokumentéw, w celu doprowadzenia dezinformowanego do podje-
cia korzystnych dla dezinformatora decyzji (dziatan lub zaniechan), zmylenia dezinfor-
mowanego, odwrdcenia jego uwagi, uzyskania efektu zaskoczenia, znieksztatcenia real-
nego obrazu rzeczy i$wiata, jak rdwniez w celu ochrony godziwych i niegodziwych
intereséw dezinformatora™s.

Kampania referendalna w 2016 roku w literaturze jest skrétowo przedstawiana jako
kampania w sprawie Brexitu, wigc w pracy tym ostatnim pojgciem czesto si¢ postugi-
wano. Nalezy jednak wyjasni¢, ze termin ,,Brexit" oznacza wyjscie Wielkiej Brytanii
z Unii Europejskiej, a wigc akt, ktory formalnie dokonat si¢ z dniem 1 lutego 2020 ro-
ku, niemal cztery lata po referendum. W 2016 roku Brytyjczycy glosowali za wyjsciem

lub pozostaniem w Unii Europejskiej, w zwigzku z tym najbardziej adekwatnym okre-

bezposredniej w praktyce, Uniwersytet Wroctawski, Wroctaw 2016; K. Zuba, Brexit: przyczyny oraz
potencjalne konsekwencje wyjscia Wielkiej Brytanii z Unii Europejskiej, Studia Politologiczne 2017, Vol.
45.

8 M.J. Wachowicz, Ujecia teoretyczne pojecia dezinformacji, ,,Kwartalnik Wiedzy Obronne;j”, 2019,
vol. 266-267 no. 1-2, s. 50.
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$leniem jest ,.kampania referendalna w sprawie cztonkostwa Wielkiej Brytanii w Unii
Europejskiej” i tak to ujeto w tytule rozprawy.

Glownym celem badan jest zdefiniowanie roli i okreslenie zakresu oddziatywaina
wybranych pigciu brytyjskich tabloidow na przebieg i rezultat kampanii referendalne;j
w sprawie wyjscia Wielkiej Brytanii z Unii Europejskiej w 2016 r. Cele pomocnicze
scharkterzyowano w rozdziale metodlogicznym (rozdziat I).

Gléwny problem badawczy zostal sformutowany pod postaciga pytania: czy
i w jakim stopniu dezinformacyjna publicystyka gtéwnych brytyjskich tabloidow deter
minowata ksztalt i tres¢ publicznego dyskursu wokol wyjscia Wielkiej Brytanii z Unii
Europejskiej?

Rozstrzygnigciu tego problemu shuzyto postawienie kilku szczegdétowych proble-
méw (pytan badawczych), ktoére beda zaprezentowane w czes$ci rozwazan metodolo-
gicznych.

W ramach badan sformutowano hipotezg gltéwng i kilka hipotez szczegdtowych,
ktére stanowig probe odpowiedzi na pytania badawcze i zostang poddane weryfikacji
w procesie badan teoretycznych i empirycznych. W hipotezie gtéwnej przyjeto, ze dez-
informacyjne dziennikarstwo uprawiane przez wiodace brytyjskie tabloidy w znacznym
stopniu determinowato ksztalt debaty publicznej wokoét Brexitu oraz przyczynito si¢ do
zwycigstwa przeciwnikow obecnosci  Wielkiej Brytanii  w Unii  Europejskiej
w referendum z 2016 r., a w konsekwencji do jej opuszczenia.

Hipotezy szczegdtowe sformulowano w petnej korelacji z pytaniami badawczymi.
Zostaly one przedstawione w rozdziale metodologicznym.

Na teoretycznej plaszczyznie rozwazan siggni¢to po metode badan bibliograficz-
nych i zrédlowych, natomiast w badaniach empirycznych wykorzystano metod¢ analizy
zawartosci. Ta pierwsza pozwolita na wylonienie okre§lonych danych ilosciowych, na-
tomiast analiza treSci umozliwita jakoSciowa ocen¢ materiatu dziennikarskiego
w badanych tabloidach. Prowadzona byla w okres§lonym konteks$cie spoleczno-
politycznym
i dopiero zestawienie tego kontekstu z merytoryczng zawartoscig wybranych artykutow
w badanych tabloidach pozwolilo na prawidtowe wnioskowanie.

Dla zbadania kontekstu spoteczno-politycznego aktywnosci prasy tabloidowe;j
w plaszczyZnie teoretycznej przydatnymi metodami byty:

e kwerenda — w odniesieniu do publikacji naukowych oraz dokumentéw, rapor-

tow, analiz 1 aktéw prawnych;



¢ metoda dogmatyczna — do analizy oraz interpretacji brytyjskich przepisow doty-

czacych funkcjonowania prasy;
e metoda komparatystyczna — w odniesieniu do analizy poréwnawczej brytyjskie-
go systemu prawnego z wybranymi regulacjami mi¢dzynarodowymi,
w szczegblnosci UE 1 Rady Europy;

¢ metoda analizy dokumentéw — za pomoca tej metody uzyskano dane dotyczace
prawnych uwarunkowan, organizacji ifunkcjonowania systemu prasowego
w Wielkiej Brytanii, ale takze dane dotyczace polityki tego kraju wobec Unii
Europejskiej (i odwrotnie) w perspektywie historycznej, skutkujacej decyzja
o przeprowadzeniu referendum w sprawie cztonkostwa w UE.

Metody powyzsze zostaly wsparte metodami pomocniczymi: syntezg, analogia, me-
todami statystycznymi, indukcja i dedukcja. Szczegdtowe kwestie zwigzane z metodami
badan przedstawiono w rozdziale pierwszym.

Struktura rozprawy sklada si¢ ze wstepu, pieciu rozdziatéw, zakonczenia
z wnioskami oraz wykazu wykorzystanej w pracy literatury. Cztery rozdziaty majg cha-
rakter analityczny, za$§ rozdziat piaty stricte empiryczny. Zastosowano do$¢ ekspery-
mentalne rozwigzanie rozpoczynajac rozwazania cze$cig metodologiczng. Nie byto ono
podyktowane prostym przeniesieniem do$¢ powszechnego w tym wzgledzie wzorca
z literatury anglojezycznej, ale zadecydowatly o tym kwestie utylitarne.

W rozdziale pierwszym — metodologicznym — na wstepie zaprezentowano gtowne
zatozenia teoretyczne badan, w tym wyjasniono istote pojecia Brexit, dokonano wstep-
nej oceny postawy brytyjskiej prasy wobec ewentualnego wyjscia kraju z UE, omowio-
no gltowne pozycje literatury przedmiotu, ktére odnosity si¢ zard6wno do kwestii poli-
tycznych, ale tez do problematyki prasoznawstwa, dezinformacji, populizmu. W drugie;j
cze¢$ci rozdzialu skupiono si¢ na problemach stricte metodologicznych, a wigc zaprezen-
towano przedmiot i cele badan, hipotezy badawcze oraz metody badan, wraz z szerokim
uzasadnieniem. Omoéwiono zakres, czas i ograniczenia badawcze, ktore wptywaty na
powodzenie procesu badawczego.

Rozdziat drugi poswigcono przedstawieniu roli codziennej prasy w Wielkiej Bryta-
nii 1jej wpltywu na ksztattowanie §wiadomosci spotecznej, zar6wno w perspektywie
historycznej, jak 1 wspotczesnej. Zaprezentowano podstawy prawne rynku medialnego
w Wielkiej Brytanii oraz dokonano charakterystyki tego rynku. Szczegolna uwage po-
$wigcono procesowi ksztattowania si¢ rynku prasy tabloidowej w Wielkiej Brytanii oraz

zjawisku populizmu, ktory jest nieodtaczng cecha prasy tabloidowe;.
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W rozdziale trzecim skoncentrowano si¢ na problematyce dezinformacji i jej wpty-
wu na ksztattowanie opinii publicznej. Niezbedne dla osiggnigcia zatozonego celu byto
przedstawienie 1ikrytyczna analiza wielu definicji i wyjasnien istoty dezinformacji
funkcjonujacych w literaturze przedmiotu oraz celow, jakim shuzy i metod, za pomoca
ktorych jest rozpowszechniana. Wazna czg$cig rozdziatu byta proba zdefiniowania po-
jecia opinii publicznej oraz okre$lenia, w jaki sposéb dezinformacja moze wptywac na
jej pozadany ksztatt.

W rozdziale czwartym dokonano charakterystyki relacji pomigdzy Wielka Brytanig
a Unig Europejska w okresie cztonkostwa panstwa brytyjskiego w tej organizacji, po-
niewaz ksztalt ijako$¢ tych stosunkow tworzyly podwaliny pod Brexit. Duza cz¢$§¢
rozwazan dotyczyta bezposrednich iposrednich przyczyn opuszczenia przez Wielka
Brytani¢ Unii Europejskiej. Rozdziat zostal zwieficzony proba wyjasnienia roli tabloi-
dow w ksztaltowaniu stosunku Brytyjczykow do Unii Europejskiej

Rozdziat piaty — empiryczny — catkowicie oparty na badaniach wiasnych, poswie-
cono prezentacji form 1imetod dezinformacji podejmowanych przez tabloidy
w kampanii referendalnej. W analizie tresci badanych tabloidéw, pod katem stosowania
dezinformacji wyodrebniono, opisano i oceniono cztery najistotniejsze grupy tematycz-
ne: gospodarke i bezpieczenstwo socjalne, imigracje, suwerenno$¢ i tozsamos$¢ narodo-
wa oraz konflikt elit ze ,zwyktymi ludzmi”. Rozdziat zamykaja wnioski
z przeprowadzonych badan.

Praca ma charakter nowatorski, bowiem — jak zasygnalizowano wyzej - istnieje ska-
pa liczba opracowan dotyczacych dzialan czysto dezinformacyjnych tabloidow, celowo
wprowadzajacych w blad opini¢ publiczng. W polskiej literaturze przedmiotu nie ma
praktycznie badan podejmujacych zagadnienie dezinformacyjnej dziatalnos$ci prasy bry-
tyjskiej w okresie kampanii referendalnej w 2016 r. i proby oceny konsekwencji tych
dziatan. Publikacja o takiej problematyce wychodzi naprzeciw zapotrzebowaniu,
a ponadto moze stanowi¢ przyczynek do podjecia dalszych, szerszych badan w tym
zakresie.

Praca niewatpliwie wypelni luke w literaturze podejmujacej problematyke form
1 metod oddziatywania tabloidéw na opini¢ publiczng. Podjety w niej problem nie doty-
czy tylko dezinformacyjnych praktyk mediéw w okresie kampanii referendalnej
w Wielkiej Brytanii, ale jest o wiele szerszy — dotyczy kierunku w jakim zmierzaja me-
dia w dobie nowoczesnych technologii i wszechobecnego Internetu. Czgsto dla uspra-

wiedliwienia tego rodzaju dziatan uzywa si¢ argumentdw o populizmie, poklasku,
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schlebianiu ,,ludowi”, pozyskiwaniu czytelnika, a wigc rowniez finansowych, a nie
kwalifikuje si¢ jako ktamstwo, realizowanie interesow politycznych, dzialania za pie-
nigdze — stowem jako zjawisko ,,prasy na zotdzie polityki”. W pracy doktorskiej ten
problem zarysowano do$¢ jednoznacznie, jednoczesnie osadzajac go w szerszym spo-

teczno-politycznym kontekscie.
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Rozdziat 1.
Metodologiczne aspekty badan

1.1. Wstepne zalozenia teoretyczne

1.1.1. Istota Brexitu

Pojecie ,,Brexit” jest stosowane w kilku znaczeniach. Formalnie wigze si¢
z referendum w sprawie cztonkostwa Wielkiej Brytanii w Unii Europejskiej, takze
okreslanego jako referendum europejskie lub referendum w sprawie Brexitu. Najpro-
$ciej mozna t¢ zbitke stowna, kombinacj¢ angielskich ,,Britain™ 1 ,,exit”’, ttumaczy¢ jako
wyjs$cie Wielkiej Brytanii z Unii Europejskiej, bowiem wynik referendum wywotat taki
skutek. Referendum odbyto si¢ 23 czerwca 2016 r. w Wielkiej Brytanii i Gibraltarze.
Jego celem bylo okreslenie skali poparcia dla cztonkostwa kraju w Unii Europejskiej
(UE).

W akcie referendalnym 51,9% wyborcoéw opowiedzialo si¢ za opuszczeniem UE,
w rezultacie czego rzad Wielkiej Brytanii zainicjowal oficjalny proces wystapienia
z UE w dniu 29 marca 2017 r.

W rzeczywisto$ci termin ,,Brexit”, rozumiany jako wyjscie Wielkiej Brytanii z Unii
Europejskiej, jest nieco mylacy. Wielka Brytania — oficjalnie Zjednoczone Krélestwo
Wielkiej Brytanii i Irlandii Péinocnej — to organizm polityczny sktadajacy si¢ z czterech
krajow: Anglii, Walii, Szkocji i Irlandii Pétnocnej. Z formalnego punktu widzenia to
Wielka Brytania jako calo$¢ przeprowadzita referendum, w rezultacie ktérego opuscita
Uni¢ Europejska ze wszelkimi tego konsekwencjami. W istocie jednak to Anglia, ktora
zamieszkuje ok. 85% populacji Wielkiej Brytanii, zdecydowata o rozbracie z Unig Eu-
ropejska. Szkocja i Irlandia Poinocna glosowaty za pozostaniem w Unii Europejskiej,
natomiast Walia pozbawiona jakiejkolwiek znaczacej niezaleznej gospodarki, rzeczywi-

$cie zdecydowata podobnie jak Anglia, ale dysponowata niewielka liczbe glosow (sta-
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nowi ok. 4% populacji brytyjskiej). Tak wiec Brexit jest, paradoksalnie, przejawem
bardziej angielskiego niz brytyjskiego nacjonalizmu. Nastapito to po trwajacej od kil-
kudziesieciu lat erozji jednosci Wielkiej Brytanii’.

Brexit, zdaniem wielu obserwatoréw brytyjskiej sceny politycznej, to doskonaty
przyktad zadziatania efektu Dunninga-Krugera. Ten specyficzny btad poznawczy, opi-
sany w 2000 r. przez Justina Krugera i Davida Dunninga, polega na tym, ze osoby
mniej poinformowane cierpig na iluzje kompetencji, gdyz nie potrafig oceni¢ granic
swojej wiedzy. Jednoczes$nie grupa ludzi lepiej i dobrze poinformowanych nie jest
w stanie pojaé, jak proste rzeczy, ktore sa dla nich oczywiste, moga by¢ niezrozumiate
dla innych. Co gorsza, grupa lepiej poinformowanych, czy wszechstronniej wyeduko-
wanych nie docenia potrzeby wykonania ci¢zkiej pracy nad przezwyci¢zeniem nieporo-
zumien, poniewaz albo blednie ocenia zakres nieporozumien, albo ma nadzieje, ze pro-
blemy po prostu same zanikng!®.

Taka sytuacja niewatpliwie wystapita w okresie kampanii referendalnej w 2016 r.
w sprawie cztonkostwa Wielkiej Brytanii w Unii Europejskiej, ale tez i znacznie wcze-
$niej. Kiedy ob6z zwolennikéw pozostania w Unii Europejskiej wyrazal swoje mocne,
uzasadnione 1 przekonujace (w ich ocenie) argumenty, grupy mniej poinformowanych,
na ogot gorzej wyksztatconych obywateli, pozyskiwaly swoich wlasnych rzecznikow,
ktérzy w ramach osobliwej, populistycznej narracji wystgpowali przekonujaco wobec
tych grup, czgsto blednie, a nawet §wiadomie falszywie kreslac rzeczywiste konse-
kwencje opuszczenia Unii Europejskiej. Im bardziej arogancka i protekcjonalna byta
narracja zwolennikow UE, tym bardziej przekonujaco musiaty brzmie¢ twierdzenia
rzecznikow Brexitu, ze UE pozbawia Brytyjczykéw ich demokratycznego glosu, narzu-
ca niechciang i niekorzystng polityke oraz zagraza suwerennosci!!. W efekcie dwa od-
dzielne monologi dwoch zwasnionych stron w zaden sposob nie uktadaty sie w dialog,

co okazalo si¢ bardziej korzystne dla zwolennikéw opuszczenia Unii Europejskie;.

1.1.2. Brytyjska prasa wobec Brexitu
Wigkszo$¢ prowadzonych badan nad Brexitem ijego przyczynami skupiala si¢ na

perspektywach politycznych, kulturowych iekonomicznych, natomiast stosunkowo

9 C. Calhoun, Populism, Nationalism and Brexit, Chapter V [w:] W. Outhwaite (red.), Brexit. Socio-
logical Responses, Anthem Press London 2017, s. 57.

10J. Kruger, D. Dunning, Unskilled and Unaware of It: How Difficulties in Recognizing One's Own
Incompetence Lead to Inflated Self-Assessments, Psychology, 2009, 1, s. 30-46

11V, Veebel, I. Ploom, After Brexit, will the sun rise again?
https://www.academia.edu/26623426/After Brexit will the sun rise again (dostep 12.09.2023).
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niewiele uwagi poswigcono roli srodkdw masowego przekazu, a zwlaszcza ,,dtugoter-
minowemu skumulowanemu wplywowi przekazu” (the long-term cumulative impact of
coverage)'?. Ten brak zainteresowania wplywem mediow jest interesujgcy, poniewaz
czytelnictwo brytyjskiej prasy eurosceptycznej jest $cisle powigzane z postawami euro-
sceptycznymi, a co wigcej, obawy czesci wyborcdw opowiadajacych sie za wyjsciem
z UE, takie jak imigracja, koszty opieki spolecznej, zagrozenia dla suwerenno$ci — od-
zwierciedlajg dominujgce tematy prasowych przekazow!'?.

Aby zrozumie¢ dtugoterminowy wpltyw mediow, nalezy pamigtaé, ze dostarczaja
one modeli, szablondw i sposoboéw myslenia o rzeczywistosci, ktore pomagaja ja ksztat-
towac. Sposob kontekstualizowania i formulowania historii oraz obecno$¢ (i brak) in-
formacji wplywa na sposob, w jaki spoteczenstwo rozumie problemy, przypisuje odpo-
wiedzialno$¢ 1 postrzega wybory polityczne. Media sg zatem kluczowym miejscem
ksztattowania wiedzy publicznej i kluczowymi agentami socjalizacji politycznej'*.

Wedlug raportu Centre for the Study of Media Major w trakcie kampanii referen-
dalnej w serwisach informacyjnych opublikowano prawie 15 000 artykutéw zwigzanych
z Brexitem w UE. Doniesienia prasowe skupialy si¢ glownie na politykach
i rzecznikach kampanii ,,Pozostan” (Remain)) 1,,Wyjdz” (Leave), wyrazajac dlugotrwa-
te obawy Wielkiej Brytanii dotyczace UE. Ponadto w wiadomosciach krazyta wokot
debaty na temat integracji europejskiej pod katem legitymizacji, suwerennosci, polityk
gospodarczych zwigzanych z UE i imigracji'>.

Nawigzujac w tym mimejscu do efektu Dunninga-Krugera, rzecznikami gorzej po-
informowanych i wyedukowanych grup spotecznych stata si¢ wigkszos¢ brytyjskich
tabloidow.

Problem dezinformacji w kontek$cie postawy czgsci tabloidow w kampanii referen-
dalnej wymaga szczegotowej analizy. Nalezy zbadac czy czes$¢ brytyjskich tabloidow,
siggajac po narzedzia z arsenatu dezinformacji, byta — przynajmniej w jakim$ stopniu —
pod wplywem inspiracji zewnetrznej, majac jednak na wzgledzie, ze sa to tytuty histo-
ryczne, glteboko zakorzenione w tradycji i mentalnos$ci brytyjskiej i od dekad euroscep-

tyczne. Natomiast zasadne wydaje si¢ twierdzenie, iz tabloidy opowiadajace si¢ za wyj-

12 M. Berry, K. Wahl-Jorgensen, 1. Garcia-Blanco, L. Bennett, J. Cable, British Public Service Broad-
casting, the EU and Brexit, "Journalism Studies", Volume 22, 2021 0 Issue 15, s. 2082.

13 Ibidem, s. 2083.

14 Tbidem, s. 2083.

15 M. Moore, G. Ramsay, UK media coverage of the 2016 EU Referendum campaign, Centre for the
Study of Media, Communication and Power, King's College London, May 2017, s. 9.
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sciem Wielkiej Brytanii z Unii Europejskiej, niezaleznie od intencji ich wlascicieli
1 wydawcow, kroczyly rami¢ w rami¢ z takimi rosyjskimi migdzynarodowymi mediami,
jak Russia Today czy Sputnik.

Brytyjska parlamentarna komisja ds. wywiadu i bezpieczenstwa analizujac problem
obcej ingerencji w referendum uznala, Ze nie dostarczono jej pisemnych dowodow mo-
gacych sugerowa¢ udang ingerencje w procesy demokratyczne w Wielkiej Brytanii lub
jakakolwiek dzialalno$¢, ktora miala istotny wptyw na referendum, na przyktad wpty-
wajac na jego wyniki. Podkreslila jednak, Ze nie dostarczono jej zadnej poreferendalne;j
oceny rosyjskich prob ingerencji w kampanie!®.

Wielka Brytania by¢ moze bardziej niz wigkszos$¢ krajow zachodnich ma pras¢ za-
angazowang politycznie, a nawet partyjng. Tresci wykraczaja poza tradycyjne, nawet
kontrowersyjne opinie oraz ,,normalne” promowanie linii redakcyjnej gazety. W ciagu
ostatnich kilku dekad przetomu wiekdw polityczne opinie coraz czg¢$ciej wypieraly fak-
ty i1 komentarze, a w niektérych kwestiach wiele gazet brytyjskich nawet nie udaje
obiektywnos$ci. Rola tabloidéw w Wielkiej Brytanii jest nie do przecenienia. Zapewne
zaden kraj nie charakteryzuje si¢ kulturg prasowa zdominowang w takim stopniu przez
tabloidy jak Wielka Brytania. Przecig¢tny Brytyjczyk czyta wigcej gazet niz jakikolwiek
obywatele innego kraju, a pie¢ gldéwnych tytutéw tabloidowych dociera do okoto 85%
wszystkich czytelnikow. Dostepne, prowadzone juz po Brexcie, badania wskazuja, ze
prasa tabloidowa byla w stanie ksztalttowa¢ opini¢ publiczng w dtuzszej perspektywie,
z potencjalnie waznymi konsekwencjami politycznymi'”.

Najbardziej agresywna, politycznie zaangazowana cz¢$¢ prasy brytyjskiej to prasa
prawicowa, ktora laczy szacunek do wolnorynkowej ekonomii z ultrakonserwatywna
nostalgia (czgsciowo urojong) za Wielka Brytanig lat 40. 1 50. XX wieku. Wigkszo$¢
brytyjskich gazet zawdzigcza swoje istnienie malej grupie ,,baronéw prasowych” — biz-
nesmenow, takich jak lordowie Beaverbrook (zatozycielem ,,dynastii” byl Max Aitken),
Northceliffe (Alfred Harmsworth) i Rothermere (Harold Sidney Harmsworth), ktorzy
zaktadali gazety dla zysku i wplywow politycznych 1 wymagali od nich transmisji swo-
ich konserwatywnych pogladéw spotecznych i politycznych. Dzisiejsi baronowie pra-
sowi s3 generalnie biznesmenami o prawicowej proweniencji, a Rupert Murdoch jest

najbardziej znanym i najpote¢zniejszym. Wykorzystuja swoja pras¢ do propagowania

16 Intelligence and Security Committee of Parliament, Russia, Presented to Parliament pursuant to sec-
tion 3 of the Justice and Security Act 2013, Ordered by the House of Commons to be printed on 21 July
2020, HC 632.

17F. Foos, D. Bischog, op.cit., s. 27.
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wiasnych pogladdéw politycznych, nacechowanych nostalgig za Imperium Brytyjskim!8.
Dla tej grupy wiascicieli iich wydawcoéw Unia Europejska reprezentuje wiele ,,ohyd-
nych” rzeczy: regulacje, podatki, opieke spoteczna, kolektywizm, ciggle przypominanie,
ze Wielka Brytania jest tylko jednym z wielu krajow (w przeciwienstwie do Imperium,
ktérym oni rzadzili).

Prasa prawicowa, nie tylko w okresie referendum, ale i blisko 3 lata po nim, uzywa-
ta jezyka wojny domowej w stosunku do przeciwnikow Brexitu. Obelgi niosly ze soba
grozbe, ze przeciwnicy beda traktowani jak wrogowie wewnetrzni. Ta sama prasa arty-
kutowala obietnice i nadzieje, ze Brexit przywrdoci Wielkiej Brytanii wielkos¢. Obecnie,
jak zauwazyt Nick Cohen w ,,The Guardian” nadzieje zwigzane z Brexitem ulotnily sig,
a pozostaty tylko grozby. Jesli Nigel Farage (polityczna ,,twarz Brexitu”) wieszczyl, ze
dzien 23 czerwca bedzie $wigtem panstwowym, to pozostal w tym przekonaniu sam,
za$ Boris Johnson i Jacob Rees-Mogg (kolejni heroldowie Brexitu) nie chwalg si¢ juz
renesansem imperialnej Wielkiej Brytanii'®.

Tabloidy historycznie odegraty kluczowa role w informowaniu milionéw Brytyj-
czykow o otaczajacym ich $wiecie, wewnetrznym zyciu spotecznym i politycznym oraz
nadawaly mu okre§lony sens. Co istotne, z biegiem czasu prasa popularna coraz moc-
niej angazowala si¢ w programy polityczne oraz wywierata coraz silniejszy wplyw
1 dzielita opini¢ publiczna.

W brytyjskim zyciu publicznym prasie, a konkretnie prawicowej prasie popularne;j,
od dawna przyznano niemal nadprzyrodzona moc wplywania na wyniki wyborow
i referendow. Nagtowek na pierwszej stronie ,,The Sun” z 1992 r. — ,,The Sun wygra-
10”2, ktory nastapil po nieoczekiwanym zwyciestwie konserwatystow w wyborach po-
wszechnych, stat si¢ czescig politycznego i medialnego folkloru. Jednak od 1992 roku
naktad ,,The Sun” spadt o blisko 50 procent, podobnie jak innych tabloidow, co dopro-
wadzito wielu komentatorow i politykow do wniosku, ze ich moc w porywaniu spote-
czenstwa zdecydowanie oslabta. Gdyby Wielka Brytania zdecydowata si¢ pozostaé
w Unii Europejskiej, mogtoby to oznacza¢ poczatek konca brytyjskiej prasy jako

sprawczej sity politycznej. Po Brexicie zbadania wymaga problem swoistego ,,odrodze-

18 T. Hinde, Brexit and the Media, “CNRS Editions”, 2017/1 No 7, s. 80-86.

Y N. Cohen, One thing now unites Briton — a sense of national humiliation, “The Guardian”, 23 March
2019. https://www.theguardian.com/commentisfree/2019/mar/23/one-thing-now-unites-britons-a-sense-
of-national-humiliation-brexit (dostgp 22.05.2023)

20 Jt's The Sun Wot Won It, “The Sun”, 11 April 1992.
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nia” mocy tabloidow, réwniez w wersji drukowanej, jakkolwiek ich naktad papierowy
po referendum systematycznie spadat®!.

Chociaz nie ma tatwej i wymiernej zaleznosci migdzy politycznym kierunkiem ga-
zety, jej doniesieniami a politycznymi (i wyborczymi) preferencjami czytelnikéw, to
jednak nalezy uznaé, ze wzrost populistycznych zjawisk w Europie obecnie (ale
1 w przesztosci) zywi si¢ jakim$ rodzajem ,,wspétudziatu medidw”, zwlaszcza tabloi-
dow, ktore mniej lub bardziej celowo karmig swym populistycznym przestaniem szero-
kie grono odbiorcéw. Niektorzy badacze problematyki wprost odwotuja si¢ do ,.tabloi-
dowego populizmu” jako specyficznej ideologii, a takze praktyki dyskusji 1 gatunku
komunikacji, ktory rozni si¢ od jakosciowej prasy i jest wspotwinny rozpowszechniania
populistycznych pogladow.

Obie strony politycznego sporu byly oskarzane o propagandowa dezinformacje
1 emocjonalng manipulacje. Niemniej jednak po Zadnej ze stron debaty nie byto czoto-
wych brytyjskich politykow, ktorzy wykazaliby si¢ w swojej kampanii lekcewazeniem
faktoéw empirycznych, tak jak to robit w walce o prezydentur¢ D. Trumpa, a wyborcy
nie zostali ewidentnie wprowadzeni w btad przez problematyczne twierdzenia. Bardziej
szkodliwe byly narracje emocjonalne, ale w tym przypadku zdecydowanie winna byla

bardziej prasa brukowa niz politycy?2.

1.1.3. Przeglad literatury

Przedmiot badan osadzony jest w dziedzinie nauk spotecznych, a w jej ramach
w w dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i mediach, w mniejszym za$§ stopniu
w naukach o polityce i administracji, naukach socjologicznych i stosunkach migdzyna-
rodowych??.

Przedmiot badan oraz cele postawione przed dysertacja skierowaly zainteresowania
badawcze ku trzem gléwnym obszarom: miejscu iroli popularnej prasy brytyjskiej
w ksztattowaniu opinii publicznej, szczegodlnie w okresie kampanii referendalnej 2016
1., populizmowi, ktdry od poczatku istnienia tej prasy stat si¢ jej immanentng cechg oraz

dezinformacji, ktorej wptyw na ksztaltowanie opinii publicznej, zwlaszcza w dobie

2L K. Simpson, N. Startin, Tabloid Tales: How the British Tabloid Press Shaped the Brexit Vote,
“Journal of Common Market Studies”, 2023, Volume 61. Number 2., s. 302-322,

22 ]. Birks, Fact-checking false claims and propaganda in the age of post-truth politics: the Brexit ref-
erendum [w:] G. D. Rawnsley, Y. Ma, K. Pothong (red.), Research Handbook of Political Propaganda,
Edward Elgar Publishing 2021, s. 398-412.

23 Rozporzgdzenie Ministra Edukacji i Nauki z dnia 11 pazdziernika 2022 r. w sprawie dziedzin nauki
i dyscyplin naukowych oraz dyscyplin artystycznych (Dz. U. 2022, poz. 2202).

18



rozwoju nowoczesnych technologii komunikowania, nie jest w zasadzie kwestionowa-
ny.

Rola brytyjskich mediéw w kampanii referendalnej w 2016 r. jest dos¢ szeroko opi-
sana w literaturze angloj¢zycznej, ale raczej pod katem ich zaangazowania politycznego
po jednej lub drugiej stronie sporu oraz tabloidyzacji przekazu. Natomiast mozna odno-
towa¢ dos$¢ skapa liczba opracowan dotyczacych dzialan czysto dezinformacyjnych
tabloidow, celowo wprowadzajacych w biad opini¢ publiczng. Problem ten w Wielkiej
Brytanii jest pomijany lub podejmowany niechetnie ze zrozumiatych wzgledéw — zau-
waza si¢ nieche¢ czy dystans do postawienia tezy (by¢ moze bylaby nieuprawniona, ale
ta kwestia bedzie podlegata analizie), ze u zrédet wyniku referendum leza rowniez dzia-
tania dezinformacyjne, w tym sterowane z zewnatrz.

Biorac pod uwagg pierwszy obszar, nalezy podkresli¢, ze istniejg dobrze opracowa-
ne iloSciowe analizy zaangazowania prasy w kampani¢ referendalng. Na uwage
zashuguja zwtaszcza badania Michael'a Moore'a i George'a Ramsey'a (UK media cov-
erage of the 2016 EU Referendum campaign, 2017) oraz Davida A.L. Levy, Billura
Aslana, Diego Bironzo (UK Press Coverage of the EU Referendum, 2016)*.

M. Moore i G. Ramsey jako pierwsi przeprowadzili badanie, w ktérym przeanali-
zowali wszystkie artykuty na temat referendum opublikowane przez wiodace brytyjskie
krajowe serwisy informacyjne online, w tym pras¢ krajowa oraz serwisy informacyjne
wylacznie cyfrowe w okresie oficjalnej kampanii do 15 maja do 23 czerwca. Laczac
badania ilo$ciowe z jako§ciowa analizg tre$ci uchwycili najpopularniejsze tematy po-
dejmowane w debacie, zidentyfikowali gtownych lideréw sporu politycznego oraz scha-
rakteryzowali stosowany jezyk. Analiza pozwolita ustali¢, Zze kampani¢ zdefiniowaty
nastepujace kwestie: gospodarka, imigracja, suwerenno$¢ i tozsamos¢ narodowej oraz
krytyka establishmentu (elit). Autorzy wskazali réwniez, ze debata toczyla si¢
w atmosferze wzajemnych oskarzen o nieuczciwos$¢ 1 wzniecanie strachu, a relacje me-
diéw mozna najlepiej opisa¢ jako ,,petne jadu i podzialow”. Zaobserwowano stronni-
czo$¢ niemal we wszystkich tytulach prasowych, ktore politycznie zaangazowatly si¢
w kampanie, cho¢ w réznym stopniu. Zaskakujaca, wedtug autoréw, byta skala wza-
jemnych oskarzen, pomowien i zwyktych wyzwisk, ktére media podchwytywaly umie-

jetnie wzmacnialy.

2 D.A.L. Levy, B. Aslan, D. Bironzo , UK Press Coverage of the EU Referendum”, Reuters Institute
for The Study of Journalism, August 2016; M. Moore, G. Ramsay, UK media coverage of the 2016 EU
Referendum campaign, Centre for the Study of Media, Communication and Power, King's College Lon-
don, May 2017.
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W drugim badaniu, rowniez ilo§ciowo-jakosciowym, autorzy postawili dwa klu-
czowe pytania: 1) w jaki sposob brytyjska prasa relacjonowata spor w sprawie wyjscia
lub pozostania w UE? 2) jakie gtowne kwestie poruszano po kazdej stronie polityczne-
go sporu? Badanie oparto na szczegoétowej analizie przeprowadzonej przez firme¢ PRI-
ME Research, obejmujacej jedynie wydania wtorkowe i sobotnie dziewigciu ogolnokra-
jowych gazet w okresie czterech miesiecy kampanii. Skupienie si¢ na prasie drukowa-
nej zostalo podyktowane rolg tej prasy w wytyczaniu problematyki innym mediom,
a dodatkowo faktem, ze gazety reprezentowaty i odpowiadaty za powazng czg¢s¢ trady-
cyjnego, ,,oryginalnego dziennikarstwa”. W przypadku tego badania wykazano, ze wio-
dacym kwestiami debaty byly gospodarka, a nastgpnie suwerenno$¢ i migracja. Autorzy
podkreslili, ze o ile temat gospodarki pojawial si¢ zar6wno w przestaniach prasy opo-
wiadajacej si¢ za Brexitem, jaki i pozostaniem w UE, o tyle kwestie takie jak suweren-
no$¢ i migracja czesciej 1 szerzej podnoszono w prasie antyunijnej. Zaobserwowano, ze
prasa skupiata si¢ na prezentacji pogladow i stanowisk poszczegdlnych politykow
1 przedstawicieli przeciwnych obozow, natomiast w mniejszym stopniu na opinii eks-
pertdw i naukowcow. W argumentacji na rzecz kluczowej decyzji dla przysztosci Wiel-
kiej Brytanii gor¢ brata stronniczo$¢, oddajaca stanowisko jednego z obozow politycz-
nych. Takie podej$cie dobrze wspotgrato z uprzedzeniami tych wyborcow, ktdrzy juz
mieli wyrobiony poglad zdecydowane stanowiska, ale mniej z oczekiwaniami tych wy-
borcow, ktorzy poszukiwali rzetelnej informacji przed podjeciem decyzji. Relacje pra-
sowe w wiekszosci odwolywaty si¢ do emocji, anizeli realnych probleméw.

Wsrdéd pozycji opisujacych role prasy brytyjskiej w zyciu spolecznym nalezy wy-
r6zni¢ przekrojowa prace J. Currana i J. Seatona (Power Without Responsibility. Press,
broadcasting and the internet in Britain, 2010), ktorej pierwszy czlon tytutu jest nie-
zwykle wymowny i moze postuzy¢ jako najkrétsze podsumowanie brytyjskich mediow:
,»Wladza bez odpowiedzialno$ci®®. Autorzy postawili teze, ze dynamika konkurencji na
brytyjskim rynku prasowym, ktora obserwuje si¢ od lat 70. XX wieku, wywoluje taki
efekt, ze jedng ze strategii pozyskiwania i utrzymywania czytelnikow przez tabloidy jest
wprowadzanie ich w stan nieustajacej ztosci i1 frustracji. Przytoczyli instrukcje jaka
otrzymali w 2003 roku dziennikarze ,,The Sunday Express”, ktora mozna sprowadzi¢ do
postulatu: ,,Musimy wkurzy¢ czytelnikow”. Instrukcja wyrdznia caly katalog spraw,

ktore szczegolnie emocjonuja czytelnikéw tabloidu, ,,0d cigz nastolatek po zle zarza-

35 J. Curran, J. Seaton, Power Without Responsibility. Press, broadcasting and the internet in Britain,
Seventh edition, Routledge Taylor & Francis Group, London-New York, 2010.
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dzany system kolejowy”?. Takie ,.,tabloidowe” podejs$cie prowadzito do coraz bardziej
pomystowych sposobéw wywotywania oburzenia Brytyjczykéw. W potowie 2003 r.
opinia publiczna otrzymata szereg historii o ,,0sobach ubiegajacych si¢ o azyl” (imi-
grantow) robiacych niestosowne rzeczy: na przyklad zabijajacych tabgdzie (,,The Sun”
z 4 lipca 2003), kilka dni pdzniej klusujacych i1 spozywajacych ,,nasze ryby” (,,The Sun”
z 7 lipca 2003) czy jedzacych osty (,,The Daily Star” z 31 sierpnia 2003). Pierwszy
z tych artykulow prawdopodobnie najbardziej wzbudzil kontrwersje czytelnikow. Labe-
dzie w Wielkiej Brytanii sg symbolem dziedzictwa narodowego, chronionym prawem
od czaséw normanskich. Jedzenie tabedzi jest naruszeniem tabu narodowego, a wiec
podbijano i tak wysoka juz wrogo$¢ wobec imigrantow. Takie i1 inne przerazajace histo-
rie w pewnym stopniu wyjasniaja, zdaniem autoréw, dlaczego Wielka Brytania ma
najmniej godng zaufania prase w Europie Zachodniej?’.

Jednak bardziej istotnym wnioskiem wynikajacym z badan J. Curran, J. Seaton jest
spostrzezenie, ze tym co zasadniczo przyczynito si¢ do zréZnicowania prasy brytyjskiej
na ,,jakosciowa” i popularng nie byly upodobania czytelnikow, ale rozbiezne sposoby
finansowania. Prasa jakoSciowa czerpata ponad dwie trzecie swoich przychodow
z reklam, zabezpieczanych poprzez przyciaganie niszowych odbiorcéw. Z drugiej stro-
ny prasa popularna posiadata ponad potowe swoich przychodéw ze sprzedazy, a jej
warto$¢ dla reklamodawcow byta pochodng jej sukcesu dystrybucyjnego. Tak wiec je-
den sektor ,,wybieral” swoich czytelnikow, aby zabezpieczy¢ dochody z reklam, pod-
czas gdy drugi musiat budowac¢ i utrzymywa¢ masowy naktad?®.

Wazng pozycje w badaniu prasy brytyjskiej w perspektywie historycznej, ale tez
wspotczesnej, wiacznie z odniesieniem do Brexitu, stanowila praca A. Binghama, M.
Conboy (Tabloid Century: The Popular Press in Britain, 1896 to the Present), w ktorej
autorzy wysuneli tezg, ze wiek XX ipoczatek XXI to rozkwit, a nastepnie wrecz su-
premacja prasy tabloidowej?®. Ich praca stanowi nie tylko rejestracje wzlotow
1 upadkow takich tytutow, jak ,,The Daily Mail”, ,,The Daily Express”, ,,The Daily Mir-
ror, ,,The Daily Herald” czy ,,The Sun” istojagcych za nimi barondéw prasowych
(Northcliffe, Rothermere, Beaverbrook, Murdoch), ale takze dogl¢bna analiza czynni-

koéw (spotecznych, kulturowych, ekonomicznych) fenomenalnego sukcesu tego modelu

26 Tbidem, s. 96.

27 Tbidem, s. 98.

28 Tbidem, s. 90.

2 A. Bingham, M. Conboy, Tabloid Century: The Popular Press in Britain. 1896 to the Present, Ox-
ford: Peter Lang, 2015.
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prasy. Tabloidy, ich zdaniem, przyczynity si¢ do uksztaltowania zarbwno samych pojec
,publiczny” (public), jak 1 ,,0pinii publicznej”, a takze pytan stanowigcych sedno debaty
publiczne;.

Te ,.komercyjnie napgdzane produkty zurbanizowanej, uprzemystowionej, szybko

zmieniajgcej sie epoki™?

staraly si¢ zdobywa¢ nowe rynki, ktérych nie obstugiwaly
gazety wielkoformatowe: mezczyzn z nizszej klasy $redniej i klasy robotniczej, ale tak-
Ze, co najwazniejsze, kobiety. Aby przyciagnaé obydwie te grupy przyjety wyrazisty,
klarowny, bardziej sensacyjny styl pisania i prezentacji oraz oferowaty nowe formy
tre$ci: mniej polityki, wiecej o ludziach, wigcej przestepczosci, wiecej sportu i — co nie-
stawne — wigcej seksu. Od samego poczatku krytycy oskarzali je o tandetno$¢ wnoszong
do debaty publicznej, obnizanie tonu i jakosci dyskusji, promowanie bezsensownego
konsumpcjonizmu kosztem dobra publicznego, ale czytelnicy jednak glosowali portfe-
lami i w 1967 r. samozwanczy ,,wulgarny, ale uczciwy” ,,The Daily Mirror” sprzedawat
sie¢ w naktadzie 5,25 miliona egzemplarzy dziennie!.

Takiego sukcesu tabloidéw, wedtug autoréw, nie da si¢ wythumaczy¢ po prostu fa-
scynacjg czytelnikow obskurnmi historiami o celebrytach czy zamitowaniem do nago-
$ci. Ich powodzenie wynikato rowniez ze §wiatopogladu, ktory wyrazaly. W istocie
utrwalaty w czytelnikach przekonanie o brytyjskiej wyjatkowosci, wyzszosci indywidu-
alistycznego hedonizmu nad $wiadomos$cig klasowa i promowania heteronormatywno-
$ci. Co wigcej, chociaz twierdzily, ze mowia ,,w imieniu wszystkich”, ich perspektywa
byla konsekwentnie perspektywa biatej, wielkomiejskiej, nizszej klasy S$redniej
i czytelnika przedstawianego jako zagrozonego przez wrogdéw wewnetrznych (zarozu-
miale klasy wyzsze, panstwo narzucajace podatki, politycznie poprawne elity) oraz
wrogow zewngtrznych (imigrantow 1 wscibskich cudzoziemcéw, eurokratow). Nic
dziwnego, ze rozkwit tabloidow przypadt na okres premierostwa Margaret Thatcher i to
one w duzym stopniu przyczynily si¢ do ideologicznej hegemonii thatcheryzmu
w brytyjskiej polityce do dzi$. Przykladem jest oszatamiajacy sukces kampanii ,,Leave”
w referendum w czerwcu 2016 r., do ktorego tabloidy niewatpliwie przyczynity sie po-
przez systematyczne i konsekwentne pietnowanie projektu europejskiego.

Wedhug Sofi Johansson (Reading Tabloids Tabloid Newspapers and Their Readers,
2007) brytyjskie tabloidy mozna postrzega¢ jako produkt historycznie postepujacych

technologicznych i ekonomicznych trendow, w wyniku ktérych rynek prasowy spolary-

30 Ibidem, s. 11.
31 Tbidem, s. 14.
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zowal si¢ na prase tandetng skierowang do duzej, robotniczej klasy czytelnikoéw i prasg
,jakosciowg” skierowang do elit. Jednak na poczatku XXI wieku znaczenie tabloidow
w brytyjskim zyciu kulturalnym stato si¢ wyjatkowe: ,,ich fizyczna obecnos¢ jest nieza-
przeczalna: w kioskach, pociagach, kawiarniach, pubach, autobusach, poczekalniach,
restauracjach i na chodnikach — ale tak samo jest z kontrowersjami, ktore wywotuja.
Gdy narastaja obawy o ,0glupienie” mediéw, brytyjskie tabloidy — konkurujace
o najwigksza grupe czytelnikow gazet, z najnizszymi dochodami i poziomem wyksztat-
cenia — zajmujg centralne miejsce”2. Positkuje sie tu opinig dziennikarz i krytyka me-
diow Roya Greensladea wedlug,ktorego tabloidy ,,s3 nie-liberalne, reakcyjne, negatyw-
ne, pesymistyczne i zarazone sentymentalizmem, ktéry odwotuje si¢ do emocji czytel-
nikow, a nie do ich intelektu. Graja pod publiczke. Podjudzaja thum. (...) Odwolujg si¢
do najnizszych ludzkich instynktow”33. Johansson zauwaza, ze popularne tabloidy mu-
szg priorytetowo traktowac informacje, ktore przyciagna najwigksza publiczno$é, co
zmusza je do zwrdcenia si¢ ku sensacji i materiatom, ktore ,,spodobalyby si¢ najnizsze-
mu wspdlnemu mianownikowi”34,

Z tezami Binghama i Conboya oraz Johansson wspotbrzmia wyniki badan Francisa
Rawlinsona (How Press Propaganda Paved The Way to Brexit, 2019), ktory zauwazyt,
ze podwaliny pod kampani¢ Brexit w 2016 r. zostaty juz potozone na przestrzeni kilku
dekad przez wysoce eurosceptyczng prase®>. Propaganda prasowa pomogla przechyli¢
szalg na korzy$¢ glosowania za wyjsciem z UE, astaly wyplyw dezinformacji
z tabloidéw spowodowal, ze postawy eurosceptyczne zakorzenily si¢ wérdd duzej cze-
$ci brytyjskiego spoteczenstwa, tworzac podatng glebe na przekazy przeciwnikéw UE.
Dziesieciolecia wybiorczego informowania i znieksztatcenia faktow, aby pasowaly do
narracji eurosceptycznej, ,,przygotowaly [...] czytelnikow do glosowania przeciwko
Europie w referendum”. To co brytyjska prawicowa prasa uczynila w zwigzku
z Brexitem, Rawlinson okre$la jako ,,zdrade zasad dziennikarstwa’>.

Franco Zappettini (The tabloidization of the Brexit campaign: Power to the (British)
people?, 2020) wysunat tez¢ o tabloidyzacji kampanii referendalnej z 2016 r. argumen-

tujac, ze odwotywanie si¢ do ludu byto kluczowe dla dyskursywnej legitymizacji Brexi-

32.S. Johansson, Reading Tabloids. Tabloid Newspapers and Their Readers, Sodertdrns Hogskola
Stockholm 2007, s. 7.

3 Tbidem, s. 7.

34 Tbidem, s. 35.

35 F. Rawlinson, How Press Propaganda Paved The Way to Brexit, Springer Nature Switzerland AG
2019.

36 Ibidem, s. 23.
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tu®’. Ta legitymizacja sprawita, ze brytyjskie media, a w szczegdlnosci prasa brukowa,
odegraty kluczowa rolg w przekonywaniu wyborcéw do okreslonej opcji. Narzedziem
do rozpowszechniania pogladéow politycznych adwersarzy byl ,,populizm brukowy”,
ktérego gtownym przestaniem bylo dostarczanie czytelnikom wyimaginowanego po-
czucia zagrozeniem dla narodu brytyjskiego 1ijego suwerenno$ci, plynacego
z pozostawania w UE. Wigkszo$¢ tabloidow wigzala to zagrozenie z polityka imigra-
cyjng UE, ktéra byla w duzej mierze przedstawiane jako niekorzystna dla interesow
(brytyjskiego) narodu. W ten sposoéb Brexit byl legitymizowany przez tabloidy za po-
mocg strategii strachu, urazow i wykluczajacej dychotomii: my vs. oni. Autor wspierat
ten poglad w innym swoim badaniu (The UK as victim and heroin the Sun’s coverage of
the Brexit ‘humiliation’, 2021) odnoszacym si¢ do dziennika ,,The Sun” stawiajac teze,
ze tabloid wykorzystywal emocjonalny jezyk i populistyczne narracje, bazujace na
uczuciach strachu, dumy, oporu i wolnosci, aby przedstawi¢ Wielka Brytani¢ jako ofia-
r¢ UE i zalegalizowaé Brexit zgodnie z moralnym rozumowaniem ,,heroicznej emancy-
pacji od zastraszania™>8,

Drugim obszarem badawczych poszukiwan jest populizm bgdacy immanentng cechg
prasy tabloidowej. Jan-Werner Miiller w swoich badaniach nad populizmem (What is
Populism?, 2016), wzmacnia szeroko rozpowszechniony poglad, ze ,,nie mamy niczego
takiego jak teoria populizmu”, ale jednoczes$nie zaznacza, ze dostarcza czytelnikowi

739 Wedtug autora idea po-

narzedzi do ,,rozpoznawania i radzenia sobie z populizmem
jedynczego, jednorodnego, autentycznego ludu jest fantazja, populisci zachowuja si¢
jednak tak, jakby taka jednorodno$¢ istniata*, a populistyczne roszczenie opieraja na
idei, ze tylko oni mogg reprezentowa¢ lud: ,,Oni i tylko oni méwig w imieniu tego, co
maja tendencje do nazywania ,,prawdziwym ludem” lub ,,cichg wigkszoscia™*!. Populi-
$ci, twierdzi Miiller, sg z konieczno$ci antyelitarni, ale bycie krytycznym wobec elit nie
wystarczy, aby by¢ populista. Populi$ci sa zawsze rdwniez antypluralistyczni — kiedy sa
w opozycji, postrzegaja swoich politycznych rywali jako niemoralne elity, a bedac
u wladzy, nie uznaja zadnej prawowitej opozycji. Kazdy, kto ich nie popiera, jest niele-

galny i nie nalezy do ,,ludu”. Oznacza to, Zze oni sami stanowig 100 procent spoteczen-

37 F. Zappettini, The tabloidization of the Brexit campaign: Power to the (British) people? "Journal of
Language and Politics", 9/6/2020, s. 5.

38 F. Zappettini, The UK as victim and hero in the Sun’s coverage of the Brexit ‘humiliation’, "Russian
Journal of Linguistics" 2021 Vol. 25 No. 3, s. 656.

39 J-W. Miiller, What Is Populism? University of Pennsylvania Press Philadelphia 2016.

40 Tbidem, s. 57.

41 Tbidem, s. 10.
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stwa. Zatem, wedlug Miillera, populizm jest wykluczajaca forma polityki tozsamosci,
ktora ma tendencje¢ do zagrazania same;j idei demokracji*?.

Agnieszka Stepinska 1 Artur Lipinski (Badania nad dyskursem populistycznym.: wy-
brane podejscia, 2020) powolujac si¢ na szereg badan rowniez podkreslili, ze populizm
nie jest mozliwy bez odniesienia si¢ do ludu: ,,We wszystkich definicjach apele do ludu
sa warunkiem koniecznym oraz minimalnym populistycznej kwalifikacji (...) Populizm
to styl komunikowania politycznego aktorow politycznych, ktory zawiera odniesienia
do ludu, apeluje do ludu, identyfikuje si¢ z ludem czy tez aspiruje do moéwienia w jego
imieniu”*. Autorzy uwypuklajg ponadto jego dwie cechy charakterystyczne: antyeli-
tyzm oraz ekskluzywizm. Antyelityzm przejawia si¢ w tym, ze populisci biorg strong
ludu przeciwko oderwanym od rzeczywistosci, zewnetrznym elitom, zZyjacym ,,tam, na
gorze”, z dala od zwyktych obywateli. Eksluzywizm polega na wigc pozycjonowaniu
aktora politycznego wzgledem innych grup spotecznych. Homogeniczno$¢ populistycz-
nego ludu — zauwazaja autorzy — ,,jest mozliwa dzieki seriom wykluczen innych pod-
miotow takich jak: uchodzcéw, imigrantow, grup etnicznych, religijnych, ideologicz-
nych itd. W populistycznej wizji lud stanowi wspdlnote wartosci oraz innych, pozytyw-
nie waloryzowanych, czegsto wreez gloryfikowanych cech (np. tradycjonalizmu, religij-
nosci, specyficznych cech charakteru, czy aspektow tozsamosci narodowej)”*.

Jesli chodzi o populizm medialny, Frank Esser, Agnieszka Stepinska i David Nico-
las Hopmann (Populism and the Media. Cross-National Findings and Perspectives,
2017) postrzegaja go w trzech perspektywach: populizm w mediach, populizm za po-
$rednictwem mediow oraz obywatelskie dziennikarstwo populistyczne®. Populizm
w mediach odnosi si¢ do mediéw aktywnie uprawiajacych jego wlasny rodzaj — istnieje
w kilku krajach europejskich. Podobnie jak w przypadku populizmu politycznego, nale-
zy rozroéznia¢ warstwe ideologiczng od stylistycznej. Interesujace nas brytyjskie media,
zdaniem autoréw, juz dawno zrezygnowaly z poprzedniego pelnego szacunku stosunku
do politykow na rzecz krytyki ich kompetencji i uczciwosci, co stato si¢ niejako ich

znakiem rozpoznawczym. Istotne kwestie polityczne sg pomijane lub bagatelizowane,

42 Ibidem, s. 50-60.

43 A. Lipinski, A. Stepiniska (red.), Badania nad dyskursem populistycznym: wybrane podejscia, Uni-
wersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu Wydawnictwo Naukowe Wydzialu Nauk Politycznych
1 Dziennikarstwa Poznan 2020, s. 9.

4 Ibidem, s. 9.

45 F. Esser, A. Stepinska, D. Hopmann, Populism and the Media: Cross-National Findings and Per-
spectives [in:] T. Aalberg, F. Esser, C. Reinemann, J. Strombéck, C. H. de Vreese (eds.) Populist Political
Communication in Europe, Routledge Research in Communication Studies. London: Taylor & Francis
2017, s. 365-380.
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podczas gdy uwypukla si¢ osobowosci, popularno$¢, konflikty. Polityka jest przedsta-
wiana albo jako gra zwycigzcow 1 przegranych, albo jako spektakl korupcji, wobec kto-
rego opinia publiczna powinna by¢ podejrzliwa.

Druga perspektywa populizm zaposredniczonego medialnie, polega na wzmacnianiu
przez media populistycznych przestan politykodw. Partie iruchy populistyczne moga
liczy¢ na pewnego rodzaju ,,wspotudziat mediow”. Kiedy bowiem media relacjonuja
hasta, argumenty 1 ideologiczne programy tych aktoréw, zwigkszaja ich publiczng roz-
poznawalnos$¢ i legitymizujg. Wedtug Gianpietro Mazzoliniego, ktdéry wspiera rowniez
taki poglad (Populism and The Media, 2008) ,,media, celowo lub nie, moga stuzy¢ jako
potezne narzedzia mobilizacji dla populistycznych spraw™46.

Wreszcie trzecia perspektywa, obywatelskie dziennikarstwo populistyczne, odnosi
si¢ do sytuacji, kiedy media szeroko otwieraja swoje tamy (strony internetowe) dla po-
pulistycznych przekazow swoich odbiorcow — zwykle w formie komentarzy czytelni-
kow?*’. Wiele z tych komentarzy, nieocenzurowanych, jest populistycznych w ogolnym
sensie, ale niekiedy aktywnie podzega do nienawisci do obcych, imigrantow, elit itp.

Gianpietro Mazzoleni konstatuje fakt, ze media, powodowane niekoniecznie poli-
tycznie, ale troskg o zasieg, legitymizuja kwestie, stowa kluczowe i styl komunikacji
typowy dla liderow populistycznych: ,rezultatem tej relacji ,,podazy ipopytu” jest
zwigkszona widocznos$¢ i znaczacy oddzwiek przekazu populistycznego wsrod szero-

kiej publiczno$ci*®

. Wprawdzie Gianpietro Mazzoleni nie zaklada bezposrednich
zwigzkow przyczynowo-skutkowych mi¢dzy mediami a rozprzestrzenianiem si¢ popu-
lizmu, ale zapewniaja one znaczny stopien wsparcia dla wzrostu zjawisk populistycz-
nych. Czynnik medialny nie jest jedyna niezalezng zmienng, dzialania medidw nie
mozna oddzieli¢ od innych kwestii, jak natura systemu politycznego czy specyficzne
cechy spoteczno-kulturowe klimatu politycznego w danym panstwie.

Mocniejszy zwigzek mie¢dzy mediami a populizmem dostrzegaja Julidn Durazo
Herrmann, Tania Gosselin 1 Allison Harell (Populism, Media and Journalism: An Intro-

duction to The Special Issue, 2022) twierdzac, ze ze wzgledu na swoja dyskursywna

natur¢ media zawsze byly czynnikiem sine qua non przyczyniajacym si¢ do rozprze-

46 G. Mazzoleni, Populism and the media [in:] D. Albertazzi, D. McDonnel (eds.), Twenty-first century
populism. The spectre of Western European democracy, Basingstoke, UK: Palgrave Macmillan 2008, s.
50.

47 F. Esser, A. Stepinska, D. Hopmann, op. cit. s. 371.

48 G. Mazzoleni, op. cit. s. 50.
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strzeniania populizmu w spoleczenstwach masowych®. W przypadku wspolczesnych
mediéw populizm wykracza poza krytyke elit, kwestionujagc réwniez tradycyjne warto-
$ci 1 praktyki. Z jednej strony populisci ,,atakuja podstawowe wartosci dziennikarstwa
jako zawodu, takie jak moderacja, sprawdzanie faktow i neutralno§¢ sprawozdawcza,
jako elitarne ograniczenia popularnej wiedzy izadan. Z drugiej strony wykorzystuja
ekspansje internetowych platform wymiany spotecznej, aby oming¢ tradycyjne $rodki
przekazu” iczasami ,,promowaé ,,odmedializowaneg” komunikacje z odbiorcami*.
W rezultacie media — szczegodlnie, ale nie wylacznie nowe 1 alternatywne — staly si¢
narz¢gdziem mobilizacji populistycznej, dajac silny glos antyelitaryzmowi
1 antypluralizmowi poprzez ,,post-prawde, teorie spiskowe i fake newsy, ustanawiajac je

jako silne czynniki polityczne, z ktorymi nalezy sie liczy¢™!

. Media przejely populi-
styczng tendencje do antagonizowania spoleczenstwa (my vs. oni), kwestionowania
legitymacji istniejacego systemu politycznego poprzez systematyczne przedstawianie
wylacznie negatywnych zjawisk spoteczno-politycznej rzeczywistosci. Konkurencja
w zglobalizowanym, neoliberalnym $rodowisku gospodarczym oznacza, wedlug auto-
row, ze wszystkie typy mediow zostaly zaangazowane w te dynamike. Podkreslaja, ze
wprawdzie antyelitaryzm, antypluralizm, polaryzacja czy charyzmatyczne przywodztwo
nie s3 nowymi tropami w badaniach nad populizmem, jednak zyskuja nowe znaczenia,
gdy ocenia si¢ ich wplyw na media i dziennikarstwo.

Biorac pod uwage trzeci obszar zainteresowan pracy doktorskiej jakim jest dezin-
formacja, szczeg6lnie wartosciowe jawig si¢ badania odnoszace si¢ do jej wptywu na
ksztattowanie opinii publicznej. Jednak nie sposob poming¢ wkiadu klasyka Vladimira
Volkoffa (Psychosocjotechnika, dezinformacja — orez wojny,1991), ktory definiuje
wprawdzie dezinformacj¢ jako fachowe i systematyczne wprowadzanie przeciwnika
w blad, ale byla ona dla niego czym$ wigcej niz zwykltym operacyjnym dziataniem —
doktryng i strategig®>. Mikotaj Wachowicz dokonat przekrojowego przegladu funkcjo-
nujacych w literaturze definicji dezinformacji (Ujecia teoretyczne pojecia dezinforma-
¢ji, 2019) dochodzac do wniosku, ze jest ich wiele, ale w kazdej wystepuje kilka po-
dobnych stow kluczowych dotyczacych czynno$ci, srodkéw oraz celu dezinformacji.

Bazujac na istniejacych definicjach podjat probe zbudowania definicji uniwersalnej ,,na

49 ]. D. Herrmann, T. Gosselin, A. Harell, Populism, Media and Journalism: An Introduction to The
Special Issue, "Brazilian Journalism Research", Vol. 17 No 3, 2021, s. 524

30 Tbidem, s. 524.

S Tbidem, s. 526.

52V. Volkoff, Psychosocjotechnika, dezinformacja — orez wojny, Wydawnictwo Delikon Warszawa
1991, s. 6-8.
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tyle jednak ogoélnej, by pasowata do wiekszosci z bedacych przedmiotem badan sytua-
cji”3 (szerzej w rozdziale IIT).

Dezinformacja znajduje si¢ rOwniez w zainteresowaniu oraz dokumentach instytucji
1 organizacji migdzynarodowych. Grupa Ekspertow Wysokiego Szczebla ds. Fatszy-
wych Wiadomosci i Dezinformacji w Internecie (HLEG)m opisata ten termin jako fat-
szywe, niedoktadne lub wprowadzajace w btad informacje zaprojektowane, prezento-
wane i promowane w celu celowego wyrzadzania szkody publicznej lub osiagnigcia
okreslonego zysku. Dezinformacja, konkludujg autorzy, stanowi zagrozenia dla demo-
kratycznych proceséw politycznych i wartosci**. W opracowaniach Unii Europejskiej
pojecie dezinformacji odnosi si¢ do ,,mozliwych do zweryfikowania fatszywych lub
wprowadzajacych  wbtad informacji, ktore sa tworzone, prezentowane
1 rozpowszechniane w celu uzyskania korzysci ekonomicznych lub celowego oszukania
opinii publicznej i mogg wyrzadzi¢ szkode publiczng™>>.

Organizacja Traktatu Poélnocnoatlantyckiego (NATO) ujmuje dezinformacje jako
,celowe tworzenie irozpowszechnianie falszywych lub zmanipulowanych informacji
z zamiarem oszukania lub wprowadzenia w blgd>°. W ujeciu tej organizaciji jest to ter-
min ogdlny, ktory obejmuje szeroki zakres taktyk, technik i procedur okreslanych jako
,wrogie dzialania informacyjne”, do ktorych naleza: misinformation, propaganda, wro-
ga narracja, wrogie dzialania informacyjne, manipulacja i ingerencja w informacje za-
graniczne, wojna hybrydowa. Zostaty one scharakteryzowane w rozdziale II1.

Istotna czg¢$¢ literatury przedmiotu podejmuje kwestie metod i technik dezinforma-
cji. Szeroka taksonomi¢ zaproponowatl przywolywany wczesniej Vladimir Volkoft, ale
na uwage zastuguje rowniez typologia metod dezinformacji opisanych przez Martina
Innesa (Techniques of disinformation: Constructing and communicating “soft facts”
after terrorism, 2020), ktory wyroznia ,,mi¢kkie fakty”, wysiew, zaprzeczanie wiary-

godnosci, ,,cyfrowe zjawy”, emulgowanie, infiltracj¢ i podzeganie, oszustwo, ,,prawdy”

53 MLJ. Wachowicz, Ujecia teoretyczne pojecia dezinformacji, Kwartalnik Wiedzy Obronnej, 2019,
vol. 266-267 no. 1-2, s. 249 — 250.

54 European Commission, A multi-dimensional approach to disinformation. Report of the independent
High level Group on fake news and online disinformation, Directorate-General for Communication Net-
works, Content and Technology Belgium 2018, s.11.

55 C. Colomina, H. S. Margalef, R. Youngs, The impact of disinformation on democratic processes
and human rights in the world, Directorate General for External Policies of the Union, European Parlia-
ment, April 2021, s. 3.
https://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/STUD/2021/653635/EXPO_STU(2021)653635 EN.pdf
(dostep 20.11.2023)

56 NATO'’s approach to countering disinformation,
https://www.nato.int/cps/en/natohq/topics 219728.htm? (dostep 22.11.2023).
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i ,,spoteczne dowody®’. Z tg klasyfikacja koresponduje podzial zaproponowany przez
Claire Wardle i Hosseina Derakhshana (Thinking about ‘information disorder’: formats
of misinformation, disinformation, and mal-information, 2018), ktorzy wyrdzniaja na-
stepujace metody (techniki) dezinformacji: satyra i parodia, falszywe potaczenia, btedne
tresci, falszywy kontekst, oszustwa, tresci zmanipulowane oraz tresci sfabrykowane’®.
W tej typologii moze zaskakiwa¢ obecnos$¢ satyry i parodii jako metod dezinformacji,
ktore powszechnie uwaza si¢ za formy sztuki. Jednak, wedlug autorow, w Swiecie,
w ktorym ludzie coraz czg$ciej otrzymuja informacje za posrednictwem kanatow spo-
tecznos$ciowych, pojawia si¢ zamieszanie, gdy nie rozumie si¢, ze dana witryna ma cha-
rakter satyryczny. Tak wigc satyra i parodia moga, ale nie muszg by¢ narz¢dziem dezin-
formacji.

W literaturze badajacej wptyw dezinformacji na ksztattowanie opinii publicznej
zwraca uwage duza rozpigto$¢ definicji pojecia ,,opinia publiczna”. Wynika to z faktu,
ze ,stare” definicje zaktadaly, jakoby opinia publiczna odnosita si¢ wytacznie do poli-
tyki, tymczasem jak stwierdza Stanistaw Michalczyk (Demokracja medialna. Teore-
tyczna analiza problemu, 2010) nalezy zrewidowac¢ takie podejscie, bowiem w ostatnich
dekadach zmienita si¢ rola rodziny, statusu spotecznego i religii, wyksztatcajg si¢ nowe
formy zycia spotecznego i organizacji. Istotng role odgrywaja aktorzy niepanstwowi,
nowe ruchy spoleczne, inicjatywy obywatelskie ruchy feministyczne. Autor utrzymuje,
ze zyjemy w dobie demokracji medialnej, ktora zasadza si¢ na marketingu politycznym
dazacym do sprzedazy produktu politycznego, w efekcie nastepuje tabloidyzacja polity-
ki 1 jej zwigkszajaca si¢ ,,rozrywkowo$¢”: ,,Wyborcy-widzowie karmieni sg spektakla-
mi, anie informacjami koniecznymi do podejmowania racjonalnych decyzji (ktdtnie
politykow, dziennikarzy, ,,ekspertow”). Medialna polityka powoli staje si¢ niesterowa-
na, a demokracja na niej oparta wykrzywiona, nieefektywna, nieracjonalna™’. I dalej
podkresla: ,,Ludzie zaczgli zy¢ w dwoch roznych historiach — w toczacej si¢ realnie
1 w przekazywanej nam przez media. Historia medialna coraz bardziej staje si¢ jedyna

historig, jakg znamy. Wiemy tylko to, co wiemy z medidw”®°,

57 M. Innes, Techniques of disinformation: Constructing and communicating “soft facts” after terror-
ism, "The British Journal of Sociology", Volume 71, Issue 2, March 2020, s. 284-299.

8 C. Wardle, H. Derakhshan, Thinking about ‘information disorder’: formats of misinformation, disin-
formation, and mal-information [in:] C. Ireton, J. Posetti (eds), Journalism, ‘fake news’ & disinformation,
Paris: UNESCO; 2018. s. 44.

59'S. Michalczyk, Demokracja medialna. Teoretyczna analiza problemu, Wydawnictwo Adma Mar-
szatek Torun 2010, s. 8.

%0 Tbidem, s. 8.
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Na kontrowersyjno$¢ pojecia opinii publicznej zwracal wcze$niej uwage Stanistaw
Kusmierski (Swiadomosé spoleczna — opinia publiczna — propaganda, 1987), wedtug
ktorego jest to: ,,dynamicznie zmieniajacy si¢ stan §wiadomosci duzych grup spolecz-
nych, skladajacy si¢ z pogladéow i przekonan bardziej lub mniej trwalych odnosza-
cy sie zazwyczaj do kwestii dyskusyjnych, ktory ma bezposredni lub posredni wptyw na
aktualne badz przyszfe interesy spoteczenstwa”!. Autor uwazal, ze opinie publiczng nie
mozna traktowac jako prostag sume¢ opinii poszczeg6lnych cztonkow spoteczenstwa, ale
,wynik $cierania si¢ roznych postaw i1 pogladow. Wypada zatem sadzié, iz swoistg ce-
cha opinii publicznej jest to, ze dotyczy przede wszystkim potrzeb spotecznych albo
,multi-indywidualnych”, a wiec spraw, w ktérych krzyzuja si¢ lub zbiegaja interesy
wielu 0s6b™®2,

Badajac wptyw dezinformacji na wspotczesne media portugalscy naukowcy Carlos
Pedro Dias, Bruno Reisa i Paula Lopes (Post-Truth and Democracy: a Reflection on
Disinformation Mechanisms, 2022) stwierdzili, ze wplyw technologii i mediow spo-
teczno$ciowych spowodowat zalew informacji do tego stopnia, Ze naturalne stalo si¢
moéwienie o ,,$wiecie postprawdy”; stowem roku 2016 stala si¢ ,,postprawda”, a 2017 —

,fake news”®

. Rynek mediow przeszedt istotng zmiang w swoim funkcjonowaniu
1 w korelacji migdzy nadawcami i odbiorcami. Konsumenci stali si¢ rowniez producen-
tami informacji i zdobyli ,,wiodaca role w definiowaniu trafnos$ci tresci produkowanych
przez nich, ale takze przez sam przemyst medialny”. W konsekwencji same media
zmienily swoje procedury wytwarzania wiadomosci wiaczajac do swojej agendy ,,wiru-
sowe tematy”, ktore stawaly si¢ ,,wiadomoscig”, niezaleznie od jej prawdziwo$ci®*.
Dezinformacja, wedtug autoréw, ostabia wolno$¢ stowa i demokracje, poniewaz zmie-
nia zaufanie ludzi do instytucji i medidw. Dlatego kluczowe jest przyjrzenie si¢ kwestii
demokracji w kontekscie jej intymnego zwiazku z procesem komunikacji, ktory nazwali
,,procesem postmediacyjnym”®.

Podobne konkluzje zawarli w swoim badaniu dla Parlamentu Europejskiego Carme
Colomina, Héctor Sanchez Margalef i Richard Youngs (The impact of disinformation

on democratic processes and human rights in the world, 2021) zauwazajac, ze dezin-

formacja w mediach ma wplyw na prawa cztowieka (prawo do wolno$ci mysli i prawo

61 S. Kusmierski, Swiadomos¢ spoleczna — opinia publiczna — propaganda, Warszawa 1987, s. 63.

2 Ibidem, s. 211.

8 C. P. Dias, B. Reis, P. Lopes, Post-Truth and Democracy: a Reflection on Disinformation Mecha-
nisms, "Revista de Investigaciones Politicas y Socioldgicas", 21(1), (2022), s. 1.

64 Tbidem, s. 4.

% Tbidem, s. 9.
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do posiadania opinii bez ingerencji; prawo do prywatnos$ci; prawo do wolnosci stowa;
prawo do uczestnictwa w sprawach publicznych i glosowania w wyborach). Ujmujac
problem szerzej uwazaja, ze ,,dezinformacja obniza jako$¢ demokracji. Podkopuje zau-
fanie do instytucji demokratycznych, znieksztalca procesy wyborcze i sprzyja nieu-
przejmosci i polaryzacji w Internecie”*®,

Cherilyn Ireton i Julie Posetti zwracaja uwage na zagrozenia, jakie stwarza dezin-
formacja dla jakosci dziennikarstwa (Journalism, ‘Fake News’ & Disinformation,
2018). Wedtug nich ,,cyfrowo napedzana dezinformacja, w kontekscie polaryzacji, gro-

767 Co wigcej, dziennikarstwo oparte na weryfiko-

zi przyémieniem roli dziennikarstwa
walnych informacjach udostepnianych w interesie publicznym moze zosta¢ zdyskredy-
towane, gdy nie zostang podjete $rodki ostroznosci, aby unikng¢ manipulacji. ,,Gdy
dziennikarstwo staje si¢ wektorem dezinformacji” — stwierdzaja autorki — ,,jeszcze bar-
dziej zmniejsza to zaufanie publiczne i promuje cyniczny poglad, Zze nie ma rozroznie-
nia mi¢gdzy ré6znymi narracjami w dziennikarstwie z jednej strony, a narracjami dezin-
formacji z drugiej”®®. Dezinformacja, ich zdaniem, jest powaznym globalnym proble-
mem, wykraczajacym poza sfere polityczng i obejmujagcym wszystkie aspekty informa-
cji, w tym zmiany klimatu, rozrywke itp. Zauwazaja, ze wiele udokumentowanych stu-
diow przypadkow ibadan dotyczacych wptywu dezinformacji na opini¢ publiczng
i media pochodzito ze Stanéw Zjednoczonych, gdzie swoja siedzib¢ maja globalni gi-
ganci technologiczni. Paradoksalnie to oskarzenia prezydenta USA Donalda Trumpa
(postrzeganego jako kreatora fatszywych informacji), ze instytucje medialne
1 dziennikarze sg nosicielami dezinformacji (fake newsow), wywotaty okreslone reak-
cje, dyskusje oraz przyspieszyty wiele nowych badan nad problematyka wpltywu dezin-
formacji na media, a za ich posrednictwem na opini¢ publiczng.

W polskim pi$miennictwie naukowym nalezy odnotowaé szereg opracowan po-
$wigconych problematyce Brexitu w kontekscie jego konsekwencji politycznych

i ekonomicznych®. Niewiele w nich natomiast materiatu na temat roli prasy brytyjskie;

6 C. Colomina, H. S. Margalef, R. Youngs, op. cit. s. 9.

87 C. Treton, J. Posetti (eds), Journalism, ‘fake news’ & disinformation, Paris: UNESCO; 2018. s. 18.

%8 Tbidem, s. 18.

% Do nich mozna m.in. zaliczy¢: D. Rosiak, Oblicza Wielkiej Brytanii. Skqd wzigf sie Brexit i inne hi-
storie o wyspiarzach, Wydawnictwo Czarne 2018; M. Rybarczyk, Brexit i cata reszta. Wszystkie szalen-
stwa Anglikow, Wydawnictwo Fabula Fraza 2017; J. Wegrzyn, Referendum w sprawie wyjscia Wielkiej
Brytanii z Unii Europejskiej [w:] O. Hatub, M. Jablonski, M. Radajewski (red.), Instytucje demokracji
bezposredniej w praktyce, Uniwersytet Wroctawski, Wroctaw 2016; K. Zuba, Brexit: przyczyny oraz
potencjalne konsekwencje wyjscia Wielkiej Brytanii z Unii Europejskiej, Studia Politologiczne 2017, Vol.
45.

31



w kampanii referendalnej, a w zasadzie nie ma badan o dezinformacyjnych dziataniach

wyspiarskich tabloidow.

1.2. Przedmiot i cele badan

Przedmiotem badan niniejszej rozprawy sa dziatania (publicystyka) dezinformacyj-
ne gtéwnych tabloidow brytyjskich w kampanii referendalnej w2016 roku.
W kontekscie tak zakreslonego przedmiotu badan nalezy wyjasnié, jak nalezy rozumiec
dezinformacje. Wedtug tworcy jej podstaw teoretycznych Vladimira Volkoffa, co za-
znaczono we wstepie, dezinformacja ,,polega na systematycznym przekazywaniu fat-
szywych sygnatow politycznych, informacji i fabrykacji, celem wytworzenia wypaczo-
nego obrazu powodujgcego wadliwg analize sytuacji”’®. Volkoff dezinformacje pod-
nidst do wymiaru strategicznego, okreslat ja wrecz jako doktryne, natomiast wprowa-
dzanie w blad jako narzedzie techniczne.

Tomasz R. Aleksandrowicz definiuje dezinformacj¢ jako ,,sposob przekazania in-
formacji — prawdziwej lub falszywej — aby wprowadzi¢ w blad przeciwnika/konkurenta
i sktoni¢ go do zachowania zgodnego z naszymi oczekiwaniami i korzystnymi dla nas.
Dezinformacja nie jest prostym ktamstwem, czyli przekazaniem fatszywej informacji,
jest podstepem™”!. W obu definicjach podkresla sie intencjonalno$é przekazu — $wia-
domy zamiar wprowadzania w blad odbiorcy — jako warunku kwalifikacji tego przekazu
do kategorii dezinformacji.

W literaturze odnoszacej si¢ do dezinformacji mozna spotka¢ proby jej niuansowa-
nia. Zaznacza si¢ podziat falszywych informacji (zaburzonych informacji — information
disorder) ze wzgledu na kryterium rozmiaru tego fatszu i szkody, jakie powodujg na’*:

e Mis-information — nieprawdziwe informacje nie kreowane, ale udost¢pniane,

bez intencji wyrzadzenia szkody;

e Dis-information — dezinformacja, $wiadome udostepnianie fatszywych informa-

cji w celu wyrzadzenia szkody.

e Mal-information — zto$liwa informacja — prawdziwe informacje sa udost¢gpniane

w celu wyrzadzenia szkody, czgsto poprzez ujawnianie informacji ze sfery pry-

watnej.

0V, Volkoff, op.cit. s. 6

"L T. Aleksandrowicz, Podstawy walki informacyjnej, Warszawa, 2016, s. 83

2 C. Wardle, H. Derakhshan, Information Disorder. Toward an interdisciplinary framework for re-
search and policy making, Council of Europe report DGI(2017)09 September 27, 2017, s. 5.
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Dziatania dezinformacyjne pigciu wybranych brytyjskich tabloidow bg¢da badane
przede wszystkim pod katem obecnosci i wykorzystywania dezinformacji, rzadziej mis-
information.

Glownym celem badan jest zdefiniowanie roli i okreslenie zakresu oddziatywania
wybranych pigciu brytyjskich tabloidow na przebieg i rezultat kampanii referendalne;j
w sprawie wyjscia Wielkiej Brytanii z Unii Europejskiej w 2016 r.

Cele pomocnicze sformutowno nastepujaco:

e Wyjasnienie, w jakim stopniu przebieg dyskursu prasowego wokot Brexitu de-
terminowany byl dezinformacjg — czyli $wiadomym serwowaniem nieprawdzi-
wych informacji — uprawiang przez tabloidy;

e Okreslenie, czy brytyjskie tabloidy w okresie kampanii wykorzystywaly swoja
pozycje na rynku medialnym do ksztaltowania populistycznych postaw swoich
odbiorcoOw wobec najwazniejszych tematdw spoteczno-politycznych.

Zasadniczym celem wszelkich badan naukowych jest uzyskanie mozliwie obszerne;j
wiedzy o przemiocie badan. Sformulowane powyzej cele pozostaja w zgodzie
z wymogami okreslonymi w literatuze metodologicznej, a mianowicie wskazuja efekt
do ktorego sie dazy i jaki sie chee osiggngé w rozpoczetym postepowaniu badawczym’.

Identyfikacj¢ dyskursu prasowego wokot Brexitu utatwi wprowadzenie klucza kate-
goryzacyjnego analizy zawarto$ci wspierajacego identyfikacje przestania artykutéw na

temat Brexitu.

1.3. Problemy i hipotezy badawcze

1.3.1. Problemy badawcze

W metodologii badan naukowych przyjmuje si¢, ze problemy badawcze maja postaé
pytan. Kazimierz Ajdukiewicz wyodrebnit dwa rodzaje pytan badawczych: pytania do-
pelnienia i pytania rozstrzygniecia’®. Ujecie to przyjeto si¢ w metodologii nauk. Wyod-
rebnienie pytan badawczych stuzy okreslonym celom badawczym. O ile pytania roz-
strzygnigcia mozna nazwaé pytaniami kierunkowymi, to pytania dopelnienia sg pyta-

niami tworczymi’®. Nadmieni¢ przy tym nalezy, ze nie ma wymogu zachowania jedno-

3 A.W. Maszke, Metodologiczne podstawy badan pedagogicznych, WSiP, Warszawa 2004, s. 20.
" K. Ajdukiewicz, Zdania pytajne, [w:] K. Ajdukiewicz, Jezyk i poznanie, t. 1, Warszawa 1985, s. 280.
5 T. Pilch, Zasady badan pedagogicznych, Wydawnictwo Akademickie ,,Zak” Warszawa 1995, s.176.

33



rodnosci problemow badawczych, tzn. uzywania albo tylko pytan rozstrzygnigcia, albo

tylko pytan dopehienia.

Podejmowane w rozprawie doktorskiej naukowe dociekania wymagaja sformuto-
wania przedstawionych ponizej gtéwnych i1 szczegélowych probleméw badawczych.

Glowny problem badawczy zostal sformutowany w $cistym powigzaniu z celem
glownym, i celami pomocniczymi i przyjat posta¢ nastgpujacego pytania: w jakim stop-
niu dezinformacyjna publicystka gtéwnych brytyjskich tabloidow determinowata ksztatt
1 tre$¢ publicznego dyskursu wokot wyjscia Wielkiej Brytanii z Unii Europejskiej?

Natomiast szczegotowe problemy badawcze wynikaja z potrzeby osadzenia glow-
nego problemu w okreslonym kontekscie spolecznym i politycznym, ale takze histo-
rycznym, jaki rzutowal na kampania referendalng w 2016 r. Zostaty one sformutowane
nastgpujaco:

1. Jaka role, historycznie i wspolczesnie, odgrywa brytyjska codzienna prasa popular-
na, tzw. tabloidy, w ksztaltowaniu opinii brytyjskiego spoteczenstwa?

2. Jaki byt bilans cztonkostwa Wielkiej Brytanii w Unii Europejskiej i w jaki sposob
wptynat na ksztaltowanie si¢ sceptycznych postaw Brytyjczykéw wobec dalszego
pozostawania kraju w Unii Europejskiej?

3. Na czym polega istota dezinformacji iw jaki sposob znieksztalca ona fakty
1 wptywa na ksztaltowanie opinii publicznej?

4. W jaki sposob i dlaczego zaangazowanie polityczne czesci prasy brytyjskiej przero-
dzilo si¢ w okresie kampanii referendalnej w dziatania dezinformacyjne?

5. Jakie metody i techniki dezinformacji wprowadzity do swojego arsenatu dziatan
brytyjskie tabloidy?

6. Ktore z metod i technik dezinformacji okazaty si¢ najbardziej skuteczne i najtatwie;j
przyswajane przez Brytyjczykow?

Zapropnowana liczba problemoéw szczegdtowych wynika z szerokiego kontekstu
badan. Poniewaz gtowna metoda badan jest analiza tre$ci, o czym bedzie mowa pozniej,
przyjeto ze wnioski praktyczne wyplywajace z analizy zawarto$ci, w tym wypadku
z tresci artykulow prasy tabloidowej, musza by¢ formutowane w szerszym kontekscie
spoteczno-politycznym, réwniez z uwzglednieniem historycznej roli prasy brytyjskiej
oraz stosunkow pomiedzy Wielka Brytanig a Unig Europejska, inaczej bytyby niezro-
zumiate dla obiorcow

Szczegdtowe pytania badawcze zostaly ujete w porzadku logicznym — majg na celu
uzyskanie odpowiedzi co do obiektywnych uwarunkowan Brexitu, roli prasy w ogole,
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a tabloidéw w szczegdlnosci w ksztattowaniu opinii 1 pobudzaniu aktywnosci politycz-
nej Brytyjczkow, by ostatatecznie rozwigzaé problem zasadniczy, a mianowicie czy i na

ile prasa tabloidowa zadecydowata o ostatecznym wyniku referendum.

1.3.2. Hipotezy badawcze

Gtéwna hipoteza, na tym etapie badan, to stwierdzenie, ktore jest proba odpowiedzi
na postawiony wczesniej problem badawczy. Jednak nalezy podkresli¢ z duzym praw-
dopodobienstwem, na podstawie dokonanych dociekan teoretycznych, ze powinna zo-
sta¢ zweryfikowana pozytywnie.

Hipoteza glowna w rozprawie pozostaje w Scistej korelacji z problemem badaw-

czym i brzmi nast¢pujaco:

Dezinformacyjne dziennikarstwo uprawiane przez wiodace brytyjskie tabloidy

w znacznym stopniu determinowaly ksztalt debaty publicznej wokoét Brexitu oraz przy-
czynito si¢ do zwycigstwa przeciwnikow obecnosci Wielkiej Brytanii w Unii Europej-
skiej w referendum z 2016 r., a w konsekwencji do jej opuszczenia.

Hipotezy szczegotowe, podobnie jak w przypadku hipotezy gldwnej, powigzane sg

ze szczegdtowymi pytaniami badawczymi:

e Brytyjska prasa historycznie miata i ma obecnie duzy wptyw na poglady swoich
czytelnikéw, co znajduje odzwierciedlenie w podejmowaniu przez nich decyzji
i postrzeganiu informacji. Sposdb percepcji informacji wskazuje, ze poglady
czytelnikéw wiodacych brytyjskich tabloidow odzwierciedlaly stanowisko poli-
tyczne gazet i tematy poruszane podczas referendum w 2016 .

e Bilans czltonkostwa Wielkiej Brytanii w Unii Europejskiej nie byt przez Brytyj-
czykow oceniany jednoznacznie. W ostatnich kilku latach przed referendum
zdecydowanie przebijaly si¢ glosy niezadowolenia z przynaleznosci do UE,
chociaz nie zawsze byly oparte o racjonalne argumenty. Miaty one jednak
o wiele wigkszy wptywa na wynik referendum z 2016 r. anizeli przyczyny
obiektywne. Do tych ostatnich nalezy zaliczy¢ przyczyny dlugookresowe,
tkwigce gleboko w historii i specyfice Wysp Brytyjskich. To one sprawity, ze
Wielka Brytania zawsze uwazala si¢ za niepelnego cztonka Unii Europejskiej,
a historia jej czlonkostwa w Unii Europejskiej to okres zmagan Brytyjczykow

z europejska tozsamoscia.
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e Dezinformacja rozumiana jako $wiadome wprowadzanie odbiorce w btad,
w referendum brytyjskim z 2016 r. byla waznym orezem przeciwnikow pozo-
stawania w Unii Europejskiej, a jej metody mialy osiagna¢ ,klasyczne” cele:
wzbudzanie niepokoju spotecznego, nieufnosci do rzadu i instytucji mig¢dzyna-
rodowych, kreowanie podzialu w spoteczenstwie, grupach spotecznych
i rodzinach, a w konsekwencji — rozbicie wspdlnoty.

e Dezinformacja stata si¢ orgzem tabloidow, bowiem pozostawata wygodnym na-
rz¢dziem ich populistycznego przekazu. Dezinformacja stuzyta analizowanym
dziennikom do tatwego odwotywania si¢ do emocji spotecznych.

e Dzialania dezinformacyjne tabloidow skupitly na trzech kwestiach: z gruntu
,hiesprawiedliwej]” UE, wyimaginowanej krzywdzie Brytyjezykéw, strachu
przed zalewem imigrantow. Paradoksalnie, w kampanii referendalnej nawet
ewidentne btedy brytyjskich rzadéw zostaty przypisane Unii.

e Do najskuteczniejszych metod dezinformacyjnych tabloidow nalezy zaliczy¢
przede wszystkim nieprawdziwa, a niekiedy celowo falszowang narracje. Tablo-
idy, manipulujac tre$cig informacji, bylty w stanie w falszywym S$wietle przed-
stawi¢ rzeczywisto$¢, wprowadzajac zamieszanie wsrod elektoratu, wywolujac
sprzeczne poglady. Siggano po takie techniki jak celowo wytworzone wzmoc-
nienia przekazu, kampanie astroturfingowe (m. in. maskowanie prawdziwego
sponsora przekazu), podszywanie si¢ pod wiarygodne media, autorytety lub lu-
dzi wtadzy. Nie brakowato tworzenia falszywego kontekstu wydarzen, oszustw
oraz tresci sfabrykowanych.

Trafno$c powyzszych hipotez roboczych zostanie ostatecznie zweryfikowana

w toku badan empirycznych.

1.4. Metody badan

Badania zostaly oparte na analizie zawarto$ci tresci jako podstawowej jakosciowe;j
1 iloSciowej metodzie. Przyjmuje si¢, ze skupia si¢ ona, zwlaszcza w ujeciu ilo§ciowym,
na badaniach frekwencyjnych i wytanianiu stéw-kluczy. Metoda ta urosta do roli wzor-

ca w medioznawstwie. Nacisk badawczy ktadzie si¢ przede wszystkim na kanat przeka-
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zu (medium, jego specyfike) irecepcje, a mniej na sam tekst (komunikat), zgodnie
ze stynng tezg Marshalla Mc Luhana: medium jest informacja’®.

Wedlug Walerego Pisarka ,,Analiza tresci jest zespolem réznych technik systema-
tycznego badania strumieni lub zbioréw przekazow, polegajacego na mozliwie obiek-
tywnym  (w praktyce  zwykle: intersubiektywnie = zgodnym) = wyrdznianiu
1 identyfikowaniu ich mozliwie jednoznacznie skonkretyzowanych, formalnych lub tre-
sciowych, elementéw oraz mozliwie precyzyjnym (w praktyce zwykle: ilo§ciowym)
szacowaniu rozktadu wystepowania tych elementéw ina gtownie porownawczym
wnioskowaniu, a zmierzajacego przez poznanie zawartosci przekazow do poznania in-
nych elementow i uwarunkowan procesu komunikacyjnego™”’.

Do zebrania i uporzadkowania danych wykorzystana zostala ilosciowa analiza za-
warto$ci. Sama w sobie nie pozwala na pelne powigzanie uwarunkowan kontekstual-
nych zrzeczywisto$cig spoteczng’®, ale jest istotna w ksztaltowaniu obrazu dyskusji
wokot Brexitu, biorac pod uwage zréoznicowane podejscie do tej kwestii przez poszcze-
golne tabloidy. Oprocz tego konieczne byto wykorzystanie elementéw pragmatyki j¢-
zykowej 1 krytycznej analizy dyskursu, co pozwolito na skuteczng analiz¢ oceny zawar-
tej w przekazie i jego osadzenia w rzeczywistosci spoleczne;.

Jak podkreslaja M. Szewczyk 1 A. Adamski jezyk prasy nie pozostaje bierny wobec
rzeczywistosci; interpretuje ja i porzadkuje poprzez etykietowanie i nazywanie rzeczy
1 zjawisk. ,,Jezyk kazdego rodzaju komunikacji bedzie odzwierciedlal oceng, zalezng od
$wiadomego wyboru przez mowiacego konstrukcji jezykowych iich struktur, w tym
zestawOw znaczen, ktore mozna w nich zakodowaé™’°.

Waznym elementem konstruowania znaczenia przez odbiorce bedzie oczywiscie
kontekst — w tym przypadku odnoszacy si¢ do wiarygodnos$ci konkretnej publikacji i jej
orientacji ideowej — wplywajacy na interpretacje znakow jezykowych.

Role badan jako$ciowych w odniesieniu do tekstu dziennikarskiego doceniaja Roger

R. Wimmer i Joseph R. Dominick w pracy ,,Mass media. Metody badan™®’. Do tychze

76 A. Kaliszewski, E. Zyrek-Horodyska, Kilka uwag o metodach analizy tekstéw dziennikarskich ze
szczegolnym uwzglednieniem reportazu [w:] Metody badan medioznawczych i ich zastosowanie, praca
zbiorowa pod red. A. Szymanskiej, M. Lisowskiej-Magdziarz. A Hess, Instytut Dziennikarstwa, Mediow
i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2018, s. 115.

"T'W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Osrodek Badan Prasoznawczych Krakow 1983, s. 45.

8 M. Szewczyk, A. Adamski, A Threat, A New Religion or A Chance for Immortality? Polish Opinion
— Forming Press Discourse on Transhumanism, “European Journal of Science and Theology” 18 (2022),
2,s. 30.

7 Ibidem, s. 30.

80 R.D. Wimmer, J.R. Dominick, Mass media. Metody badan, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellon-
skiego, Krakow 2008, s. 211.
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badan jakosciowych zaliczajg analiz¢ tresci, ktorg definiujg za innymi autorami (Wali-
zer, Wienir, Krippendorf, Kerlinger) jako ,,wszelka systematyczng procedurg, majaca
na celu zbadanie tre$ci zapisanej informacji”. Wimmer i Dominic wskazuja na takie
cechy analizy tresci jak systematycznos$¢, obiektywno$¢ i pordwnywalno$¢. Uwazaja
jednak, ze sama tylko analiza treSci nie moze stanowi¢ podstawy do twierdzen na temat
wplywu wywieranego przez media, ale jest jedynie punktem wyj$ciowym.

W dalszej czgsci wywodu autorzy wyjasniaja, ze kwantyfikacja ma by¢ tylko ,,po-
mocg Ww interpretacji ianalizie”. Typizuja technik¢ analizy tresci w mediach we-
dlug pigciu zastosowan:

e opisywanie komunikowanych tresci;

e testowanie hipotez dotyczacych cech przekazu,

e porownanie tresci medidw do ,,$wiata realnego”;

e ocena wizerunku poszczeg6lnych grup spolecznych,;

e ustalenie punktu wyjscia do studiow nad skutkami dziatalno$ci mediow.

Materiatem badawczym, co wynika z definicji analizy tresci Walerego Pisarka, jest
tre$¢ i forma przekazu. Jednak przedmiotem badan, zdaniem Walerego Pisarka — co
réwniez przyjeto w pracy — nie jest przekaz sam w sobie, ale zwiazki zachodzace mig-
dzy nim a pozostatymi elementami procesu komunikacyjnego®!. Zgodnie z tym zatoze-
niem w pracy przeprowadzone zostang nast¢pujace rodzaje zawartosci tresci:

e badanie zwigzkdw migdzy przekazem a nadawcg;

¢ badanie zwigzkow miegdzy trescig przekazow a rzeczywistoscia;

e badanie zwigzkdw migdzy cechami przekazu a czasem ich powstania;

e badanie zwigzkdw migdzy cechami przekazu a odbiorcami;

e badanie zwigzkéw miedzy cechami przekazu a ramami kulturalno-spoteczno-

polityczno-ekonomicznymi, w jakich one powstaty.

Analize tresci, podkresla Walery Pisarek, nalezy traktowac ,.tak, jak na to zastugu-
je”, awiec nie jako cel badawczy, ale jako jedna z metod badawczych, a decyzje o jej
zastosowaniu musi poprzedza¢ okreslenie przedmiotu badan iproblemu, jaki trzeba
rozwigzac¢®.

W przypadku tej rozprawy doktorskiej przedmiotem badan sg dziatania dezinforma-

cyjne gtownych tabloidéw brytyjskich w kampanii referendalnej w 2016 roku, za$ pro-

81 Ibidem, s. 51.
82 Ibidem, s. 61.
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blemem do rozwigzania odpowiedZ na gtowne pytanie badawcze: w jakim stopniu dez-
informacyjny przekaz gtownych brytyjskich tabloidow determinowat ksztalt i tres¢ pu-
blicznego dyskursu wokot wyjscia Wielkiej Brytanii z Unii Europejskiej? Ujmujac
ogoblnie, problemem jest rola prasy w procesie ksztalttowania §wiadomos$ci spotecznej,
awigc — kierujac si¢ stanowiskiem W. Pisarka — przyjeto, ze samo badanie tresci
i formy przekazu brytyjskich tabloidow nie zdota okresli¢ rzeczywistej roli tych tabloi-
dow w kampanii referendalne w 2016 r. bez odwotania si¢ do wiedzy pochodzacej
z innych zrodel®®. Analize treSci nalezalo wiec prowadzi¢ w okreSlonym kontekscie
spoteczno-politycznym i dopiero zestawienie tego kontekstu z zawartosciag wybranych
tabloidow pozwoli na prawidlowe wnioskowanie, bowiem ,,analiza tre$ci ma to do sie-
bie, Zze jej wyniki sg zawsze proporcjonalne do ilo$ci i jakosci intelektualnego wktadu
teoretycznego we wstepnej fazie przygotowans?,

W pracy przyjeto, ze analiza zawarto$ci wybranych tabloidow (ilosciowa) oraz ich
tresci (jakosciowa) jako zasadnicze metody badan empirycznych bgda wsparte innymi
metodami  pomocniczymi, popularnymi w naukach spotecznych®. Wynika to
z zalozenia, ze samo badanie tresci i formy przekazu brytyjskich tabloidéw nie zdota
okresli¢ rzeczywistej ich roli w kampanii referendalnej w 2016 r. bez odwotania si¢ do
wiedzy pochodzacej z innych zrodet, a wige réwniez bez wsparcia innych metod.

Dla zbadania kontekstu spoteczno-politycznego aktywnosci prasy tabloidowe;j
w plaszczyZnie teoretycznej przydatnymi metodami byty:

e kwerenda — w odniesieniu do publikacji naukowych oraz dokumentoéw, rapor-

tow, analiz 1 aktow prawnych;

e metoda dogmatyczna — do analizy oraz interpretacji brytyjskich przepiséw doty-

czacych funkcjonowania prasy;

e metoda komparatystyczna — w odniesieniu do analizy poréwnawczej brytyjskie-

go systemu prawnego zwybranymi regulacjami mig¢dzynarodowymi,
w szczegblnosci UE i Rady Europy;

e metoda analizy dokumentéw — za pomoca tej metody uzyskano dane dotyczace

prawnych uwarunkowan, organizacji ifunkcjonowania systemu prasowego

w Wielkiej Brytanii, ale takze dane dotyczace polityki tego kraju wobec Unii

83 Ibidem, s. 65.

84 Ibidem, s. 67.

85 Zob. szerzej: Prace naukowe — Konsultacje — Badania, http://www.doktoraty.pl/metody-techniki-
narzedzia-badawcze-badania-ankietowe-wywiad/; Metody badan medioznawczych i ich zastosowanie,
praca zbiorowa pod red. A. Szymanskiej, M. Lisowskiej — Magdziarz, A. Hess, IDMIKS Krakow 2018.
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Europejskiej (i odwrotnie) w perspektywie historycznej, skutkujacej decyzja
o przeprowadzeniu referendum w sprawie cztonkostwa w UE.
Metody powyzsze zostaly wsparte metodami pomocniczymi: syntezg, analogia, me-

todami statystycznymi, indukcja i dedukcja.

1.5. Zakres, czas, ograniczenia

1.5.1. Zakres badan

W rozprawie analizie zostang poddane zaré6wno rola, jak i polityczne zaangazowa-
nie w kampani¢ referendalng 2016 roku pigciu brytyjskich tytuldéw prasy codziennej
(tabloidow): ,,The Daily Mail”, ,,The Sun”, ,,The Daily Express”, ,,The Daily Mirror”
i,,The Daily Star”, pod katem podejmowania dziatan dezinformacyjnych. Selekcje
oparto na badaniach przeprowadzonych przez Kathryn Simpson i Nicka Startina, ktorzy
kierujac si¢ definicja tabloidu zawarta w Oxford Dictionary — pejoratywne okre$lenie
tandetnego stylu dziennikarstwa, populistycznego i/lub sensacyjnego — wskazali, ze
tylko pie¢ wymienionych brytyjskich tytutow wypetnia w petni to kryterium?®.

Wybor badanej proby wynika rowniez z ich zréznicowanego stosunku do Brexitu
(tabloidy identyfikowane jako zwolennicy pozostania w Unii Europejskiej rowniez dez-
informowaty), atakze zfaktu ze w2016 r. mialy najszersze grono odbiorcow
w Internecie oraz legitymowaly si¢ najwyzszym s$rednim dziennym nakladem w skali

ogolnokrajowej w wersji drukowanej®’. Obrazuje to tabela 1.1.

Tabela 1.1. Naktad wybranych tabloidow i ich stanowisko w sprawie cztonkostwa

Wielkiej Brytanii w UE

Nazwa gazety Naklad drukowany Stanowisko wobec czlonkostwa
(w2016 ) w UE
,»The Sun” 1,787,096 Brexit
,,The Daily Mail” 1,589,471 Brexit
,,The Daily Mirror” 809,147 Pozostanie w UE
,,The Daily Star” 470,369 Neutralne
,»The Daily Express” 408,700 Brexit

Zrédto: Audit Bureau of Circulations 2016 [za:] K. Simpson, N. Startin, Tabloid Tales: How the British
Tabloid Press Shaped the Brexit Vote, Journal of Common Market Studies published by University Asso-
ciation for Contemporary European Studies and John Wiley & Sons Ltd, JCMS 2022, s. 310.

8 K. Simpson, N. Startin, op. cit., s. 308.
87 News consumption in the UK:2016, Office of Communications (OFCOM) 2017, s.25-31.
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Z powyzszego zestawienia wynika, ze trzy tabloidy: ,,The Sun”, ,,The Daily Mail”
i,,The Daily Express”, ktore opowiadatly si¢ za Brexitem z taczng liczbg 3.785.267 czy-
telnikow zdecydowanie gérowaty nad ,,The Daily Mirror”, ktéra optowala za pozosta-
niem w UE z 809.147 czytelnikami. ,,Stosunek sil” ksztattowata si¢ jak 4,7:1. Takie
proporcje dla analitykow prasy brytyjskiej nie sa zaskakujace. Pokazuja, ze w Wielkiej
Brytanii poparcie dla Brexitu byto znacznie wigksze wsrod czytelnikow prasy bruko-

wej.

1.5.2. Klucz kategoryzacyjny

Osiagniecie zakre$lonych celow badania, a wigc przede wszystkim ustalenie
w jakim stopniu przebieg dyskursu prasowego wokot Brexitu determinowany byt dezin-
formacjg — czyli $wiadomym serwowaniem nieprawdziwych informacji — uprawiang
przez tabloidy, ulatwi wprowadzenie minimalnego zestawu fraz kluczowych wspieraja-
cych identyfikacje przestania artykutéw na temat Brexitu.

Jednak samo okreslenie fraz kluczowych w konteks$cie problematyki pracy doktor-
skiej nie jest kwestig tatwa. Do stow kluczowych nie bgda nalezaty ,,dezinformacja”,
,misinformation” czy ,,populizm”, bowiem tabloidy nie uzywaty tego rodzaju okreslen
w odniesieniu do swojej brexitowej publicystyki. Fakt, czy dana informacja stanowita
przyktad dezinformacji bgdzie mozna ustali¢ dopiero po analizie tresci danego artykutu
oraz zbadaniu zwigzkodw migdzy treScig przekazu arzeczywistoscig. Nalezy w tym
miejscu nadmienié, ze publikowane analizy tre$ci brytyjskiej prasy w okresie referen-
dum adoptowaty wyrazenie ,,nieuczciwo$¢” (dishonesty) do swoich fraz wyszukiwaw-
czych, bowiem obie strony sporu bardzo cz¢sto oktadaly sie tym slowem. Zarzuty ,,nie-
uczciwosci” wyrazano (oprocz tego zwrotu) w stowach: , klamstwo/ktamca/ktamcy”
(lie, liar/liars), ,,zwodniczy/balamutny” (misleading), ,,nieprawdziwy/nieprawda (un-
true), ,,0szustwo” (deception), ,talsz” (falsehood), ,,post-prawda” (post-truth), ,,bujda”
(fib/s), ,,bzdura” (bollock), ,,gtupie gadanie” (bullshit)®®. Stowo ,,nieuczciwos$¢” (disho-
nesty) w zaprezentowanych odmianach bgdzie wtaczone do zestawu fraz wyszukiwaw-
czych, bowiem utatwi identyfikacj¢ dezinformacji.

Przyjmujac, na podstawie wstepnej analizy dostepnych opracowan, ze obie strony
sporu, zwolennicy wyjscia vs. zwolennicy pozostania w UE, wykorzystywali dezinfor-

macje¢ dla wzmocnienia swojej argumentacji (chociaz nie mozna tu mowi¢ o symetrii —

8 M. Moore, G. Ramsay, op.cit. s. 129-130.
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tabloidy opowiadajace si¢ za Brexitem zdecydowanie dominowatly), nalezato najpierw

zidentyfikowac¢ najistotniejsze argumenty adwersarzy. Zaprezentowano je w tabeli 1.2.

Tabela 1.2. Argumenty zwolennikow i przeciwnikéw cztonkostwa w UE

Argumenty zwolennik6w Brexitu

Argumenty zwolennikéw pozostania w UE

Unia Europejska dopuszcza do zbyt duzego napty-
wu imigrantow

Brexit przyczyni si¢ do zubozenia Brytyjczykow —
potowa brytyjskiego handlu trafia do UE

Unia zagraza brytyjskiej suwerennosci (prawne;j,
regulacyjnej)

Brytyjczycy straca swobodg podrézowania, stu-
diowania, zycia i pracy w pozostalych krajach UE

Wyjscie pozwoli zaoszczedzi¢ 350 min funtow
tygodniowo, ktdre przeznaczy si¢ na Narodowy
Fundusz zdrowia (NHS)

Brexit bedzie kosztowat gospodarstwa domowe
4300 funtow

Cztonkostwo to rosngce koszty nauczania dzieci
migrantow

Brexit doprowadzi do cig¢ w Narodowym Fundu-
szu Zdrowia (NHS)

Wielka Brytania bedzie prosperowac gospodarczo
bedac poza UE

Brexit spowoduje wzrost oprocentowania kredytow
hipotecznych

Wyjscie zwigkszy/uratuje emerytury

Brexit spowoduje spadek cen nieruchomosci

Wyjscie spowoduje wzrost wynagrodzen

Wielka Brytania znajdzie si¢ ,,na koncu kolejki”
(uwaga B. Obamy)

Czlonkostwo w UE/imigracja ekonomicznie obcig-
za ustugi publiczne; migranci kosztuja 17 mld
funtow rocznie

Wielka Brytania utraci wptyw na polityke zagra-
niczng i bezpieczenstwa Europy i bedzie coraz
bardziej marginalizowana.

Zrédto: M. Moore, G. Ramsay, UK media coverage of the 2016 EU Referendum campaign, Centre for the
Study of Media, Communication and Power, King's College London, May 2017, s. 178-179; Arguments
for and against Britain leaving the EU, Portal Debating Europe,
https://www.debatingeurope.eu/focus/arguments-britain-leaving-eu/ (dostep 23.05.2023)

Zaprezentowana wyzej argumentacja zwolennikéw i przeciwnikéw cztonkostwa

w Unii Europejskiej oraz badania dotyczgce zawartosci prasy w okresie referendum®’

pozwalaja na wybor stow kluczowych (tabela 1.3.).

Tabela 1. 3. Stowa kluczowe i stowa powigzane wykorzystane w analizie tresci

Stowo kluczowe

Stowa powiazane, mieszczace si¢ w kluczowym

Gospodarka (Economy)

e  koszty wyjscia (Brexit costs),
e  koszty pozostania (Remain costs)
e  braki mieszkaniowe (housing shortages)

e zapas¢ gospodarcza (economic copllapse)

Suwerennos¢ (Sovereignty)

e  Przejmowanie kontroli (obtaining control),
e autonomia (autonomy)

o regulacje (regulations)

Imigracja (Imigration)

e zalew/zalanie (swamped),

8 D.A.L. Levy, B. Aslan, D. Bironzo, op. cit. s. 20-21.
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e  przestepczosc/prawo (crime/law),
e porzadek (order),
o cdukacja/szkoty (education/schools),

e obcigzenie ushug publicznych (strains on pub-
lic services)

e imigranckie nacje (Poland, Hungary, Bulgaria,
Romania, Albania, Turkey)

Strach (fear) e  Sianie paniki (scaremongering)

Nieuczciwo$¢” (dishonesty) o klamstwo/ktamca/ktamcy (lie, liar/liars),
e  zwodniczy/batamutny (misleading),

e nieprawdziwy/nieprawda (untrue),

e oszustwo (deception),

e falsz (falsehood),

e post-prawda (post-truth),

e bujda’(fib/s), bzdura (bollock),

o ghupie gadanie (bullshit)

Establishment (establishmnet) o Elity (elite)

o  Elity vs. zwykli ludzie (elite vs. people)

Zrodto: opracowanie wlasne

Wybor powyzszy jest zgodny z opublikowanymi badaniami, wedlug ktorych wy-
mienione kwestie (gospodarka, imigracja, suwerenno$¢, nieuczciwos¢, strach
i ,,establishment™) zdefiniowaly kampanig referendalng”®. Wymienione frazy nie wyklu-
czaja si¢ wzajemnie; artykuty o imigracji zawsze korelowaty z gospodarka. Hasto klu-
czowe ,strach” (Scislej ,,projekt strach” — project fear) nie pojawito si¢ po raz pierwszy
w referendum unijnym. Wczeéniej byto szeroko stosowane podczas referendum
w Szkocji w 2015 r. Stalo si¢ nawet tytulem wydanej w 2015 roku ksiazki Joe Pike'a
dokumentujacej kampani¢ szkockiego referendum. Strategia straszenia ludzi, by gloso-
wali za status quo, zostala $wiadomie wznowiona przez zwolennikow pozostania
w Unii w kwietniu 2016 roku, w $wietle jej skutecznosci w Szkocji!.

W odniesieniu do 5 tabloidow, ktore beda przedmiotem badan, nie ma potrzeby
prowadzenia badan ilo§ciowych, podsumowujacych czestotliwos¢ wystepowania wy-
mienionych stow-kluczy, poniewaz profesjonalne badania istnieja, a szczegdtowe wy-
niki zostaty opublikowane, co wskazano wyzej w przegladzie literatury. Obrazuje je

tabela 1.4.

% M. Moore, G. Ramsay, op.cit. s. 5.
ol Tbidem, s. 142.
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Tabela 1.4. Kluczowe hasta kampanii w artykutach wybranych tabloidow

Gazeta Gospodarka | Imigracja | Suwerennos¢ Nieucz- Strach | Establishmnet
(w tym przej- ciwos¢* | (sianie | (elity)
mowanie kon- paniki)
troli)

,,The 414 337 133 - 172 56

Sun”

,»The 585 416 185 - 173 118

Daily

Mail”

,,The 439 276 97 - 83 35

Daily

Mirror”

,»The 33 33 16 - 11 2

Daily

Star”

,»The 730 568 313 - 306 142

Daily

Express”

*Statystyki nie przypisano do nadawcow, bowiem bytaby nieczytelna. Uzyty zwrot np. “ktamstwo”
w jednej z gazet odnosit si¢ do innej, stojacej po przeciwnej stronie sporu.
Zrédto: M. Moore, G. Ramsay, UK media coverage of the 2016 EU Referendum campaign, Centre for the
Study of Media, Communication and Power, King's College London, May 2017.

Podkresli¢ nalezy, ze wszystkie zaprezentowane slowa kluczowe uzyto
w artykutach w konteks$cie Brexitu. Artykuty odnoszace si¢ do gospodarki zawieraty
réwniez odniesienia do imigracji.

Na podstawie tych danych prowadzono analizg tresci pod katem badania zwigzkow
miedzy trescig przekazoéw a rzeczywistoscia, aby ustali¢ w jakiej cze$ci publikacji za-
stosowano dezinformacje, a nastgpnie jakie formy i metody dezinformacji byty podej-

mowane przez wybrane tabloidy.

1.5.3. Zakres czasowy badania
Badaniem objeto okres 10 tygodni, pomigdzy 15 kwietnia a 23 czerwca 2016 r. Da-
ty te wyznaczono jako oficjalny czas trwania kampanii referendalnej w rzadowym roz-

porzadzeniu (The European Union Referendum (Date of Referendum etc.) Regulations
2016) z dnia 3 marca 2016 .2,

92 Statutory Instruments 2016 No. 278 Referendums of The People, The European Union Referendum
(Date of Referendum etc.).
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1.5.4. Ograniczenia

Analiza zawarto$ci wybranych artykutéw, jako metoda badawcza zawiera — jak
wskazano wczes$niej — okre§lone ograniczenia. W. Pisarek podkreslit, ze ,,analiza zawar-
tosci prasy nie odkrywa $wiata rzeczywistego. Badajac przekazy prasowe, ujawniamy
jednak jego obraz uksztaltowany $wiadomie lub pod$wiadomie przez kolektywnego
nadawce a rekonstruowany faktycznie lub potencjalnie przez odbiorcow wiasciwie lub
niewlasciwie, zgodnie lub niezgodnie z intencja nadawcow. Obraz zawsze upraszcza
1 zubaza rzeczywistos¢: odbija tylko niektére ze skladajacych si¢ na nig przedmiotow,
tylko niektore ich cechy, tylko niektore relacje migdzy nimi i tylko niektére sposoby ich
ruchu lub zmiany™?.

Jest wigc oczywiste, ze wnioski praktyczne wyplywajace z analizy zawartosci,
wtym wypadku ztresci artykuldéw prasy tabloidowej, musza by¢ formutowane
w szerszym konteks$cie spoleczno-politycznym, réwniez z uwzglednieniem historycznej
roli prasy brytyjskiej oraz stosunkéw pomigdzy Wielka Brytanig a Unig Europejska,
inaczej bylyby niezrozumiale dla obiorcow.

Ogromna liczba artykutow dotyczaca problematyki Brexitu, ktore ukazata si¢
w pigciu badanych tabloidach, wymusita subiektywng selekcje artykutéw — za pomoca
klucza kategoryacyjnego wybrano w kazdym z badanych tematycznych obszaréw dys-
kursu te najbardziej charakterystyczne, oddajace istote stanowiska wybranego tabloidu.
W zwiazku z tym wnioskowanie na podstawie analizy ich tre$ci opierato si¢ w duzej
mierze na metodzie indukcyjnej, ktéra ma swoje ograniczenia w tym sensie, ze pozy-
skany material badawczy (wnioski) nalezy traktowa¢ jako wstgpny, wymagajacy dal-
szych pogtebionych dociekan naukowych.

Nalezalo tez mie¢ na uwadze, ze wybor badanych tytutow prasowych — wszystkich
brytyjskich gazet spelniajacych kryteria definicji tabloidu — rodzit w konteks$cie przed-
miotu badan jesli nie ograniczenia, to z pewnos$ci trudno$ci badawcze, z uwagi na ich
zrdznicowany stosunek do Brexitu. Nie wszystkie tabloidy w réwnym stopniu prowa-
dzily dziatania dezinformacyjne, w gtdéwnej mierze mozna je przypisac tytutom zdecy-
dowanie niechetnym Unii Europejskiej a wiec ,,The Sun”, ,, The Daily Mirror”, The Dai-
lu Express”. W przypadku tabloidu ,,The Daily Star” taka teza bytaby dalece nieupraw-

93 W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy: drogi rozwoju, Kwartalnik Osrodka Badan Prasoznawczych,
Nr 2 (96) R. XXIV Krakow 1983, s. 16.
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niona, w zwigzku czym wnioski ptynace z badan wymagaty niuansowania. Pewnych

ocen nie mozna traktowac jako charakterystycznych dla wszystkich badanych tytulow.
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Rozdziat 2.
Rola codziennej prasy w Wielkiej Brytanii i jej wplyw na ksztaltowanie Swiadomo-

Sci spolecznej — historycznie i obecnie

2.1. Rozwoj rynku prasowego w Wielkiej Brytanii

2.1.1. Historia brytyjskiej prasy

Prasa brytyjska ma ponad 400-letnig tradycj¢. Pierwsze czasopisma informacyjne
w jezyku angielskim, zwane corantos (z wloskiego — nowosci) ukazaly si¢
w Amsterdamie. Najwcze$niejsze zachowane coranto nosito tytut ,,The New Tydings
Out of Italie Are Not Yet Come” (,,Nowe wiesci z Wloch jeszcze nie nadeszty”) dato-
wane na 2 grudnia 1620 r. istanowilo zadrukowang obustronnie pojedyncza kartke,
z wiadomos$ciami o toczacej si¢ wowczas wojnie trzydziestoletniej w Europie. Niecaty
rok pozniej pierwsze coranto wydrukowano w Anglii®*. W dniu 24 wrze$nia 1621 r.
londynski drukarz Nathaniel Butter wydal pierwsza gazete, ktéra wprawdzie nie nosila
takiej nazwy, ale miata wiele cech charakterystycznych dla pdzniejszych gazet — zawie-
rala szereg aktualnych wiadomos$ci, wydawano ja rytmicznie w tym samym dniu tygo-
dnia. Byta to jedna z serii publikacji informacyjnych o tym samym, lub podobnym tytu-
le, wprowadzajacych pewien schemat wydawniczy. Tytul umieszczony na gorze arku-
sza brzmial: ,,Corante, czyli nowosci z Wioch, Niemiec, Wegier, Hiszpanii i Francji™”.

Chociaz coranto N. Buttera opublikowano w Londynie w jezyku angielskim,
w rzeczywistosci byto ono, podobnie jak wczes$niejsze publikacje prasowe, thumacze-
niem z holenderskiego oryginatu. Nie byt to jedyny dostepny rodzaj publikacji informa-
cyjnych, poniewaz jednotematyczne biuletyny pojawiaty si¢ na dlugo przed ta data,

a rekopi$mienny serwis informacyjny byt dostgpny dla abonentow, ale ,,gazeta” stano-

%4 M. Goff, Early History of the English Newspaper, Gale Primary Sources, s. 1,
https://www.gale.com/binaries/content/assets/gale-us-en/primary-sources/intl-gps/intl-gps-essays/full-
ghn-contextual-essays/ghn_essay 1718bnc_goff3 website.pdf (dostep 01.10.2023)

95 400 years of British newspapers, British Library, 20 September 2021,
https://blogs.bl.uk/thenewsroom/2021/09/400-years-of-british-newspapers.html (dostep 2.10.2023).
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wila niezaprzeczalnie nowe zjawisko. Wprowadzata pewien rytm przekazu wiadomosci
publicznych w Wielkiej Brytanii, nieregularne serie podobnych corantos publikowano
co najmniej do 1640 roku, w naktadzie od 250 do 850 egzemplarzy®®. Dwustronicowe
wydanie nie zawieralo nadmiaru wiadomosci, ale chetnie siggali po nie kupcy

1 urzednicy.

Rysunek 2.1. Strona tytutowa pierwszego corante
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Zrédto: 400 years of British newspapers, British Library, 20 September 2021,
https://blogs.bl.uk/thenewsroom/2021/09/400-years-of-british-newspapers.html

Z uptywem czasu corantos przeksztalcano w mate broszurki, w formacie po6zniej-
szych gazet. Otwarcie Dlugiego Parlamentu w listopadzie 1640 r., w przededniu angiel-
skiej wojny domowej, zapoczatkowat okres szybkich zmian na rynku prasy. Pierwszy
dziennik zawierajacy wiadomosci krajowe zatytutowane ,,The Heads of Severall Proce-
edings in This Present Parliament” (,,Przewodniczacy kilku komisji w obecnym parla-

mencie”), zaczal si¢ ukazywac w listopadzie 1641 r., a nastgpnie pojawito si¢ wiele in-

% M. Goff, op. cit., s. 2.
48



nych. W miar¢ trwania wojny domowej kazda ze stron zaczgta wydawac swoje publika-
cje o charakterze gazet propagandowych. Opublikowany po raz pierwszy w dniu
8 stycznia 1643 ,,Mercurius Aulicus”, wspieral krola i dwor, natomiast ,,Mercurius Bri-
tanicus” wydany w dniu z 29 sierpnia 1643 r. prezentowat racje parlamentu®’.

Na poczatku XVII wieku gazety znacznie r6znity si¢ od ich obecnych wersji. Wia-
domosci i informacje przekazywano za posrednictwem broszur, biuletyndéw informacyj-
nych lub plakatéw. Za pierwsza ,prawdziwg” gazete wydawang w Wielkiej Brytanii
przyjmuje si¢ ,,Oxford Gazette”, wydang w 1665 roku, a nastepnie rok pdzniej, prze-
ksztatcong w ,,London Gazette”. O ile wczesniejsze biuletyny ukazywaly si¢ co tydzien,

o tyle ,,London Gazette” wychodzita dwa razy w tygodniu (rys. 2.2.)

Rysunek 2.2. Strona tytutowa ,,The London Gazette” z 3 wrzesnia 1666 r.

THE LONDON GAZETTE.
Published by Anthoritp.

From $Bondap, Septemb 3, to 9Bondap, Septemp 10, 1666,

Wiitekall, Sept, 8. Church, neer Holborn-bridge, Pie-corner, Aldersgate,
Cripple-gate, neer the lower end of Coleman-sirest,

HE ordinary course of this paper

having been interuppted by a

sad and Jamentable accident of

Fire lately hapned in the City

of London : ithath been thought

fit for satisfying the minds of 5o

many of kiis Majesties good Subjects who must
needs be concerped for the Issue of so great an
accident, to give this short, but true Accompt of it

On the second instant, at one of the clock in the
Morning, there hapned to break out, a sad in
deplorable TFire in Pudding-lane, neex New Fish-

vhich falling out at that hour of the
and in a quarter o% the Town so close built with
wooden pitched houses spread itself so far before
day, and with such distraction to the inhabitants
and Neighbours, that care was not taken for the
timely preventag the further diffusion of it, by
pulling down houses, as ought to have been; so
that this lamentable Fire in a short time became too
big to be mastred by any Engines or working neer
it. It fell out most unhappily too, That a violent
Fasterly wind fomented it, and kept it burning all
that day, and the night following spreading itself
up to  Gracechurch-street and downwards from
Cannon-strect 1o the Water-side, as far as the Zkree
Cranes in the Vintrey,

‘I'he people in all parts about it, distracted by
the vastaess of it, and their particular care to carry
away their Goods, many attempts were made to
prevent the spreading of it by puliing down
Houses, and makipg great Intervals, butall in vain,
the Fire seizing upon the Timber and Rubbish, and
50 continuing it set even through those spaces, and
raging in 2 bright flame all Monday and Teusday,
not withstanding His Majestics own, and His Royal
Highness's indefatigable and personal pains to
apply all possible remedies to prevent it, calling
upon and helping tlic people with their Guards ;
and a great number of Nobility and Gentry un-
swearidly assisting therein, for which they were
Tequited with a thousand blessings from the poor
distressed people. By the favour of God the
Wind slackened a little on Teusday night & the
Flameswmeeting with brick buildings at the
Qimple, Ly little and little it was observed to lose
fts force on that side, so that on Wednesday
moming we began to hope well, and his Royal
Mighness never despairing or slackening his per-
sonal care wrought so well that day, assisted in
some paris by the Lords of the Council before and
Lehind it that @ stop was pus to it at the Temple

at the end _of Basin-kall-street by the Postern at the
upper end of Bishopsgatestrect and  Leadenhalle
street, at the Standard in Cornlill at the church ia
Fenchurch street, neer Cloth-workers Hall in Mincing-
lane, at the middle of Mark-lane, and at the Zower-
docl

k.
¢ On Thursday by the blessing of God it was
wholly beat down and extinguished. But s0 as
that Evening it unhappily burst out again 2 fresh at
the Zanpls, by the falling of some sparks (as it
supposed) upon a Pile of Wooden buildings ; but
his Royal Highness who watched there that vvhole
night in Person, by the great labours and diligence
wsed, and especially by applying Powder to blow
wp the Houses about it, before day most happily
meastered it

Divers Strangers, Dutch and TFrench were,
during the fire, apprehended, upon suspicion that
they contributed mischievously to it, who are all
imprisoned, and Informations prepared to make a
severe inquisition here upon by my Lord Chief
Justice Keeling, assisted by some of the Lords of
the Privy Council ; and some principal Mcmbets:
of the City, notwithstanding which suspicion, the
manner of the burning all along in a "Crain, and so
blowen forwards in all its way by strong Winds,
make us conclude the whole was an cficct of an
unhappy chance, or to speak better, the heavy
hand of God upon us for_our sins, shewing us the
terrour of his Judgement in thus reising the Fire,
and immediately after his micaculous and never to
be acknowledged Mercy, in putting 2 stop to it
when we were in the last despair, and that all
attempts for quenching it however industriously
pursued seemed insufficient.  is Majesty then
set howrly in Councel, and ever since hath con-
tmued making rounds about the City in 2l parts of
it where the danger and wischief was greatest, till
this morning that he bath sent his Grace the Duke
of Albermerle, whom he hath called for to assist
him in this great occasion, to put bis happy and
successful hand to the finishing this memorable
deliverance. <

About the Zower the seasonable orders given
for plucking down the Houses to sccure the Maga-
zines of Powder wis more especially successful,
that part being up the Wind, notwithstanding
which it came almost to the very Gates of it.  So
as by this carly provision the gencral Stores of
War lodged in the Zuwer were entirely saveds
And we have further this intimate causc to give
God thasks, that the Fire did net happen where

Zrédto: https://historyinnumbers.com/events/fire-of-london/london-gazette- 1666/

Natomiast pdzniejsze poranne periodyki informacyjne zaczety ukazywac sie trzy ra-

zy w tygodniu — co odzwierciedlalo zapotrzebowanie opinii publicznej na wiadomosci

97 Tbidem, s. 2.
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1 komentarze. Do takich mozna zaliczy¢ ,,Post Boy” (1695-1728) i,,Post Man” (1695-
1730) %8,

Wiek XVIII przyniost dalszy dynamiczny rozwdj brytyjskiej prasy. Wazna cezurg
w tym stuleciu byto wydanie 11 marca 1702 r. pierwszego angielskiego dziennika ,,Dai-
ly Courant”. Dziennik, podobnie jak wczes$niejsze gazety, ukazywat si¢ rano. Kolejnym
wydarzeniem bylo pojawienie si¢ gazet wieczornych, ktére poczatkowo ukazywaty si¢
trzy razy w tygodniu. Za pierwsza tego rodzaju gazet¢ uwaza si¢ ,,Evening Post” (1709—
1732). W potowie XVIII wieku wprowadzono nowy, mniejszy format gazet (format
quarto) zawierajacy osiem stron zamiast czterech. Ich nowg cechg byta duza r6znorod-
no$¢ tematyczna. Stawaly si¢ coraz bardziej popularne, poniewaz gwarantowaly aktual-
no$¢ informacji. Pierwszym takim tytutem byt ,,London Chronicle” (1757-1765)%°.

Pod koniec tego stulecia gazety znacznie si¢ rozwingly oferujac nie tylko tematy
spoleczne i polityczne, ale rowniez eseje, artykuty problemowe, recenzje ksigzek i sztuk
teatralnych, listy od czytelnikow, komentarze redakcyjne, a takze ogromna roéznorod-
nos$¢ reklam. Wiek XVIII byt okresem gwaltownego wzrostu naktadu gazet. O ile rocz-
ny ich naktad w 1713 r. wynosit 2,4 miliona egzemplarzy, to juz w 1750 r. — 7,3 milio-
na, aw 1801 r. — 16 milionéw. Liczby wskazuja, ze gazety pod wzgledem naktadu byty
praktycznie dostepne dla kazdego!'®.

Pod koniec XVIII i na poczatku XIX wieku pojawita si¢ tzw. prasa radykalna jako
wynik wzrostu §wiadomosci politycznej spoleczenstwa, powstala pod wplywem egali-
tarnej, popularnej literatury szerzonej w czasie rewolucji francuskiej ipo niej'®!.
W przeciwienstwie do ,,powaznej” prasy komercyjnej, do ktorej zaliczaly si¢ tak presti-
zowe gazety, jak ,,Times”, radykalne gazety reprezentowaly interesy czytelnikow
z klasy robotniczej. Prasa ta promowala idee czartyzmu, ktory opowiadat si¢ za demo-
kratycznymi zmianami w systemie wyborczym oraz poprawg sytuacji finansowej robot-
nikow. Postulowano zniesienie wymogu posiadania ziemi jako warunku zostania czton-
kiem parlamentu. Henry Harrington, wtasciciel wydawanego wbrew prawu (tzn.” nieo-
pieczetowanego”) ,,Penny Weekly” glosit wrgez idee prymatu ,,sity” (klasy robotniczej)

przeciwko ,,prawu” (panstwu): ,,To jest sprawa mottochu, ktérego bronimy, biednych,

% Tbidem, s. 3.

% Tbidem, s. 4.

100y Black, The English Press in the Eighteenth Century , Aldershot: Gregg Revivals, 1991, s. 105.
1015 Johansson, op. cit., s. 14.
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cierpigcych, pracowitych, produktywnych klas... nauczymy ten mottoch ich sity — nau-
czymy ich, ze sg waszymi panami, a nie niewolnikami!”!2,

Wptywy radykalnego dziennikarstwa ostabty w latach dwudziestych XIX wieku,
poniewaz rzad skutecznie zwalczal je podatkami i optatami skarbowymi, jednak wraz
z odrodzeniem si¢ intensywnej agitacji na poczatku lat trzydziestych wladze stanety
przed powazniejszym wyzwaniem — systematycznym uchylaniem si¢ od ptacenia oplaty
skarbowej przez pras¢ podziemna. Prasa podziemna nie mogla ukazywac si¢
w oficjalnym obiegu ze wzglgdu na antypanstwowe tresci i nieptacenie podatkow, mi-
mo to stworzyla dobrze zorganizowang sie¢ dystrybucji, a nawet system finansowego
wsparcia dla rodzin uwigzionych sprzedawcow gazet. W 1836 r. rzad byl zmuszony
przyzna¢ si¢ do porazki — Izba Gmin zostata poinformowana, ze $cigganie, kary finan-
sowe iwiezienia, oraz tzw. ,stemplowanie gazet”, okazaly si¢ nieskuteczne!®.
W samym Londynie prasa radykalna, nieopodatkowana, a wigc réwniez nieocenzuro-
wana miata tgcznie co najmniej dwa miliony czytelnikow.

Prasa radykalna cieszyta si¢ duza popularnoscia w epoce wiktorianskiej (okres dhu-
giego panowania krolowej Wiktorii 1837-1901), czgsto przewyzszajac sprzedanym na-
ktadem swoich ,,szanowanych” rywali. Kolejne rzady stosowaty srodki represyjne
w postaci rewizji, konfiskat i kar, ale takze obnizono optat¢ skarbowa, niekiedy o 75%,
aby uczyni¢ nieoplacalnym ,,przemyt” tego rodzaju prasy. Zatem to, co powszechnie
uznawano za kamien milowy w rozwoju wolnosci prasy, bylo wyraznie represyjne za-

rowno w zamierzeniu, jak i w efekcie w stosunku do prasy radykalnej!®*

. Nie byta ona
juz tak opiniotworcza, bowiem w latach 1836-1855 pojawily si¢ na rynku lokalne tygo-
dniki handlowe, czasopisma religijne irodzinne, ktore odciggaty czytelnikow, ale nie
zmniejszyla znaczaco swojego wptywu na klase robotnicza.

Naktady prasy radykalnej okresowo bywaty imponujace. W latach 1816-1817
»Iwopenny Trash” osiggatl rekordy czytelnictwa, pobite dopiero przez lewicowy
,Weekly Police Gazette”, ktory miat w 1836 r. naktad okoto 40 000 egzemplarzy — po-
nad dwukrotnie wigkszy niz wiodace konserwatywne tygodniki, takie jak ,,Sunday Ti-

mes” 1,,Bell’s Life” w Londynie. W 1838 r. radykalna ,,The Northern Star” osiagne¢ta

najwickszy naktad ze wszystkich gazet wydawanych poza Londynem, a w 1839 r. —

102 R, Jackson, 4 Radical Press: Intelligencers, Poor Men’s Guardians and Two-Penny Trash, "Byline
Times", 23 February 2021, https://bylinetimes.com/2021/02/23/a-radical-press-intelligencers-poor-mens-
guardians-and-two-penny-trash/ (dostgp 04.11.2024).

103 J_ Curran, J. Seaton, op. cit. s. 8.

194 Tbhidem, s. 8.
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najwickszy naktad w kraju ze wszystkich gazet poza liberalno-radykalnym ,,Weekly
Dispatch”. Z kolei naktad ,,The Northern Star” zostat pdzniej przekroczony przez rady-
kalny ,Reynolds News”, ktory na poczatku lat pigédziesigtych XIX wieku wraz
z liberalno-radykalnym ,,Lloyds Weekly” przekroczyt barier¢ 100 tys. sprzedanych eg-
zemplarzy. Biorac pod uwage, ze w analizowanym czasie populacja Anglii i Walii po-
wyzej 14 lat wynosita niewiele ponad dziesi¢¢ miliondw, to mozna stwierdzié, ze rady-
kalna prasa byla znaczaca sita, docierajacg do bardzo duzej rzeszy odbiorcow!'®.

Prasa radykalna byta wydawana i rozpowszechniana przez dziataczy politycznych
i robotniczych aktywistow, stajac si¢ waznym zrddlem informacji i politycznej organi-
zacji mas pracujacych!®®. Chociaz pojawita si¢ w okresie, gdzie najwazniejszym zro-
dlem dochodéw prasy stawata si¢ reklama, to pionierskie radykalne pisma nie mogty
liczy¢ na znaczace wsparcie reklamodawcow. Fakt ten sprawil, ze byty niezalezne za-
réwno od rzadu, jak i opozycji parlamentarnej, a ich rozwoj pokazal, Zze mozna istnie¢

na rynku dzieki innemu wsparciu finansowemu!%7,

Prase radykalng niekiedy uwaza sie za ,,platforme¢ dla rozwoju prasy popularnej”!%%,
ktéra niekiedy jest utozsamiana z tabloidami, ale takie opinie sg tylko czg¢$ciowo trafne.
Istnieja uderzajace réznice migdzy nig a dzisiejszymi tabloidami. Przede wszystkim
tabloidy znajduja si¢ w rekach biznesu, a nie dziataczy klasy robotniczej. Po drugie,
prasa radykalne zdecydowanie koncentrowala si¢ na polityce, co kontrastuje
z tabloidami preferujgcymi sensacj¢ i rozrywke. Prasa radykalna sama w sobie stanowi-
ta sitle mobilizujaca. Gazety tej grupy byly czgsto jedynym tatwo dostepnym zréodiem
informacji o tym, co dzialo si¢ poza lokalng spotecznoscig. Pomogly nie tylko przeta-
mac bierno$¢ polityczna, oparta na fatalistycznej akceptacji systemu spolecznego jako
,haturalnego” 1 ,,0patrznosciowego”, ale odegraty znaczaca role w radykalizacji rodza-
cego si¢ ruchu robotniczego. Pierwsza generacja radykalnych pism stanowita, paradok-
salnie, liberalny atak na arystokratyczny ust6j, chociaz sami wydawcy tej prasy identy-
fikowali si¢ z warstwami najubozszymi, ale w sposéb dorozumiany promowali raczej

,liberalng” reforme polityczng niz daleko idacg transformacje struktury spotecznej!'®.

105 Tbidem, s. 9.

106 S Johansson, op. cit., s. 15.

107 J. Curran, J. Seaton, op. cit., s. 6-7.

108 M. Conboy, The Press and Popular Culture, London: Sage 2002, s. 72.
109 3, Curran. J. Seaton, op. cit., s. 14-15.
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Rysunek 2.3. Strona tytutlowa tygodnika ,,Answers”
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CRICKET IN GERMANY.
trreex ishmen studying in Berlin
vy &:ﬁgck:ﬁub e tabitned
in Germiagy. i
- On . sent home an amusing
LI w:te‘;::t the event excited among
the Germaps. i
2 balls, ts, leg-guards, and battin,
acd v st oves (which, of course, ba
d) were all examined
ok 3 itched about ity
Germans swarmed around them, seeming
i that the earer they ;atﬂ:b'u eater the
assistance ing to the players;
not :;:'xﬁ'ﬁ sceived the gnl_l full in
mguh that the necessity of keeping ata
sespectable distance was seen.
o
R WILL NOT OUT ALWAYS,
e ten years endln%”with 1888 no
verdicts of **

ilful mun{cr(’;
S in coroners’ courts in Englan
rsons were committed
‘Wales, yet only 672 &
: Recto l“::én to be insane, 231 were
to death,

ont. N
inal statistics strongl,
n .ﬂgﬂm}mch is done to dcglﬂ
thout any suspicions  being

tho record of ?nown cr:'mns

n jeving that in our modern
poshal ic even more easily

" vil engineer, after

ald & Yoo aad fork for fully ten

.ged epring chicken,” bring me

‘wedge and a heavy hammer, for

| now, and am determined to sec of
this thing is made.""

——
witness for defence) : ** Are you
ted with the prisoner? "
Certainly; we onco worked together
. w And when was that?" A
i .:{ thr:e o'clock one morning
none of the other bank officials

o further questions.
lli.u‘ Alice, observes that

jer has been staringat
joorway fuil five mlnu.ln):

‘WhHaT is the article most used by a good-look-
inglass? Echo answers, “ Looking glass.”

St et

Ltz Stayer: % Why, the lamp is going out.”
Effie (tired and sleepy) : “T suppose it thinks
it's time something went out.”

fadetu

h;. I;Iow can you give such a dirty napkin as
this 2
** Bog pardon, sir ; got folded the wrong way,

sir. There, sir, how's that now ?"
et

* Cax you forgive me and love me still ? " said
the newly-made bride, * when I confess that my
teeth are axtificial ?

hank heaven!" cried the groom, as he
snatched off his wig, * now I can cool my head.”

g

“ ARE you the head waiter? " asked a hotel
patron of a pompous individual who was posing
near the dining-room.

“Well, sir, I serve in that capacity; but my
official title, if you please, is dining-room super-
intendeat.”

S St

“ PATRICK, don't you know better than to have
your pigsty so close to the house ?"
« **Au’ phy should Oi not, sor 2"

‘“It's unhealthy.”

“Be away

ay wid yer nonsinse. Sure the pig's
niver been o

day sick in his loife.
—— \

Harny: T thought you were engaged to Miss
Rosebud.”
Fraok (proudly) : *So I am.”
“Well, I saw a man kissiog ber a little

Harry:

while ago.’
Frank: * What! Who was the fellow "
Harry: " Her father.”

o

Frieson: “Young Waggles has got the laugh
turned against bimself in bis little joke against
the Blazos Fire Insurance Company.”

Flopson: * How?”

Flipson: “ He insured soo cigars, smoked
them, and then sent in a claim, on the ground
that they had been destroyed by fire.”

Flopson:  And they laughed at him, I sup.
sc? "

B Flbson's o, They Had it arrested o
charge of arson.”
T

“You have some fine ducks this morning,”
eaid a schoolmaster to a poulterer.

“Yes, sir, all fresh to.day,”

*What is the price? "

“You can take your choice, sir, I have them
at all prices."

OVER 1,300 MILES AN HOUR.

A LocoMoTIVE working under a pressure of
140 to 165 pounds to the square inch may mmors
a railway train at a velocity of Gomiles por hour.
which we are apt to think of as a wonderful

speed.

But it is slow compared with the raf
motion of the projectile from a modern :—;{
gun. Such projectile fiies at the rate of 1,3(5
miles per hour, impelled by a pressure of 35,505
to 40,000 pounds per square inch,

g

MISSED FIRE.

Tne world is fall of fatalists, It 13 an easy
and comfortable belief. Ihave been told a pecu-
liar anecdote on the subject. At a frontier post
in India the officers' mess was engaged in an
ardent discussion.

Wine had been freely partaken of, and, with
one of the strange :aﬁrices of intoxication, there
hilosophy at the bottom of the glasscs.
fahometan religion was the subject of argu.

Mussulmans ‘}ic\;xanin fate.

For them, a man's dest is written above,
the time of his death is sct, and nothing se
advance or binder it. Everyone had (something
to advance or relate in pro or con arg ent,

In answer to onelof the officers, who demanded
toknow what use and to what purpose was reason
and its controlling power if we were born with
the tag of our destiny attached, another—a new-
comer—arose and :

“ Gentlemen, what is the use of discussion ?
Make a practical test of the question. Take me
as the subject, Can a man wilfully dispose of
his life, or is the fatal moment chosen by a higher
power? Try the question on mel Who will
conduct the experiment ?”

No one answered, Then someone proposed a
wager,

“The pabject Bor & IR, atiowed

@ subject drew a pistol, showed thal
loaded, ln’d held it to his temple, Lt was

“Twenty pounds, I believe § - Who will pay if

Tose
ulled the trigger, and luckily f;
%ol P it oo 1o 8

He
foolish boaster the pistol mi

“A joke I'" cried the crowd,

The fatalist smiled, He recocked the pistol,
and with a steadyhand aimed at the clock on the
wall. He fired, and the bullet went right through
the centre of the dial.

“Apologise, now,” said he. “I have won the
bet, T always did believe in fate."

iy

AN Irish peasant, on a small ragged pony, was
floundering through a bog, when the n‘x’um’;l, i
his cfforts to push on, got one of his hoofs {nto
the stirrups. © Atrah," said the rider, * my boy,
if you are goiog o get up it is time for sae Ly
ge{dwn." 5

—_—

TANGLE: 1
o ANGL want a set of false teeth, Dr.

parlour d
e s0. Tommy ? '
Bt 00 1o\ proposo | Walls3 want to/givs iy boys aitreats bat T
do not want them to be too tender. There are
a dozen here—pick out four of the toughest.”
Che poultercr obeyed. * Here sif, you have

four of the toughest birds in my shop.”

“Thank you, sir,” faid the schoolmaster, * Il
take the other eight."

'thISh:m{n (lh‘u(gen(knl: ‘“ Well, sir, this is

e place to go LT 9

‘GEl‘_'l hllﬂ“’ (oEn." em. I'm making the best
angle : “ Will you

oo Battral o you guarantee that they will
Dr. Stumps :  Certainly Iwill. My false teeth

are s0 natural thai they actually ache."

said if bo proposed
it at bim, an' I want ter

Zrodto: https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/d/d0/Answers_1890-07-12.jpeg

U podstaw rozwoju nowych dziennikéw w okresie edwardianskim (1896-1914) le-
zaty pozytywne konsekwencje ustawy o edukacji z 1870 roku. Cho¢ masowy analfabe-
tyzm systematycznie (cho¢ nieréwnomiernie) spadat co najmniej od wczesnego okresu
wiktorianskiego, to ustanowienie ram powszechnej edukacji w szkotach podstawowych
w Anglii 1 Walii przyspieszyto walke z tym zjawiskiem i miato dalekosi¢zny wptyw na
rozwdj czytelnictwa. Od potowy XIX wieku gazety byly podstawowa lekturg brytyj-
skiej klasy robotniczej. Ustawa z 1870 r. przyczynita si¢ zatem do zwigkszenia liczby
wyksztatconych, odbiorcow kupujacych gazety!!?. Tak wiec ustawa pomogla stworzy¢
,masowego czytelnika” wiadomos$ci, dla ktérego wickszos¢ tradycyjnych gazet
z dlugimi artykutami i tre§ciami wymagajacych intelektualnego przygotowania byla

niedostepna. Masowa publiczno$¢ domagata si¢ tresci prasowych, ktore bytyby zarow-

110 Ch. Shoop-Worrall, Politics and the Mass Press in Long Edwardian Britain 1896-1914, The Uni-
versity of Sheffield 2019, s. 13.
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no zabawne, jak ipouczajace, i ktore odnosityby si¢ do aspektow zycia codziennego
spdjnych z ich wlasnymi do§wiadczeniami. Rodzita si¢ zatem koncepcja gazet reprezen-
tujacych opinie i gusta ,,zwyklych” czytelnikow. Rozne tygodniki z potowy XIX wieku,
w szczegblnos$ci prasa niedzielna, zyskaty ogromna popularno$¢ dzigki tresciom infor-
macyjnym, ktore laczyly radykalng polityke zreportazami o codziennych sensacjach
i wydarzeniach, a zwlaszcza przestepczosei!!!.

Nowe dziennikarstwo zostalo w szczegdlnosci zdefiniowane przez gazety tygo-
dniowe i wieczorne, ktore odnotowaty duza poczytno$¢ dzigki skupieniu si¢ na przy-
stepnie podawanych tre$ciach informacyjnych, co je ,,0ozywito”, odroézniato od prasy
tradycyjnej 1 oznaczalo ,historyczng zmiang” w caltej prasie brytyjskiej. Do tytulow
odnoszacych najwicksze sukcesy nalezaty m.in. ,,Tit-Bits” (zatozone w 1881 r. przez
George’a Newnesa) i ,,Answers” (rys. 2.3) — wielomilionowy tygodnik bedacy w rgkach
zatozyciela ,,The Daily Mail” Alfreda Harmswortha!!2,

Na przetomie XIX i XX wieku prasa brytyjska wkroczyla w tzw. er¢ baronow, ktora
jest postrzegana jako wprawdzie okres wolnosci od regulacji panstwowych, ale zalezno-
$ci od pogladow politycznych swoich wiascicieli. Baronowie prasowi budowali ogrom-
ne imperia prasowe i rzadzili nimi jak osobistymi lennami, w ich rekach gazety staty si¢
,maszynami propagandy”, ktorymi manipulowano w celu realizacji osobistych ambicji
politycznych!!3. Wielkie imperia prasowe tworzone przez baronéw mozna postrzegaé
w konteks$cie trzech juz wcze$niej utrwalonych trendow — wlasnosci sieciowej, rozsze-
rzajacego si¢ rynku i tendencji do monopolizowania rynku przez kilka gazet. W okresie
dominacji baronéw prasowych niektore z tych trendow jedynie nasilily si¢; w latach
1890-1920 nastgpit szybki rozwoj sieci gazet, obejmujacych gazety krajowe
iregionalne. Do roku 1921 trzej bracia Harmsworth (Northcliffe, Rothermere i Lester
Harmsworth) kontrolowali gazety o tacznym naktadzie ponad sze$ciu milionéw egzem-
plarzy — prawdopodobnie najwickszg wowczas grupe prasows w $wiecie zachodnim!!4,

W okresie migdzywojennym, wraz ze spektakularng konsolidacja sieci regional-
nych, wnowa faz¢ weszla koncentracja wilasnosci prasy. Odsetek prowincjonalnych
tytutow wieczornych kontrolowanych przez pig¢ duzych sieci wzrdst w latach 1921-
1939 z 8% do 40%; zwigkszyt si¢ takze ich udzial w prowincjonalnych tytulach poran-

nych z 12% do 44% . Moc tych sieci dodatkowo wzrosta poprzez eliminacj¢ lokalne;j

11 Tbidem, s. 14.
112 A Bingham, M. Conboy, op.cit., s. 6.
13 Tbidem, s. 37.
14 Tbidem, s. 38.
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konkurencji. W latach 1921-1937 liczba miast posiadajacych wybor gazet wieczornych
spadta z 20 do 10, natomiast miast posiadajacych przynajmniej dwie lokalne gazety
poranne z 15 do 7. Gléwnymi tworcami tempa rozwoju regionalnych sieci byli bracia
Berry, lordowie Camrose i Kemsley. Ich grupa rozrosta si¢ z czterech gazet codzien-
nych iniedzielnych w 1921 r. do dwudziestu gazet codziennych iniedzielnych
w 1939 r.115,

W analizowanym okresie nastgpit takze ogromny wzrost sprzedazy dziennikow
ogblnokrajowych, ktoére swoim nakladem po raz pierwszy przewyzszyly sprzedaz
dziennikow lokalnych. W latach 1920-1939 laczny nakiad ogolnokrajowej prasy co-
dziennej wzrost z 5,4 mln do 10,6 min, podczas gdy naktad lokalnej prasy codziennej
i tygodnika pozostawal na stosunkowo statym poziomie. Ta znaczaca ekspansja prasy
londynskiej oznaczata, ze niektdrzy wlasciciele zyskali ogromng popularnos$¢, nawet
jesli posiadali stosunkowo niewiele gazet. Dotyczylo to w szczego6lnosci lorda Beaver-
brooka, kontrolujacego ,,The Daily Express”, wiodacego popularnego dziennika konca
lat trzydziestych. Czterej baronowie prasowi/wydawniczy — lordowie Beaverbrook,
Rothermere, Camrose i Kemsley — stali si¢ dominujagcymi postaciami brytyjskiej prasy
mi¢dzywojennej. Na przyktad w 1937 r. byli wlascicielami prawie co drugiego ogélno-
krajowego i lokalnego dziennika sprzedawanego w Wielkiej Brytanii oraz co trzeciego
sprzedanego dziennika niedzielnego. Laczny naktad wszystkich ich gazet wyniost po-
nad 13 milionow!!6.

W tym samym okresie pojawila si¢ na rynku prasa laburzystowska. Ruch spoétdziel-
czy kupit w 1929 r. ,,Reynolds News”; w tym samym roku Kongres Zwigzkow Zawo-
dowych wznowit wydawanie ,,Daily Herald” w 1929 r., a w 1930 roku Partia Komuni-
styczna zatozyta ,,The Daily Worker”. Rosnaca kapitalizacja prasy doprowadzita takze
do zwigkszonego rozproszenia udziatéw. Dwie wazne gazety: ,,Daily Mirror” i ,,Sunday
Pictorial”, w potowie lat 30. XX w. nie miaty kontrolujacego je akcjonariusza. Paradok-
salnie wigc w okresie uznanym za ich dominacj¢ hegemonia magnatow prasowych nad
prasa stabta!l’,

Po zakonczeniu drugiej wojny $wiatowe]j prasa zostala praktycznie pod kontrolg
tych samych wtascicieli, a wigc Rothermere’a, Beaverbrook'a, Camrose’a, Kemsley'a,

apo 1948 r. dodatkowo Davida Astor’a. Gazety ruchu robotniczego ,,.Daily Herald”

115 Tbidem, s. 39.
116 Tbidem,.
117 Tbidem.
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i,,Reynolds News”, nadal byly przywigzane do linii redakcyjnej ustalonej przez Parti¢
Pracy. Jednak wraz z uptywem lat odchodzono od tego hierarchicznego modelu kontroli
i delegowano wigksze uprawnienia na rzecz redakcji i redaktoréw naczelnych poczat-
kowo w prasie regionalnej, a nastgpnie w prasie ogolnokrajowej. Zmiang ta symbolizo-
wato wykupienie przez Lorda Roya Herberta Thomsona imperium prasowego
Kemsley'a w 1959 roku i,,The Times” w 1967 roku''8.

Decentralizacja wladzy w prasie zachecita wiele tytutow do bardziej pluralistyczne-
go podejscia do komentarzy politycznych. Znalazto to odzwierciedlenie m.in.
w rosngcej liczbie gazet, ktére podczas kampanii wyborczych zapraszaly politykow
opozycyjnych ugrupowan do pisania artykuléw. Jednak, co trzeba podkresli¢, chociaz
tradycja politycznej (wtascicielskiej) kontroli nad prasg zanikata w latach szesédziesia-
tych XX wieku, to catkowicie nie znikneta!'®.

Generalnie prasa ogélnokrajowa po 1945 r. odzwierciedlata konsensus polityczny
w obszarach takich, jak ochrona socjalna, interwencja gospodarcza panstwa i jedno$¢
spoleczna. Stronniczo$¢ gazet zostala zlagodzona na poczatku lat 60. XX wieku, nor-
malnym zjawiskiem bylo to, ze gazety konserwatywne ostro krytykowaty rzady kon-
serwatystow. Wedhig obserwatorow prasy, w wyborach powszechnych w 1959 r. kon-
serwatysci zdobyli 49% glosow, podczas gdy udzial prasy konserwatywnej na rynku
wynosit 54%, natomiast Partia Pracy zdobyta w wyborach 44% glosow, podczas gdy
kontrolowata lub miata zwolennikow w 38% tytutach prasowych!?°. W konsekwencji
wypracowanej tradycji porozumiewania si¢ i1informowania w czasie drugiej wojny
$wiatowej, blizsza stala si¢ komunikacja migdzy prasa a spoleczenstwem. Taki schemat
wpltywow politycznych w prasie brytyjskiej utrzymywat si¢ do wyborow w 1974 r.,
ktére zdominowat ogdlnokrajowy strajk gornikow, co zaowocowato zmiang
w brytyjskiej prasie i polityce.

W latach 1974-1992 gazety staly si¢ bardziej stronnicze, a sympatie prasy ogolno-
krajowej przesunety si¢ ku politycznej prawicy. Byla to reakcja na zmiang w brytyjskiej
polityce, ale takze na umocnienie si¢ wtadzy nowego pokolenia prawicowych wlascicie-
li. W tym okresie dominujagcym wtlascicielem prasy stal si¢ Rupert Murdoch, ktérego
nowo pozyskany ,,The Sun” porzucit sympatie laburzystowskie i przejat poglady wta-

Sciciela, a nie czytelnikow (rys. 2.4.). Nawet wobec zdecydowanego zwycigstwa kon-

U118 J. Curran, J. Seaton, op. cit., s. 67.

119 Tbidem, s. 68.

120 D Butler, G. Butler, Twentieth Century British Political Facts 1900-2000, Basingstoke, Macmil-
lan, 8th edition, 2000, s. 537.
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serwatystow w 1987 r. tylko 40% czytelnikéw ,,The Sun” popierato ich poglady. Po-
dobnie, na poczatku lat 80., dzienniki ,,The Times” i,,Sunday Times” przeksztalcily si¢

w gazety thatcherowskie!?!

Rysunek 2.4. Pierwsze wydanie ,,The Sun” z 15 wrze$nia 1964 r.
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Obok R. Mardocha znaczacymi witascicielami prasowymi w tym okresie byli Victor
Matthews (,,The Daily Star”), Robert Maxweell (,,The Daily Mirror”’), Conrad Black
(,,The Daily Telegraph™), ktorzy nadawali swoim tytulom prawicowa, konserwatywna
lini¢ redakcyjng. Wyjatkami byty liberalny ,,The Guardian”, kontrolowany przez kon-
cern Scott Trust oraz ,,The Observer” — gazety centrolewicowe o matym naktadzie, kto-
re politycznie byly w opozycji do reszty prasy.

Trzeba podkresli¢, iz w okresie rzadéw premier M. Thatcher zawigzana koalicja
prasowo-rzadowa nie odzwierciedlata pogladow opinii publicznej, ktéra byta giteboko
podzielona. Prasa konserwatywna posiadata udziat w rynku wahajacy si¢ od 71% do
78%, podczas gdy torysi (Partia Konserwatywna) zdobywali w granicach 42%-44%
wyborczych glosow!?2. Po zmianie wladzy ten sojusz prasowo-rzadowy rozpadt sie,
a wlasciciele stali si¢ bardziej pragmatyczni w ksztattowaniu linii politycznej podle-
glych im tytulow. Przykladem takiego podejscia byt R. Murdoch, ktory artykulowat
i promowat poglady prawicowe, zawsze jednak byt sktonny — gdy w gre wchodzity jego

interesy gospodarcze — wycofywac si¢ 1 zawiera¢ kompromisy z wtadza labourzystow-

121 Tbidem, s. 274-275.
122 Tbidem, s. 537.
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ska. Generalnie ujmujac, magnaci prasowi cze¢sto zmieniali swoja polityczng lojalnos¢,
nie zmieniajac konserwatywnych pogladéw. Ich gazety na przetomie XX i XXI wieku
wspieraly neoliberalng ekonomig¢, wojn¢ w Iraku i Afganistanie, polityk¢ prawa
i porzadku, sprzeciwialy si¢ europejskiej polityce spotecznej, niekiedy wykazywaty
skrajng niech¢¢ do imigrantow, ale zawsze byly sklonne i§¢ na pragmatyczne ustep-

stwa!?3.

2.1.2. Regulacje rynku wydawniczego i prasowego

Druk, w kilkadziesiat lat po jego wynalezieniu, stal si¢ w Anglii przedmiotem $ci-
stego nadzoru ze strony monarchii, od poczatkow XVI wieku podejmowano regularne
proby jego kontroli. Proklamacja krola Henryka VIII z dnia 16 listopada 1538 r. wpro-
wadzala kontrole i licencjonowanie wszystkich ksiag przez Tajng Radg lub jej cztonkow
oraz zabraniala drukowania ksigzek bez pozwolenia. Wkrotce po wstapieniu na tron
w 1559 roku, krélowa Elzbieta I wydala dekret zakazujacy publikowania ksigzek, jesli
nie uzyskano odpowiedniej licencji od cenzoréw mianowanych przez Korong. Izba Pa-
piernicza, cech do ktorego nalezeli przedstawiciele branzy ksiggarskiej, angazowala si¢
w egzekwowanie nakazow krolowej, m.in. poprzez wpisywanie licencjonowanych dziet
do swojego rejestru!?,

W latach czterdziestych i pigédziesiatych XVII wieku kolejne zarzadzenia i ustawy
parlamentu probowaly postawi¢ tam¢ zalewowi broszur i gazet. W 1655 roku, owcze-
sny zarzadzajacy krajem lord — protektor Oliver Cromwell wydat rozporzadzenia doty-
czace zamknigcia wszystkich dziennikow z wyjatkiem tych, ktére uzyskaty licencje
Lorda Protektora lub jego Rady. Po przywrdceniu monarchii krél Karol I1, podobnie jak
jego poprzednicy, byl zainteresowany kontrolg prasy. W 1662 r. wydatl ustawe
o licencjonowaniu prasy, ktora nie tylko odnosita si¢ do prasy jako takiej, bowiem zna-
na byta jako ustawa drukarska inosita tytut ,,Ustawa zapobiegajaca czgstym naduzy-
ciom w drukowaniu wywrotowych, zdradliwych i nielicencjonowanych ksiazek
i broszur oraz regulujaca drukarnie i prasy drukarskie”?>. Jej przepisy dotyczace impor-
tu ksigzek, mianowania licencjodawcow oraz liczby drukarn byty bardzo restrykcyjne,

a przedstawiciele kréla mogli ingerowa¢ w proces wydawniczy poprzez zezwolenia,

123 J. Curran, J. Seaton, op. cit., s. 75.

124 M. Goff, Early English Newspapers and the Law, Gale Primary Sources,
https://www.gale.com/binaries/content/assets/gale-us-en/primary-sources/intl-gps/intl-gps-essays/full-
ghn-contextual-essays/ghn_essay 1718bnc_goff3 website.pdf (dostep 01.10.2023).

125 J. Curran, J. Seaton, op. cit., s. 3.
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kontrol¢ i poszukiwania nielicencjonowanych pras drukarskich i drukéw oraz naktadaé
surowe kary, wlacznie z wigzieniem. Izba Papiernicza ponownie byla $ci§le zaangazo-
wana w nadzorowanie tego procesu za posrednictwem swojego rejestru.

Wolnos¢ prasy w Wielkiej Brytanii to konsekwencja dtugich dziejow walki Brytyj-
czykoéw z opresyjnoscig panstwa w wielu wymiarach. Wedtug Jamesa Currana i Jeana
Seatona, do istotnych wydarzen decydujacych o uniezaleznianiu si¢ prasy brytyjskiej od
panstwa nalezato: zniesienie Sadu Izby Gwiazdzistej w 1641 r., koniec licencjonowania
drukarni i wydawnictw w 1694 r., ustawa Fox's Libel Act z 1792 r. i stopniowe uchyla-
nie w latach 18531861 tzw. ,,podatkow od wiedzy” (podatku od reklam, oplaty skar-
bowej, podatku papierowego)!?S.

Sad Izby Gwiazdzistej byt instrumentem absolutnej wiladzy krola w walce
z oponentami politycznymi, ale tez stuzyt regulowaniu druku, stad jego zniesienie przez
Dhtugi Parlament w 1641 r. stanowito wazny krok w poszerzaniu swobdd politycznych.
Likwidacja Izby na krétko uwolnita handel ksigzkami i doprowadzita do szybkiego
wzrostu druku gazetek (newsbooks). Zniesienie ustawy drukarskiej, ktora nie byta rygo-
rystycznie egzekwowana przez rzad, nastepowato dwuetapowo. W 1679 r. jej moc catl-
kowicie wygasta, zostala wznowiona w 1685 r. na okres siedmiu lat po wstapieniu na
tron kréla Jakuba II, aby ulec catkowitej likwidacji w maju 1695 roku. Obrét ksigzkami
stat si¢ ponownie wolny od koncesji, a efektem podobnym jak przy likwidacji Izby
Gwiazdzistej, byl wzrost liczby gazet. Wsrod nowych tytutow, ktore ukazaty si¢ w roku
1695, znalazly sie ,,Post Boy” i ,,Flying Post”, ktore przetrwaty wiele lat'?’,

Po likwidacji ustawy drukarskiej rzad poszukiwat innych sposoboéw kontrolowania
prasy. Jedna z metod byla presja finansowa poprzez naktadanie podatkow. Pierwszy
podatek od gazet zostal natozony na mocy ustawy znaczkowej (Stamp Act) z 1712 r.
Wysoko$¢ podatku zalezal od rozmiaru gazety lub broszury i liczby stron, ale tez nato-
zono dodatkowy podatek od papieru i od reklam prasowych, ktore byty znaczacym zro-
ditem dochodow). Wiekszos$¢ gazet przetrwatla, ale niektore, w tym ,,Observator” (ktory
zaczeto wydawaé w 1702 1) i ,,Medley”, zostaly zmuszone do zamkniecia!2®.

Ustawa o zniestawieniach z 1792 roku (Libel Act), nazywana tez od nazwiska ini-
cjatora Fox ' Libel Act, dawata prawo tawom przysiegltym, a nie s¢dziom, do decydowa-

nia, co jest zniestawieniem i czy oskarzony jest winny takiego czynu. Przepisy karne

126 Tbidem, 3.
127 M. Goff, Early English Newspapers and the Law, op. cit. s. 2
128 Tbidem, s. 3.
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dotyczace zniestawienia zostata uchylone ustawg o koronerach i wymiarze sprawiedli-
wosci z 2009 r.

W przypadku tzw. ,,podatkow od wiedzy” waznym momentem bylo zniesienie cta
na papier w 1861 r., co oznaczato likwidacje ograniczen w produkcji i sprzedazy gazet.
Rownie wazna byta wzgledna powsciagliwos$¢ rzadu, ktory nie probowat wykorzysty-
wac istniejacych przepisow dotyczacych zniestawienia jako instrumentu cenzury.
W latach sze$édziesigtych XIX wieku rzady brytyjskie zdaly sobie sprawe, ze prasa
codzienna i tygodniowa nie stanowi juz zagrozenia dla porzadku spotecznego. Gazety
osiggnety znaczny poziom technicznego iredakcyjnego zorganizowania: zawieraty
cztery lub osiem stron w kazdym numerze, a wiele z nich miato format gazetowy, co
oznaczato, ze mozna byto utozy¢ i wydrukowaé sze$¢ lub siedem kolumn ciasno spa-
kowanego tekstu. Podczas gdy wigkszo$¢ gazet prowincjonalnych ukazywala si¢ co
tydzien, gazety londynskie w wigkszo$ci ukazywaly sie codziennie!%.

Niektorzy analitycy twierdza, ze wolno$¢ prasy stata si¢ faktem dopiero pod koniec
tych reform, jednak na ogét przebija si¢ poglad, Ze niezalezno$¢ prasa brytyjska uzyska-
ta w potowie XIX wieku!3?. Istotnie, w drugiej potowie XVIII wieku i na poczatku XIX
wieku czg$¢ prasy komercyjnej stata si¢ bardziej niezalezna politycznie, czg¢sciowo

w wyniku rozwoju reklamy!!

. Wplywy z reklam zmniejszaty zalezno$¢ prasy od dota-
cji politycznych, zwlaszcza niejawnych pienigdzy rzadowych. Ostatnig angielska gaze-
ta, ktora otrzymata tajng dotacje rzadowa w 1840 roku byl ,,Observer”!32. Pienigdze
z reklam zwigkszaly bezpieczenstwo zatrudnienia dziennikarzy, stanowily fundusz na
gromadzenie wilasnych wiadomosci, dzigki czemu gazety staly si¢ mniej zalezne od
oficjalnych zrodet.

Jednak z faktu, Ze prasa stata si¢ bardziej komercyjna nie wynikato, Ze przeksztatci-
ta si¢ automatycznie w ,,niezalezng czwarta wtadz¢”. Przeciwnie, rozwdj nowoczesnych
partii politycznych poczawszy od lat szes¢dziesiatych XIX wieku sprzyjal przenikaniu
si¢ polityki partyjnej i dziennikarstwa komercyjnego, bowiem wielu wtascicieli tytutow
prasowych w okresie wiktorianskim i w I potowie XX wieku bylo cztonkami parlamen-
tu, a niektore gazety ogdlnokrajowe byty dotowane z funduszy partii az do konca XX
wieku. Mozna wigc méwic¢ o niezalezno$ci od panstwa, a nie od wplywdéw politycz-

nych. Przyjmuje si¢, ze od poczatku XX wieku prasa brytyjska byta wolna od regulacji

129 B, King, British Newspapers 1860-1900, British Library Newspapers. Detroit: Gale, 2007, s. 2.
130 J. Curran, J. Seaton, op. cit., s. 3.

31 Tbidem, s. 6.

132 Ibidem.
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panstwowych, bowiem usuni¢to systemy jej licencjonowania i ucigzliwego opodatko-
wania. Przez nastgpne stulecie, z wyjatkiem krotkich okresdw wojny, prasa nie podlega-
ta zadnej formie ingerencji rzadowych.

W Wielkiej Brytanii media drukowane zasadniczo podlegaja samoregulacji. Nie ist-
nieje ustawowy organ prasowy rozpatrujacy skargi i zazalenia, ani wymog, aby dzien-
nikarze byli zarejestrowani lub przynalezeli do jakiego$ konkretnego stowarzyszenia.
Przez wiele lat istniat jedynie organ powolany przez samych wydawcéw gazet — Komi-
sja ds. skarg prasowych (Press Complaints Commission — PCC)!3. Taka sytuacja byta
1jest istotnym powodem, dla ktérego od ponad 70 lat opinia publiczna wyraza obawy
dotyczace standardow prasowych w Wielkiej Brytanii. Jak sygnalizowano wcze$niej,
duza koncentracja wlasnosci prasy przez kilka podmiotéw niepokoita instytucje spote-
czenstwa obywatelskiego, ktore wskazywaty na zagrozenia wigzace si¢ z monopolem,
ale tez zwracato uwage na nadmierne upolitycznienie, wykorzystywanie prasy do bru-
talnych atakow, niekiedy do znecania si¢ nad jednostkami'34,

Nalezy podkresli¢, ze Wielka Brytania, podobnie jak przewazajaca wigkszos$¢ kra-
jow demokratycznych, bedac jednoczesnie jeszcze cztonkiem UE, przyjeta do swojego
prawodawstwa — ustawa o prawach cztowieka z 1998 r. — Europejska Konwencj¢ Praw
Cztowieka (EKPC) i natozyla na s¢dziow obowigzek kierowania si¢ jej zapisami oraz
rozstrzygni¢gciami Europejskiego Trybunatu Praw Cztowieka. Sedziowie brytyjscy sa
uprawnieni do interpretacji tego prawa. Dwa artykuly EKPC sg szczegélnie wazne
w odniesieniu do medidéw i dziennikarstwa, a mianowicie art. 8 ,,Prawo do poszanowa-
nia zycia prywatnego irodzinnego” oraz art. 10 ,,Prawo do wolno$ci wyrazania opi-

nii”!3,

EKPC nie jest powigzana z czlonkostwem w Unii Europejskie, tylko
z systemem Rady Europy. stad wyjscie Wielkiej Brytanii z tej pierwszej organizacji nie
oznacza rezygnacji z Konwencji. Niemniej jednak, niektore prawicowe gazety krajowe
1 konserwatywni parlamentarzysci od dawna wzywaja Wielka Brytani¢ do wycofania
si¢ z EKPC i zastgpienia jg ,,brytyjska karta praw”. Kolejne rzady konserwatywne obie-

cywaly podjecie dziatan w tej kwestii, ale u Zrédet brytyjskiego krytycyzmu wobec

133 Media Regulation in The United Kingdom, Article 19 Global Campaign for Free Expression,
www.article19.org/data/files/pdfs/publications/uk-media-regulation.pdf (dostep 16.10.2023).

134 H, Tomlinson, The New UK Model of Press Regulation, Media Policy Brief 12, LSE Media Policy
Projects, March 2014, s.7.

135 Art. 8 i art. 10, Europejska Konwencja Praw Czlowieka. Po nowelizacji przez Protokot nr 11, 14
i 15 z Protokotem nr 1 oraz Protokotami nr 4, 6, 7, 12, 13 i 16, Europejski Trybunat Praw Cztowieka,
Strasburg 2021.
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EKPC nie lezaly wspomniane artykuty odnoszace si¢ bezposrednio do wolnosci wyra-
zania opinii, a posrednio do funkcjonowania mediow!3®.

Od czasu wprowadzenia prawodawstwa dotyczacego ochrony praw cztowieka se-
dziowie w Wielkiej Brytanii interpretujg art. 8 EKPC, ktory chroni prawo do poszano-
wania prywatno$ci izycia rodzinnego, najczgsciej] w sposOb ograniczajacy swobode
dziennikarzy i organizacji medialnych do publikowania materialdow naruszajacych to
prawo, jezeli za publikacja nie przemawia nadrze¢dny interes publiczny. W takich przy-
padkach powodowie moga ubiegac si¢ o nakazy, ktore uniemozliwiaja publikacje dane-
go materialu oraz tak zwane ,,supernakazy”, ktore zabraniajg rowniez publikacji faktu
istnienia nakazu (w sytuacjach, gdy moze to spowodowac¢ powodowaé spekulacje me-
diow i komentarze publiczne mogace podwazac czyje$ uzasadnione prawo do prywat-
nosci)'¥’.

Szczegdtowe regulacje dotyczace tresci medialnych w Wielkiej Brytanii opieraja si¢
przede wszystkim na kodeksach postepowania, opracowanych przez rézne organy, ktore
sa catkowicie lub w duzej mierze niezalezne, zwykle po szerokich konsultacjach spo-
tecznych. W niektorych przypadkach kodeksy postepowania zostaly opracowane przez
organy posiadajace ustawowe uprawnienia wobec mediow, podczas gdy w innych wia-
$ciwe organy zostaly powolane przez media lub samych dziennikarzy.

Po I wojnie $wiatowej powotano szereg komisji, ktorych zadaniem bylo okreslenie
zakresu odpowiedzialno$ci prasy. Nalezaly do nich Krélewskie Komisje ds. Prasy
(Royal Commissions on the Press — RCP) odpowiednio w 1949, 1962 i 1977 roku. Po-
nadto powotano dwa tzw. Komitety Calcutta, okres$lane tak od nazwiska przewodnicza-
cego Davida Callcutta (1990, 1993)!38 oraz w 2011 roku ustanowiono komisje docho-
dzeniowa pod przewodnictwem lorda Justice’a Levesona pod nazwa Leveson Inquiry
into the Culture, Practices and Ethics of the Press in 2011 (,,Dochodzenie Levesona
w sprawie kultury, praktyk i etyki prasy w 2011 r.”)!3°,

W 1949 r. Krélewska Komisj¢ ds. Prasy miata zbada¢ rosnaca koncentracje wtasno-
$ci gazet i czasopism oraz kwesti¢ wolno$ci wyrazania opinii za posrednictwem prasy.

Paradoksalnie, komisja przyjela za oczywisto§¢ pelng wladz¢ wlascicieli mediow

136 Media Influence Matrix. United Kingdom, s. 11.
https://cmds.ceu.edu/sites/cmces.ceu.hu/files/attachment/basicpage/1929/ukmediainfluencematrixmethodol
ogy.pdf (dostep 23.06.2024).

137 Tbidem, s. 11.

138 B. Ogbebor, British Media Coverage of the Press Reform Debate Journalists Reporting Journal-
ism, Palgrave Macmillan 2020, s. 40.

139 Media Influence Matrix. United Kingdom, op. cit., s. 28.

62



w zakresie ustalania polityki redakcyjnej!*’. Stwierdzono, ze wlasciciele mediow decy-
duja o polityce redakcyjnej wedlug swojego uznania, w oparciu o zasade, ze maja pra-
wo chroni¢ swoje inwestycje finansowe w branzy wysokiego ryzyka, jaka jest prasa.

Stanowisko Krolewskiej Komisji Prasowej z 1962 r. odbiegato do wczesniejszego,
bowiem przez kilkanascie lat kontrola kilku magnatow medialnych nad catym rynkiem
prasy wzrosta, a trzej czotowi wlasciciele prasy codziennej panowali nad 89% rynku.
Komisja przyznata, ze byly to oczywiste oznaki koncentracji wtasnosci mediow, wyka-
zujac jednoczes$nie swoja bezradno$¢ wobec problemu stwierdzeniem, ze ,,nie ma ak-
ceptowalnej legislacyjnej ani fiskalnej metody kontrolowania podmiotéw gospodar-
czych w celu zapewnienia dywersyfikacji gazet”'*!. Rowniez Krolewska Komisja Pra-
sowa z 1977 r. bardzo mocno potepita rosnaca tendencje do koncentracji medidow oce-
niajac ja jako bezprecedensowg. Komisja uznala, ze wolna prasa nie jest synonimem
niezaleznych wydawcow gazet, ktorzy decyduja o polityce wydawniczej bez ograni-
czen, przy barku nalezytego poszanowania dobra spoleczenstwa!+?,

Pomimo tych krytycznych opinii koncentracja wlasnosci prasy w Wielkiej Brytanii
utrzymywala si¢ w dalszym ciggu na wysokim poziomie w poréwnaniu z innymi kra-
jami europejskimi. Zadna z trzech komisji nie uporata si¢ z dziataniami monopolowymi
wydawcow. Porazke te przypisuje si¢ strachowi politykdw przed prasa, a ponadto kaz-
dym probom rozwigzania tego problemu towarzyszyt gwattowny sprzeciw wydawcow.
Za kazdym razem prasa starala si¢ zazegna grozb¢ stworzenia przez ustawodawcow
systemu regulacyjnego, ktory bylby odpowiedzialny przed Parlamentem, oferujac zmo-
dyfikowany system samoregulacji.

W 1991 r., w odpowiedzi na pierwszy raport Komisji Calcutta i wobec rysujacej si¢
mozliwo$ci ustanowienia przez parlament systemu regulacji mediow drukowanych,
sama prasa powotata Komisje ds. skarg prasowych (Press Complaints Commission —
PCC) — organ zajmujacy si¢ skargami, nieposiadajacy uprawnien dochodzeniowych ani
wykonawczych, catkowicie finansowany i kontrolowane przez sektor wydawniczy. Be-
dac niejako s¢dzig w swoich sprawach Komisja nie mogla spelni¢ oczekiwan spotecz-
nych. Potwierdzita to w swoim drugim raporcie z 1993 r. Komisja Calcutta stwierdza-
jac, ze PCC ,nie jest. skutecznym organem regulacyjnym prasy (...) jest to w istocie

organ utworzony przez sektor prasowy, finansowany przez sektor, zdominowany przez

140 B, Ogbebor, op. cit., s. 41.

141 C. Frost, Journalism ethics and regulation (2nd ed.). Essex: Pearson Education Limited 2007, s.
215..

142 J. Curran, J. Seaton, op. cit., s. 319.
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niego 1 stosujacy kodeks postepowania opracowany przez sektor, ktory jest dla niego
zbyt korzystny”!43,

Podobng ocen¢ PCC sformutowata komisja dochodzeniowa Davida Levesona.
Sledztwo tej komisji wszczeto w potowie 2011 r. w odpowiedzi na oburzenie opinii
publicznej wywotane skandalami zwigzanymi z wlamaniami do prywatnych telefonow
przez dziennikarzy. Po raz pierwszy ujawniono tego rodzaju proceder, kiedy w 2007 r.
Clive Goodman, redaktor niedzielnego tabloidu ,,The News of the World”, zostat aresz-
towany 1 osadzony w wiezieniu za wlamanie do poczty glosowej cztonkéw rodziny kro-
lewskiej. Po raz kolejny w lipcu 2011 r. dziennik ,,The Guardian” ujawnit, ze w 2002 r.
dziennikarze ,,News of the World”, wspolpracujacy z prywatnym detektywem, wltamali
si¢ do poczty glosowej uczennicy Milly Dowler, ktéra zostata uprowadzona
i zamordowana, oraz odstuchali wiadomosci glosowe pozostawione przez jej rodzicow.
Historia zdominowata nagléwki wiadomosci 1 wywotata falg¢ spotecznego oburzenia,
ktérej politycy, organy regulacyjne, policja i redaktorzy wiadomosci nie mogli zigno-
rowac¢ ani zbagatelizowa¢!#,

Przestuchania w ramach dochodzenia Levesona trwaly dziewi¢¢ miesigey, za$ ra-
port zostat opublikowany w listopadzie 2012 r. Jego gldownym efektem byto szereg za-
lecen dotyczacych wprowadzenia nowego systemu regulacji prasy, ktéry mial zastapi¢
PCC!*, W raporcie jednoznacznie stwierdzono, ze PCC poniosta porazke i potrzebne
jest powolanie nowego organu regulujacego odpowiedzialno$¢ prasy. Zasadniczy pro-
blem polegat na tym, ze PCC mimo Ze przedstawiata si¢ jako organ regulacyjny i tym
samym wywolywala duze oczekiwania, w rzeczywisto$ci nim nie byta. Ograniczata si¢
do rozpatrywania skarg, miata braki strukturalne i organizacyjne, a co najistotniejsze
brakowato jej niezaleznosci. Jej cztonkowie w catosci reprezentowali branze, ktdra kon-
trolowata finanse i wyznaczanie przewodniczacego PCC!46. W praktyce ,,PCC okazata
si¢ zgodna z interesami prasy, skutecznie bronigc swoich interesow (....) Kiedy rzeczy-

wiscie zbadala gtoéwne kwestie, starala si¢ zapobiec lub zminimalizowa¢ krytyke pra-

sy”147.

93 Media Influence Matrix. United Kingdom, op. cit., s. 28.

144 Tbidem, s. 16.

5 An Inquiry Into The Culture, Practices and Ethics of The Press. Executive Summary, The Right
Honourable Lord Justice Leveson Presented to Parliament pursuant to Section 26 of the Inquiries Act
2005, Ordered by the House of Commons to be printed on 29 November 2012, s. 32-46.
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Przez okres trwania dochodzenia prasa stanowczo sprzeciwiata si¢ ,,przekraczaniu
Rubikonu” przez Parlament i uchwalaniu przepisow, ktore ustanowityby ustawowy sys-
tem regulacji prasy. Nie zgadzano si¢ rowniez na porozumienie, w ramach ktoérego pra-
sa ustanowilaby wlasny organ regulacyjny, ktérego niezalezno$¢ miatby monitorowaé
inny organ ustanowiony na mocy ustawy. Publicys$ci krytyczni wobec ustalen raportu
podnosili argument, Ze ustawag nie wolno regulowac prasy, chociaz w Wielkiej Brytanii
nie byto zadnych konstytucyjnych barier utrudniajacych przyjecie takiego rozwigzania.
Paradoksalnie, chociaz jedyng prawdziwg gwarancja prawng wolno$ci stowa w Wielkiej
Brytanii jest ustawa o prawach cztowieka z 1998 r., ktora legitymizowata w prawie bry-
tyjskim Europejska Konwencj¢ Praw Cztowieka, to niektore tytuly, jak ,, The Daily Ma-
iI” czy ,,The Daily Telegraph” prowadzity najintensywniejsza kampani¢ na rzecz uchy-
lenia brytyjskiej ustawy i wystapienia Wielkiej Brytanii z EKPC!#8

Komisja i dochodzenie D. Levesona zostalo opisane jako ,,najbardziej skoncentro-
wane spojrzenie na prase”, jakiego kiedykolwiek dos§wiadczyta Wielka Brytania!4?. Ra-
port, jak juz podkreslono, zawieral propozycje przysztych regulacji prasowych. Nowy
system nazwano niezalezng samoregulacja, a jego istot¢ miat stanowi¢ organ regulacyj-
ny, ktéry powinien czuwaé nad wysokimi standardami dziennikarstwa i chroni¢ prawa
jednostki. W nastepstwie propozycji lorda Justice Levesona, PCC zakonczyta dziatal-
no$¢ w dniu 8 wrzesnia 2014 r., a w jej miejsce powstala Niezalezna Organizacja ds.
Standardow Prasowych (Independent Press Standards Organisation — IPSO), ktora
okresla siebie jako ,niezalezny organ regulacyjny gazet ibranzy magazynowej
w Wielkiej Brytanii”. Do 2015 r. wIPSO zarejestrowalo si¢ ponad 1500 gazet
i czasopism, a do 2020 r. — 2600'°,

Jednak cze$¢ medioznawcoéw argumentowata, ze IPSO niewiele sie rozni od swoje-
go poprzednika PCC pod wzgledem egzekwowania odpowiedzialno$ci prasy.
W konsekwencji, rok pozniej ustanowiono Krolewskg Karte Samoregulacji Prasy (Roy-
al Charter on Self-regulation of the Press), co do ktorej konsensus zawarty trzy gtéwne
partie polityczne, organizacja Hacked Off, reprezentujaca ofiary naduzy¢ prasy oraz

151 Ostateczna wersja Karty Krolewskiej zostata opublikowana 11

przedstawiciele prasy
pazdziernika 2013 r. i zatwierdzona przez Tajng Radg¢. IPSO odmowito podpisania Kro-

lewskiej Karty Regulacji Prasy, poniewaz opierata si¢ ona na ustawie, a wedtug IPSO

18 Media Influence Matrix. United Kingdom, op. cit., s. 29.
149 B, Ogbebor, op. cit., s. 44.
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organ regulacyjny prasy posiadajacy jakakolwiek forme legitymizacji ustawowej utrud-
nia wydawanie licencji prasie. W dniu 25 pazdziernika 2016 r. powstal Niezalezny Mo-
nitor Prasy (Independent Monitor for the Press — IMPRESS), ktory stat si¢ pierwszym
organem regulacyjnym prasy. Jednak zadna z gazet tzw. glownego nurtu, nawet dzien-
nik ,,The Guardian”, ktory wspierat ustanowienie Krolewskiej Karty Regulacji Prasy,
nie podpisata si¢ pod IMPRESS. Chociaz mozna argumentowaé, ze walka o reforme
prasy osiagneta pewne regulacyjne podstawy, to decyzja rzadu o odlozeniu dalszych
dziatan, pokazuje trudno$¢ w przeprowadzeniu skutecznych reform mediow poprzez
interwencje wiladzy'*2.

Opisane wyzej dzialania i inicjatywy wskazuja, ze wprawdzie rzad brytyjski i prasa
sa zainteresowane reformg mediow, to jednak kolejne odrzucanie daleko idacych pro-
pozycji regulacji jest jedynym rezultatem dotychczasowych wysitkdw. Ocenia sig, Ze
jest to wynik wzajemnych, specyficznych relacji migdzy mediami a decydentami poli-
tycznymi, czyli sytuacji, w ktorej oddaje si¢ polityczne przyshugi w zamian za dobre
relacje z prasa. W przypadku prob reformowania prasy przez wtadze zawsze dochodzito
do napig¢ migdzy obiema stronami. Dyskusjom towarzyszy nierozstrzygalny, jak do-
tychczas, dylemat czy stworzy¢ bardziej rygorystyczne regulacje, aby konsekwentnie
egzekwowaé odpowiedzialno$¢ prasy, czy tez zaniechaé dalszych reform w interesie
wolnej prasy, ktora bedzie rozliczata wtadze.

Wszelkie proby regulacji ustawowych spotykaja si¢ z oporem prasy, ktora jest nie-
chetna takim rozwigzaniom. Tego rodzaju nastawienie prasy byto widoczne przez dzie-
sieciolecia we wszelkich debatach medialnych, poczawszy od pierwszej Krolewskiej
Komisji ds. Prasy z 1949 r., askonczywszy na dochodzeniu D. Levesona w latach
2011-2012. Odpowiedzig prasy na inicjatywy rzadowe bylo tworzenie nowych organow

samoregulacyjnych, ktérym nie udato si¢ spetni¢ roli, jakg im przypisywano.

2.2. Charakterystyka brytyjskiego rynku prasowego

Wielka Brytania, by¢ moze bardziej niz wigkszo$¢ krajow zachodnich, ma pras¢ za-
angazowang politycznie, a nawet partyjng. Tresci wykraczaja poza tradycyjne, nawet

kontrowersyjne opinie oraz ,,normalne” promowanie linii redakcyjnej gazety. Czotowy

152 Tbidem, s. 48.
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historyk prasy brytyjskiej Stephen Koss okresla powojenny okres rozwoju prasy jako
apoteoze dziennikarstwa politycznego!>?.

W ciggu ostatnich kilku dekad polityczne opinie coraz czg$ciej wypieraly fakty
1 komentarze, w niektorych kwestiach wiele gazet brytyjskich nawet nie udaje obiek-
tywnosci. Rola tabloidéw w Wielkiej Brytanii jest nie do przecenienia. Zapewne Zzaden
kraj nie charakteryzuje si¢ kulturg prasowa zdominowana w takim stopniu przez tabloi-
dy jak Wielka Brytania. Przecigtny Brytyjczyk czyta wigcej gazet niz jakikolwiek oby-
watele innego kraju, api¢¢ gtownych tytutow tabloidowych dociera do okoto 85%
wszystkich czytelnikow!>4,

Dobrym barometrem politycznego zaangazowania brytyjskich dziennikow byt
(i nadal pozostaje) stosunek do Unii Europejskiej i do Brexitu. Z wyjatkiem neutralne-
go, bezptatnie dystrybuowanego dziennika ,,Metro”, pozostale tytuly zajmowaly w tej
kwestii okreslone stanowisko polityczne, nie kryjac si¢ z partyjnymi afiliacjami, co po-

kazano w tabeli 2.1.

Tabela 2.1. Brytyjskie dzienniki w 2016 r. wedlug politycznej orientacji/partyjnej afilia-
cji i stosunku do UE w 2016 1.

Dziennik Polityczna orientacja/partyjna afiliacja Stosunek do UE

The Sun Centroprawicowa/Konserwatysci Wyjscie
The Daily Mail Centroprawicowa/Konserwatysci Wyjscie
Metro Centrowa Neutralny
London Evening Centroprawicowa Pozosta¢
Standard

The Daily Mirror Centrolewicowa/Partia Pracy Pozosta¢
The Daily Telegraph | Centroprawicowa/Konserwatysci Wyjscie
The Daily Star Centroprawicowa/bez afiliacji Wyjscie
The Daily Express Centro-ultraprawicowa/Konserwatysci, UKIP Wyjscie
The Times Centrowa Pozosta¢
The "I" Centrolewicowa/Partia Pracy/Liberalni Demokraci | Pozosta¢
The Financial Times | Centrowa Pozosta¢
The Guardian Centrolewicowa/Partia Pracy/Liberalni Demokraci | Pozosta¢

Zrodto: F. Rawlinson, How Press Propaganda Paved The Way to Brexit, Springer Nature Switzerland
AG 2019, s. 65.

153 S, Koss, The Rise and Fall of the Political Press in Britain, vol. 2, London, Hamish Hamilton,
1984, s. 4.
154 S, Hinde, op.cit. s. 81.
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Z drugiej strony polityczno$¢ gazet nie wyklucza ich pragmatyzmu. Na rynku bry-
tyjskim przez lata uksztattowat si¢ nowy typ wlasciciela prasowego, ktory jest przede
wszystkim biznesmenem, nastawionym na sprzedaz, a nie na stluzbe okreslonej partii
czy ideologii. Cztowiekiem, ktory uosabial to pragmatyczne, niedoktrynerskie podej-
$cie, zdaniem wielu ekspertow, jest Rupert Murdoch, ktérego gazety ,,zar6wno
w Wielkiej Brytanii, jak i gdzie indziej, przeskakiwatly jesli chodzi o przekonania, od
jednej partii do drugiej z powodéw rzadko wyrazanych, ale wyraznie bardziej komer-
cyjnych niz ideologicznych™!>3,

Prasa brytyjska ma szczegdlne, zazyle relacje ze spoteczenstwem. Jego instytucje
1 kultura historycznie ksztaltowaty rodzaj wydawanych gazet, a co wigcej istnieje silna
korelacja pomigdzy czytelnictwem prasy a przynaleznos$ciag do okreslonej klasy spo-

156 Ogolnokrajowe dzienniki byty i wcigz pozostajg gleboko podzielone wedlug

tecznej
linii klasowych, z rozgraniczaniem na pras¢ wysokiego rynku (ekskluzywna) lub opi-
niotworczg (broadsheets), sredniego rynku (middle-market) i dzienniki popularne, jak

sie czesto okresla tabloidy!>’

. Generalnie wigc brytyjski rynek prasowy mozna podzieli¢
na dwie czgsci: pras¢ wysokiej jakosci, opiniotworcza (np. ,,The Guardian” i,,The Ti-
mes”), oraz tabloidy, ktore — ujmujac najogdlniej — charakteryzuja si¢ pogonia za sensa-
cja iprzyciagaja wzrok spektakularnymi tytutami artykutéw!>8. Nalezy wszak podkre-
$li¢, ze tabloidy, okreslane bardzo czesto jako ,,prasa popularna” sg réwniez opinio-
tworcze w tym sensie, ze wywieraja na opinii publicznej okre§lone reakcje 1 postawy.
Tabloidy niekiedy sa dzielone na grupe zywiaca si¢ sensacja, skierowang do rynku ma-
sowego, okreslane jako ,.czerwone nagtowki” (red tops), takie jak ,,The Sun” i, The
Daily Mirror”, oraz gazety ,,$redniego rynku”, jak ,,.Daily Express” i ,,The Daily Mail”.
Z politycznego punktu widzenia kazda z wymienionych grup jest zdominowana
przez prawicowe tytuly, a dominacja ta w perspektywie historycznej jedynie si¢ zwigk-
szata. Rynek jako cato$¢ jest opanowany w duzej mierze przez dwa tytuly, ktore
w ciggu ostatniej dekady niezmiennie stanowily nieco ponad polowg catkowitego na-
ktadu dziennego w kraju: ,,The Sun” i, The Daily Mail” — oba z wyraznym przechylem

prawicowym. W prasie tabloidowej dominowat ,,The Sun”, ktérego naklad w ciaggu

155 J. Curran, J. Seaton, op. cit., s. 66.

156 K. Williams, Read All About It. A history of the British Newspaper, Routledge Abigon Oxon, 2010,
s. 9.

157 Ibidem.

158 F. Foos, D. Bischof, op.cit., s. 23.
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ostatniej dekady wynosit 50—-60% rynku prasy codziennej. W grupie gazet tzw. Srednie-
go rynku jedynym rywalem centroprawicowego ,,The Daily Mail” jest ultraprawicowy
,,The Daily Express”!>°,

Wigkszo$¢ gazet opiniotworczych na przestrzeni dwoch ostatnich dwoch dekad
zmienita swoj dotychczasowy wigkszy rozmiar przechodzac na mniejszy — format kom-
paktowy, a wigc przyjeta te same gabaryty co tabloidy. Jako pierwsze zrobily to ,,The
Independent” i,,The Times”. We wrzesniu 2005 r. ,,The Guardian” zmienit swoj format
na tzw. ,,berlinski”, nieco wigkszy od kompaktu, a wkrotce w jego $lady poszedt nie-
dzielny ,,The Observer”. Zaréwno ,,The Guardian”, jak i,,The Observer” uzywaja od
stycznie 2018 r. rozmiaru tabloidu, ale pomimo tych zmian sg nadal uwazane za prase
jako$ciowa (opiniotworcza).

W Wielkiej Brytanii w latach 2007-20017 wydawano przynajmniej 10 dziennikow

2

ogo6lnokrajowych (w niektérych latach 12-13). Przy czym dziennik ,,i” ukazal sie¢
w 2010 roku jako gazeta siostrzana ,,The Independent”, a pdzniej zostal sprzedany in-
nym grupom wydawniczym. ,,The Independent” zaprzestat wydawania drukowanych
wersji jeszcze przed referendum europejskim, w marcu 2016 r., stajac sie gazetg do-
stepng wylgcznie w Internecie'®. Dzienniki ogdlnokrajowe ukazujg sie codziennie
z wyjatkiem niedziel i 25 grudnia.

W drugiej dekadzie XXI wieku naktad papierowych dziennikow drastycznie spadat.
W tabeli 2.2. porownano pod tym wzglgdem cztery lata istotne z punktu widzenia pro-
blematyki pracy: rok 2015 — przed referendum europejskim, rok referendalny — 2016

oraz rok 2018 po referendum i 2020 po Brexicie (oficjalnie Wielka Brytania opuscila

UE 31 stycznia 2020 r.).

Tabela 2.2. Wysokos¢ papierowych naktadow ogolnokrajowych dziennikéw brytyjskich

w wybranych latach
Dziennik Sredni dzienny naklad Udzial Zmiana
w rynku w
2015 2016 2018 2020% 2020 s;?,s;(l)lfsu
Sun 1,856,790 1,787,096 1,403,779 1,250,634 18,1% -33%
Daily Mail 1,657,706 1,589,471 1,343,142 1,169,241 16,9% -30%
Metro** 1,340,152 1,348,033 1,475,372 1,426,535 20,7% +6,4%

159 Media Influence Matrix. United Kingdom, op.cit., s. 106.

160 T, Lavender, L. Wilkinson, G. Ramsay, S. Stouli, S. Adshead, Y. Shen Chan, Research into recent
dynamics of the press sector in the UK and globally, Plum London May 2020, s. 22.
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London** 877,532 898,407 888,017 798,168 11,7% -9%
Evening Stan-

dard

Daily Mirror 878,527 809,147 583,192 451,466 6,5% -49%
Times 394,910 404,155 415,577 368,929 5,3% - 6,5%
Daily Tele- 489,459 472,033 359,110 360,345 5,.2% -26%
graph

Daily Star 411,725 470,369 391,998 277,237 4% -33%
Daily Express 457,914 408,700 364,721 296,079 4,3% -35%
i 280,351 271,859 257,223 217,182 3,1% -23%
Financial Ti- 219,444 198,237 189,579 157,982 2,3% -28%
mes

Guardian 185,429 164,163 152,714 132,341 1,9% -29%
Ogolem 9,049,939 8,821,670 7,824,424 6,906,139 100% -24%

* Podano naktad do 2020 r., poniewaz w nast¢gpnych latach cztery dzienniki: ,,The Guardian”, ,,The Sun”,
»The Daily Telegraph” i ,,The Times” przestaly przekazywa¢ informacje o swoim naktadzie do Audit
Bureau of Circulation.

*% “Metro” i "London Evening Standard” to gazety bezptatne.
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie raportoéw Audit Bureau of Circulation 2015-2020.

Spadki w naktadach dziennikow byty o wiele wigksze w nastepnych latach 2021-
2023. Na przyklad ,,Metro”, ktore w pierwszych miesigcach 2023 r. zajmowato pierw-
sze miejsce znakladem dziennym okolo 950 tys. egzemplarzy, odnotowato spadek
w stosunku do 2015 r. 069%. Spadek naktadu ,,The Daily Mirror” w2023 r.
w stosunku do 2015 r. znacznie si¢ poglebil, poniewaz wyniost blisko 68%. Pelng anali-
z¢ drukowanych naktadow brytyjskich gazet w ostatnich latach uniemozliwia brak
wszystkich danych, ale trend jest oczywisty — wydania papierowe drastycznie si¢ kur-
cz3.

Jesli przyjaé, ze czerwiec 2016 r. byl miesigcem najintensywniejszej propagandy
pro- i antyunijnej, to nalezy odnotowac, ze w tym wlasnie miesigcu sprzedano 2,7 min
gazet o zasiegu ogdlnokrajowym wigcej niz w maju tego samego roku. Jak wynika
z danych Audit Bureau of Circulation w czerwcu 2016 r. w poréwnaniu z majem sprze-
dawano okoto 90000 dodatkowych gazet dziennie. Jednak to nie tabloidy byty najwiek-
szymi beneficjentami zwigkszonego spolecznego zainteresowania sprawami Unii Euro-
pejskiej, ale dzienniki opiniotworcze. Wsrod tytutow codziennych najwigkszymi zwy-

cigzcami byli ,,The Guardian” ze wzrostem naktadu o 3,63%, ,,The Times” 02,51%
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oraz ,,The i’ 02,97%. Naklad wspierajacego zwolennikéw Brexitu ,,The Daily Tele-
graph” wzrost o 1,12%, a ,,The Daily Mail” jedynie o0 0,28%1!,

Oproécz prasy codziennej w Wielkiej Brytanii wydawane sa tygodniki niedzielne.
W okresie referendum w 2016 r. na rynku istniato 11 ogdlnokrajowych tygodnikow,
w 2023 roku pozostato ich 10 — ,,The Independent on Sunday” zawiesil papierowe pu-
blikacje w 2016 r.'%2, Ogodlnokrajowa prasa niedzielna w przeszio$ci byla stosunkowo
odrebna i niezalezna od prasy codziennej. Dla przyktadu ,,The Observer” byt niezalezna
gazetg niedzielng od jej zatozenia w 1791 r. do przejgcia przez ,,The Guardian” w 1993
r.; przez pewien czas ,,Sunday Times” i,,The Times” byly wydawane przez odrebnych
wiascicieli, a ,,News of the World” i,,The Sun” zostaly stworzone dopiero w 1969 r.
przez Ruperta Murdocha. Obecnie gazety niedzielne sa znacznie bardziej zintegrowane
pod wzgledem redakcyjnym i komercyjnym z dziatalnoscig swoich dziennikow!%3.

Wysoko$¢ nakladow tygodnikéw niedzielnych w ujeciu poréwnawczym w latach

2015, 2016 — roku referendalnym oraz 2021 zaprezentowano w tabeli 2.3.

Tabela 2.3. Naktady drukowanych tygodnikow niedzielnych w wybranych latach

Tygodnik niedzielny Naklad drukowany Zmiana
od 2015 .
2015 2016 2021

The Sun on Sunday 1,500,448 1,443,518 Brak danych -
The Mail on Sunday 1,434,875 1,346,632 857,822 - 40%
The Sunday Times 778,654 781,376 Brak danych -
Sunday Mirror 815,432 695,498 300,325 -63%
Sunday Express 375,679 360,382 212,620 - 44%
The Sunday Telegraph 369,917 367,029 Brak danych -
Sunday People Daily 312,337 268,363 117,011 -63%
Star Sunday 265,743 300,372 132,622 - 50%
Sunday Post 183,206 153,134 66,101 - 64
The Observer 192,292 188,580 141,590 -26%
The Independent on 97,594 91,813 | Nie ukazywat si¢ -
Sunday

Ogotem 6,326,178 5,996,698 1,827,877

161 The Guardian, Brexit vote boosts national newspaper sales, 21 July 2016,
https://www.theguardian.com/media/2016/jul/2 1/brexit-vote-boosts-national-newspaper-sales (dostep

10.10.2023).

162 T, Lavender, L. Wilkinson, G. Ramsay, S. Stouli, S. Adshead, Y. Shen Chan, op.cit., s. 22.
163 Media Influence Matrix. United Kingdom, op. cit., s. 108.
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Zrodto: Media Influence Matrix. United Kingdom, Center for Media, Data and Society, London Novem-
ber 2021, s. 109. Na podstawie danych Audit Bureau of Circulation.

Podobnie jak w przypadku dziennikow, czgs$¢ tygodnikow — ,,The Sunday Tele-
graph”, ,,The Sun on Sunday”, ,,The Sunday Time” — przestala przekazywaé dane
o swoim naktadzie do Audit Bureau of Circulation, stad dane catkowite za 2021 rok nie
odzwierciedlaja calego naktadu tygodnikéw niedzielnych.

W zaprezentowanych danych widoczny jest podobny trend, jaki obserwuje si¢ na
rynku drukowanych dziennikoéw, a mianowicie drastyczny spadek naktadow. Wedlug
dostepnych danych w latach 2012-2019 naktad gazet niedzielnych spadat nieco szyb-
ciej niz naktady dziennikdw: taczny spadek wynidst 51% w poréwnaniu z 44% co-
dziennej prasy. Najwicksze straty poniosty ,,Sunday People”, ,,Sunday Post” i ,,Sunday
Mirror”.

Jesli chodzi o wyniki sprzedazy gazet niedzielnych w czerwcu 2016 r., miesigcu na-
jaktywniejszej kampanii referendalnej, to grupa ta wykazata najwigkszy wzrost sprze-
dazy w weekend po glosowaniu 23 czerwca, kiedy nastgpit skok o kilkanascie punktow
procentowych. Tytuly niedzielne sprzedawaly si¢ w czerwcu 2026 r. $rednio o okolo
111000 dodatkowych egzemplarzy wigcej w poréwnaniu z majem tego samego roku.
Do gléwnych beneficjentow zaliczat si¢ ,,The Observer”, ktéry odnotowal wzrost
0 8,42% w ujeciu miesigcznym, co stanowito najwigkszy miesigczny wzrost jego sprze-
dazy od 2006 r.; ,,Sunday Times” — wzrost 0 3,67%; i ,,Sunday Telegraph” o 3,23%'%4,

W dlugoterminowej perspektywie mozna zaobserwowaé tendencje¢ scalania rynkow
tygodnikéw niedzielnych z rynkiem prasy codziennej. Wydania niedzielne sg funkcjo-
nalnie i redakcyjnie taczone z wydaniami codziennymi, a wydawcy w coraz wigkszym
stopniu przechodzg ze sprzedazy pojedynczych egzemplarzy na rzecz comiesi¢cznych
subskrypcji cyfrowych, w przypadku ktérych skutecznie likwiduje si¢ istnienie odreb-
nego produktu niedzielnego!®.

Wszystkie glowne gazety w Wielkiej Brytanii maja obecnie strony internetowe,
a niektore z nich zapewniaja bezptatny dostep. Czgs¢, jak np. ,,The Times” i,,The Sun-
day Times” maja platny dostep — wymagaja od osob niebgdacych subskrybentami ptat-
nos$ci dziennej lub miesigcznej. Dziennik biznesowy ,,Financial Times” posiada réwniez
ograniczony dostep dla oséb niebedacych subskrybentami.

Wiasno$¢ prasy codziennej i niedzielnej jest silnie skoncentrowana. Trzej wydawcy

— News UK (wydawca gazet ,,The Sun”, “The Sun On Sunday”, ”The Times”), DMG

164 "The Guardian", Brexit vote boosts. .., op.cit.
165 Media Influence Matrix. United Kingdom, op.cit.,s. 108.
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Media (,,The Daily Mail”, ,,The Mail on Sunday”, “Metro”, “The I”’), Reach Plc. (,,The
Daily Mirror”, ,,Sunday Mirror”,,Sunday People”, “The Daily Express”, “The Daily
Star”) — odpowiadaja za ponad cztery pigte sprzedazy egzemplarzy drukowanych!6®,
Jesli doda¢ do nich Telegraph Media Group’s (,,The Daily Telegraph”,”The Sunday
Telegraph™) oraz Guardian Media Group’s (The Guardian”) to mozna uznaé, iz caty
rynek prasy ogoélnokrajowej spoczywa w rgkach pigciu wydawcow. Generalnie ocenia
si¢ (wedlug danych za 2021 rok), ze sa oni znacznie mniejszymi podmiotami pod
wzgledem finansowym niz czotowi nadawcy mediow elektronicznych!'®’. Trzeba jednak
podkresli¢, iz wydawcy prasy codziennej i niedzielnej sa na ogot czgsciag wielkich kor-
poracji. Dla przyktadu News UK jest tylko jednym z elementoéw ogromnej globalne;j
korporacji R. Murdocha News Corporation, do ktdrej naleza réwniez m.in. Dow Jones,
New York Post, News America Marketing, Move, News Corporation Australia'¢®,

Brytyjski rynek prasy regionalnej ilokalnej odgrywa réwniez znaczaca rolg
w ksztattowaniu lokalnej opinii publicznej i — w mniejszym stopniu — politycznych pre-
ferencji Brytyjczykoéw. Prasa lokalna na ogot nie promuje programéw politycznych, ale
tradycyjnie odgrywa wazng rol¢ w informowaniu o dzialaniach wladz lokalnych
i regionalnych oraz miejscowego sadownictwa. W roku referendalnym 2016 drukowane
1 internetowe wydania gazet lokalnych czytato tygodniowo 40 milionéw oséb, z czego
28 milionow deklarowato czesta lekture tej prasy. Podobnie jak w przypadku ich krajo-
wych odpowiednikow, naktad platnych gazet lokalnych i regionalnych spada; w latach
2016 -2017 tygodniowy naktad obnizy? sie 0 11,2%!'%.

W nastepnych latach ten spadek byl jeszcze wyrazniejszy, chociaz petng analizg
uniemozliwia fakt, ze wiele tytutéw od lat nie raportuje danych o swoich naktadach do
Audit Bureau od Circulation. W 2020 roku wydawano 52 tytuly gazet regionalnych,
z czego najwieksze osiggaly naktad w granicach 20000 — 30000 egzemplarzy, np.
,,Press and Journal” (Aberdeen) — 30,330; ,,The Courier” (Dundee) — 23899; ,,Manches-
ter Evening News” — 20993; “Liverpool Echo” — 20158. Wiele lokalnych gazet albo
zakonczyto swoja dziatalno$¢, albo przeszto z publikacji codziennych na cotygodniowe,

tworzac prozni¢ w wiadomosciach. W 273 z 406 okregow wiladz lokalnych (LAD —

166 Who Owns The Media? Media Reform Coalition. March 2019,
https://www.mediareform.org.uk/wp-content/uploads/2019/03/FINAL online2.pdf (dostep 11.10.2023).

167 Media Influence Matrix. United Kingdom, op.cit., s.145.

168 R. Langworth, Media ownership and the exploitation of media power for corporate self-interest:
a case study of News International's coverage of the BBC and Ofcom, a PhD thesis awarded by the Uni-
versity of Westminster 2020, s. 45.

19 Media Landscapes. Expert Analyses of the State of Media,
https://medialandscapes.org/country/united-kingdom/media/print (dostgp 12.10.2023).
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Local Authority District) w Wielkiej Brytanii nie wydaje si¢ zadnej lokalnej gazety co-
dziennej'”?,

Tendencje wzrostu liczby czytelnikéw cyfrowych obserwowang w prasie krajowe;,
dostrzega si¢ rowniez na szczeblu lokalnym, ale nie jest rOwnomierna w catym kraju
inie rdownowazy straty wynikajacych ze spadku naktadéow drukowanych. Dostep do
cyfrowych wydan gazet lokalnych i regionalnych jest bezptatny, ale nie udato si¢ przy-
ciggna¢ reklamy cyfrowej na poziomie rekompensujacym straty w reklamie drukowa-
nej'7!.

Podobnie jak na rynku dziennikéw ogolnokrajowych, tak i na rynku prasy regional-
nej i lokalnej istnieje silna koncentracja wiasno$ci. Czterech najwigkszych wydawcow
regionalnych kontroluje 88% rynku prasy codziennej. Na szczycie listy znajduje si¢
ogblnopolski iregionalny gigant wydawniczy Reach Plc., ktory — wedlug danych
z pazdziernika 2022 roku — odpowiada za 32% tacznego $redniego naktadu tytutéw co-
dziennych, drugim co do wielko$ci wydawca pod byt Newsquest z 29% udziatem , trze-

cim — DC Thomson z 15%, a National World czwarty z 12%'72.

2.3. Ksztaltowanie si¢ rynku prasy tabloidowej w Wielkiej Brytanii

Tabloidy brytyjskie uksztattowaty si¢ w XX wieku, ale maja o wiele dtuzsza histo-
ri¢. Wraz z pojawieniem si¢ druku dostepna stala si¢ literatura popularna, wyrazana np.
w drukowanych balladach czy popularnych almanachach, ktora kreowata rodzaj wcze-
snych ,,wiadomos$ci” stanowigcych powigzanie migdzy ustng kultura ludowa a kulturg
popularna, ktérej przetrwanie zalezato od druku. W literaturze przedmiotu przyjmuje
si¢, ze fundamentem dzisiejszych tabloidow byta wlasnie kultura popularna i ustne
przekazy ludowe; aby zrozumie¢ teksty i odbior dzisiejszego dziennikarstwa tabloido-
wego, nalezy uzna¢, ze wczesne formy informacyjne rozwingty cechy, ktore pdzniej
przejety gazety o masowym nakfadzie!’s.

M. Conboy zauwazyt, ze zwrot w kierunku dziennikarstwa tabloidowego
w Wielkiej Brytanii byl pragmatycznym posuni¢ciem kilku wiascicieli prasowych, kto-

rzy ,.chcieli zarobi¢ na swoich czytelnikach i zmaksymalizowaé atrakcyjno$¢ swoich

170 Tamze.

71 Tamze.

172 Who owns U.K. local news media? Print and digital consolidation charted,

https://www.editorandpublisher.com/stories/who-owns-uk-local-news-media-print-and-digital-
consolidation-charted,241595 (dostep 12.10.2023).

173 S, Johansson, op. cit. s. 13.
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gazet woczach reklamodawcow. Swiadomi rozwoju dziennikarstwa popularnego
w Stanach Zjednoczonych, brytyjscy przedsigbiorcy, tacy jak A. Harmsworth i C. A.

Pearson, starali si¢ wlaczy¢ wybrane aspekty do kultury brytyjskiej”!’#

. Wedhug niego
przyktadami gazet, ktore poprzedzily same tabloidy s ,,Tit-Bits” (1881) i,,Answers to
Correspondents” (1888), na bazie ktorych odpowiednio rodzina Newnes iA.
Harmsworth zbudowali inwestycje kapitalowa, ktdra nastgpnie umozliwita uruchomie-
nie odnoszace sukcesy gazety masowe.

Wraz z uprzemystowieniem prasy brytyjskiej w drugiej potowie XIX wieku pojawi-
ta si¢ prasa popularna o masowym nakladzie, ktdra rozszerzyla swoja zawarto§¢
o tematy zwigzane z przestgpczoscia, skandalami, romansami isportem. Ten rodzaj
dziennikarstwa komercyjnego rozkwitt w USA od lat trzydziestych XIX wieku,
a gazety o masowym naktadzie okreslano tam jako ,,tanie, zaciekle konkurencyjne, nie-
grzeczne, sensacyjne, obelzywe i obrazliwe”!’. Takie ,,gazety groszowe” opieraly sie
na lzejszym, zywszym stylu dziennikarstwa, stosowano niemal potoczny jezyk angielski
oraz nowe formy dziennikarskie, takie jak wywiady 1 obserwacje reporterskie, dzialtaja-
ce na zmysty czytelnika, ktére nie tylko informowaty, ale oszalamiaty i szokowaty.
Zmieniono takze wyglad gazet, poprawiajac krdj pisma, udoskonalajac uktad strony
glownej 1 wprowadzajac ilustracje. Typ lekkiego dziennikarstwa, ktéry rozkwitt
w taniej prasie amerykanskiej, istnial w wcze$niej w Wielkiej Brytanii w pewnym stop-
niu w popularnych gazetach niedzielnych, ktérych tres¢ opierata si¢ w wigkszym stop-
niu na rozrywce.

Wypuszczony na rynek w roku 1896 ,,The Daily Mail” daleki byt od stylu i formatu
publikacji tabloidowej, ale wskazywal na stopniowe przeksztatcanie popularnych perio-
dykoéw w ten rodzaj gatunku. A. Harmsworth, zanim wydat ,,The Daily Mail” kosztuja-
cy tylko pot pensa, czerpat zard6wno z wzordw amerykanskich, jak i francuskich, taczac

codzienne informacje z plotkami, cieckawostkami i 1zejszymi relacjami.

174 M. Conboy, J. Steel, Tabloid Culture, Routledge London 2014, s. 217-218.
175§, Johansson, op. cit. s. 15.
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Rysunek 2.5. Strona tytulowa pierwszegi wydania ,,The Daily Mail” z 4 maja 1896 .

Zrodto: https://www.alamy.com/stock-photo-1896-the-daily-mail-issue-no-1-72281321.html

Wraz z ukazaniem si¢ dziennika pojawilo si¢ w prasie stowo ,,tabloid”. P6zniejszy
lord Northcliffe, przywtaszczyt termin bedacy znakiem towarowym producenta tabletek
(tabloid byt polaczeniem stoéw tabletka i alkaloid), aby tatwiej opisa¢ swoja wizj¢ gazety
— jako mate;j, skutecznej pigutki informacyjnej'’®. Zwarty format, pozwalajacy na szyb-
kie zapoznanie si¢ z tre$cig artykutu i niska cena sprawity ze, stata si¢ gazeta prawdzi-
wie masowa, ktérej naktad zblizal si¢ do miliona w ciggu czterech lat od pierwszego
wydania'”’. Wprowadzenie ,,The Daily Mail” na rynek mozna postrzega¢ jako ,,pocza-
tek trendu w prasie brytyjskiej zmierzajacego do polaryzacji pomigdzy tabloidami
o masowym nakladzie, a ekskluzywnymi, elitarnymi gazetami o matych naktadach™!’8.

Chociaz ,,The Daily Mail” i jego konkurent ,,The Daily Express” cieszyly si¢ popu-
larno$cia w calym spoleczenstwie, to kierowaty swoj przekaz zasadniczo do wylaniajg-
cej sic nizszej klasy $redniej, do ktorej jak zakladano, aspirowal lud pracujacy'”.
W niejakim przeciwienstwie do nich ,,The Daily Mirror”, zatozony w 1903 roku przez

lorda Northcliffe'a, kierowat swdj przekaz informacyjno-publicystyczny do klasy robot-

176 J. Tulloch, The Eternal Recurrence of New Journalism [in:] C. Sparks, J. Tulloch (eds.), Tabloid
Tales: Global Debates over Media Standards, Oxford: Roman & Littlefield Publishers 2000, s. 131.

177 Johansson, op. cit., s. 16.

178 K. Williams, Get Me A Murder A Day!: A History of Mass Communication in Britain, London: Ar-
nold 1998, s. 56.

179 M. Conboy, The Press..., op. cit. s. 126
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niczej, chociaz w pierwszym roku istnienia byl tabloidem skierowanym gtéwnie do ko-
biet. W 1904 roku zostat jednak przeformatowany na gazete ilustrowang adresowang
zarowno do kobiet i mg¢zczyzn. ,,The Daily Mirror” ze swoim lekkim, rozrywkowym
spojrzeniem na rzeczywisto$¢, oparty na fotografiach i ilustracjach w 1913 roku po raz
pierwszy wyprzedzil pod wzgledem naktadu ,,The Daily Mail” stajac si¢ wiodaca gazeta
na rynku!80,

Na poczatku lat trzydziestych XX wieku na pierwszych stronach ,,The Daily Mir-
ror” zaczely pojawiaé si¢ poruszajace opinie wiadomosci, sensacyjne, pogrubione czar-
ne naglowki, ktore zaczely odrdznia¢ tabloidy od konkurencji. Dziennik przesunal gra-
nice brytyjskiego dziennikarstwa, a mianowicie odchodzil od sztywnych zasad wikto-
rianskiej moralno$ci. Ton artykutow byt lekki, Swiezy, ale takze ,,szorstki i sensacyjny,
a surowg wiktorianska moralno$¢ podwazaly coraz czgstsze pokazywanie mtodych ko-
biet na zdjeciach w zwiewnych strojach!8!,

Jednak przedwojenny ,,The Daily Mirror” to nie tylko sensacja i rozrywka. Chociaz
skierowany do odbiorcéw z najnizszych pod wzglgdem ekonomicznym warstw spo-
tecznych, innych niz ,,The Daily Mail” i,,The Daily Express”, mial powazny program
polityczny. Czesto jego felietony mialy ostry populistyczny charakter, w ktorych kryty-
kowano bezrobocie i samozadowolenie elit, uzywano przy tym jezyka mogacego pro-
wokowac debate.

W okresie poprzedzajacym wybuch wojny ,, The Daily Mirror”, ale tez inne gazety
popularne, wykazywaty zdrowy rozsadek, lansujac woéwczas niepopularny poglad, ze
zaangazowanie Wielkiej Brytanii w wojn¢ z Niemcami jest nieuchronne. Podczas woj-
ny polityczny charakter ,,The Daily Mirror” jeszcze bardziej si¢ zaostrzyt, dziennik kry-
tykowat nie tylko nazistow, ale takze niewlasciwe postgpowanie wilasnego rzadu
w prowadzonej wojnie'®2, M. Conboy opisuje rozwdj dwczesnej gazety jako przetama-
nie ,,nowego paradygmatu: popularnej gazety codziennej, ktora artykutowata poglady
1 aspiracje klasy robotniczej oraz udoskonalila styl wernakularny, przekazujacy te soli-
darno$§¢™1%3,

Po wojnie, w 1945 r. gazeta przyjeta hasto ,,Naprzod z narodem”, opowiadajac si¢
za Partig Pracy, ktora zwyci¢zyta w wyborach, detronizujac rzad W. Churchilla. 1949
roku wyprzedzita ,,The Daily Express” pod wzgledem nakladu istata si¢ najlepiej

180 S Johansson. op. cit. s. 16.

181 Tbidem, s. 17.

182 M. Engel, Tickle the Public: One Hundred Years of the Popular Press, London: Indigo 1996, s.167.
133 M. Conboy, op. cit. s. 126.
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sprzedajaca gazeta popularng. Jednak wraz z opadnigciem fali radykalizmu, ktoéra
w latach pigc¢dziesigtych pomogta ,,The Daily Mirror” wspiaé si¢ na sam szczyt popu-
larno$ci, gazeta przyjeta raczej program sprzeciwu wobec konserwatystow, odchodzac
od afirmacji socjalistycznych pogladow!84. Praktycznie do konca lat 60. XX wieku ,,The
Daily Mirror” utrzymal pozycj¢ najbardziej poczytnej gazety w Wielkiej Brytanii,
czerwca 1964 r. przekroczyl naktad 5 mln egzemplarzy, co bylo osiagnigciem bez pre-
cedensu — zaden dziennik nie sprzedawal wczes$niej regularnie tak wielu egzemplarzy.
Szczytowy poziom popularnos$ci osiagnat w 1967 r. Od tego czasu jego sprzedaz zacze-
ta spada¢, zdaniem obserwatorow redakcja nie sprzyjata kulturowej rewolucji mtodzie-
zy drugiej potowy lat 60.'%°. Dodatkowg, a by¢ moze wazniejszg, przyczyng spadku jej
naktadu bylo pojawienie si¢ na rynku tabloidéw dziennika ,,The Sun”, nie jako nowego
tytutu, ale gazety znowym wiascicielem, potentatem medialnym Rupertem Murdo-
chem.

Zakup ,,The Sun” przez R. Murdocha stanowit wazng cezur¢ w rozwoju prasy bry-
tyjskiej. Jej poprzednikiem byt ,,The Daily Herald”, socjalistyczna gazeta powigzana ze
zwigzkami zawodowymi, ktora byta to najlepiej sprzedajacym si¢ brytyjskim dzienni-
kiem w latach trzydziestych XX wieku, ale od tego czasu jej popularno$¢ systematycz-
nie spadata. W 1964 roku International Publishing Corporation (IPC) ponownie wypu-
$cito gazete jako ,,The Sun”, jednak inicjatywa zakonczyta si¢ niepowodzeniem, bo-
wiem nie zatrzymano spadku sprzedazy, stad w 1969 r. R. Murdoch, wiasciciel popu-
larnej niedzielnej gazety ,,News of the World” byl w stanie kupi¢ przynoszaca straty
gazete za okazyjng sume 800 tys. funtow!86,

R. Murdoch wprowadzit model dziennikarstwa, ktéry nazwano ,,czterema S” (ang.
scare headlines, sex, scandal, and sensation) — przerazajace nagtéwki, seks, skandal
i sensacja — 1 model ten konsekwentnie wdrazal niemal w kazdym swoim nowo inicjo-
wanym przedsiewzigciu prasowym'®’. | The Economist” okre$lit Murdocha ,,wynalazca
wspotczesnego tabloidu”, a wigc pewnego wzorca dziennika opartego na sporcie, sen-
sacjach, skandalach, najch¢tniej obyczajowych, okraszony przykuwajacym wzrok krzy-

kliwym nagtowkiem!®8, Dla wielu obserwatorow jego sukces jego spowodowat ogtu-

184 S Johansson. op. cit. s. 17.

185 M. Engel, op. cit. s. 195-196.

136 S Johansson, op.cit. s. 18.

137y, Pasadeos, P. Renfro, An Appraisal of Murdoch and the US Daily Press, "Newspaper Research
Journal", 1997, 18(1-2), s. 33.

138 B, Kenes, Rupert Murdoch: A Populist Emperor of the Fourth Estate, European Center for Popu-
lism Studies, Brussels 2021, s. 4.
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pienie mediow, a wysokiej jako$ci rozrywke i1 dziennikarstwo zastgpita bezmys$lna wul-
garnos$¢ Christopher Hitchens nazwat ten proces ,,zastapieniem dziennikarstwa rynszto-
kowego dziennikarstwem kanalizacyjnym '%°,

,» The Sun” z nowym wiascicielem deklarowat, Ze nie prowadzi polityki partyjnej, za
to juz w jednym z pierwszych numerdéw zawarto manifest przeciwko elitom: ,,The Sun
to radykalna gazeta. Nie bedziemy ktania¢ si¢ establishmentowi w zadnej z jego uprzy-
wilejowanych enklaw. Kiedykolwiek”!??. Jak zauwazyl B. Kenes, gazety Murdocha
,»The Sun” i, News of the World”, réwnie zabawne, co rasistowskie, szowinistyczne,
homofobiczne 1 zlosliwe, nie skrywajace pogardy dla rodziny krolewskiej w ogdle,
w szczegblnosci dla jej prywatnos$ci, wspdlnie zmienity Wielka Brytani¢ — i przy okazji
ja zdegradowaty'®!.

Od poczatku ,,The Sun” zaangazowat si¢ w zaciekta konkurencj¢ z ,,The Daily Mir-
ror”, w przeciwienstwie do swojego rywala dobrze wyczuwajac spoleczng atmosfere:
zidentyfikowal telewizj¢ jako obszar wazny dla Zycia czytelnikow, zrywat
z dotychczasowymi pruderyjnymi konwencjami przekazujac czytelnikom mnostwo po-
dejrzanych historii o tematyce seksualnej. Wazng cechg gazety — regularnej od listopada
1970 r. — bylo zdjecie dziewczyny topless z ,.trzeciej strony”. Tak wiec dzigki seksowi,
,ludowemu” wizerunkowi, ktory byt §wiezy i mlody, ale takze tabloidowej szacie na-
szpikowanej przyciagaja wzrok grafika, ,,The Sun” wypracowal zwycigska formute.
W ciagu pierwszych 100 dni sprzedaz wzrosta z 650 000 do 1,5 miliona egzemplarzy.
W 1978 r. wyprzedzil ,,The Daily Mirror” z naktadem przekraczajacym 4 miliony eg-
zemplarzy, ale takze pozostawil w tyle ,,”The Daily Star” i stat si¢ najlepiej sprzedajaca

192 'W 1992 r. ,,The Sun” ukazywal sic w naktadzie okoto 3,6 miliona

gazetg brytyjska
dziennie, ale czytalo go okoto 10 milionéw oséb. Pod koniec lat 80. XX wieku ,,The
Sun” 1,,The Daily Mirror” sprzedawaty si¢ lacznie w wigkszej liczbie egzemplarzy niz
wszystkie inne angielskie gazety razem wzigte!*3,

,»The Sun” w przeciwienstwie do swojego gtéwnego konkurenta zajat w latach 90.
i pierwszych latach XXI wieku zdecydowanie negatywne stanowisko redakcyjne wobec

Unii Europejskiej i brytyjskiego cztonkostwa w tej organizacji. Jak skomentowat Nigel

189 Tbidem, s. 4.

190 S Hewlett, Why Britain has reason to be grateful to Rupert Murdoch, "The Guardian", 28 April
2013, https://www.theguardian.com/media/2013/apr/28/rupert-murdoch-britain-grateful (dostep
12.10.2023).

91 B, Kenes, op. cit., s. 14.

192§, Johansson, op. cit. s. 19.

193 F. Foos, D. Bischof, op.cit., 5.23.

79


https://www.theguardian.com/media/2013/apr/28/rupert-murdoch-britain-grateful

Farage w jednym z wywiadow ,,Murdoch pomogt stworzy¢ srodowisko, w ktorym mogt
nastgpi¢ Brexit przy dos¢ ciaglej eurosceptycznej krytyce ze strony ,,The Sun”!*. Gaze-
ta R. Murdocha zastyn¢la z wymyslania irozpowszechniania tzw. euromitéw, ktore
przedstawialy unijnych biurokratéw jako oderwanych od rzeczywistosci i1 probujacych
narzuci¢ Wielkiej Brytanii swoja wole. Utrwalanie si¢ euromitow wsrod brytyjskiej
opinii publicznej byto problemem na tyle waznym, ze Komisja Europejska poswigcila
calg strong¢ internetowa ich obalaniu podczas kampanii referendalnej w sprawie UE
w2016 .

W 2016 r. najwigksza role w ksztattowaniu opinii publicznej w obliczu decyzji
o wyj$ciu lub pozostaniu w Unii Europejskiej odegralo pi¢¢ tabloidow: ,,The Daily Ma-
iI”, ,,The Sun”, ,,The Daily Express”, ,,The Daily Mirror” i, The Daily Star”. Miaty
w tym okresie najszersze grono odbiorcow w Internecie oraz legitymowaty si¢ najwyz-
szym $rednim dziennym naktadem w skali ogolnokrajowej w wersji drukowanej!®>.

Obrazuje to tabela 2.4.

Tabela 2.4. Naktad wybranych tabloidow i ich stanowisko w sprawie cztonkostwa

Wielkiej Brytanii w UE

Nazwa gazety Naklad drukowany Stanowisko wobec czlonkostwa
(w2016 1) w UE
The Sun 1,787,096 Wyjscie
The Daily Mail 1,589,471 Wyjscie
The Daily Mirror 809,147 Pozostanie w UE
The Daily Star 470,369 Neutralne
The Daily Express 408,700 Wyjscie

Zrédto: Audit Bureau of Circulations 2016 [za:] K. Simpson, N. Startin, Tabloid Tales: How the British
Tabloid Press Shaped the Brexit Vote, Journal of Common Market Studies published by University Asso-
ciation for Contemporary European Studies and John Wiley & Sons Ltd, JCMS 2022, s. 310.

Z powyzszego zestawienia wynika, ze trzy tabloidy: ,,The Sun”, ,,The Daily Mail”
i,,The Daily Express”, ktore opowiadatly si¢ za Brexitem z taczng liczbg 3.785.267 czy-
telnikow zdecydowanie gérowaty nad ,,The Daily Mirror”, ktéra optowala za pozosta-
niem w UE z 809.147 czytelnikami. ,,Stosunek sit” ksztaltowata si¢ jak 4,7:1.

Dostepne statystyki pokazuja rowniez, ze dzienny Sredni dzienny naklad pigciu

wymienionych tabloidow w okresie kampanii referendalnej byt wyzszy niz pozostatych

194 Tbidem, s. 24.
195 News consumption in the UK:2016, Office of Communications (OFCOM) 2017, 5.25-31.
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siedmiu tytuldw prasy codziennej (zob. tabela 2.2.), ich taczny dzienny naklad wyno-
szacy 5,064,783 stanowit 57% nakladu wszystkich dziennikow. Natomiast jesli przyjac,
ze pras¢ stricte opiniotworcza, jakosciowa reprezentowaly w 2016 r. cztery tytuly —
,»The Guardian, ,,The Times”, ,,The Financial Times” oraz ,,i” — o tagcznym naktadzie
1,038,414 egzemplarzy, to przewaga tabloidéw nad ta grupa dziennikow pod wzgledem

czytelnikéw byta ogromna — pigciokrotnie wyzsza.

2.4. Struktura wlascicielska glownych brytyjskich tabloidow

Jak zaznaczono we wcze$niejszych rozwazaniach brytyjskie tabloidy charakteryzo-
wata koncentracja wlasnosci, co oznaczalo, ze nalezaly na ogét do jednego wtasciciela,
a przez to prezentowaly poglady silnie skorelowane z jego stanowiskiem oraz sympa-
tiami politycznymi. Generalnie nalezy podkresli¢, ze rynek brytyjskich ogdlnokrajo-
wych dziennikéw w latach 2015-2016 (w okresie przed iw czasie referendum) byt

w ponad 80% opanowany przez 5 koncerndéw, co zaprezentowano w tabeli 2.5,

Tabela 2.5. Udzial w rynku wydawcow ogdlnokrajowych dziennikow (wedtug obrotéw)

w2015.
Wydawca Obroty (mln funtéw) Udzial w rynku dziennikow

(%)
News Corp UK & Ireland Ltd. 836,5 293
Associated Newspapers Ltd 679,3 23,8
Telegraph Media Group Ltd 318,1 11,2
The Financial Times Ltd 296,4 10,4
MGN Ltd (Mirror Group) 256,7 9,0
Guardian News & Media Ltd 210,8 7,4
Express Newspapers 197,0 12
Independent Print Ltd 55,3 1,9
Ogolem 2,85 mld 100

Zrédto: Who Owns The UK Media, Media Reform Coalition Report 2015, s. 7

Biorac pod uwage, ze News Corp UK & Ireland Ltd. byt wydawcea ,,The Sun”, As-
sociated Newspapers Ltd. — ,,The Daily Mail”, Mirror Group — “The Daily Mirror”,
Express Newspapers — “The Daily Express” 1 “The Daily Star” oznacza to, ze wydawcy

5 badanych tabloidéw mieli w swoim reku 69,3% rynku ogélnokrajowych dziennikow.

1% Who Owns The UK Media, Media Reform Coalition Report 2015, s. 7,
https://www.mediareform.org.uk/wp-content/uploads/2015/10/Who owns _the UK media-
report_plus_appendix1.pdf (dostep 22.07.2025).
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Dwoéch miliarderéw, a mianowicie Rupert Murdoch iLord Rothermere - Jonathan

Harmsworth poprzez swoje firmy kontrolowali prawie 60% naktadu gazet krajowych!®’.

2.4.1.,, The Sun”

Wydawcg dziennika ,,The Sun” byta spotka News Corporation UK&Ireland Limi-
ted, ktéra wchodzita w sktad amerykanskiego konglomeratu News Corporation, zatozo-
nego w 1980 roku jako spotka holdingowa dla News Limited — australijskiej firmy, kto-
ra w 1949 roku przejat Keith Murdoch, a po jego $mierci syn Rupert. W 2013 roku wy-
ceniane na 75 miliardow dolarow, globalne imperium Ruperta Murdocha rozpadto si¢
na dwie odrgbne firmy: 21st Century Fox iznacznie mniejszg News Corporation!?s.
Rupert Murdoch objat funkcje prezesa wykonawczego zaréwno News Corp., jak i 21st
Century Fox, aponadto byl réwniez dyrektorem generalnym Fox, wigkszej z tych
dwoch spotek. Rodzina Murdocha wprawdzie nie miata 50% udziatow w spotce News
Corporation, ale posiadata wigkszo$¢ akcji z prawem glosu, ktore stanowily 39%
wszystkich akcji z prawem glosu, a wigc Rupert Murdoch zachowat faktyczng kontrolg
nad spotka.

Mozna wigc stwierdzi¢ do$¢ jednoznacznie, ze w okresie kampanii referendalne;j to
Rupert Murdoch miat dominujacy wptyw na lini¢ programowa swojego czolowego bry-
tyjskiego tabloidu ,,The Sun”, ale decydowat o tych kwestiach juz od momentu przeje-
cia gazety w 1969 roku. Pragmatyzm Murdocha na rynku prasy brytyjskiej przejawiat
sie w tym, ze jego tabloidy, gdy chciat tego wtasciciel, pomagaty w realizacji planow
brytyjskich przywoddcow. Lance Price, byly rzecznik premiera Tony ego Blaira, nazwat
Murdocha ,,w istocie czlonkiem gabinetu Blaira™!®®. Z kolei Murdoch, nie napotykajac
szczego6lnej kontroli ze strony rzadu, rozbudowywal swoje imperium medialne, pozy-
skujac 40% brytyjskich czytelnikow gazet i miliondw widzow telewizyjnych. Dynastia
Murdochoéw nie stawiata granic migdzy polityka, pienigdzmi i wladza - wszystkie te
elementy plynnie ze sobg wspoélgraty, stuzac nadrzgdnemu celowi ekspansji imperial-

nej2,

197 Thidem, s. 7.

198 M. Sweney, UK media plurality threatened by dominant group of large firms — report, “The Guard-
ian”, 21 October 2015,

https://www.theguardian.com/media/2015/oct/21/uk-media-plurality-threatened-by-dominant-group-
of-large-firms-report (dostep 21.07.2025).

199 B, Kenes, Rupert Murdoch: A Populist Emperor of the Fourth Estate, European Centre for Popu-
lism Studies, Brussels 2020, s. 19.

200 J Mahler, J. Rutenberg, How Rupert Murdoch’s Empire of Influence Remade the World — The New
Fox Weapon, “The New York Times”, April 3, 2019.
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Jednak Rupert Murdoch i jego medialne imperium miaty wielki udziat we wzmac-
nianiu eurosceptycznej brytyjskiej prawicy i mozolnym kreowaniu klimatu do wyjscia
Wielkiej Brytanii z Unii Europejskiej. ,,The Sun” od dawna opowiadat si¢ za wyjSciem
z UE, podobnie jak sam Murdoch, ktory strescit swoj sprzeciw wobec UE w jednym
cytacie przypisywanym Anthony’emu Hiltonowi, felietoni$cie ,,The Evening Standard”:
,,Kiedy id¢ na Downing Street, robig to, co mowig; kiedy id¢ do Brukseli, nie zwracaja
na mnie uwagi”?’!. Symptomatycznym byt fakt, ze tuz po ogloszeniu wynikéw referen-
dum Murdoch poréwnat decyzje o opuszczeniu UE do ,ucieczki z wig¢zienia”
1 $wigtowat glosowanie z Nigelem Farage’em, czolowym architektem Brexitu, na przy-
jeciu w londynskiej rezydencji rosyjskiego oligarchy Jewgienija Lebiediewa®??. Jednak
wysuwanie tezy, ze biznesowe kontakty imperium Murdocha z niektérymi oligarchami
rosyjskimi ksztattowaty politycznie Ruperta Murdocha i jego stosunek do Brexitu byto-
by zabiegiem nieuprawnionym.

Reasumujac nalezy podkresli¢, przez sze$¢ dekad swojej biznesowej aktywnos$ci
w mediach Rupert Murdoch 1ijego rodzina przeksztatcili swoje media w prawicowe
maszyny politycznego wplywu, ktore destabilizowaty demokracj¢ w Ameryce Pdéinoc-

nej, Europie i Australii?®,

2.4.2. ,,The Daily Mail”

Wydawcg ,,The Daily Mail” byta spotka Associated Newspapers Ltd., ktéra pozo-
stawata cze$cig medialnego holdingu DMGT (Daily Mail and General Trust) bedacego
wlasnoscig rodziny Harmsworth. ,,The Daily Mail” pozostaje pod kontrolg tej same;j
rodziny od momentu swojego powstania 129 lat temu?**. Na czele koncernu stoi arysto-
krata Jonathan Harmsworth, znany formalnie jako wicehrabia Rothermere, ktory zostat
prezesem w wieku 31 lat w 1998 roku po $mierci swojego ojca, iktdry zapisal si¢

w historii rodziny m.in. tym, ze w 2009 roku sprzedat ,,The Evening Standard” Rosjani-

https://www.nytimes.com/interactive/2019/04/03/magazine/new-fox-corporation-disney-deal.html
(dostep 21.07.2025).

20! Thidem.

202 B, Kenes, op. cit., s. 22.

203 1, Stack, 6 Takeaways From The Times’s Investigation Into Rupert Murdoch and His Family, “The
New York Time Magazine” , April 3, 2019,
https://www.nytimes.com/interactive/2019/04/03/magazine/murdoch-family-investigation.html (dostep
21.07.2025).

204 G, Pellegrino, Who owns the Daily Mail? PressGazette, Future Of Media, June 23, 2023,
https://pressgazette.co.uk/publishers/nationals/who-owns-daily-mail/ (dostep 21.07.2025).
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nowi Aleksandrowi Lebiediewowi??>. Podobnie jak w przypadku Ruerta Murdocha nie
mozna z tego faktu wysuwacé tezy o szczegoélnych relacjach Jonathana Harmswortha
z oligarchami rosyjskimi.

W wypowiedziach prasowych Jonathan Harmsworth podkreslat, Zze jego rola jest
ochrona niezalezno$ci zespolu redakcyjnego i dbanie, aby gazeta odzwierciedlala po-
glady swoich czytelnikow, ktore okreslit jako ,,warto$ci srodkowej Anglii”. Niekiedy
utrzymywal, ze jego poglady ,,niekoniecznie” pokrywaja si¢ z pogladami prezentowa-
nymi przez ,Daily Mail”?%, Zdaniem obserwatoréw rynku medialnego Jonathan
Harmswortyh nie byl ,,niewolniczo konserwatywny, ale wszystkie jego wartosci poli-
tyczne — bedace przedtuzeniem pogladow Dacre’a (redaktora naczelnego ,,The Daily

Mail” — dop. autora) — mialy prawicowy ton”2"’

. Tym, co naprawde si¢ wyrozniato
w linii redakcyjnej gazety, byto nie tyle to, za czym opowiadat si¢ ,,The Daily Mail”, co
to, przeciwko czemu wystepowat. Gazeta opowiadata si¢ przeciwko liberalnym zmia-
nom, byta glosem ,,starej Anglii”, zdawata si¢ promowac ,,rodzaj mentalnosci oblgzone;j
klasy $redniej, odgrywajac rolg ostatniej deski ratunku przed coraz bardziej liberalnym
i inkluzyjnym brytyjskim spoteczenstwem2%8,

Zdaniem niektorych obserwatorow w trakcie referendum w sprawie cztonkostwa
w UE Jonathan Harmsworth podobno poproszony przez Davida Camerona o wptynigcie
na kontrowersyjna polityke redakcyjng ,,The Daily Mail”, zwtaszcza zwolnienie euro-
sceptycznego redaktora Paula Dacre'a, mial oswiadczyl, Zze nie ingeruje w polityke re-
dakcyjng swoich gazet*”. Chociaz podziwial Davida Camerona to jego sympatia nie

powstrzymata dziennikarzy ,,The Daily Mail” przed ,,rozszarpaniem bytego premiera na

strzepy™?10.

205 Profile, Jonathan Harmsworth, The Forbes 3 January, 2016,
https://www.forbes.com/profile/jonathan-harmsworth/ (dostep 21.07.2025).

206 profile: Lord Rothermere, Jonathan Harmsworth, BBC News, 4 October 2013,
https://www.bbc.com/news/uk-24396430 (dostep 20.07.2015).

207 R. Greenslade, Lord Rothermere, the nice guy with Paul Dacre's fate in his hands, “The Guardian”,
4 October 2013, https://www.theguardian.com/media/greenslade/2013/oct/04/viscount-rothermere-
dailymail

208 Tbidem.

209 Jonathan Harmsworth, Good Returns, https://www.goodreturns.in/jonathan-harmsworth-net-worth-
and-biography-blnr4052.html (dostep 21.07.2025).

210 p_ Preston, Viscount Rothermere: a media baron who keeps his distance, The Guardian, 18 Decem-
ber 2016, https://www.theguardian.com/media/2016/dec/18/viscount-rothermere-my-media-baron-of-the-
year-hands-off-owner (dostep 22.07.2025).
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2.4.3. ,,The Daily Mirror”

Wydawecg ,,The Daily Mirror” byta spotka Mirror Group Newspapers (MGN) beda-
ca wilasnoscig Trinity Mirror (obecnie Reach plc), spotki publicznej. Holding Trinity
Mirror powstat w 1999 roku z potaczenia regionalnego wydawcy gazet Trinity plc
1 ogdlnokrajowego wydawcy gazet Mirror Group plc. Trinity Mirror w 2002 roku byto
liderem pod wzgledem czytelnictwa gazet regionalnych. Ponadto, przez wigkszos¢ XX
wieku, nalezacy do firmy ,,The Daily Mirror” byl jedng z najpopularniejszych gazet na
$wiecie, pionierem tego, co bylo réznie okreslane jako ,,nowe dziennikarstwo”, prasa
popularna lub, mniej taskawie, gazeta skandalizujgca. Jako czwarta pod wzgledem
wielkosci sprzedazy gazeta w Europie, ,,The Daily Mirror” nadal stanowil podstawe
krajowych zasobow Trinity Mirror, wraz z ,,The Sunday People” i ,,The Daily Record”.
W 2002 roku Trinity Mirror byto rdwniez wiascicielem ponad 50 czasopism branzo-
wych, prowadzito taka sama liczbe stron internetowych i wydawalo kilka popularnych
gazet sportowych.

Od poczatku swojego istnienia tj. od 1896 roku ,,The Daily Mirror” nalezata do ro-
dziny Harmsworth. W latach 1984-1991 gazeta stala si¢ wlasno$cig Roberta Maxwella,
ktéry ja kupil za 90 min funtéw od brytyjskich baronéw prasowych. Mirror Group
Newspapers Ltd. (MGN) stata si¢ filarem niezwykle skomplikowanego imperium biz-
nesowego Roberta Maxwella, w ktorym on i jego synowie, lan i Kevin, regularnie igno-
rowali rozrdznienie mi¢dzy firmami prywatnymi a publicznymi. Byty poset Partii Pracy
1 uwazajacy si¢ za przyjaciela ludzi pracy, Robert Maxwell, zdaniem wielu krytykow,
nie przejmowat si¢ niczym poza wilasng nienasycong zadza stawy i od dawna pozadat
publicznej platformy, jakg oferowata MGN?!!. Przejat polityke redakcyjng MGN, ktora
mozna okresli¢ jako do$¢ kompatybilng z programem Partii Pracy, w duzym uproszcze-
niu mozna nazwac ja liberalng, z badanych tabloidow tylko ten dziennik popieral pozo-
stanie kraju w Unii Europejskiej. Przez prawie 70 lat gazeta byta wiernym zwolenni-
kiem Partii Pracy, a nawet stata si¢ zagorzatym wielbicielem Nowej Partii Pracy To-
ny’ego Blaira. Chociaz dziennik, poczawszy od lat 60. XX wieku, niezmiennie opowia-
dat si¢ za Unig Europejska, jej redaktorzy zdawali sobie sprawg, ze znaczna czgs$¢ jej

czytelnikow, gtownie z klasy robotniczej z pdtnocy kraju, zywi nieche¢ do UE?!2. Stad

21 Encyklopedia.com, Trinity Mirror Plc, https://www.encyclopedia.com/books/politics-and-business-
agazines/trinity-mirror-plc (dostep 24.07.2025).

212 R. Greenslade, Why the Daily Mirror is having to tread a Brexit tightrope, The Guardian, 30 Sep-
tember 2018, https://www.theguardian.com/media/commentisfree/2018/sep/30/daily-mirror-brexit-
tightrope-labour-split-second-eu-vote (dostep 23.07.2025)
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dziennik wynik referendum przyjal dos¢ ostroznie wzywajac do pojednania, a nie wza-
jemnych oskarzen. Gazeta pomimo sympatii do Unii Europejskiej, nie podejmowata
,harracji, w ktérej osoby opuszczajace Uni¢ Europejska sa demonizowane jako rasi-

»213 Redakcja twierdzila, ze rozumie, dlaczego ludzie

stowskie, ghlupie i1 ograniczone
glosowali za wyjsciem, bowiem populizm byl napedzany przez ludzi, ktdrzy czuli si¢
ignorowani.

W latach poprzedzajacych referendum w sprawie czlonkostwa Wielkiej Brytanii
w UE 1w samym 2016 r. udzialty w Trinity Mirror byly rozporoszone. Zdecydowang
wigkszos$¢ akceji mialy firmy brytyjskie i amerykanskie, ktorych udzialy stanowity bli-
sko 70%, a do najwiekszych udzialowcéw mozna zaliczy¢: M&G Investment Manage-
ment Ltd., Aberforth Partners LLP, Lombard Odier Asset Management (Europe) Ltd.,

Slater Investments Ltd.?!'*. Nie odnotowano wsrod udziatowcow kapitatu pochodzacego

z Rosji.

2.4.4. ,,,The Daily Express” i ,,The Daily Star”

Wymienione tabloidy byly wydawane przez Express Newspapers nalezacy do kon-
cernu Northern&Shell Richarda Desmonda, ktory poza tymi dwoma tytutami kontrolo-
wat m.in. ,,The Sunday Express” oraz magazyn OK!.W 2000 roku Richard Desmond
nabyl gazety od dynastii Aitkenow (Lordowie Beaverbrook), bedac wczesniej znany
jako wydawca tytutdw pornograficznych i rozrywkowych?!>. Niewatpliwie to on decy-
dowal o linii programowej swoich tabloidoéw, ktore przejely (w réoznym stopniu) prawi-
cowo-radykalng optyke swojego witasciciela. W 2015 roku Richard Desmond przekazat
milion funtow na wsparcie kampanii wyborczej UKIP (Partia Niepodlegtosci Zjedno-
czonego Krolestwa), poniewaz — jak sam stwierdzit — ,, ,,mocno wierzy w UKIP” ktora
jego zdaniem jest ,,s0lg w oku torysow i laburzystow™2!6, Nalezy przypomnie¢, ze partia
UKIP miata zdecydowanie antyunijny, nacjonalistyczny i ksenofobiczny program, a na
jej czele stat Nigel Farage — czolowy piewca Brexitu.

Richard Desmond wielokrotnie wypowiadat si¢ krytycznie wobec brytyjskich elit

stwierdzajac m.in.: ,,Mam do$¢ samozadowolenia 1 kumoterstwa, a takze klubu Eton

213 Ibidem.

214 Market Screener, Trinity Miror PLC, https://www.marketscreener.com/quote/stock/TRINITY -
MIRROR-PL.C-43271522/company-shareholders/ (dostep 24.07.2025)

215 R. Mason, Daily Express owner Richard Desmond hands Ukip £Im, Th Guardian, 16 April 2025,
https://www.theguardian.com/politics/2015/apr/16/daily-express-owner-richard-desmond-ukip-donation
(dostep 23.07.2025).

216 Tbidem.
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z rozczochranymi wlosami. Mam tez do$¢ socjalistow od szampana, ktoérzy mowia lu-
dziom tylko to, co chcg ustysze¢™?!7. Nalezy wszak podkresli¢, ze sympatie Desmonda
ewoluowatly, wczesniej, za rzadow Tony ego Blaira, przekazat Partii Pracy 100 000
funtow i utrzymywat dobre relacje z Edem Milibandem, liderem tej partii*'®. Z czasem
jednak jego tabloidy konsekwentnie prowadzily kampanie w duchu sprzyjajacym UKIP
1 przyjmowaty krytyczne tony wobec liberalizmu, poprawnosci politycznej itp. Odno-
towano rowniez przeptywy personale pomi¢dzy UKIP a Express Newspapers. Patrick
O’Flynn, byly redaktor polityczny ,,The Daily Express”, zostat powotany na stanowisko
dyrektora ds. komunikacji w UKIP, za$ lord Stevens Ludgate, cztonek Izby Lordow
UKIP, dotgczyt do wydawnictwa Express Newspapers jako wiceprzewodniczgcy?'”.
Analiza struktury wtasnosci badanych tabloidow wskazuje, ze w przypadku 4 tytu-
tow opowiadajacych si¢ za wyjsciem Wielkiej Brytanii z Unii Europejskiej (,,The Sun”,
,»The Daily Mail”, ,,The Daily Express” i, The Daily Star”) ta wlasno$¢ byta skoncen-
trowana i spersonalizowana, a tylko w przypadku prounijnego ,,The Daily Mirror” byta
rozproszona. W przypadku czterech pierwszych tytutow antyunijna retoryka miat twarz
Ruperta Murdocha, Richarda Desmonda iw troche¢ mniejszym stopniu Jonathana
Harmswortha. Narracj¢ ,,The Dialy Mirror” trudno skojarzy¢ z jakim$ nazwiskiem roz-
poznawanym w przestrzeni publicznej. By¢ moze — ale to wylacznie hipoteza wymaga-
jaca szerszych badan — w tym tkwila sila i skutecznos$¢ przekazu tabloidow popieraja-
cych Brexit. Niewatpliwie skoncentrowana wlasno$¢ umozliwita skoordynowang kam-

pani¢ informacyjng na rzecz Brexit.

2.5. Populizm jako cecha prasy tabloidowej

2.5.1. Istota populizmu

W literaturze politologicznej przyjmuje si¢, ze ruchy populistyczne pojawily si¢
jednoczesnie w Rosji i Stanach Zjednoczonych pod koniec XIX wieku i miaty Scisty
zwigzek z agraryzmem w tym sensie, ze byly z koniecznosci buntem reakcyjnej, eko-

nomicznie zacofanej klasy chtopéw w szybko modernizujgcych sie spoteczenstwach??°.

27 Ibidem.

218K, Stacey, J. Pickard, H. Mance, Newspaper publisher Desmond switches to Ukip from Labour, Fi-
nancial Times, December 12, 2014, https://www.ft.com/content/12ba6a78-8152-11e4-a493-
00144feabdc0 (dostep 24.07.2025).

219 Tbidem.

220 J_W. Miiller, op.cit., s. 18.
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Okreslenie ,,populizm” w opracowaniach naukowych dotyczacych teorii moderni-
zacji pojawilo si¢ juz w latach 50. XX wieku, a w latach 60. bylo obecne w debatach
o dekolonizacji oraz przysziosci klasy chlopdéw. Powrdcito na poczatku XXI wieku,
w dyskusjach na temat pochodzenia komunizmu w ogdle, a maoizmu w szczegdlnosci.
Na poczatku populizm byt opisywany jako ,.bezradna artykulacja niepokojow i ztosci
tych, ktorzy tesknig za prostszym, ,,przednowoczesnym” zyciem”??!, Jan-Werner Miiller
zauwaza, ze obecnie, zwlaszcza w Europie, wokol stowa populizm ,krystalizujg si¢
wszelkiego rodzaju niepokoje — a znacznie rzadziej — nadzieje”??2.

Populizm jest trudny do precyzyjnego zdefiniowania, stad najczesciej jest opisywa-
ny przez pryzmat przejawow, cech charakterystycznych. Dzieje si¢ tak, poniewaz
w odroznieniu do innych ,,zwartych” ideologii” jest aksjologicznie metny, nie ma
,,sztywnego kanonu warto$ci??*, Czesto jest ,,wypozyczany” przez inne ideologie.

W literaturze przedmiotu populizm jest przedstawiany przynajmniej w pigciu wy-
miarach??*: ideologii, dyskursu, stylu komunikowania politycznego, politycznej logiki,
strategii politycznej lub wyborczej, organizacji.

Wedhug Jerzego Szackiego mozna mowi¢ o trzech ujeciach populizmu: demofilii
czyli idealizowania ludu, demagogii oraz negacji (odrzucenia) instytucjonalnych ram
dziatania danego systemu®?°. Podobnie populizm ujmuje angielski politolog Paul A.
Taggart, ktéry eksponuje negacj¢ polityki reprezentacji oraz identyfikacje
z wyidealizowanym ludem (wspolnotg). Nazywa wprawdzie populizm ideologia, ale
pozbawiong wartosci. PopuliSci unikaja stalego angazowania si¢ w zycie polityczne,
wlaczaja si¢ w nie tylko w sytuacji kryzysu politycznego, powaznych reform, spotecz-

nych zmian strukturalnych??,

221 Tbidem, s. 17.

222 Tbidem, s. 11.

223 M. Marczewska-Rytko, Teoretyczne aspekty wspotczesnego populizmu, Krakowskie Studia Mie-
dzynarodowe, VIII: 2011, nr 4, s. 25.

224 A, Lipinski, A. Stepinska, Wspoiczesne badania nad populizmem — wybrane dylematy i kluczowe
podejscia [w:] A. Lipinski, A. Stepinska (red.,) Badania nad dyskursem populistycznym: wybrane podej-
Scia, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu Wydawnictwo Naukowe Wydziatu Nauk Poli-
tycznych i Dziennikarstwa Poznan 2020, s. 11.

225 ], Szacki, Populizm a demokracja, [w:] Populizm na przetomie XX i XXI wieku. Panaceum czy pu-
tapka dla wspotczesnych spoleczenstw?, red. M. Marczewska-Rytko, Torun 2006, s. 15-18.

226 Maria Marczewska-Rytko, op. cit. s. 24.
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Wsrod ekspertow przebija si¢ wszak coraz wyrazniej poglad, ze populizm to ,,stop-
niowalna wlasciwo$¢ aktow komunikacyjnych”, rodzaj strategii prowadzenia dyskursu,
styl lub mechanizm komunikacyjny, po ktore siegaja okreslone podmioty??’.

Analiza literatury pozwala na wskazanie trzech podstawowych elementow populi-
zmu:

¢ lud (niekiedy okreslany jako narod lub ,,zwykli ludzi”);

e motywowana moralnie walka;

o ceclity.

Mozna stwierdzi¢, ze w ujeciu populistycznym lud prowadzi walk¢ w imi¢ moral-
nych, szlachetnych celow z zepsutymi, zdegenerowanymi elitami. Innymi slowy, lud
pozostaje w moralnej konfrontacji z elitami??®. Populizm, wedlug J-W. Miillera, jest
,»szczegblnym moralistycznym wyobrazeniem polityki, sposobem postrzegania §wiata
politycznego, ktory stawia moralnie czystych i w pelni zjednoczonych — ale ostatecznie
fikcyjnych — ludzi przeciwko elitom, ktére sa uwazane za skorumpowane lub w inny
sposob moralnie gorsze™?®. Okre$la sie go rowniez jako specyficzny typ dyskursu,
w ktorym jedna strona twierdzi, ze wyraza powszechne interesy ireprezentuje wole
ludu przeciwko ,establishmentowi” lub elicie, postrzeganymi jako przeszkoda
w rozwoju i zadowoleniu ludu?*.

Wszystkie ruchy populistyczne utrzymuja, ze reprezentuja ,,lud”. Zwyktych ludzi
postrzega si¢ jako moralnie dobrych lub uciskanych, a elity jako skorumpowane lub zte
pod innym wzgledem. Zwigzek migedzy ludem a elitami jest antagonistyczny — nie ma
w nim miejsca na kompromisy. Odwotywanie si¢ do woli ludu jest immanentng cecha
populistycznych dyskurséw. Uosabia je oswiadczenie wygloszone przez lidera Nigela
Farage'a, czolowego herolda Brexitu, ktory komentujac pierwsze wyniki referendum
z 24 czerwca 2016 r. uznal je za ,,zwycigstwo prawdziwych ludzi, zwycigstwo zwy-

ktych ludzi, zwycigstwo przyzwoitych ludzi”?*!. Wymienione elementy populizmu su-

227 A. Lipinski, A. Stepinska, Wspoéiczesne badania nad populizmem — wybrane dylematy i kluczowe
podejscia, op. cit., s. 7.

228 J. Mansbridge, S. Macedo, Populism and Democratic Theory, "Annual Review of Law and Social
Science", 2019, No 15, s. 59-77.

229 J-W. Miiller, op. cit. s. 19.

230y, Stavrakakis, Discourse theory in populism research: Three challenges and a dilemma in Right-
Wing Populism in Europe & USA Contesting Politics & Discourse beyond ‘Orbanism’ and ‘Trumpism’,
Special Issue of "Journal of Language and Politics", 16:4, 2017 s. 527.

21 "The Independent", Nigel Farage branded 'shameful for claiming victory without a single bullet be-
ing fired, 24 June 2016, https://www.independent.co.uk/news/people/eu-referendum-nigel-farage-
branded-shameful-for-claiming-victory-without-a-single-bullet-being-fired-a709921 1.htm (dostg
30.07.2023).
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geruja inne jego cechy, a mianowicie jednolito$¢ czy homogeniczno$¢ ludu (narodu),
jego ekskluzywnos$¢, wiekszg bezposrednig wiadze ludu oraz nacjonalizm?*2.

Populisci czgsto eksponuje silng ideowa zwarto$¢ ludu. Niebezpieczenstwo takiego
zabiegu polega na tym, ze sugerowana homogeniczno$¢ nie pozostawia miejsca
w debacie publicznej na spory, réznorodno$¢ interesOw, potrzeba negocjacji
i kompromisu. Jest to nie do przyjecia w panstwie demokratycznym. Z pogladem
o jednosci ludu koresponduje twierdzenie, ze lud reprezentowany przez ruch lub parti¢
populistyczng jest jedynym uprawnionym aktorem w demokracji. Tak wiec, jak zauwa-
za Miiller ,,to jest sedno populizmu: tylko niektorzy ludzie sg naprawde ludem”?33,

Z tezy o moralnej wyzszosci zwyklych ludzi wynika nie tyle sugestia, co silne prze-
konanie, ze lud powinien rzadzi¢ bardziej bezposrednio. Populisci domagaja si¢ bezpo-
$rednich wyboréw tam, gdzie sg one posrednie, opowiadaja si¢ za wicksza demokracja
uczestniczacy. Duza role przypisuje si¢ referendom lub innym sposobom glosowania,
dzigki ktorym obywatele moga omina¢ postrzegane (niekiedy rzeczywiste) wypaczenia
powszechnej woli poprzez skomplikowane procesy legislacyjne i administracyjne. Po-
pulisci niekiedy zadaja — wbrew konstytucyjnym zapisom — uproszczenia demokratycz-
nych ,,ztozonosci” dla dobra zwyktych ludzi, ale takie zadania podkopuja struktury libe-
ralnej demokracji.

Wreszcie populizm, chociaz nie w sposob bezposredni (nie wypisuje na sztanda-
rach), powigzany jest z nacjonalizmem kojarzonym ze wspdlnotami politycznymi opar-
tymi na pochodzeniu etnicznym lub rasie. W praktyce stowo ,,lud” w istniejacych ru-
chach populistycznych oznacza ludzi jednego narodu lub ograniczonej wspdlnoty poli-
tycznej: odrebnej jednostki historycznej i geograficznej?**.

Wszystkim wyzej opisanym elementom i cechom towarzysza niekiedy inne korelaty
zwigzane z populizmem, a mianowicie:

e wola ludu ucielesniona w charyzmatycznym przywddcy,

e sprzeciw, a nawet wrogos¢ wobec grup obcych,

e przypisywanie szczegdlnej wartosci autentycznej wiedzy ludowej (lud wie naj-

lepiej) przy jednoczesnej negacji dialogu, kompromisu i wiedzy naukowej?*>.

W niektorych wersjach populizmu jednostka — czgsto charyzmatyczna — przedsta-

wia si¢ (lub jest prezentowana) jako ta, ktore reprezentuje lud w wyjatkowy sposob,

232 J-W. Miiller, op. cit. s. 21.

233 Ibidem, s. 21.

234 J. Mansbridge, S. Macedo, op. cit. s. 64.
235 Ibidem, s. 65.
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w jaki nie moga tego zrobi¢ podzieleni przedstawiciele wytonieni w wyborach. Wedlug
populistow nie ma zagrozenia dla demokracji w tym, ze ludzie czasowo gromadzg si¢
wokot jednostki. Wielu populistycznych przywddcdéw wychodzac naprzeciw powszech-
nym oczekiwaniom, stara si¢ podkresla¢, ze sg ,,tacy jak my”. Niektorzy jednak wyraz-
nie nie pasujg do tego opisu. Donald Trump, ale tez Jarostaw Kaczynski czy Victor Or-
ban, z pewnos$cig nie s3, pod kazdym wzgledem, tacy jak zwykly Amerykanin, Polak
czy Wegier; w rzeczywisto$ci sg dokladnym przeciwiefistwem ,,nas™?3¢. Zresztg wszy-
scy trzej sa przyktadem swoistego paradoksu: bedac u wiadzy starali (staraja) si¢ pocia-
gna¢ za sobg na barykady lud przeciwko elitom, ktore tej wladzy aktualnie nie sprawu-
ja. Stad niektorzy populistyczni przywddcy zmieniajg retoryke wstawiajac w miejsce
hasta ,,jestem taki jak Wy slogan ,,chce tego co Wy” lub ,,mowig, co Wy myslicie”??.
Populisci na ogodt utrzymuja, ze lud pozostaje w antagonistycznych stosunkach nie
tylko z elita, ale takze z jedng lub kilkoma grupami spolecznymi, przedstawianymi jako
pasozytujace i szkodliwe dla ,,zdrowego spoteczenstwa” (np. czarnoskorzy Zydzi, imi-
granci, muzutmanie itp.). Mamy tu do czynienia z wariantami populizmu takimi, jak

»238 czy ,,natywizm™?¥. Antagonizm wobec obcych i politycznie stabych

,etnopopulizm
grup jest powszechng, by¢ moze niezmienng cechg prawicowego populizmu?#’.
Populisci artykutuja wiar¢ we wrodzong madros¢ ludu, ktorej towarzysza pasja, sil-
na wola i bezposrednie dziatanie, a takze nieche¢ do narad, skomplikowanych procedur
czy kompromiséw. Odwotuja si¢ réwniez do niektorych psychologicznych cech autory-
taryzmu, w tym do zniecierpliwienia konstytucyjnymi putapkami, ktére utrudniaja bez-
posrednie dziatanie na rzecz oczywistego dobra przeciwko wyraznemu zhu. Populi-
styczny przywddca Wenezueli Hugo Chévez opisat t¢ ceche ludu w nastepujacy sposob:
,wszystkie jednostki podlegaja bledom ipokusom, ale nie nardd, ktéry posiada
w najwyzszym stopniu $§wiadomo$¢ wlasnego dobra imiar¢ swojej niezaleznosci.
Z tego powodu jego osad jest czysty, jego wola jest silna i nikt nie moze go zepsu¢ ani
nawet mu zagrozi¢”?4!,
Reasumujac, zdecydowana wigkszo$¢ wspolczesnych badan nad populizmem ak-

centuje jego negatywne aspekty. Antagonizm lud-elity stanowiacy jadro populizmu mo-

ze by¢ niebezpieczny dla demokracji. Podwaza tolerancje, dialog, procedury, ktore sa

236 J-W. Miiller, op. cit. s. 27.

27 Ibidem.

238 B, Laclau, On Populist Reason, London: Verso 2005, s. 196.

239 C. Mudde., Populist Radical Right Parties in Europe, Cambridge University Press 2007, s. 19.
240 J. Mansbridge, S. Macedo, op. cit. s. 66.

241 Ibidem.
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kluczowe dla pluralistycznego spoteczenstwa. Programowe zwalczanie elit moze prze-
rodzi¢ si¢ w odrzucenie demokratycznych instytucji i wartosci pod pretekstem, ze ,,lud
wie najlepiej”.

J-W. Miiller konkludujac swoje rozwazania na temat populizmu sformulowat sie-
dem tez charakteryzujacych to zjawisko. Podkreslil, Ze populizm nie stanowi cze$ci
wspotczesnej demokracji, ale tez nie jest rodzajem patologii reprezentowanej przez irra-
cjonalnych obywateli. To permanentny cien polityki reprezentatywnej, jej negatywny
produkt uboczny. Zawsze znajdzie si¢ ktos, kto bedzie przemawial w imieniu ,,praw-
dziwych ludzi” kontestujac pozostajace u wladzy elity. Jednak nie kazdy, kto krytykuje
elity, jest populista. Populi$ci sg nie tylko antyelitarni, ale rowniez antypluralistyczni,
bowiem utrzymujg, Ze maja monopol na reprezentowanie nardd.

Populistéw nalezy krytykowac za to, Ze stanowig realne zagrozenie dla demokracji.
Nie oznacza to jednak, ze nie nalezy angazowac ich w debat¢ polityczng. Rozmowa
z populistami to nie to samo, co rozmowa populistyczna. Problemy, ktoére podnosza,
trzeba potraktowaé powaznie, nie akceptujac sposobu, w jaki sa prezentowane. Popu-
lizm, zdaniem J-W. Miillera, winien zmusi¢ obroncow liberalnej demokracji do zasta-
nowienia si¢ nad tym, jakie sa przyczyny niepowodzen systemu reprezentacji i sktoni¢

do glebszej refleksji nad ogdlnymi kwestiami moralnymi®*2.

2.5.2. Zjawisko populizmu tabloidowego

Dziennikarstwo tabloidowe, jak podkreslono we wczes$niejszych rozwazaniach, to
typ popularnego, w duzej mierze sensacyjnego dziennikarstwa, ktére najczesciej posia-
da matly rozmiar, zazwyczaj o potowe¢ mniejszej niz gazety tradycyjne. Nalezy wszak
podkresli¢, ze nie kazda gazeta drukowana w rozmiarze tabloidowym jest tabloidem
pod wzgledem tresci i stylu. Na poczatku XXI wieku kilka tradycyjnych, opiniotwor-
czych brytyjskich gazet, takich jak ,,The Independent”, ,,The Times i,,The Scotsman”,
przeszto na mniejszy rozmiar okreslajac go formatem , kompaktowym”. Z drugiej stro-
ny jeden z najpopularniejszych tabloidow w Europie, niemiecki ,,Bild Zeitung”, przez
dlugi czas byt drukowany jako pelmoformatowa gazeta, zanim zmienit rozmiar na

mniejszy.

242 J-W. Miiller, op. cit. s. 70-71.
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W swej istocie dziennikarstwo tabloidowe odnosi si¢ do formy i stylu dziennikar-
stwa, ktore sg przeciwienstwem dziennikarstwa opiniotworczego, wysokiej jakos$ci?*3.
Jednak niektorzy naukowcy kwestionuja podzial migdzy tabloidem a gazeta opinio-
tworcza, argumentujac, ze oba rodzaje dziennikarstwa zblizaja si¢ do podobnych tresci.
Od drugiej polowy XX wieku obserwuje si¢ zmiany w systemie tworzenia wiadomosci,
w ktorym odchodzi si¢ od koncentracji na kwestiach politycznych 1 spoteczno-
ekonomicznych w kierunku wiadomosci informacyjno-rozrywkowych, obejmujacych
zycie osobiste celebrytow i wydarzenia z show biznesu?**. Polityka i ekonomia nadal
zajmowaly istotne miejsce, ale proporcje ulegaty zmianie.

David Rowe, na podstawie analizy reprezentatywnej proby literatury odnoszacej si¢
do tabloidow i tabloidyzacji, wyselekcjonowat dziesi¢¢ cech tabloidow, zaznaczajac, ze
jest to zbior niepelny?*:

e zanik tresci odnoszacych si¢ do ortodoksyjnej, oficjalnej polityki;

e prezentowanie (czg¢sto jako owoc natrgtnego podgladactwa) spraw prywatnych

w domenie publicznej;

e sensacja i spektakularno$¢ wiadomosci, potaczone z efemerycznoscia zar6wno

celebrytow medialnych, jak i samych wiadomosci;

e zatarcie granic mi¢dzy wiadomo$ciami irozrywka (,infotainment”) oraz wia-

domos$ciami i reklamg (,,advertorial”);
e rosngca obsesja i fetyszyzacja celebryty oraz popularnos$ci;
¢ niekontrolowana ekspansja mediéw oraz produktow i zastosowan medialnych;
e koncentracja na szybko dostgpnej iprzyswajalnej informacji, czg¢sto
w potaczeniu z jej spersonalizowanym charakterem;

e upadek etyki mediéw i, powaznej” roli prasy jako czwartej wiadzy, polaczony
z hipokryzja moralizatorskg zastepujaca moralng powagg;

e dryfw kierunku prawicowego, sponsorowanego przez wtascicieli, autorytarnego
populizmu oraz porazka politycznej lewicy polegajaca na utracie monopolu na
angazowanie si¢ w sprawy zyciowe ,,ludu”;

e ,szorstki” klimat kulturowy i stepienie indywidualnej wrazliwosci.

243 MLT. Bastos, Tabloid Journalism [in:] Vos, T. P., Hanusch, F., Geertsema Sligh, M., Sehl, A., Di-
mitrakopoulou, D. (eds.), The International Encyclopedia of Journalism Studies., Hoboken, N.J.: Wiley,
2019, s. 1.

244 Tamze. s. 2-3.

245 D. Rowe, On Going Tabloid: A Preliminary Analysis, "Metro", 121/122, 2000, s. 81.
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Zaznaczy¢ nalezy, iz zaprezentowany katalog cech odnosi si¢ nie tylko do same;j
prasy, ale szerzej do tabloidyzacji zycia spolecznego.

Rola prasy tabloidowej jest, jak zaznaczono we wstepie pracy, przedmiotem szcze-
golnego naukowego zainteresowania, a niektorzy badacze odwotuja si¢ do populizmu
tabloidowego jako specyficznego dyskursu o duzym tadunku ideologicznym, a takze
gatunku komunikacyjnego, ktory rézni si¢ od prasy jakosciowej i wyraznie uczestniczy

h?%, Uwaza sieg, ze ze wzgledu

w rozpowszechnianiu pogladow i opinii populistycznyc
na swoj charakter media zawsze stanowity niezb¢dny czynnik rozszerzania si¢ populi-
zmu w spoteczefistwach masowych?*’. Ich rola jest porbwnywana do ,,pomocnika” lub
»inhalatora” dyskusji populistycznych, bowiem dostarczaja im ,.tlenu rozgtosu” nieza-
leznie od tego czy ich wydzwigk jest pozytywny czy negatywny. Populizm medialny
mozna zdefiniowa¢ jako rozpowszechnianie przez media idei istylow populistycz-
nych?#®, Ta dystrybucja moze odbywa¢ sie posrednio (niechetnie, pod pewna informa-
cyjna presja) lub bezposrednio (celowo).?*

Wielu badaczy w analizie skomplikowanych zalezno$ci mig¢dzy dziennikarzami
a populizmem proponuje przyjecie zalozenia, ze dziennikarze moga petni¢ w tym
zwigzku potrdjng role?*:

e straznikodw populistycznych aktorow i ich przekazow;

e interpretatoréw populistycznych aktorow oceniajacych ich zachowania;

e tworcow populistycznych przekazow.

Nalezy zaznaczy¢, ze dziennikarstwo tabloidowe stanowi odrebny gatunek
w pordwnaniu z tak zwang ,,prasg jako$ciowg” lub prasg ,,powazng”?*!, bowiem charak-
teryzuje si¢ wskazanymi wyzej specyficznymi cechami. Po pierwsze, tabloidy r6znig si¢
pojmowaniem wiasnej roli spotecznej. Stawiaja sobie za cel przeciwstawianie si¢ ,,eks-
cesom poprawnosci politycznej i liberalnemu intelektualizmowi”, nie sg zainteresowane

1252

wspieraniem rzeczowej debaty obywatelskiej=“. Po drugie, tabloidy skupiajg si¢ na tzw.

,migkkich” tre$ciach i opiniach, a nie merytorycznych i zweryfikowanych faktach. Ma-

246 B, Zappettini, The tabloidization of the Brexit campaign..., op.cit. s. 5.

247 J. D. Herrmann, T. Gosselin, A. Harell, op. cit., s. 524.

248 M. Wettstein, F. Esser, A. Schulz, D. S. Wirz, W. Wirth, News Media as Gatekeepers, Critics, and
Initiators of Populist Communication: How Journalists in Ten Countries Deal with the Populist Chal-
lenge, "The International Journal of Press/Politics", 2018, Vol. 23(4), s. 478.

24 Ibidem.

250 Ibidem.

251 M. Filar, Rola mediow w kreowaniu zagrozer i sprzyjaniu populizmowi, " Archiwum Kryminolo-
gii", T. XXIX-XXX, 2007-2008, s. 490.

252 B, Kridmer, Media Populism: A conceptual clarification and some theses on its effects, "Communi-
cation Theory", 2014, 24 (1), s. 42—60.
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ja tendencje koncentrowaé si¢ na osobach, a nie problemach, a te ostatnie starajg si¢
przedstawia¢ w sposob uproszczony i chwytliwy w odbiorze. Po trzecie, ich emocjonal-
ny, sensacyjny i codzienny jezyk wspotbrzmi ze stylem komunikacyjnym coraz cze¢sciej
przyjmowanym przez politykow.

Jezyk ten, charakterystyczny dla nagtéwkow, opiera si¢ na grach stownych, rymach
i aliteracjach, zaprojektowanych jako formy rozrywki, humoru i satyry dopasowujace
si¢ do kultury docelowych czytelnikoéw. Rézne badania zwracajg uwage na potoczne,
emocjonalne i oceniajgce stownictwo?>?,

Sensacyjny jezyk ma na celu maksymalizacj¢ wartosci informacyjnej danego prze-
kazu, ale ma tez za zadanie wzbudzi¢ u odbiorcy poczucie zagrozenia. Jak ujat M. Filar
»czlowiek  wystraszony jest bowiem podatny szczegdlnie na  psycho-
1 socjomanipulacje. Wystraszonemu potem trzeba da¢ prosta diagnoze¢ przyczyn zagro-
zenia, bron Boze nie hamletyzujac i nie intelektualizujac przy tej okazji. Ludzie w swej
masie wolg bowiem sprawy proste i oczywiste. Jednak im prostsza diagnoza, tym prost-
sza terapia. Ludzie lubig tatwe terapie konstruowane na zasadzie prostych, potocznych
regut przyczynowosci’??,

Tabloidy z jednej strony aktywnie wchodza w dyskurs populistyczny wpisujac sie
w styl komunikacji charakterystyczny dla populistycznych przywodcoéw. Z drugiej stro-
ny, jesli nie s wyraznie powigzane z ruchami populistycznymi, to zapewniajg im kon-
takt z ludem (zwyktymi ludzmi) stajac si¢ niejako ich rzecznikami?>>.

Te wzajemnie powigzane wymiary przyczynily si¢ do tego, ze prasa tabloidowa sta-
ta si¢ wybitnym aktorem medialnym w nowej ,,polityce popularnej”, zar6wno pielegnu-
jac tendencje populistyczne w samych instytucjach medialnych, jak i reprezentujac spe-
cyficzny styl dziennikarski, poprzez ktéry popularyzowane sg zjawiska $wiatowe. Prasa
tabloidowa réwniez historycznie podsycata zaciekte debaty na temat narodu i rasy, za-
zwyczaj promujac program nacjonalistyczny, w niektorych przypadkach szowinistycz-
ny ijawnie ksenofobiczny, zachecajac czytelnikow do poczucia si¢ czescig grupy
(,my”), a nie grupy antagonistycznej (,,inni”’), jesli uczucia s3 mobilizowane w taki spo-

séb.

233 F. Zappetini, The UK as victim...., op.cit., s. 648.
254 M. Filar, op.cit. s. 490.
255 G. Mazzoleni, Populism and the Media, op.cit., s. 50.
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2.6. Podsumowanie

Prasa brytyjska, jak wyeksponowano w dotychczasowych rozwazaniach, jest na
wskro$ polityczna, a nawet pozostaje w $cistych relacjach z partiami politycznymi
o tyle, o ile ta wigz jest spojna z wartosciami i1 pogladami wlascicieli prasy. Prasa jest
niezalezna od panstwa, ale jest zaktadnikiem politycznych wyboréw swoich wtascicieli,
ktérzy w miarg potrzeb 1w zalezno$ci od okolicznosci, ujawniaja badz ideologiczng
badZz pragmatyczng naturg. Prasa brytyjska jest mocno zakorzeniona spotecznie. Insty-
tucje 1 kultura ksztattowaly zapotrzebowanie na okreslone gazety, istnieje bezposredni
zwigzek pomiedzy czytelnictwem prasy a przynalezno$ciag do okreslonej klasy spotecz-
nej. Ogolnokrajowe dzienniki byly 1 wciaz pozostaja gleboko podzielone wedlug linii
klasowych.

Brytyjskie gazety opiniotworcze 1itabloidy, w wigkszosci konserwatywne
1 prawicowe, maja silne poczucie swojej misji, wyrazajacej si¢ w codziennej dziatalno-
$ci na rzecz ,,reprodukcji narodu”?*¢. Rola tabloidow w tym kontekscie jest nie do prze-
cenienia, poniewaz sg postrzegane jako bardziej stronnicze, skupione na wiadomosciach
krajowych. Wydaje si¢, ze zaden demokratyczny kraj nie charakteryzuje si¢ kulturg
prasowg zdominowang w takim stopniu przez tabloidy jak Wielka Brytania.

Tabloidy brytyjskie jako najwazniejsze na rynku prasowym $rodki masowego prze-
kazu tacza rézne przekazy i odwolywanie si¢ do emocji czytelnikow, niekiedy budujac
wlasny $wiat. Pod tym wzgledem narracje tabloidow nie opieraja si¢ na doktadnos$ci
historycznej i1 faktach z prawdziwego $wiata, ale raczej konstruujg swoje ,,fakty”, two-
rzgc wilasne miary prawdy®’. Dodatkowo, zajmujg sie rozpowszechnianiem
1 umacnianiem nastrojow nacjonalistycznych odwolujac si¢ do powszechnego poczucia
wspolnoty. Docierajac do szerokiego grona odbiorcow, popularna prasa brytyjska stata
si¢ platforma propagowania nacjonalizmu, szczegdlnie od lat 80. XX wieku, kiedy uku-
ta termin ,,eurosceptycyzm” i nadala mu skrajna konotacje.

Od poczatku drugiej dekady XXI wieku, zwlaszcza po Brexicie, znaczenie brytyj-
skiej prasy ogodlnokrajowej, w tym tabloidow, jako zrdédta informacji dla opinii publicz-
nej powaznie spadlo, ale jednak nadal ma ona silny wpltyw na program informacyjny
realizowany przez nadawcow telewizyjnych i radiowych. Skfada si¢ na to kilka powo-

dow.

256 M. Conboy, Tabloid Britain: Constructing a Community through Language, London Routledge
2006, s 18-19.
257 F. Debrix, Tabloid Terror: War, Culture, and Geopolitics, London: Routledge,2008., s. 7.
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Po pierwsze, cho¢ prasa ogélnokrajowa stracita wielu czytelnikow wydan drukowa-
nych, to zyskala czytelnikdw internetowych — a w przypadku niektorych tytutow — abo-
nentow cyfrowych lub stalych darczyncow, ktorzy zaczynaja przynosi¢ znaczace do-
chody. Utracony naktad drukowany jest zatem kompensowany, a w niektérych przy-
padkach znacznie przekraczany, przez wplyw cyfrowy. Jednak transformacja prasy ma
zwycigzcow 1 przegranych. ,,The Guardian” jest przyktadem zwycigzcy: tradycyjnie jest
to jedna z gazet o najmniejszym naktadzie w Wielkiej Brytanii, ale obecnie posiadajaca
jedna z najpopularniejszych witryn internetowych. ,,The Sun” jest wyraznym przykta-
dem przegranego, chociaz w ciagu ostatnich lat udalo mu si¢ przyciagna¢ wiekszy ruch
do swojej witryny internetowej, pozostaje daleko w tyle za ,,Mail Online” i ,,The Guar-
dian” pod wzgledem miesigcznych odwiedzin, nie ma mowy o jego dominacji cyfrowej,
podobnej do tej, jaka wezesniej mial w wydaniu drukowanym.

Po drugie, pomimo wzrostu w ciggu ostatnich dziesigcioleci ,,churnalizmu”
w mediach informacyjnych — czyli rodzaju dziennikarstwa polegajacego na ponownym
wykorzystaniu istniejagcych materiatow, takich jak komunikaty prasowe iraporty
z serwisoOw informacyjnych — prasa nadal zachowuje zdolno$¢ do tworzenia oryginal-
nych tresci. Niezaleznie od tego, jak bardzo jest to ograniczona zdolno$¢ w poroéwnaniu
z sytuacjg sprzed kilkudziesigciu lat, pozostaje ona znaczna. Co wazne, jest daleko
wigksza niz mozliwo$ci gromadzenia wiadomos$ci przez nowych dostawcow dostep-
nych wylacznie w Internecie®®. W rezultacie wiele wiadomosci telewizyjnych
i radiowych to nadal zasoby, ktore po raz pierwszy ukazaly si¢ w prasie ogolnokrajo-
wej. Stosunkowo niewiele z nich pochodzi od dostawcow wiadomo$ci w Internecie,
chociaz media spolecznosciowe sg coraz wazniejszym zrodtem informacji.

Po trzecie, o ile wiadomosci telewizyjne i radiowe podlegaja regulacjom brytyjskie-
go organu regulacyjnego Ofcom pod katem bezstronnosci, o tyle nie dotyczy to gazet.
Maja one swobod¢ redakcyjng, moga prezentowac otwartg lojalno$¢ partyjna, zajmowac
1 wyraza¢ stanowiska polityczne. W rezultacie odgrywaja — wraz z partiami politycz-
nymi — gtéwna rolg¢ w okreslaniu pola debat politycznych, w ramach ktoérych staraja si¢
sytuowac jako ,,bezstronni” dostawcy informacji. Prasa wigc, zwlaszcza jakosciowa
1,,8redniego rynku”, poprzez dobdr tresci ma duzy wplyw na kreowanie rzeczywistosc,

a przynajmniej na jej ,,wlasciwy” opis.

258 Media Influence Matrix. United Kingdom, op.cit., s. 110.
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Rozdziat 3.
Relacje pomiedzy Wielka Brytania a Unia Europejska

3.1. Przyczyny wstapienia Wielkiej Brytanii do Unii Europejskiej

Relacje Zjednoczonego Krolestwa z Unig Europejska byly pod wieloma wzgledami
burzliwe juz od momentu przystapienia do wspolnoty w 1973 r., ale na dlugo przed tym
faktem, od lat 50. XX wieku, sprzeciw wobec integracji europejskiej pozostawat potez-

nym czynnikiem napedzajacym polityke brytyjskg?>’

. Dlaczego wiec Wielka Brytania
przystapita do 6wczesnej Europejskiej Wspolnoty Gospodarczej (EWG, ang. EEC —
European Economic Community)?

Korzeni tej decyzji mozna poszukiwa¢ w brytyjskich do$wiadczeniach wyniesio-
nych z okresu II wojny §wiatowej, ktore byly odmienne od innych krajéw europejskich.
Po upadku Francji w 1940 roku, Wielka Brytania pozostawata praktycznie osamotniona
w wojnie z Niemcami, stad niewatpliwie znaczenia nabraty i umocnity si¢ jej instytucje
narodowe, poczucie tozsamosci, a ponadto bardzo wazne okazaty si¢ pozaeuropejskie
powigzania tego kraju?®®. Imperium rozciggniete na szeSciu kontynentach i Wspdlnota
Narodéw (Commonwealth) pomogly przetrwa¢ Wielkiej Brytanii pierwszy, najtrudniej-
szy okres wojny, jednak tylko dzigki Zwigzkowi Radzieckiemu i Stanom Zjednoczo-
nym zbrojny opor ostatecznie przekuto w zwycigstwo. Wielka Brytania byta niewatpli-
wie najstabszym ogniwem ,,Wielkiej Trojki”, ktéra dyktowala zasady powojennego
tadu, stad doceniano utrzymywanie dobrych relacji z dwoma supermocarstwami.

Nalezy wzia¢ rowniez pod uwage bardzo szybki rozpad Imperium Brytyjskiego po-
czawszy od lat 30. XX wieku, ktéry przyspieszyl po Il wojnie Swiatowej. W okresie

najwigkszej §wietnosci Imperium Brytyjskie zajmowalo obszar mniej wigcej 125 razy

239 A. Gedds, Britain and the European Union, Basingstoke, Palgrave Macmillan 2013, s.64.
260 G, Ronek, Britain’s Membership in The European Communities and The European Union, "Polish
Political Science", Vol XLII 2013, s. 221.
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przekraczajacy powierzchnie Wielkiej Brytanii®®!

. Wszystkie ,,biate dominia” uzyskaly
niepodlegtos¢ do 1931 r., a po drugiej wojnie §witowej dekolonizacja znacznie przy-
spieszyta: w 1947 r. niepodleglos$¢ uzyskaty Indie, w 1948 r. oddano mandat zwierzch-
nictwa nad Palestyna, po nich kolejno ,,odpadaly” od Imperium Malaje, Cypr, Kenia,
Egipt, Potudniowa Rodezja, Nigeria, Ghana iwiele innych panstw afrykanskich.
Wprawdzie niemal wszystkie byle kolonie przylaczyly si¢ na zasadzie dobrowolnos$ci
do Wspolnoty Narodow, ale mialo to z politycznego punktu widzenia charakter czysto
dekoracyjny. Do roku 1968 wszystkie funkcje bytych ministerstw do spraw kolonii 1 ds.
Brytyjskiej Wspdlnoty Narodow przejeto ministerstwo spraw zagranicznych. Mozna
stwierdzi¢, ze proces rozpadu najwigkszego imperiom S$wiata zakonczyt si¢ w ciggu
powojennego ¢wieréwiecza?®?.  Fakt ten niewatpliwie wplywal, przynajmniej
w wymiarze psychologicznym, na stosunek Wielkiej Brytanii do integrujacej si¢ Euro-
py, a imperialna nostalgia z pewno$cig komplikowata wzajemne relacje.

Generalnie mozna stwierdzi¢, ze Wielka Brytania przystapita do Wspdlnoty Euro-
pejskiej z dwoch przyczyn: politycznych i1 gospodarczych. Trafnie to ujeto w ,,The Gu-
ardian”, ktory w dniu akcesji 1 stycznia 1973 r. skomentowat, ze kraj stal si¢ cz¢$cig
EWG, ale ,bez fajerwerkéw”, a cztonkostwo ,.czesciowo mialo na celu uratowanie
Wielkiej Brytanii przed rosnaca bezcelowoscia polityczna i1zmeczeniem gospodar-
czym”?63,

Brytyjska polityka zagraniczna opierata si¢ na ,,Trzech Wielkich Kregach” (trzech
koncentrycznych kotach): Imperium Brytyjskim, ,$wiecie angielskoj¢zycznym”

i,,Zjednoczonej Europie™?%4,

Zjednoczone Krdlestwo popieralo idee integracyjne
w Europie, jednak ze wzgledu na swoje imperialne zobowigzania wykluczato bezpo-
$redni udziat we wspdlnych strukturach. Winston Churchill, ktory w 1946 roku powotat
Ruch Zjednoczonej Europy, skupiajacy osobistosci z réznych ugrupowan politycznych,
ludzi nauki, przedstawicieli ko$ciotoéw irdznych organizacji, opowiadajacych si¢ za
zjednoczeniem, dazyt do bycia ,,z Europa, lecz nie w Europie”?%°. Pogorszenie sytuacji

mi¢dzynarodowej, skutkujace rozpoczeciem zimnej wojny, ktorej towarzyszyta odwilz

w stosunkach angielsko-francuskich, doprowadzito w latach 1947-1948 do wzrostu za-

261 N, Davis, Europa. Rozprawa historyka z historig, Wydawnictwo Znak Krakow 2008, s. 1138.

262 Tbidem, s. 1139.

263 "The Guardian", We 're in — but without the fireworks, 1 January 1973,
https://www.theguardian.com/world/2020/jan/22/uk-enters-europe-eu-1-january-1973 (dostep
02.01.2024).

264 A, Deighton, Britain and the three interlocking circles, [in:] A. Varsori, Europe 1945-1950: The
End of an Era?, Macmillan, Basingstoke 1995, s. 45.

265 K. Lastawski, Od idei do integracji europejskiej, WSP-TWP Warszawa 2004, s. 117
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interesowania Wielkiej Brytanii integracja zachodnioeuropejska. Stynne przemdéwienie
W. Churchilla w Zurychu w 1946 r. ijego apel o tworzenie ,,Stanow Zjednoczonych
Europy” byt tego przyktadem, jakkolwiek juz w 1947 r. minister spraw zagranicznych
Ernest Bevin podkreslit: ,,Musimy pozostaé, jak zawsze w przeszitosci, odmienni cha-
rakterem od innych narodéw europejskich i zasadniczo niezdolni do pelnej integracji
z nimi”?%, Wielka Brytania wycofala si¢ z ostatnich etapdw negocjacji pierwszej euro-
pejskiej wspolnoty — Europejskiej Wspdlnoty Wegla i Stali, utworzonej w 1951 r.
wcelu przypieczetowania dlugoterminowego porozumienia miedzy Francja
a Niemcami oraz zabraktlo jej wsrod sygnatariuszy EWG, utworzonej na mocy traktatu
rzymskiego w 1957 r.

Wielka Brytania miata kilka mozliwo$ci uczestniczenia w procesie tworzenia
wspolnych struktur europejskich, jednak zdecydowata si¢ z nich nie skorzystaé. Pierw-
szy praktyczny krok w kierunku stworzenia federalnej Europy postawiono w latach
pigc¢dziesigtych XX wieku, kiedy rozpoczely si¢ negocjacje w sprawie utworzenia Eu-
ropejskiej Wspolnoty Wegla i Stali. Do udziatu zaproszono laburzystowski rzad Cle-
menta Attlee, ale — jak wspomniano we wczesniejszych rozwazaniach — oficjalnie od-

rzucit oferte?’

. Podobnie zachowano si¢ w 1957 r., kiedy powstawata EWG — konser-
watywny rzad Anthony'ego Edena nie docenit jego znaczenia i odméwil podpisania
traktatu. Wprawdzie powaznie dyskutowano taka mozliwo$¢, jednak ostatecznie uznano
plany Wspdlnoty za zbyt ambitne?68,

Pozostajac poza EWG, Wielka Brytania zdecydowata si¢ dotaczy¢ do Austrii, Da-
nii, Norwegii, Portugalii, Szwecji oraz Szwajcarii i stworzy¢ w 1959 r. w Sztokholmie
Europejskie Porozumienie o Wolnym Handlu (EFTA). Utworzenie EWG z jednej stro-
ny i1 EFTA z drugiej w pewnym sesnie podzielito Europg. W przypadku EFTA Wielka
Brytani¢ interesowat inny model integracji oparty gtownie na handlu i wspdlnych umo-
wach. Jednak wyniki gospodarcze EFTA, byly wyraznie gorsze od wynikow EWG, co
spowodowato zmiang¢ postrzegania jej ekonomicznej roli. Co wiecej, wiekszos¢ history-
kéw uwazato, ze cztonkostwo kraju w EFTA bylo jedynie zabiegiem wizerunkowym,
sposobem poprawy pozycji przetargowej rzadu brytyjskiego w relacjach z EWG. Sto-

warzyszenie EFTA nie spetniato roli ,,budowniczego mostow”, za$ kraje EWG nie trak-

266 . Ronek, op. cit., s. 222.

267 B. Perisic, Britain and Europe: a History of Difficult Relations, Institute for Cultural Diplomacy,
Berlin, March, 2010, s. 4. https://www.culturaldiplomacy.org/pdf/case-studies/cs-bojana-perisic.pdf (do-
step 02.01.2024).

268 S, George, An awkward Partner: Britain in the European Community, Oxford University Press,
1998, s. 5.
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towaly go znalezytym respektem?%’.

Z wyjatkiem Belgii, kraje EWG odnotowaty
znacznie wyzsze tempo wzrostu gospodarczego niz Wielka Brytania, a pozostawanie
poza Wspolnota Europejska grozito wykluczeniem jej z niektorych najwigkszych swia-
towych rynkow i pozostawieniem w zaleznos$ci od krajéw Commonwealth, ktérych go-
spodarki odnosily coraz wieksze sukcesy w konkurowaniu z towarami brytyjskimi?’’.

Nie ulega wigc watpliwosci, ze Wielka Brytania zabiegata o akcesj¢ przede wszyst-
kim w celu zapewnienia dobrobytu gospodarczego, gdyz stawato si¢ jasne, ze EWG
bedzie w coraz wigkszym stopniu stanowi¢ zagrozenie dla migdzynarodowych wpty-
wow 1 gospodarki Wielkiej Brytanii, jesli kraj pozostanie poza ta organizacja. Co wig-
cej, Commonwealth przeksztatcat si¢ w co$, co nie bytoby w stanie pomoc Wielkiej
Brytanii w odzyskaniu dawnej potggi migdzynarodowej. Panowata powszechna zgoda
co do tego, ze Commonwealth nie przeksztalcilta si¢ w blok gospodarczy a wigc nie mo-
gla stanowi¢ substytut cztonkostwa w EWG.

Poczatek tak zwanego ,wzglednego upadku gospodarczego”, w szczegdlnosci
w porownaniu z Francja i Niemcami spowodowal, ze Wielka Brytania w 1961 r. wysta-
pita z wnioskiem o cztonkostwo w EWG, nie pozostawiajagc rdwniez innego wyboru

Irlandii, Norwegii i Danii®’!

. Wniosek Wielkiej Brytanii zostat dwukrotnie odrzucony:
w 1963 r. iw 1967 r., za sprawa negatywnego stanowiska prezydenta Francji C. De
Gaulle’a, ze wzgledu na odmienne poglady na temat wspdlnej polityki rolnej. Dopiero
w 1973 r., wraz ze zmiang francuskiej prezydencji, Wielka Brytania mogta przystapi¢
do EWG. Kraj wprowadzit do Wspo6lnoty konserwatywny rzad premiera Edwarda Hea-
tha, rownocze$nie do EWG dolaczajg Dania i Irlandia (Norwegia sktada wniosek, ale po
referendum w sprawie czlonkostwa nie przystepuje do Wspolnoty). W dniu 5 czerwca
1975 przeprowadzono referendum w celu potwierdzenia dalszego cztonkostwa w EWG
po renegocjacjach pod przewodnictwem premiera Partii Pracy Harolda Wilsona. Bry-
tyjczycy zagtosowali za pozostaniem w UE wigkszoscia 67% do 33%.

Polityczne zapotrzebowanie Wielkiej Brytanii na przylaczenie do Wspdlnoty bylo
powodowane rowniez dwoma czynnikami wewnetrznymi. Po pierwsze, istniata potrze-
ba pewnej legitymizacji faktu, ze kraj nie zajmuje czolowego miejsca pod wzgledem

gospodarczym w Europie. Po drugie, rzad Wielkiej Brytanii postrzegat Sciezke integra-

269 G. Ronek, op. cit. s. 224,

270 Ibidem, s. 225.

271 C. Macchiarelli, What is the EU-UK relation all about? Tracking the path from monetary integra-
tion to “ever closeness”’, London School of Economics and Political Science, LEQS Paper No. 137/2018,
September 2018, s. 6.
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cji europejskiej jako sposob na przyszly dynamiczny rozwdj gospodarczy
i bezpieczenstwo polityczne?’2. Od lat 60. XX wieku zdawano sobie sprawe, ze samo
pozostawanie w Commonwealth 1 na tym opieranie rozwoju gospodarczego nie przyno-
si pozadanych rezultatow. EWG zaczgta by¢ postrzegana jako lepsza opcja dla rozwoju
ekonomicznego, tym bardziej, ze w relacjach z innymi krajami Commonwealth nastapi-
to duze dystansowanie si¢, a stosunki anglo-amerykanskie osiagnely najnizszy poziom,
kiedy premier E. Heath opowiedzial si¢ za pelnym zaangazowaniem na rzecz EWG.
Rzad brytyjski w takiej sytuacji nie widzial powodow, dla ktorych panstwo miatoby nie
podgzaé wlasng $ciezka w zapewnianiu wzrostu gospodarczego i politycznego?”>.

Przy podejmowaniu decyzji o akcesj¢ do Wspolnot Europejskich réwnie wazne byty
przyczyny polityczne. Uwaza si¢, ze wniosek Wielkiej Brytanii o czlonkostwo w EWG
byt proba przywrodcenia jej pogarszajacej si¢ pozycji we wszystkich trzech ,,kregach”
polityki zagranicznej. Przede wszystkim nalezy podkresli¢, Zze polityka spowodowata
tak p6zne wstgpienie Wielkiej Brytanii do Wspolnoty Europejskiej. Szczegolne stosun-
ki z USA, krajami Commonwealth oraz przekonanie, ze czysto gospodarcza integracja
bedzie lepsza od glebszych, polityczno-gospodarczych alternatyw, zdecydowanie op6z-
nialy cztonkostwa. Jak wspomniano Wielka Brytania nie brata udziatu w tworzeniu
EWG, a wigc grupa panstw zatozycielskich ustalita podstawowe zasady, ktorych nie
mozna byto tatwo zmieni¢. Cztonkowie, ktdrzy dotaczali pdzniej, bardzo czgsto mieli
trudno$ci z przystosowaniem si¢ do juz obowigzujacych regul. Podczas, gdy wigkszos¢
panstw cztonkowskich pozytywnie postrzegala wejscie do Wspdlnot, uwazajac to za
dobry sposdb na rozwdj, zacies$nienia relacji 1 komunikacji z innymi krajami, a inne, np.
Niemcy, jako okazje do poprawy niekorzystnego wizerunek z przesztosci, to dla bytego
Imperium Brytyjskiego przynalezno$¢ do instytucji europejskich i bycie przez nie ogra-
niczanym oznaczato utrat¢ wplywow na catym §wiecie, a skupienie si¢ wylacznie na
Europie moglo by¢ odbierane przez Brytyjczykow jako degradacja®’.

W 1961 r. rzad konserwatywny pod przewodnictwem Harolda Macmillana doszedt
do wniosku, ze mimo wszystko bycie cztonkiem EWG nie jest ztym politycznym po-
mystem 1izlozyl wniosek o cztonkostwo. Ponadto, jesli chodzi o relacje anglo-
amerykanskie, Wielka Brytania chciala si¢ pozby¢ wizerunku mlodszego i stabszego

partnera USA. Gdy zabrakto Imperium, gtéwnym dylematem polityki brytyjskiej stata

272 Tbidem, s. 6.

273 A. Spelling, Edward Heath and Anglo-American Relations 1970-1974.: A Reappraisal, Diplomacy
& Statecraft, 20(4), 2009, s. 639.

274 B, Perisic, op. cit., s. 3.
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si¢ konieczno$¢ dokonania wyboru pomigdzy ,,chwiejnym ukladem jej szczegdlnych
stosunkow ze Stanami Zjednoczonymi, a perspektywa $cilejszych powigzan
z europejskimi sgsiadami?”>. Na dobrg sprawe nigdy takiego wyboru nie dokonano na
zasadzie odrzucenia ktorej§ opcji, natomiast probowano taczy¢ maksymalne korzysci
gospodarcze wynikajace z cztonkostwa w EWG z pielggnowaniem historycznych po-
wigzan z USA.

Reasumujgc, Wielka Brytania zachowata si¢ jak racjonalny polityczny gracz, ktory
uznat dominacj¢ Wspolnoty Europejskiej przyznajac — ustami premiera E. Heatha — Ze
przyszta polityka europejska bedzie miata na nig wptyw, niezaleznie od tego, czy bedzie
czlonkiem, czy tez nie. Stad chciata wykorzysta¢ cztonkostwo do decydowania
o ksztalcie tej polityki, nawet idac poczatkowo na duze ustgpstwa®’®. E Heath w dniu
akcesji ujat 6w brytyjski pragmatyzm w sposob nastepujacy: ,,Mysle, ze na swoj fleg-
matyczny 1 pragmatyczny sposob Brytyjczycy czekaja teraz na dziatania, a gdy my we
Wspdlnocie wspolnie podejmiemy dziatania, mysle, ze coraz czgsciej beda na nie rea-
gowa¢. Oczywiscie zawsze, gdy nastgpuje zmiana, ludzie odczuwaja strach
1 szczegblnie charakterystyczne dla Brytyjczykéw moze by¢ to, Zze sa z natury konser-
watywni, co bardzo dobrze nam wyszto w wielu trudnych czasach, dlatego szczegdlnie
boja si¢ zmian. Ale sg tez bardzo praktyczne i gdy widza taka potrzebe, mierzg si¢ z nia.
Jesli pozwolisz, by nekaty Ci¢ Twoje leki, zostaniesz przez nie sparalizowany. Jedyna
przyszlo$¢ lezy w energicznym korzystaniu z okazji”?’”.

Politycy brytyjscy opowiadajacy si¢ za akcesja, uwazali, ze Wielka Brytania ma
wiele do zaoferowania w zaspokajaniu gléwnej potrzeby nowej Europy — skutecznej
demokratycznej kontroli nad stale rosnaca w sit¢ biurokracja. Twierdzili, ze wnoszac
ten wktad, daja rowniez brytyjskim instytucjom nowy zastrzyk wigoru, bowiem od
dawna nierozwigzane problemy stwarzaly sytuacj¢ zastoju w polityce wewnetrznej
1 zagraniczne;.

Spoteczenstwo brytyjskie w przeddzien wstapienia do Wspodlnoty Europejskiej nie
tryskato nadmiernym entuzjazmem (charakterystycznym np. dla Polakow, Czechow
1 Wegréw w 2004 r.). Badania opinii publicznej dla BBC wykazaty, ze 38% Brytyjczy-

kéw byto zadowolonych z wydarzenia, ktore premier E. Heath okreslit jako ekscytujaca

275 N. Davis, op. cit., s. 1145.

276 A, S. Milward, The Hague Conference of 1969 and the United Kingdom’s Accession to the Euro-
pean Economic Community, Journal of European Integration History, 2003, Volume 9, Number 2 The
Hague Summit of 1969, s. 119.

277 "The Guardian", 1 January 1973, op. cit.
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przygode, podczas gdy 39% wolaloby z tej przygody zrezygnowacé, a 23% badanych nie
mialo w ogole zdania. Brytyjski eurosceptycyzm ujawnit si¢ nawet w takim momencie.
Wielka Brytania zdecydowata si¢ przystapi¢ do WE, aby potwierdzi¢ swoja pozycje
wiodacego migdzynarodowego aktora, co wigcej — pragneta ozywienia gospodarczego
poprzez liberalne inicjatywy na wspolnym rynku, uwazajac inne sposoby integracji za
zagrazajace jej suwerennosci. Jej nadrzednym celem byta przede wszystkim poprawa

wiasnej konkurencyjnosci na rynku europejskim i krajowego dobrobytu.

3.2. Charakterystyka relacji Wielka Brytania-Unia Europejska. Fenomen brytyj-
skiego eurosceptycyzmu
3.2.1. Relacje Wielka Brytania — Unia Europejska w latach 1973-2016

Od poczatku brytyjskiego cztonkostwa we Wspolnotach Europejskich, tj. od 1973
r., konflikt wpisany byt we wzajemne relacje, poniewaz istnial on w wewng¢trznej poli-
tyce Wielkiej Brytanii. Z mniejszym lub wigkszym nasileniem powracat opisany wyzej
dylemat: czy lepsze jest pozostawanie w zintegrowanej Europie czy poza nig? Obroncy
tradycyjnej ,,brytyjskosci” obawiali si¢, ze Zjednoczone Krdlestwo w Europie traci swo-
ja dusze, za§ zwolennicy integracji wyrazali stanowisko, ze problemy wewngtrzne kraju
mozna rozwigza¢ tylko w kontekscie europejskim?’®. Z drugiej strony paliwa brytyjskim
sceptykom dostarczata sama Wspodlnota, ktorej sukcesy gospodarcze byly niekwestio-
nowane, ale pod wzgledem politycznym i militarnym odgrywata drugorzedna rolg.

Wynik referendum z 1975 r., zdecydowanie potwierdzajacy wole Brytyjczykow po-
zostawania w EWG, zlagodzil napigte stosunki pomiedzy Wspolnotami a Wielkg Bry-
tania powstale na tle renegocjacji uktadu stowarzyszeniowego. W 1979 r., wraz
z dojsciem do wladzy Partii Konserwatywnej na czele z Margaret Thatcher, pojawita si¢
nadzieja na poprawe tych stosunkow, ale szybko stata si¢ ztudna?”.

Okres 11 lat sprawowania urzedu premiera przez Margaret Thatcher byt czasem
ostrych napie¢ 1 nawracajacych kryzysow w stosunkach Wielkiej Brytanii z partnerami
z EWG. Zdecydowanie opowiadata si¢ za wolnym rynkiem i ograniczeniem interwencji
panstwa w gospodarke. W 1980 r. wezwata do skorygowania sktadek Wielkiej Brytanii

na rzecz EWG, ostrzegajac, ze w przeciwnym razie wstrzyma platnosci podatku

28 N. Davis, op. cit., s. 1145.
279 R. Schiitze, Britain in the European Union: A Very Short History, Global Policy, 2022;13 (Suppl.
2), 5. 41.
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VAT?®?, M. Thatcher postrzegala Wspdlnote jako ,,ideologicznie podejrzang
1 beznadziejnie nieskuteczng” i krytykowata jej polityke, wymuszajac w 1984 r. ustep-
stwa w kwestiach budzetowych z powodu nadmiernych wptat Wielkiej Brytanii do

wspolnego budzetu?®!

. Popierala jednak otwarte rynki i konkurencje, w tym zakresie
opowiadala si¢ za wypetnieniem warunkow Traktatu Rzymskiego.

Stosunki miedzy partnerami zaognity si¢, kiedy Komisja Europejska zaczal kiero-
wac socjalista Jacques Delors, oredownik bardziej federalnej Europy i wspolnej walu-

282 W rezultacie jego wysitkow doszto w 1986 r. do podpisania Jednolitego Aktu Eu-

ty
ropejskiego (JAE). Zawieral on m.in. $cisty harmonogram usunigcia wszelkich barier
handlowych (pozataryfowych barier w handlu, zréznicowanych stawek podatkowych,
brak standardowych przepiséw) i utworzenia wspolnych rynkéw do 1992 r. Rynki mia-
ty zapewni¢ nie tylko swobodny przeptyw towardw, ale takze kapitatu (inwestycje pie-
ni¢zne) i ludzi. Zasadniczo zniesiono regulacje celne, kontrole graniczne staty si¢ mi-
nimalne, a osoby zamieszkujace Wspolnote Europejska mogly swobodnie mieszkac,
pracowac 1 studiowa¢ w dowolnym kraju cztonkowskim.

Premier M. Thatcher inaczej widziata przyszto$¢ Europy, jej strategi¢ mozna scha-
rakteryzowa¢ nastgpujaco: wspolny rynek bez wspolnego panstwa. W stynnym prze-
mowieniu z 1988 roku ujeta t¢ kwesti¢ nastepujaco: ,,(...) Traktat Rzymski mial by¢
karta dla wolnos$ci gospodarczej (...) Pozbywajac si¢ barier, umozliwiajac przedsiebior-
stwom dzialanie na skal¢ ogdlnoeuropejska, mozemy najlepiej konkurowac ze Stanami
Zjednoczonymi, Japonig iinnymi nowymi potggami gospodarczymi powstajacymi
w Azji i poza nig. Oznacza to dzialanie na rzecz wolnego rynku, poszerzenia wyboru
1 osiagnigcia wigkszej konwergencji gospodarczej poprzez ograniczenie interwencji
rzadu. Naszym celem nie powinna by¢ coraz bardziej szczegdétowa regulacja centralna:
powinna by¢ deregulacja, usuniecie ograniczeh w handlu i otwarcie?%?, To wystgpienie
uwaza si¢ za przetomowe, ktadace podwaliny pod eurosceptycyzm w Partii Konserwa-
tywnej; odtad czg$¢ partii opowiadata si¢ za ,thatcherowskim” stanowiskiem, jednak
w jej rzadzie byto rdwniez wielu eurofiléw, co ostatecznie podsycitlo wewnetrzng wojng

konserwatystow i doprowadzito do jej upadku?®*,
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Premier M. Thatcher nie byla w stanie powstrzymac europejskiego marszu
w kierunku unii politycznej, a jej nastgpca John Major podpisal w 1992 r. Traktatu
z Maastricht, nazywany nowym etapem w procesie integracji europejskiej. Wigzat si¢
on z przekazaniem znacznej wladzy nowo utworzenie Unii Europejskiej. Wielka Bryta-
nia zapewnila sobie mozliwo$¢ rezygnacji ze wspdlnej waluty i wspdlnej polityki spo-
tecznej, ale zdaniem krytykow traktatu — w tym wielu czlonkoéw partii konserwatywnej
— podwazyt on brytyjskg tradycje nienaruszalnej suwerenno$ci parlamentu®®®, Wpraw-
dzie dziedziny wrazliwie polityczne, jak polityka zagraniczna i bezpieczenstwa oraz
wymiar sprawiedliwo$ci i sprawy wewnetrzne, pozostalty w gestiach wladz narodo-
wych, ale w ponadnarodowych obszarach Traktat z Maastricht stworzyt ,,Europ¢ ka-
watkow™286,

Traktat z Maastricht, zdaniem wielu obserwatorow, budzit najwigcej kontrowersji
wsrod traktatow europejskich. Nie tylko dlatego, ze towarzyszyly mu diugie i zawite
negocjacje, ale takze dzigki stworzonemu zrdznicowaniu mi¢dzy panstwami cztonkow-
skimi. Biedniejsze kraje, jak Hiszpania, Portugalia i Grecja zadaty wigkszej pomocy
finansowej, Francja byla nieugigta stojac na stanowisku, Zze unia walutowa ma ustalony
harmonogram, Niemcy nalegaty na rygorystyczne kryteria przytaczenia si¢ do wspdlnej
waluty. Wielka Brytania z kolei odrzucata wszelkie pomysty silniejszej federacji. Klau-
zula rezygnacji (opt-out) dla Wielkiej Brytanii w sprawie wspdlnej waluty i polityki
spolecznej, w potaczniu z podobnymi odstepstwami dla Danii spowodowaly ze
w Maastricht skonczyt si¢ formalny konsensus migdzy panstwami cztonkowskimi co do
kierunkow integracji europejskiej i wspdlnych celow?®’. Dzien 16 wrzesnia 1992 r.,
kiedy Wielka Brytania formalnie oglosita wycofanie z mechanizmu kursu walutowego,
nazywany ,,czarng §roda” byl jednym z najgorszych momentéw w jej stosunkach z Unig
Europejskg?®s.

Nadwatlone relacje Wielkiej Brytanii z Europa nieco poprawit premier Tony Blair,
ktoéry w 1997 r. uzyskat zdecydowane zwycigstwo wyborcze. Wielka Brytania przysta-
pita do wspdlnej polityki spotecznej, zapewniajac sobie czgs¢ zabezpieczen socjalnych,
ktérych od dawna pozadata brytyjska lewica i powaznie rozwazata wejscie do strefy

euro. Jednak w tym czasie gospodarka radzita sobie dobrze, poparcie dla waluty euro

285 S, Wilson, op. cit.
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nie bylo powszechne, wigc dwczesny kanclerz Gordon Brown odlozyl te plany na pdz-
niej.
Traktat Amsterdamski, formalnie podpisany w pazdzierniku 1997 r., byl proba roz-

winigcia postanowiefn z Maastricht?’

. Wigkszos$¢ panstw cztonkowskich uznata, ze dla
rozwoju rozszerzonej Unii konieczna jest wigksza solidarno$¢. Zaakceptowano zwiek-
szenie zakresu decyzji Rady Europejskiej, podejmowanych wedlug zasady wigkszos$ci
kwalifikowanej. Do traktatu wiaczono rozdzial o polityce spotecznej, ktory wczesniej
mial forme aneksu, zapowiadano wspolne przedsigwzigcia w sferze polityki zagranicz-
nej i bezpieczenstwa??®. Ta ostatnia kwestia pozostala jednak na etapie koordynacyj-
nym, poniewaz dalszym dziataniom, w tym Potaczniu Unii Europejskiej z Unia Za-
chodnioeuropejska (inicjatywa militarna) sprzeciwita si¢ Wielka Brytania, ale roéwniez
Irlandia, Szwecja iFinlandia. Wielka Brytania nie przystapita do porozumien
z Schengen, ktore dotaczono do traktatu o Unii Europejskiej, a wigc byla przeciwna
znoszeniu barier granicznych, co wynikato zaré6wno z wyspiarskiego polozenia pan-
stwa, ale tez z obaw przed terroryzmem, ktory zywit si¢ wieloletnim konfliktem mig¢dzy
katolikami a protestantami w Irlandii Poinocnej?*!.

Generalnie mozna stwierdzi¢, ze rzad brytyjski w mniejszym lub wigkszym stopniu
sprzeciwial si¢ kazdej z reform proponowanych w Amsterdamie, ktore — jak argumen-
towal — kierowaty Uni¢ w kierunku silniejszego zwigzku politycznego o charakterze
federalistycznym. Wielka Brytania zamierzala udaremnié¢ caty program reform, co po-
twierdzato jej podejscie do wspodlnej waluty — unikata powigzan, ktére mogty stowarzy-
sza¢ ja z panstwami spoza strefy euro; pozycjonowala si¢ wigc, podobnie jak Wiochy,
wsrod panstw, ktore w przyszto$ci miaty wstapi¢ do wspolnej strefy walutowej, ale poki
co nie mogly.

Kolejny Traktat Lizbonski, okreslany jako traktat reformujacy, podpisany przez
panstwa cztonkowskie UE w dniu 13 grudnia 2007 r., a ktory wszedl w zycie w dniu
1 grudnia 2009 r., zmieniat traktaty o Unii Europejskiej (Traktat z Maastricht) i Traktat
ustanawiajagcy Wspodlnote Europejska (Traktat Rzymski). Traktat wprowadzal jedng
z najwigkszych reform instytucjonalnych UE, w istotny sposob zmieniat i wzmacniat
wachlarz dziatan zewnetrznych poprzez m.in. wprowadzenie funkcji przewodniczacego

Rady Europejskiej oraz wysokiego przedstawiciela UE ds. zagranicznych i polityki

289 A. Wyrozumska, J. Barcz, M. Gorka, Instytucje i prawo Unii Europejskiej, Wolters Kluwer Polska
SA 2023, s. 49 — 54.

290 K. Lastawski, op. cit., s. 333-334.

21 Ibidem, s. 334.
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bezpieczenstwa (Europejska Stuzba Dzialan Zewnetrznych). Nie wchodzac
w szczegdtowe postanowienia tego traktatu nalezy stwierdzi¢, iz stanowil niewatpliwie
dokument integrujacy panstwa cztonkowskie na wielu ptaszczyznach, w tym politycz-
nej, czego Wielka Brytania nie mogta w pelni zaakceptowac.

Uwaza si¢, ze do 2009 roku Wielka Brytania ,,znajdowala si¢ w dwoch trzecich
w Unii Europejskiej i w jednej trzeciej poza nig”??. Pozostajac formalnie ,,pelnym”
cztonkiem Wspdlnoty, pozyskata dla siebie rdézne klauzule rezygnacji (opt-out), ktore
czesciowo zwolnily ja z ogdlnych obowiazkéw i plasowaty na marginesie Europy. Ta
strategia swoistego ,,pot dystansu” przyjeta zdecydowanie bardziej eurosceptyczny cha-
rakter, kiedy w 2010 r. do wladzy powrocita Partia Konserwatywna. W obawie przed
porazka w walce o wyborcow z Partia Niepodleglosci Zjednoczonego Krolestwa
(UKIP) — formacja zdecydowanie antyunijna, zatozona w 1993 r. w odpowiedzi na

293 Ich pro-

Traktat z Maastricht — konserwatysci stali si¢ partig niemal eurosceptyczng
gram zwiastowal ,,nacjonalistyczne” odejscie od $cislejszej integracji europejskiej. Rzad
konserwatystow uwazal, ze Wielka Brytania powinna odgrywa¢ wiodaca rolg
w rozszerzonej Unii Europejskiej, jednak bez referendum nie nalezy przekazywa¢ dal-
szych uprawnien Brukseli. Podejscie to zapewnialo rownowage miedzy konstruktywna
wspotpracg z UE w celu rozwigzania kwestii, ktore dotycza wszystkich, a ochrong su-
werenno$ci narodowej.

Jednak wczedniejsza decyzja premiera Partii Pracy Gordona Browna o odrzuceniu
referendum w sprawie Traktatu Lizbonskiego spowodowala, Ze jego gest postrzegano
jako jeden z najwigkszych aktéw zdrady politycznej we wspotczesnej historii Wielkiej
Brytanii, bowiem referendum byto obiecane przez rzad jeszcze w 2005 r.2%4. Glosowa-
nie w Izbie Gmin odbylo si¢ w obliczu ostrego sprzeciwu opinii publicznej wobec trak-
tatu lizbonskiego 1 narastajacych wezwan do wyrazenia opinii przez cate spoleczenstwo.
W serii nieoficjalnych mini referendéw, ktore odbyly si¢ na poczatku marca 2009 r.,
89% z ponad 150 000 wyborcow, ktorzy wzigli udzial, glosowato przeciwko traktatowi,
a zaledwie 8% ,,za”**°. Ten wynik odzwierciedlal stosunek Brytyjczykéw do cztonko-

stwo w UE 1 musial by¢ brany pod uwage rzadzacych.

292 R. Schiitze, op. cit., s. 42.

293 Tbidem, s. 42.

294 H.S. Venkatesha, op. cit., s. 69

2% J. Kirkup, B. Waterfield, Lisbon Treaty: more of Britain's powers surrendered to Brussels, The
Telegraph, 03 November 2009,
https://www.telegraph.co.uk/news/worldnews/europe/eu/6496336/Lisbon-Treaty-more-of-Britains-
powers-surrendered-to-Brussels.html (dostep 10.01.2024).
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Kryzys strefy euro, ktéry miat miejsce na przetomie 2009/2010 roku stanowil praw-
dziwe wyzwanie dla spojnosci Unii Europejskiej, ale jednoczesnie polozyl kres wszel-
kim perspektywom przyjecia przez Wielka Brytani¢ wspdlnej waluty 1 w jaki$§ stopniu
moze podsycit eurosceptycyzm juz nie tylko w Partii Konserwatywnej, ale w calym
spoleczenstwie

W grudniu 2011 r., gdy przywodcy UE probowali rozwigza¢ swoje problemy za
pomocy traktatu ustanawiajagcego nowe zasady budzetowe, David Cameron zazadat
zwolnien z okre$lonych wplat, a nastgpnie zawetowat rysujacy si¢ pakt. Zdaniem kryty-
kéw, spowodowalo to polityczne dryfowanie Wielkiej Brytanii, ale zachwycito euro-
sceptykoéw 1 zachecito ich do eskalacji zadan. Wkrétce premier obiecat referendum
w sprawie czlonkostwa Wielkiej Brytanii, a jego decyzja w styczniu 2013 r. byta kul-
minacjg dwoch dekad mobilizacji i kampanii eurosceptykow, ktore miaty swoj poczatek
w buntach ratyfikacyjnych wobec Traktatu z Maastricht.

W taki oto sposob najbardziej toksyczny problem polityczny Wielkiej Brytanii zna-

lazt si¢ w centrum uwagi opinii publicznej?®®.

3.2.2. Brytyjski eurosceptycyzm

Punktem wyjscia do rozwazan dotyczacych eurosceptycyzmu winno by¢ stwierdze-
nie, ze termin ten jest czeSciowo mylacy. Okreslenie ,,sceptycyzm” samo w sobie suge-
ruje zdrowy, krytyczny sposob mys$lenia, w tym przypadku dotyczacy integracji euro-
pejskiej, nacechowany otwartoscig co do wnioskow ptynacych z takiej analizy. Formal-
nie wiec termin opisuje pozytywne, krytyczne podejscie, ktore nie przyjmuje za oczy-
wiste korzys$ci ptynacych z integracji jako takiej lub konkretnych polityk, ale niuansuje
je, dostrzega zagrozenia®®’. Jednak w praktyce eurosceptycyzm to stanowisko czy po-
stawa na ogot skrajnie negatywna w stosunku do Unii Europejskie, jej polityki i samej
idei integracji. Wiaze si¢ z roznym stopniem eurofobii, czyli calkowitego odrzucenia
projektu europejskiego z powodow, ktore moga mie¢ rézny charakter: polityczny
1 konstytucyjny, ekonomiczny, spoteczny lub symboliczny. W istocie, w Wielkiej Bry-
tanii, w celu uzasadnienia takich postaw, wykorzystano szeroka game argumentéw po-

chodzacych od roznorodnych aktorow z prawej i lewej strony sceny politycznej®*s.

29 Wilson, op. cit.

27 D. Baker, P. Schnapper, Euroscepticism in Britain: Cause or Symptom of the European Crisis?
[in:] Britain and the Crisis of the European Union, Palgrave Macmillan 2015, s. 63.

298 Tbidem, s. 63.
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Istnieje wiele czynnikéw napedzajacych powstanie zjawiska eurosceptycyzmu, eks-
ponuje si¢ przede wszystkim ekonomiczne, polityczne, kulturowe, ktére objawiajg si¢
ze zmienng intensywnoscig w zalezno$ci od krajow i formacji politycznych. Postepuja-
ca integracja europejska, zwlaszcza w sferze politycznej, a nie gospodarczej, budzila
coraz wigkszy opor opinii publicznej w wielu krajach. O ile integracja ekonomiczna
byla powszechnie akceptowana, to polityczna stala w sprzeczno$ci z oczekiwaniami
i wyobrazeniami czesci politykow??°. Zatem eurosceptycyzm, jako zjawisko reaktywne,
oznacza negatywne postrzeganie integracji europejskiej, instytucji unijnych iich funk-
cjonowania.

W naukowych badaniach nad przyczynami eurosceptycyzmu mozna wyrdzni¢ po-
dejscie utylitarne, skupiajace si¢ na kalkulacji kosztow i zyskow oraz zaktadajace, ze te
pierwsze goruja nad drugimi, co generuje wielu przegranych. Drugie podejscie ekspo-
nuje teori¢ ,deficytu demokracji” w Unii Europejskiej, ktéry ma konsekwencje
w narastajacej podejrzliwosci wobec pozornie niezrozumiatych i odleglych instytucji
wspolnotowych. Trzecie podejscie uwypukla kwestie kulturowe w obszarze tozsamosci:
staba identyfikacja z Europg zderza si¢ z silnymi tendencjami narodowymi. Inaczej uj-
mujac, eurosceptycyzm karmi si¢ nastepujacymi obawami: 1) utrata suwerennosci na-
rodowej, 2) nieograniczong ekspansja UE, 3) poszerzaniem odpowiedzialno$ci panstw
narodowych 4) brakiem rownowagi sit pomi¢dzy UE a panstwami na korzys$¢ tej pierw-
szej 5) brakiem rownowagi pomigdzy samymi instytucjami wspdlnotowymi powoduja-
cy nieprzejrzystos¢ 6) specyfika polityki wspolnotowej. Ponadto eurosceptycyzm pote-
guje otwarty charakter UE, brak precyzyjnie nakreslonego ostatecznego formatu tej
organizacji oraz ciagly proces jej readaptacjiz®°.

Rozwazajac eurosceptycyzm brytyjski, nalezy go postrzega¢ w szerszym antyeuro-
pejskim, anie tylko w antyunijnym kontekscie. W Wielkiej Brytanii praktycznie od
zakonczenia Il wojny §wiatowej nasilat si¢ sprzeciw wobec projektow zjednoczenia
Europy, ktory eskalowat w momencie powstania Unii Europejskiej na poczatku lat 90.
XX wieku. Sprzeciw ten wpisuje si¢ w szerszg perspektywe historyczng brytyjskiego

eurosceptycyzmu si¢gajacego okresu przedwojennego, a nawet czaséw tworzenia si¢

299 C. Rodriguez-Aguilera de Prat, Euroscepticism, Europhobia and Eurocriticism .The Radical par-
ties of the right and left vis-a-vis the European Union, Euroclio No. 75, Huygens Editorial, Barcelona,
2012, s. 31-32.

300 R, C. Eichenberg, R. J. Dalton, Post-Maastricht Blues: The Transformation of Citizen Support for
European Integration 1973-2004, Acta Politica, vol. 42, no. 2-3, 2007, s. 132-133,
https://www.researchgate.net/publication/240504113 Post-

Maastricht Blues_The Transformation_of Citizen Support_for European_Integration 1973-2004
(dostep 13.01.2024).
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Kos$ciota anglikanskiego i zrzucenia papieskiej zaleznosci w XVI wieku?®!. Silna trady-
cja brytyjskiego eurosceptycyzmu wigze si¢ rowniez ze zmierzchem Imperium Brytyj-
skiego 1 0gblng stagnacja gospodarcza kraju po wojnie §wiatowe;.

Sam termin ,,eurosceptycyzm” pojawil w przestrzeni publicznej w Wielkiej Brytanii
w potowie lat 80. XX wieku. Wedlug Menno Spieringa, po raz pierwszy uzyto go
w artykutach w ,,The Times” z 1985 1 1986 roku, okre$lajac w ten sposéb wylonienie
si¢ w Partii Konserwatywnej grupy politykéw, ktdra coraz bardziej sprzeciwiata si¢
drugiej fali integracji inicjowanej przez Komisj¢ Europejska kierowang przez J. Delor-
sa’%2, Brytyjska prawica, zainspirowana gwattownym eurosceptycyzmem Margaret Tha-
tcher, zaczeta postrzegac stosunki Wielkiej Brytanii z ,,Europg” jako kwesti¢ o tak fun-
damentalnym znaczeniu, ze gloséw antyunijnych nie dato si¢ juz powstrzymaé argu-
mentami o lojalnosci wobec partii 1 przywodcoOw. Uwazano, ze jedynie wszyscy Brytyj-
czycy mogli w referendum zdecydowac¢, czy przysztos¢ Wielkiej Brytanii powinna na-
leze¢ do zintegrowanej Europy.

W ciggu nastgpnych dziesigcioleci termin funkcjonujacy jedynie w obiegu dzienni-
karskim przeksztalcit sie w odrebny obszar akademickich badaf politologicznych3®.
Jednoczes$nie stat si¢ szeroko stosowany roéwniez poza granicami Wielkiej Brytanii, stad
uwaza si¢, ze to nie jest wylacznie brytyjski fenomen. Pojawit si¢ jako wyraz sprzeciwu
wobec Traktatu z Maastricht w wielu krajach: Niemczech, Danii, Francji oraz nieco
pbzniej na fali wzrostu popularno$ci partii populistyczno-nacjonalistycznych w Austrii,
Holandii®%4.

Przed Traktatem z Maastricht w 1992 r. zjawisko to byto marginalne, jednak
w miar¢ ewolucji UE 1 wzrostu jej kompetencji (pojawienie si¢ strefy euro, wielkie roz-
szerzenie w 2004 r., nieudana proba przyjecia konstytucji europejskiej, Traktat Lizbon-
ski) eurosceptycyzm w coraz wigkszym stopniu osadzat si¢ w panstwach cztonkow-
skich, wywierajac wzmozong presj¢ na elity europejskie. Zaznaczat si¢ na wielu pozio-
mach: europejska opinia publiczna stala si¢ bardziej wrogo nastawiona do UE; rosto
poparcie dla partii sprzeciwiajacych si¢ dalszej integracji europejskiej; pojawiata si¢

eurosceptyczna retoryka wsrod tradycyjnie prounijnych partii; umacniala si¢ transnaro-

301'S. Corbett, The Social Consequences of Brexit for the UK and Europe: Euroscepticism, Populism,
Nationalism, and Societal Division, International Journal of Social Quality, 6 (1), January 2017, s. 12.

302 M. Spiering, British Euroscepticism [in:] R. Harmsen, M. Spiering (red.) Euroscepticism, European
Studies, Volume: 20, 2004, s. 127.

303 Tbidem, s. 127.

304 C. Leconte, Understanding Euroscepticism, Basingstoke: Palgrave Macmillan 2010, s. 46.
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dowa wspélpraca migdzy eurosceptykami  winstytucjach Unii, zwlaszcza
w Parlamencie Europejskim?%°.

Chociaz eurosceptycyzm stosunkowo latwo opisaé, to w literaturze nie osiggnigto
konsensusu co do jego precyzyjnej definicji. Generalnie, jak wskazano wyzej, odnosi
si¢ do krytycznej postawy wobec integracji europejskiej. Niekiedy okresla sie go jako
zjawisko ,,czysto brytyjskie” iwynik samozwanczej wyjatkowosci Brytyjczykow
i odmiennosci od reszty Europy3%. Nie bylo rowniez zgody co do znaczenia brytyjskie-
go eurosceptycyzmu we wcezesnych latach jego istnienia. Rozne interpretacje zaktadaty,
ze eurosceptycyzm odnosi si¢ do sprzeciwu Partii Pracy i Konserwatystow wobec Eu-
ropy w epoce powojennej, z drugiej strony przyjmowano, ze wyraza on ogélng tenden-
cj¢ charakteryzujaca si¢ nieuniknionym sceptycyzmem wobec integracji europejskie;.
Istnieje rOwniez stanowisko, Ze eurosceptycyzm mozna wyjasni¢ brakiem demokracji
w Unii Europejskiej*?’. Niemniej jednak, biorgc pod uwage polityczne i emocjonalne
tadunki, jakie niesie ze soba, trudno jest znalez¢ jedng definicje eurosceptycyzmu, czy
to w charakterze analitycznym czy opisowym.

We wspotczesnym brytyjskim eurosceptycyzmie Anthony Forster wyroznit trzy
kluczowe okresy*®:

e okres miedzy pierwszym wnioskiem o przystgpienie do Wspodlnoty Europejskiej
(WE) w latach 60. XX w. do referendum w 1975 r., w ktéorym opowiedziano si¢
za czlonkostwem,;

o thatcherowska redefinicja warunkow debaty europejskiej w latach 80. XX wie-
ku;

e sprzeciwu wobec Traktatu z Maastricht i dgzenia UE do integracji politycznej
1 gospodarczej, w ktorej obecny brytyjski eurosceptycyzm znalazl swdj najbar-
dziej wyrazisty punkt odniesienia.

Z kolei Nicholas Startin uwazat, Ze na pojawienie si¢ eurosceptycyzmu w glownym

nurcie brytyjskiej polityki mialy wptyw trzy kluczowe wydarzenia: Traktat z Maastricht
(1992), wielkie rozszerzenia UE w 2004 roku oraz $wiatowy kryzys finansowy i kryzys

305 N, Brack, N. Startin, Introduction: Euroscepticism, from the margins to the mainstream, "Interna-
tional Political Science Review". 2015, Vol. 36(3), s. 239 — 240.

306 A, Geddes, Britain and the European Union. Basingstoke: Palgrave Macmillan 2013, s. 1

307 J. 1. Torreblanca, M. Leonard, The Continent Wide Rise of Euroscepticism, European Council on
Foreign Relations, Policy Memo, May 2013, s.1.
https://ecfr.eu/wpcontent/uploads/ECFR79 EUROSCEPTICISM_BRIEF_AW.pdf (dostep 08.01.2024).

308 A. Forster, Euroscepticism in Contemporary British Politics. Opposition to Europe in the Con-
servative and Labour Parties since 1945, Routledge 2002, s. 28.
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gospodarczy w strefie euro od 2008 r.3%, Maastricht wywotat podziaty w rzadzie kon-
serwatystow Johna Majora i doprowadzit do znaczacych buntdw na zapleczu Partii
Konserwatywnej, wylaniajgc regresywny, prawicowy eurosceptycyzm, podszyty popu-
lizmem, ale sprawiajacy wrazenie wspotczesnego iradykalnego. Wielkie poszerzenie
Unii Europejskiej w 2004 r. przyniosto Wielkiej Brytanii wzrost migracji i konkurencji
o prac¢ wymagajacg niskich kwalifikacji, co z konsekwencjami kryzysu finansowego
i polityki oszczednosciowej konserwatystow, negatywnie wplyneto na sytuacje spotecz-
ng osoéb starszych, ze srodowisk robotniczych i o nizszych kwalifikacjach. Prawicowe
media zrzucajac calg wing na UE za problemy wewnetrzne, nakrecity eurosceptycyzm.

Natomiast Andrew Geddes zauwazyl, ze przestrzen dla brytyjskiego eurosceptycy-
zmu stworzyta sama Unia Europejska, przechodzac od ,,tworzenia rynku” do ,,budowa-
nia polityki”, co dato mozliwos¢ cze¢sci politykom przedstawiania projektu europejskie-
go jako zagrozenia dla narodowej tozsamosci®!’.

Przywolywany wczes$niej Anthony Forster identyfikowal dwa zrodta eurosceptycy-
zmu, jedno zwigzane z pogladami na suwerenno$¢, drugie z impulsami ideologicznymi.
Eurosceptycy dla ktorych najwigksza wartoscig byla suwerenno$¢ uwazali, ze panstwo
narodowe powinno kontrolowaé swdj rozwdj, a przekonanie to przenikato zaré6wno le-
wice¢ 1 prawice. Natomiast grupy bardziej] motywowane ideologicznie pozostawaly wy-
soce sceptyczne, co do charakteru rozwijajacej si¢ integracji europejskiej — odrzucaty
uni¢ polityczng i panstwo o scentralizowanej administracji publicznej, paradoksalnie
wiec koncepcje wywodzgcej sie w duzej mierze z prawicy politycznej®!!.

W swojej analizie Aleks Szczerbiak i Paul Taggart dokonali rozroéznienia mi¢dzy

312 Twardy eurosceptycyzm pojmowali jako

twardym i migkkim eurosceptycyzmem
pryncypialny sprzeciw wobec projektu integracyjnego w ogole, niezaleznie od tego, czy
dotyczyl jego podstaw instytucjonalnych i konstytucyjnych, czy tez programu politycz-
nego. Tymczasem migkki eurosceptycyzm wigzal si¢ z odrzucaniem i krytykowaniem
okreslonych polityk UE, na pierwszy plan wysuwano obawy i interesy narodowe
w opozycji do integracji. Podczas gdy miekki eurosceptycyzm kontestuje UE jako trwa-

jacy projekt integracji, twardy eurosceptycyzm byl réwniez nakierowany przeciwko

309 N, Startin, Have we reached a tipping point? The mainstreaming of Euroscepticism in the UK, "In-
ternational Political Science Review", May 2015, 36(3) s. 314.

310 A Geddes, op. cit., s. 14.

311 A Forster, op. cit. s. 34.

312 A Szczerbiak, P. Taggart, Opposing Europe? The Comparative Party Politics of Euroscepticism,
Journal of Contemporary European Research, Vol. 6, No 2 (2010): Special Issue, Oxford: Oxford Univer-
sity Press, s. 7-8.
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tym, ktorzy ten projekt wspieraja, ale zycza sobie zasadniczego przedefiniowania wa-
runkow cztonkostwa kraju w UE.

Jesli w literaturze podejmuje si¢ problem narastajagcego eurosceptycyzmu
w Wielkiej Brytanii, praktycznie juz od poczatku lat 80. XX wieku az do Brexit-owej
kulminacji w 2016 r., to owo antyunijne wzmozenie dotyczylo w gldwnej mierze poli-
tykow 1 medidow, a nie brytyjskiego spoteczenstwa. Analiza wynikow badania brytyj-
skiej opinii publicznej nt. stosunku do cztonkostwa kraju w UE w perspektywie dhugo-
terminowej, poczawszy od 1983 r., pokazuje, ze spoleczenstwo w wigkszosci opowia-

dato si¢ za pozostaniem w tej organizacji, co ilustruje tabela 3.1.

Tabela 3.1. Stosunek Brytyjczykow do cztonkostwa w Unii Europejskiej w latach

1983-2015.
Okres badania Stosunek do czlonkostwa w Unii Europejskiej Préba badawcza
Pozosta¢ w UE Wyijsé¢ z UE
1983 53% 42% 1761
1984 48% 45% 1675
1985 56% 38% 1804
1986 61% 33% 3100
1987 63% 32% 2847
1989 68% 26% 3029
1990 76% 19% 2797
1991 77% 17% 1445
1992 72% 22% 2855
1997 54% 28% 1355
2014 57% 35% 971
2015 60% 30% 1105

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych British Election Study [w:] J. Curtice, How deeply does
Britain’s Euroscepticism run?, NatCen Scocial Research, London 2016, s. 5,
https://whatukthinks.org/eu/wp-content/uploads/2016/02/Analysis-paper-5-How-deeply-does-Britains-
Euroscepticism-run.pdf (dsotep 09.01.2024).

Jak wynika z powyzszych danych Brytyjczycy pozostawali najbardziej euroscep-
tyczni w latach 80., kiedy premier M. Thatcher prowadzila uporczywe zmagania ze
Wspdlnota Europejska o swoje warunki cztonkostwa. Szczyt negatywnych emocji wo-
bec Wspdlnoty przypadal na rok 1984, kiedy liczba zwolennikéw i przeciwnikow
cztonkostwa byta niemal identyczna (48% vs. 45%). W pozostalych latach zwolennicy

brytyjskiego cztonkostwa zdecydowanie przewazali. W tym kontek$cie premier David
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Cameron zapowiadajac referendum w sprawie cztonkostwa kraju w Unii Europejskiej
mial podstawy, aby przypuszczac, ze Brexit jest mato prawdopodobny.

Eurosceptycyzm brytyjski ma kilka cech unikalnych, ktére réznig go od tego rodza-
ju nurtdw 1 postaw w innych europejskich krajach. Przede wszystkim eksponuje fizycz-
ng i mentalng separacj¢ miedzy Wielka Brytanig (wyspa) areszta Europy (kontynen-
tem). Nadmierne stosowanie stowa , kontynent” miato i ma na celu podkreslanie naro-
dowej odrgbnosci 1 suwerennos$ci. Brytyjski eurosceptycyzm jest podszyty antyniemiec-
kimi fobiami. Pamietajac o dos§wiadczeniach drugiej wojny $wiatowej Brytyjczycy
obawiali si¢, ze Niemcy moga zyska¢ nadmierng site w Unii Europejskiej. Poglad ten
wyrazalo wigkszos$¢ konserwatystow, zgadzajac si¢ z koncepcja, ze ,,federalna UE byta-
by zdominowana przez Niemcy!?. W szczegdlno$ci nieche¢ czesci eurosceptykow
nalezacych do pokolenia powojennego wynikato zich osobistych doswiadczen. Zro-
dlem nastrojow antyniemieckich jest poglad, ze UE jest ,,niemiecka rakieta majaca na
celu przejecie Europy” — tego wyrazenia uzyt w lipcu 1990 r. w wywiadzie dla ,,The
Spectator” Nicholas Ridley, byly sekretarz przemystu w jednym z rzadéw M. Thatcher.
Eurosceptycy sugeruja takze, ze demokracja brytyjska jest modelem, ktéremu UE za-
graza, poniewaz sktada si¢ z krajow, ktore w przeciwienstwie do Wielkiej Brytanii do-
$wiadczyly rezimow autorytarnych w czasie wojny lub po wojnie. Chodzi tu m.in.
o Grecje, Hiszpani¢ czy Portugali¢. Innymi stowy geografii i historii uzywalo si¢ do

wyrazenia specyfiki narodu brytyjskiego?!*

. Dla zagorzatych przeciwnikow UE tozsa-
mos$¢ brytyjska i tozsamos$¢ europejska sg nie tylko rozne, ale takze wzajemnie si¢ wy-
kluczajace.

W literaturze przedmiotu jako zrdédlo brytyjskiego eursoceptycyzmu niekiedy wyod-
rebnia si¢ czynnik psychologiczny, ktéry przez samych naukowcow brytyjskich jest
krytykowany jako wyimaginowany badz nieprawdziwy. Mialby polega¢ on na tym, ze
brytyjska antyeuropejskos¢ wyptywa z samej ,,psychiki narodu”, taczacej ambiwalencje
Brytyjczykow co do cztonkostwa w UE ze ,,stanem uporzadkowanego wyobcowania”,
charakterystycznym dla powojennej brytyjskiej §wiadomosci. Inaczej ujmujac, euforia
wynikajaca ze statusu zwycigzcy w II wojnie $wiatowej i kontrola nad czgécig impe-

rium sprawity, ze Brytyjczycy w pierwszych latach powojennych poczuli si¢ lepsi od

313 A. Alexandre-Collier, A Case of British Resistance to EU Membership: Euroscepticism in the Con-
servative Party, [in:] T. Harris (red.), (Re)Mapping The Centres Membership and State, Open Edition
Books, 01 June 2017, https://books.openedition.org/pufi/4342 (dostep 09.01.2024)
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315 Uwidocznito si¢ to m.in. na konferencji w Mesynie w 1955 r., na kto-

reszty Europy
rej po raz pierwszy przedstawiono plany utworzenia EWG. Wielka Brytania na wcze-
snym etapie wycofa¢ z rozméw o$wiadczajac, ze nie ma szans na rozpoczecie budowy
takiej wspdlnoty.

Jednak pdzniejszy sukces EWG 1 wyrazny wzrost dobrobytu jej cztonkéw spowo-
dowal zmiane¢ znaczenia eurosceptycyzmu. Odtad mial on wyraza¢ brytyjska frustracje
faktem, ze powodzenie odnotowaty kraje wcze$niej wyzwalane przez Brytyjczykow,
a na czele nowej wspdlnoty stanely Niemcy, do niedawna wrog i agresor. W rezultacie
germanofobia stala si¢ istotng czescig dyskursu eurosceptycznego w Wielkiej Brytanii
na wszystkich poziomach. Silnym watkiem tej debaty byto prasowe haslo, ze, ze UE to
nic innego jak Trzecia Rzesza w innej postaci®!®. Czg$¢ prasy, elit politycznych, ale tez
niektorzy intelektualisci twierdzili, ze EWG/UE to spisek bylego nazisty majacy na celu
wsparcie Niemiec w przejeciu pozycji europejskiego lidera. Taka retoryka pojawiala si¢
zarowno w brytyjskich tabloidach, jak i w przeméwieniach M. Thatcher, a nawet pisa-
rzy, jak Graham Ison i Andrew Roberts, ktorych eurosceptycyzm koncentrowat si¢ na
demonizowaniu zamiaréw Niemiec3!”.

Niezaleznie od oceny powyzszych pogladow, ich stusznosci czy absurdalnosci, na-
lezy wszakze podkresli¢, ze sa one wyrazem gleboko zakorzenionych ,,postaw narodo-
wych” podkreslajacych odmienno$¢ od pozostalych Europejczykow. Z tym, ze obser-
watorzy spoza Wielkiej Brytanii postrzegaja taka postaw¢ jako wyraz sfrustrowanej
tozsamos$ci narodowej. Frustracja wynika ze zmiany statusu brytyjskiego panstwa:
z imperium 1ipotegi $wiatowe] najpierw stalo si¢ zdezintegrowanym imperium,
a w latach 60. XX wieku tylko ,,zwyklym krajem”. Zatem eurosceptycyzm polegajacy
na odrzucaniu zintegrowanej Europy oddaje ambiwalentny stan, ktory byty sekretarz
stanu USA Dean Acheson okreslit jako niemozno$¢ znalezienia nowej roli po rozpadzie
brytyjskiego imperium.3!8

Wydaje si¢, ze trafniej byloby brytyjska rezerwe¢ w stosunku do Europy opisywac
nie tyle w kategoriach psychologicznych, co w kontek§cie odmiennej tozsamosci kultu-
rowej. Eurosceptycy brytyjscy postrzegaja tozsamo$¢ kulturowa jako wypadkowa
wspolnych wspomnien idoswiadczen pokolen, ktore mozna wyrazi¢ jedynie

w kategoriach tozsamos$ci narodowej. Pod tym wzgledem tozsamos$¢ europejska jest nie

315 M. Spiering, op. cit., s. 140.
316 Thidem, s. 141.
317 Tbidem, s. 141.
318 Thidem, s. 142.
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tylko zagrozeniem, ale takze artefaktem, sztucznym wytworem, ktoérego istnienie —
w opinii eurofobow — nie ma uzasadnienia. W konsekwencji, od konca lat 80. XX wie-
ku brytyjscy konserwatysci zaczynali doswiadcza¢ konfliktu miedzy bezwarunkowym
przywigzaniem do narodu, a nieuniknionym procesem integracji europejskiej. Obser-
wowano wigc zjawisko, ktore okreslano brytyjskim paradoksem: jesli Europa miataby
si¢ stawa¢ osrodkiem decyzyjnym, to w jaki sposob Wielka Brytania mogtaby z tego

korzystaé, nie uznajac jej legitymacji do petnienia takiej roli?

3.3. Polityczne, ekonomiczne i spoleczne przyczyny Brexitu

We wczesniejszych rozwazaniach podkreslono fakt, Ze poparcie spoleczne Brytyj-
czykow dla cztonkostwa w UE ksztattowalo si¢ na relatywnie wysokim poziomie, ktory
teoretycznie wykluczal zwycigstwo zwolennikéw Brexitu. A jednak wyjscie Wielkiej
Brytanii z Unii Europejskiej stato si¢ rzeczywisto$cia, za§ wyjasnienie tego wydarzenia
jedynie tym, ze Brytyjczycy dali si¢ ,,omami¢” antyunijnej propagandzie, wylewajacej
si¢ z najpopularniejszych medidw, w istocie tylko zaciemnia obraz brytyjskiego spote-
czenstwa AD 2016. Wiele opracowan podejmujacych przyczyny wyjscia z Unii Euro-
pejskiej skupialo si¢ na przyczynach politycznych, ktére zostalty omowione wczesnie;j,
w mniejszym stopniu gospodarczych, natomiast niewiele dotykalo kwestii zmian spo-
tecznych, jakie dokonaty si¢ w spoteczenstwie brytyjskim w ponad 40-letnim okresie
cztonkostwa w UE. Ato one przygotowaly grunt pod historyczne glosowanie
w2016 131

Przyczyny gospodarcze, dla ktérych w gruncie rzeczy Wielka Brytania zwigzata si¢
ze Wspdlnotg Europejska, w pewnym stopniu zawazyly rowniez na opuszczeniu przez
nig tej organizacji. Nalezy na t¢ kwesti¢ patrze¢ poprzez pryzmat trzech czynnikow do-
tyczacych akceptacji dla integracji gospodarczej: bilans korzysci i kosztow, oceng samej
integracji ijej tozsamosci, informacji dostepnych dla wyborcow*?°. Trzeba roéwniez
mie¢ na uwadze fakt, ze wlatach 1995-2015 znaczaco wzrosta liczba imigrantow

w Wielkiej Brytanii, wywodzacych si¢ z innych krajow UE, z 1,5% do 5,3% populacji,

319 M. J. Godwin, Brexit: Causes & Consequences, Japan SPOTLIGHT, November / December 2017,
s. 59, https://www.jef.or.jp/journal/pdf/216th_Recent JEF_Activity 02.pdf (dostep 11.01.2024).

320 S, Hobolt. C. E. de Vries, Public Support for European Integration, "Annual Review of Political
Science", 19, 2016, s. 414.
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a wigc mozna zalozy¢, ze strach przed utratg pracy byl jednym z czynnikéw wptywaja-
cych na wynik referendum??!,

Jednym z istotnych czynnikdw sprzyjajacych dezintegracji byta kwestia prowadze-
nia niezaleznej polityki handlu zagranicznego i wdrazania dziatan protekcjonistycznych,
a takze samodzielnego ksztattowania srodkéw antydumpingowych i ograniczajacych
import produktow rolnych. Z jednej strony samodzielna realizacja tych dziatan chronita
narodowa gospodarke idawata wigksze szanse krajowym producentom, ktdrzy byli
przeciwnikami integracji z UE. Z drugiej strony integracja wymagata spelnienia przez
kraj narzuconych standardow, ktore czgsto staly w sprzecznosci z potrzebami brytyj-
skich obywateli. Wielka Brytania zdecydowata si¢ na opuszczenie unii celnej UE prze-
de wszystkim ze wzgledu na swobod¢ samodzielnego zawierania umow o wolnym han-
dlu z innymi krajami oraz tworzenia wlasnych ograniczen w tym obszarze*??. Nie mogla
pogodzi¢ si¢ z faktem, ze jako cztonek UE miata stosowaé wspdlne cla zewnetrzne na
import z innych krajéw, a tym samym nie byta w stanie narzuci¢ wlasnych niezaleznych
stawek celnych.

Kolejnym powodem przemawiajagcym za Brexitem byl argument, ze poza UE jest
mozliwo$¢ wprowadzenia swobodnych i niezaleznych regulacji oraz stanowienia prawa,
ktére w najlepszy sposdb wplynie na brytyjskie otoczenie biznesowe. Dotyczylo to
m.in. uregulowan o przeciwdziataniu praniu pieni¢dzy, w ktérym to obszarze Wielka
Brytania chciata wdraza¢ okreslone dyrektywy niezaleznie od unijnych przepisow i jej
ponadnarodowych instytucji*?*. Oprécz kwestii prawnych i ekonomicznych, duza role
odgrywatly tu réznice kulturowe zwigzane ze specyficznym sposobem zycia, brytyjski-
mi oczekiwaniami i przyzwyczajeniami, a takze przekonaniem, ze Wielka Brytania jako
druga europejska gospodarka bedzie po Brexicie sprawniej funkcjonowaé. Wreszcie
wazkim argumentem ekonomicznym byl fakt, Ze Wielka Brytania byta platnikiem netto
do budzetu UE co oznaczato, Ze jej wplaty przekraczaly korzysci, jakie wigzaty si¢
z pobieraniem wyptat i dotacji ze wspolnych zasobow. Srodki, jakie Wielka Brytania

otrzymata z budzetu UE w 2016 r., wyniosty 3,5 mld euro, podczas gdy wktad Wielkiej

321 F, Bugarci¢, M. Simi¢, Brexit: Causes and expected effects, "School of Business" Number 1/2019,
s. 149, https://www.researchgate.net/publication/339401935 Brexit Causes and expected effects
(dostep 12.01.2024)

322 Ibidem, s. 149.

323 N. Mugarura, The implications of Brexit for UK anti-money laundering regulations: Will the fourth
AML directive be implemented or be binned?. "Journal of Money Laundering Control", 2/(1), January
2018, s. 5. https://vlex.co.uk/vid/the-implications-of-brexit-851581733 (dostep 18.01.2024).
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Brytanii w tym samym roku wynidst 13,118 mld euro (po odliczeniu rabatu)*?*. Staty-
styka ta byla woda na mityn rodzimych eurosceptykow wskazujacych na negatywne
ekonomiczne aspekty cztonkostwa Wielkiej Brytanii w Unii.

Przyczyny spoteczne Brexitu byly rownie istotne jak ekonomiczne. Z chwilg wsta-
pienia Wielkiej Brytanii do Wspolnoty Europejskiej postgpowala powolna, ale nieubta-
gana zmiana w strukturze elektoratu, wtym spadek liczebnosci klasy robotnicze;j
i rosngca dominacja klasy $redniej oraz absolwentow szkét wyzszych o pogladach libe-
ralnych. W latach sze$¢dziesigtych XX wieku, kiedy rzad sktadal pierwszy wniosek
o akcesj¢, ponad polowa 0sob pracujacych w Wielkiej Brytanii wykonywata prace fi-
zyczng, a mniej niz 10% elektoratu legitymowalo si¢ wyksztatceniem wyzszym?3%. Jed-
nak na poczatku XXI wieku klasa robotnicza skurczyta si¢ do okoto jednej piatej za-
trudnionego elektoratu, a ponad jedng trzecig stanowili absolwenci wyzszych uczelni.
Konsekwencja byly zmiany w strukturze i rachunku wyborczym dwoch gtéwnych par-
tii, Partii Pracy 1 Konserwatystow, ktorych tradycyjng linig podzialu byt status spotecz-
ny wyborcow.

We wczesniejszych latach, przy dominujacej pozycji klasy robotniczej, Partia Pracy
mogta zdoby¢ wtadze, mobilizujac jedynie te grupe spoteczna, podczas gdy konserwa-
ty$ci musieli odwotywac si¢ do elektoratu bardziej zréznicowanego, obejmujacego wie-
le grup i klas. Zmiany w strukturze klasowej, charakterystyczne dla lat 90., odwrocity te
sytuacj¢. Partia Pracy, dotknigta kilkoma porazkami wyborczymi, musiata opracowaé
nowg strategi¢ ,,miedzyklasowa”, realizowana z powodzeniem przez Tony ego Blaira,
ktora bagatelizowata tradycyjne wartosci i1 ideologie klasy robotniczej, natomiast skupi-
ta si¢ na budowaniu centrowego wizerunku, majacego przemawia¢ do klasy S$rednie;.
W latach 19972010 ta strategia okazala si¢ skuteczna, Partia Pracy przyciagneta profe-
sjonalistow z klasy $redniej, z wyzszym wyksztatceniem, ktorych liczba szybko rosta
1 ktorych wartosci spoteczne w kwestiach takich jak rasa, ptec¢ i seksualnos¢ w naturalny
sposob byly liberalne.

Sukces ten miat jednak swoja ceng, od 2010 r. biali wyborcy wywodzacy si¢ z klasy
robotniczej stopniowo odwracali si¢ od laburzystow, poniewaz uwazali, ze Partia Pracy
juz ich nie reprezentuje. To rozczarowanie miato swoje zrodto w rosngcej migracji na

Wyspy Brytyjskie i otwierato droge dla Partii Konserwatywnej. Jednak jej nowy przy-

324 M. Keep, The UK's contribution to the EU Budget, House of Commons, 14 June 2022,s. 9.,
https://researchbriefings.files.parliament.uk/documents/CBP-7886/CBP-7886.pdf (dostep 12.01.2024).
325 M. J. Goodwin, op. cit., s. 59.

119


https://researchbriefings.files.parliament.uk/documents/CBP-7886/CBP-7886.pdf

wodca, David Cameron, zamiast tego skupit si¢ na probie ,,modernizacji” swojej partii,
odzyskujac poparcie klasy $redniej, ktora odptyneta od konserwatystow w czasach Blai-
ra. W rezultacie obie partie zaniedbaty biatych wyborcéw z klasy robotniczej w kraju,
w ktorym pomimo ostatnich migracji i szybkich zmian demograficznych elektorat po-
zostaje w przewazajacej czesci bialy. Na przyktad ze spisu powszechnego przeprowa-
dzonego w 2011 r. wynikalo, ze nadal 87% brytyjskiej populacji to osoby biale. Biali
wyborcy zklasy robotniczej zauwazyli zmiang¢ w zachowaniu swoich partii
i odpowiednio negatywnie zareagowali, badz to apatig badz catkowitym odwroceniem
si¢ od polityki. Ostatecznie duza czg$¢ z nich w 2016 r. zaglosowata za Brexitem??°,
Pozostajac przy charakterystyce wyborcow, nalezy rowniez zwrdci¢ uwage, ze na
wynik referendum wptynely zmiany w strukturze wieku i wyksztatcenia spoteczenstwa
brytyjskiego. Analizy statystyczne pokazuja, ze wraz ze wzrostem wieku wyborcow
rosto poparcie dla wyjscia z UE, przy czym za opuszczeniem UE opowiadato si¢ 60%
populacji powyzej 65 roku zycia. Z kolei bioragc pod uwage poziom wyksztatcenia wy-
borcow, wicksze poparcie dla Brexitu byto wsréd osob nieposiadajacych wyzszego wy-
ksztatcenia — 61%, podczas gdy tylko 41% wyborcéw z wyzszym wyksztalceniem glo-
sowato za Brexitem?®?’. Takie wyniki pokazuja, ze niskowykwalifikowani pracownicy
wykazywali obawy o swoja prace, nie byli przygotowani do zawodowej mobilnosci,
jaka pociagala za soba integracja z Unig Europejska, byli narazeni bezpo$rednio na
konkurencje z tansza sita robocza pochodzaca z mniej rozwinigtych krajéw Unii. Po-
nadto wigksze poparcie dla Brexitu odnotowano wséréd gospodarstw domowych
o nizszych dochodach, ponizej 20 tys. funtdw rocznie, co oznaczalo niezadowolenie
z obecnego poziomu zycia, podczas gdy poparcie dla wyjscia z Unii byto o 10% nizsze
w gospodarstwach domowych o dochodach powyzej 60 tys. funtow rocznie*?®. Gene-
ralnie ponad 50% poparcie dla Brexitu odnotowano wsrod osob nisko wyksztatconych
(75%), pracownikow fizycznych (71%), osob, ktore przekroczyly 66 rok zycia (59%),
0sOb reprezentujgcych stabo optacane zawody (59%)°?°. Mozna wigc stwierdzié, ze
grupy spoteczne, ktore “pozostaty w tyle” (left behind) procesu szybkich przemian go-
spodarczych i zostaty odcigte od gldwnego nurtu (mainstreamu) chetniej popieraty

Brexit.
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Na wyzej zarysowane przeobrazenia demograficzne natozyla si¢ bardzo istotna
zmiana spoteczna polegajaca na rosngcej polaryzacji Brytyjezykow wokot takich warto-
$ci, jak tozsamos¢ narodowa, roznorodnosé¢, wielokulturowos¢ czy ogoélniej liberalizm.
Takie grupy spoteczne, jak mniejszosci etniczne, absolwenci wyzszych uczelni czy pro-
fesjonalisci z klasy $redniej wyznawali warto$ci odmienne od grup konserwatywnych,
a wiec starszych wyborcéw, biatych, oséb nalezacych do klasy robotniczej i stabo wy-
ksztatconych. Te pierwsze wyznawaly wartosci, ktore okreslano ,,liberalnym konsensu-
sem”, awigc m.in. w rdéznorodno$ci etnicznej dostrzegaly sile, aktywnie wspieraty
mniejszosci religijne, rasowe i seksualne, postrzegaly tozsamo$¢ narodowa raczej jako
kwesti¢ przywiazania obywatelskiego niz pochodzenia etnicznego oraz uwazaly, Ze
wolnosci indywidualne majg wieksze znaczenie niz wartosci wspolne®°. Te warto$ci
ostro kontrastowaty z nacjonalistyczng i wspdlnotowa perspektywa bialych wyborcow
z klasy robotniczej i 0sob ekonomicznie marginalizowanych, ktorych okreslano jako
,pozostatych w tyle”. Ci wyborcy czuli si¢ porzuceni i oszukani przez dwie gldwne
partie polityczne, ktore postawily na ,liberalny konsensus”, czyli z gruntu obcy im
$wiatopoglad. Wsrod grup ,,pozostatych w tyle” tozsamo$¢ narodowa jest powigzana
z pochodzeniem i miejscem urodzenia, a nie z instytucjami i przywigzaniem obywatel-
skim; znacznie wigksza wage przyklada si¢ do porzadku, stabilnosci i tradycji.
W przeciwienstwie do zwolennikéw UE, biala klasa robotnicza nie tylko opowiadata si¢
za ostrymi dzialaniami wobec przestgpcoOw i terrorystéw, ktorych postrzegano jako za-
grazajacych porzadkowi spolecznemu, ale takze za znacznie ostrzejszymi ogranicze-
niami dla imigracji.

Jesli podda si¢ glebszej analizie przedstawiong wczes$niej ewolucje cztonkostwa
Wielkiej Brytanii w Unii Europejskiej, mozna zatozy¢, ze wynik referendum z 2016 r.
byt réwniez, a moze przede wszystkim konsekwencja ponad dwudziestoletniej kampa-
nii przeciwko obecnosci w UE, ktora rozpoczela si¢ po Traktacie z Maastricht w 1992 r.
1 utworzeniu jednolitego rynku w 1993 r. Te dwa wydarzenia gleboko podzielity brytyj-
ska polityke i byly paliwem dla mediow, a na pierwszy plan wybijaty si¢ eurosceptycz-

ne wielkonaktadowe tabloidy.
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3.4. Eurosceptycyzm brytyjskich tabloidow

Trafnymm przedmiotem badan dociekajacych korzeni brytyjskiego eurosceptycy-
zmu i silnej retoryki antyunijnej jest ogdlnokrajowa prasa tabloidowa. Rola, jaka od-
grywala prasa brytyjska, a w szczego6lnosci tabloidy, w ksztaltowaniu debaty publiczne;j
w okresie cztonkostwa kraju w UE, szczeg6lnie przed referendum w 2016 r., wymaga
szerszej analizy, stad jest gtdwnym przedmiotem badania w rozprawie doktorskie;.

Trudno przeceni¢ zdolno$¢ medidw do inicjowania debat publicznych, chociaz na-
lezy podkresli¢, Ze ta rola moze by¢ dwojaka: pozytywna — jesli ,,czwarta wladza” petni
swoja funkcj¢ demokratycznego straznika w pluralistycznej sferze publicznej, ale tez
negatywna — jesli stuzy logice komercyjnej oraz okreslonym programom politycznym
iideologicznym. Nalezy mie¢ na uwadze, ze informacje moga by¢ po prostu rozpo-
wszechniane w mediach i przez media jako warto§¢ sama w sobie, ale mozna je tez ak-
tywnie formowa¢ z ideologicznego punktu widzenia gazety (nadawcy)?3!.

Stosunki UE-Wielka Brytania s3a przyktadem znaczacej roli tabloidow
w konstruowaniu percepcji opinii publicznej. Brytyjska prasa tabloidowa ma dtugg tra-
dycje eurosceptycznej, a nawet eurofobicznej narracji, w tym promowania réznych
,krucjat” wokot euromitow i edytowania niestawnych nagtéwkow, takich jak ,,Up Yo-
urs Delors” (dostownie ,,Wal si¢ Delors”) w dzienniku ,,The Sun” z 1 listopada 1990
roku*¥2. Ogolnie rzecz biorge tabloidy sg odpowiedzialne za trywializacje (niektorzy
nazwaliby to ,.tabloidyzacja”) polityki europejskiej; przez cate dekady tytuly takie jak
,»The Daily Mail”, ,,The Sun” czy ,,The Daily Express” ze szczeg6lng gorliwoscig
przedstawiali Wielkg Brytani¢ jako ofiar¢ brukselskiego ,,kosmopolitycznego™ spisku,
ktéry — wedlug ich narracji — mialby zmusi¢ brytyjski parlament np. do zakazu uzywa-
nia tradycyjnych brytyjskich czajnikoéw i zarowek lub brytyjskie kobiety do zwrotu sta-
rych zabawek erotycznych, aby zapewni¢ ich zgodno$¢ z przepisami UE3,

Oproécz tworzenia ,,faktow” tabloidy brytyjskiej zajmowaly si¢ takze rozpowszech-
nianiem nastrojow nacjonalistycznych. Ich jezyk byt (i jest) skutecznym narz¢dziem do

przekazywania ,,powszechnego poczucia wspdlnoty”, styl stuzyl do potwierdzania

331 F, Zapettini, From Euroscepticism to outright populism: the evolution of British tabloids, January
4, 2019, https://blogs.Ise.ac.uk/brexit/2019/01/04/from-euroscepticism-to-outright-populism-the-
evolution-of-british-tabloids/ (dostep 13.01.2024).

332 BBC News, http://news.bbc.co.uk/2/shared/bsp/hi/pdfs/04 05 06 _nn_up_yours.pdf (dostep
13.01.2024).

333 F. Zapettini, op. cit.
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7334 Peter J. Anderson wyroz-

1 uzasadniania ich ,,jawnie nacjonalistycznej perspektywy
nit trzy rodzaje nacjonalizmu przewijajace si¢ w eurosceptycznej retoryce prasy brytyj-
skiej: wspotwylaczny, kooperacyjny ikwalifikowany wspétwyltaczny. Nacjonalizm
wspotwylaczny jest samozwanczym, wyzszym rodzajem nacjonalizmu, ktory postrzega
inne rodzaje nacjonalizmu jako gorsze. Nacjonalizm kooperacyjny, promujac wilasne
warto$ci zaktada, Zze wspotpraca miedzy réznymi nacjonalizmami jest konieczna do
osiggnigcia poziomu wspotpracy podobnego do suwerennosci. Kwalifikowany wspot-
wylaczny nacjonalizm skierowany jest do ludzi, ktorzy sa gotowi zaakceptowac wspol-
ng suwerennos¢, kierujac si¢ mozliwymi korzy$ciami ptynacymi z europejskiego jedno-
litego rynku, majac jednoczes$nie przekonanie, ze integracja Wielkiej Brytanii z UE po-
winna zosta¢ spowolniona lub nawet zatrzymana**®. Docierajagc do szerokiego grona
odbiorcow, popularna prasa brytyjska stata si¢ platforma propagowania nacjonalizmu
w ,,banalny i energiczny” sposob, szczeg6lnie od lat 80. XX wieku, kiedy ukuta termin
,eurosceptycyzm” i nadata mu skrajng negatywna konotacje3°.

Trzy z pigciu tabloidéw , ktére sa przedmiotem badan w dysertacji, a wigc ,,The
Sun”, ,,The Daily Mail” i,,The Daily Express”, stanowig przyklad gazet podsycajacych
dlugotrwate nastroje eurosceptyczne na swoich tamach, zwlaszcza w sprzeciwie wobec
najpierw EWG, a nastepnie UE*¥. Ich skuteczna ,,metodologia” docierania do czytelni-
ka polegata na dostosowaniu jezyka, stylu i stownictwa do poziomu odbiorcy, ztozo-
no$¢ debat na tematy polityczne byta tagodzona poprzez $rodki wernakularne (potocz-
ne, nieliterackie). Uzywanie jgzyka potocznego stuzyto po czesci takze konstruowaniu
tozsamos$ci narodowej. Co wigcej, promujac swoja wizji odrebnosci, tabloidy umiesz-
czaly w swoich codziennych tres$ciach potezny nacjonalistyczny i populistyczny tadu-
nek oraz wizje silnej, suwerennej Wielkiej Brytanii. Innymi stowy, jak zauwazyt M.
Conboy, pehity funkcje pedagoga spolecznego, ktorego celem byta normalizacja nie-
ktorych wybranych ,,sposobow przynalezno$ci spotecznej™38. Postugiwaly sie rowniez
jezykiem ,,mitycznym”, polegajacym na ahistorycznym, oderwanym od politycznego

kontekstu prezentowaniu wydarzen. W tym przekazie Wielka Brytania miata by¢ przez

334 M. Conboy, Tabloid Britain: Constructing a Community through Language, London:
Routledge,2006, s. 2.

335 P, J. Anderson, 4 Flag Of Convenience? Discourse and Motivations of The London-Based Euro-
sceptic Press, [in:] R. Harmsen, M Spiering (red.), Euroscepticism: Party Politics, National Identity and
European Integration, Amsterdam: Rodopi, 2004, s. 153.

336 M. Spiering, op. cit. s. 132.

337 Tbidem, s. 132-133.

338 M. Conboy, op. cit., s. 9.
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czytelnikow postrzegana jako nardd zagrozony przez Uni¢ Europejska i w szerszym
kontekscie przez Europe®™.

Tabloidy w okresie cztonkostwa Wielkiej Brytanii w UE byly postrzegane jako bar-
dziej stronnicze od innych gazet, poniewaz skupialy si¢ na wiadomosciach krajowych.
Ich narracja obejmowata nardd 1itozsamo$¢ narodowa, ana tym tle pisano
o wspotczesnych tematach: terroryzmie, lojalno$ci, suwerenno$ci, dumie narodowe;j etc.
W tym kontekscie tabloidy realizowaly dwukierunkowa strategi¢ wptywania na opini¢
publiczng na temat UE. Z jednej strony budowaly irozpowszechnialy ,.euromity”,
z drugiej za$ ustalaly wlasne programy politycznego dyskursu**’. Kreujac ,,euromity
eurosceptyczne tabloidy systematycznie demonizowaly UE, przedstawiajac ja
w najlepszym razie jako instytucj¢ nadmiernie regulujacg i totalitarng, w najgorszym
przypadku zagrazajaca wtadzy narodowej. Metoda polegala na stosowaniu ograniczone;j
liczby ,,stow-kodow”, ktoére silnie rezonowaty wérdd czytelnikow. Wsrdd tych kodow,
uzywanych w odniesieniu do UE, znajdowaty si¢ na przyktad rzeczowniki
i przymiotniki, takie jak ,,Bruksela”, ,.federalizm”, ,,dyktatura”, ,nieobliczalny” itp.34!.
Niejako w opozycji do nich Wielka Brytania 1 jej obywatele byli wigzani z takimi poje-
ciami, jak ,,suwerenno$¢”, ,.brytyjskie wartosci” i ,,niepodlegto§¢”. Taka terminologia
mogla ksztattowa¢ i wzmacnia¢ wsrod czytelnikow orientacje eurosceptyczng zwilasz-
cza, ze tabloidy jako podmioty narzucajace tematy najczesciej skupiaty sie na wydarze-
niach majacych znaczenie dla stosunkéw z UE, w szczegolnosci dotyczacych politycz-
nej integracji, a takze imigracji i azylu, wplat do budzetu unijnego itp.

Tak wigc z jednej strony, w swojej eurosceptycznej retoryce tabloidy charakteryzo-
waly si¢ ,,silnym zabarwieniem narodowym przekazéw informacyjnych”, angazujac si¢

w dziatalno$¢ polegajacg na ,,reprodukcji narodu’34?

, z drugiej za$ konsolidowaty na-
stroje populistyczne, przedstawiajac naréd w opozycji do jego wyimaginowanych wro-
gbw, zazwyczaj w kategoriach raczej wykluczajgcych niz wigczajacych®®. Jezyk tablo-
idow byt spojny z populistycznym spojrzeniem na $wiat w kategoriach binarnych. Przez
cale dekady, a w kampanii referendalnej w szczego6lnosci, tabloidy miaty tendencje do
przedstawiania ,,Brytyjczykow” (czasami okreslanych jako ,,zwykli” lub ,,pracowici”

ludzie) jako odrebnej grupy, bedacej w opozycji do innych grup, ktore z kolei czesto

339 M. Spiering, op. cit. s. 145.

340 C. Leconte, Understanding Euroscepticism, The European Union Series , New York: Palgrave
Macmillan, 2010, s. 203-204.

341 Ibidem, s. 204.

342 M. Conboy, op. cit., s. 18-19.

343 F. Zapettini, op. cit.
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byty charakteryzowane albo jako migranci z UE, mogacy swobodnie przemieszczac si¢
do Wielkiej Brytanii, albo jako elity oderwane od spoteczenstwa. Takie charakterystyki,
oparte na populistycznej dynamice, odegraty kluczowa role w ksztattowaniu debaty
w sprawie Brexitu. Tabloidy podnosity watki odnoszace si¢ polityki strat i niecheci do
migracji, presji spolecznej ipodzialu zasobow, ale takze do kwestii ryzyka
1 bezpieczenstwa, ktore w niektorych przypadkach przerodzity si¢ w wyrazng ksenofo-
biczng retoryke.

Kluczowa kwestia, jak zauwaza F. Zapettini, bylo to, ze tabloidy nie dziataly po
prostu jako platformy komunikacyjne, prezentujac argumenty w skomplikowanej mate-
rii referendalnej, ale raczej skutecznie legitymizowaly Brexit zgodnie z populistyczng
logika, a takze z ich wlasnym programem ideologicznym?*4. Populizm w ramach szero-
kiego eurosceptycyzmu nie ograniczat si¢ do kampanii poprzedzajacej Brexit, ale duza
cz¢$¢ brytyjskiej prasy odegrata historyczng role¢ w tworzeniu antyunijnej propagandy
opartej na fatszywych wiadomosciach i nastrojach antyeuropejskich. Odwotywanie si¢
do ,,woli ludu” oraz delegitymizacja zwolennikow migkkiego Brexitu lub jego przeciw-
nikow jako ,,wrogéw ludu” byty czynnikami napedzajacymi dyskurs publiczny.

Znawcy europejskiego rynku prasowego zauwazaja, ze wptyw prasy popularnej, ta-
bloidowej, byt i jest najsilniejszy tam, gdzie wskazniki poparcia dla cztonkostwa w UE
sa najnizsze — na przyktad w Wielkiej Brytanii i Austrii. W tym kontekscie jej rola po-
legata na pozycjonowaniu si¢ pomi¢dzy dwoma aktorami: elitami politycznymi i opinig
publiczng*®. Poniewaz relacja pomiedzy nimi polega na tym, ze elity organizuja
1 zabezpieczaja realizacj¢ postulatow spotecznych, tabloidy celowo wyostrzaty te zada-
nia, ktore w przypadku Unii Europejskiej wptywaly na stosunek do niej oraz na budo-
wanie wspoélnej tozsamosci, a wigc na internalizacj¢ przez czytelnikow, kreowanego
przez dziennikarzy wizerunku narodu. Wielka Brytania jest przykladem, gdzie jedna
strona debaty, ta twarda eurosceptyczna, zdominowata dyskurs dziennikarski praktycz-
nie juz po przyjeciu Traktatu w Maastricht w 1992 r. Symptomatyczne jest to, co pod-
kreslil Nicolas Startin, ze gazety sprzyjajace integracji europejskiej, jak ,,The Econo-
mist” czy ,,Financial Times”, a takze euroambiwalentne dawatly sobie narzuci¢ narracj¢

rozpowszechniang przez eurosceptyczne tabloidy**®. A wigc, paradoksalnie, probujac

344 Tamze.
345 C. Leconte, op. cit., s. 203.
346 N. Startin, op. cit., s. 316.

125



obnazac ,,euromity” — popularyzowaly je, starajac si¢ zwalcza¢ klamstwa, wprowadzaty
je do szerszego obiegu.

Wysilki tabloidéw majace na celu wlaczenie programowego eurosceptycyzmu do
glownego nurtu brytyjskiej polityki zostaty zintensyfikowane, zwlaszcza od czasu
utworzenia rzadu koalicyjnego w 2010 r., kiedy to, co podkreslono we wczesniejszych
rozwazaniach, labourzysci i torysi zaczeli pod kokietowa¢ klase $rednig, ignorujac eu-
ropejskie obawy innych grup spotecznych. W odpowiedzi na dos$¢ specyficzng
w warunkach brytyjskich koalicj¢ polityczng zawigzat si¢ antyunijny alians tabloidow
pod przewodnictwem ,,The Daily Express”. Ten historycznie antyeuropejski tabloid,
chcac dotrze¢ do szerszego grona odbiorcoéw, rozpoczat ,krucjate”, ktora okrasit logiem
,krzyzowca” symbolizujacym antyunijng walke o odzyskanie suwerenno$ci. Co wigcej,
udostepniajac swoje tamy oficjalnie stat si¢ orgdownikiem antyeuropejskiego programu
partii UKIP. W konsekwencji tabloidy przejely te czgs$¢ opinii publicznej, ktora zostata
,,zdradzona” przez rzgdzacych i staly si¢ ich rzecznikiem3*’.

Zrédet tabloidowego eurosceptycyzmu, co sygnalizowano juz w rozdziale drugim,
dotyczacym charakterystyki brytyjskiej prasy, nie nalezy doszukiwaé si¢
w patriotycznych intencjach wydawcow i dziennikarzy (chociaz tych nie mozna catko-
wicie wykluczac), ale w interesie komercyjnym i pogladach ich wlascicieli. Przyczyna
antyunijnej retoryki ,,The Sun” byt jego wlasciciel Rupert Murdoch nie dlatego, aby
znany ze szczegblnie nacjonalistycznych pogladéw, ale z powoddéw czystko ekono-
micznych z jednej strony, za$ z drugiej reprezentowat ,,stary” §wiat: zachowawczy, za-
mknigty, ksenofobiczny, dokladne przeciwienstwo tego, z czym kojarzono Uni¢ Euro-
pejska. Podobny schemat dziatat w przypadku ,,The Daily Mail”, ktérego wlascicielem
byt torys Paul Dacre, a takze z,,The Daily Express”, uwazanej za najbardziej ,,0strg”
eurosceptyczng gazete. Magnaci prasowi prezentowali konserwatywne poglady, ale nie
do tego stopnia, aby za nie umiera¢ — zawsze gotowi do kalkulacji zyskow i strat oraz

rozsadnych kompromisow.

3.5. Podsumowanie

Stosunki miedzy Wielka Brytaniag a UE w okresie jej cztonkostwa w latach 1973-
2016 byly z wielu powodoéw bardzo trudne. Jednak na poczatku nalezy poczyni¢ za-

strzezenie, ze od 1961 r., tj. od pierwszego ztozonego wniosku o cztonkostwo do decy-

347 Ibidem, s. 318.
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zji o wyjsciu z UE w 2016 roku, kazdy rzad brytyjski obejmujacy wtadzg, czy to kon-
serwatywny, czy laburzystowski, swoja kadencja zaczynal od trzech podstawowych
zatozen: 1) najlepszym sposobem na odbudowanie potegi gospodarczej Wielkiej Bryta-
nii jest wejscie lub poglebienie obecnosci zintegrowanym rynku; 2) najpewniejszg dro-
ga do wywierania wplywu na polityk¢ w Waszyngtonie i Wspolnocie jest rola przy-
wodcy w Europie; 3) najlepszym sposobem na zabezpieczenie suwerennosci Wielkiej
Brytanii jest zasiadanie przy stole, przy ktorym decydowat si¢ jej los. Jednak ostatnie
rzady wykazywaly coraz mniejsze zrozumienie powodow, dla ktorych podjeto decyzje
o przytaczaniu do Unii Europejskiej. Wynikato to z okolicznos$ci, w jakich uksztattowat
si¢ eurosceptycyzm, oraz wszechobecnej amnezji historycznej co do dylematow,
z ktorych wytonito si¢ cztonkostwo.

Wielkiej Brytanii, jako bytej potedze imperialnej, szczegdlnie trudno byto dostoso-
wac si¢ 1 zawezi¢ swoje zainteresowania polityczne wytacznie do Europy. Bedac ,,poz-
nym” czlonkiem Wspolnoty musiata przyja¢ ustalone bez jej udziatu polityki i reguty,
z ktorych czgs¢ byta bezposrednio sprzeczna z podstawowymi zasadami, na ktérych
opiera si¢ brytyjska konstytucja. Dodatkowymi kwestiami utrudniajacymi te relacje byt
niemal permanentny antagonizm z Francja 1 $ciste zwigzki z USA, ktore stanowily pro-
blem dla niektorych cztonkéw UE. Podobnie jak problemem byt fakt, Ze Wielka Bryta-
nia przystapita do Wspolnoty wytacznie ze wzgledéw ekonomicznych, w trudnym dla
siebie okresie. Taka ,,wymuszona” akcesja wywotata niezadowolenie czegsci spoleczen-
stwa, ale takze rozczarowanie i podziat w elitach politycznych panstwa. Dlugie, osiem-
nastoletnie rzady konserwatystow (1979-1997), przy ich sceptycznym stosunku do inte-
gracji, przyczynily si¢ do wysokiego poziomu izolacji Wielkiej Brytanii we Wspolno-
cie. Rzad Tony'ego Blaira wprawdzie zlagodzil te napigcia, ale jego bliskie relacje
z USA, niekiedy swoja intensywnoS$cig przewyzszajace te z partnerami z UE, nie poma-
galy odbudowie wszystkich europejskich mostow.

Wola wigkszosci obywateli Wielkiej Brytanii do opuszczenia UE, wyrazona
w czerwcu 2016 r., jest konsekwencja ich pragnienia niezalezno$ci w ksztattowaniu
polityki gospodarczej i podejmowaniu decyzji oraz checi odzyskania pelnej suwerenno-
$ci narodowej, czg¢$ciowo — ich zdaniem — ograniczonej w UE. Wazng role odegrala
obawa o0 miejsca pracy i przysztos¢ migracji. Obywatele Wielkiej Brytanii, niezaleznie,
czy mieli racj¢ czy nie, tylko w wyjsciu z UE upatrywali szans¢ na zabezpieczenie si¢
przed potencjalng utratg pracy i obnizkami wynagrodzen w zwigzku ze wzrostem liczby
migrantow naptywajacych na kontynent europejski i Wyspy.
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Wazna, dtugofalowg role w procesie ,,wychodzenia” Wielkiej Brytanii z Unii Euro-
pejskiej odegrat eurosceptycyzm, ktory przybrat na sile w latach 90. XX, kiedy wyda-
wato si¢, ze wiele strategicznych dylematéw brytyjskiej polityki stracito na znaczeniu,
ze wraz z koncem zimnej wojny znikneto zagrozenie dla bezpieczenstwa europejskiego,
a Stany Zjednoczone byly gwarantem liberalnego porzadku handlowego, ktéry rozsze-
rzal wolne rynki na caty $wiat.

Na poddany analizie eurosceptycyzm, mozna patrze¢ z ré6znych punktow widzenia.
Nalezy rozrézni¢ z jednej strony eurosceptycyzm wyrazany przez proeuropejczykow,
ktorzy sa sceptyczni wobec metod i narzedzi integracji europejskiej, a z drugiej strony
antyeuropejczykow, ktdrzy sprzeciwiajg si¢ europeizacji i procesowi integracji europe;j-
skiej w ogdle. W tradycyjnym ujeciu eurosceptycyzm jest zjawiskiem sprzeciwiajgcym
si¢ integracji poprzez ,,europeizacj¢” polityk wewngtrznych 1 ustawodawstwa krajowe-
go. Eurosceptycyzm ,,zwigzany z r6znorodno$cig” opiera si¢ na zalozeniu, ze europei-
zacja powoduje ttumienie réznorodnos$ci kulturowej i tozsamosci narodowej. Deprecjo-
nowania tych warto$ci nie mozna uzasadnia¢ korzyS$ciami gospodarczymi i spotecznymi
ani wspolpraca polityczng wynikajaca z europeizacji. Tak tez nalezy postrzega¢ eurp-
sceptycyzm brytyjski, ktory jest nie tylko kwestig negatywnego nastawienia do UE, ale
do Europy w ogole i w tym sensie jest zar6wno przyczyng starych, jak i nowych podzia-
tow.

Polityka europejska wprawdzie tradycyjnie miata charakter drugorzedny
w brytyjskiej debacie publicznej, ale taczyta si¢ z problemami wewnetrznymi, tak wigce
zwigkszata polityczne podzialy spoteczne i partyjne. Eurosceptycyzm to wynik przy-
czyn zardwno ekonomicznych, jak i politycznych i kulturowych, a precyzyjniej ujmujac
konsekwencja negatywnych ocen w zakresie kosztéw 1 korzysci integracji, odrzucenie
elitarnego, delegatywnego i nieprzejrzystego stylu zarzadzania w instytucjach wspoélno-
towych oraz obawy przed utratg ,,tozsamos$ci narodowe;j”.

Rosnacy eurosceptycyzm brytyjskiej opinii publicznej (ktory paradoksalnie az do
roku 2016 nie przekladat si¢ na wzrost liczby zwolennikow wyjscia z UE) nalezy row-
niez postrzegac poprzez rol¢ brytyjskich tabloidow, ktére umiejetnie podsycaly nastroje
antyunijne. Eurosceptyczne media konsekwentnie przedstawialy integracje europejska
jako zagrozenie dla suwerennosci, a UE jako sztywng i irracjonalng biurokracj¢ narzu-
cajaca panstwom cztonkowskim swoja wole. Wptyw tabloidow na brytyjska opini¢ pu-
bliczng bedzie przedmiotem dalszych badan, w tym miejscu nalezy jedynie zaznaczy¢,

ze duza cze$¢ literatury przedmiotu wskazuje na zwigzek miedzy eurosceptyczng narra-
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cja medialng a postawami spotecznymi, w tym stosunkiem do Unii Europejskie;j. Istnie-
je wiele dowodow na to, ze media moga wptywac na ksztaltowanie postaw, szczegdlnie
tam, gdzie spoteczenstwo jest poddawane dos¢ jednolitemu lub w duzej czesci jednoli-
temu i stronniczemu przekazowi. Niewatpliwie tabloidy okreslaly ramy dyskursu o UE,
kierowaly si¢ eurosceptyczng i populistyczng logika, jak réwniez wyraznie pozycjono-
waty si¢ politycznie, jednak otwarta kwestig pozostaje ocena, na ile skuteczne byly ich
wysitki. Dalszych badah wymaga réwniez problem, czy rola eurosceptycznych tabloi-
dow wynikata z instrumentalnego traktowania odbiorcy, czy tez z glgbokich przestanek

ideowych wiascicieli i wydawcow.
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Rozdziat 4.

Dezinformacja i jej wplyw na ksztaltowanie opinii publiczne;j

4.1. Pojecie i istota dezinformacji

Dezinformacja jest relatywnie nowym pojeciem, chociaz istnieja sprzeczne opinie
co do momentu jego pojawienia si¢ w przestrzeni publicznej. Wigkszo$¢ specjalistow
wskazuje, ze po raz pierwszy tego terminu uzyto w Rosji Radzieckiej, przy czym jedni
uwazaja, ze stato si¢ to okoto 100 lat temu, a autorstwo przypisuja radzieckim stuzbom
specjalnym, a $cislej policji politycznej GPU (Panstwowy Zarzad Polityczny**¥, a inni,
ze uzyto je dopiero wlatach 50. XX wieku, definiujac jako ,;rozpowszechnianie
(w prasie, radiu itp.) fatszywych raportow majacych na celu wprowadzenie opinii pu-
blicznej w btad”. Istnieje tez poglad, ze stowo ,,dezinformacja” najwczesniej pojawito
sie w latach 30. XX wieku w nazistowskich Niemczech#. Jest czesto tgczone, a nawet
btednie utozsamiane z pojeciem ,,propaganda”, ktore jest o wiele starsze — pojawito si¢
w XVII wieku i1 oznaczato selektywne wykorzystywanie informacji dla celéw politycz-
nych. M. J. Wachowicz zauwaza, ze do 1939 roku termin ,,dezinformacja” nie byl
obecny w stownikach brytyjskich3%°.

W literaturze przedmiotu istnieje konsensus co do tego, ze teoretyczne fundamenty
dezinformacji stworzyl, przywotywany juz wcze$niej w pracy, francuski autor rosyj-
skiego pochodzenia Vladimir Volkoff, ktory opisat ja jako ,,systematyczne przekazy-
wanie fatszywych sygnatéw politycznych, informacji i fabrykacji, celem wytworzenia

wypaczonego obrazu powodujgcego wadliwg analize sytuacji™*!. W jego ujeciu dezin-

348 M.J. Wachowicz, op. cit., s. 227.

3% D. Jackson, Issue Brief: Distinguishing Disinformation from Propaganda, Misinformation, and
“Fake News”, International Forum for Democratic Studies, October 17, 2017, https://www.ned.org/issue-
brief-distinguishing-disinformation-from-propaganda-misinformation-and-fake-news/ (dostgp
20.10.2023).

350 M. J. Wachowicz, op. cit., s. 228.

31V, Volkoff, op.cit., s. 6.
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formacja to doktryna, ktora ma wymiar strategiczny, za§ wprowadzanie w btad to — jej
narzedzie techniczne.

W przestrzeni publicznej oraz w literaturze przedmiotu funkcjonuje wiele definicji
dezinformacji. Sg one ze sobg spdjne, jesli chodzi o istotg zjawiska, natomiast niekiedy
r6znig w roztozeniu akcentow. Jedni autorzy widza w dezinformacji proces, inni dziata-
nie, jeszcze inni metode lub narzedzie. Zrozumienie istoty dezinformacji utatwiajg for-
my w jakich ona wystepuje. Moze obejmowac autentyczne materiaty uzyte w celowo
niewlasciwym kontekscie dla stworzenia falszywego powigzania, np. zamieszczanie
autentycznego zdjg¢cia z btednym opisem. Moze przybiera¢ forme¢ fatszywych witryn
informacyjnych lub witryn celowo zaprojektowanych tak, aby wygladaty jak dobrze
znane. Dezinformacja moze obejmowaé jawnie falszywe informacje udostepniane za
posrednictwem tekstu, grafik, obrazéw i filmow. Moze réwniez posiada¢ form¢ zmani-
pulowanych obrazow i tresci wideo, w ktorych kontrowersyjne elementy s3 umieszcza-
ne w neutralnych kontekstach, aby wywota¢ gniew lub oburzenie. Trzeba réwniez mie¢
na uwadze, ze dziennikarze, komentatorzy, decydenci polityczni i naukowcy maja do
dyspozycji ré6znorodne slowa — propaganda, dezinformacja, manipulacja itd. — a kazdy
z tych termindw jest obcigzony okreslonym bagazem, ma inne skojarzenia kulturowe
1 znaczenia historyczne, a takze moze przybiera¢ rézne znaczenie w okreslonych kon-
tekstach. Rdznice te moga wydawac sie niewielkie, ale majg znaczenie.

Jak juz zaznaczono, w wielu opracowaniach w sposéb nieuprawniony zamiennie
stosuje si¢ terminy przejete z jezyka angielskiego, a mianowicie: ,,propaganda”, ,.dlis-
information”, ,,mis-information”, ,mal-information”, ,fake news”. Zagadnienie to bylo
juz sygnalizowane we wstgpie pracy oraz wykladni metdologicznej, ale w nieco
w innym kontekscie. Nalezy wiec pokrotce scharakteryzowaé kazde z tych pojeé. Dla
uporzadkowania wywodu trzeba zaznaczy¢, ze dezinformacja jest czeScig szerszego
zjawiska, ktore w literaturze okresla si¢ mianem zaburzenia informacyjnego (informa-

)32, W tej zaburzonej przestrzeni informacyjnej mieszcza sie oprocz wy-

tion disorder
mienionych poj¢¢ rowniez klamstwa, teorie spiskowe, plotki, mistyfikacje, tresci hiper-

partyjne, zmanipulowane przekazy medialne itp. Natomiast dla teoretykéw wojny in-

352 Zob. szerzej: C. Wardle, H. Derakhshan, Information Disorder Toward an interdisciplinary frame-
work for research and policymaking, Council of Europe, Strasbourg, October 2017; C. Wardle, Under-
standing Information Disorder, FirstDraft, October 2019;

131



formacyjnej dezinformacja jest jednym z jej narz¢dzi obok operacji psychologicznych,
propagandy, cyberatakow spoteczno$ciowych oraz manipulacji informacjg®>3.

Propaganda nie jest pojeciem tozsamym z dezinformacja, nie jest nawet jej synoni-
mem, ale w obiegu publicznym niekiedy jest tak traktowana. Chociaz dezinformacja
moze shuzy¢ interesom propagandy, to jednak propaganda ma zwykle bardziej jawny
charakter manipulacyjny niz dezinformacyjny, zazwyczaj dlatego, ze prezentuje przekaz
emocjonalny, anie informacyjny®*. Podobnie jak rozpatrywane wyzej terminy,
w literaturze 1 przestrzeni publicznej funkcjonuja rézne definicje propagandy.
W potowie XX wieku L. J. Martin z Uniwersytetu Minnesota dokonat analizy 26 defi-
nicji konkludujac, ze ,,wszyscy zgadzaja si¢, ze propaganda to sztuka wywierania
wplywu, manipulacji, kontrolowania, promowania, zmiany, wywotywania lub zapew-
niania akceptacji opinii, postaw, dziatan lub zachowan>°. Dodal jednoczesnie, ze ze
wzgledu na wielo$¢ definicji trudno uczynié¢ propagand¢ przedmiotem prawa.

W encyklopedii Britannica propagand¢ zdefiniowano jako rozpowszechnianie in-
formacji — faktéw, argumentéw, plotek, potprawd lub klamstw — w celu wywarcia
wplywu na opini¢ publiczng. Podkres§lono, Zze czesto jest przekazywana za posrednic-
twem $rodkow masowego przekazu. Ujmujac szerzej, ,,propaganda to mniej lub bar-
dziej systematyczne wysitki majace na celu manipulowanie przekonaniami, postawami
lub dzialaniami innych ludzi za pomoca symboli (stow, gestéw, sztandaréw, pomnikow,
muzyki, odziezy, insygnidw, fryzur, wzor6w na monetach iznaczkach pocztowych
itp.). Celowo$¢ i stosunkowo duzy nacisk na manipulacj¢ odrozniaja propagande od
swobodnej rozmowy lub swobodnej i fatwej wymiany pomystow. Propagandysci maja
okreslony cel lub zestaw celéw. Aby to osiggnaé, celowo wybieraja fakty, argumenty
i symbole i przedstawiajg je w sposob, ktory ich zdaniem bedzie najskuteczniejszy”>°.

Glownym celem propagandy jest skionienie ludzi do poswigcenia swoich osobi-
stych pragnien, a nawet wlasnego zycia dla czego$ wickszego i prawdopodobnie waz-
niejszego. A. V. Laskin podkresla, ze w jakim$ sensie mozemy méwic o religijnym tle
propagandy, polegajacym na odniesieniach do istoty najwyzszej i do poswigcenia pry-

watnych interesow w imi¢ czego$ wickszego. Dlatego tez wiele rzadoéw, podobnie jak

353 T. Grabowski, Metody walki informacyjnej w mediach elektronicznych na przyktadzie konfliktu ro-
syjsko -ukrainskiego (2014-2016), Horyzonty Polityki 2016, Vol. 7, No 20, s. 33.

354 C. Ireton, J. Posetti (eds), Journalism, ‘fake news’ & disinformation, Paris: UNESCO; 2018. s. 45.

355 L. J. Martin, International propaganda: Its legal and diplomatic control, University of Minnesota
Press 1958, s. 10 [za:] A. V. Laskin, Defining propaganda: A psychoanalytic perspective, Communica-
tion and the Public 2019, Vol. 4(4), s. 305.

356 Encyclopaedia Britannica, Propaganda, https://www.britannica.com/topic/propaganda (dostep
21.11.2023).
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religie, zada od swoich obywateli po§wigcenia zyskéw, zdrowia, a nawet zycia na rzecz
demokracji, wolnosci, kraju lub innego wigkszego celu, bez wzgledu na to, jak realny
lub iluzoryczny moze to by¢ cel*”’.

W wielu opracowaniach przyjmuje si¢, ze zrodtem propagandy jest najczesciej pan-
stwo, ktore poprzez oddziatywanie propagandowe ma duzy wpltyw na spoteczenstwo,
zwlaszcza tam, gdzie wolno$¢ 1 pluralizm mediéw sg ograniczone, a ludzie pozbawieni
mozliwo$ci sprawdzenia informacji w niezaleznych zroédtach. Jesli dodatkowo wladza
jest populistyczna, istnieje duze zagrozenia dla demokracji, bowiem propaganda rzado-
wa z definicji stanowi atak na swobody obywatelskie i pluralizmu, innymi stowy — atak
na praworzadnos$¢. W korelacji z populistycznym uzasadnieniem dzialania w imieniu
,ZWyktych” ludzi oraz ignorowaniem gloséw mniejszosci i krytycznych, populistyczne
rzady maja sktonno$¢ do likwidacji lub zamieniania w fasady instytucje demokratycz-
ne’ss.

Roéznice pomigedzy dezinformacja apropaganda pokazat Mikotaj Wachowicz
stwierdzajac, ze celem ostatecznym propagandy jest ,,zmiana postawy, zachowan, spo-
sobu mys$lenia albo pogladow adresata, za$ celem finalnym drugiej (dezinformacji) —
doprowadzenie/sktonienie go do okreslonego dzialania badz zaniechania, korzystnego
oczywiscie dla dezinformatora. Poza tym — propagande¢ kojarzymy raczej z podmiotem
zbiorowym i zorganizowanym, dysponujacym jakim§ systemem, dezinformatorem na-
tomiast (...) moze by¢ kazdy™>°.

Termin ,,mis-information” jest nieco mylacy dlatego, ze w literaturze angielskiej
wyraznie oddziela si¢ go od dezinformacji, ale w przektadzie na jezyk polski thumaczy
si¢ rowniez jako ,,dezinformacja”. W istocie ,,mis-information” r6zni od dezinformacji
intencjg. Jest to wprawdzie informacja falszywa, ale nie wytwarzana celowo, najczg-
$ciej nieumyslnie lub przez pomyitke. James H. Fetzer podkresla, ze oddzielenie tych
poje¢ ,staje si¢ szczegdlnie wazne w kontekstach politycznych, redakcyjnych
ireklamowych, gdzie zrodta moga podejmowaé celowe wysitki, aby wprowadzi¢
w blad, oszuka¢ lub zdezorientowaé odbiorcéw w celu promowania swoich celéw oso-

bistych, religijnych lub ideologicznych™*%?. Dodaje, ze roznica polega na zamiarze.

357 A.V. Laskin, op. cit., s. 309.

358 J. Bayer, N. Bitiukova, P. Bard, J. Szakacs, A. Alemanno, E. Uszkiewicz, Disinformation and
propaganda — impact on the functioning of the rule of law in the EU and its Member States’, Directorate
General for Internal Policies of the Union (IPOL), European Parliament, 2019. s. 16.

359 M. J. Wachowicz, op. cit. s. 241.

360 J. H. Fetzer, Disinformation: The Use of False Information, "Minds and Machines" 14: 2004,
Kluwer Academic Publishers, s. 231
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,»Mis-information” nie jest ktamstwem, poniewaz klamstwa to twierdzenia falszywe,
o ktorych wiadomo, ze sg fatszywe 1 ktore sa wypowiadane z zamiarem wprowadzenia
w btad, oszukania lub zmylenia. Dobrym przyktadem jest klasyczne stuchowisko stacji
CBS, bedace adaptacja powiesci science fiction H.G. Wellsa pod tytutem ,,Wojna §wia-
tow”. Zostato ono wyemitowane jako odcinek serii stuchowisk ,,The Mercury Theatre
on the Air” 30 pazdziernika 1938 roku, sugestywnie wyrezyserowane i zaaranzowane
przez Orsona Wellesa. Stuchowisko przez czes¢ stluchaczy zostato potraktowane jako
bezposrednia relacja zinwazji Marsjan na Ziemi¢ i wzbudzito panike wsérdéd wielu
mieszkancow New Jersey. Tworcy audycji nie mieli zamiaru oszukiwa¢ stuchaczy.
Uznali, Ze historia jest na tyle absurdalna, ze nikt nie uzna jej za prawdg’®!,

Podobnie termin ,,mal-information” nie ma dobrego odpowiednika w jezyku pol-
skim, jego tlhumaczenie jako ,,bt¢dna informacja” lub ,,dezinformacja” nie oddajg istoty
tych informacji. Bardziej odpowiednie byloby okre$lanie ,ztosliwa informacja”, co
czyni wielu autorow. Jest to bowiem informacja prawdziwa, ale jej rozpowszechnianie
ma na celu intencjonalne wyrzadzenie szkody osobie, organizacji lub panstwu*®?. Do-
brym przyktadem takiej informacji byla sytuacja w kampanii prezydenckiej we Francji
w 2017 r., kiedy doszto do ujawnienia maili sztabu wyborczego E. Macrona tuz przed
drugg turg glosowania. Maile, ktore dotyczyly m. in. wewnetrznych danych z przebiegu
kampanii, opinii i rozliczen finansowych, uznano za autentyczne. Jednak udost¢pnienie
prywatnych informacji w sferze publicznej na kilka minut przed ciszag wyborcza miato
wyrzadzi¢ maksymalng szkod¢ kampanii E. Macrona i jemu osobiscie.

Prawdopodobnie w kilku ostatnich latach najwigksza popularno$¢ zdobylo pojecie
fake news”, ktore mozna thumaczy¢ jako ,,falszywa informacja”. Termin zostal ch¢tnie
zawlaszczony przez politykdw na catym $wiecie, ktorzy w ten sposob komentowali
1 komentuja nieprzyjazne badz nieprzychylne wobec siebie informacje, probujac pod-
wazac ich wartos$¢, ogranicza¢ badz dyskredytowa¢ wolne media, w tym strony interne-
towe. Pojecie ,.fake news” obejmuje zarowno ,,mis-information” (kiedy falszywe infor-
macje s3 podawane bez intencji wyrzadzenia szkody), dezinformacj¢ (kiedy te same
informacje maja z zatozenia szkodzi¢) i,mal-information” (kiedy przekazywane sa

prawdziwe informacje w celu wyrzadzenia szkody, polegajace czesto na przeniesieniu

361 M. J. Socolow, J. Pooley, The Myth of the War of the Worlds Panic, via Slate, October 28, 2013,
https://www.bunkhistory.org/resources/the-myth-of-the-war-of-the-worlds-panic (dostep 24.03.2025 r.)
362 C. Wardle, H. Derakhshan, Thinking about..., op.cit., s. 44.
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kwestii prywatnych do sfery publicznej)*®

. Wielu autoréw uwaza, ze termin ,fake
news”, ze wzgledu na swoja niekonkretno$¢ jest niewystarczajacy do opisania ztozo-
nych zjawisk dezinformacji i ,,mis-information”. Ethan Zuckerman, profesor Uniwersy-
tetu Massachusetts, stwierdza: ,,To niejasny idwuznaczny termin, ktory obejmuje
wszystko, od falszywej réwnowagi (faktycznych wiadomosci, ktore nie zasluguja na
nasza uwage), propagande¢ (uzbrojong mowe majaca na celu wspieranie jednej partii nad
druga) idezinformacj¢ (informacje majace na celu sianie watpliwosci i zwiekszenie
nieufnosci do instytucji)3¢4.

,Fake news” to termin, ale tez praktyka informowania znana w dalekiej przesztosci,
jednak dwa wazne wydarzenia polityczne sprzed kilku lat, a mianowicie Brexit
i kampania prezydencka w USA w 2016 roku, niejako przywrocity go ,,do zycia”. Prze-
sadg bytoby sugerowanie, ze Brexit i zwycigstwo D. Trumpa to bezposredni skutek roz-
przestrzenianie si¢ fake newsow, niemniej jednak istnienie i wptyw fatszywych wiado-
mosci na rezultaty obu wybordw jest niezaprzeczalny. Trzeba zaznaczy¢, ze po wybo-
rach prezydenckich w USA w 2016 r. do dyskursu publicznego, oprocz terminu ,.fake
newsa”, weszly takze takie pojecia, jak ,,fakty alternatywne”, ,,postprawda”.

Nalezy podkresli¢, ze fake newsy pojawily si¢ wraz z drukiem pierwszych gazet, ale
poczatkowo shuzyly rozrywce i zwigkszaniu naktadu, nie publikowano ich w ztych in-
tencjach, a co najwazniejsze informowano czytelnika, ze takimi sa, czyli niejako je
oznaczano. Z biegiem lat zar6wno politycy, jak 1biznesmeni zdali sobie sprawe
z potencjatlu fatszywych wiadomosci i zaczeli je wykorzystywaé do manipulacji: polity-
cy w celu osiggnigcia okre§lonej pozycji i interesu politycznego, a przedsigbiorcy dla
osiggnigcia zysku. Zapoczatkowany trend nieoznaczania falszywych wiadomosci
utrzymuje si¢ do dzis$, a ich rozpoznanie stato si¢ niezwykle trudne. Jak na ironie, jedy-
nie portale i pisma satyryczne nadal oznaczaja tego rodzaju ,,newsy” jako fatszywe*6>.

Jesli przyjaé, ze prawda jest, a przynajmniej winna by¢, podstawa dziennikarstwa,
to news, a w polskim znaczeniu informacja, jest jego rodzajem — bez niego trudno sobie
wyobrazi¢ zarowno media, jak i dziennikarstwo jako zaw0d*®. Na poczatku formuto-

wania wiadomo$ci kierowano si¢ zasada ustalong jeszcze w starozytnym Rzymie,

363 L. Turcilo, M. Obrenovic, Misinformation, Disinformation, Malinformation: Causes, Trends, and
Their Influence on Democracy, E-Paper A Companion to Democracy #3, Heinrich Boll Foundation, Au-
gust 2020, s. 5.

364 . Zuckerman, Stop saying ‘“fake news”. It’s not helping, January 30, 2017,
https://ethanzuckerman.com/2017/01/30/stop-saying-fake-news-its-not-helping/ (dostep 28.10.2023).

365 Tbidem, s. 5.

366 K. Wolny — Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie. Teoria, praktyka, je-
zyk, Warszawa Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne 2009, s. 31-32.

135


https://ethanzuckerman.com/2017/01/30/stop-saying-fake-news-its-not-helping/

a mianowicie nalezalo odpowiedzie¢ na pig¢ pytan: kto, co, gdzie, kiedy, dlaczego®®’.
Z czasem zasade t¢ poszerzono o pytanie ,,jak” i obowigzkowe przypisania zrodet oraz
probe odpowiedzi na pytanie ,,co dalej”, czyli starano si¢ przewidzie¢ konsekwencje
okreslonego faktu. Wedlug Stjepana Malovica, jesli mozliwe bgdzie udzielenie odpo-
wiedzi na te wszystkie pytanie, to woéwczas efektem beda ,.twarde, niekwestionowane
fakty pozbawione ktamstw, doktadne, wywazone i obiektywne*®8. W przypadku fake
newsOw réwniez otrzymamy odpowiedz z tg r6éznica, ze bedzie ona ktamstwem i nie
moze by¢ klasyfikowana jako wiarygodna wiadomos¢. W tym sensie pojecie fake news
jest oksymoronem.

W literaturze funkcjonuje wiele definicji fake newsow. Niekiedy pojecie to okresla
sie jako ,,celowo i $wiadomie publikowane w Internecie falszywe fakty% lub ,,inten-
cjonalnie wprowadzajacy w btad kontekst imitujacy tresci dziennikarskie, ktoérego
gtownym celem jest generowanie zysku™’’. Wedlug Hunta Allcott'a and Matthew
Gentzkow'a to ,,artykuty informacyjne, ktore sa celowo, w sposéb mozliwy do spraw-
dzenia falszywe i mogg wprowadzi¢ czytelnikow w btagd?’!. Ta definicja, zdaniem au-
torow nie obejmuje kilku bliskich ,.kuzyndéw” fake newsa:

e niezamierzone btgdy informacyjne;

e pogloski niepochodzace z konkretnego artykutu prasowego;

e teorie spiskowe, ktore trudno zweryfikowac jako prawdziwe lub falszywe, za-
zwyczaj sg tworzone przez ludzi, ktérzy uwazaja je za prawdziwe;

e satyra — malo prawdopodobne jest, aby zostata blednie zinterpretowana jako
oparta na faktach;

o falszywe o$§wiadczenia politykow;

¢ informacje, ktore sa wypaczone lub wprowadzajace w blad, ale nie s catkowi-
cie fatszywe’72.

Istnieje kilka powodow, aby sadzi¢, ze falszywe wiadomos$ci beda miaty coraz
wigksze kregi odbiorcow, a przez to ich znaczenie bedzie rosto. Po pierwsze, obnizyty

si¢ bariery wejécia do sfery medialnej. Tradycyjne dziennikarstwo zostalo w duzym

367 S, Malovic, G. W. Selnow, The People, Press, and Politics of Croatia, Pracger 2001, s. 18.

368 Thidem, s. 21.

369 D, Klein, J. ] Wueller, Fake News: A Legal Perspective, "Journal of Internet Law", 2017, 20(10), s.
6.

370 1, Turcilo, M. Obrenovic, op. cit. s. 7-8.

371 H. Allcott, M. Gentzkow, Social Media and Fake News in the 2016 Election, "Journal of Economic
Perspectives", 2017, 31(2), s. 213

372 Ibidem, s. 214.
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stopniu zdominowane przez tworzenie tresci za posrednictwem platform internetowych
1 medidow spoteczno$ciowych. Dziennikarzem, a przynajmniej tworcg medialnych tresci,
moze by¢ praktycznie kazdy. Po drugie, media spolecznosciowe ze wzgledu na swoj
zasieg doskonale nadajg si¢ do rozpowszechniania fatszywych informacji. Wedtug co-
rocznego badania Wearesocial.com i Hootsuite na poczatku 2025 r. z mediéw spotecz-
nosciowych korzystato 5,24 miliarda uzytkownikéw (wzrost 04.1% w stosunku do
2024 r.). Ogromny odetek uzytkownikow Internetu (97,3%) korzysta conajmiej z jedne;j
sieci spotecznos$ciowej lub platformy do przesytania wiadomos$ci miesigcznie. Do ulu-
bionych medidow spoteczno$ciowych nalezg Instagram (16,6% dorstych wskazuje jako
ulubiony), WhatsApp (16%), Facebook (13,1%), WeChat (12%, giéwnie w Chinach),
TikTok (8,1%). Jednak wszystkie dominuje YouTube, ktory nie jest zaliczany do me-
déw spoteczno$ciowych, ale do platform video®”. Po trzecie, jak pokazujg wszystkie
powazne sondaze, obserwuje si¢ systematyczny spadek zaufania do mediéw gltéwnego
nurtu, co moze by¢ zardwno przyczyna, jak i konsekwencja wzrostu popularnosci fat-
szywych wiadomosci®’.

Przywolywany wczesniej E. Zuckerman podaje, ze o ile w 1979 roku gazetom co-
dziennym ufato 51% Amerykandw, o tyle w 2013 r. to zaufanie deklarowato jedynie
24%, za$ do wiadomosci telewizyjnych zaufanie miato 21% obywateli*”. Jeszcze go-
rzej te wskazniki wygladaja w Wielkiej Brytanii, w ktorej — wedlug badan przeprowa-
dzonych w 2022 r, przez londynski King's College — prasie ufa zaledwie 13% obywate-
1i376. Po czwarte, obserwuje si¢ wzrost polaryzacji politycznej we wspolczesnych spote-
czenstwach, czego przyktadem moga by¢ spoleczenstwa amerykanskie, brytyjskie, pol-
skie 1 wiele innych. Oznacza to rosnace prawdopodobienstwo, ze kazda ze stron poli-
tycznego sporu uwierzy w fake newsy na temat drugiej strony. Temu zjawisku towarzy-
szy generalny spadek zaufania obywateli do rzadzacych. D. Trump i jego doradcy pro-
wadzac w 2016 r. swoja kampani¢ wyborcza mieli §wiadomos$¢, ze dominuje spoteczny
brak zaufania obywateli do wladzy federalnej. W 1964 r. administracji w Waszyngtonie

ufato 77% Amerykandw, a w 2011 roku to zaufanie spadto do 19%>7". Ten spadek zau-

373Portal Nowy Marketing, https:/nowymarketing.pl/nminsights-raport-digital-2025-global-overview-
instagram-najczesciej-pobierana-aplikacja-chatgpt-dominuje-wsrod-narzedzi-ai/ (dostep 22.05.2025).

374 H. Allcott, M. Gentzkow, op.cit. s. 215.

375 E. Zuckerman, op. cit.

376 UK has second-lowest level of trust in press in survey of 24 countries, "PressGazette Future of Me-
dia", March 30, 2023, https://pressgazette.co.uk/media-audience-and-business-data/trust-news-media-uk-
egypt/ (dostep 27.10.2023).

377 E. Zuckerman, op. cit.
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fania w mniejszym lub wigkszym stopniu przeklada si¢ na instytucje demokratyczne,
uniwersytety, szpitale, koscioly itp.

Jak podkre§lono wczesniej, fake news w ocenie specjalistow, jest pojeciem nieade-
kwatnym do opisania dezinformacji. Taka opini¢ podzielita rowniez dziatajagca przy
Komisji Europejskiej Grupa Ekspertow Wysokiego Szczebla ds. Fatszywych Wiadomo-
$ci 1 Dezinformacji w Internecie (HLEG). W swoim raporcie koncowym uznala, Ze ter-
min fake news jest ,,niewystarczajacy, aby uchwyci¢ ztozony problem dezinformacji”,
ktéry niekoniecznie wigze si¢ z,falszywymi”, ale sfabrykowanymi tre§ciami
1 praktykami wykraczajacymi poza konwencjonalne ,,wiadomos$ci”. Ponadto termin ten
wprowadza w btad, poniewaz zostal ,,zawlaszczony przez niektorych politykow iich
zwolennikdw do odrzucenia doniesien, ktore uwazaja za nieprzyjemne, i w ten sposob
stat si¢ bronia, za pomoca ktorej potezni aktorzy moga ingerowaé w obieg informacji
oraz atakowac i oslabia¢ niezalezne media informacyjne™8.

Z uwagi na gtowny przedmiot rozwazan nalezy nieco uwagi poswigci¢ teoriom spi-
skowym, ktore nie bedac wprawdzie rodzajem fake newsoéw, s3 z nimi blisko ,,spo-
krewnione” 1 zaznaczaja swoja obecno$¢ w okresie spektakularnych kampanii politycz-
nych, a kampania referendalna 2016 r. jest tego dobitnym przyktadem. Komisja Euro-
pejska okresla teorie spiskowe jako wiare, ze pewne zdarzenia lub sytuacje sg skrycie

manipulowane przez potezne sity napedzane negatywnymi zamiarami®”

. Wyznawcy
spiskowych teorii sa przekonani co do istnienia rzekomego tajnego spisku i grupy spi-
skowcow, prezentuja ,,dowody”, ktore wydaja si¢ potwierdza¢ teori¢ spiskowa. Sa
przekonani, wigc sugeruja, ze nic nie dzieje si¢ przypadkowo i ze nie ma zbiegéw oko-
liczno$ci; nic nie jest takie, jakie si¢ wydaje, a wszystko jest powigzane. W ich ujeciu
$wiat jest podzielny na dobry i zty, za$ ztu sa winni albo okresleni ludzie albo cate gru-
py spoteczne. W literaturze najczesciej przytacza si¢ definicj¢ teorii spiskowej zapre-

zentowang przez C. Sunstein'ai A. Vermeule'a wedtug ktorych jest to ,,proba wyja-

$nienia jakiego$ wydarzenia lub praktyki poprzez odniesienie si¢ do machinacji wply-

378 European Commission, A multi-dimensional approach to disinformation. Report of the independent
High level Group on fake news and online disinformation, Directorate-General for Communication Net-
works, Content and Technology Belgium 2018, s. 10.

37 Identifying conspiracy theories, European Commission, https://commission.europa.eu/strategy-and-
policy/coronavirus-response/fighting-disinformation/identifying-conspiracy-theories_en (dostep
24.10.2023).
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wowych ludzi, ktorzy probuja ukry¢ swoja rolg (przynajmniej do czasu osiagnig¢cia
swoich celow) 38,

H. Allcott, M. Gentzkow, dokonali analizy najbardziej popularnych, rozpowszech-
nianych w II potowie XX wieku spiskowych teorii, ktérymi zywita si¢ i w ktore wierzy-

ta znaczna cz¢$¢ amerykanskiej opinii publicznej, co pokazano w tabeli 4.1.

Tabela 4.1. Stosunek opinii publicznej USA wobec wybranych politycznych teorii spi-

skowych
Data opublikowania Teza spiskowej teorii Odsetek Amerykanéw
winformacji” wierzacych w teorie
1975 Zabdjstwo Martina Luthera Kinga byto cz¢scia 60%

wielkiego spisku politycznego

1991 Prezydent F. D. Roosevelt wiedziat 31%
o japonskich planach zbombardowania Pearl
Harbor w 1941 r., ale nie zareagowat

2003 Wiceprezydent L. Johnson byt zaangazowany 18%
w morderstwo prezydenta J. F. Kennedy'ego
w 1963 r.

2003 Administracja G.W. Busha celowo wprowa- 36%

dzita opini¢ publiczna w blad w sprawie po-
siadania przez Irak broni masowego razenia

2007 Rzad USA wiedzial o majacych nastgpi¢ ata- 6%
kach z 11 wrze$nia 2001 r., ale celowo nie
zapobiegl im

2010 Prezydent B. Obama nie urodzit si¢ w Stanach 14%
Zjednoczonych,

Zrodho: opracowanie whasne na podstawie: H. Allcott, M. Gentzkow, Social Media and Fake News in the
2016 Election, Journal of Economic Perspectives, 2017, 31(2), s. 215.

Nawet w przypadku teorii dotyczacego rzekomej biernosci rzadu USA w obliczu
ataku terrorystycznego z 11 wrze$nia 2001 r., w ktory uwierzyto ,,zaledwie” 6% Ame-
rykanow, nalezy mie¢ swiadomos$¢, ze to oznacza niemal 20 mln obywateli tego kraju.

Wracajac do kwestii dezinformacji nalezy podkresli¢, ze w potocznym rozumieniu
to niedoktadne lub falszywe informacje, rozpowszechniane intencjonalnie dla wprowa-
dzenia w btad odbiorce, a w konsekwencji w celu wyrzadzania okreslonej szkody pu-
blicznej lub osiagniecia zysku. Wraz z rozwojem medidw spoleczno$ciowych dezin-
formacja przezywa prawdziwy boom popularnosci, wspdtczesny $wiat funkcjonuje

w kontek$cie komunikacyjnym, w ktorym nastepuje obieg komunikatéw i informacji na

380 C, Sunstein, A. Vermeule, Conspiracy Theories: Causes and Cures, "The Journal of Political Phi-
losophy", 2009, 7, s. 2005.
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duza skale. Obfitos¢ informacji, potggowana przez media spoleczno$ciowe i nowe tech-
nologie, jest prawdziwym wyzwaniem, bowiem w zalewie informacyjnym coraz trud-
niej jest zweryfikowac prawdziwos$¢ informacji.

Dezinformacja moze dezorientowa¢ i manipulowac obywatelami, wzbudza¢ nieuf-
no$¢ wobec miedzynarodowych norm, instytucji lub warto$ci demokratycznych. Dezin-
formacja, co wykaze praca, moze zakldca¢ wybory, podsycaé niedowierzanie wobec
faktéw 1 kluczowych wyzwan. Im bardziej zjawisko to rozszerza si¢ globalnie, im bar-
dziej staje si¢ wieloaspektowe, tym bardziej wymaga analizy i przeciwdziatania na rdoz-
nych plaszczyznach. Warunkiem wszakze jest zrozumienie istoty i motywow dezinfor-
macji — politycznych, finansowych lub wizerunkowych.

Jak zaznaczono na wstegpie tego podrozdziatu, pojecie dezinformacji w literaturze
ma wiele definicji. J. H. Fetzer opisuje j3 jako rozpowszechnianie fatszywych, btednych
lub wprowadzajacych w blad informacji w zamierzonym celu, ktérym jest oszukanie
lub zmylenie odbiorcy®®!. Autor wyrdznia pie¢ poziomow dezinformacji®®?:

e pierwszy — wystgpuje wowczas, gdy niekompetentna osoba przyjmuje zadanie
dokonania krytycznej analizy informacji, do ktorej nie jest nalezycie przygoto-
wana;

e drugi — ma miejsce, gdy odrzucane lub ignorowane sg dostepne dowody, mogace
mie¢ wptyw na badany wniosek, hipoteze lub przypuszczenie;

e trzeci — polega na personalnym ataku na autora lub redaktora informacji, opar-
tym na nieistotnych lub wprowadzajacych w btad podstawach, ktore maja nie-
wiele lub nic wspolnego ze stanowiskiem, jakie reprezentuje ten autor lub redak-
tor;

e czwarty — wigze si¢ z kreowaniem wysoce stronniczego wrazenia na temat kon-
kretnego utworu (artykutu, ksigzki, informacji) poprzez zwykte ignorowanie je-
go najwazniejszej cechy lub przestania, majace na celu wprowadzenie innych
w btad co do prawdziwej tresci utworu;

e pigty — ma miejsce, gdy zrodto przekazuje informacje¢ celowo wybrang, aby
wprowadzi¢ w blad, znieksztatci¢ odbior adresata informacji.

Tomasz R. Aleksandrowicz definiuje dezinformacj¢ jako ,,sposob przekazania in-

formacji — prawdziwej lub falszywej — aby wprowadzi¢ w blad przeciwnika/konkurenta

i sktoni¢ go do zachowania zgodnego z naszymi oczekiwaniami i korzystnymi dla nas.

381 J, H. Fetzer, op. cit., s. 231.
382 Ibidem, s. 233-237.

140



Dezinformacja nie jest prostym ktamstwem, czyli przekazaniem fatszywej informacji,
jest podstepem™®3, W ten sposdb autor powiela opini¢ chinskiego klasyka wojny in-
formacyjnej Sun Tzu, ze dezinformacja to w istocie podstep*®*. Z kolei D.E. Denning
uzywa réwnowaznego terminu “manipulowanie percepcja”, ktory odnosi do operacji
informacyjnych oddzialujagcych na percepcje innych, aby wptynaé¢ na ich emocje, rozu-
mowanie, decyzje i w rezultacie takze na dziatanie. Manipulowanie percepcja moze by¢
ukierunkowane na jednostki, grupy lub cate spoteczenstwa’®>.

Dezinformacja znajduje si¢ rowniez w zainteresowaniu instytucji i organizacji mig-
dzynarodowych. Przywolywana wyzej HLEG opisata ten termin jako fatszywe, niedo-
ktadne lub wprowadzajagce w blad informacje zaprojektowane, prezentowane
i promowane w celu wyrzadzania szkody publicznej lub osiagnigcia okreslonego zysku.
Dezinformacja, konkludujg autorzy, stanowi zagrozenia dla demokratycznych procesow

politycznych i warto$ci®3®

. W opracowaniach Unii Europejskiej pojecie dezinformacji
odnosi si¢ do ,,mozliwych do zweryfikowania fatszywych lub wprowadzajacych w btad
informacji, ktore sa tworzone, prezentowane i rozpowszechniane w celu uzyskania ko-
rzy$ci ekonomicznych lub celowego oszukania opinii publicznej i moga wyrzadzic¢
szkodg publiczng™3®’.

Organizacja Traktatu Poélnocnoatlantyckiego (NATO) ujmuje dezinformacje jako
,celowe tworzenie i rozpowszechnianie fatszywych lub zmanipulowanych informacji z
zamiarem oszukania lub wprowadzenia w btagd*%8. W ujeciu tej organizaciji jest to ter-
min ogdlny, ktory obejmuje szeroki zakres taktyk, technik i procedur okreslanych jako
,wrogie dzialania informacyjne”, do ktorych naleza: misinformation, propaganda, wro-
ga narracja, wrogie dzialania informacyjne, manipulacja i ingerencja w informacje za-

graniczne, wojna hybrydowa. Zostaty one scharakteryzowane w dalszej cze¢$ci rozdzia-

tu.

383 T, R. Aleksandrowicz, Podstawy walki informacyjnej, Editions Spotkania, Warszawa 2016, s. 83.

384 Sun Tzu, Sun Pin, Sztuka wojny, wyd. III, Wydawnictwo Helion 2013, s. 83.

385 D. Denning, Wojna informacyjna i bezpieczernstwo informacji, Wydawnictwo Naukowo- Technicz-
ne, Warszawa 2002, s. 143.

386 European Commission, 4 multi-dimensional approach to disinformation..., op. cit., s.11.

387 C. Colomina, H. S. Margalef, R. Youngs, The impact of disinformation on democratic processes
and human rights in the world, Directorate General for External Policies of the Union, European Parlia-
ment, April 2021, s. 3.
https://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/STUD/2021/653635/EXPO_STU(2021)653635 EN.pdf
(dostep 20.11.2023)

388 NATO's approach to countering disinformation,
https://www.nato.int/cps/en/natohq/topics 219728.htm? (dostep 22.11.2023).
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Generalnie uprawnione begdzie stwierdzenie, ze dezinformacja moze by¢ produktem
podmiotoéw panstwowych lub niepanstwowych, krajowych lub zagranicznych, a jej isto-
ta (podobnie jak propagandy) tkwi w tym, ze informacje okreslane takim mianem sg lub
moga:

e by¢ w catosci lub w czesdcei fatszywe, zmanipulowane lub wprowadzajace w btad

albo wykorzystujace nieetyczne techniki perswaz;i;

e dotyczy¢ kwestii lezacych w interesie publicznym;

e byc¢ obarczone intencja wywotania poczucia braku bezpieczenstwa, wrogosci lub

polaryzacji, badz tez podejmuja probe zaktocenia proceséw demokratycznych;

e by¢ rozpowszechniane i/lub wzmacniane za pomocg zautomatyzowanych

i agresywnych technik, takich jak boty spotecznos$ciowe, sztuczna inteligencja
(AT), mikrotargetowanie lub ptatne ludzkie ,,trolle”3%,

Podsumowujac, mozna za Mikolajem Wachowiczem stwierdzié, ze zasadne jest
opisywa¢ dezinformacje jako czynno$¢, a wowcezas polega na ,,manipulowaniu, wpro-
wadzaniu w biad, podstepnym dziataniu, ukrywaniu prawdziwych zamiaréw, rozpo-
wszechnianiu (badz tylko przekazywaniu) nieprawdziwych danych, wiadomosci
1 informacji, zafalszowaniu istniejagcych informacji”. Jesli traktowac ja jako srodek czy
narzedzie to moze by¢ ,,bronig w konfrontacji informacyjnej, narzgdziem wptywu badz
narzgdziem walki informacyjnej”. Wreszcie dezinformacja jako cel to ,,sktonienie dez-
informowanego do podjecia okreslonych decyzji, znieksztalcenie realnego obrazu rze-
czy i §wiata, zmylenie przeciwnika (rzadziej mowi si¢ o odwroceniu uwagi wroga, uzy-
skaniu efektu zaskoczenia czy ochronie wiasnych potrzeb)°°. Biorgc te kryteria pod
uwage Mikotaj Wachowicz zaproponowatl wlasng — wydaje si¢ ze wyczerpujaca — defi-
nicj¢ dezinformacji: ,,§wiadome, umyslne i podstepne wprowadzanie w biad przeciwni-
ka przez ukrywajacy rzeczywiste zamierzenia dowolny podmiot panstwowy lub poza-
panstwowy, w przestrzeni fizycznej lub informacyjnej, za pomoca odpowiednio znie-
ksztatconych (dostownie badz kontekstowo) danych, informacji i dokumentéw, w celu
doprowadzenia dezinformowanego do podj¢cia korzystnych dla dezinformatora decyzji
(dziatan lub zaniechan), zmylenia dezinformowanego, odwrdcenia jego uwagi, uzyska-
nia efektu zaskoczenia, znieksztalcenia realnego obrazu rzeczy i §wiata, jak réwniez

w celu ochrony godziwych i niegodziwych interesoéw dezinformatora™®!

389 J. Bayer, N. Bitiukova, P. Bard, J. Szakacs, A. Alemanno, E. Uszkiewicz, op. cit., s. 17-18.
390 M. J. Wachowicz, op. cit. s. 249.
391 Ibidem, s. 50.
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Prowadzone w ostatnich latach wielkie kampanie dezinformacyjne pokazuja inge-
rencje ich autoré6w w procesy demokratyczne, w szczegolnosci wybory i referenda. Jed-
nak doktadna korelacja przyczynowa migdzy dezinformacja a zachowaniami wybor-
czymi obywateli nie zostata naukowo udowodniona. Jest to problem, ktory zostanie

poddany analizie w dalszej cz¢$ci rozprawy doktorskie;.

4.2. Cele i metody dezinformacji

4.2.1. Cele dezinformacji

Zasadniczym celem dezinformacji, co wynika z przytoczonej definicji Mikotaja
Wachowicza, jest ksztaltowanie pozadanych postaw izachowan dezinformowanych,
aby w konsekwencji zaspokoi¢ interesy dezinformatora. Podobnie ten cel formutuje
Tomasz Aleksandrowicz stwierdzajac: ,,celem dezinformacji jest ksztattowanie okreslo-
nego typu postrzegania, ktorego efektem jest podejmowanie przez ofiar¢ dezinformacji
dziatah korzystnych dla dezinformujgcego™?. Robert Nogacki i Krzysztof Surdyk
okreslaja go rownie lapidarnie: ,,celem dezinformacji jest decydent lub grupa spoteczna,
ktory(a) w wyniku dziatan dezinformacyjnych ma zosta¢ wprowadzony(a) w btad™>%.
Trzeba dopisa¢, ze z drugiego cytatu wynika, Zze celem jest zatem po prostu wprowa-
dzenie w btad okreslonej osoby/grupy. Zwyczaj skomentowania cytatow chocéby jed-
nym zdaniem w ogole jest dobry, a nie zawsze pan to robi.

Dezinformacja nie zawsze ma celu odzialywanie ,,pozytywne” to znaczy przekony-
wanie jakich$ grup do okreslonych idei, ale takze destrukcyjne, a wigc eksponowanie
podzialow spolecznych i podwazanie zaufania np. do panstwa. W rgkach podmiotow
panstwowych, ktére czuja si¢ mniej ograniczone zasadami etycznymi lub prawnymi
1 oferujg bardzo skuteczne techniki wywierania wplywu, dezinformacja moze by¢ bar-
dzo wazng strategia opartg na taktykach o niskich kosztach, niskim ryzyku, ale przyno-
szacych duze korzysci.

W istniejagcych badaniach na og6t przyjmuje si¢ cztery zasadnicze cele (motywy)
dezinformacji: polityczne, finansowe, reputacyjne, spoleczno-psychologiczne. Poza
nimi wymienia si¢ takie motywacje jak trolling, zakldcenie porzadku, a nawet pragnie-

394

nie stawy~”*. Amerykanscy specjalisci Rebecca Lewis i Alice Marwick dodaja do tego

392 T, R. Aleksandrowicz, op. cit. s. 85.

393 R. Nogacki, K. Surdyk, Teoria i praktyka dziatan dezinformacyjnych, PWG Skarbiec, 19.02.2020,
https://www.wywiad-gospodarczy.pl/teoria-i-praktyka-dzialan-dezinformacyjnych.html (dostep
21.11.2023).

394 C. Colomina, H. S. Margalef, R. Youngs, op. cit. s. 8.
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zestawu motywow rowniez cele ideologiczne’”>, natomiast Tomasz Grabowski cele
naukowo-techniczne i wojskowe, bowiem rozroéznia — obok dezinformacji politycznej
i ekonomicznej — takie jej rodzaje®*®.

Celami politycznymi najcze$ciej] motywowani sg aktorzy panstwowi sprawujacy
wladzg, ale tez partyjni chcacy ja przechwycié, dla ktorych dezinformacja jest cenna,
aby manipulowaé¢ dyskursem na wybrane tematy spoteczne, mobilizowaé odbiorcow
wokot przywddcoéw lub instytucji. Dzigki znacznym zasobom polityczne kampanie dez-
informacyjne moga by¢ wieloaspektowe i1 tworzg oryginalne (najczgsciej zafatszowane)
tre$ci rozpowszechniane za posrednictwem medidw publicznych i zewnetrznych po-
srednikow. Cele te stuza szerzeniu nieprawdy dla promowania i wspierania okre§lonych
programow politycznych (np. jak w przypadku Brexitu Iaczacych migracje
z przestgpczoscia albo kryzysem gospodarczym). Dla celow politycznych dezinformuja
populi$ci narzucajac narracje, ktora prezentuje w korzystniejszym $wietle ustroje inne
niz demokratyczne (np. przeciwstawianie ,,sprawnych” rzadéw silnej reki ,,stabym” lub
,,zgnitym” demokracjom liberalnym)**’.

Cele finansowe czy tez komercyjne na ogot powigzane sa z modelami ekonomicz-
nymi platform spolecznosciowych, ktore korzystaja z,,modelu click-bait”, atym sa-
mym przyciagaja uzytkownikow poprzez tresci, ktore sg kuszace, cho¢ fatszywe*s.
Kampanie komercyjne skupiaja si¢ na maksymalizacji ruchu wokot ustalonego zestawu
witryn internetowych, ktéry mogtby pomédc w tworzeniu i rozpowszechnianiu wyrafi-
nowanych falszywych tresci. W rezultacie wiele z tych witryn kopiuje lub tylko nie-
znacznie modyfikuje tresci zaczerpnigte z innych miejsc w Internecie. Dla celéw finan-
sowych dziala wiele firm PR-owych, ktore swoja aktywno$¢ w cato$ci opieraja na kam-
paniach dezinformacyjnych.

W praktyce istnieja wyspecjalizowane witryny fake newsowe, ktore zarabiaja na re-
klamach. O ile takie korporacje, jak Google i Facebook podjety kroki, aby uniemozliwic¢

tym witrynom zarabianie pieni¢dzy za posrednictwem swoich sieci reklamowych, to

395 R. Lewis, A. Marwick, Taking the Red Pill: Ideological Motivations for Spreading Online Disin-
formation [in:] Understanding and Addressing the Disinformation Ecosystem, Annenberg School for
Communication, December 15-16, 2017, s. 18-22.

396 T, Grabowski, op. cit., s. 42.

397 C. Colomina, H. S. Margalef, R. Youngs, op. cit., s. 8.

398Clic-bait popularna Internecie praktyka przyciaggania uwagi odbiorcow za pomocg chwytliwych,
wyolbrzymionych czy oddzialujagcych na emocje tytutdw oraz grafik, ktore majg zacheci¢ do kliknigcia
danego artykutu. Nazwa tego zjawiska pochodzi od potaczenia angielskich stow click (kliknigcie) 1 bait
(przyngta)
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istnieje jeszcze wiele serwisOw internetowych, ktorych wlasciciele moga zarabiaé pie-
nigdze na promocji dezinformacji*®°.

Cel reputacyjny ma zwiazek z penetracja sieci spolecznosciowych wykorzystywa-
nych w codziennym zyciu i polega na podwazeniu dobrej opinii, rzetelnosci, reputacji
podmiotu, organizacji lub osoby. Niekiedy ten cel $cisle jest sprzezony z celami poli-
tycznym, zwlaszcza tam, gdzie chodzi o podwazanie wiarygodnosci polityka czy insty-
tucji polityczne;.

Cel spoteczno-psychologiczny dezinformacji jest czgsto lekcewazony, mimo — jak
wykazuja istniejgce badania — ze odnosi ona sukcesy rowniez z tego wzgledu, ze wyko-
rzystuje pewne psychologiczne uwarunkowania zwigzane ze sposobem, w jaki ludzie
konsumuja i przetwarzaja informacje. Chodzi tu emocje i1 uprzedzenia, sktonnos¢ do
upraszczania trudnych tematoéw, che¢ poczucia, ze obnazyto si¢ prawde oraz potrzebe
identyfikacji i tozsamos$ci*®®. Specjalici podkreslaja, ze potrzeba przynaleznosci jest
podstawowg ludzka motywacja, ktora dyktuje wiekszo$¢ zachowan interpersonalnych.
Te motywacje rozgrywaja si¢ wczasie rzeczywistym w Internecie, czg¢sto
znegatywnym skutkiem. Internet i media spoteczno$ciowe ulatwily wyszukiwanie
i znajdowanie spotecznosci, ktore oferuja poczucie przynaleznosci danej osobie. Media
spoteczno$ciowe moga zapewnia¢ pozytywny dobrostan psychospoleczny, zwigkszaé
kapitat spoteczny, anawet umozliwia¢ interakcje spoleczne online. Pozostajac
w okreslonej grupie ludzi cztowiek ufa informacjom ptynacym od niej, chetniej udo-
stepnia posty, jesli pochodza od zaufanego znajomego. Zwigksza si¢ tym samym podat-
no$¢ osoby na dezinformacjg, jesli w danej sieci udostepniane sg informacje niezwery-
fikowane lub niskiej jakosci.

Dodatkowo, sama ilo$¢ tresci jest kolejnym waznym czynnikiem umozliwiajagcym
dezinformacje. Jak pokazuja analizy, co sekunde wysytanych jest wiele tysiecy tweetow
(od 2023 roku, kiedy nastgpita nazwa Tweetera na ,,X”” mozna je tez okresla¢ jako ,,ik-
sy”), a na Facebooku codziennie pojawia si¢ 300 milionéw nowych zdje¢*!. Zdecydo-
wana wickszo$¢ odbiorcow nie jest odpowiednio przygotowane do oceny takiej ilosci
informacji i poradzenia sobie z nig, co prowadzi do szybkiego odrzucania tych, ktore

uwazaja za nieistotne lub niechciane. Ilo$¢ informacji w polaczeniu z ograniczonym

399 C. Wardle, H. Derakhshan, op. cit. s. 35.

400 Ch. Nemr, W. Gangware, Weapons of Mass Destruction: Foreign State-Sponsored Disinformation
in the Digital Age, Park Advisors, March 2019, s. 6-7.

401 Statystyki mediéw spoteczno$ciowych — uzytkownicy i przychody (2024),

https://tridenstechnology.com/pl/statystyki-mediow-spolecznosciowych/ (dostep 02.11.2024)
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czasem uwagi utrudnia rozréznienie mi¢dzy informacjami wysokiej i niskiej jakosci,
tworzgc $rodowisko, w ktorym dezinformacja ,,moze rozprzestrzeni¢ si¢ wirusowo”*%2,
W konsekwencji mamy do czynienia ze zjawiskiem tzw. baniek informacyjnych, ktore
sa ,.efektem izolacji intelektualnej, ktora powstaje w wyniku personalizacji algoryt-

micznej”*03

. Pojecie, ktore zostato wprowadzone do obiegu publicznego przez Eli Pari-
sera, nalezy rozumie¢ w ten sposob, ze przy pomocy narz¢dzia wyszukiwarek interne-
towych (Google) ialgorytméw uzywanych przez Faceebook, do odbiorcy docieraja
tylko takie dane, ktore beda mu si¢ podoba¢ z uwagi na zgodnos¢ z jego oczekiwania-

mi, poglagdami, gustami i opiniami*®*

. Uzytkownik Internetu, do ktérego dociera tylko
wybrany zestaw informacji, odnosi wrazenie, ze wszyscy mys$la tak jak on, ,,co prowa-
dzi do silnej polaryzacji i moze mie¢ negatywne konsekwencje w publicznym, szcze-
gblnie politycznym dyskursie™4%.

Kampanie dezinformacyjne moga wynika¢ rowniez wytacznie z motywacji do po-
szukiwania rozrywki lub rozgtosu w Internecie. Metoda ,,trollingu” — zngcania si¢ ma-
jacego na celu wywotanie gniewu, wscieklosci albo poczucia bezradnosci atakowanego
dla rozrywki sprawcoéw — jest od dawna immanentng cecha kultury internetowej. Poza
indywidualnym trollingiem kampanie trollingowe sa koordynowane przez nieformalne,
zwykle anonimowe grupy uzytkownikow online i mogg wykorzystywaé szereg technik,
od fabrykowania wprowadzajacych w btad dokumentoéw i innych informacji po skoor-
dynowane, bezposrednie proby zaangazowania i wprowadzenia w btad innych uzyt-
kownikéw w Internecie. Grupy te sg trudne do identyfikacji i nie zawsze dziataja nieza-
leznie. Dla przykladu w kampanii prezydenckiej w USA w 2016 r. zidentyfikowano
udziat rosyjskich podmiotéw panstwowych, ktore mobilizowaly nieformalne spoteczno-
$ci trolli internetowych do szerzenia dezinformacji. W rezultacie badacze obserwuja
wielowarstwowy ekosystem dezinformacji pojawiajacy si¢ w Internecie*%S.

Jesli chodzi o cele ideologiczne, Becca Lewis 1 Alice Marwick przeprowadzity ba-
dania dotyczace manipulacji mediami glownego nurtu przez skrajnie prawicowe subkul-

tury internetowe, w tym zwolennikdéw biatej supremacji, dzialaczy na rzecz praw mez-

czyzn i zwolennikow teorii spiskowych. Media mainstreamowe s3 atrakcyjnym narzg-

402 Ch. Nemr, W. Gangware , op. cit,, s. 7.

403 J, 1dziak, R. Klepka, Barka informacyjna i zjawisko echo chamber [w:] Encyklopedia Bezpieczen-
stwa, t. 1., Wydawnictwo Libron 2021.s. 201.

404 B_ Pariser, The Filter Bubble: What the Internet Is Hiding from You, The Penguin Press, New York
2011;

405 J. Idziak, R. Klepka, op. cit., s. 201.

406 T, Hwang, Digital Disinformation. A Primer, The Atlantic Council, Eurasia Centre, September
2017, s. 6.
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dziem dla tych grup pomimo, Ze one same maja silne spotecznosci internetowe, blogi,
podcasty itp., poniewaz docieraja do wiekszej i1 bardziej zroznicowanej publicznosci.
Ich ideologiczne zalozenia usprawiedliwiajg czgsto agresywne negkanie feministek, osob
o innym kolorze skory, Zydéw, dziennikarzy w Internecie i poza nim, przedstawiajac
alternatywna rzeczywisto$¢, w ktoérej biali mezczyzni sg ofiarami agresywnego, po-
prawnego politycznie liberalizmu. Czynig to poprzez informacje celowo wprowadzajace
w blad*"’.

Wreszcie, w kontek$cie wojny lub walki informacyjnej, ktorej prowadzenie jest
domeng panstw, wyrdznia si¢ cele naukowo-techniczne i wojskowe dezinformacji. Cele
naukowo-techniczne polegaja na maskowaniu przed przeciwnikiem, w tym wypadku
innym podmiotem panstwowym, stanu technologicznego wlasnych wojsk, ale tez
wszelkich odkry¢ naukowych, ktore moga by¢ wykorzystywane do zmagan na polu
walki oraz ,,zgromadzonych dos$wiadczen, zmian w teorii sztuki wojskowej, nowych
modeli techniki i uzbrojenia, sposobéw wykorzystania innowacji oraz perspektyw ich
wdrozenia™#%®, Natomiast w ramach celéw wojskowych przekazuje si¢ przeciwnikowi
falszywe dane o stanie wojsk wlasnych, aby wprowadzi¢ go w btad co do prawdziwych
zamierzen, plandw i przedsigwzig¢ o znaczeniu militarnym. Historycznym przyktadem
wdrozenia wojskowych celow dezinformacji bylo przygotowanie operacji ladowania
aliantow w Normandii w ramach operacji D-Day w czerwcu 1944 r. Zanim do niej do-
szto przeprowadzono dezinformacyjna wojskowa operacj¢ o kryptonimie ,,Quicksilver”,
w ramach ktorej stworzono fikcyjng armi¢ First United States Army Group (FUSAG),
na ktorej czele postawiono generata George’a Smitha Pattona. Celem operacji byto
unieruchomienie w D-Day niemieckiej 15. Armii stacjonujacej w francuskim Pas-de-
Calais. Pozwolitoby to ladujagcym oddzialom alianckim utworzy¢ silny przyczotek
w Normandii. Operacja Quicksilver miata przekona¢ NiemcoOw o tym, ze do ladowania
aliantow dojdzie nie w Normandii, a w Cie$ninie Kaletanskiej. Plan miat spektakularny
rozmach. Stworzono dziesigtki miasteczek namiotowych, takich samych, jak te praw-
dziwe, ktore istniaty gdzie indziej. Uzyskano zamierzony efekt — Niemcy czekali na
ladowanie w Pas-de-Calais przez wiele tygodni po prawdziwym ladowaniu

w Normandii, blokujgc udziat kilku swoich dywizji w bitwie o nig*®.

407 B, Lewis, A. Marwick, op. cit. s. 19.

408 T, Grabowski, op. cit., s. 42.

409 K. E. Derlatka, Wielowymiarowos¢ dezinformacji w wojnie — wybrane przyktady stosowania dezin-
Jformacji jako narzedzia wojny, "Acta Universitatis Lodziensis. Folia Historica", 114 (2023), s. 234-235.
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4.2.2. Metody dezinformacji

W literaturze przedmiotu mozna zaobserwowa¢ mnogo$¢ podziatow i klasyfikacji
samej dezinformacji dezinformacji, ale takze metod (technik).

Najprostszy podzial metod dezinformacji zaproponowat Mikotaj Wachowicz dzie-
lac dezinformowanie na destruktywne i konstruktywne. W wojnie informacyjnej, we-
dhug autora, dzialania dezinformacyjne ukierunkowane na przeciwnika zawsze powinny
by¢ destruktywne, a ,intencje dezinformatora mozna okres$li¢ na podstawie przeci-
wiefistw cech morale pozagdanych w [wlasnym — dop. autora] wojsku™*!°. Z kolei dezin-
formowanie konstruktywne polega na ,,umys$lnym i $wiadomym wprowadzeniu w btad
przez dowddcow podlegtych im sit zbrojnych w celu pomyslnego wykonania zadan
strategicznych™!!, Z zalozenia ten drugi rodzaj dezinformowania ma na celu podniesie-
nie morale wlasnego wojska, a w konsekwencji realizacj¢ wyznaczonych zatozen stra-
tegicznych prowadzonych operacji zbrojnych. Dezinformowanie konstruktywne jest
o tyle ryzykowne, ze jego wynik nie zawsze bywa pomyslny dla dezinformatora
1 dezinformowanej formacji. W konkluzji Mikotaj Wachowicz stwierdza, ze dezinfor-
mowanie wtasnych wojsk moze wywotywac niezamierzone skutki uboczne, podczas
gdy takie same dziatania ukierunkowane na przeciwnika podobnego ryzyka nie rodza.

W charakterystyce metod dezinformacji nie mozna pomina¢ taksonomii zapropo-
nowanej przez klasyka Vladimira Volkoffa, ktory wyrdznit nastepujace*!?:

e negacja faktow — mamy znig do czynienia w sytuacji, gdy pojawiajace si¢

w przestrzeni publicznej falszywe informacje nie s3 mozliwe do zweryfikowa-
nia z powodu braku osoby czy zrddla, ktore mogltyby obnazy¢ nieprawdziwy
przekaz;

e odwrocenie faktoéw — podobnie jak przy negacji faktoéw przedstawia si¢ bledne

informacje (tak zwane odwrocone fakty) wowczas, gdy ma sie¢ pewnos¢, ze nie

istnieje mozliwo$¢ ich weryfikacji;

410 M. J. Wachowicz, op. cit. s. 243.

411 Tbidem, s. 245.

412 Na podstawie: M. Konieczny, Wokdt pojecia dezinformacji w aspekcie prawno-kryminalistycznym,
De Securitate et Defensione. O Bezpieczenstwie i obronnosci, Uniwersytet Przyrodniczo-Humanistyczny,
2(7)/2021, s. 95-108. https://orcid.org/0000-0002-1798-1509 (dostep 06.12.2023); J. Mazur, Informacja
i dezinformacja w przestrzeni publicznej. Wprowadzenie do problematyki, Przestrzen Spoteczna, Social
Space, Volume 1, Issuel, 2021, s. 69-95.

https://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmetal.clement.ojs-issn-2084-1558-year-202 1 -volume-1-
issue-1 2021 21 -article-4da76299-a5cb-3968-8b08-f3d60c8cd258/c/articles-1939477.pdf.pdf (dostep
06.12.2023)
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e mieszanie prawdy i klamstwa — sytuacja, w ktorej odbiorca ma okreslony zasob
informacji, ale otrzymuje nastgpne, tym razem zafatszowane, ktore zakltocaja
wlasciwg percepcje 1oceng; polega na informowaniu opinii publicznej
o wydarzeniach, ktére miaty miejsce, ale odbiorcy posiadaja tylko niepelny ich
obraz;

e modyfikacja motywu i okolicznosci — odbiorca otrzymuje informacje falszywe,
ktére nie pozwolg mu witasciwie oceni¢ okoliczno$ci i motyw okre§lonego dzia-
ania;

e rozmycie — podobnie jak kamuflaz, polega na umieszczeniu gléwnej informacji
wraz z faktami nieistotnymi dla prezentowanej sytuacji i jej drobiazgowym opi-
sie; odwraca si¢ uwage odbiorcy od istoty rzeczy;

e kamuflaz — polega na wytworzenie chaosu informacyjnego, majacego przykry¢
istot¢ problemu; nadmierne uszczegotowianie, ktore prowadzi do rozbicia prze-
kazu na szereg informacji drobnych, nieistotnych;

e interpretacja — jest stosowana, gdy fakty s3 nie do podwazenia, ale u odbiorcy
chce si¢ wyrobi¢ pozadang opini¢ na ich temat, na przyklad skrajnie negatywna
lub wywota¢ pozytywne skojarzenia opinii publicznej;

e generalizacja — w wyniku stosowania generalizacji lagodzi si¢ wyjatkowos¢,
spektakularno$¢ danego faktu lub wydarzenia, a jednocze$nie nadaje mu si¢ ce-
che powszechnosci, braku unikatowosci, stowem — celowo obniza si¢ jego range
1 znaczenie, ktére w istocie posiada;

e ilustracja — na przyktadzie zdarzenia jednostkowego ilustruje si¢ szerszy kon-
tekst spoteczny;

e nieréwna reprezentacja — w sytuacji gdy sa prezentowane dwa odmienne stano-
wiska, metodg ta utrudnia si¢ adwersarzowi pelng wypowiedz, skraca
1 odpowiednio interpretuje, wchodzi w zdanie, przerywa itp.;

e rOwna reprezentacja — stosowana w sytuacji, gdy saczona wczesniej dezinforma-
cja uprawdopodobnita si¢ i odbiorca ma przekonanie, ze dysponuje informacja-
mi prawdziwymi; polega na zamknigciu dyskursu oraz podsumowaniu, ktére ma
legitymizowa¢ nieprawde przy wykorzystaniu analiz i poparciu ekspertow bu-
dzacych zaufanie.

Przedstawione metody dezinformacji moga by¢ skuteczne jedynie w okreslonych

sytuacjach, zwlaszcza niestabilno$ci, zagrozen, ograniczonym poczuciu bezpieczen-
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stwa*!?

. Autorzy raportu dotyczacego dezinformacji, opracowanego dla potrzeb Parla-
mentu Europejskiego, stawiaja tezg, ze kampanie dezinformacyjne stajg si¢ coraz bar-
dziej wyrafinowane i precyzyjniej ukierunkowane (mikrotargetowanie) na mate grupy,
zapewniajac w ten sposob pozornie dostosowane tresci. Natomiast fakt, ze udostepnia-
nie tre$ci przeszio réwniez z platform otwartych na platformy szyfrowane (np. ustuge
szyfrowania ma Whats up, ale tez co do zasady gléwne platformy, na jakich pracujemy
wdomu lub w firmie, obstuguja szyfrowanie; podobnie wyglada sytuacja
w ekosystemie Androida oraz na smartfonach od Apple) utrudnia $ledzenie dezinforma-
cji. Do zestawu narzgdzi i taktyk dezinformacji zaliczaja:

e celowo wytworzone wzmocnienia przekazu — sztuczne zwigkszanie zasiggu in-
formacji poprzez manipulowanie wynikami wyszukiwania, promowanie okre-
$lonych hasztagéw lub linkéw w mediach spotecznosciowych;

e Dboty (konta w mediach spotecznosciowych obstugiwane przez programy kompu-
terowe, przeznaczone do generowania postow lub interakcji z tre§ciami platform
spoteczno$ciowych);

e kampanie astroturfingowe — tworzenie sztucznych spoleczno$ci i falszywych
narracji; maskowanie prawdziwego sponsora przekazu, stwarzanie falszywego
wrazenia, ze pochodzi on z prawdziwego oddolnego aktywizmu;

e podszywanie si¢ pod wiarygodne media, osoby lub rzady — za pomoca falszy-
wych stron internetowych i/lub kont w mediach spotecznos$ciowych;

e mikrotargetowanie — wykorzystywanie danych konsumentow, zwlaszcza
w mediach spolecznosciowych dla wysytania informacji, gtéwnie marketingo-
wych, do wyselekcjonowanych grup. Wprawdzie mikrotargetowanie nie jest nie-
legalne, ale moze by¢ w rownym stopniu wykorzystywane przez osoby rozpo-
wszechniajgce dezinformacje;

e deep fakes — mozna tlumaczy¢, jako ,,glgbokie podrobki” — cyfrowo zmienione
lub sfabrykowane materialy zdjgciowe, wideo lub audio.

Zblizong klasyfikacj¢ metod i technik dezinformacji zaprezentowat brytyjski specja-
lista Martin Innes z Uniwersytetu Cardiff, analizujac sposob informowania opinii pu-
blicznej przez media spoteczno$ciowe po czterech atakach terrorystycznych w Wielkiej
Brytanii w 2017 r.. Na pierwszym miejscu umiescit tzw. migkkie fakty (soft facts) czyli

tresci, ktorym nadaje si¢ status ,,prawdziwosci” z uwagi na wiarygodno$¢ przypisywang

413 J Mazur, op. cit., s. 80.
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ich zrodtom, ktore byly ,,na miejscu zdarzenia”. Ich ,,migkkos$¢” polega na przypadko-
wej 1 tymczasowe] autentycznosci. Po pewnym czasie okazuja si¢ falszywe, a odbiorcy

414 Podczas gdy bardziej znanemu pojeciu ,twardy fakt”

rewiduja swoja interpretacje
przypisuje si¢ obiektywnos$¢ i stabilno$¢, migkki fakt jest czgsto wielokrotnie manipu-
lowany iredagowany, chociaz niektoérzy przyznaja mu prawdziwos¢. Migkkie fakty
obejmujg plotki, teorie spiskowe, fatszywe wiadomosci i propagandg¢. Druga z metod to
wysiew (seeding), ktora polega gtéwnie na wzbudzaniu watpliwosci wokot tego, co si¢
rzeczywiscie stato. Kluczowa kwestig dotyczaca tej metody jako techniki dezinformacji
jest to, ze nie ma ona na celu zaszczepienie wiary u odbiorcy w okreslong interpretacje
lub zestaw faktéw. Przeciwnie, dziala w ten sposob, ze ludzi wprowadza si¢ w stan,
w ktorym nie wiedza, komu ufa¢ i komu wierzy¢. Kolejng metoda jest zaprzeczanie
wiarygodnosci (denial credibility), ktora polega na atakowaniu zrodta informacji, ale
cze¢$ciej jednak na probach podwazenia wiarygodnosci osob i/lub instytucji. Zazwyczaj
wokot pewnego wydarzenia plyng informacje z niewielkiej liczby kont, ze w istocie ono
nie zaistniato, ze bylo mistyfikacja. Dezinformatorzy szczegdlowo analizuja poszcze-
gblne aspekty incydentu, aby podwazy¢ wiarygodnos¢ osoéb zaangazowanych w niego
oraz podmiotow medialnych donoszacych o nim, jako biorgcych udziat w spisku. Nie
jest jasne, jaki wplyw faktycznie wywieraja takie proby podwazania wiarygodnos$ci
0sOb 1 instytucji, jednak ich podejmowanie sygnalizuje, jak bardzo intensywna retoryka
jest wykorzystywana do wspierania dezinformacji, a tym samym ksztattowania alterna-
tywnej narracji wokot kontrowersyjnych kwestii.

Nastgpng metode dezinformacji M. Innes okre$lit jako ,,duchy wydarzen” (event
ghosting), niekiedy tlumaczone jako ,.cyfrowe zjawy”. Polega na fabrykowaniu, po-
przez dezinformacj¢ w mediach spoteczno$ciowych, pewnych aspektow wydarzenia,
ktére tak naprawde¢ nie mialy miejsca. Wymyslone szczegdély wkomponowuje si¢
W szersza narracj¢, aby jej znaczenie zostato ,,odwrocone” lub w jaki§ sposdb zmienio-
ne. Istotnos¢ tej techniki polega na tym, ze iluzoryczne ,,cyfrowe zjawy” moga wywrzec
znaczny wpltyw na spoteczne zrozumienie wydarzenia, nawet po empirycznym wykaza-
niu, ze doszto do dezinformacji.

Emulgowanie (emulsifying) to pojecie zaczerpnigte z proceséw chemicznych pole-
gajacych na taczeniu dwoch réznych zestawow sktadnikow, aby stworzy¢ nowa mikstu-

r¢, ktore w komunikacji dezinformacyjnej jest technika do zastosowania na dwa sposo-

414 M. Innes, Techniques of disinformation: Constructing and communicating “soft facts” after terror-
ism, "The British Journal of Sociology", Volume 71, Issue 2, March 2020, s. 284-299.
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by: 1) w celu potaczenia obecnego wydarzenia kryzysowego z szerszymi problemami
lub weze$niejszymi wydarzeniami, a tym samym ujecie ich w bardziej ztozong narracje;
2) dla skomplikowania og6lnego obrazu, aby utrudni¢ odbiorcom dostrzezenie przyczyn
i konsekwencji problematycznych wydarzen. Trudno jest jednoznacznie okresli¢ jak
dziala emulgacja wprzegnigta w stuzbe¢ dezinformacji, bo to zalezy od kontekstu.
Z jednej strony celowe przeplatanie roznych tematéw i narracji zwigksza ,,tadunek po-
znawczy” nalozony na odbiorcéw do tego stopnia, ze wielu z nich po prostu nie wie,
w jaki sposob wnioskowaé o przyczynach ikonsekwencjach wydarzenia. Z drugiej
strony potaczenie oddzielnych wydarzen sktania ludzi do wniosku, Ze pozostaja one
,W pewnym rodzaju” zwigzku, zatem mozna im przypisa¢ wspolny zestaw przyczyn
1 konsekwencji. To drugie podejscie zmniejsza obcigzenie poznawcze odbiorcy, uprasz-
cza procesy poprzez usuwanie warstw kontekstu i szczegotow?!s.

Kolejna metoda — infiltracji i podzegania (infiltration and inciting) — jest charakte-
rystyczna dla dezinformacji uprawianej przez podmioty panstwowe, zwlaszcza kraje
niedemokratyczne. Polega na ingerencji w toczacy si¢ proces komunikacji, infiltrowa-
niu podobnie myslacych spoteczno$ci internetowych, a nastepnie probie podzegania
irozpalania ich emocji, czynigc je bardziej ekstremalnymi niz byly dotychczas.
W pewnym stopniu z tg metoda koreluje metoda oszustwa (spoofingu), polegajaca na
podszywaniu si¢ pod cudze konta i tozsamosci, aby ,,przylgnac¢” do cyfrowej spoteczno-
$ci pozornie posiadajacej podobne cechy tozsamosci i/lub zainteresowania. Operatorzy
falszywych kont konstruujg sztuczne tozsamosci i przekazuja tresci, ktore maja na celu
schlebianie okres$lonej grupie. Oszus$ci postuguja si¢ ,,zestawami tozsamos$ci”, czyli re-
kwizytami i materiatami, ktorych uzywaja do symbolicznego prezentowania okreslone;j,
zafalszowanej formy statusu spotecznego ipozycji. Dla przykladu w amerykanskiej
kampanii prezydenckiej w 2016 r. wiele kont wspieranych przez Rosj¢ zostato zbudo-
wanych wokoét jawnie politycznie prawicowego stanu Teksas popierajacego D. Trumpa.
Obrazy awatarow towarzyszace tym kontom byty stereotypowym przedstawieniem bia-
tych mezezyzn w kowbojskich kapeluszach firmy Stetson*!®.

Ostatnia z metod dezinformacji opisang przez M. Innesa mozna okresli¢ jako
,prawda” i spoteczny dowod stusznosci (truthing and social proofing). Dotyczy technik
dezinformacji wykorzystujacych obrazy wizualne, aby przekona¢ swoich odbiorcéw do

ostatecznej ,,prawdy”. Zdjecia i filmy maja ogromna sil¢ perswazji, chociaz wzrasta

415 Tbidem, s. 294.
416 Tbidem, s. 295.
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$wiadomos$¢ odbiorcow co do tego, jak mozna nimi manipulowac i falszowaé. Inng
form¢ ,prawdy” wubiera si¢ w argumenty przekazywane bardzo szczegdtowym
i technicznym jezykiem, na przyklad celowo nasladuje si¢ frazy i narz¢dzia stosowane
w przestepczosci komputerowej i dochodzeniach kryminalnych. Trzeci wariant ,,praw-
dy” dotyczy manipulacji danymi statystycznymi. Metoda naduzywania twierdzen
o ,,prawdziwosci” jest nieodtaczng cechg teorii spiskowych. Rozpowszechnianiu takich
teorii towarzysza twierdzenia, ze wyptywaja one na $wiatlo dzienne dzigki ,,ukryte;j”
prawdzie o okreslonym wydarzeniu. Uderzajace jest to, ze w obiegu moze istnie¢ jed-
noczesnie wiele ,,prawdziwych” narracji na temat tego samego zdarzenia. Kazda z nich
opiera si¢ z na r6znych materiatach i interpretacjach, co pozornie wzmacnia ich ,,waz-
no$¢”. Przy stosowaniu metody spotecznego dowodu stusznosci czyli tworzeniu iluzji
szerokiego ilo§ciowego poparcia spotecznego dla okreslonego punktu widzenia, czesto
wykorzystuje si¢ boty. Jako zautomatyzowane formy komunikacji opartej na algoryt-
mach, boty moga sztucznie zwigksza¢ widoczno$¢ komunikatu, a w konsekwencji po-
szerza¢ grono jego odbiorcéw, chociaz ta prosta zalezno$¢ jest niekiedy kwestionowa-
nat'’.

Na omowiong wyzej klasyfikacj¢ niejako ,,naktada si¢” typologia zaproponowana
przez Claire Wardle and Hosseina Derakhshana, ktérzy wyr6zniajg nastepujace metody
(techniki) dezinformacji: satyra i parodia, fatlszywe potaczenia, bledne tresci, falszywy

kontekst, oszustwa, tre$ci zmanipulowane oraz tresci sfabrykowane*!®

. W tym zestawie
moze zaskakiwa¢ obecnos$¢ satyry i parodii jako metody dezinformacji, ktore s forma
sztuki. Jednak, wedtlug autorow, w §wiecie, w ktérym ludzie coraz czg$ciej otrzymuja
informacje za posrednictwem kanalow spoteczno$ciowych, pojawia si¢ zamieszanie,
gdy nie rozumie si¢, ze dana witryna ma charakter satyryczny. Tak wigc satyra i parodia
moga, ale nie musza by¢ narz¢dziem dezinformacji.

Amerykanska Agencja ds. Cyberbezpieczenstwa i Bezpieczenstwa Infrastruktury
(CISA — Cybersecurity and Infrastructure Security Agency) wyrdznia kilka rodzajow

technik dezinformacji*!®

. Pierwszy rodzaj to kreowanie fatszywych osob i stron interne-
towych polegajace na tym, ze podmioty dezinformacyjne tworzg sieci falszywych osob
i stron internetowych, aby zwigkszy¢ wiarygodno$¢ swojego przekazu wsrod docelo-

wych odbiorcow. Dla przykladu falszywe sieci eksperckie (np. fatszywi ,.eksperci”,

417 Tbidem, s. 297.

418 C. Wardle, H. Derakhshan, op. cit., s. 46-48.

419 Tactics of Disinformation, https://www.cisa.gov/sites/default/files/publications/tactics-of-
disinformation_508.pdf (dostep 02.12.2023)
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dziennikarze, zespoly doradcze lub instytucje akademickie) korzystaja
z nieautentycznych danych uwierzytelniajacych, aby nada¢ nieuprawniong wiarygod-
no$¢ przekazywanym tresciom. Kolejng technikg jest tworzenie tzw. deepfakow
i medidw syntetycznych — syntetycznych tresci multimedialnych, ktére moga obejmo-
wac zdjecia, filmy i klipy audio, celowo zmanipulowanych cyfrowo lub w catosci sfa-
brykowanych w celu wprowadzenia odbiorce w btad. Narzedzia sztucznej inteligencji
(AIl) moga sprawié, ze syntetyczne tresci beda trudne do odrdznienia od prawdziwych.
Syntetyczne tresci medialne moga by¢ wykorzystywane w ramach kampanii dezinfor-
macyjnych majacych na celu promowanie falszywych informacji i manipulowanie od-
biorcami. Popularng technika jest wymyslanie lub wzmacnianie teorii spiskowych, cha-
rakterystyki ktorej dokonano we wczesniejszych rozwazaniach. Teorie spiskowe probu-
ja prezentowac i wyjasnia¢ wazne wydarzenia jako owoc tajnych knowan wptywowych
aktorow. Wptywaja nie tylko na indywidualne zrozumienie okre$lonego tematu, ale
moga ksztaltowac¢ $wiatopoglad odbiorcy. Podmioty dezinformujace czerpia korzysci
z teorii spiskowych, zwigkszaja prawdopodobienstwo, ze ich narracja odbije si¢ szero-
kim echem ws$rdd docelowych odbiorcow. CISA do technik dezinformacyjnych zalicza
takze astroturfing i ,,zalewanie” Srodowiska informacyjnego. W kampaniach dezinfor-
macyjnych czesto publikowane sg przyttaczajace swa objgtoscia tresci, zawierajace ta-
kie same lub podobne komunikaty z kilku nieautentycznych Zrédel. Praktyka astrotur-
fingu stwarza wrazenie powszechnego oddolnego wsparcia lub sprzeciwu wobec okre-
$lonego przestania, ukrywajac jednoczesnie jego prawdziwe pochodzenie. Podobna tak-
tyka, zalewanie, polega na spamowaniu postoéw ikomentarzy w mediach spoleczno-
sciowych z zamiarem uksztattowania narracji lub zagluszenia przeciwstawnych punk-
tow widzenia.

Amerykanska agencja podkresla, ze do narzedzi dezinformowania mozna zaliczy¢
naduzywanie alternatywnych platform tzn. podmioty dezinformujace moga wykorzy-
stywa¢ alternatywne platformy mediow spotecznosciowych w celu wzmocnienia wiary
w ich narracj¢ wsrod okreslonych grup uzytkownikéw. Dezinformatorzy probuja wyko-
rzystywaé platformy niszowe, z mniejsza ochrong uzytkownikdéw, mniej rygorystycz-
nymi zasadami moderowania tresci i mniejsza liczbg kontroli stuzacych wykrywaniu
i usuwaniu nieautentycznych tresci i kont niz inne platformy medidow spoteczno$cio-
wych. Dezinformatorzy moga rowniez wykorzysta¢ luki informacyjne, ktore wystepuja
gdy nie ma wystarczajaco wiarygodnych informacji, aby zaspokoi¢ istniejgce zapotrze-
bowanie. Podmioty dezinformujace moga wykorzysta¢ te luki, generujac wiasne tresci
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iumieszczajac je np. w mediach spoteczno$ciowych. Zwieksza to prawdopodobien-
stwo, ze odbiorcy zetkng si¢ z informacjami falszywymi bez mozliwosci ich weryfikacji
w obiektywnych Zrédtach.

Do zastawu narz¢dzi dezinformacyjnych mozna zaliczy¢ manipulacj¢ nieswiado-
mymi aktorami, ktéra polega na tym, ze podmioty dezinformujace kieruja swoja uwage
na prominentne osoby i organizacje, aby te — w sposob nie§wiadomy — wzmacnialy ich
narracj¢ iniejako wiaczaly si¢ w manipulacj¢ opinii publicznej. Wreszcie popularng
taktyka dezinformacji jest rozpowszechnianie tendencyjnych (ukierunkowanych) tresci
-dezinformatorzy, znajac profil swoich odbiorcow, ich $wiatopoglad czy zainteresowa-
nia, tworza tresci tatwo przez nich przyswajane. Jednocze$nie manipulatorzy zyskuja
status zrodet z dostgpem do poufnych informacji, buduja zaufanie i wiarygodno$¢, zdo-
bywaja grono stalych obserwujacych w Internecie. Taktyka ta czesto opiera si¢ na
wplywaniu i manipulowaniu dtugookresowym, cierpliwym i systematycznym.

Nalezy podkresli¢, ze stosowanie powyzszych narzedzi i taktyk dezinformacji jest
mozliwe dzigki rozwojowi nowoczesnych technologii i postepujacej cyfryzacji co-
dziennego zycia. Wprawdzie jaka$ forma dezinformacji istniata zawsze, ale bez ewolu-
cji technologicznej, bez prawdziwie sieciowego spoleczenstwa miataby znacznie wigk-
sze trudno$ci w rozprzestrzenianiu si¢ i rozwoju. Amerykanski naukowiec, Justin McB-
rayer usystematyzowat i opisat sposoby, w jaki technologia pomogta w ,,epidemii” dez-
informacji*?’:

e poprzez zwigkszanie ilo$¢ informacji, ktore odbieramy;

e poprzez selekcje iorganizacje (lub zezwalajac na to innym) przesytania pod-

zbiorow falszywych informacji, na ktoére narazony jest kazdy odbiorca;

e poprzez zwigkszenie szybkos$ci dystrybucji informacji i dezinformacji;

e poprzez ulatwienie tworzenia fake newsow.

Szeroki wachlarz metod i technik dezinformacji ma na celu konstruowanie takiego
przekazu, ktory nie tylko wprowadza w blad, ale wplywa na mysli, uczucia
i zachowanie odbiorcow. Niektére z metod dezinformacji stuza ,,zmickczaniu faktow”,
zaktocaniu i1 podwazaniu unich wiary w prawdziwos$¢ informacji, natomiast kontra-
punktem sa dla nich inne metody i techniki, ktore ,,utwardzaja” interpretacje mniej po-

parte empirycznie. Fakt, Zze obserwujemy wiele technik dezinformacji, czasami naktada-

420 3, McBrayer, Beyond Fake News: Finding the Truth in World of Misinformation, New York:
Routledge 2021, s. 13.
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jacych si¢ na siebie, a czasami pozostajacych ze sobg w sprzeczno$ci, wskazuje na zlo-
zony charakter komunikacji dezinformacyjnej jako powaznego problemu publicznego.

Kluczowa cechg technik dezinformacji jest to, ze przetamuja funkcjonujace niekie-
dy bledne zatozenie jakoby takie formy dziatah komunikacyjnych wykorzystuja wrogie
wobec siebie panstwa jedynie w ramach gier geopolitycznych. Tak nie jest, dezinforma-
cja staje si¢ coraz bardziej powszechna cechg komunikacji spotecznej w erze informacji
i cyfryzacji. Problem z dezinformacja polega rowniez na tym, ze nie dociera ona do
odbiorcy jednym wektorem, ale raczej wiruje wokot niego w wielu formach.

Chociaz w kilku znaczacych badaniach przestrzega si¢, ze nie nalezy przecenia¢
dezinformacji ~ w odniesieniu do jej skutkéw  spolecznych i politycznych
w ,,rzeczywistym $wiecie”, to istnieje coraz wigcej dowoddéw naukowych na to, ze stra-
tegie 1 taktyki dezinformacji sag wykorzystane do wywarcia wptywu na integralno$¢ pro-
cesOw 1 systemOw demokratycznych, a nawet podwazenia ich, co bedzie przedmiotem
dalszych rozwazan*?!.

Z uwagi na zakre$lony przedmiot badan nie wszystkie wyzej scharakteryzowane
metody dezinformacji beda w obszarze zainteresowania rozprawy doktorskiej. Brytyj-
ska prasa tabloidowa najczgsciej, nie tylko w kampanii referendalnej z 2016 r., siggala
i nadal korzysta z metod wskazanych przez amerykanska CISA, w zwlaszcza tworzenie
deepfakow, wymyslanie 1 wzmacnianie teorii spiskowych, wykorzystywanie luk infor-
macyjnych, manipulowanie nie§wiadomymi aktorami, rozpowszechnianie tendencyj-
nych (ukierunkowanych) tresci. Codzienna prasa wykorzystywata rowniez niektore me-
tody dezinformacji wskazane przez Martina Innesa, a wigc ,,mi¢kkie fakty, wysiew (se-
eding), zaprzeczanie wiarygodno$ci (denial credibility). Analiza treSci badanych ta-
bloiodow wykaze precyzyjnie, ktore z metod dezinformacji i w jakim zakresie byly naj-

bardziej uzyteczne.

4.3. Wplyw dezinformacji na ksztaltowanie opinii publicznej

4.3.1. Istota opinii publicznej

Opinia publiczna to termin powszechnie uzywany przez naukowcow i historykow,
politykéw 1 dziennikarzy, ale tez obecny w codziennych rozmowach obywateli. Wigk-
szo$c ludzi interesuje si¢ opinig publiczng, poniewaz ma ona ogromny wpltyw na ich

zycie. To ona buduje reputacje lub ja niszczy, wspiera instytucje uzytecznosci publicz-

421 C. Colomina, H. S. Margalef, R. Youngs, op. cit., s. 8.
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nej, tworzy prawa iregulacje oraz je uniewaznia, uznaje role tradycji, rytualow
i warto$ci moralnych*?2. Opinia publiczna wylonifa si¢ z koncepcji spoteczenstwa ludz-
kiego, ktora rozwijala si¢ wraz z jego ewolucja, ztozono$cig instytucji spotecznych, a jej
znaczenie rosto wraz ze wzrostem $§wiadomosci, kultury i komunikacji spoleczne;j,
a takze rozwojem roznych systemow politycznych.

Jak zauwaza Jarostaw Wichura, w literaturze dominuja klasyczne definicje opinii
publicznej wywodzace si¢ z XX wieku, tymczasem nastapity tak powazne zmiany spo-
teczno-technologiczne, ze istnieje potrzeba ich przewarto$ciowania*?®. Najogolniej uj-
mujac, ,stare” definicje opisuja opini¢ publiczng jako reakcje zbiorowosci ludzkie;j,
w skali mikro i makro, na dziatania polityczne***. Jednak przez kilka dekad zaszly
zmiany spoleczne zardwno na poziomie jednostki jak i catego spoteczenstwa, ktérych
nie sposob nie uwzgledniaé. Stanistaw Michalczyk stwierdza, Ze zmienita si¢ rola ro-
dziny, statusu spotecznego i religii, wyksztatcaja sie¢ nowe formy zycia spotecznego
1 organizacji. Istotng rol¢ odgrywaja aktorzy niepanstwowi, nowe ruchy spoteczne, ini-
cjatywy obywatelskie ruchy feministyczne. W konsekwencji opinia publiczna nie
ksztaltuje sie wytacznie wokot polityki®?.

Paradoksalnie jednak, pomimo wielu nowych uje¢ pojecia opinii publiczne;j,
w wielu przypadkach ch¢tnie sigga si¢ po definicj¢ sformutowang w 1937 r. przez Floy-
da H. Allporta, ktory stwierdzil, Ze ,,termin opinia publiczna odnosi si¢ do multiosobo-
wych sytuacji, w ktorych poszczeg6lne jednostki wyrazaja swoje stanowiska na temat
tego, co jest w okreslonych warunkach pozadane lub popierane, lub niepozadane, nie-
popierane w stosunku do 0sob lub propozycji o szerszym znaczeniu, ktore stwarzaja
prawdopodobienstwo nieobojetnych dziatan wobec obiektu zainteresowan™?°, Istotnie
mozna ja uzna¢ za uniwersalng i otwarta, bowiem zastosowane pojg¢cie ,,obiekt zaintere-
sowan” moze odnosi¢ si¢ do wielu kwestii, nie tylko polityki.

Wisrdd specjalistow toczy si¢ dyskusja na temat wspdtczesnego ujecia tego proble-

mu, sprowadzajaca si¢ do pytania, czy opinia publiczna to suma opinii indywidualnych

422 A, Rashed Al Arqan, The Impact of Media Disinformation on Public Opinion, "International Jour-
nal of Business and Social Science", Vol. 7, No. 6; June 2016, s. 129.

423 ). Wichura, Opinia publiczna w spoteczenstwie zinformatyzowanym, "Studia Politicae Universitatis
Silesiensis" 2014, T. 12, s. 164.

424 R. Staniszewski, Opinia publiczna — teoretyczny sens i zakres pojecia, "Studia Politologiczne", Vol.
25,s. 112.

425 S, Michalczyk, Demokracja medialna. Teoretyczna analiza problemu, Wydawnictwo Adma Mar-
szatek Torun 2010, s. 191.

426 F. H. Allport, Toward a Science of Public Opinion, Public Opinion Quarterly, Volume 1, Issue 1
(January 1937) s. 7-23. https://www.uvm.edu/~dguber/POLS234/articles/allport.pdf (dostgp 06.12.2023).
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czy tez nie. Przebija si¢ stanowisko, Zze to nie jest prosta suma opinii poszczegdlnych
czlonkoéw spoleczenstwa, ale ,,raczej relacji migdzy nimi, wynik §cierania si¢ réznych
postaw 1 pogladow. Wypada zatem sadzi¢, iz swoistg cecha opinii publicznej jest to, ze
dotyczy przede wszystkim potrzeb spotecznych albo ,,multi-indywidualnych”, a wigc
spraw, w ktorych krzyzuja si¢ lub zbiegaja interesy wielu 0sob™*?7.

W ksztaltowaniu opinii publicznej kluczowa role odgrywajg $§rodki masowego prze-
kazu. Uprawniona wydaje si¢ teza, ze jesli wspotcze$nie obserwujemy zacieranie granic
pomiedzy rzeczywistosci realng i wirtualng, to dokonuje si¢ ono w gtoéwnej mierze
dzigki (a moze przez) mediom. Z drugiej strony nalezy pamigta¢, ze media z polowy
XX wieku i trzeciej dekady XXI wieku to zgota inne ,,zjawiska”. Zalew informacyjny,
ktéry nastepuje dzigki dynamicznie rozwijajacym si¢ technologiom nie oznacza, Ze
ilo§¢ informacji przeradza si¢ wich jako$¢. Przeciwnie, mamy do czynienia
z powszechnym strumieniem plotek, propagandy, teorii spiskowych ifake newsow,
ktére degraduja zaufanie opinii publicznej do instytucji w ogdle, a w szczegdlnosci do
proceséw rzadzenia i demokracji. W XXI wieku nastgpilo ,,uzbrojenie” informacji na
niespotykang dotad skale. Nowe, potgzne technologie utatwiaja manipulacje
1 fabrykowanie tresci, a sieci spoteczno$ciowe wzmacniajg ktamstwa rozpowszechniane
przez panstwa, populistycznych politykéw i nieuczciwe podmioty korporacyjne, przez
bezkrytyczng opini¢ publiczng. Dobrze t¢ nowa sytuacje oddaje sentencja R. Kapuscin-
skiego: ,,jak najwigcej, jak najkrotszych wyrwanych z kontekstu, powierzchownych
informacji. To [...] nowa forma dezinformacji poprzez nadmiar, zalew, nattok, rozmi-
gotanie™?8,

Dziennikarstwo, ktore pierwotnie petnito funkcje filtra i swoistego ,,dekodera” prze-
sylanych wiadomosci, okazalo si¢ bezsilne. Tradycyjne media utracily hegemoniczng
role kontroli informacji w zyciu codziennym przesigknigtym treSciami tworzonymi juz
nie tylko przez dziennikarzy, ale praktycznie przez wszystkich (uzytkownikow, wi-
dzow, konsumentdéw), ktorzy wiasnie za posrednictwem medidw spotecznosciowych
w zawrotnym tempie rozpowszechniaja informacje. Efektem tych zmian jest zycie

,,w widmie dezinformacji™*?°.

47§ Kusmierski, Swiadomosé spoteczna — opinia publiczna — propaganda, Warszawa 1987, s. 211
[za:] J. Wichura, op.cit, s. 167.

428 R, Kapuscinski, Lapidarium VI, Warszawa Czytelnik 2002, s. 48.

429 C. P. Dias, B. Reis, P. Lopes, Post-Truth and Democracy: a Reflection on Disinformation Mecha-
nisms, "Revista de Investigaciones Politicas y Socioldgicas", 21(1), (2022), s. 2.
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Dezinformacja prowadzona systematycznie za posrednictwem medidéw jest adreso-
wana do opinii publicznej, aby t¢ opini¢ przekonaé, naktoni¢ czy tez ,,urobic”
w pozadanym dla dezinformatora celu. Jak stwierdzit V. Volkoff, dezinformacja jest
skuteczna, gdy istnieje masa krytyczna zdezinformowanych, ktorzy sa gotowi poddaé
si¢ manipulacjom rzekomych ekspertow ,,przywracajacych poczucie bezpieczen-
stwa”#%, Postepujace dezinformowanie opinii publicznej studzi obecny w literaturze
przedmiotu ,,cyberoptyzmizm”, ktérego orgdownikiem byt Manuel Castells, propagator
,.Spoleczefistwa sieciowego™®!. Jego poglady nadaty kierunek badah nad zwigzkami
miedzy Internetem a polityka w odniesieniu do potencjatu sieci w zakresie mobilizacji
spotecznej, ale glosy krytyczne wskazuja, ze jedynym pozytywnym skutkiem nowych
technologii i1 usieciowienia spoteczenstw jest to, ze dzigki mediom cyfrowym ruchy

prawicowe zdotaly zerwa¢ kontakt z mediami tradycyjnymi*2.

4.3.2. Czynniki sprzyjajace oddzialywaniu dezinformacji na opini¢ publiczng

Wisrdd specjalistow panuje na ogédt zgodnosé, co do tego, ze dezinformacja ma zna-
czacy, chociaz nierownomierny, wptyw ma opini¢ publiczng. Z dostgpnych badan wy-
nika, ze okoto 80% o0s6b uwaza, ze dezinformacja ma negatywny wptyw na polityke ich
wlasnego kraju, polityke innych krajow oraz dyskusje polityczne wsréd rodzin
1 przyjaciot, co zwigksza polaryzacje. Badania pokazuja rowniez, ze dezinformacja sieje
brak zaufania do réznych filaréw instytucji demokratycznych, w tym instytucji publicz-
nych, takich jak rzady, parlamenty i sady, lub ich proceséw, oso6b publicznych, a takze
dziennikarzy i wolnych mediéw. Na przyktad z ankiety przeprowadzonej przez Ipsos
Public Affairs i Centre for International Governance Innovation (CIGI) wynika, ze ze
wzgledu na szerzenie si¢ dezinformacji wielu obywateli ma mniejsze zaufanie do me-
diow (40%) irzadu (22%)**. Dzieje sie¢ tak dzieki wielu czynnikom, spo$rod ktorych
mozna wyr6zni¢ kilka najwazniejszych: rosnacy populizm, kryzys tradycyjnej prasy,
rozw0j nowych medialnych technologii i dominacja mediow spoleczno$ciowych, niskie
kompetencje odbiorcow w zakresie technologii cyfrowych oraz czytania i pisania (low
literacy).

Dezinformacj¢ napgdza populizm, ktory systematycznie zyskuje na popularnosci.

Istot¢ populizmu irozwdj populistycznej prasy tabloidowej omdéwiono w poprzednim

40V, Volkoff, op. cit. s. 8.

41 Zob. szerzej, M. Castells, Spofeczenstwo sieci, Warszawa Wydawnictwo Naukowe PWN 2008.
432 C. P. Dias, B. Reis, P. Lopes, op. cit., s. 7.

433 Ibidem, s. 13.
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rozdziale, natomiast warto podkresli¢, ze wielkie koncerny medialne bardzo doceniaja
populistow (chociaz wigkszo$¢ prezeséw prywatnie si¢ od nich odzegnuje), poniewaz
zwigkszaja ich ogladalno$¢, a wige i dochody. Leslie Moonves, prezes i dyrektor gene-
ralny CBS, u progu kampanii prezydenckiej w USA w 2016 roku w publicznych wy-
powiedziat z entuzjazmem wypowiadat si¢ o kandydaturze Donalda Trumpa nie dlate-
go, ze zamierzal glosowaé na republikanskiego faworyta, ale docenial pieniadze
z reklam, ktore D. Trump 1 jego konkurenci wnosza do sieci. Stwierdzil wprost: ,,.By¢
moze nie jest to dobre dla Ameryki, ale jest cholernie dobre dla CBS”. Moonves nazwat
kampani¢ prezydencka ,,cyrkiem” pelnym ,,rzucania bomb” i wyrazil nadziejg¢, ze ,,tak
bedzie dalej”***.

Z populizmem wigze si¢ posrednio zjawisko zacierania granic mig¢dzy polityka
i rozrywka. Polityka skolonizowana przez media wywiera wplyw na sposob jej przetwa-
rzania; politycy daja niejako przyzwolenie na to, ze media stosujg narracj¢ lekka, humo-
rystyczna, a nawet satyryczng opisujac wazne problemy spoteczno-polityczne. Rosnaca
popularno$¢ humorystycznych opisow dotyczacych kwestii politycznych jest sympto-
mem wypierania powaznego debatowania o polityce na rzecz narracji popowych. Ma to
krytyczny wpltyw na szerokie grono mniej upolitycznionych odbiorcow, ktérzy maja
trudnosci z dokonaniem ,.krytycznych interpretacji procesu humorystycznej dekon-
strukcji™**.

Zjawisko powszechnie okre$lane jako ,.kryzys prasy” (tradycyjnej), zwlaszcza pra-
sy jako$ciowej, opiniotworczej, objawia si¢ na og6t dwojako: poprzez kryzys modelu

ekonomicznego i kryzys norm*3¢

. Kryzys modelu gospodarczego nie jest niczym no-
wym i pozostaje w duzej mierze efektem spadek przychodéw z reklamy prasowej, ze
wzgledu na konkurencje, z ktorg borykata si¢ najpierw wraz z pojawieniem si¢ telewi-
zji, a pdzniej wraz z wynalezieniem Internetu. Przej$cie na media cyfrowe nie zapewni-
to rekompensaty: reklama cyfrowa jest mniej lukratywna niz prasowa czy telewizyjna.
Wiele agencji i organizacji informacyjnych byto zmuszonych zwalnia¢ dziennikarzy,
wyptaca¢ odprawy i zamykac¢ niektére stacje informacyjne. Ta niepewna sytuacja spra-

wia, ze prasa jest jeszcze bardziej podatna na manipulacj¢ informacjami

i dezinformacje, poniewaz brakuje dziennikarzy iczasu na ich wykrycie, zmniejszyto

434 The Hollywood Reporter, February 29, 2016, https://www.hollywoodreporter.com/news/general-
news/leslie-moonves-donald-trump-may-871464/ (dostep 05.12.2023).

435 C. P. Dias, B. Reis, P. Lopes, op. cit., s.7.

436 H., Tworek, Responsible Reporting in an Age of Irresponsible Information, Alliance for Securing
Democracy, March 23, 2018; https://securingdemocracy.gmfus.org/responsible-reporting-in-an-age-of-
irresponsible-information/ (dostep 06.12.2023).
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si¢ zapotrzebowanie na powazne analizy, a takze ze wzgledu na nacisk ktadziony na

437, Dziennikarstwo niskiej jako$ci pozwala na rozprzestrzenianie

ilos¢, a nie na jako$¢
si¢ dezinformacji w prawdziwym systemie informacyjnym lub przedostanie si¢ do nie-
go. Niemniej jednak stale pojawiaja si¢ nowe modele ekonomiczne oparte na abona-
mentach i dywersyfikacji zrodet przychodow.

Jesli chodzi o kryzys norm, to jest on w duzej mierze wynikiem rozwoju mediow
spoteczno$ciowych (patrz ponizej), ktorych egalitarna moc pozwala kazdemu rozpo-
wszechnia¢ informacje bez poszanowania standardow dziennikarskich lub szerzy¢ dys-
kursy, ktore czasami sg ekstremistyczne i pelne nienawisci. Dziennikarze nie sg dzi$
jedynie przypadkowymi obserwatorami rozwijajacej si¢ lawiny dezinformacji, ale takze
znajdujg si¢ na jej drodze, co znaczy ze:

e dziennikarstwu grozi zagluszenie w kakofonii dezinformac;ji;

e dziennikarze ryzykuja, Ze zostang zmanipulowani przez podmioty, ktére wykra-
czaja poza etyke, probujac wprowadzi¢ ich w blad lub skorumpowac¢ w celu sze-
rzenia dezinformac;ji;

e dziennikarze jako przekaziciele prawdy, w tym ,niewygodnych prawd”, moga
sta¢ si¢ celem klamstw, plotek ioszustw majacych na celu zastraszenie
1 zdyskredytowanie ich samych oraz ich dziennikarstwa, zwlaszcza gdy grozi
ono zdemaskowaniem os6b zlecajgcych lub uprawiajgcych dezinformacje**®.

Chociaz gtowng areng dezinformacji sa media spolecznosciowe, to jednak potezni
aktorzy instrumentalnie wykorzystuja obawy zwigzane z fatlszywymi wiadomos$ciami,
aby zwalcza¢ takze rzetelne media informacyjne. Sa one niekiedy ofiarami rygorystycz-
nych przepisoéw, ktore bezkrytycznie ograniczaja wszystkie platformy i dziatania komu-
nikacyjne. Ich skutkiem, cho¢ nie zawsze zamierzeniem, jest poddanie mediow infor-
macyjnych ograniczeniom, majacych na celu cenzurowanie informacji z powodow czy-
sto politycznych.

Niemniej jednak réwniez w tym przypadku niektorzy specjalisci widza miejsce na
optymizm, poniewaz informacyjne ,,ekscesy” powoduja zmeczenie spoteczenstwa, co
sktania powazniejsze media do wzmacniania norm dziennikarskich i doceniania dzien-

nikarstwa $ledczego, ktore produkuje artykuly dtuzsze i bardziej ztozone**.

7 Information Manipulation. A Challenge for Our Democracies, A Report by the Policy Planning
Staff (CAPS, Ministry for Europe and Foreign Affairs) and the Institute for Strategic Research (IRSEM,
Ministry for the Armed Forces), Printed in Paris, August 2018, s. 38.

438 438 C_ Ireton, J. Posetti (red.), op. cit., s. 9.

439 Ibidem, s. 38.
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Dezinformacja istniata zawsze, ale ulegta przyspieszeniu dzigki trzem innowacjom
technicznym: drukowi, srodkom masowego przekazu i Internetowi. W szczego6lnosci
Internet nabrat jeszcze wigkszego przyspieszenia rozwojowego od drugiej dekady XXI
wieku w zwiagzku z popularno$cia mediéw spoteczno$ciowych. Wraz ze spadkiem zau-
fania do mediow gléwnego nurtu rozkwitlty alternatywne ekosystemy informacyjne.
Rewolucja cyfrowa — w szczegdlnosci dostepnos¢ laczy szerokopasmowych w ciggu
ostatnich pigtnastu lat — i1 p6zniejszy rozwdj mediow spolecznosciowych (MySpace
w 2003 r., Facebook w 2004 r., Twitter w 2006 r., Youtube w 2005 r., Instagram
w 2010 r., Snapchat w 2011 r., TikTok w 2026 r.) zmienity pole dziatania. Media spo-
tecznosciowe staty si¢ wszechobecne w zyciu miliardow ludzi. Platformy te opanowaty
sie¢ jednoczesnie generujac ogromne przychody z reklam. Model biznesowy platform
internetowych promuje tresci, ktore sa najbardziej spektakularne i poczytne, co zwigk-
sza polaryzacje¢. Sprzyja to tworzeniu bardziej jednorodnych odbiorcéw, podwaza tole-
rancje dla alternatywnych pogladow*4.

Gwaltowny rozwd¢j medidow spoteczno$ciowych znacznie zwigkszyl ryzyko dezin-
formacji na kilka sposobow:

e zalew informacji, o ktérym wspominano wczesniej, sprzyja dezinformacji, gdyz
prowadzi do spadku koncentracji odbiorcow, rodzi niech¢¢ do pracochtonnej se-
lekcji 1obniza umiejetno$¢ rozpatrywania kontrargumentéw; prawda znana
z psychologii pasuje do sfery cyfrowej: zbyt duzo informacji szkodzi podejmo-
waniu decyzji*!.

e wzrasta liczba dostgpnych wektorow rozpowszechniania dezinformacji (poten-
cjalnie tyle, ile jest uzytkownikow tych sieci, czyli miliardy);

e rosnie precyzja segmentacji odbiorcow na mate populacje i docierania
z okreslong informacja; okresla si¢ to mianem ,mikrotargetowania”, na ktore
najbardziej s3 narazeni miodzi ludzie;

e niski koszt rozpowszechnienia dezinformacji (kilka kliknig¢, kilka minut)
1 tatwos¢, z jakg mozna stworzy¢ pozornie renomowang stron¢ internetowa; blo-
gowi, stronie internetowej lub witrynie internetowej tatwo mozna nada¢ profe-

sjonalny wyglad;

440 C. Colomina, H. S. Margalef, R. Youngs, op. cit. s. 13.
4 Information Manipulation, op cit. s. 40.
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e horyzontalna natura medidow spoteczno$ciowych, ktéra umozliwia kazdemu
udostgpnianie tresci innym osobom bez koniecznosci przechodzenia przez organ
kontroli redakcyjnej;

e Internet, a szerzej cyberprzestrzen, nie majg granic, w zwigzku z czym obcy ak-
torzy panstwowi moga latwo infiltrowaé spotecznosci i rozpowszechnia¢ fat-
szywe wiadomosci;

e nastgpuje postep techniczny w dostosowywaniu tresci fotograficznych, wideo
i audio tak, aby coraz bardziej przypominaty rzeczywisto$¢, co z kolei utrudnia
wykrycie modyfikacji i dezinformacji**.

Generalnie ujmujac, upowszechnianie si¢ technologii publikacji cyfrowych utatwito
tworzenie fatszywych historii w taki sposob, ze Internet ulatwil ich wysiew, a media
spotecznos$ciowe ich rozpowszechnianie. Juz w 2005 roku, kiedy wykorzystanie me-
diéw spotecznosciowych byto mniejsze od obecnego, Lucas Graves pisat, ze ,,reporte-
rem jest kazdy”: ,,Kiedy czlowiek pogryzie psa, kto pierwszy to zglosi? Nie zaktadaj, ze
to Twoja lokalna gazeta lub CNN. W dzisiejszych czasach ,,nasz cztowiek na scenie” to
czgsto rdj niezwykle plodnych amatoréw publikujacych na swoich laptopach aktualne
historie 1 zdjecia najswiezszych wiadomosci (...) Oto podsumowanie nowej prasy pro-
letariackiej™**.

Mozna jedynie dodaé, ze ten trend si¢ tylko nasilit. W pewnym uproszczeniu moz-
na stwierdzi¢, wspoétczesnie dziennikarzem moze by¢ kazdy, kto ma dostep do mediow
internetowych — teoretycznie mamy do czynienia z miliardami tworcow tresci medial-
nych. Faktem jest, ze dziennikarstwo niewatpliwe przechodzi przemiang¢ polegajaca
z jednej strony na zwigkszajacych si¢ oczekiwaniach wobec dziennikarzy przy powaz-
nych ograniczeniach czasowych, z drugiej zas na ewolucji ich tradycyjnej roli. Ta rola
w dobie fake newsOw ipowszechnej dostepnosci do wiadomosci, nie polega juz na
,zWyklym” informowaniu, ale tez ich selekcjonowaniu i umieszczaniu w odpowiednim
konteks$cie. Zawod dziennikarza staje si¢ wielozadaniowy. Jak zauwaza w swoich bada-
niach Matlgorzata Mielcarek-Badziak ,,bez watpienia rola dziennikarza w objasnianiu

rzeczywistosci 1 przekazywaniu rzetelnych informacji w dobie ponowoczesnosci jest

442 Tbidem, s. 40.
43 1. Graves, Everyone's a Reporter. A guide to grassroots journalism, "Wired Magazine", September 1,
2005; https://www.wired.com/2005/09/everyones-a-reporter/ (dostep 07.12.2023).
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trudniejsza niz kiedykolwiek; z drugiej strony, biorac pod uwage opisane okolicznosci,
nigdy nie byla bardziej potrzebna**4.

Media spoteczno$ciowe odzegnuja si¢ od obowigzkoéw wiasciwych klasycznym me-
diom, w tym normatywno-prawnych, utrzymujac, ze nie s3 wydawcami wiadomosci.
Wprawdzie nie zatrudniajg dziennikarzy do tworzenia wiadomosci, ale ich rola znacznie
wykracza poza deklarowana funkcje ,,zwyklych kanalow” lub prostych posrednikow.
Tresci celowo wprowadzajace w btad, rozpowszechniane przez media spotecznosciowe,
wplywaja na zrozumienie rzeczywistosci przez obywateli i podwazaja zaufanie, $wia-
domy dialog, wspodlne poczucie odpowiedzialnoéci, wzajemng zgod¢ i partycypacje
w zyciu publicznym. Oskarzane sg rowniez o to, ze posrednio niszczg demokracje m.in.
poprzez:

e zaostrzanie polaryzacji spoteczenstwa obywatelskiego;

e szerzenie falszywych informacji oraz wzmacnianie fali populizmu na catym

Swiecie;

e kreowanie konkurencyjnych rzeczywistosci napgdzanych m.in. taczeniem popu-
larno$ci z autorytetami; kreowanie sztucznych autorytetow za pomoca algoryt-
mow;

e podatno$¢ na upolitycznienie i manipulacj¢ wyborcami poprzez umozliwienie
podmiotom szerzenia dezinformacji ipotajemnego wpltywania na opini¢ pu-
bliczna;

e przechwytywanie bezprecedensowych ilosci danych, ktore mozna wykorzystaé
do manipulowania zachowaniami opinii publiczne;j;

e popularyzacje mowy nienawisci, publicznego upokarzania i ukierunkowanej
marginalizacji grup znajdujacych si¢ w niekorzystnej sytuacji lub mniejszosci*®.

Warto ponadto podkresli¢, ze dezinformacja wigze si¢ ze wzrostem powaznej prze-
mocy cyfrowej. W tym przypadku przemoc cyfrowa zdefiniowano jako uzywanie tele-
fonéw komorkowych, komputerow, kamer wideo i1 podobnych urzadzen elektronicz-
nych z zamiarem zastraszenia, zniewazenia, ponizenia lub skrzywdzenia innej osoby
w inny sposob. Termin ,,cyberprzemoc” obejmuje szereg zachowan kontrolujacych

1 przymusowych, takich jak cyberprzesladowanie, ngkanie w mediach spotecznos$cio-

444 M. Mielcarek-Badziak, Wielozadaniowosé dziennikarzy jako strategia uprawiania zawodu
w czasach ponowoczesnych, Rozprawa doktorska, Uniwersytet Adama Mickiewicza 2021, s. 213.

45 A. Deb, S. Donohue, T. Glaisyer, Is Social Media a Threat to Democracy?, "Global Investigative
Journalism Network", October 32, 2017; https://gijn.org/stories/is-social-media-a-threat-to-democracy/
(dostep 07.12.2023).
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wych czy rozpowszechnianie intymnych zdj¢¢ bez zgody. Inicjatorami przemocy cy-
frowej moga by¢ podmioty panstwowe i niepanstwowe, atakze grupy prywatne lub
osoby fizyczne**,

Bioragc pod uwage zaprezentowany kontekst, represje cyfrowe oznaczaja przymu-
sowe wykorzystanie technologii informacyjno-komunikacyjnych przez panstwo w celu
sprawowania kontroli nie tylko nad potencjalnymi, ale takze istniejagcymi wyzwaniami.
Represje cyfrowe obejmuja szereg taktyk, za pomoca ktoérych panstwa moga wykorzy-
stywac technologie cyfrowe do monitorowania i ograniczania dziatan swoich obywateli,
w tym inwigilacje cyfrowa, zaawansowane monitorowanie biometryczne, kampanie

dezinformacyjne ihakowanie na szczeblu panstwowym?*’.

Dziatania te w sposob
oczywisty naruszaja podstawowe prawa demokratyczne, takie jak prawo do prywatno-
$ci 1 wolnos¢ stowa. W wielu systemach politycznych bojowki cybernetyczne i ,,farmy
trolli” sa wykorzystywane do zagluszania gloséw sprzeciwu i oskarzania ich
o rozpowszechnianie falszywych wiadomosci lub bycie ,,wrogami ludu”, co stanowi
swego rodzaju cenzurg. Eksperci ostrzegaja przed praktyka trollingu sponsorowanego
przez panstwo, w ktorg zaangazowane sg rzady, ktéra polega na tworzeniu przez rzady
tresci w Internecie w celu atakowania opozycji i dyskredytowania krytycznych glosow
sprzeciwu, naruszajac w ten sposob podstawowe standardy debaty demokratycznej,
ktora powinna by¢ otwarta i pluralistyczna®*®,

Jedna z popularnych teorii wyjasniajacych, dlaczego niektérzy odbiorcy ,,ulegaja”
dezinformacji, ktora napotykaja w Internecie, jest brak umiejetnosci korzystania
z technologii cyfrowych. Ten enigmatyczny termin opisuje sposob, w jaki dana osoba
porusza si¢ w przestrzeni cyfrowej. Uwaza si¢, ze kto$, kto nie posiada umiejetnosci
korzystania z technologii cyfrowych, moze by¢ bardziej podatny na falszywe informa-
cje idzielenie si¢ nimi. W rezultacie osoby o niskim poziomie kompetencji cyfrowych
moga odegra¢ znaczaca role w rozpowszechnianiu dezinformacji. Argument ten ma
intuicyjny sens, jednak w bardzo niewielu badaniach faktycznie przeanalizowano zwia-
zek miedzy umiejetnoscia korzystania z technologii cyfrowych, a podatno$cig na wiare
w fatszywe informacje. Jednak badania przeprowadzone przez Nathaniela Sirlina

i Davida Randa wykazaly, Zze umiejetno$¢ korzystania z technologii cyfrowych jest

446 C. Colomina, H. S. Margalef, R. Youngs, op. cit. s. 15.

47 Q. Feldstein, How Artificial Intelligence Is Reshaping Repression, "Journal of Democracy", January
2019, Volume 30, Number 1, s. 41. https://carnegicendowment.org/files/201901-Feldstein-
JournalOfDemocracy.pdf (dostep 05.12.2023).

448 C. Colomina, H. S. Margalef, R. Youngs, op. cit. s. 16.
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istotnie dobrym prognostykiem umiejetnosci odrézniania prawdziwych informacji od
falszu**’. Natomiast nie ma tak oczywistego zwigzku miedzy umiejetnoscia korzystania
z technologii cyfrowych a chgcig dzielenia si¢ z innymi fatszywymi informacjami za
posrednictwem mediow spotecznosciowych. Osoby posiadajace wicksza wiedze cyfro-
wa rownie czesto deklarowaly, ze udostepniaja falszywe artykuty, jak osoby pozbawio-
ne umiejetnosci cyfrowych. Co najbardziej zaskakujace, nawet osoby o wysokim po-
ziomie umiejetnosci cyfrowych nie byly odporne na kliknigcie ,udostgpnij”
w przypadku fatszywych wiadomo$ci. Wedlug autorow badania, chociaz wigkszo$¢
ludzi nie chce rozpowszechnia¢ dezinformacji, to media spoteczno$ciowe rozpraszaja,
odbiorcy zbyt szybko przewijaja ogladane strony, a ich uwage przyciagaja oceny spo-
teczne i inne informacje zwrotne, takie jak liczba polubien ich postow, w efekcie ,,za-
pominaja nawet zada¢ sobie pytanie, czy dana historia jest prawdziwa, czy fatszywa,
zastanawiajgc sig, czy i jak szybko ja udostepni¢”*?. Konkluzja jest taka, ze umiejet-
no$¢ korzystania z technologii cyfrowych zapewne ulatwia ocen¢ informacji, ale moze
nie by¢ kluczowym czynnikiem pozwalajacym przewidzie¢, kto rozpowszechnia dezin-
formacje w mediach spotecznosciowych, bowiem nikt nie jest catkowicie odporny na
ryzyko rozpowszechniania dezinformacji.

Z kolei R. Janke i B. Cooper stwierdzaja, ze gtownym czynnikiem utatwiajacym
szerzenie dezinformacji jest niska umiejetno$¢ czytania i pisania odbiorcéw. Konse-
kwencje takiego stanu rzeczy przejawiajg si¢ m.in. w:*!

e trudnosci w znalezieniu wtasciwych informac;ji;

¢ niskich kompetencjach w zakresie oceny jakosci wiadomosci;

e uprzedzeniach do selekcjonowania informacji;

e braku zaangazowania w czytaniu tekstow dluzszych, tematycznie ztozonych,

analitycznych.

Okazuje si¢ wiec, ze nie tylko umiejetnos¢ korzystania z mediow cyfrowych, co
wydaje si¢ oczywiste, ale takze kompetencje w zakresie czytania i pisania, tworzg §ro-
dowisko do rozpowszechniania dezinformacji. Jedynie osoby posiadajace umiejetnosé
czytania i pisania beda — zdaniem autorow — w stanie zaja¢ krytyczne stanowisko wobec

stronniczych i manipulacyjnych tre$ci. Wazng rol¢ w wyrabianiu krytycznej postawy

49N, Sirlin, D. Rand, Digital Literacy Doesn 't Stop the Spread of Misinformation, Scientific Ameri-
can, July 15, 2022; https://www.scientificamerican.com/article/digital-literacy-doesnt-stop-the-spread-of-
misinformation/ (dostep 06.12.2023)

40 Tamze.

41 R. Janke, B. Cooper, News Literacy: Helping Students and Teachers Decode Fake News, Lanham:
Rowman & Littlefield 2017, s. 158.
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odbiorcéw moga odegrac eksperci, przez ktérych rozumie si¢ osoby o uznanych kompe-
tencjach w obszarze, w ktérym potrzebach informacji lub walidacji. Problem tkwi
w tym, jak rozpozna¢ ekspertow. Rozwigzaniem moga by¢ ,,publiczne referencje” lub
,publiczne licencje”, ktére pozwalaja rozpozna¢ prawdziwe kompetencje. Moga one
przybiera¢ rozne formy takie jak np.: stopnie naukowe, stanowiska, zawodowe do-
$wiadczenia i publikacje*?.

Reasumujac, oddzialywanie dezinformacji ijej wptyw na ksztattowanie opinii pu-
blicznej nie jest podwazany. Podkresla si¢, ze dezinformacja jest skuteczna a wigc po-
datna na konsumpcje, przetwarzanie i szerokie udostgpnianie, bowiem charakteryzuje
si¢ czterema cechami*>®:

e prowokuje reakcj¢ emocjonalng;

e posiada potgzny komponent wizualny;

¢ ma silng narracjg;

e jest powtarzana.

Tworcy kampanii informacyjnych rozumieja sit¢ tej formuly. Zidentyfikowanie tych
cech pomaga rozpozna¢ kampanie dezinformacyjne, ktore maja szanse powodzenia oraz

utatwia podejmowanie prob jej przeciwdziatania, aby chroni¢ opini¢ publiczna.

4.4. Podsumowanie

Dezinformacja odnosi si¢ do celowych (czesto zorganizowanych) prob wprowadze-
nia ludzi w blad lub manipulowania nimi poprzez dostarczanie im nieprawdziwych in-
formacji. Czgsto laczy si¢ z rownolegltymi i przecinajacymi si¢ strategiami komunika-
cyjnymi oraz zestawem innych taktyk, takich jak hackerstwo lub kompromitowanie
0s0b, ale to dezinformacja jest szczegdlnie niebezpieczna, poniewaz jest planowana, jej
autorzy dysponuja odpowiednimi zasobami, a ponadto zwykle jest wspierana przez zau-
tomatyzowane technologie. Dezinformatorzy Zeruja na wrazliwosci lub stronniczym
potencjale odbiorcow, ktérych maja nadzieje pozyskac jako ,,przekaznikow” , wykorzy-
stujac ich naturalng sktonno$¢ do dzielenia si¢ informacjami.

Dezinformacja rozwija si¢ w otoczeniu, w ktérym przenikaja si¢ media konwencjo-
nalne, media spoteczno$ciowe i sfera cyfrowa. Jest to kaskada ekosystemoéw medial-

nych, ktore rozprzestrzeniaja si¢ w wielu kierunkach, rodzac pytania o ogromng ztozo-

452 J. McBrayer, op. cit. s, s. 143.
453 C. Wardle, H. Derakhshan, op. cit., s. 38-39.
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no$¢ spoleczno-polityczna, o to gdzie lezy prawda. Rozpowszechnianie dezinformacji
jest mozliwe w duzej mierze dzigki sieciom i komunikatom spoteczno$ciowym, co na-
suwa pytanie o zakres regulacji i samoregulacji podmiotow §wiadczacych te ushugi. Ze
wzgledu na swoj charakter posrednika podmioty te dotychczas podlegaty na ogoét jedy-
nie fagodnym regulacjom (z wyjatkiem obszaru praw autorskich). Jednakze
w konteks$cie rosngcej presji na nie, a takze zagrozen dla wolnosci stowa, jakie stwarza
nadmierna regulacja ze strony panstwa, obserwuje si¢ wysitki — cho¢ niejednolite — na
rzecz samoregulacji.

Dziatania dezinformacyjne zdecydowanie negatywnie oddziatuje na opini¢ publicz-
ng: ostabiajag wolno$¢ stowa, podmywaja fundamenty demokracji, podkopuja zaufanie
obywateli do instytucji i mediow. Ten destrukcyjny wplyw jest szczegolnie niepokojacy
w przypadku wybordw i kampanii politycznych. Celem dezinformacji, szczegdlnie pod-
czas wybordw, nie jest pelne przekonanie opinii publicznej, ze jej tre$¢ jest prawdziwa,
ale wywarcie wptywu na ksztattowanie programow politycznych (na to, co ludzie uwa-
zaja za wazne) 1 wprowadzenie takiego szumu informacyjnego, ktory ostabi czynnik
racjonalnosci w decyzjach wyborczych ludzi. Podobnie, niepewno$¢ wynikajaca
z dezinformacji, moze w duzym stopniu wplywa¢ na stanowisko opinii publicznej
w kwestiach migracji, zmiany klimatu i innych.

Pomiar efektywnos$ci dezinformacji jest trudny lub prawie niemozliwy, poniewaz
zwigzek miedzy falszywym komunikatem a pdzniejszym zachowaniem odbiorcow
obejmuje zbyt wiele innych zmiennych. Mozna jednak odrézni¢ wptyw w §rodowisku
cyfrowym, ktory jest stosunkowo mierzalny i wymierny (to znaczy, jesli uda si¢ oddzie-
li¢ realne konta od coraz bardziej wyrafinowanych botéw) od szerszego efektu dezin-
formacji. Mozna wyrdzni¢ kilka przejawow oddziatywania dezinformacji na opini¢ pu-
bliczna.

Z jednej strony istnieje skutek bezposredni. Wigze si¢ on z pytaniem, czy dezinfor-
macja moze owocowac powstaniem nowych opinii, czy jedynie wzmocnieniem istnie-
jacych. Z dostepnych badan wynika, ze dezinformacja nie generuje nowych opinii, lecz

zasiewa watpliwos$ci i zamet, a czasami utatwia dzialanie dezinformatorom**

. Innymi
stowy, czasami dezinformacja przeksztatca bierne przekonanie w aktywne dziatanie —
w sposob podobny do procesu radykalizacji. Najprostszym przykladem przemiany po-

stawy biernej w aktywng jest akt glosowania.

454 Information Manipulation, op cit. s. 25.
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Z drugiej strony istnieje efekt posredni. Dezinformacja jest pokusa dla elit rzadza-
cych, aby narusza¢ swobody obywatelskie, ale w ten spos6b — by¢ moze niezamierzony
— wladze mogga realizowac cele obcych panstw stajacych za dezinformacja. W rezultacie
dezinformacja przyczynia si¢ do poglebienia podziatow w spoteczenstwie. Stad wazne
jest, aby panstwo wtasciwie monitorowalo dziatania dezinformacyjne i konsolidowato
wysitki w jej zwalczaniu.

Kwestie bezposredniego i posredniego efektu dezinformacji winny znajdowaé si¢
w polu zainteresowania naukowcow, specjalistow zakresu nauki o informacji
1 komunikacji, ktore pozwolg na ocen¢ wplywu kampanii dezinformacyjnych na ksztat-
towanie opinii publiczne;j.

Dezinformacja to rowniez duze wyzwanie dla dziennikarstwa. Problem polega na
tym, ze opinia publiczna poddana systematycznym dzialaniom dezinformacyjnym moze
straci¢ zaufanie do tresci plynacych z medidow, atym samym do dziennikarstwa
i dziennikarzy. W takim scenariuszu odbiorcy prawdopodobnie uznaja za wiarygodne
tylko te tresci, ktore popieraja ich sieci spotecznos$ciowe i ktére sa zgodne z ich emo-
cjami, co ogranicza racjonalne wybory. Obserwuje si¢ obecnie negatywny wptyw dez-
informacji na przekonania opinii publicznej co do niektorych kwestii ochrony zdrowia
(np. kontrowersje wokot szczepionek w okresie pandemii COVID -19), wspotistnienia
migdzykulturowego czy statusu autentycznej wiedzy specjalistycznej. To rodzi potrzebg
edukacji dziennikarskiej, wzmocnienia wysitkow na rzecz promocji rzetelnego infor-
mowania, dostarczania zweryfikowanych informacji i odpowiedzialnego komentowania
wydarzen w interesie publicznym.

Informacja coraz czg$ciej postrzegana jest jako dobro wspodlne, ktdérego ochrona
winna by¢ powinno$cig wszystkich obywateli dbajacych o jako$¢ debaty publiczne;.
Przede wszystkim obowigzkiem spoteczenstwa obywatelskiego jest rozwijanie wtasnej
odpornos$ci na dezinformacj¢, natomiast rzady moga i powinny przyj$¢ z pomocg tam,
gdzie wystepuja oczywiste zagrozenia podwazajace podstawy demokracji

1 bezpieczenstwa.
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Rozdziat 5.
Formy i metody dezinformacji podejmowane przez tabloidy w kampanii referen-

dalnej — wyniki badan

Brytyjskie statystki wykazaty, ze w okresie kampanii referendalnej (15 kwietnia —
23 czerwca 2016 r.) w 20 analizowanych Zrédtach informacyjnych o ogoélnokrajowym
zasi¢gu ukazato si¢ 14.779 artykutow dostepnych w formie elektronicznej (duza czgs§¢
réwniez w wydaniu papierowym) dotyczacych problemu wyjscia lub pozostania w Unii
Europejskiej*°. Badane tabloidy miaty w tej liczbie nastepujacy udziat:

1) ,,The Daily Express” — 1567 (10,6%);

2) ,,The Daily Mail” — 1228 (8,3%);

3) ,,The Daily Mirror” — 992 (6,7%);

4) ,,The Sun” — 981 (6,6%);

5) ,,The Daily Star” — 149 (1%).

Oznacza to, ze wymienione tabloidy opublikowaly 33% wszystkich artykutéw od-
noszacych si¢ do Brexitu, a jesli bra¢ pod uwage tylko ich publikacje, to blisko 77%
ukazalo si¢ na tamach istronach internetowych najbardziej eurosceptycznych
i zdeklarowanych zwolennikow opuszczenia Unii Europejskiej, czyli ,,The Daily
Express”, ,,The Daily Mail” i,,The Sun”. Jako ze w sporze o Brexit ,,The Daily Star”
formalnie pozostawatl gazeta neutralng, a zdecydowanie prounijne stanowisko zajmowat
jedynie ,,The Daily Mirror”, mozna przyja¢, ze stosunek liczby publikacji wrogich lub

krytycznych wobec Unii do tych wyraznie opowiadajacych si¢ za pozostaniem we niej

435 M. Moore, G. Ramsey, op. cit. s. 3-4. Naukowcy zbadali artykuly i materiaty informacyjne
dotyczace Brexitu opublikowane w okresie kampanii referendalnej w 4 wiodacych krajowych serwisach
informacyjnych: BBC, ITV, Channel 4, Sky News; 10 tytutach codziennej prasy krajowej: “The Daily
Mail” (wraz z “Mail on Sunday”), “The Daily Express” (wraz z “Sunday Express”), “The Daily Mirror”
(wraz z “Sunday People”), “The Daily Star” (wraz z “Daily Star Sunday”), “The Daily Telegraph” (wraz
z “Sunday Telegraph”), “The Financial Times”, “The Guardian” (wraz z “Observer”), “The Independ-
ent”, “The Time”s (wraz z “The Sunday Times”), “The Sun” (wraz z “Sun on Sunday” ); 3 opiniotwor-
czych periodykach: “The Economist”, “The New Statesman”, “The Spectator oraz w 3 portalach inter-
netowych: Buzzfeed UK, Huffington Post UK, Vice UK.
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ksztattowat si¢ w badanej grupie jak 3,8:1. Byl on w rzeczywistosci jeszcze bardziej
niekorzystny dla zwolennikéw cztonkostwa w Unii, bowiem dystansowanie si¢ ,,The
Daily Star” od obu stron politycznego sporu nie przeszkadzato redakcji mocno kryty-
kowa¢ Unig*®,

Warto zwroci¢ uwage réwniez na statystke dotyczaca artykulow w prasie drukowa-
nej ukazujacych si¢ na pierwszej stronie. W 15 ogoélnokrajowych dziennikach wydawa-
nych drukiem, acznie na czolowej kolumnie ukazato si¢ 195 artykutow dotyczacych
referendum, z ktérych prawie dwie trzecie (65%) ukazato si¢ w gazetach popierajacych
wyjscie z Unii Europejskiej. Badane tabloidy i w tej statystyce miaty znaczacy udziat,
bowiem na ich pierwszych kolumnach ukazato si¢ 43% artykutow.

Jak zaznaczono w rozdziale metodologicznym, tematami ktore zdominowaty kam-
pani¢ referendalna byty szeroko pojete gospodarka iimigracja, ale brytyjskie osrodki
badania prasy wyrdznily 12 zasadniczych kwestii poruszanych w tym okresie (tabela

5.1).

Tabela 5.1. Problemy najcz¢$ciej poruszane w kampanii referendalne;j

Temat Liczba publikacji % ogolnej liczby pu-
blikacji
Gospodarka 7028 47,5%
Imigracja 4383 29,6%
Ubezpieczenia zdrowotne/ochrona zdrowia 1639 11%
Obrona/Polityka zagraniczna 959 6,5%
Edukacja 938 6,3%
Opieka spoleczna 756 5,1%
Dewolucja/reformy konstytucyjne 743 5%
Ochrona $rodowiska 596 4%
Przestgpczo$é/wymiar sprawiedliwo- 433 3%
$ci/prawo i porzadek publiczny
Mieszkalnictwo 370 2,5%
Transport 219 1,5%
Energetyka 216 1,5%
Zarzadzanie lokalne 146 1%

Zrédto: M. Moore, G. Ramsay, UK media coverage of the 2016 EU Referendum campaign, Centre for the
Study of Media, Communication and Power, King's College London, May 2017, s. 26.

456 Tbidem, s . 4.
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Podziat tematyczny, dokonany na podstawie tzw. tagowania (sposdb na oznaczenie
tredci i przypisanie jej do pewnej grupy) dla potrzeb badan ilosciowych jest nieco za-
wodny przy analizie jako$ciowej problematyki referendalnej. Tagowanie pozwala wyse-
lekcjonowaé liczbe artykutow, w ktéorych zidentyfikowano konkretny tag,
a niekoniecznie gtowna tres¢ (cel) artykulu. Oddzielenie gospodarki od energetyki,
mieszkalnictwa czy transportu wydaje si¢ zabiegiem sztucznym.

Nalezy podkresli¢ czgste pokrywanie si¢ tresci w tych grupach tematycznych. Na
przyktad problem imigracji niemal zawsze byt podejmowany w konteks$cie gospodar-
czym (zardbwno w negatywnym, jak pozytywnym) oraz jako zagrozenie dla suwerenno-
$ci 1 tozsamosci narodowe;.

Podobny, ale bardziej” skondensowany”, zestaw tematyczny referendalnej dyskusji
uzyskano w potaczonym badaniu Reuters Institute for The Study of Journalism i firmy
PRIME Research, w ktorym przeanalizowano tresci 9 ogdlnokrajowych gazet w ciagu
czterech miesigcy kampanii, koncentrujac si¢ jedynie na zawartosci wydan wtorkowych
i sobotnich**’. Na podstawie tej analizy wyselekcjonowano nastepujace tematy:

1) gospodarka/biznes — 45%;

2) suwerennos¢ kraju — 25%;

3) imigracja — 16%;

4) regulacje — 10%;

5) bezpieczenstwo/ terroryzm — 4%.

Biorac dwa powyzsze badania pod uwage (pozostajac przy badaniu ilo$ciowym
uwzgledniajacym peilne dane 14779 artykutdow dotyczacych referendum) dla potrzeb
analizy tresci badanych tabloidow wyodrebniono cztery najistotniejsze grupy tematycz-
ne:

1) gospodarka i bezpieczenstwo socjalne;

2) imigracja;

3) suwerennos¢ i tozsamos$¢ narodowa;

4) konflikt elit ze ,,zwyktymi ludzmi”.

47 A.L. Levy, B. Aslan, D. Birozno, UK Press Coverage..., op. cit. s. 21.
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5.1. Gospodarka i bezpieczenstwo socjalne

Gospodarce poswiecono 7028 artykutow, a wiec 48% wszystkich dotyczacych refe-
rendum unijnego. W tej grupie tematycznej badane tabloidy mialy nast¢pujacy udziat

(tabela 5.2).

Tabela 5.2. Problematyka gospodarcza w badanej grupie tabloidow

Tytul Liczba % udzial % udzial w ogolnej liczbie
artykulow w problematyce go- | wlasnych artykuléw doty-
spodarczej czacych referendum

The Daily Mail 585 8% 48%
The Daily Star 33 0,5% 22%
The Daily Express 730 10,4% 46%
The Daily Mirror 439 6,2% 44%
The Sun 414 5,9% 42%

Zroédto: opracowanie wlasne na podstawie: M. Moore, G. Ramsay, UK media coverage of the 2016 EU
Referendum campaign, Centre for the Study of Media, Communication and Power, King's College Lon-
don, May 2017, s 41.

Artykuty dotyczace ekonomii w badanej grupie byly w duzej czeSci powigzane
z problemem imigracji. W ,,The Daily Mail” to natozenie si¢ dwoch kwestii dotyczyto
43% artykutéw, w ,,The Daily Star” — 42%, w ,,The Daily Express” — 44%, w ,,The Dai-
ly Mirror” — 40%, w ,,The Sun” — 46%%*%.

Na podstawie danych statycznych nalezy zaznaczy¢, ze racje ekonomiczne przed-
stawiane przez zwolennikdw wyijscia z UE mialy — ujmujac w uproszczeniu — mniejsze
szanse na uzyskanie szerokiego i dlugotrwalego rozglosu w mediach*®. Ich kampania
w sferze gospodarki operowata mniej konkretnymi argumentami — poza stynnym twier-
dzeniem o oszczedno$ci 350 mln funtdéw tygodniowo — a zamiast tego skupiata si¢ na
krytyce tresci i sposobu prezentacji stanowiska strony prounijnej, w tym krytyce nega-
tywnych prognoz ekonomicznych w przypadku opuszczenia UE.

Do argumentéw gospodarczych, ktore mialy najwigksza nosnos¢ spoleczng, a wigc
byty powtarzane wielokrotnie we wszystkich zrédlach, a jednoczesnie posiadaty poten-
cjalng moc dezinformujaca odbiorce, nalezaly gtownie tzw. argumenty ,,cyfrowe” oraz
argumenty ,,niewymierne”, oparte na przypuszczaniach, ale odnoszace si¢ do warunkow

zycia Brytyjczykow. Mozna do nich zaliczy¢ tezy:

458 M. Moore, G. Ramsay, op. cit., s. 41.
49 Tbidem, s. 54.
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1) Wielka Brytania po opuszczeniu UE zaoszczedzi tygodniowo 350 min funtéw,
ktére mozna przeznaczy¢ na opieke zdrowotng — argument zwolennikéw Brexi-
tu;

2) opuszczenie UE oznacza dla kazdego gospodarstwa domowego utrate 4300 fun-
tow rocznie — argument zwolennikéw pozostania w UE;

3) imigracja z krajéw UE sterowana przez biurokracj¢ europejska wywrze presje na
system opieki spotecznej i zdrowotnej, ktorej ten nie wytrzyma — argument zwo-
lennikow Brexitu.

Mniejszy rezonans mialy argumenty utrzymujace, jakoby wyjscie z UE miato przy-
czyni¢ sie do wzrostu pensji i emerytur (zwolennicy Brexitu) oraz ze opuszczenie jej
oznacza¢ bedzie spadek warto$ci mieszkan i cigcie wydatkow na ochrone zdrowia
(zwolennicy status quo).

Wszystkie pozostate argumenty ekonomiczne w jaki$ stopniu nawigzywaty do tych
kwestii (Brexit wykreuje nowe miejsca pracy; pozostanie w UE oznacza wzrost wydat-
kéw na o$wiate dzieci imigrantdw, Wielka Brytania poza UE bedzie rozwija¢ si¢ bar-
dziej dynamicznie, ekonomisci za Brexitem/ekonomisci przeciw Brexitowi). Nalezy
wiec poddac¢ analizie argumenty wiodace.

Dwa hasta ptynace z przeciwstawnych obozow: ,,Brexit to tygodniowa oszcz¢dnosé
350 mln funtéw, ktére wysytamy do Brukseli” oraz ,,Wyjscie z UE oznacza utrate przez
kazde gospodarstwo domowe 4300 funtéw rocznie” nalezy analizowa¢ l3cznie, ponie-
waz oba czgsto pojawiaty si¢ w jednym artykule: jako argument za lub przeciw Brexi-
towi oraz narzedzie do krytyki przeciwnikow.

Twierdzenie, jakoby opuszczenie UE umozliwito wzrost naktadow publicznych
w ochronie zdrowia o 350 milionéw funtéw tygodniowo bylo ustawicznie powtarzane
w trakcie kampanii, i pokazywalo zwolennicy Brexitu probowali manupulowaé odbior-
cami przypisujac UE wing za wewnetrzna polityke zdrowotng. Po raz pierwszy ten ar-
gument zostal wyrazony przez postanke Gisele Stuart, wiceprzewodniczaca kampanii
,Leave”, w dniu 15 kwietnia na antenie BBC Radio 4 w sposob nastepujacy: ,,Co ty-
dzien wysylamy do Brukseli 350 milionéw funtéw (...) Wolatabym, zeby$my kontro-
lowali, jak wydajemy te pienigdze, a gdybym miala taka kontrole, przeznaczylabym je
na Narodowg Stuzbe Zdrowia (NHS)*%, Pomimo, ze BBC zdystansowato si¢ od praw-
dziwosci tego wyliczenia, podpierajac si¢ m.in. opinig szefa brytyjskiego Urzedu Staty-

460 Reality Check: Would Brexit mean extra £350m a week for NHS?, 15 April 2016,
https://www.bbc.com/news/uk-politics-eu-referendum-36040060 (dostep 23.06.2024).

174



https://www.bbc.com/news/uk-politics-eu-referendum-36040060

stycznego, ze jest mylace — przekaz ,,poszedt w swiat” i rozpalat wyobrazni¢ obywateli,
dostarczat paliwa tabloidom po obu stronach sporu. Cata kampania ,,Leave” skupita si¢
na tej liczbie, hasto ,,350 milionach funtéw tygodniowo” zostato wymalowane na czer-
wonych autobusach kampanii*®!.

Tabloidy popierajace Brexit nie sility nadmiernie si¢ na obron¢ prawdziwos$ci tego
stwierdzenia (ogétem odnotowano 147 artykutow, w ktorych pojawit si¢ ten wskaznik),
ale atakowaly wszystkie przekazy zwolennikoéw UE czy neutralnych obserwatorow
podwazajacych to wyliczenia oraz szersze ekonomiczne prognozy dotyczace konse-
kwencji wyjscia z UE pod jednym wspdlnym hastem ,,Projekt Strach™ (Project Fear)
lub ,,panikowanie” (scaremongering). Lacznie takich okreslen w catej kampanii uzyto
w 1476 artykutach, z czego 745 razy w tabloidach (50,5%)%62.

Debata zostata zdominowana przez retoryke strachu, kazda ze stron kampanii prze-
widywatla powazne konsekwencje, gdyby wyborcy zdecydowali si¢ opowiedzie¢ si¢ po
drugiej stronie. Zwolennicy pozostania wieszczyli fatalne skutki ekonomiczne, gdyby
Brytyjczycy zdecydowali si¢ wyj$¢ z UE. Kampania ,,.Leave” przepowiadala katastro-
falne skutki masowej imigracji. Jednak to zwolennicy pozostania w UE byli najbardziej
kojarzeni z wykorzystywaniem strachu jako srodka perswazji. Czgstotliwos$¢ stosowania

tego rodzaju etykiet przez badane tabloidy ilustruje tabela (tabela 5.3.).

Tabela 5.3. \ Czestotliwo$¢ wykorzystywania haset ,,Projekt strach”/’Panikowanie”

przez tabloidy
Tytul Projekt Panikowanie Ogélem Odsetek ogdlnej
Strach liczby tej grupy
artykuléw

The Daily Express 159 147 306 21%
The Daily Mail 87 86 173 12%
The Sun 101 71 172 11,6%
The Daily Mirror 35 48 83 6%
The Daily Star 6 5 11 0,7%

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie: M. Moore, G. Ramsay, UK media coverage of the 2016 EU
Referendum campaign, Centre for the Study of Media, Communication and Power, King's College Lon-
don, May 2017, s. 142.

461 A. Wanless, Brexit’s Hearts Over Minds: The Tale of Two Campaigns, 2 July 2016,
https://www.linkedin.com/pulse/brexits-hearts-over-minds-tale-two-campaigns-alicia-wanless/ (dostep

23.06.2024).
462 M. Moore, G. Ramsay, op. cit., s. 141.
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,»The Sun” w jednym tylko artykule bardzo wymownie powigzal caty obdz ,,Rema-
in” z filozofig straszenia. Zauwazyl, ze obdz ten sktada si¢ ,,z korporacyjnego esta-
blishmentu, aroganckich eurofilow i zagranicznych bankéw i postawil sobie za cel prze-
straszenie nas wszystkich zyciem poza UE™*%3, Wedtug redakcji ,,Projekt Strach” prze-
widuje masowe bezrobocie, rosnace stopy procentowe i inflacje, spadajace ceny do-
mow, a nawet wojn¢ $Swiatowa, a takie instytucje, jak Departament Skarbu, Bank An-
glii, MFW 1 $wiatowi przywodcy zostali wlaczeni przez Downing Street [siedziba pre-
miera — dop. autora], aby artykutowaé swoje ponure ostrzezenia”. Nalezy to, wedlug
,»The Sun”, traktowaé jako bzdur¢ poniewaz lata temu ci sami politycy i ekonomis$ci
wyglaszali apokaliptyczne przepowiednie dotyczace losu Wielkiej Brytanii, jesli nie
przystapi do strefy euro. ,,Dzigki Bogu” — konstatowal dziennik — ,,ze to powstrzymali-
$my. Od tego czasu zelazny uscisk wspolnej waluty zrujnowal biedniejsze kraje UE

i rzucil miliony na zasitki 464

. Praktycznie w dwdch akapitach emocje zostaty wyrazone
takim stowami jak: straszenie, ,,projekt Strach”, aroganccy eurofile, ponure ostrzezenia,
bzdury, a dodatkowo kampania obozu zwolennikéw pozostania w UE zostata opisany
jako ,,oszukancza, paskudna, cyniczna, obrazliwa i ponizej godnosci Wielkiej Bryta-
i3,

,»The Daily Express” oskarzat o ,,panikowanie” premiera Davida Camerona, ktory
stwierdzil, ze Brexit bedzie bombg podtozong pod brytyjska gospodarke, a czolowi lide-
rzy kampanii wyjscia z UE, jak Boris Johnson i Michael Gove oszukuja Brytyjczykow

twierdzeniami o uwolnieniu Brytyjezykow od rzgdéw Brukseli*®¢

. W odpowiedzi gazeta
przytoczyla stwierdzenia szefa kampanii ,,Vote Leave” Matthew'a Elliotta dla ktérego
wypowiedz D. Camerona to znak, ze premier ,,panikuje”, poniewaz sondaze oddalaja
sie¢ od jego ,kampanii zaglady”: ,to desperackie rzeczy z coraz bardziej desperackiej
kampanii (...) Numer 10 [nr siedziby na Downing Street — dop. autora] panikuje i ucieka
si¢ do drobnych atakéw personalnych, poniewaz wie, Zze przegrywa na argumenty. Lu-
dzie odrzucajg ich pesymistyczng kampani¢ zagtady na rzecz naszej pozytywnej wizji

przysztosci Wielkiej Brytanii"*®7,

463 The Sun, We urge our readers to beLEAVE in Britain and vote to quit the EU on June 23, 13 June
2026, https://www.thesun.co.uk/news/1277920/we-urge-our-readers-to-believe-in-britain-and-vote-to-
leave-the-eu-in-referendum-on-june-23/ (dostep 24.07.2024).

464 Ibidem.

465 Ibidem.

466 The Daily Express, June 6 2016, Cameron says Brexit would put a BOMB under UK economy as he
accuses Boris of ‘con-trick’, https://www.express.co.uk/news/politics/677208/EU-referendum-David-
Cameron-Natalie-Bennett-Harriet-Harman-Tim-Farron-Vote-Leave-con-trick (dostgp 24.07.2024).

467 Ibidem.
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W tym samym wydaniu ,,The Daily Express” poinformowat swoich czytelnikow, ze
cztery sondaze daja zwycigstwo zwolennikom opuszczania Unii, poniewaz ,,Projekt
Strachu powoduje, ze brytyjscy wyborcy opuszczajg Camerona”*68,

,»The Daily Star” juz na poczatku kampanii referendalnej czesto przytaczal wypo-
wiedzi Borisa Johnsona, oskarzajagcego przeciwnikOw o wzniecanie strachu
w spoteczenstwie. W jednym z wydan odnotowano jego uszczypliwag krytyke pod adre-
sem premiera D. Camerona. w ktorej stwierdzil, ze zwolennicy pozostania w UE ,ha-
niebnie wydaja 9,3 miliona funtéw pieniedzy podatnikdéw na ulotki, ktére majg na celu
nastraszy¢ wszystkich i zmusi¢ do pozostania w UE”*%°, Dodal, ze taktyka zastraszania
przedstawicieli ,,Projektu Strachu” zatosnie nie docenia tego kraju, jego mieszkancow
1 tego, co mozemy zrobi¢”. Ten sam tabloid tuz po zakonczaniu kampanii powotujac si¢
na stowa B. Johnsona stwierdzil, ze ,,Projekt Strach” si¢ skonczyl, nie bedzie budzetu
awaryjnego, emerytury ludzi sa bezpieczne, funt jest stabilny, rynki sg stabilne, a wigc
cala argumentacja zwolennikow Unii byta nieprawdziwa*’°.

,»The Daily Mail” poj¢ciem ,,Projekt strach” operowat jeszcze przed rozpoczgciem
oficjalnej kampanii*’!. Naglowek wydania ,,Musimy wydosta¢ si¢ z wiezienia UE: Bo-
ris Johnson wzywa Wielka Brytani¢ do opuszczenia Europy, jednocze$nie ostro kryty-
kujac ,,agentow projektu strachu”, ktorzy sprzeciwiajg si¢ Brexitowi” byl jednoznaczny
1 mogt by¢ traktowany jako jasna deklaracja linii programowej gazety. Tabloid podkre-
$lit, Ze burmistrz Londynu wraz z ministrem sprawiedliwo$ci Michaelem Gove, przyla-
czyt si¢ do atakow na zwolennikow UE ostrzegajac, ze czlonkostwo w Unii zagraza
bezpieczenstwu narodowemu Wielkiej Brytanii, poniewaz uniemozliwia ono krajowi
podejmowanie niezbednych dziatan przeciwko terrorystom. Gazeta poinformowata, ze
aktywisci kampanii Brexitu nazwali kampani¢ Remain mianem ,,Projekt Strachu”, po-
niewaz D. Camerona ijego rzad straszyli spoteczenstwo wyimaginowanymi konse-
kwencjami opuszczenia UE. W komentarzu podkres$lono: ,,Brytyjska opinia publiczna
zastuguje na to, by fakty zostaly jej przedstawione. Zastuguje na porzadng debatg (...)

Nie moze by¢ tak, ze gdy kto§ ma odwage sprzeciwi¢ si¢ linii establishmentu, jest na-

468 Ibidem.

469 “The Daily Star”, 17 April 2016, Boris Johnson: Project Fear scare tactics undermine the British people,
https://www.dailystar.co.uk/news/latest-news/boris-johnson-slams-project-fear-17070586 (dostep 25.07.2024).

470 “The Daily Star”, 27 June 2016, ‘Project Fear is over’ Brexit Boris makes first public appearance since vote,
https://www.dailystar.co.uk/news/latest-news/eu-referendum-boris-johnson-plan-17098807 (dostep 25.07.2024).

471 “The Daily Mail”, 6 March 2016, https://www.dailymail.co.uk/news/article-3478844/Boris-
Johnson-slams-agents-project-fear-crushing-Brexit-ally-insists-Britain-NOT-safer-stronger-better-
EU.html (dostep 25.07.2024)
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tychmiast miazdzony przez agentow Projektu Strachu™’2. Siggajac po argument eko-
nomiczny, aby uwiarygodni¢ wywdd, stwierdzono, ze tylko 5 procent brytyjskich firm
prowadzi interesy z reszta Europy, a mimo to musza przestrzega¢ 100 procent prawo-
dawstwa UE.

Popularny medialnie argument, jakoby wyjscie z UE oznaczato utrat¢ przez kazde
gospodarstwo domowe 4300 funtdow rocznie mial zrédto w o§wiadczeniu kanclerza
skarbu George’a Osborne’a, z dnia 17 kwietnia 2016 r., komentujacego raport minister-
stwa skarbu na temat potencjalnych skutkow opuszczenia UE. O$wiadczenie spotkato
si¢ z ogromnym odzewem obu stron politycznego sporu. Wspomniano o tym w 73 arty-
kutach w tym samym dniu lub nastepnym (kilka opublikowano krotko przed pdinoca
17. kwietnia), a w calej kampanii watek ten podjeto w 365 artykutach*’3.

,»The Daily Mirror” opatrzyt swdj komentarz naglowkiem na pierwszej stronie
,Wedlug badania George' a Osborne’a Brexit doprowadzi do pogorszenia sytuacji ro-
dzin 04300 funtdw rocznie” wzmacniajac go teza, ze Wielka Brytania stanie si¢ na

trwate biedniejsza, a gospodarka skurczy sie o0 6% do 2023 roku*’

. Wprawdzie
w dalszej czesci tabloid cytuje zarowno komentarze zwolennikow wyjscia — miedzy
innymi konserwatywnego posta John Redwooda, ktory nazwat liczbe jako ,.bezwarto-
Sciowa” 1 ,,absurdalng”, dodajac, ze wszyscy sa w zmowie, aby utrzyma¢ kraj w UE —
jak i przeciwnikow, ale to przede wszystkim tytut przemawiat do czytelnikow.

Oswiadczenie G. Osborne'a wywotalo prawdziwa burze¢ w tabloidach sprzyjajacych
Brexitowi. ,,The Daily Express” tylko w dniu 18 kwietnia poswiecit mu trzy artykuty
pod jednoznacznymi tytulami: ,,Wsciekto§¢, gdy straszacy Osborne ostrzega, ze
»BEDZIESZ W SYTUACII GORSZEJ O 4300 £ PO brexicie”; ,,Projekt STRACH ata-
kuje ponownie: Osborne ostrzega, ze Wielka Brytania bedzie BIEDNIEJSZA, jesli opu-
scimy UE”; ,,Osborne skrytykowany za ,,absurdalne twierdzenie”, ze Wielka Brytania
bedzie ,trwale biedniejsza” po Brexicie™. Jako przeciwwage przytoczono wypowiedz
cztonka tego samego gabinetu, ministra Chrisa Graylinga, ktory stwierdzit, ze ,,nie ak-
ceptuje pesymistycznego dokumentu ze strony Skarbu Panstwa”.

,»The Sun” w dniu 18 kwietnia o$§wiadczeniu G. Osborne'a poswigcit az 4 artykuty.

Nagtoéwki byty sugestywne: ,,Trevor Kavanagh: W obliczu Projektu Strachu w pelnym

472 Ibidem.

473 M. Moore, G. Ramsay, op. cit., s. 46.

474 “The Daily Mirror”, 18 April 2016, https://www.mirror.co.uk/news/uk-news/brexit-would-leave-
families-4300-7777826 (dostep 14.07.2024).

475 “The Daily Express”, April 18,2016, https://www.express.co.uk/news/uk/661916/george-osborne-
brexit-families-worse-off-john-redwood
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rozkwicie ,katastrofa” Brexitu jest wielkim klamstwem w stylu Hitlera” (Trevor Kava-
angh to komentator w tabloidzie); ,,George Osborne wywotuje burze kontrowersyjnym
twierdzeniem, ze Brexit oznaczatby, ze brytyjskie rodziny bytyby o 4300 funtow bied-
niejsze”; ,,George Osborne przedstawia ekonomiczne argumenty za pozostaniem w UE
za pomoca zagadkowych réwnan naukowcow”; ,Krysztalowe kule George'a: Pigé
twierdzen o brexicie kontra rzeczywisto$¢476.

Z rzekomymi nonsensami i dezinformacja G. Osbornea ,,The Sun” rozprawia si¢
w prosty sposob. Po pierwsze, zauwaza redakacja, Osborne wie, ze wygltasza bzdury
twierdzac, ze bedziemy ,trwale biedniejsi” kiedy opuscimy UE. Wie, poniewaz ekono-
misci po obu stronach debaty skrytykowali go za przeliczanie spadku PKB na precyzyj-
ny spadek $redniego dochodu gospodarstwa domowego. Te dwie rzeczy w ogdle nie sg
ze sobg powigzane. Prognosci maja trudnosci nawet z prawidlowym prognozowaniem
na przyszty rok, wigc kazdy ekonomista wie, ze nie da si¢ doktadnie powiedzie¢, jak
bedzie wygladala gospodarka za 15 lat.

“The Daily Mail” teze G. Osborne’a opatrzyl w dniu 18 kwietnia nast¢pujagcym na-
glowkiem: ,,Nowa panika Osborne’a: Brexit zrujnuje Wielka Brytani¢ na dziesigciole-
cia, bedzie kosztowat kazda rodzing 4300 funtéw i sprawi, ze Wielka Brytania bedzie
miata miliardy mniej do wydania na ushugi publiczne™’’. Chociaz w tresci artykutu
doktadnie przytoczono argumentacje Osbornea, to stowa ,,panika” wyjasniato stosunek
gazety do takiego twierdzenia. Jako przeciwwage zamieszczono wypowiedz Chrisa
Grayling'a, przewodniczacego Izby Gmin, ktory zauwazyl, ze premier David Cameron
powiedziat zaledwie kilka tygodni temu, Zze Wielka Brytania moze odnie$¢ sukces poza
UE. Nie moze by¢ wiec logiczne — dowodzit — twierdzenie ministerstwa skarbu, ze
opuszczenie UE spowoduje koniec $wiata i katastrofg.

Dzien p6zniej, w wydaniu z 19 kwietnia ,,The Daily Mail” zamiescit komentarz re-
dakcyjny pod tytutem ,,Przestan traktowac nas jak dzieci Panie Osborne”, w ktorym
personalnie zaatakowal ministra skarbu pytajac: ,,JJak do cholery kanclerz moze twier-
dzi¢, ze wie, jak bedzie wygladala gospodarka brytyjska w 2030 roku? W 2010 roku

przewidziat, ze deficyt zostanie anulowany do 2015 roku, a mimo to nadal pozyczamy

476 “The Sun” April 18, 2016, George’s crystal balls: Five Brexit claims versus the reality
https://www.thesun.co.uk/archives/politics/1134053/georges-crystal-balls-five-brexit-claims-versus-the-
reality/ (dostep 14.07.2024).

477 “The Daily Mail”, April 18, 2016, Osbornes new scare Brexit ruin UK decades cost family 4300
mean Britain billions spend public service, shttps://www.dailymail.co.uk/news/article-3544987/Osborne-
s-new-scare-Brexit-ruin-UK -decades-cost-family-4-300-mean-Britain-billions-spend-public-services.html
(dostep 22.07.2024).
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75 miliardéw funtow rocznie. Jesli moze tak bardzo myli¢ si¢ w prognozach pigciolet-
nich, dlaczego mieliby$my ufa¢ jego wrézeniu ze szklanej kuli w znacznie dluzszym
okresie?”*’8 Jednoczesnie tabloid konstatuje fakt, ze minister nie wspomina o minusach
przynaleznosci do UE, m.in. o ,,optacie abonamentowej 350 mln funtéw tygodniowo™.
G. Osborne, w opinii redakcji, zrobit wszystko, co mogt, aby przestraszy¢ Brytyjczy-
kéw 1 zmusi€ ich do pozostania w UE — ,to nie byt po prostu Projekt Strachu, to byt
Projekt Apokalipsy”*7°.

Kolejnym argumentem ekonomicznym w debacie referendalnej, podnoszonym
glownie przez zwolennikoéw Brexitu byta sugestia, ze imigracja z krajoéw UE sterowana
przez biurokracj¢ europejska wywrze presj¢ na system opieki spotecznej i zdrowotne;j
do tego stopnia, ze stanie si¢ niewydolny lub jej nie wytrzyma. Argument ten zostal
przedstawiony w 234 artykutach w ciggu 10 tygodni kampanii. Poddane analizie tabloi-
dy miaty wtych artykutach 56% udzial, a gazety zdecydowanie antyunijne 51,7%

udzial i stosowaty go z czgstotliwoscia zaprezentowang w ponizszej tabeli (tabela 5.4.)

Tabela 5.4. Artykuty dotyczace migracyjnej presji ekonomicznej na system ustug pu-

blicznych w badanych tabloidach

Tytul Liczba artykuléw Odsetek ogoélnej liczby tej grupy
artykuléw
The Daily Express 64 27%
The Daily Mail 37 16%
The Sun 20 8,5%
The Daily Mirror 8 3,4%
The Daily Star 2 0,8%

Zroédto: opracowanie wlasne na podstawie: M. Moore, G. Ramsay, UK media coverage of the 2016 EU
Referendum campaign, Centre for the Study of Media, Communication and Power, King's College Lon-
don, May 2017 s. 61.

,»The Daily Express” w jednym z wydan majowych zamies$cit krzykliwy nagtéwek
,Bruksela nie dba o najstabszych w spoleczenstwie” iuzasadniat go tym, ze naptyw
imigrantdw cieszy przedsigbiorstwa i zamoznych ludzi, ktérzy zyskuja mozliwo$¢ za-
trudniania ogromne;j liczby tanich pracownikow, ale zwykli Brytyjczycy majg trudnosci

ze znalezieniem pracy, a ich ptace sg niskie. Obcigzenia, jakie ponoszg ushugi publiczne

478 “The Daily Mail”, 19 April 2016, DAILY MAIL COMMENT: Stop treating us like children, Mr Os-
borne, https://www.dailymail.co.uk/debate/article-3546848/DAILY-MAIL-COMMENT-Stop-treating-
like-children-Mr-Osborne.html (dostep 27.07.2024).

479 Tbidem.
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wskutek masowej migracji, okazaly si¢ katastrofalne dla osob, ktore najbardziej ich
potrzebujg**®. To skutek dziatan ,,nieodpowiedzialnych brukselskich biurokratow, kto-
rzy nie maja nic poza pogarda dla obaw i trosk zwyktych ludzi”. Jednak konkluzja ta-
bloidu byla nacechowana nadzieja: ,,Mamy szczg$cie, ze mamy referendum tutaj,
w Wielkiej Brytanii. Musimy wykorzysta¢ t¢ okazje i zaglosowaé za opuszczeniem
UE”81.

W innym wydaniu ,,The Daily Express” informowal, Ze w ciggu ostatnich pigciu lat
do Wielkiej Brytanii przybyto 2,4 miliona migrantéw z UE. Tak duza liczba migrantow,
wedlug dziennika, stanowi ogromne obcigzenie dla stuzb publicznych, bez wzgledu na
to, jak dtugo przebywajg oni w danym miejscu*®?. Co wiecej, ,,uzbrojeni w numery
ubezpieczenia spotecznego” maja prawo do pracy i tym samym pozbawiajg Brytyjczy-
kéw pracy i przyczyniajg si¢ do obnizania ich plac. ,,The Daily Express” alarmowat, Ze
przybycie prawie dwoch i1 pot miliona ludzi oznacza niebezpieczne tempo zmian popu-
lacji na wyspie, na ktorej mieszka mniej niz 70 milionow”.

Sugestywny tytut kolejnego artykutu: ,,Nie glosowaliémy za wpuszczeniem czterech
milionow dodatkowych 0sob” byt dla ,,The Daily Express” okazja do ostrej rozprawy ze
zjawiskiem imigracji. Komentator tabloidu stwierdza w komentarzu: ,,Bylismy $wiad-
kami, jak ekstremistyczni kaznodzieje szerzyli nienawis¢ na naszych ulicach, jak po-
wstawaly enklawy etniczne, ktére jeszcze bardziej sprzyjaty podziatom i niezgodzie,
a takze jak importowano zacofane praktyki, takie jak okaleczanie Zefskich narzadow
plciowych™¥®3, Jednocze$nie, odpowiadajgc na oskarzenia przeciwnikoéw jakoby obawy
przed ,,wstrzasami demograficznymi” byly przejawem rasizmu autor artykutu dodaje:
,INie jest bigoterig chcie¢ takiego poziomu imigracji, ktory nie zagraza naszym ushugom
publicznym i zapewnia, ze nowi przybysze w pelni integruja si¢ ze spoleczenstwem
brytyjskim. Nie jest tez bledem chcie¢ zachowa¢ wartosci 1 kulture, ktore definiuja nasz

wielki nardd”.

480 “The Daily Express”, May 11, 2016, Brussels does not care about weakest in society,
https://www.express.co.uk/comment/expresscomment/669068/Brussels-does-not-care-about-weakest-
society (dostep 26.07.2024).

1 Tbidem.

482 “The Daily Express”, May 13, 2016, True scale of immigration has finally been revealed, True
scale of immigration has finally been revealed | Express Comment | Comment | Express.co.uk (dostep
27.07.2024).

483 “The Daily Express”, June 21, 2016, We did not vote to let in four million more people, Four mil-
lion migrants have entered the UK in the past two decades | Express Comment | Comment | Express.co.uk
(dostep 29.07.2024).
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,», The Daily Mail” juz w pierwszym dniu kampanii postawit problem jasno: ,,Wielka
Brytania nie moze ograniczy¢ migracji, jesli nie opusci UE”#84. Dziennik powotujac sie
na Iana Duncan Smitha, bylego ministra w gabinecie D. Camerona, zwolennika opusz-
czenia UE, ostrzegatl, Ze ushugi publiczne znajduja si¢ pod ,,niezrownowazong presja”.
Argumentowat réwniez, ze stosunki handlowe Wielkiej Brytanii bylyby lepsze poza
UE: ,,mniej niz polowa naszego eksportu trafia do Europy, a udziatl ten spada, podczas
gdy USA s3a naszym najwigkszym partnerem handlowym”. Wedtug redakcji opuszcze-
nie UE oznaczatoby odzyskanie kontroli nad miejscem w Swiatowej Organizacji Han-
dlu i swobode¢ zawierania uméw z wschodzacymi potggami gospodarczymi, takimi jak
Indie i,,innymi starymi przyjaciélmi, jak Australia”. Przekaz artykutu byt jednoznacz-
ny: Wielka Brytania jest skazana na status drugiej kategorii, jesli pozostanie w UE, kto-
ra ,,zmierza w kierunku, w ktorym nie chcemy podgza¢”#%.

W jednym z wydan majowych komentatorzy ,, The Daily Mail” James Slack 1 Jack
Doyle przekonywali czytelnikéw, ze trzech na czterech migrantow z UE w Wielkiej
Brytanii nie otrzymatoby wizy pracowniczej po Brexicie, poniewaz 75% z nich przyby-
to dzigki dyktatowi Brukseli w sprawie swobodnego przemieszczania sig*®¢. Powolujac
si¢ na badania przeprowadzone przez Obserwatorium Migracji Uniwersytetu Oksfordz-
kiego autorzy twierdzili, ze obywatele UE, ktdrzy nie musza przechodzi¢ kontroli swo-
ich umiejetnosci 1 wyksztalcenia wypetniaja wiele brytyjskich miejsc pracy wymagaja-
cych niskich kwalifikacji, wigc masowa imigracja z Europy ma ,,nieproporcjonalny”
wplyw na Wielka Brytani¢ iszkodzi spoteczenstwu. Absolwenci studiow z Europy
Wschodniej podejmuja prace wymagajaca niskich kwalifikacji, uzupetniang ,,hojnymi
$wiadczeniami pracowniczymi, bez wnoszenia wkladu od pierwszego dnia”. Wedlug
autorow analizy szkodzi to ,.celom polityki spolecznej” polegajacym na zatrudnianiu
obywateli brytyjskich o nizszych kwalifikacjach.

Tuz przed referendum, w komentarzu redakcyjnym z 21 czerwca 2016 r. ,,The Daily
Mail” apelowato do czytelnikow: ,,Jesli wierzysz w Wielka Brytanie, glosuj za wyj-

$ciem Leave. Klamstwa, chciwe elity i podzielona, umierajagca Europa — oto dlaczego

484 “The Daily Mail”, 15 April 2016, Britain cannot cut migration unless we quit the EU: IDS warns
public services are coming under 'unsustainable pressure’ https://www.dailymail.co.uk/news/article-
3542836/Britain-cut-migration-unless-quit-EU-IDS-warns-public-services-coming-unsustainable-
pressure.html9 (dostep 28.07.2024)

485 Ibidem.

486 “The Daily Mail”, 6 May 2016, Three out of four EU migrants in UK 'would not get a work visa af-
ter Brexit' because 75% arrived in Britain thanks to Brussels diktats on free movement

https://www.dailymail.co.uk/news/article-3576128/Most-EU-migrants-UK -not-work-visa-Brexit-
Three-quarters-arrived-Britain-thanks-Brussels-diktats-free-movement.html (dostep 29.07.2024).
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mozemy mie¢ wspanialg przyszlo$¢ poza rozbitag UE™*7. Watek gospodarczy tego dtu-
giego wywodu programowego zasadzal si¢ na twierdzeniu, ze ,,euro nie tylko niszczy
zrddta utrzymania, ale szalenstwo, jakim jest swobodny przeptyw ludzi, przyniosto fale
migrantow przetaczajace si¢ przez Europe, obnizajac ptace, wywierajac ogromne obcig-
zenie na mieszkalnictwo iustugi publiczne, podwazajac nasze bezpieczenstwo przed
przestepcami i terrorystami — i sprawiajac, ze spoltecznosci bojg si¢ o swoj tradycyjny
styl zycia™#88,

,», The Sun” w przytaczanym wcze$niej manifescie programowym ,,BeLeave in Brita-
in” stwierdzal, ze pozostanie w UE oznacza ,,bezsilno$§¢ w ograniczaniu masowej imi-
gracji, ktora utrzymuje niskie ptace i wywiera katastrofalng presj¢ na nasze szkoty, szpi-
tale, drogi i zasoby mieszkaniowe™**°. Ujmujgc prosto — pod kazdym wzgledem jest to
wieksze ryzyko. Wedhlug dziennika, pozostanie w UE bedzie gorsze dla gospodarki —
gorsze dla miejsc pracy, gorsze dla wynagrodzen i gorsze dla brytyjskiego stylu zycia.
Przyktady innych krajéw nie sa budujace ,,Grecja jest bankrutem. Wlochy sa
w niebezpieczenstwie pdjscia ta sama droga, z jeszcze bardziej katastrofalnymi konse-
kwencjami. W Hiszpanii 45 procent oséb ponizej 25 roku zycia jest bezrobotnych.
A wiele jeszcze biedniejszych i gorzej rzadzonych krajow dotgcza teraz do UE”#°,

Kilka dni przed referendum ,,The Sun” podjat watek ekonomicznego zagrozenia dla
gospodarki w $wietle przystapienia Turcji do UE. Zdaniem komentatora, Brexit moglby
odcigzy¢ stuzbe zdrowia i1 edukacje, ktore juz odczuwaja cigzar niekontrolowanego na-
plywu migrantéw ,,gdzie ptace stojg w miejscu, a ustugi publiczne stabng™*°!. Tabloid
zarzucil zwolennikom pozostania w UE lekcewazenie realnego faktu, ze prawie 80 mi-
lionow obywateli Turcji moze uzyska¢ dostgp do UE, a jest to prawdziwe zagrozenie
dla gospodarki brytyjskie;j.

Podsumowujac pierwszy obszar tematyczny nalezy stwierdzi¢, ze ekonomiczna nar-
racja brytyjskich tabloidow nie byla pozbawiona danych iargumentéw dotyczacych

wptywu dalszego cztonkostwa lub wyjscia z UE na gospodarke, imigracje, ustugi pu-

487 “The Daily Mail”, 21 June 2016, DAILY MAIL COMMENT: If you believe in Britain, vote Leave.

Lies, greedy elites and a divided, dying Europe — why we could have a great future outside a broken EU,
https://www.dailymail.co.uk/debate/article-3653385/Lies-greedy-elites-divided-dying-Europe-
Britain-great-future-outside-broken-EU.html (dostep 29.07.2024).

488 Ibidem.

489 “The Sun”, 13 June 2016, We urge our readers to beLEAVE in Britain and vote to quit the EU on
June 23, https://www.thesun.co.uk/news/1277920/we-urge-our-readers-to-believe-in-britain-and-vote-to-
leave-the-eu-in-referendum-on-june-23/ (dostep 30.07.2024).

490 Ibidem.

41 “The Sun”, 21 June 2016, Turkey fritterers, https://www.thesun.co.uk/news/1316009/turkey-
fritterers/ (dostgp 30.07.2024).
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bliczne. Jednak te dane najczg$ciej odbiegaly od rzeczywistosci. Zarowno tabloidy
opowiadajace si¢ za Brexitem, jak te sprzyjajace pozostaniu w UE badZ neutralne, wy-
suwaly wiele prognoz ekonomicznych, ale najcze$ciej nieweryfikowalnych
w momencie ich opublikowania. Prognozy te czgsto starano si¢ przekazac jako niepod-
wazalne fakty z pelng §wiadomoscia, ze nie mogly takimi by¢, gdyz opieraly si¢ na
ztych przestankach, niewiarygodnych zZrdédlach. Byly rowniez wprost podawane nie-
prawdziwe dane odnoszace si¢ do obecnej sytuacji gospodarczej Wielkiej Brytanii.

W tej ostatniej kategorii jednym z najbardziej rozpoznawalnych ,,faktéw” kampanii
byt przekaz, ze Wielka Brytania co tydzien wysyta 350 milionéw funtéw do kasy UE,
chociaz w opinii brytyjskiego Urzedu Statystycznego i wigkszosci ekonomistow byt on
mylacy. Andrew Dilnot, przedstawiciel brytyjskiego urzedu statystycznego, byt tak za-
niepokojony funkcjonowaniem i wykorzystaniem tej liczby w przestrzeni publicznej, ze
wydat dodatkowe o$wiadczenie, w ktérym stwierdzil, ze jest ,,wprowadzajace w btad
i podwaza zaufanie do oficjalnych statystyk™**2,

Podobnie, cho¢ nie tak samo, wygladata kwestia argumentacji tych tabloidow, ktore
wzmacniaty teze, ze w wyniku opuszczenia UE kazde gospodarstwo brytyjskie bedzie
tracito 4300 funtow rocznie. I w tym wypadku, wedlug specjalistow, ten ,,argument
cyfrowy” byt ,,w najlepszym razie mylacym tropem”. Co prawda wigkszos¢ ekonomi-
stow zgadzata, ze opuszczenie UE bedzie kosztowalo Wielka Brytanie gospodarczo, ale
taka kwota nie byta w zaden sposob uzasadniona, miata charakter spekulacji*>.

Najbardziej spojny argument ekonomiczny kampanii Leave — ze imigracja wywiera
niemozliwg do utrzymania presj¢ na ustugi publiczne — byt czesto powtarzany
w artykutach redakcyjnych niektorych serwisow informacyjnych, bez poddania go scep-

tycznej lub doglebnej analizie stosowanej do argumentéw ekonomicznych.

5.2. Imigracja

Pod wzgledem liczby publikacji tematyka imigracji plasowata si¢ na drugim miej-

scu, tuz zagospodarka, ale wzbudzata jednoczes$nie najwicksze emocje, co znajdowato

492 S, Banducci, D. Stevens, Myth versus fact: are we living in a post-factual democracy? [w:] D.
Jackson, E. Thorsen, D. Wring (red.), EU Referendum Analysis 2016: Media, Voters and the Campaign.
Early reflections from leading UK academics, The Centre for the Study of Journalism, Culture and
Community

Bournemouth University 2016, s. 22.

493 Full Fact, The £4,300 question: would leaving the EU really make every household worse off?

https://fullfact.org/europe/4300-question-would-leaving-eu-really-make-every-household-worse/ (do-
step 14.07.2024).
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odzwierciedlenie na lamach tabloidow. Publikacje na temat imigracji zamieszczano
z wielkg konsekwencja tzn. w kazdym tygodniu kampanii odnotowano nie mniej niz
250 artykutow odnoszacych si¢ do tej problematyki. W kazdym z ostatnich czterech
tygodni kampanii kwesti¢ imigracji podnoszono co najmniej w 700 artykutach, nato-
miast w ostatnim tygodniu opublikowano ponad 1000 artykutéw (liczba ta obejmuje
wszystkie artykuly dotyczace imigracji, nie tylko te, ktore odnosity si¢ rowniez do refe-
rendum)**,

Problem imigracji w okresie kampanii referendalnej podejmowano w 5500 artyku-
tach, z czego w 4383 publikacjach w $cistym powigzaniu z Brexitem, natomiast pigé
badanych dziennikow poruszylo go w 1630 artykutach, mialy wiec 37% udziat*>.

W tabeli 5.5. zaprezentowano rozktad publikacji w poszczeg6lnych tabloidach.

Tabela 5.5. Liczba artykuléw odnoszacych si¢ do imigracji w badanych tabloidach

Nazwa gazety Liczba artykulow
The Daily Express 568
The Daily Mail 416
The Sun 337
The Daily Mirror 276
The Daily Star 33
Ogotem 1630

Zroédto: opracowanie wlasne na podstawie: M. Moore, G. Ramsay, UK media coverage of the 2016 EU
Referendum campaign, Centre for the Study of Media, Communication and Power, King's College Lon-
don, May 2017 s.71.

Ponadto problem imigracji 99 razy byl sygnalizowany na pierwszych stronach,
z czego 55% przypadato na trzy badane, wrogie Unii Europejskiej, tabloidy: ,,The Daily
Express” (21), ,,The Daily Mail” (20), ,,The Sun” (13)*. K. Simpson i N. Startin zba-
dali stopien wiarygodnosci artykutéw sygnalizowanych krzykliwymi tytutami na pierw-
szych stronach trzech wymienionych tabloidow i wyliczyli, Zze tylko 4 znich mozna
bylo oceni¢ jako wiarygodne, natomiast zdecydowang wigkszo$¢ jako watpliwa (34),
a pozostate jako spekulacyjne (12)*7.

Narracja antyunijnych tabloidow w odniesieniu do imigrantéw zasadzata si¢ na

dwoch gtéwnych argumentach. Po pierwsze, imigracje umozliwiaja europejskie zasady

494 M. Moore, G. Ramsey, op. cit., s. 65.
495 Tbidem, s.71.

496 Thidem, s. 65.

497 K. Simpson, N. Startin, op. cit., s. 315.
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swobodnego przemieszczania si¢, ata wyczerpuje brytyjskie zasoby rozumiane jako
miejsca pracy, mieszkania, opieke¢ spoteczna, opieke zdrowotng i edukacj¢ oraz inne
ustugi publiczne, w rezultacie tracg na tym zwykli Brytyjczycy. Po drugie, imigracja
wigze si¢ z zagrozeniem dla bezpieczenstwa publicznego, ktére bedzie o wiele mniej-
sze, gdyby Wielka Brytania opuscita UE*8. W obu przypadkach przedstawiano imigra-
cj¢ jako zjawisko wymykajace si¢ spod kontroli wladz, narzucone przez UE. Argumen-
towano wiec, ze Brexit umozliwi odzyskanie kontroli nad tym procesem.

,» The Daily Express”, ktory najczesciej podejmowat watek imigracji, bombardowat
swoich czytelnikéw tytutami, ktére wskazywaty, ze maja do czynienia z prawdziwym
zalewem imigrantéw, ktorego skala bedzie dynamicznie wrastaé, o ile kraj pozostanie
w UE. Tuz przed oficjalnym rozpoczg¢ciem kampanii w sprawie wyj$cia Wielkiej Bry-
tanii z UE tabloid alarmowal swoich czytelnikow nagléwkiem ,,Teraz Bruksela chce
kontroli azylowej”, za$ podtytut brzmial: ,,Szalenstwo, gdy Bruksela spiskuje, aby po-
wiedzie¢ nam, kto moze przyjechaé i zosta¢ w naszym kraju™**°. Teze podparto wypo-
wiedzig Nigela Farage'a, czolowego ideologa Brexitu, ze jedynym sposobem na utrzy-
manie kontroli nad granicami jest opuszczenie UE, bowiem ,,Wielka Brytania nie moze
stac si¢ czes$cig wspolnego systemu azylowego”. Eksperci oraz niezalezne strony inter-
netowe prostujagce euromity szybko wykazaly, ze informacja jest nieprawdziwa. Nie
bylo zadnego spisku Brukseli, po prostu wyciekly plany reformy systemu azylowego
UE - z ktérej Wielka Brytania miataby mozliwos¢ rezygnacji’®.

Innymi przyktadami byty tytuly: ,,Imigranci ptaca zaledwie 100 funtéw za inwazj¢

501

na Wielka Brytani¢”"", ,,20 000 migrantéw gotowych przedosta¢ si¢ do Wielkiej Bry-

199502 23503

tanii”>"*, ,,Imigrant przechwytywany co 6 minut™"> czy tez ostrzezenie ze strony Nigela

498 F. Zappettini, The tabloidization of the Brexit campaign..., op. cit. s. 11.

499 “The Daily Express”, March 8, 2016, Now EU wants asylum control: Madness as Brussels plots
to tell us who can come and stay in https://www.express.co.uk/news/politics/650671/EU-asylum-control-
Britain-Brussels-refugee-crisis (dostep 09.08.2023).

001, Lythoge, Brexit press has repeatedly run distorted migrant stories, 20 June 2016,
https://infacts.org/brexit-press-repeatedly-run-distorted-migrant-stories/ (dostgp 01.08.2024).

01 “The Daily Express”, June 1, 2016, Migrants pay JUST £100 to get to Britain: Organised gangs
ferry them across the Channel https://www.express.co.uk/news/world/675593/Migrants-Britain-gangs-
ferry-Channel-boat-trafficking (dostgp 09.08.2023).

502 “The Daily Express”, June 3, 2016, REVEALED: 20,000 migrants mass on French coast ready to
sail the Channel to Britain, https://www.express.co.uk/news/world/676342/Migrants-mass-coast-
Channel-tents-UK-Britain (dostep 09.08.2023).

503 “The Daily Express”, June 10, 2016, Migrant seized every SIX MINUTES: Yet more evidence of
Britain’s border security shambles https://www.express.co.uk/news/uk/678547/migrant-seized-every-six-
minutes-evidence-Britains-border-security-shambles (dostep 09.08.2023).
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Farage'a : ,,Bedg ciata na naszych plazach™%*. Przestanie publikacji byto proste — Bry-
tyjczycy powinni si¢ obawiaé, poniewaz kraj jest na tasce UE oraz przywodcoéw gan-
gow przemycajacych migrantow todziami przez kanal La Manche. Przekaz wzmocnio-
no wypowiedzig antyunijnego polityka twierdzacego, ze szokujace liczby dowodza
utrate zdolnoS$ci zabezpieczenia granic, a jest to bezposrednia konsekwencja obsesji UE
na punkcie swobody przemieszczania si¢ i polityki otwartych granic.

Rowniez peten nieprawdziwych informacji byt artykul opatrzony naglowkiem
,Kampania ,,Leave” ostrzega przed rosnagcymi kosztami edukacji. Kolejny powdd aby
opusci¢ Unig”, w ktorym postawiono teze, ze 700 000 dzieci ,,imigrantow” kosztuje
brytyjskie szkoty 3,2 miliarda funtow rocznie>?. Jednak dane, na ktorych oparto raport,
obejmowaly dzieci urodzone w Wielkiej Brytanii, ale ktorych rodzice byli obywatelami
Europejskiego Obszaru Gospodarczego (EEA), a takze dzieci, ktorych jeden rodzic jest
Brytyjczykiem, a drugi pochodzi z innego kraju EEA — na przyktad dzieci Nigela Fara-
gea z jego niemieckg zona.

Jesli wzig¢ pod uwage 25 wydan ,,The Daily Express”, edytowanych bezposrednio
przed referendum, to mozna stwierdzi¢, ze w 8 z nich zamieszczano na pierwszej stro-
nie artykuly bezposrednio odnoszace do imigracji. Wiarygodno$¢ tych artykutow zosta-

ta oceniona w sposob zaprezentowany w tabeli 5.6.

Tabela 5.6. Ocena wiarygodnosci wybranych artykuldw ,, The Daily Express” odnosza-

cych si¢ do imigracji (z 25 wydan bezposrednio przed referendum)

Artykul/Naglowek Stopien wiarygodnosci

Wiarygodny Watpliwy Spekulacyjny

Dowdd na to, ze nie mozemy zatrzymac¢ migran- X

tow

Kryzys migracyjny bedzie kosztowal 20 mld X

funtow

Imigrant zatrzymywany co 6 minut X
Na naszych plazach beda ciata: Farage przewiduje X

migracyjny chaos w kanale

Najezdzcy — Podstepni migranci rozbijajg namioty X
na francuskich klifach

504 “The Daily Express”, June 4, 2016, We will have bodies on the beaches’ Farage fears summer of
migrant deaths on UK shores https://www.express.co.uk/news/politics/676630/bodies-on-the-beaches-
Farage-fears-migrant-deaths-UK-shores-Remain-Brexit-Debate (dostgp 09.08.2016)

505 “The Daily Express”, May 16, 2016, Vote leave claims rising cost of education 'ANOTHER reason
to QUIT EU' https://www.express.co.uk/news/uk/670573/soaring-cost-teaching-migrant-children-3-
billion-quit-eu-referendum (dostep 01.08.2024).
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Imigranci ptaca zaledwie 100 funtow za inwazje¢ X
na Wielka Brytani¢

Kryzys migracyjny w kanale X

Liczba migrantéw w UE znoéw gwaltownie rosnie X

Zrodho: opracowanie whasne na podstawie: K. Simpson, N. Startin, Tabloid Tales: How the British Tab-
loid Press Shaped the Brexit Vote, Journal of Common Market Studies, 2023 Volume 61. No 2, p. 313.

., The Daily Mail” potggowal poczucie zagrozenia imigracja ostrzegajac: ,,Nie mo-
zemy deportowaé zabojcow i gwalcicieli z UE™%, Kategoria zostala nastgpnie posze-
rzona o rabusi, pedofilow i handlarzy narkotykéw. Wedlug dziennika, trudno si¢ ich
pozby¢, poniewaz rzad jest bezsilny, a tymczasem w Wielkiej Brytanii jest ponad 13000
zagranicznych przestgpcoOw — liczebno$¢ matego miasta — albo w wigzieniach, albo na
ulicach®"’. Wielu obcokrajowcow po odbyciu wyrokow unika deportacji, powolujgc na
przepisy dotyczace przestrzegania praw czlowieka. Kilka dni pdzniej dziennik bit po-
nownie na alarm: ,,Podwdjny albanski zabdjca od 18 lat zyje w otwartej Wielkiej Bryta-

nii”SOS

, z ktorego czytelnicy mogli si¢ dowiedzie¢, ze Albanczyk nie jest poszukiwany
przez policj¢, pomimo, ze pozostaje Scigany przez Interpol, otrzymal brytyjski paszport
w 1998 r. podajac si¢ za uchodzce z Kosowa, a ponadto zgarnat tysigce funtow zasit-
kow, pracujac w szarej strefie 1 bedac powigzany z biznesem prostytucji. Gazeta ostrze-
gata rowniez przed mozliwoscig najazdu 1,5 mln Turkéw na Wielka Brytani¢: ,,Wscie-
kto$¢ z powodu spisku majacego na celu wpuszczenie 1,5 miliona Turkow do Wielkiej
Brytanii >%. Spisek mial by¢ wspolnym dzielem brytyjskiego rzgdu oraz biurokratow
z UE, ktorzy chcieli uczyni¢ ,,symboliczny gest wobec Turcji”, polegajacy na przyzna-
niu ruchu bezwizowego 75-milionowej populacji Turcji. Wedtug gazety, urzednicy UE

celowo op6znili publikacje dokumentéw dotyczacych umowy bezwizowej z Turcja do

23 czerwca, aby unikng¢ zniechecenia brytyjskich wyborcéw do pozostania w UE.

506 “The Daily Mail”, June 3, 2016, EU killers and rapists we've failed to deport: UK's inability to ex-
pel thousands of foreign criminals undermines case for the EU, say MPs
https://www.dailymail.co.uk/news/article-3622924/EU-killers-rapists-ve-failed-deport-UK -s-inability-
expel-thousands-foreign-criminals-undermines-case-EU-say-MPs.html (dostep. 10.08.2023).

507 Ibidem.

508 “The Daily Mail”, June 8, 2016, Found by The Mail after the police failed: The Albanian double
killer who's lived freely in open borders UK for 18 years while on Interpol's most wanted list after sneak-
ing into Britain disguised a Kosovan refugee https://www.dailymail.co.uk/news/article-3632185/The-
Albanian-double-killer-s-lived-freely-open-borders-UK-18-years-Gangster-pocketed-thousands-benefits-
Interpol-s-wanted-list-sneaking-Britain-disguised-Kosovan-refugee.html (dostep 10.08.2023).

509 “The Daily Mail”, June 12. 2016, Secret plan to open our borders to 1.5m Turks: British diplo-
mats admit it would be a 'risk’ but tell ministers the move would be a 'symbolic gesture to Turkey'
https://www.dailymail.co.uk/news/article-3637523/Secret-plan-open-borders- 1 -Sm-Turks-British-
diplomats-admit-risk-tell-ministers-symbolic-gesture-Turkey.html (dostep 11.08.2023).
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Jaskrawym przyktadem dezinformacji ze strony tabloidu byt artykut z 16 czerwca
pod wymownym tytutem ,,Podczas gdy politycy ktdca si¢ o kontrole graniczne, do
Wielkiej Brytanii przybywa kolejna ci¢zarowka z migrantami z kontynentalnej Euro-
py”>1%. Pomimo nagran wideo, ktore wyraznie pokazywaly, ze byli to uchodzcy z Iraku
i Kuwejtu, na pierwszej stronie widniat banerowy naglowek ,Jestesmy z Europy —
wpusécie nas!”. Nastepnego dnia ,,sprostowanie” sktadalo si¢ z 54 stow na dole drugie;j
kolumny.

Wiarygodnos¢ artykutéw ,,The Daily Mail” odnoszacych si¢ do imigracji, ktore
opublikowano w ostatnich 25 wydaniach przed referendum zostala oceniona w sposob

zaprezentowany w tabeli 5.7.

Tabela 5.7. Ocena wiarygodnosci artykutdow ,,The Daily Mail” odnoszacych si¢ do imi-

gracji (z 25 wydan bezposrednio przed referendum)

Artykul/Naglowek Stopien wiarygodnosci

Wiarygodny Watpliwy Spekulacyjny

Oszustwo Camerona w sprawie migracji X

Premier w telewizji krytykuje migracje X
Sondaz dotyczacy Brexitu: rosng obawy dotycza- X

ce migracji

Jakiz to $wietny sposob na rozwigzanie kryzysu X
migracyjnego

Rewolucja imigracyjna X

Rekordowa liczba bezrobotnych imigrantow X

z UE w Wielkiej Brytanii

Wiciektos¢ z powodu spisku majacego na celu X
wpuszczenie 1,5 min Turkow do Wielkiej Bryta-
nii

Albanski podwojny zabdjca, ktory przez 18 lat X
zyt swobodnie w otwartych granicach Wielkiej
Brytanii

Zabojcy 1 gwalciciele z UE, ktorych nie deporto- X
walismy

Otwarte wybrzeze Wielkiej Brytanii w chaosie: 4 X
zignorowane ostrzezenia

Szeroko otwarte granice Wielkiej Brytanii X

Liczba ludnos$ci Anglii wzrosnie o 4 miliony X
W ciggu o$miu lat

510 “The Daily Mail”, June 16, 2016, 4s politicians squabble over border controls, yet another lorry
load of migrants arrives in the UK from mainland Europe https://www.dailymail.co.uk/news/article-
3643140/Shocking-moment-migrants-pour-cargo-container-tell-police-stopped-lorry-London-
Europe.html (dostep 01.08.2024).
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Czy to dlatego premierzy unikaja debat telewi- X
zyjnych (ze zdjeciem 2600 migrantow... zabra-
nych w drodze do Europy)

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie: K. Simpson, N. Startin, Tabloid Tales: How the British Tab-
loid Press Shaped the Brexit Vote, “Journal of Common Market Studies”, 2023, Volume 61. Number 2,
s. 314.

,»Lhe Sun”, relatywnie najbardziej wstrzemi¢zliwy pod wzgledem ostro$ci wyraza-
nych opinii sposrdd trzech badanych tabloidéw, takze wpisywat si¢ w narracj¢ strasze-
nia zalewem imigrantow. Tuz przed samym referendum alarmowatl, ze ,,ogromny tlum
300 migrantow szturmuje port w Calais w brutalnej probie przemytu do Wielkiej Bryta-
nii”>!, Naoczni $wiadkowie przytaczani przez gazete mowili o chaosie, agresji, rzuca-
niu cegtami przez imigrantow. Obok watku kryminalnego, wiele artykutow poswigcono
negatywnemu wpltywowi imigracji na brytyjski rynek pracy i system $wiadczen spo-
tecznych. Wedhug ,,The Sun”, w 2015 roku na pig¢ wolnych miejsc pracy cztery przy-
padaty imigrantom, a wigc Brytyjczycy byli dyskryminowani, co p6zniej okazato si¢

nieprawda>!?

. Tabloid sygnalizowat tez, ze imigranci, a przynajmniej ich znaczna cz¢$§¢
przyjezdza na Wyspy jedynie po zasitki, a co gorsza, nawet kiedy podejmuja prace to
pobieraja zasitki. Tez¢ wsparto wypowiedzia jednego z nich ,,Pracuj¢ w Wielkiej Bry-
tanii, ale nadal pobieram $wiadczenia socjalne” co — wedlug tabloidu — ma miejsce
,,W samym sercu sporu o Brexit w Wielkiej Brytanii”!3, Imigrant z Bulgarii wyjasnit
gazecie, ze skoro zasitek jest w ofercie, to nalezy go pobrac; otrzymuje 50 funtéw zasit-
ku tygodniowo, ale ,,mozna to wyda¢ w knajpie w dziesig¢ minut”. Cytowany imigrant
byt — wedtug ,,The Sun” — jednym z 1,6 miliona migrantéw z UE, ktorzy przeniesli si¢
do Wielkiej Brytanii w ciggu ostatnich pigciu lat, ktdrzy otrzymali rocznie tacznie 886
milionow funtéw wsparcia — zasitku mieszkaniowego, zasitku dla oséb poszukujacych
pracy i zasitku chorobowego.

Sytuacja moze znacznie si¢ pogorszy¢, bo jak wskazywat ,,The Sun” w innym arty-

kule ,,0szalamiajace liczby pokazuja, ze pig¢ miliondw migrantéw zostato obywatelami

U1 “The Sun”, June 21, 2016, LET US IN Huge mob of 300 migrants storm port in Calais in violent
bid to smuggle their way into UK, https://www.thesun.co.uk/news/1315538/huge-mob-of-300-migrants-
storm-port-in-calais-in-violent-bid-to-smuggle-their-way-into-uk/ (odczyt 12.08.2023).

512 “The Sun”, May 19, 2016, Correction: ‘Brits Not Fair!’
https://www.thesun.co.uk/clarifications/2121650/correction-brits-not-fair/ (dostep 09.08.2023).

513 “The Sun”, May 21, 2016, ‘I work in the UK but still claim benefits’: The payouts to migrants at
the very heart of Britain’s Brexit row, https://www.thesun.co.uk/archives/politics/1210043/i-work-in-the-
uk-but-still-claim-benefits-the-payouts-to-migrants-at-the-very-heart-of-britains-brexit-row/ (dostgp
10.08.2023).
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7314 Ta statystyka pojawita sig, kiedy Migration Watch

UE w ciagu zaledwie sze$ciu lat
poinformowato, ze migracja netto z UE do Wielkiej Brytanii moze wynosi¢ §rednio 320
000 0s6b rocznie przez nastgpne dwie dekady. Oznacza to, zdaniem autora, ze popula-
cja Wielkiej Brytanii moze rocznie przyrasta¢ o miasto wielkosci Coventry. Dzienni-
karz tabloidu zastrzegat, ze kazdy ma prawo zosta¢ obywatelem Wielkiej Brytanii, ale
wskazane ogromne liczby sprawiaja, ze system jest niesprawny i wymaga regulacji.
Konkluzjg byto stwierdzenie, ze ,nalezy t¢ okazj¢ wykorzystaé, aby wydosta¢ si¢
z UE™1,

W ostatnich 25 wydaniach przed referendum ,,The Sun” opublikowat szereg artyku-

tow dotyczacych imigracji, ktérych wiarygodno$¢ oceniono w tabeli 5.8.

Tabela 5.8. Ocena wiarygodnosci artykutow ,,The Sun” odnoszacych si¢ do imigracji

(z 25 wydan bezposrednio przed referendum)

Artykul/Naglowek Stopien wiarygodnosci

Wiarygodny Watpliwy Spekulacyjny

Zamieszki migrantow w Calais: wpusccie nas, X
zanim zaglosujecie: nielegalne sztormy na port do
Wielkiej Brytanii

Wyznanie Corbyna dotyczace migrantow: my nie X
mozemy ich powstrzymac: limit UE jest niemoz-
liwy, jesli wygraja zwolennicy pozostania

Nowa bomba migracyjna: Checkpoint Charlie: X
europejscy se¢dziowie otwieraja wrota nielegal-
nym imigrantom

Oszusci na fodziach z migrantami na monitorin- X
gu. Brytyjscy przemytnicy biorg 140 tys. funtow
za podréz. Obawy dotyczace setek nielegalnych
imigrantow: wciggnac na poktad

Pomimo, ze kolejnych 330 000 migrantow dowo- X
dzi, ze nie potrafimy kontrolowaé¢ wilasnych gra-
nic: Cameron odpowiada: la-la-la

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie: K. Simpson, N. Startin, Tabloid Tales: How the British Tab-
loid Press Shaped the Brexit Vote, “Journal of Common Market Studies”, 2023, Volume 61. Number 2,
s. 315,

W analizowanych artykutach granica mig¢dzy migracja legalng a nielegalng byta
czgsto niejasna, wprowadzato to zamieszanie u odbiorcy, niekiedy, jak w przypadku

artykutéw opisujacych nielegalne przekraczanie kanatu La Manche, nie mozna byto si¢

514 “The Sun”, June 13, 2016, Migration crisis Staggering figures reveal five million migrants have
become EU citizens in just six years https://www.thesun.co.uk/news/1277477/staggering-figures-reveal-
five-million-migrants-have-become-eu-citizens-in-just-six-years/ (dostep 10.08.2023).

515 Tbidem.
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zorientowaé, czy bardziej byli stygmatyzowani uchodzcy czy cztonkowie mafii zarabia-
jacy na tym procederze. I jedni, i drudzy mieli wszakze wywotywac¢ strach. Tabloidy
wielokrotnie byly zmuszane do zamieszczania sprostowan, jak na przyktad ,,The Daily
Mail”, za twierdzenie, ze imigranci z UE byli odpowiedzialni za 700 przestgpstw tygo-
dniowo, ale sprostowanie nie moglo zatrze¢ wydzwigku i ostabi¢ sily razenia pierwotne;j
informac;ji®!®.

Przekaz trzech antyunijnych tabloidow w kwestii imigracji byt co do zasadniczego
kierunku jednoznaczny: imigracja i imigranci przyczyniaja si¢ do rozktadu ,,zdrowego”
brytyjskiego spoleczenstwa i jedynie Brexit pozwoli Wielkiej Brytanii odzyskaé auten-
tyczng brytyjskos¢. ,,Masowa imigracja i cztlonkostwo w UE to blizniacze sily niszczace
naszg narodowos$¢” stwierdzil staty komentator ,,The Daily Express” Leo McKinstry
dodajgc, ze ,,Brexit to jedyna nadzieja na odzyskanie tozsamos$ci narodowej™!7.

,»The Daily Mail”, ,,The Daily Express” i,,The Sun” opublikowaly podczas kampa-
nii referendalnej wiele fatszywych historii o migrantach, co — zdaniem obserwatorow —
wygladato na $wiadome wprowadzanie wyborcow w btad i wzbudzanie ich negatyw-
nych emocji. Na ich lamach pojawily si¢ nieprawdziwe historie o liczbie migrantow
z UE przybywajacych do Wielkiej Brytanii, znieksztalcone informacje o wptywie mi-
grantow na system opieki zdrowotnej, fatszywe artykuty moéwiace, ze szef amerykan-
skiego wywiadu ostrzegal przed otwartymi granicami, pozwalajac ekstremistom Pan-
stwa Islamskiego na wjazd do Wielkiej Brytanii i wiele innych®!8,

Podsumowujac watek imigracji eksponowany przez tabloidy nalezy podkresli¢, iz
byt on kluczowa kwestig w referendum. Okoto 70% Brytyjczykow, ktorzy gltosowali za
opuszczeniem UE uwazato, Ze imigracja zostanie ograniczona, jesli Wielka Brytania

przestanie by¢ cztonkiem Wspolnoty>!?

. Wedlug obserwatoréw niektore tabloidy otwar-
cie uzywaly jezyka, ktory byl rasistowski, stygmatyzowat imigracj¢ i imigrantow, jezy-
ka, ktory ustanawiat réznice migdzy ,,nami” Brytyjczykami a ,,innymi” — migrantami.
Decyzja podjeta przez kierujacych kampania ,,Leave”, aby skupi¢ si¢ gldwnie na kwe-
stii imigracji, szczegdlnie w drugiej czesci kampanii, pomogta zwigkszy¢ poparcie spo-
teczne dla opuszczenia UE, jednocze$nie utrudniajgc argumentacj¢ zwolennikom pozo-

stania w UE, ich mozliwosci ,,przebicia si¢” i zmobilizowania poparcia dla dalszego

516 S, Hinde, op. cit., s. 83.

517 “The Daily Express”, May 26, 2016, Leo McKinstry, Immigration is the key issue in referendum de-
bate, https://www.express.co.uk/comment/columnists/leo-mckinstry/674022/Immigration-EU-referendum-
debate-Brexit-British-heritage (dostgp 11.08.2023).

S8 1, Lythoge, Brexit press..., op. cit.

519 K. Simpson, N. Startin, op. cit., s. 315.
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czlonkostwa. Analiza tresci artykuléw badanych tabloidéw wskazuje na znaczenie imi-
gracji jako kluczowego czynnika napgdowego kampanii, natomiast trudno jednoznacz-
nie oceni¢, w jaki sposob imigracja wplyneta na wynik gltosowania®?°,

Relacjonowanie kwestii imigracji i migrantow przez tabloidy, wyrdzniato si¢ — na
tyle innej problematyki — sposobem eskpozycji (najczesciej tzw. headlines), objetoscia
1 konsekwencja, a takze czestotliwoscig przytaczania wypowiedzi na ten temat promi-
nentnych liderow obozu Brexit oraz sposobem ich ,,rozdmuchiwania”. Co wigcej tablo-
idy w ostrosci sformutowan pigtnujacych imigracj¢ i imigrantow posungty si¢ dalej niz
liderzy kampanii, a szczegdlng uwage zwracajg zarzuty, jakie stawiano imigrantom oraz
nieskrywana wrogo$¢ w stosunku do niektérych narodowosci. Wyjatek sposréd bada-
nych tabloidow stanowity ,,The Daily Star” oraz ,,The Daily Mirror”. Pierwszy,
w swoim przekazie neutralny jesli chodzi o kwestie imigracji, w dniu wyboréw wezwat
czytelnikéw do gltosowania hastem ,,Twoj kraj, Twoj glos, uchwy¢ swoja przysztosé
przez karte do glosowania” jednocze$nie przekreslajac zdjecia B. Johnsona i D. Came-
rona, co mialo oznacza¢ dystansowanie si¢ dziennika do obu zwalczajacych si¢ obo-
zow>?!. W komentarzu stwierdzono: ,,Przez miesigce byliSmy traktowani protekcjonal-
nie, terroryzowani, zastraszani i bezczelnie oktamywani. Dzi§ w koficu mozemy zabrad
glos”.

Prounijny ,,The Daily Mirror” zajmowal wywazone stanowisko w poroéwnaniu
z trzema zdecydowanie antyimigracyjnymi dziennikami. Dziennik nie atakowat polityki
migracyjnej wladz, ale tez nie skupiat si¢ na probach przeciwdzialania dezinformacji
ptynacej z innych mediéw, nie budowal pozytywnego przekazu na temat korzysci jakie

wynikaja z migracji i swobody przemieszczania si¢.

5.3. Suwerennos¢ i tozsamos¢ narodowa

Suwerennos¢, cho¢ przewijala si¢ w wigkszosci analizowanych artykutow prasy ta-
bloidowej, nie byla gléwnym tematem sporu, ale pozostawata kwestiag wazng, przywo-
tywang prawie zawsze w kontek$cie innych tematoéw — przede wszystkim gospodarki
lub imigracji. Dotyczyto to czterech z pigciu artykuléw w ktorych pojawita si¢ kwestia

suwerennos$ci. Samo slowo ,,suwerenno$¢” rzadko goscito w nagléwkach. Najczesciej

520 M. Goodwin, C. Milazzo, Taking Back Control? Investigating the Role of Immigration in the 2016
Vote for Brexit, “The British Journal of Politics and International Relations”, 2016, 19(3), s. 463.

521 “The Daily Star”, 23 June 2016, Your Country Your Vote. Grab Your Future by The Ballot
https://www.pressreader.com/uk/daily-star/20160623/281479275712422 (dostep 10.08.2024).
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byto kojarzone ze sztandarowym haslem kampanii zwolennikéw Brexitu czyli ,,przeje-
ciem kontroli” lub ,,odzyskaniem kontroli’>22,

W okresie referendalnym suwerenno$¢ ,,zaistniata” w 1924 artykulach, z czego
w 1092 z nich wprost uzyto stowa ,,suwerennos¢” lub ,,suwerenny” w kontekscie statu-
su lub uprawnien Wielkiej Brytanii. Znacznie mniejsza liczba odnosita si¢ do zdolnos$ci
Wielkiej Brytanii do samodzielnego stanowienia prawa (w 70 artykutach uzyto zwrotu
»tworzy¢ wlasne prawa”). Fraza dotyczaca ,,przejecia kontroli” pojawita si¢ w 190 arty-
kutach, podczas gdy hasto ,,odzyska¢ kontrole” w 736 artykutach>2.

Badane tabloidy poodejmowaly t¢ kwestie z czestotliwoscia zaprezentowang

w ponizszej tabeli (tabela 5.9.)

Tabela 5.9. Liczba publikacji odnoszacych si¢ do kwestii suwerennosci w badanych

tabloidach
Nazwa gazety Liczba artykulow
The Daily Express 313
The Daily Mail 185
The Sun 133
The Daily Mirror 97
The Daily Star 16
Ogotem 744

Zroédto: opracowanie wlasne na podstawie: M. Moore, G. Ramsay, UK media coverage of the 2016 EU
Referendum campaign, Centre for the Study of Media, Communication and Power, King's College Lon-
don, May 2017, s. 71.

Badane tabloidy tacznie opublikowaly 744 artykuty podnoszace kwestie suwerenno-
$ci co stanowito 38% wszystkich publikacji, natomiast z tej liczby trzy dzienniki opo-
wiadajace si¢ za Brexitem az 85% artykutow.

Jeszcze przed rozpoczgciem formalnej kampanii ,,The Daily Express” w artykule
pod tytulem ,,Jak Daily Express prowadzit kampani¢ na rzecz opuszczenia UE” wylozyt
swoj redakcyjny stosunek do dalszego pozostawania w UE w kontek$cie suwerenno-
¢ 3524

$ci>*. Wedlug redakcji ,,Wielka Brytania powinna na powrot sta¢ si¢ suwerennym pan-

stwem narodowym, ktorego prawa beda stanowione w Westminsterze, a nie przez nie-

522 M. Moore, G. Ramsey, op. cit., s. 116.

323 Ibidem, s. 117.

524 “The Daily Express”, 2 February 2016, How the Daily Express has campaigned to leave the EU

https://www.express.co.uk/news/politics/640456/Daily-Express-campaign-leave-EU-politics-Europe
(dostep 06.08.2024)
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wybieralnych biurokratéw i zagranicznych s¢dziow”. Podkre$lono jednoczesnie, ze
brak tej suwerennos$ci oznaczat wielomiliardowe koszty czlonkostwa, brak kontroli gra-
nicznej, zagrozenie bezpieczenstwa wynikajace z otwartych drzwi ,,dla zagranicznych
przestepcow oraz kpinie ze sprawiedliwos$ci wynikajacej z interpretacji praw cztowieka
przez europejskich sedzidw’>%. Diagnoza w tym manife$cie programowym brzmi jed-
noznacznie: Wielka Brytania z chwilg wstapienia do UE przestala by¢ panstwem suwe-
rennym, nie stanowi prawa dotyczacego swoich zywotnych problemoéw, a dodatkowo
brak niezalezno$ci oznacza ogromne koszty spoteczne.

Ten rodzaj argumentacji byt podtrzymywany przez dziennik w miar¢ ,,rozkr¢cania
si¢” kampanii referendalnej. W wydaniu z 9 czerwca redakcja wyrazita poglad, ze refe-
rendum oferuje Wielkiej Brytanii prosty wybdr migdzy dwiema alternatywnymi przy-
szto$ciami. Z jednej strony kraj moze ,,sta¢ si¢ ponownie wolng, niezalezng demokracja,
odpowiedzialng za wlasne granice, sprawiedliwo$¢, podatki, dobrobyt i prawa.
Z drugiej strony mozemy nadal traci¢ suwerenno$¢, stajac si¢ po prostu prowincjg
w federacji europejskiej™?®. Nie jest to, wedtug dziennika, ,,skok w nieznane”, ale ra-
czej powrdt do samorzadno$ci, jaka cieszyl sie kraj ,,zanim zostaliSmy wciggnieci
w destrukcyjne objecia rezimu brukselskiego w 1973 r.7°%7. Zwrdcono uwage, ze czton-
kostwo w UE jest ,,prawdziwie ekscentryczne”, bowiem sposrod 195 krajow na Swiecie,
167 z nich udaje si¢ istnie¢ bez kontroli Brukseli, a ,,zaden inny region na Ziemi nigdy
nie probowat kopiowa¢ modelu UE”.

Dalej dziennik utrzymywatl, Zze argumenty za wyjsciem z UE sa logiczne inie do
odparcia, bowiem ,,to obraza dla naszej inteligencji udawac¢, ze Wielka Brytania, jeden
z najwickszych narodéw §wiata, nie moze odnie$¢ sukcesu inaczej, niz poprzez rzady
ideologéw federalistycznych, takich jak zjadliwy prezydent UE Jean-Claude Junc-
ker™28,

W podobnym tonie byta ksztaltowana narracja artykutow ,,The Daily Mail”.
W komentarzu redakcyjnym na trzy dni przed referendum autor stwierdzil, ze ,,UE jest
rzadzona przez tajng, niewybieralng komisjg, ktorej dyktat jest wspierany przez sad
zdolny do uniewaznienia wybranych demokracji. Ponad 40 lat p6zniej, okoto 50 lub 60

procent naszych praw i 70 procent regulacji jest nam dyktowanych przez Bruksele, kto-

525 Tamzde.

526 “The Daily Express”, 9 June 2016, There is nothing complicated about Brexit, it's really VERY
simple, says LEO McKINSTRY https://www.express.co.uk/comment/columnists/leo-
mckinstry/678185/Brexit-not-complicated-EU-referendum-vote-leave (dostep 02.08.2016).
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rej potedze doréwnuje jedynie niekompetencja, korupcja i gldd narzucania coraz bar-
dziej etatystycznych regulacji 28 calkowicie zréznicowanym krajom cztonkowskim?®?°.
W dalszej cz¢$ci uderzono w ton patriotyczno-emocjonalny: ,,Nasi przodkowie przelali
oceany krwi, aby utrzymac i broni¢ prawa tego kraju do samodzielnego rzadzenia si¢”.
W artykule zaapelowano do tych wyborcéw, ktorzy wierza ,,w suwerennos¢ tego kraju,
jego monarchig, niepisang konstytucje¢ i system sadowniczy (...) w Wielka Brytanig, jej
kulture, histori¢ 1wolno$ci”, aby skorzystali zjedynego mozliwego wyjscia
i zagtosowali za Brexitem. Apel wzmocniono informacja o fadunku emocjonalnym, ze
kraj jest rzadzony przez ,biurokratéw bez twarzy”.

W publikacjach ,,The Daily Mail” rownie mocno jak suwerenno$¢ akcentowano
kwestie tozsamosci narodowej. W artykule pt. ,,Tozsamo$¢ narodowa jest kluczowa
w glosowaniu w referendum europejskim” redakcja, powolujac si¢ na bytego profesora
demografii z Oksfordu, postawita teze, ze przy istniejacej dynamice imigracji, biali
moéwiacy po angielsku stang si¢ do 2060 r. mniejszosciag w Wielkiej Brytanii dodajac:
,Pewne jest, ze jesli nic nie zostanie zrobione, aby ograniczy¢ liczb¢ imigrantow, Wiel-
ka Brytania przestanie by¢ rozpoznawalnie brytyjska nawet szybciej, niz sugeruja ofi-
cjalnie odnotowane trendy>*°. Komentatorzy dodali wprawdzie, ze nikt nie jest w stanie
przewidzie¢ z cala pewnos$cig skutkow gospodarczych Brexitu, ale oni sami uwazali, Ze
korzysci moga by¢ znaczne. Zagrozenie dla tozsamos$ci narodowej, konkludowali auto-
rzy — niewatpliwie ptynie z szalenstwa polityki migracyjnej ,,to szalona polityka, pro-
wadzona przez Ministerstwo Spraw Wewnetrznych, ktore stracito rozum, rzad ghuchy
na obawy wyborcow dotyczace masowej migracji i brukselskg biurokracj¢ odporng na
zdrowy rozsadek™>3!,

W jednym z kolejnych wydan ,,The Daily Mail” przytoczyl wypowiedZ jednego
z liderow kampanii ,,Leave”, Chrisa Grylinga, wedtug ktorego jesli dotychczasowy po-
ziom imigracji bedzie si¢ utrzymywat ,,zmieni si¢ charakter miejsc, w ktérych zyjemy
(...) rozlegle obszary naszych terendw zielonych znikng. Bedzie bardziej zatloczony,

a nasze ushlugi publiczne, takie jak NHS, beda musiaty stawi¢ czota coraz wiekszej pre-

529 “The Daily Mail”, 21 June 2016, DAILY MAIL COMMENT: If you believe in Britain, vote Leave.
Lies, greedy elites and a divided, dying Europe — why we could have a great future outside a broken EU

https://www.dailymail.co.uk/debate/article-3653385/Lies-greedy-elites-divided-dying-Europe-
Britain-great-future-outside-broken-EU.html (dostep 02.08.2024)

330 “The Daily Mail”, 1 June 2016, DAILY MAIL COMMENT: National identity is central to the EU
vote

https://www.dailymail.co.uk/debate/article-3620930/DAILY-MAIL-COMMENT-National-identity-
central-EU-vote.html (dostep 07.08.2024).
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sji. A jesli pozostaniemy w UE, mieszkancy Wielkiej Brytanii nie b¢da mieli nic do
powiedzenia w sprawie tej zmiany. To nie moze by¢ prawdg”>32. Innymi stowy w Unii
Europejskiej Wielka Brytania nie bedzie juz brytyjska, nie tylko pod wzgledem demo-
grafii, ale takze §rodowiska, w ktorym zyja Brytyjczycy.

,»The Sun” juz na poczatku kampanii dokladat staran, aby pokaza¢ polityczng zalez-
no$¢ Wielkiej Brytanii od Brukseli. Dobrym pretekstem byl wywiad przewodniczacego
Komisji Europejskiej Jeana Claude Junckera dla jednej z francuskich gazet, ktérego
wymowe ,,The Sun” opisat jako dyktat w stosunku do Brytyjczykow. Wyeksponowano
stowo ,,dezerterzy” oraz grozbe zmiany wzajemnych relacji, bowiem Juncker ,,jasno dat
do zrozumienia, ze gtosowanie za wyj$ciem z UE zaszkodzi wspotpracy migdzy Bruk-
selag a Londynem (...) Jesli Brytyjczycy opuszcza Europeg, zarowno my, jak i oni, be-
dziemy musieli wyciagna¢ wnioski. To nie jest grozba, ale nasze relacje nie bgda juz
takie same”>33, W odpowiedzi dziennik zamie$cil personalng riposte Nigela Farage'a,
ktory zauwazyl, ze cale zycie J-C. Junckera bylo ,,poswiecone budowaniu tych falszy-
wych, niedemokratycznych struktur w Brukseli”, za$ jego polityczny czas dobiegt kon-
ca.

W ciggu catej kampanii “The Sun” z duza konsekwencja prezentowat Wielka Bry-
tani¢ jako kraj co najmniej nie w pelni suwerenny. Mozng t¢ suwerennos¢, wedtug
dziennika, odzyska¢ tylko glosujac za wyjsciem z UE: ,zaglosujmy za wyjsciem,
a odzyskamy naszg suwerenno$¢ — otwierajac si¢ na przyszios$¢ jako samorzadny, po-

tezny nardd, ktorego wszyscy beda zazdrosci¢™>>*

. Pozostanie we Wspolnocie bedzie
oznaczato, ze ,,oddamy wszelkie szanse na kontrolowanie naszej populacji”.

Tuz przed samym referendum ,,The Sun” w artykule opatrzonym grafikg z napisem
,Dzien Niepodlegtosci, Brytyjskie Odrodzenie” wezwat wyborcéw do gltosowania za

wyjéciem z UE argumentujac ,,dzi§ mozesz tworzy¢ histori¢ — wygrywajac niepodle-

532 “The Daily Mail”, 14 June 2016, EU migrants 'will help push up UK population by 13million in
Jjust 20 years': Watchdog says country will 'change for ever' if Britain votes to remain in the EU

https://www.dailymail.co.uk/news/article-3640006/EU-migrants-help-push-UK-population-
13million-just-20-years-Watchdog-says-country-change-Britain-votes-remain-EU.html (dostgp
07.08.2024).

333 “The Sun”, 20 May 2016, BRUSSELS SPOUTS Fury at EU chief’s ‘Brits are deserters’ insult
over Brexit campaign for referendum https://www.thesun.co.uk/news/1198501/eu-threats-over-brexit/
(dostep 07.08.2024).

334 “The Sun”, 13 June 2016, SUN SAYS We urge our readers to beLEAVE in Britain and vote to quit
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glo$¢ Wielkiej Brytanii spod miazdzacej potegi brukselskiej machiny”3®, Redakcja
swoje stanowisko motywowata wiara, ze przyszto§¢ Wielkiej Brytanii ,,ostatecznie bg-
dzie bardziej dostatnia jako w petni niepodleglego panstwa, handlujacego niezaleznie
1 rzadzonego wylacznie przez politykow, ktorych wszyscy mozemy wybraé 1 wyrzucic”.
Te same zasady cenig takie demokracje jak Ameryka, Kanada, Australia i Nowa Zelan-
dia, ktoére wszakze nie majg nic wspdlnego z Unig Europejska. Dlaczego wigc — posta-
wita pytanie redakcja — pragnienie takiego samego statusu, jak wymienione kraje, jest
,,wyizolowane” i ,,ograniczone umystowo”?3¢,

,»The Daily Mirror” jednoznacznie opowiadajacy si¢ za pozostaniem w Unii Euro-
pejskiej, wyjasnit swoje stanowisko, w tym réwniez sposdb pojmowania suwerennosci,
w artykule zatytulowanym ,,Dlaczego Mirror popiera opcj¢ pozostania w UE dla dobra
naszych wspaniatych narodow™*”. Akcentujac, ze Unia Europejska nie jest organizacja
idealng w komentarzu podkreslono, ze polityke wewnetrzng z pewnoscia nie prowadzi
Bruksela: ,,To nasz wlasny rzad konserwatywny, a nie Bruksela, pozbawil nasze szkoty
1 szpitale funduszy, nie podjal dzialan w sprawie uméw zerogodzinowych, nie zbudowat
wystarczajacej liczby doméw i pozwolil, aby przepas¢ miedzy bogatymi i biednymi
wzrosta do niezauwazalnych pozioméw”.

Dziennik w sposob zdecydowany odniost si¢ do hasta ,,przywrocenia suwerenno$ci”
lansowanego przez zwolennikow wyjscia z UE. Podkreslil, ze tylko okoto 13% brytyj-
skiego prawa powstaje w UE, ale najwazniejsze sprawy dotyczace obronnosci, zdrowia
1 edukacji b¢da nadal tworzone tam, gdzie zawsze byly — w Westminster dodajac: ,,zaw-
sze byliSmy i zawsze bedziemy suwerennym narodem. Ale takim, ktory ma pewno$¢
siebie 1 $miatos¢, by wspotpracowaé z innymi krajami w celu osiggnigcia naszych ce-
l6w. Uwazamy, ze kampania Leave zmanipulowata patriotyzm ludzi pracujacych w tym
kraju. I to musi zosta¢ ujawnione. Bo to ludzie pracujacy w tym kraju uczynili Wielka
Brytani¢. To ludzie pracujacy, ktdrzy pracowali w mtynach i kopalniach, napedzali sil-

niki Imperium”>38,

335 “The Sun”, 22 June 2016, SUN SAYS BACK BREXIT We urge you to make history and win back
Britain’s freedom...believe in yourself and our country’s greatness — vote LEAVE

https://www.thesun.co.uk/news/1326816/we-urge-you-to-make-history-and-win-back-britains-
freedom-believe-in-yourself-and-our-countrys-greatness-vote-leave/ (dostep 02.08.2024).
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08.08.2024).
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Redakcja przypomniata ,,zwykltym Brytyjczykom” w tonie emocjonalnym, ale tez
populistycznym, ze to oni wygrali dwie wojny $wiatowe ,,wbrew niewyobrazalnym
przeciwnosciom”. Zaapelowata, aby obecnie nie pozwolili ,,Farage'owi i spotce” zamie-
ni¢ Wielkiej Brytanii, ktorg zbudowali, na zmniejszong ,,Matag Angli¢”. Swoje przesta-
nie zakonczyta mocnym wezwaniem: ,,Nie powinni§my pozwoli¢, aby ten wielki nardéd
ukryl si¢ w mrocznym zakatku globu, trzgsac si¢ z nie§miatosci i pozbawiony wpty-
wow, wiadzy lub potegi gospodarczej™3°.

,» The Daily Star”, najbardziej wstrzemiezliwy ze wszystkich tabloidéw jesli chodzi
o kwestie gospodarcze i migracyjne, rowniez zabral glos dos¢ jednoznaczny w sprawie
suwerenno$ci. Zauwazyt, ze okresie 43 letniego cztonkostwa Wielkiej Brytanii w UE
rozjechaty si¢ marzenia przywddcow europejskich i Brytyjczykéw. Ci pierwsi pragneli
powiazanej gospodarki w catej Europie, natomiast Brytyjczycy ,.chcieli, aby ich kraj

540 Wynik referen-

nalezal wylacznie do nich inie byt dzielony z osobami z zewnatrz
dum pokazal — ocenita redakcja — Zze konserwatyzm gl¢boko dominuje w sercach ludzi,
nawet w bogatszych, bardziej rozwinigtych krajach. Nie chca, aby inni dzielili ich
przywileje, korzys$ci i prawa’>*!,

Kwestia suwerenno$ci miata wigksze znaczenie w publicystyce tabloidéw opowia-
dajacych si¢ za Brexitem i byla prosciej opisywana (,,brak kontroli”, ,, wladza Brukse-
1i”) anizeli przez zwolennikow UE, ktérzy ten problem postrzegali w kategoriach go-
spodarki i europejskich warto$ci, chociaz obie strony stosowaly te same ramy suweren-
nosci w roznych momentach, przywlaszczajac sobie 1 powstrzymujac roszczenia swoich
oponentow.

Na poczatku kampanii tabloidy popierajace Brexit skupity si¢ wokot promocji idei,
ze tylko wyjscie z UE bylo jedynym sposobem, aby Wielka Brytania odzyskata ,,skonfi-
skowang” suwerennos¢. Pomyst ten nabrat rozpedu w trakcie kampanii, co ostatecznie
doprowadzilo, przynajmniej w pewnym stopniu, do tego, ze wigkszos$¢ brytyjskich wy-
borcoéw przyswoita te argumentacjg.

Miara suwerennosci, jak wspomniano wcze$niej, byta kwestia niezalezno$ci stano-
wienia prawa. Wedhug ,,Daily Mail” az 70% brytyjskich regulacji prawnych byto dyk-
towanych przez Bruksele. Zwolennicy UE utrzymywali, ze tylko 13% regulacji, doty-

339 Tamze.
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czacego wewnetrznych probleméw, pochodzito z prawodawstwa unijnego. Rozpietosé
szacunkow byla wigec ogromna. Tymczasem, jak wyjasniali eksperci, zadna z tych liczb
nie byta sensowna, ich staboscig bylo to, ze uwzglednialy kazde prawo, nawet jesli
wprowadzalo rodzime pomysty, a takze zobowigzania UE. Na przyklad tylko 18 z 945
ustaw dotyczyto wytacznie spraw UE. Analiza praw wdrazajacych zobowigzania UE
nie odzwierciedlata wptywu istniejacego prawa UE na ograniczanie prawodawcow ani
wplywu porad, jakie UE oferowata Wielkiej Brytanii, ani roli Wielkiej Brytanii we
wprowadzaniu przepiséw UE, ktére po prostu kodyfikowaty istniejace krajowe prawo
na poziomie europejskim. Tak wiec, zdaniem ekspertow, odsetek brytyjskich praw, na
ktére wptyw miata Bruksela, nie byt dobrym miernikiem wplywu UE na zycie Brytyj-
czykodw>#2, Racjonalne wyjasnienie nie bylo jednak przeszkodg do postugiwania si¢ tym
argumentem w kampanii.

Waznym watkiem byta w tym obszarze byta kwestia suwerennosci parlamentarne;.
Tabloidy popierajace Brexit nawolywaly do przywrdcenia wiadzy brytyjskiego parla-
mentu, apelowano o niezaleznos¢ ustawodawcza. Ekonomiczny komentator ,,The Daily
Telgraph” Ambrose Evans Pritchard stwierdzil do$¢ jednoznacznie: ,,W istocie gloso-
wanie w sprawie Brexitu dotyczy supremacji parlamentu. Wszystko inne to szum”. Da-
lej przekonywatl: ,,wszystko sprowadza si¢ do podstawowego wyboru: czy przywrocié
pelng samorzadno$¢ tego narodu, czy tez nadal zy¢ pod wyzszym ponadnarodowym
rezimem, rzagdzonym przez Rad¢ Europejska, ktorej nie wybieramy w zadnym znacza-
cym sensie iktorej nardd brytyjski nigdy nie bedzie modgl usungé, nawet jesli trwa
w bledzie™*}. Ten watek w taki sam sposob podejmowali gtdéwne osobistosci kampanii
,Leave. Michael Gove opisal powody wyjscia z UE w nastgpujacy sposob: ,,Uwazam,
ze decyzje, ktore rzadza calym naszym zyciem, prawa, ktorych wszyscy musimy prze-
strzegac, 1podatki, ktore wszyscy musimy placi¢, powinny by¢ podejmowane przez

2544

ludzi, ktorych wybieramy i ktérych mozemy wyrzuci¢, jesli chcemy zmian™**, za$ Bo-

ris Johnson dodat, Ze glosowanie za pozostaniem w UE oznaczatoby ,,statg i zalosng

erozje demokracji parlamentarnej w tym kraju™>4>.

542 S, Ashworth-Hayes, What proportion of UK law comes from the EU? https://infacts.org/what-
proportion-of-uk-law-comes-from-the-eu/ (dostep 06.08.2024).

543 “The Daily Telegraph”, 13 June 2016, Brexit vote is about the supremacy of Parliament and noth-
ing else: Why I am voting to leave the EU https://www.telegraph.co.uk/business/2016/06/12/brexit-vote-
is-about-the-supremacy-of-parliament-and-nothing-els/ (dostep 08.08.2024)

54 “The Independent”, 20 February 2016, EU Referendum: Michael Gove's full statement on why he is
backing Brexit http://www.independent.co.uk/news/uk/politics/eu-referendum-michael-goves-full-
statement-on-why-he-is-backing-brexit-a6886221.html, (dostep 08.08.2024)

545 “The Daily Express”, 20 June 2016, Boris Johnson urges Brits to vote Brexit to "take back control”
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Pomyst przywrocenia suwerenno$ci przemawiat do brytyjskiej wrazliwosci. Odwo-
tywat si¢ do niezaleznego ducha ,,matej wyspy na skraju Europy”, do dumy brytyjskich
wyborcow zich historii, demokracji, ich zdolnosci do rzadzenia soba (a w dawnych
czasach takze wigkszos$cig $wiata) bez ingerencji obcych mocarstw. Kampania zwolen-
nikow ,,Leave” wielokrotnie uciekata si¢ do propagandy na temat rzekomo przytlacza-
jacego 1 absurdalnego wykorzystania prawodawstwa UE w najdrobniejszych sprawach.
W propagandowym filmiku ,,Brexit, the Movie”, ktdry zostat obejrzany ponad 681000
razy na kanale YouTube, wykpiwano ilo$¢ przepisow UE rzekomo dotyczacych pro-
dukcji poduszek, gdzie porownano prawodawstwo UE do ,,niewidzialnego drutu kol-
czastego, ktory nas otacza”. Absurdalnos¢ tego przekazu nie zmieniata faktu, ze kryty-
kowanie przepisow UE przez tabloidy trwato od lat>#¢. Dla redakcji popularnych antyu-
nijnych dziennikdéw, suwerenno$¢ byta czyms, co panstwo powinno mie¢ w catosci lub

wecale, czego nie mozna w zaden sposob dzieli¢ np. z Unig Europejska.

5.4. Populizm jako narzedzie dezinformacji. Elity vs. ,,zwykli ludzie”

Od poczatku kampanii zarowno tabloidy opowiadajace si¢ za Brexitem, ale tez
wspierajace zwolennikéw pozostania w Unii Europejskiej, powazny problem polityczny
redukowaty do prostego populistycznego schematu: walki establishmentu (elit), wyshu-
gujacych si¢ UE ze zwyktymi ludzmi (ludem, narodem), ktérzy ponosza przykre konse-
kwencje czlonkostwa. Przy czym rozumienie poj¢cia ,,establishment” czy ,.elity” nie do
konca byto jasne, bowiem populistyczne gazety traktowaty ich znaczenie z duzg dowol-
no$cig. Zgodnie zaliczaly do establishmentu rzad (ale juz nie wszystkich ministréw),
instytucje rzadowe oraz mi¢dzynarodowe, a wigc m.in. ministerstwo skarbu, Bank An-
glii, Miedzynarodowy Fundusz Walutowy (MFW), Swiatowa Organizacj¢ Handlu
(WTO), OECD czy Bank Swiatowy. Do establishmentu zostali réwniez zaliczeni poli-
tycy angielscy, ktorzy byli przeciwni wyjs$ciu z Unii (np. David Cameron, David Mili-
band, Gordon Brown, Sir John Major), natomiast po stronie ludu stali politycy, nawet
urzedujacy ministrowie, ktorzy opowiadali si¢ za Brexitem (Boris Johnson, Danial
Hannan, Michael Gove, Steve Hilton, Nigel Farage). Do wrogich elit zaliczano wszyst-

kich ,,eurokratow” — termin wynikajacy z kojarzenia Unii Europejskiej z biurokracjg —

http://express.co.uk/news/politics/681706/Boris-Johnson-vote-brexit-take-back-control, (dostep
09.08.2016).

546 J. Ringeisen-Biardeaud , “Let’s take back control”: Brexit and the Debate on Sovereignty, French
Journal of British Studies, XXII- 2, 2017, s. 5.
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czyli ludzie powigzanych z Brukselg lub Komisja Europejska. Do elit z fatwoscia paso-
wali zagraniczni politycy, jak Barack Obama czy Angela Merkel**’.

Generalnie jednak przynalezno$¢ do establishmentu byta zaktadana, uznaniowa,
anie definiowana. Niekiedy establishmentem byli londynczycy zestawiani
z pozostatymi mieszkancami kraju, czgsto uzywano terminow ,.establishment politycz-
ny”, ,,establishment gospodarczy”, ,,elita metropolitalna”, ,.elita UE”, ,elita polityczna”.
Elita zwykle byta charakteryzowana jako ,,niewybrana” i ,,stuzgca sobie”, ale wielu wy-
branych politykow utozsamiono z ludem#%,

Tabloidy antyunijne prezentowaty ,.establishment” i,,elity” w kontekscie zdecydo-
wanie pejoratywnym. Elity byly opisywane jako ,.szydzace” lub ,gadajace”, jako
»grandowie”, ,.eleganci z funduszéw powierniczych”, ,,muppety”, ,,poprawni politycz-
nie”, czy ,,liberatowie z Hampstead” (zamoznej dzielnicy Londynu)**. Jeden z autoréw
,»The Daily Mail” zdotal wyeksponowac cztery pejoratywne odniesienia do esta-
blishmentu: metropolitalna elita polityczna, elity z wiezy z kosci stoniowe;j, liberatowie
z Hampstead i ,,gadajacy” metropolitalni magnaci. Przy okazji zderzyt ze soba dwa roz-
ne $wiaty: nierealny, w ktorym poruszajg si¢ elity irealny — zwyktych ludzi. W tym
drugim ,toczy si¢ druga debata na temat referendum w UE. To debata ludzi, ktoérzy nie
stuchaja opinii CBI ani migdzynarodowych pogaduszek osob, takich jak Christine La-
garde z MFW czy prezes Banku Anglii, i ktdrzy nie ogladali ostatniej dwugodzinne;j
debaty telewizyjnej, bo mieli lepsze rzeczy do roboty, na przyktad szukanie lekarza ro-
dzinnego. To debata milionéw ludzi z klasy robotniczej, ktérych nie obchodzi, co maja
do powiedzenia liderzy partii politycznych, poniewaz ich zdaniem Westminster [dziel-
nica rzgdowa — dop. autora] juz dawno stracit ich zaufanie*°.

Analiza statystyczna pokazuje, ze pi¢¢ badanych tabloidow w okresie kampanii re-
ferendalnej odniosty si¢ do establishmentu (elit) w 353 artykulach, przy czym okresle-
nie establishment uzywano w 159, a elity w 194 artykutach (tabela 5.10.). Jesli wzigc
pod uwagge, ze ogdétem w 20 mediach, ktore analizowano konteks$cie Brexitu, uzyto tych

sformutowan w 1183 artykulach, to badane tabloidy miaty niemal 30% udziat.

547 M. Moore, G. Ramsey, op. cit., s.. 156.

348 Tbidem, s.157.

5% Tbidem.

550 “The Daily Mail”, 11 June 2016, R. Hardman, Revenge of the betrayed: Abandoned by the metro-
politan political elite, their lives utterly changed by mass migration, Labour's northern heartlands could
swing it for Brexit https://www.dailymail.co.uk/news/article-3636164/Revenge-betrayed-Abandoned-
metropolitan-political-elite-lives-utterly-changed-mass-migration-Labour-s-northern-heartlands-swing-
Brexit.htm (dostep 07.08.2023).
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Tabela 5.10. Liczba artykutow w analizowanych tabloidach odnoszacych si¢ do esta-

blishmentu (elit)

Nazwa gazety Establishment Elity Razem
The Daily Express 68 74 142
The Daily Mail 48 70 118
The Sun 33 23 56
The Daily Mirror 8 27 35
The Daily Star 2 0 2
Ogtoem 159 194 353

Zroédto: opracowanie wlasne na podstawie: M. Moore, G. Ramsay, UK media coverage of the 2016 EU
Referendum campaign, Centre for the Study of Media, Communication and Power, King's College Lon-
don, May 2017, s. 152.

Zaprezentowane dane pokazuja, ze sposrod badanych tabloidow zdecydowanie
opowiadajacych si¢ za opuszczeniem Unii Europejskiej, ,,The Sun” opublikowal naj-
mniejsza liczbe artykutow odnoszacych si¢ do establishmentu/elit. Co interesujace,
w przeciwienstwie do dwoch pozostatych gazet, w ,,The Sun” czg$ciej operowano poje-
ciem ,,establishment” niz ,.elity”. Tylko opiniotwdrczy ,,The Guardian” zdecydowanie
gorowal nad kazdym z nich, ale w tej gazecie okreslenia ,.establishment” czy ,.elity”
w uzywano w innym konteks$cie, nie jako walke elit z prostymi ludzmi, ale prezentowa-
no sprzeczne opinie na temat tego, czy elity beda opowiada¢ si¢ za pozostaniem lub
wyj$ciem z Unii. Brexit, w ujeciu niektorych autoréw ,,The Guardian”, byt postrzegany
jako zmagania ,,brytyjskiego establishmentu” z ,,europejskim establishmentem™>>!,

Badane tabloidy relacje pomigdzy elitami a zwyklymi ludzmi opisywaly bardziej
jednoznacznie. Dla przyktadu ,,The Daily Express” czgsto epatowat czytelnikow sto-
wem ,,furia”, ktére miato oddawac¢ reakcj¢ zwyktych ludzi na poczynania establishmen-
tu. Furi¢ wigc wywotywat premier D. Cameron, ktéry proponowat liste¢ prounijnych
politykéw do odznaczenia przez Krélowa, ktora to ceremonia odbywa si¢ dwa razy
w roku. Wedlug dziennika ludzi maja juz do$¢ establishmentu, ktéry nagradza siebie
nawzajem, co jest dzialaniem graniczacym ze skorumpowaniem ,,Brytyjczycy po prostu
nie beda dtuzej tolerowac tego, co robi Bruksela, Cameron lub jego nowo uhonorowani

95552

wspoOlnicy’ . Wicieklo§¢ wywotal rowniez Migdzynarodowy Fundusz Walutowy,

55! Tamze.

552 “The Daily Expres”s, June 11, 2016, Arise Sir Remain-backer! Fury as Cameron accused of hand-
ing gongs to pro EU candidates https://www.express.co.uk/news/politics/678855/Anger-Remain-
campaigners-scoop-honours (dostep 11.08.2023).
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ktéry zamierzal opublikowaé kolejny raport o skutkach gospodarczych Brexitu tuz

przed referendum??

. W opinii rozmoéwcow tabloidu finansowany przez UE Miegdzyna-
rodowy Fundusz Walutowy nie powinien ingerowa¢ w narodowa demokratyczng debatg
na tydzien przed dniem wyboréw, a jesli to robi to na zamowienie rzadu, ktéry chce
straszy¢ Brytyjczykéw niekorzystnymi wskaznikami ekonomicznymi, aby ostabi¢ wole
wyjscia z UE.

Dla Sarah Vine, komentatorki ,,The Daily Mail”, przepas¢ pomig¢dzy elitami bruk-
selskimi a zwyktymi ludzmi byta oczywista. Unia Europejska to organizacja elit, a nie
zwyktych ludzi, ci ktorzy opowiadaja si¢ za pozostaniem w Unii czynig to wbrew inte-
resom narodowym: ,,UE odpowiada grubym szefom, ktérzy zarabiaja miliony, ponie-
waz place pracownikdéw stoja w miejscu z powodu imigracji”’. Wzmocnita swoj przekaz
dodajac ,.kiedy$ glosowalabym za pozostaniem. Teraz wolatbym spali¢ moja karte do
glosowania, niz poprze¢ tych tobuzow i siejacych panike>4,

Eurokraci to grupa, ktora byta najbardziej atakowana i utozsamiana przez ,,The Dai-
ly Mail” ze ztowrogim, ptawigcym si¢ w luksusie establishmentem. Wydawali, wedlug
dziennika dziesigtki milionéw funtéw na wycieczki do luksusowych kurortéw, drogie
positki i loty prywatnymi odrzutowcami. Wydatki urzednikéw UE obejmowaly roéwniez
,rejsy po Karaibach, tysigce funtow alkoholu i czekolady oraz dni integracyjne>. Da-
ne, jak podkresla dziennik, zostaty zaczerpnigte ze strony internetowej Komisji Euro-
pejskiej, ktora wymienita tak zwane ,,wydatki uznaniowe”. Cytujac komentarz antyun-
ijnej minister Priti Patel taboild podkreslit, ze w ten sposob urzednicy UE wydaja row-
niez pieniagdze zwyklych Brytyjczykéw: ,,Eurokratom wydaje sig, ze zycie na wysokim
poziomie naszym kosztem ujdzie im na sucho. Od lat probuja ukry¢ te wydatki”. Dzieje

si¢ to w sytuacji, gdzie wigkszo$¢ rodzin zostata mocno dotknigta kryzysem finanso-

533 “The Daily Express”, May 13, 2016, Fury as IMF plan ANOTHER Brexit report to 'bully’ voters
a WEEK before EU referendum https://www.express.co.uk/news/politics/670020/IMF-boss-Christine-
Lagarde-full-Brexit-report-week-before-EU-referendum-George-Osborne (dostep 11.08.2024).

554 “The Daily Mail”, 22 June 2016, Sarah Vine, Once I'd have voted Remain. Now 1'd rather burn my
ballot paper than back those bullies and scaremongers https://www.dailymail.co.uk/debate/article-
3653588/SARAH-VINE-d-voted-Remain-d-burn-ballot-paper-bullies-scaremongers.html (dostgp
11.08.2023).

535 “The Daily Mail”, 14 June 2016, Luxury hotels, private jets, limos and even EU-branded choco-
late: Vote Leave dossier reveals how eurocrats spend £28m of your money on lavish expenses and perks
https://www.dailymail.co.uk/news/article-3640047/Luxury-hotels-private-jets-limos-EU-branded-
chocolate-Vote-Leave-dossier-reveals-eurocrats-spend-28m-money-lavish-expenses-perks.html (dostep
11.08.2023).
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wym 1 musi wigza¢ koniec z koncem, ,,ale unijni urzednicy wykorzystuja nasze pienia-
dze do finansowania swoich zartow i wygorowanych roszczen’>>°,

,»The Daily Mail” nie zawahal si¢ da¢ odpor samemu prezydentowi USA B. Oba-
mie, najwyzszemu symbolowi elit, ktory apelowat do Brytyjczykdéw o pozostanie
w Unii Europejskiej uwazajac, ze Wielka Brytania poza Unig znajdzie si¢ na ,.koncu
kolejki” przy waznych rozmowach. Toby Young ripostowat: ,,Brytyjczycy nie reaguja
dobrze na grozby. Podejmiemy decyzje 23 czerwca, a interwencja prezydenta Obamy
prawdopodobnie nieco zwigkszyta prawdopodobienstwo, ze zaglosujemy za wyjSciem
z UE”7,

,»The Sun” nie przebierat w stowach konfrontujac plany urzgdnikow UE
z potrzebami zwyktych obywateli. Dziennik zarzucit UE, Ze przyje¢ta taktyke szokowa-
nia obywateli, ktorzy boja si¢ nieznanego, okreslit to jako ,,cholerng arogancje naszej
rzadzacej elity UE”*38, Komentator Trevor Kavanagh wskazal trzy powody, dla ktorych
nalezy opusci¢ UE: jest nieodpowiedzialna, niewybieralna iniedemokratyczna oraz
traktuje swoich obywateli z pogarda; unijni przywodcy nie sprawdzajg si¢ w obliczu
prawdziwego kryzysu, takiego jak konflikt na Batkanach i masowa imigracja; waluta
Euro jest na krawedzi katastrofalnego krachu®>. Przy okazji zaatakowat rodzime elity
rzadzace stwierdzajac, ze ,,nikt na Downing Street powaznie nie wierzy, ze niebo si¢
zawali, jesli pomachamy Brukseli na pozegnanie. W przeciwnym razie, jako odpowie-
dzialni ministrowie, podjeliby wszelkie niezbedne kroki, aby tego uniknac¢”.

,»The Sun” w swoich artykutach krytykujacych establishment uderzat w nuty patrio-
tyczne lub odwotywatl si¢ do dumy narodowej Brytyjczykow. Ale tez, w swoim bodaj
najstynniejszym kampanijnym materiale (BeLeave in Britain), jasno okreslit, ze esta-
blishment ma globalny zasieg: ,.kampania na rzecz pozostania w UE prowadzona przez
korporacyjny establishment, aroganckich eurofiléw i zagraniczne banki, ma na celu
przestraszy¢ nas wszystkich zyciem poza UE. Ich strategia ,,Projekt Strach” przewiduje
masowe bezrobocie, gwattowny wzrost stop procentowych 1 inflacji, gwattowny spadek

cen domow, anawet wojn¢ $wiatowa. Departament Skarbu, Bank Anglii, MFW

556 Ibidem.

557 “The Daily Mail”, 24 April 2016, Britain’s proud voters don’t take well to empty threats, Mr Pres-
ident: We will make up own minds when it comes to Brexit, says TOBY YOUNG
https://www.dailymail.co.uk/news/article-3555749/Britain-s-proud-voters-don-t-threats-EU-President-
Obama-make-minds-comes-Brexit-says-TOBY-YOUNG.html (dostep 12.08.2023).

558 “The Sun”, 22 May 2016, T. Kavanagh, Three key reasons why we MUST all vote Out on June 23
https://www.thesun.co.uk/archives/trevor-kavanagh/1211228/trevor-kavanagh-three-key-reasons-why-
we-must-all-vote-out-on-june-23/ (dostgp 13.08.2023).

559 Ibidem.
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1 $wiatowi przywodcy zostali wprzezeni przez Downing Street, aby doda¢ swoje ponure
ostrzezenia™%?, Zaapelowal o przywrdcenie zasady, ze Brytyjczykami powinni rzadzi¢
politycy wybierani lub usuwani co pi¢¢ lat, a nie zagraniczni biurokraci.

Wigkszo$¢ artykutdéw w badanych tabloidach zazwyczaj przedstawiala Brytyjczy-
koéw jako gleboko poruszonych, czgsto wsciekltych na dzialania zazwyczaj wrogiego
establishmentu. Glosowanie za Brexitem miato wigc oznacza¢ wydarcie kontroli nad
wlasnym losem z ragk wyimaginowanych przesladowcow ludu, a jednocze$nie potwier-
dzi¢ brytyjska narodowa dumg¢ i charakter. Argumenty opieraty si¢ na emocjach, ktore
mialy zabarwienie zarowno populistyczne, jak i nacjonalistyczne.

Stosujac metod¢ zderzania intereséw roéznych grup spolecznych, badane tabloidy
przedstawialy Brexit jako szans¢ dla zwyklych Brytyjczykow, cigzko pracujacych ludzi,
zarowno ze wzgledow ekonomicznych, jak i godno$ciowych. W zasadniczym przesta-
niu byly zgodne — spoteczefistwu bedzie sie zdecydowanie lepiej powodzi¢ poza UE>®!.
Przy tym powielano wcze$niej opisywane schematy, a wigc uwypuklano antagonistycz-
ne interesy wybranych grup (Brytyjczycy vs. imigranci z UE), jak rowniez uwolnienie
si¢ spod ekonomicznego jarzma UE (Brytyjczycy vs. neoliberatowie), ktore miato zao-
wocowac nizszymi podatkami.

,»The Sun” stosujac tego rodzaju narracj¢ opublikowat artykut pod wymownym tytu-
tem ,,Boris obiecuje tansze rachunki za gaz dla gospodarstw domowych, jesli Brytyj-
czycy popra Brexit”, w ktorym przytoczyt gldéwne argumenty czotowych oredownikow
wyjscia z Unii Europejskiej Bena Johnsona i Michaela Gove'a. Przede wszystkim —
utrzymywali obaj politycy — rachunki za paliwo beda nizsze dla przecigtnego Brytyj-
czyka, wyjscie z UE zwigkszy place i pozwoli Wielkiej Brytanii odzyska¢ kontrole nad
granicami. System ochrony zdrowia bg¢dzie sprawniejszy, zmniejszg si¢ roznice klasowe
oraz podatki. W konkluzji stwierdzili: ,,Opuszczenie UE jest dla nas wielka szansg na
odzyskanie kontroli nad naszymi granicami, naszg gospodarkg i demokracjg™>2.
W innym wydaniu ,,The Sun” oddat gtos laburzystowskiemu deputowanemu Johnowi
Mann'owi, ktory apelowat do ,,ludzi pracy”, aby przylaczyli si¢ do rewolucji, ludowe;,

ktora trwa. Elity Westminsterskie — zdaniem posta — beda zaskoczone tym, jak zaglosu-

560 “The Sun”, 13 June 2016, We urge our readers to beLEAVE in Britain and vote to quit the EU on
June 23 https://www.thesun.co.uk/news/1277920/we-urge-our-readers-to-believe-in-britain-and-vote-to-
leave-the-eu-in-referendum-on-june-23/ (dostep 12.08.2023).

561 F, Zappettini, The tabloidization..., op. cit. s. 17.

562 “The Sun”, 30 May 2016, EU'LL NEVER BELIEVE IT Boris promises cheaper household gas bills
if Brits back Brexit https://www.thesun.co.uk/news/1218703/boris-promises-cheaper-household-gas-bills-
if-brits-back-brexit/ (dostep 12.08.2023).
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ja cztonkowie Partii Pracy za Brexitem®%3. Swobodny przeplyw o0sob, ktory jest narzu-
cony przez UE podwaza place i warunki zycia klasy robotniczej. Nie jest mozliwe, aby
populacja kraju kazdego roku zwickszata si¢ 0 300 000 nowych oséb. Naptyw stworzyt
dwa rodzaje ludzi: ktérzy na tym zyskuja i ktérzy na tym tracg. Autor uwypuklil r6zne
interesy mieszkancéw metropolii 1 brytyjskiej prowincji ,,Jesli mieszkasz w Londynie
i chcesz tanig niani¢, ogrodnika czy tanszego hydraulika, mozesz znalez¢ naprawde
mitych, naprawde¢ dobrych ludzi taniej niz wezedniej, mozesz chodzi¢ do innej restaura-
cji kazdego wieczoru ije$¢ inny rodzaj jedzenia. W pdéinocnej Anglii, w Midlands,
w potudniowej Walii ludzie nie otrzymujg tych $wiadczen. Dostajg problemy”¢4

W podobnym tonie utrzymywal swoje informacje i publicystyke ,,The Daily Mail”.
Richard Littlejohn w jednym z redakcyjnych komentarzy, referendum unijne okreslit
jako ,,nasza ostatnig szans¢ na ucieczke od filmu katastroficznego rozgrywajacego si¢
w catej Europie™®. Podobnie, jak w wielu innych kampanijnych przekazach, interesy
,»zwyklych ludzi pracy wykluczonych z systemu i korytarzy wtadzy, skazanych na naj-
gorsze ekscesy unijnego molocha” zestawil z partykularnymi interesami wielkiego biz-
nesu, kupieckich bankow i ,prawie” catej klasy politycznej. Ostrzegl, ze jesli Brytyj-
czycy zaglosuja za postaniem w UE, wowczas Bruksela zamknie kraj
,Ww antydemokratycznym, skorumpowanym federalnym kaftanie bezpieczenstwa,
z ktorego nie ma ucieczki™>%®,

,»The Daily Mirror”, zdecydowanie lewicowy dziennik, rowniez nie uciekal od prze-
ciwstawiania ,,zwyktych Brytyjczykow” elitom, ktérych interes bywat niejasny. Elity
jednak lokowatl gdzie indziej niz tabloidy antyunijne, to znaczy zaréwno po stronie
zwolennikow Brexitu, jak ijego przeciwnikow. Dla dziennika reprezentantem esta-
blishmentu byt zarowno D. Cameron — przyjaciel UE, jak i B. Johnson, zacieklty wrég
Brukseli — obaj wychowankowie elitarnego Eton. Tak wigc dla redakcji kampania refe-

rendalna byla swoista wojng w rodzinie, zwarciem pomiedzy kolegami ztej samej

uczelni. Ostrzegala wigc czytelnikow: ,,Referendum w UE jest zbyt wazne, aby stac¢ si¢

563 “The Sun”, 9 June 2016, Out and proud ‘It’s time to break free from the EU and take back control
of our lives’ https://www.thesun.co.uk/news/1258075/its-time-to-break-free-from-the-eu-and-take-back-
control-of-our-lives/ (dostep 12.08.2023).

564 Tbidem.

365 “The Daily Mail”, 2June 21, 016, Our last chance to escape from the disaster movie unfolding
across Europe: RICHARD LITTLEJOHN on the stark choice facing Britain in Thursday's referendum
https://www.dailymail.co.uk/debate/article-3651524/Our-chance-escape-disaster-movie-unfolding-
Europe-RICHARD-LITTLEJOHN-stark-choice-facing-Britain-Thursday-s-referendum.html (dost¢p
12.08.2023).

566 Tbidem.
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,bataganem Eton” — ,kt6tnig” migdzy Davidem Cameronem a Borisem Johnsonem (...)
Stawka jest tak wysoka — nie mozemy pozwoli¢, aby krajowa debata na temat naszej
przysztosci w UE stata si¢ po prostu publiczng klétnig migdzy dwoma starymi kumpla-
mi z tej samej szkoty publicznej™%’. Obaj, wedtug ,,The Mirror” graja o przywodztwo
W swojej partii, a nie przejmuja si¢ losem kraju ,,Zaden z nich nie postawit interesu na-
rodowego ponad interesy polityczne. Zaden z nich nie zastuguje na to, by wygtasza¢

komukolwiek (...) wyklady na temat patriotyzmu™>8

. Referendum natomiast nalezy
postrzega¢ zupelnie inaczej ,takim, jakim ono naprawdg jest — referendum w sprawie
pracy, wynagrodzen pracownikow, praw pracownikéw i miejsc pracy pracownikow”.

W innym artykule, krytykujac gltéwnych lideréow obozu antyunijnego B. Johnsona
1 M. Gove'a dziennik ostrzegal zwyktych ludzi przed nimi, poniewaz stroja si¢ w piorka
,jednych z nas”, a sg w istocie przedstawicielami elit: ,,Nie dajcie si¢ zwies¢. Przywadd-
cy kampanii Leave, Boris Johnson i Michael Gove, moga prébowaé¢ udawac¢ zwyktych
facetow, ktorym zalezy na zwyktych ludziach — ale to iluzja. A biorgc pod uwage praw-
dopodobienstwo, ze w przypadku glosowania za wyj$ciem z UE jeden z nich zostanie
wkrétce premierem, sytuacja staje sie niebezpieczna™®. Liderzy kampanii ,,Leave”
wedlug gazety, sa wystarczajaco zabezpieczeni finansowo, aby poradzi¢ sobie z kazda
konsekwencja Brexitu, ale w zupelnie innej sytuacji sa zwykli Brytyjczycy.

Do$¢ ambiwalentne stanowisko ,,The Daily Mirror” (elity unijne vs. antyunijne)
wynikato z faktu, ze chociaz od 60. XX wieku konsekwentnie opowiadal si¢ za czton-
kostwem w UE, jego redaktorzy mieli $wiadomos$¢, ze znaczna czg$¢ jego czytelnikow,
w wiekszos$ci z klasy robotniczej, nie darzy Unii sympatig. Zatem przez okres kampanii
poprzedzajacej glosowanie, gazeta — chociaz jej artykuly opowiadaty si¢ za pozosta-
niem w UE — byla stonowana, nie walczyta z przeciwnikami z pasja charakterystyczng
dla zwolennikéw Brexitu. Nie chcac antagonizowaé duzej czgsci swoich odbiorcow,

,,nie miala innego wyboru, jak siedzie¢ okrakiem na ptocie”7°,

567 “The Daily Mirror”, 26 February 2016, The EU referendum is 'too important to be Eton mess’
https://www.mirror.co.uk/news/uk-news/eu-referendum-too-important-eton-7451604 (dostep
09.08.2024).

568 Tbidem.

569 “The Daily Mirror”, 21 June 2016,Why the Mirror is backing Remain for the sake of our great na-
tions https://www.mirror.co.uk/news/uk-news/mirror-backing-remain-sake-great-8251613 (dostep
09.08.2024).

570 “The Guardian”, 30 September 2018, R. Greenslade, Why the Daily Mirror is having to tread
a Brexit tightrope, https://www.theguardian.com/media/commentisfree/2018/sep/30/daily-mirror-brexit-
tightrope-labour-split-second-eu-vote (dostep 09.08.2024).
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Reasumujac watek antyestablishmentowy w prasie tabloidowej nalezy podkreslic,
ze mial on z calg pewno$cig wymiar dezinformacyjny. Wprowadzeniem w btad czytel-
nikow bylo zarysowanie ostrych podziatow, ktdrych w rzeczywistosci nie bylo lub nie
ksztattowaly si¢ w sposob antagonistyczny, jak chciaty tego tabloidy, np. zderzenie
,orukselskich biurokratow” ze ,,zwyklymi Brytyjeczykami”. To w istocie zestawienie
urojone, wydumane, ale budzace negatywne emocje. Jak podaje w swojej analizie F.
Zappettini, narracja tabloidow (w tym przypadku ,,The Sun”) opierata si¢ ,,na dychoto-
mii: my kontra oni ibyla opowiadana za posrednictwem alegorii gangsterstwa
i metaforycznego scenariusza emancypacji”>’!. Wielka Brytania zostata scharakteryzo-
wana jako bohater, ktory ma moralne prawo uwolni¢ si¢ od przestgpczego zastraszania
przez Uni¢ Europejska. Ujecie UE i Wielkiej Brytanii jako odpowiednio ciemigzcy
1 uci$nionego zostato semiotycznie zrealizowane za posrednictwem wszechobecnej me-
tafory ,,UE jest organizacja przestepcza”, ktdra odnosita si¢ do popularnej kultury fil-
mow o mafii i gangsterach. To stuzylo do uksztattowaniu obrazu Wielkiej Brytanii
trzymanej w niewoli przez UE i przedstawiania Brexitu jako okazji do przeciwstawienia
si¢ wrogowi i obalenia status quo.

Analiza wykazala, ze tabloidy probowaly przeja¢ role rzecznika spoteczenstwa, gto-
su zwyktego obywatela poprzez odwotywanie si¢ do emocji narodowych (zbiorowych
odczué¢ grupowych, wspolnych tozsamosci i interesow). Proby te byly w duzej mierze
udane, bowiem ,,populizm brukowy” legitymizowal Brexit, mobilizowat opini¢ pu-
bliczng, zapewnial wyimaginowane poczucie wspolnoty w ramach ,,oblezonej twier-
dzy” wobec zagrozenia dla narodu brytyjskiego plynacego ze strony Unii Europejskie;j

oraz ztowrogich wewnetrznych i zewnetrznych elit.

5.5. Whnioski z badan

Analiza ilo$ciowa, ale przede wszystkim jakosciowa tresci artykulow publikowa-
nych przez pi¢¢ brytyjskich taboidow (,,The Daily Express”, ,,The Daily Mail”, ,,The
Daily Mirror”, ,,The Sun”, ,,The Daily Star”) w okresie kampanii referendalnej
w sprawie cztonkostwa Wielkiej Brytanii w Unii Europejskiej w okresie 15 kwietnia —
23 czerwca 2016 r. pokazata, ze mialy one duzy wptyw na ksztattowanie opinii publicz-
nej oraz przebieg i kierunek dyskursu politycznego wokot kluczowego dylematu: pozo-

sta¢ w Unii Europejskiej czy ja opusci¢. Powyzsze sformutowanie jest odpowiedzia na

STV F, Zapettini, The Tabloidization..., op. cit, s. 656.
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glowne pytanie badawcze, a jednocze$nie potwierdza trafno$c postawionej gtownej hi-
potezy.

Badane tabloidy opublikowaty 33% wszystkich artykuldw odnoszacych si¢ do
Brexitu, a jesli bra¢ pod uwage tylko ich publikacje, to blisko 77% ukazato si¢ na ta-
mach i stronach internetowych najbardziej zdeklarowanych zwolennikéw opuszczenia
Unii Europejskiej, czyli ,,The Daily Express”, ,,The Daily Mail” i,,The Sun”. Z uwagi
na ich spojny i mocny antyeuropejski przekaz obserwatorzy brytyjskiej sceny politycz-
nej opisywali je jako triade ,,Mail-Express-Sun’72. Mozna przyjac, ze liczba publikacji
wrogich lub krytycznych wobec Unii wyraznie dominowata nad tymi, w ktérych opo-
wiadano si¢ za pozostaniem we Wspdlnocie. Triada ,,Mail-Express-Sun” umieje¢tnie
wydobywata pewne nastawienia psychologiczne: nacjonalizm, ksenofobie, wstret do
elit politycznych, ekonomiczny raj po wyjsciu z UE.

Obserwatorzy zgadzaja si¢ w wigkszos$ci — co sygnalizowano juz we wczesniejszych
rozwazaniach — Zze kampanii referendalnej Wielkg Brytani¢ definiowaty jej tabloidy.
Mozna stwierdzié, ze jest to jedyne panstwo, ktdre rozwingto tak potezng konkurencyj-
ng, popularng pras¢ i uksztattowato ogdlnokrajowa kulture tabloidow. Wiasciciele ga-
zet, redaktorzy i dziennikarze odegrali kluczowa rolg w ksztaltowaniu opinii brytyjskie-
go spoleczenstwa. Bylo to wyrazne zwlaszcza na koncowym etapie kampanii referen-
dalnej. David Yelland byty redaktor gazety ,,The Sun”, podsumowat to zjawisko nastg-
pujaco: ,.Jesli cofnaé si¢ i spojrze¢ na pierwsze strony gazet The Sun, Mail i Express,
dzien po dniu, podczas referendum, mozna zobaczy¢, Zze ktamali codziennie o tym, co
si¢ stanie — jak proste byloby opuszczenie UE, jaki bylby problem z UE itd. Jesli po-
rozmawiasz z kimkolwiek w Europie o prasie brukowej, powie ci, ze to byta fundamen-
talna rzecz, ktora przewazyta w gtosowaniu™73,

Cele kampanii referendalnej obu stron sporu byty bardzo proste: dostarczy¢ dobrych
argumentéw do glosowania za opuszczeniem lub pozostaniem w Unii Europejskie;j.
Kampania ,,Leave” miata za zadanie promowac te prowadzace do zmiany status quo,
za$ obo6z ,,Remain” musial dostarczy¢ przekonujace powody przeciwko takiej zmianie.

Argumenty obu stron nie byly szczegdlnie nowe, wrgez prze¢wiczone przez lata

572 F. Zappettini, The tabloidization..., op. cit. s. 20.
573 J. Danzing, How newspaper lies led to Brexit, https://eu-rope.ideasoneurope.eu/2018/06/07/how-
newspaper-lies-led-to-brexit/ (dostgp 14.08.2024).
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i w znacznej mierze znane opinii publicznej®’. Jednak pomimo prostoty celu, retoryka
stosowana przez badane tabloidy byla dzielaca, czesto wykluczajaca, niekiedy ostra
imato cywilizowana, a w niektorych przypadkach wulgarna i prymitywna. Dlugo$é
kampanii (70 dni) sprawila, Zze te same argumenty byly powtarzane po wielokro¢ jak
mantra, za$ na pierwszy plan wysuwatly si¢ proby wzajemnego krytykowania btedow,
przesady, niescisto$ci, nieuczciwe zyskiwanie przewagi i ataki personalne. Osobowosci
kampanii (Johnson/Gove vs. Cameron/Osborne) i gigboko zakorzenione emocje byly
réwnie wazne (jesli nie wazniejsze) niz racjonalne argumenty.

Analiza wykazata, ze ,,The Sun”, ,,The Daily Express” i “The Daily Mail” byly na-
jaktywniejszymi i najgto$niejszymi tytulami, ktore legitymizowaly Brexit poprzez od-
wotywanie si¢ do antagonistycznych interesoéw spotecznych, watkéw nacjonalistycz-
nych czy wrecz ksenofobicznych, straszac obcymi — w tym wypadku zalewem imigran-
tow. Tabloidowa triada ,,Mail-Express-Sun” mobilizowata ludzi stosujac okreslone za-
biegi jezykowe, ktore podkreslaty wyzszos¢ ,,zwyktych ,,Brytyjczykdéw” czy ,,cigzko
pracujacych ludzi” nad innyi grupami, a zwlaszcza imigrantami i przedstawicielami elit,
definiujac te ostatnie dos¢ dowolnie, w zaleznosci od potrzeby. Kreowaly wyimagino-
wang rzeczywisto$¢, w ktorej ,,wyimaginowany zdrowy nardd” pozostawal w sporze
z ,,wyimaginowanymi wrogami”, zarowno na zewnatrz (biurokracja unijna jako domi-
nujaca, wszechobecna sita), jak 1 wewnatrz kraju (skorumpowane elity popierajace pro-
jekt europejski). Cechg publicystyki i informacji trzech badanych tabloidow w okresie
kampanii bylo czgste wykorzystywanie dosadnych stoéw, jak ,outrage” (oburzenie,
skandal, obraza) ,,fury” (wscieklo$¢), ,,attack” (atak, napas¢), ,,slam” (trzaskac), ,,ridicu-
le” (kpi¢, zartowaé, ob$miewac), ktore byly negatywng reakcja na postulaty
i stanowisko zwolennikdw pozostania w UE. Argumenty i opinie przeciwnikow okre-
$lano tez jako ,,desperackie” lub ,histeryczne”, a zachowania stygmatyzowano jako
,,sianie paniki” lub ,,projekt strach™’>,

Argumentacja i retoryka badanych tabloidow nie miaty na celu wykuwanie wspol-
nego zrozumienia lub pojednania, ale utwierdzenie przekonanych i zasianie watpliwosci
w obozie przeciwnym — wykreowanie pewnej trwatej ambiwalencji. Taktyka tabloidow

sprowadzala si¢ do potggowania — w sposob wykrzywiony, niekiedy karykaturalny —

574 J. Martin, Rhetoric of excess [w:] D. Jackson, E. Thorsen, D. Wring (eds.), EU Referendum Analy-
sis 2016: Media, Voters and the Campaign. Early reflections from leading UK academics, The Centre for
the Study of Journalism, Culture and Community Bournemouth University 2016, s. 21,

575 M. Moore, G. Ramsey, op. cit., s. 51-52.
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przekazu drugiej strony, aby stal si¢ nie do zniesienia, aby nadmiar argumentéw byt
,Hhiestrawny”. W opinii obserwatorow $wiadomie wykorzystywano tu zjawisko retoryki
nadmiaru®’®. Narracja tabloidow rzadko byta pomystowa lub inspirujgca. Po obu stro-
nach wypracowano mocne argumenty, ale debata czgsto wydawata si¢ napastliwa
i krzykliwa, skupiona na ekscesach innych. Analiza pokazala, ze tabloidy opieraly si¢
na strategiach odwolujacych si¢ przede wszystkim do emoc;ji, strachu, narodowych ste-
reotypOw oraz nadziei na lepsze jutro poza Unig Europejska. Brexit stat si¢ ideologiczng
odpowiedzig na powazne rzeczywiste problemy spoteczno-polityczne, ktore niewatpli-
wie dotykaly na co dzien Brytyjczykéw. Tabloidowa prasa umiejetnie wykorzystata
i podsycala wieloletnig frustracj¢ Brytyjczykéw spowodowang problemami zycia co-
dziennego. Populistyczny przekaz zaowocowat sukcesem, bowiem zawodzit system.
Tak wigc Brexit byt konsekwencja, a nie przyczyna, a Wielka Brytania prawdopodobnie
nadal bytaby w Unii Europejskiej, gdyby wyborcy nie stracili zaufania do tradycyjnych
partii politycznych i ludzi zarzadzajacych krajem.

Dziennikarstwo badanych tytulow tabloidowych bylo nacechowane ktamstwami,
znieksztalceniami, przesada, a przede wszystkim lekcewazeniem zrodet informacji.
Dziennikarze wykazali duze umiejetnosci filtrowania informacji czuwajac, aby opinia
publiczna byta ,,wlasciwie” poinformowana o zasadniczych problemach spoteczno-
politycznych, w pozadanym przez nich duchu. W kampanii referendalnej ktamstwa i ich
regularne powtarzanie zdawaly si¢ wzmacnia¢ pozycj¢ zwolennikow Brexitu.
W przypadku triady ,,Mail-Express-Sun” mozna nawet mowi¢ o dziennikarstwie bardzo
upolitycznionym.

Badane tabloidy stosowaty dezinformacj¢ oraz emocjonalng manipulacje w kazdym
z czterech analizowanych obszaréw sporu referendalnego:

1) w obszarze gospodarki — przejawialo si¢ w uporczywym podawaniu niepraw-
dziwych, niesprawdzanych liczbowych wskaznikow oraz spekulacyjnych pro-
gnoz dlugoterminowych dotyczacych gospodarki, ktéore w zaden sposoéb nie
mozna bylo zweryfikowa¢. Hasto jakoby Brexit tygodniowo pozwolit zaoszcze-
dzi¢ 350 mln funtow widniato na miejskich autobusach dtugo po tym, jak zosta-
to zdemaskowane jako klamstwo. Zwolennicy Brexitu przyjmowali bezkrytycz-
nie tego rodzaju informacje, podczas gdy wahajacy si¢ byli sktonni wierzy¢, ze

musi w nich by¢ jaka$ prawda. Ci¢zar dowodu spadat wowczas na przeciwni-

376 Tbidem, s. 22.
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koéw politycznych i1 prounijne media. Ale pierwotne twierdzenie mocno zakorze-
niato si¢ w umystach wyborcow;

2) w obszarze imigracji — poprzez zastosowanie m.in. ,,podejscia bombardowa-
nia”>"7, aby calkowicie zaktdci¢ rownowage w narracji. Przejawiato sig¢ to liczbg
oraz intensywnos$cig iwrogoscig tytulowych nagléwkow, atakze otwartym
uzywaniem jezyka rasistowskiego, stygmatyzujacego imigracj¢ iimigrantow,
jezyka, ktory stawial mur miedzy Brytyjczykami a ,,innymi” — migrantami.

3) w kwestii suwerennos$ci — poprzez uporczywe lansowanie tez, ze Wielka Bryta-
nia z chwilg wstapienia do UE przestata by¢ panstwem suwerennym, nie stanowi
prawa dotyczacego swoich zywotnych probleméw; o dominacji prawa unijnego
nad prawem krajowym; o braku suwerennosci ustawodawczej, a tym samym
braku niezalezno$ci parlamentarnej Wielkiej Brytanii.

4) w sferze kreslenia populistycznego konfliktu elity vs. ,,zwykli ludzie” — poprzez
zarysowanie ostrych podzialow, ktérych w rzeczywisto$ci nie bylo lub nie
ksztattowaty si¢ w sposob antagonistyczny; budowie dychotomii: ,,my” kontra
,»oni”’; przedstawianie Unii Europejskie i Wielkiej Brytanii jako odpowiednio
ciemig¢zcy 1 uci$nionego, a tym samym uksztattowanie obrazu kraju trzymanego
W niewoli.

Bardziej szkodliwym dziataniem od podawania nieprawdziwych faktow byty emo-
cjonalne narracje, za ktére wicksza odpowiedzialno$¢ ponosi prasa tabloidowa anizeli
politycy z przeciwnych obozow. Nalezy poczyni¢ zastrzezenie, ze badane tabloidy
wprawdzie nie kreowaty nowej rzeczywistosci politycznej, ale poprzez umiejetne eks-
ponowanie wybranych informacji oraz ich ,;rozdmuchiwanie” przyczyniaty si¢ do
zmiany opinii publicznej. Wykorzystywaly fakt, Ze czytelnicy zainteresowani polityka
wybierali t¢ gazete, ktora miata zgodny z ich pogladami politycznymi osad rzeczywi-
stosci. W tym sensie tabloidy nie byly czynnikiem tworczym, ale ,,czynnikiem ogdlnie
wzmacniajgcym przez znaczny okres czasu™’®. Tabloidy staraly sie tak prowadzi¢ nar-
racje 1 zwicksza¢ znaczenie niektorych tematow bedacych przedmiotem debaty, aby —
manipulujac danymi wyjsciowymi — zdezorientowac elektorat sprzecznymi pogladami,
znieksztatlconymi statystykami i informacjami. W miesigcu czerwcu 2016 r. celowo

dobieraly tematy, skupiajac si¢ gldwnie na imigracji i gospodarce, aby mogto to wply-

577 K. Simpson, N. Startin, op. cit. s. 318.
ST N. T Gavin, Media definitely do matter: Brexit, immigration, climate change and beyond, “The
British Journal of Politics and International Relations”, 2018, Vol. 20(4) s..829.
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na¢ na poglady czytelnikow tuz przed glosowaniem. Mozna przyjaé, ze w niestabilnej,
ostrej sytuacji politycznej ,,albo/albo” — w ktorej liczyt si¢ kazdy glos — ta nowa dyna-
mika tabloidéw miala glebokie znaczenie polityczne.

Tabloidy, zwlaszcza trzy dzienniki eurosceptyczne, byty przekaznikiem stanowiska
1 argumentdéw obozu ,,.Leave”, co przy deficycie wiedzy na temat Unii w spoteczenstwie
brytyjskim, pozwolitlo temu obozowi w duzej mierze, bez widocznego sprzeciwu, do-
trze¢ do czytelnikow z narraacja, zwlaszcza w odniesieniu do kluczowego problemu
spotecznego, jakim byta imigracja. ,,The Daily Mail”, tabloid wspierajacy kampani¢
,,Britain Stronger in Europe” nie byt w stanie zyska¢ pozytywnego rozglosu i przekonaé
ludzi do swojego podstawowego przestania ekonomicznego, a mianowicie, ze ryzyko
Brexitu i korzysci pozostania w UE beda mialy osobisty wptyw na ich codzienne zycie.
Za ta tezg przemawia fakt, ze ponad jedna trzecia nagtlowkow na pierwszych stronach
gazet ,,The Daily Express”, ,,The Daily Mail i,,The Sun” w ostatnim tygodniu kampanii
byta poswigcona negatywnym — w ich opinii — konsekwencjom czlonkostwa Wielkiej
Brytanii w UE. Koncentracja tabloidéw na imigracji w koncowych etapach kampanii
uzasadnia twierdzenie, ze w zacigtym wyscigu, w ktorym sondaze byly wyrownane,
a jedna trzecia wyborcoOw nie byta zdecydowana, jak zaglosowacd, to tabloidy ,,rozstrzy-
gnety bitwe” 1 doprowadzily do decyzji o opuszczeniu UE dzigki przedstawieniu nega-
tywnych konsekwencji imigracji.

Brexit, w $wietle przedstawionych argumentdw, mozna uzna¢ za przyktad nieu-
chronnego rozprzestrzeniania si¢ populistycznych nastrojéw w zachodnich systemach
politycznych. Przeprowadzona analiza sporu medialnego w okresie referendum pokazu-
je, ze dyskursy populistyczne nie pojawity si¢ spontanicznie, ale ze zostaly zmobilizo-
wane, opracowane i wzmocnione przez kluczowych protagonistéw w stosunkowo krot-
kim czasie. Tabloidy odegraty tu nieposlednia role. Krytycznym momentem byta decy-
zja kierownictwa kampanii ,,Leave” podje¢ta pod koniec maja 2016 r. o zmianie priory-
tetow narracyjnych iwysunigciu na pierwszy plan watkow wykluczajacych
i antyelitarnych. Ta populistyczna narracja prowadzona przez wysoko postawionych
politykow Partii Konserwatywnej stanowila przyktad tego, co nazwano ,,strategicznym
populistycznym brzuchoméwstwem’™”?. Zmiana w strategii zmienifa relacje gtownych
mediéw. Priorytetowe traktowanie kwestii imigracji natychmiast wymusilo wyzszg po-

zycje tego tematu w krajowej prasie, zwlaszcza w badanych tabloidach, niezaleznie od

579 D. Smith, D, Deacon, J. Downey, Inside out: The UK press, Brexit and strategic populist ventrilo-
quism, “European Journal of Communication”, 2020, Volume 36, Issue 1, s.. 13.
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politycznego stanowiska gazet w sprawie cztonkostwa w UE. Natezenie retoryki wy-
kluczajacej (imigranci) 1iantyelitarnej w tabloidach bylo szczegolnie widoczne
w ostatnich dniach kampanii itatwo w tym dostrzec ,,wskazowki od elit politycz-
nych”380,

Tabloidy kreujace badz wspierajace kampani¢ antyunijng proponowali odbiorcom
przekaz emocjonalny, proste hasta irozwigzania, dyskredytacje osob publicznych
sprzyjajacych UE. Politycy, ekonomisci, eksperci, artysci byli atakowani jako skorum-
powani, stronniczy, niewiarygodni i oderwani od rzeczywistosci. Istot¢ takiego podej-
$cia oddaje stwierdzenie Michaela Gove'a, sztandarowego reprezentanta Brexitu:
,,mieszkancy tego kraju majg do$¢ ekspertow™8!.

Analiza przekazow prasy brytyjskiej pozwala wnioskowa¢, ze proste prezentowanie
faktéw i racjonalnych argumentow, ktore charakteryzowato pras¢ opiniotworcza, jako-
$ciowa, sprzyjajaca pozostaniu w UE, nie przynosito rezultatow. Fakty nie dziataty.
Arron Banks, jedne z organizatoréw kampanii na rzecz wyjscia z UE powiedzial tuz po
referendum ,,Kampania Remain przedstawiala fakty, fakty, fakty, fakty, fakty. To nie
dziata. Trzeba nawigza¢ emocjonalny kontakt z ludzmi”. A polityczny rysownik ,,The
Daily Telegraph” Michael Deacon ujat to dosadniej: ,,Fakty sa negatywne. Fakty sa

pesymistyczne. Fakty sg niepatriotyczne™%2,

80 M. Goodwin, C. Milazzo, op.cit., s. 458.

81 S, Hinde, op. cit. s. 85.

582 M. Deacon, In a world of post-truth politics, Andrea Leadsom will make the perfect PM, “The Tel-
egraph” 9 July, 2016, https://www.telegraph.co.uk/news/2016/07/09/in-a-world-of-post-truth-politics-
andrea-leadsom-will-make-the-p/ (dostep 10.08.2024).
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Z.akonczenie

Zaplanowany proces badawczy pod wzglgdem organizacyjno-metodologicznym zo-
stal w petni zrealizowany.

Przed merytoryczna oceng uzyskanych wynikéw nalezy raz jeszcze uwypuklié, ze
glownym celem badan, zarysowanym we wstgpie dysertacji, bylo zdefiniowanie roli
1 okre$lenie zakresu oddziatywani wybranych pigciu brytyjskich tabloidow na przebieg
i rezultat kampanii referendalnej w sprawie wyjscia Wielkiej Brytanii z Unii Europe;j-
skiej w 2016 r. W ocenie autora cel ten udalo si¢ w petni zrealizowa¢ dzigki przeprowa-
dzeniu wszechstronnych badan teoretycznych dla zarysowania kontekstu spoteczno
politycznego kampanii referendalnej w 2016 r., wspartych badaniami empirycznymi —
analizg tresci artykulow zamieszczanych w wybranych tabloidach. Ponadto za cele po-
mocnicze przyjeto wyjasnienie, w jakim stopniu przebieg dyskursu prasowego wokot
Brexitu determinowany byt dezinformacja — czyli §wiadomym serwowaniem niepraw-
dziwych informacji — uprawiang przez tabloidy oraz okreslenie, czy brytyjskie tabloidy
w okresie kampanii wykorzystywaty swoja pozycj¢ na rynku medialnym do ksztatto-
wania populistycznych postaw swoich odbiorcow wobec najwazniejszych tematow spo-
teczno-politycznych. Cele te peity funcje¢ stuzebna wobec celu gtownego.

Dla osiagnigcia zaktadanych celéw istotne okazalo si¢ potaczenie dorobku teore-
tycznego z wynikami badan empirycznych. Osiaggnigcie celoéw pozwolito na rozwigza-
nia zasadniczego problemu badawczego, ujetego w formie pytania: "W jakim stopniu
dezinformacyjna publicystka gtownych brytyjskich tabloidow determinowata ksztalt
1 tre$¢ publicznego dyskursu wokot wyjscia Wielkiej Brytanii z Unii Europejskiej?”

Zgromadzony material badawczy wykazatl trafno$¢ sformutowanych hipotez,ktore
na podstawie przeprowadzonych analiz zostaly pozytywnie zweryfikowane. Przyjeta
w pracy gtéwna hipoteza sprowadzata si¢ do nastgpujacej konstatacji: dezinformacyjne
dziennikarstwo uprawiane przez wiodace brytyjskie tabloidy w znacznym stopniu de-
terminowato ksztalt debaty publicznej wokot Brexitu oraz przyczynito si¢ do zwycig-
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stwa przeciwnikow obecnosci Wielkiej Brytanii w Unii Europejskiej w referendum
72016 r., a w konsekwencji do jej opuszczenia. Hipoteza ta zostata przede wszsytkim
potwierdzona przz badania empiryczne — analiz¢ tresci publikacji pigciu wybranych
tabloidow.

Whioski ptynace z przeprowadzanych badan, skonfrontowane z hipotezami badaw-
czymi (gléwna i szczegdtowymi) mozna uja¢ w kilkunastu opisowych wnioskach, ktore
wigza si¢ bezposrednio z osiagnigciem celow rozprawy i poztywng weryfikacj¢ hipotez.

Prasa brytyjska — silnie upolityczniona, pozostajaca w $cistych relacjach z partiami
politycznymi — miata i wspolczesnie posiada duzy wplyw na poglady swoich czytelni-
kéw. Wprawdzie jest niezalezna od panstwa, ale pozostaje zaktadnikiem politycznych
wyboréw swoich witascicieli, ktorzy w zaleznos$ci od okoliczno$ci, ujawniajg badz ideo-
logiczng badz pragmatyczng naturg. Wptyw prasy wynika z faktu jej mocnego zakorze-
nienia spotecznego — ogdlnokrajowe dzienniki byly i wcigz pozostaja gleboko podzie-
lone wedtug linii klasowych, oraz z faktu, Ze tytuty prasowe, zwlaszcza konserwatywne
1 prawicowe, majg silne poczucie swojej misji wyrazajacej si¢ w codziennej dziatalnosci
na rzecz ,,reprodukcji narodu”. W tym konteks$cie rola tabloidow jest nie do przecenie-
nia. Jako najwazniejsze na rynku prasowym srodki masowego przekazu tabloidy facza
r6zne przekazy i odwotywanie si¢ do emocji czytelnikow, niekiedy budujac wtasng rze-
czywistos¢. Narracje tabloidow nie opieraja si¢ na doktadnos$ci historycznej i faktach,
ale raczej konstruuja swoje ,,fakty”, tworzac wtasne miary prawdy. Dodatkowo, zajmuja
si¢ rozpowszechnianiem i1 umacnianiem nastrojow nacjonalistycznych odwotlujac si¢ do
powszechnego poczucia wspolnoty. Docierajac do szerokiego grona odbiorcow, popu-
larna prasa brytyjska stala si¢ platforma propagowania nacjonalizmu, szczegdlnie od lat
80. XX wieku, kiedy ukuta termin ,,eurosceptycyzm” i nadata mu skrajng konotacje.

W ciaggu ostatniej dekady, zwlaszcza po Brexicie, znaczenie brytyjskiej prasy ogol-
nokrajowej, w tym tabloidow, jako zrodia informacji dla opinii publicznej powaznie
spadto, ale jednak nadal ma ona silny wplyw na program informacyjny realizowany
przez nadawcow telewizyjnych i radiowych. Sklada si¢ na to kilka powoddéw. Ten seg-
ment prasy zyskat czytelnikow internetowych — a w przypadku niektorych tytutow —
abonentow cyfrowych lub statych darczyncéw, ktorzy zaczynaja przynosi¢ znaczace
dochody. Utracony naktad drukowany jest zatem kompensowany, a w niektorych przy-
padkach znacznie przekraczany, przez wplyw cyfrowy. Pomimo wzrostu dziennikar-
stwa polegajacego na ponownym wykorzystaniu istniejacych materiatéw, prasa nadal

zachowuje zdolno$¢ do tworzenia oryginalnych treéci. Niezaleznie od tego, jak bardzo
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jest to ograniczona zdolno§¢ w poroéwnaniu z sytuacja sprzed kilkudziesigciu lat, pozo-
staje ona znaczna. Maja one swobode redakcyjng, moga prezentowaé otwartg lojalno$¢
partyjna, zajmowac¢ i wyraza¢ stanowiska polityczne. W rezultacie odgrywaja — wraz
z partiami politycznymi — gléwna rol¢ w okreslaniu pola debat politycznych, w ramach
ktérych starajg si¢ sytuowac jako ,bezstronni” dostawcy informacji. Prasa wigc,
zwlaszcza jako$ciowa i ,,$redniego rynku”, poprzez dobdr tresci ma duzy wplyw na
kreowanie rzeczywisto$¢, a przynajmniej na jej ,,wlasciwy” opis.

Na wynik referendum duzy wptyw miaty przyczyny obiektywne. Stosunki mi¢dzy
Wielka Brytanig a UE w okresie jej cztonkostwa w latach 1973-2016 byly zawsze trud-
ne, ale ostatnie rzady wykazywaly coraz mniejsze zrozumienie przyczyn, dla ktérych
podjeto decyzje o przytaczaniu do Unii Europejskiej. Wielkiej Brytanii, jako bylej pote-
dze imperialnej, szczegolnie trudno byto dostosowac si¢ i zawezi¢ swoje zainteresowa-
nia polityczne wytacznie do Europy. Bedac ,,p6znym” czlonkiem Wspdlnoty musiata
przyja¢ ustalone bez jej udziatu polityki ireguty, z ktorych czes¢ byta bezposrednio
sprzeczna z podstawowymi zasadami, na ktorych opiera si¢ brytyjska konstytucja. Pro-
blemem byt roéwniez fakt, ze Wielka Brytania przystapita do Wspolnoty wylacznie ze
wzgledow ekonomicznych, w trudnym dla siebie okresie. Taka ,,wymuszona” akcesja
wywolala niezadowolenie czes$ci spoteczenstwa, ale takze rozczarowanie i podziat
w elitach politycznych panstwa. Diugie, osiemnastoletnie rzady konserwatystow (1979-
1997), przy ich sceptycznym stosunku do integracji, przyczynily si¢ do wysokiego po-
ziomu izolacji Wielkiej Brytanii we Wspdlnocie. Wola wigkszosci obywateli Wielkiej
Brytanii do opuszczenia UE, wyrazona w czerwcu 2016 r., jest konsekwencjg ich pra-
gnienia niezaleznosci w ksztattowaniu polityki gospodarczej i podejmowaniu decyzji
oraz checi odzyskania pelnej suwerennosci narodowej, czesciowo — ich zdaniem —
ograniczonej w UE. Wazna role odegrata obawa o miejsca pracy i przysztos¢ migracji.

Wazna, dtugofalowg role w procesie ,,wychodzenia” Wielkiej Brytanii z Unii Euro-
pejskiej odegrat rodzimy eurosceptycyzm. W przypadku Brytyjczykow jest on nie tylko
kwestig negatywnego nastawienia do UE, ale do Europy w ogoéle i wynika z przyczyn
zardbwno ekonomicznych, jak i politycznych oraz kulturowych, a precyzyjniej ujmujac
stanowi konsekwencje negatywnych ocen w zakresie kosztow i korzysci integracji, od-
rzucenia elitarnego, delegatywnego 1 nieprzejrzystego stylu zarzadzania w instytucjach
wspolnotowych oraz obawy przed utratg ,,tozsamosci narodowe;j”. Rosnacy euroscepty-
cyzm brytyjskiej opinii publicznej nalezy rowniez postrzega¢ poprzez role brytyjskich
tabloidow, ktére umiejetnie podsycaty nastroje antyunijne. Eurosceptyczne media kon-
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sekwentnie przedstawialy integracje europejska jako zagrozenie dla suwerennosci, a UE
jako sztywna i irracjonalng biurokracj¢ narzucajaca panstwom cztonkowskim swoja
wole. Niewatpliwie tabloidy okreslaly ramy dyskursu o UE, kierowaty si¢ euroscep-
tyczng i populistyczng logika, jak rowniez wyraznie pozycjonowaly si¢ politycznie,
jednak otwartg kwestig pozostaje ocena, na ile skuteczne byly ich wysitki. Dalszych
badan wymaga réwniez problem, czy rola eurosceptycznych tabloidow wynikata
z instrumentalnego traktowania odbiorcy, czy tez z glgbokich przestanek ideowych wta-
Scicieli 1 wydawcow.

Analiza pokazata, ze tabloidy opieraty si¢ na strategiach odwolujacych si¢ przede
wszystkim do emocji, strachu, narodowych komplekséw oraz nadziei na lepsze jutro
poza Unig Europejska. Brexit stat si¢ ideologiczng odpowiedzig na powazne rzeczywi-
ste problemy spoleczno-polityczne, ktdre niewatpliwie dotykaty na co dzien Brytyjczy-
kéw. Tabloidowa prasa umiejetnie wykorzystata i podsycata wieloletnig frustracje Bry-
tyjeczykow spowodowang problemami zycia codziennego. Populistyczny przekaz zao-
wocowal sukcesem, bowiem zawodzit system. Tak wigc Brexit byt konsekwencja, a nie
przyczyna, a Wielka Brytania prawdopodobnie nadal bytaby w Unii Europejskiej, gdy-
by wyborcy nie stracili zaufania do tradycyjnych partii politycznych i ludzi zarzadzaja-
cych krajem.

Analiza ilo$ciowa, ale przede wszystkim jakosciowa tresci artykulow publikowa-
nych przez pi¢¢ brytyjskich taboidow (,,The Daily Express”, ,,The Daily Mail”, ,,The
Daily Mirror”, ,,The Sun”, ,,The Daily Star”) w okresie kampanii referendalnej pokaza-
ta, Ze mialy one duzy wplyw na ksztattowanie opinii publicznej oraz przebieg i kierunek
dyskursu politycznego wokot kluczowego dylematu: pozosta¢ w Unii Europejskiej czy
ja opusci¢. Analiza jakoSciowa (analiza tre$ci) wykazata, ze ,,The Sun”, ,,The Daily
Express” 1 “The Daily Mail” byty najaktywniejszymi i najgto$niejszymi tytutami, ktore
legitymizowaty Brexit poprzez odwotywanie si¢ do antagonistycznych interesow spo-
tecznych, watkéw nacjonalistycznych czy wrecz ksenofobicznych, straszac obcymi —
w tym wypadku zalewem imigrantéw. Tabloidowa triada ,,Mail-Express-Sun” mobili-
zowala ludzi stosujac okre$lone zabiegi jezykowe, ktore podkreslaty wyzszos¢ ,,zwy-
ktych ,,Brytyjczykéw” czy ,,ciezko pracujacych ludzi” nad innymi grupami, a zwtaszcza
imigrantami i przedstawicielami elit, definiujac te ostatnie w sposob nieprecyzyjny.

Badane tabloidy kreowaty nieprawdziwa rzeczywisto$¢, w ktorej ,,wyimaginowany
zdrowy nardd” pozostawal w sporze z ,,wyimaginowanymi wrogami”, zarbwno na ze-
wnatrz (biurokracja unijna jako dominujaca, wszechobecna sita), jak i wewnatrz kraju
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(skorumpowane elity popierajace projekt europejski). Cecha publicystyki i informacji
trzech badanych tabloidow w okresie kampanii bylo czgste wykorzystywanie dosadnych
i obrazliwych stow, ktore byly negatywna reakcja na postulaty i stanowisko zwolenni-
kéw pozostania w UE. Argumentacja i retoryka badanych tabloidéw nie miaty na celu
wykuwanie wspdlnego zrozumienia lub pojednania, ale utwierdzenie przekonanych
1 zasianie watpliwosci w obozie przeciwnym — wykreowanie pewnej trwatej ambiwa-
lencji. Taktyka tabloidow sprowadzala si¢ do potggowania — w sposdb wykrzywiony,
niekiedy karykaturalny — przekazu drugiej strony, aby stat si¢ nie do zniesienia, aby
nadmiar argumentdéw byt ,,niestrawny”.

Dziennikarstwo badanych tytulow tabloidowych bylo nacechowane ktamstwami,
znieksztalceniami, przesada, a przede wszystkim lekcewazeniem zrodet informacji.
Dziennikarze wykazali duze umiejetnosci filtrowania informacji czuwajac, aby opinia
publiczna byta ,,wlasciwie” poinformowana o zasadniczych problemach spoteczno-
politycznych, w pozadanym przez nich duchu. W kampanii referendalnej ktamstwa i ich
regularne powtarzanie zdawaly si¢ wzmacnia¢ pozycj¢ zwolennikow Brexitu.
W przypadku triady ,,Mail-Express-Sun” mozna nawet mowi¢ o dziennikarstwie propa-
gandowym.

Badane tabloidy stosowaty dezinformacj¢ oraz emocjonalng manipulacj¢ w kazdym
z czterech analizowanych obszaréw sporu referendalnego: w obszarze gospodarki, imi-
gracji, w kwestii suwerennosci oraz w sferze wykreowanego populistycznego konfliktu
elity vs. ,,zwykli ludzie” Nalezy poczyni¢ zastrzezenie, ze badane tabloidy wprawdzie
nie kreowaly nowej rzeczywistosci politycznej, ale poprzez umiejetne eksponowanie
wybranych informacji oraz ich ,,rozdmuchiwanie” przyczyniaty si¢ do zmiany opinii
publicznej. Wykorzystywaly fakt, ze czytelnicy zainteresowani polityka wybierali t¢
gazete, ktora miata zgodny z ich pogladami politycznymi osad rzeczywistosci. W tym
sensie tabloidy nie byly czynnikiem tworczym, ale czynnikiem wzmacniajacym nie-
prawdziwy przekaz. Tabloidy staraly si¢ tak prowadzi¢ narracj¢ i zwigksza¢ znaczenie
niektorych tematéw bedacych przedmiotem debaty, aby — manipulujac danymi wyj-
$ciowymi — zdezorientowac elektorat sprzecznymi pogladami, znieksztalconymi staty-
stykami 1 informacjami.

Tabloidy, zwlaszcza trzy dzienniki eurosceptyczne, byly swoistymi rzecznikami
stanowiska 1argumentéw obozu ,Leave”, co przy deficycie wiedzy na temat Unii
w spoleczenstwie brytyjskim, pozwolito temu obozowi w duzej mierze, bez widocznego

sprzeciwu, dotrze¢ do czytelnikow, zwlaszcza w odniesieniu do kluczowego problemu

220



spotecznego, jakim byla imigracja. ,,The Daily Mail”, tabloid wspierajacy kampani¢
pozostania w Unii Europejskiej nie byl w stanie zyska¢ pozytywnego rozglosu
1 przekona¢ ludzi do swojego podstawowego przestania ekonomicznego, a mianowicie,
ze ryzyko Brexitu i korzys$ci pozostania w UE bgda mialy osobisty wptyw na ich co-
dzienne zycie.

Koncentracja tabloidow na imigracji w koncowych etapach kampanii uzasadnia
twierdzenie, ze w zacigtym wyscigu, w ktorym sondaze byly wyrownane, a jedna trze-
cia wyborcow nie byta zdecydowana, jak zaglosowac, to tabloidy ,,rozstrzygnetly bitwe”
1 doprowadzity do decyzji o opuszczeniu UE dzigki przedstawieniu negatywnych kon-
sekwencji imigracji.

Przeprowadzona analiza sporu medialnego w okresie referendum pokazuje, ze dys-
kursy populistyczne nie pojawity si¢ spontanicznie, ale zostaty zmobilizowane, opraco-
wane 1 wzmocnione przez kluczowych protagonistow w stosunkowo krotkim czasie.
Tabloidy odegraly tu nieposlednig role. Nat¢zenie retoryki wykluczajacej (imigranci)
1 antyelitarnej w tabloidach bylo szczegoélnie widoczne w ostatnich dniach kampanii
itatwo wtym dostrzec ,,wskazowki od elit politycznych”. Tabloidy kreujace badz
wspierajace kampani¢ antyunijng proponowali odbiorcom przekaz emocjonalny, proste
hasta i rozwigzania, dyskredytacje osob publicznych sprzyjajacych UE. Politycy, eko-
nomisci, eksperci, arty$ci byli atakowani jako skorumpowani, stronniczy, niewiarygod-
ni i oderwani od rzeczywistosci.

Analiza przekazow prasy brytyjskiej pozwala wnioskowac, ze proste prezentowanie
faktéw i racjonalnych argumentow, ktore charakteryzowato pras¢ opiniotworcza, jako-
$ciowa, sprzyjajaca pozostaniu w UE, nie przynosito rezultatow.

Pomimo osiagnigcia celu rozprawy, wnioski z niej nie nastrajajg optymistycznie,
ukazujac z jaka tatwosciag we wspdlczesnym krajobrazie medialnym mozna postugiwaé
si¢ manipulacja i dezinformacja, ktére moga zmienia¢ rzeczywisto$¢ polityczng, a tym
samym wptywaé na zycie obywateli. Wprawwdzie dezinformacja istniata odkad ludzie
ze sobg rozmwiaja, ale obecnie funkcjonowanie tak wielu réoznych kanatow i platform
medialnego przekazu pozwala na rozprzestrzenianie si¢ informacji jak nigdy dotad,
a zatem dezinformacja staje si¢ coraz bardziej przekonujgca, poniewaz jest coraz bar-
dziej wszechobecna. Nie mamy pewnosci czy i w jakim stopniu dezinformacja wptyng-
ta na wybory przezydenckie w Stanach Zjednocznych w 2016 12024 r., wybory prezy-
denckie w Polsce w 2025 r., i w jakim stopniu znieksztalci przyszie wybory w wielu
panstwacha na $wiecie, ale ta jej niemierzalnos$¢ czyni ja jeszcze grozniejsza.

221



Dynamiczny rozwo¢j treSci generowanych przez sztuczng inteligencje (Al)
w mediach spolecznosciowych moze ten problem o wiele bardziej poglebi¢. Inteligent-
ne algorytmy moga podsycaja pewne kwestie, znieksztata¢ prawdziwe informacje,
a przez to jeszcze bardziej zdemokratyzuja dezinformacj¢ niz dotychczas. Dzisiejszy
zdezorientowany odbiorca jutro nie bedzie zupetie wiedzie¢, w co wierzyc¢.

Pesymizmem napawa roéwniez fakt, ze wysitki i kamapanie zwalczajace dezinfor-
macje¢ niekiedy moga by¢ trudne do odréznienia od wypaczonego przekazu. Co wigce;j,
wszelkie wysitki instytucjonalne majace na celu okreslenie, co jest prawda, a co fatszem
- wspierane wladza, zasobami lub prestizem — implikuja pewne roszczenia do autory-
tetu 1 dlatego moga by¢ postrzegane jako wylacznie polityczne, a wigec z gruntu podej-

rzanc.
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Streszczenie

Rola brytyjskich tabloidow w kampanii referendalnej w sprawie czlonkostwa Wielkiej Bryta-
nii w Unii Europejskiej w 2016 roku. Od populizmu i politycznego zaangazowania do dezin-
formacji

Rozprawa doktorska poswiecona jest analizie odziatywania pigciu wiodgcych brytyjskich
tabloidow na opinie publiczng w trakcie trwania kampanii referendalnej w sprawie cztonkostwa
Wielkiej Brytanii w Unii Europejskiej w 2016 r. Do tych tablodidow zaliczono ,, The Daily
Express”, “The Daily Mail”, “The Sun”, “The Daily Mirror” i ,, The Daily Star”. Przedmiotem
badan sq przede wszystkim dziatania dezinformacyjne wymienionych gazet, przy czym przyjeto,
ze dezinformacja to swiadoma prezentacja fatszywych informacji dla osiggniecia zaktadanego
celu.

Celem badan bylto zdefiniowanie roli i okreslenie zakresu oddziatywania wybranych tabloi-
dow na przebieg i rezultat kampanii referendalnej w sprawie wyjscia Wielkiej Brytanii z Unii
Europejskiej w 2016 r. (potocznie okreslane jako Brexit). Ponadto badania mialy wyjasni¢
w jakim stopniu przebieg dyskursu prasowego wokot Brexitu determinowany byt dezinformacjg
uprawiang przez tabloidy oraz okresli¢ czy analizowane tytuly prasowe wykorzystywaty swojg
pozycje na rynku medialnym do ksztattowania populistycznych postaw swoich odbiorcow wobec
najwazniejszych tematow spoteczno-politycznych.

Analize oparto na gtownym problemie badawczym oraz problemach szczegotowych. Gtow-
ne pytanie badawcze dotyczyto tego, w jakim stopniu dezinformacyjna publicystka tabloidow
wplywata na ksztalt i tres¢ publicznej debaty w sprawie czlonkostwa Wielkiej Brytanii z Unii
Europejskiej. Kolejne problemy dotyczyly roli codziennej prasy w ksztattowaniu opinii brytyj-
skiego spoteczenstwa, bilansu cztonkostwa Wielkiej Brytanii w Unii Europejskiej, dezinformacji
jako narzedzia znieksztatcania faktow i wplywania na poglgdy spoteczne oraz zasadniczych
metod i techniki dezinformacji wprowadzonych do arsenatu dziatan tabloidow, ktore okazaly sie
najbardziej skuteczne i najtatwiej przyswajane przez Brytyjczykow.

W scistej korelacji z problemami badawczymi sformutowano hipotezy robocze. Gtowna hi-
poteza zaktadala, ze dezinformacyjne dziennikarstwo uprawiane przez wiodgce brytyjskie tablo-
idy w znacznym stopniu determinowaly ksztalt debaty publicznej wokot Brexitu oraz przyczynito
sig do zwyciestwa przeciwnikow obecnosci Wielkiej Brytanii w Unii Europejskiej w referendum
z 2016 r., a w konsekwencji do jej opuszczenia. Trafnos¢ tej hipotezy oraz kilku hipotez szczego-
towych zostato potwierdzone w trakcie przeprowadzonych badan, ktore w gtownej mierze opar-
to na jakosciowej metodzie badan — analizie tresci.

Badania wykazaly, ze tabloidowa prasa umiejetnie wykorzystata i podsycata wieloletnig
frustracje Brytyjczykow spowodowang problemami zycia codziennego, a pigé¢ analizowanych

gazet miato duzy wplyw na ksztaltowanie opinii publicznej oraz przebieg i kierunek dyskursu
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politycznego wokot kluczowego dylematu: pozosta¢ w Unii Europejskiej czy jq opuscic. Analiza
tresci tabloidow wykazata, ze byly najaktywniejszymi tytutami, ktore legitymizowatly Brexit po-
przez odwolywanie si¢ do antagonistycznych interesow spotecznych, wqtkow nacjonalistycznych
czy wrecz ksenofobicznych, straszqc obcymi — w tym wypadku zalewem imigrantow. Tabloidy
stosowaty dezinformacje oraz emocjonalng manipulacje prezentujgc kwestie gospodarki, imi-
gracji, suwerennosci oraz w sferze kreowania populistycznego konfliktu elity vs. ,,zwykli lu-
dzie”. Wprawdzie nie kreowaly nowej rzeczywistosci politycznej, ale poprzez umiejetne ekspo-
nowanie wybranych informacji oraz ich ,,rozdmuchiwanie” przyczynialy sie do zmiany opinii
publicznej.

Rozprawa skiada sie ze wstepu, pieciu rozdzialow, zakonczenia z wnioskami oraz wykazu
wykorzystanej w pracy literatury. Zastosowano dos¢ eksperymentalne rozwigzanie rozpoczyna-
jgc rozwazania czescig metodologiczng. Nie byto ono podyktowane prostym przeniesieniem
dos¢ powszechnego w tym wzgledzie wzorca z literatury anglojezycznej, ale zadecydowaty o tym
kwestie utylitarne. W rozdziale pierwszym — metodologicznym, na wstepie zaprezentowano
glowne zalozenia teoretyczne badan, w tym wyjasniono istote pojecia Brexit, dokonano wstepnej
oceny postawy brytyjskiej prasy wobec ewentualnego wyjscia kraju z UE, omowiono gtowne
pozycje literatury przedmiotu, ktore odnosity si¢ zarowno do kwestii politycznych, ale tez do
problematyki prasoznawstwa, dezinformacji, populizmu. W drugiej czesci rozdziatu skupiono
sig na problemach stricte metodologicznych, a wigc zaprezentowano przedmiot i cele badan,
hipotezy badawcze oraz metody badan, wraz z szerokim uzasadnieniem. Omowiono zakres, czas
i ograniczenia badawcze, ktore wptywaly na powodzenie procesu badawczego.

Rozdzial drugi poswigcono przedstawieniu roli codziennej prasy w Wielkiej Brytanii i jej
wplywu na ksztattowanie swiadomosci spotecznej, zarowno w perspektywie historycznej, jak
i wspolczesnej. Zaprezentowano podstawy prawne rynku medialnego w Wielkiej Brytanii oraz
dokonano charakterystyki tego rynku. Szczegolng uwage poswiecono procesowi ksztattowania
si¢ rynku prasy tabloidowej w Wielkiej Brytanii oraz zjawisku populizmu, ktory jest nieodtgczng
cechq prasy tabloidowe;.

W rozdziale trzecim skoncentrowano sig¢ na problematyce dezinformacji ijej wplywu na
ksztattowanie opinii publicznej. Niezbedne dla osiggnigcia zatozonego celu byto przedstawienie
i krytyczna analiza wielu definicji i wyjasnien istoty dezinformacji funkcjonujgcych w literaturze
przedmiotu oraz celow, jakim stuzy i metod, za pomocq ktorych jest rozpowszechniana. Wazna
czescig rozdziatu byta proba zdefiniowania pojecia opinii publicznej oraz okreslenia, w jaki
sposob dezinformacja moze wplywac na jej pozgdany ksztatt.

W rozdziale czwartym dokonano charakterystyki relacji pomiedzy Wielkq Brytanig a Unig
Europejskq w okresie cztonkostwa panstwa brytyjskiego w tej organizacji, poniewaz ksztaft
i jakoS¢ tych stosunkow tworzyly podwaliny pod Brexit. Duza czes¢ rozwazan dotyczyta bezpo-
Srednich i posrednich przyczyn opuszczenia przez Wielkg Brytanig¢ Unii Europejskiej. Rozdziat
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zostatl zwienczony probg wyjasnienia roli tabloidow w ksztattowaniu stosunku Brytyjczykow do
Unii Europejskiej

Rozdzial pigty, empiryczny, catkowicie oparty na badaniach wlasnych, poswigcono prezen-
tacji form imetod dezinformacji podejmowanych przez tabloidy w kampanii referendalnej.
W analizie tresci badanych tabloidow, pod kqtem stosowania dezinformacji, wyodrebniono,
opisano i oceniono cztery najistotniejsze grupy tematyczne: gospodarke i bezpieczenstwo so-
cjalne, imigracje, suwerennosc i tozsamos¢ narodowq oraz konflikt elit ze ,,zwyklymi ludzmi”.
Rozdziat zamykajq wnioski z przeprowadzonych badan.

Praca ma charakter nowatorski, bowiem brak jest opracowan dotyczqcych dziatan czysto
dezinformacyjnych tabloidow, celowo wprowadzajgcych w bigd opinig publiczng. Moze wypet-
ni¢ istniejgca w tym wzgledzie luke badawczq. Podjety w niej problem nie dotyczy tylko dezin-
formacyjnych praktyk mediow w okresie kampanii referendalnej w Wielkiej Brytanii, ale jest
o wiele szerszy — dotyczy kierunku w jakim zmierzajq media w dobie nowoczesnych technologii

i wszechobecnego Internetu.
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Summary

The Role of British Tabloids in the 2016 EU Referendum Campaign: From Populism
and Political Engagement to Disinformation

This doctoral dissertation examines the impact of five leading British tabloids on public
opinion during the 2016 referendum campaign on the UK’s membership of the European Un-
ion. These tabloids included “The Daily Express”, “The Daily Mail”, “The Sun”, “The Daily
Mirror* and “The Daily Star”. The research focuses on the disinformation activities of these
newspapers, assuming that disinformation is the deliberate presentation of false information in
order to achieve a desired goal.

The aim of the research was to define the role and scope of influence of selected tabloids on
the course and outcome of the referendum campaign on the UK's exit from the European Union
in 2016 (commonly referred to as Brexit). In addition, the research was to explain to what ex-
tent the course of the press discourse around Brexit was determined by disinformation spread
by tabloids and to determine whether the analyzed press titles used their position on the media
market to shape populist attitudes of their recipients towards the most important socio-political
topics.

The analysis was based on the main research problem and specific problems. The main re-
search question concerned the extent to which the disinformation publicist of the tabloids influ-
enced the shape and content of the public debate on the UK's membership of the European Un-
ion. Other problems concerned the role of the daily press in shaping the opinion of the British
public, the balance of the UK's membership of the European Union, disinformation as a tool for
distorting facts and influencing public views, and the main methods and techniques of disinfor-
mation introduced into the tabloid arsenal of activities that proved to be the most effective and
the easiest for the British to absorb.

Working hypotheses were formulated in close correlation with the research problems. The
main hypothesis assumed that disinformation journalism practiced by leading British tabloids
largely determined the shape of the public debate around Brexit and contributed to the victory
of opponents of the presence of the United Kingdom in the European Union in the referendum
in 2016, and consequently to its exit. The validity of this hypothesis and several detailed hypoth-
eses was confirmed during the conducted research, which was mainly based on a qualitative
research method — content analysis.

The research showed that the tabloid press skillfully exploited and fuelled the long-standing
frustration of the British people caused by the problems of everyday life, and the five newspa-
pers analysed had a significant impact on shaping public opinion and the course and direction
of political discourse around the key dilemma: to remain in the European Union or leave it. The

analysis of the tabloids’ content showed that they were the most active titles that legitimised
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Brexit by appealing to antagonistic social interests, nationalist or even xenophobic themes,
frightening others — in this case, a flood of immigrants. Tabloids used disinformation and emo-
tional manipulation to present issues of the economy, immigration, sovereignty, and in the
sphere of creating a populist conflict of elites vs. "ordinary people". Although they did not cre-
ate a new political reality, they contributed to changing public opi

nion through skillful exposure of selected information and its “blowing up”.

The dissertation consists of an introduction, five chapters, a conclusion with recommenda-
tions and a list of literature used in the work. A rather experimental solution was used, starting
the considerations with a methodological part. It was not dictated by a simple transfer of
a fairly common pattern in this respect from English-language literature, but was decided by
utilitarian issues. In the first chapter — methodological, the main theoretical assumptions of the
research were presented at the beginning, including explaining the essence of the concept of
Brexit, making a preliminary assessment of the attitude of the British press towards the coun-
try's possible exit from the EU, discussing the main items of literature on the subject, which
referred to both political issues, but also to the issues of press studies, disinformation, populism.
The second part of the chapter focuses on strictly methodological problems, i.e. presenting the
subject and objectives of the research, research hypotheses and research methods, along with
a broad justification. The scope, time and research limitations that influenced the success of the
research process were discussed.

The second chapter is devoted to presenting the role of the daily press in Great Britain and
its influence on shaping social awareness, both in historical and contemporary perspectives.
The legal foundations of the media market in Great Britain are presented and the characteris-
tics of this market are made. Particular attention is paid to the process of shaping the tabloid
press market in Great Britain and the phenomenon of populism, which is an inherent feature of
the tabloid press.

Chapter three focuses on the issue of disinformation and its impact on shaping public opin-
ion. To achieve the intended goal, it was necessary to present and critically analyze many defi-
nitions and explanations of the essence of disinformation that function in the literature on the
subject, as well as the purposes it serves and the methods by which it is disseminated. An im-
portant part of the chapter was an attempt to define the concept of public opinion and to deter-
mine how disinformation can affect its desired shape.

Chapter four characterizes the relationship between Great Britain and the European Union
during the period of the British state's membership in this organization, because the shape and
quality of these relations formed the foundations for Brexit. A large part of the considerations
concerned the direct and indirect causes of Great Britain's exit from the European Union. The
chapter was concluded with an attempt to explain the role of tabloids in shaping the attitude of
the British people towards the European Union.
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The fifth, empirical chapter, based entirely on own research, is devoted to the presentation
of the forms and methods of disinformation used by tabloids in the referendum campaign. In the
content analysis of the tabloids studied, in terms of the use of disinformation, four most im-
portant thematic groups were distinguished, described and assessed: economy and social secu-
rity, immigration, sovereignty and national identity, and the conflict of elites with "ordinary
people”. The chapter ends with conclusions from the conducted research.

The work is innovative in nature, as there are no studies on the activities of purely disin-
formational tabloids, deliberately misleading public opinion. It can fill the research gap that
exists in this regard. The problem addressed in it does not only concern disinformation practic-
es of the media during the referendum campaign in Great Britain, but is much broader - it con-
cerns the direction in which the media are heading in the era of modern technologies and the

ubiquitous Internet.
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Rzeszow, dnia .....ccccuvveeeees
Robert Berlinski

OSWIADCZENIE

Oswiadczam, ze ztozona przeze mnie rozprawa doktorska pt. ,Rola brytyjskich tabloidow

w kampanii referendalnej w sprawie cztonkostwa Wielkiej Brytanii w Unii Europejskiej w 2016
roku. Od populizmu i politycznego zaangazowania do dezinformacji” zostata napisana przeze
mnie samodzielnie.

Oswiadczam réwniez, ze przedstawiona rozprawa doktorska nie byta wczesniej przedmiotem
procedur zwigzanych z uzyskaniem stopnia naukowego.

Jednoczesnie wyrazam zgode na jej publiczne udostepnianie.
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