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Wst np

OgromnN szansN dla samorzNd-w i wgdoda
wyzwani em, aby zjednal sobie wsp-Inotn | o
i nfor macyj asnibiecst ad medi a Speorjegc zho&8Sciowe kit
trzeba przekazal, sprawi a, Uen, cozsfosbtyo ondajoN
probl em z sheileerkacrjchhi z aPcepjdnagiod d 0 ®d Sczi . og - |
zasadami dotyczNcymi atrakcyj noPoiawgrmaf ilke
r-UnorodnoSi pr zjeghrz-.ud Fe omzad Adeil ,naj aki st
schodzic z n matdoa | szy pl an. Powstaje zatem pytar
niezbfidne informacje, eaoyNdedyzite dzi agdani

Samor zNdy ter wt o rauzaij Hcei @ r aaatarskia strategie
komuni kacij,i zsapwiJedncazpnNesje obszar -w, w jakich
budowal , praghkdéleind la deteqgnally wabh ckalkBélenwe ce

wizji i odbiorc wdo Ychma trafilPopmizes jdosefnpne,j |
zakresie wykorzystania medi-w spojfmkznoSc
znal e¥l spr ecyzowa n Nontemof roarzmajca kit ,f of ranku goouwdaol v

konkretnych grup interesariuszy.

Zasayr egul arnego publi kowania przemySI|lany
czy reagowanhia na potrzeby i skar gi mi e s z
jakie powinny przySwiecal os o lnemetowydp owi ed
kanagnfor macj i . |l stotnym problemem w tym z

s a mo r z Nsbdavreediachiejednokrotnipr owadzone sN przez ki
jednoczeSnie. DuUa liczba os-b odpowiedzi

w j aki m pubolnmuknoivnkaantey ,s N\nike jest sp-jny.

Budowani e trwagej] spojecznoSci t o ef e
samor zNdowi ec. Niniejsza rozpr awa por us
zjednoczenia | okal nej spodgrreanSwsp-knega
swobodnego i wol nego kreowania formy sam
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kwesti N bndzie wdgNczanie olyyswatosSilci wecphr d oks
ojczyzny.

Wszystkie wyUej wymienione aspekty daj N su.
zdecydowane zwycifnstwo w wyborach samorzNdo
toteU sama kampania wymaga w tym przypadku
zwgaszcza W czalsaghz ez omé dicavasiyadwac apdSci owe

uwagéa to,y anetyipNoz co dzieli, w zwiNzku z ¢ty
maj N wysoko postawionN poprzeczki, by byl
oczekiwania.

W strategiach tych szyldy partyjmma j N dr u g or zaddunleo zwnaalcnzineijes z a
z punktu widzenia wyborcy jesu mi ej it no Si budowani a aut en
spogecznych =za pomoc NeladasUniy ctha naauefarmziie icof
osi Ngal spektakul arne sukcesy, przybierajNce

Rozdzi agninejszejdysestacp o Swi icony jest mediom spo

pod kNtem wprowadzenia do tematu. WyjaSnia p
t emat t ego, czym sN media spogecznoSciowe
spogecznym [ politycznym. Charakteryzuje

spogecznoSciowe oraz przedst aRwizadz i ¢ § dr s gDl
koncentruje siiowdhmalimywisermizegt twienzaS w ko
wp gy wi yensap o geei pdlityczne. Ro z d rde@a@o Swi ncony jest wNt
rzeszowskich wybori zwawirezread teemraniinzorwysyl wet ek
nade wszystkopisues pos - b prowadzenia przez sztaby wy
medi ach spodjecznoSciowych podosdzadkammpani i

treSi pr z ek éomma, grafigzreaki fatografie, grafiki wyborcze

[ mat eriagy kampanijne.

Ef ekt pracy szwaty ozwliiprzedstawidniz ioptygnalnegoodelu

komuni kacj i politycznej, tka- -skuuehon®i k ampa
wyborczNMangaUowanie spodecznoSci lokalnej w
samorzNdu | okalnego. Strategia moUliwa bndz
podejmowanych przez przedstawicielia mor z Nd u |l okal nego, za

sin wskazanym obszar em.
Dodat kowo, autor ka dy s er taaosgbisty wywiddt or s ki e |
Zz wygranym wyborczego wyScigu w Rzeszowi e,

aby zderzyl ef ekt wgasnych proces-na badawc:



tematykn przez B aajpergy okandydata,cd abecni@ prezydenta
Rzeszowa.

Gg-wna hipoteza niniejszej pracy doktor ¢
poprzez media spogecznoSciowe moUna wypr.;
polityczne)]j Zzkez asrp-ovjreac zw (Est avle eni ejakk porgp a ni i
zakoE&zeni u, a wgaSciwie wypracowany mode
politycznego.

Tezy postawione w pracy sN wypadkowN gg-

do nastinpuj Ncych stwierdzeE:

1.1 m bardziej treSci komuni kcdha@p a s omwv ammeed i sa
do oczeki wa@E& wmnemwom&kmazi e dl a kandydata i s
2. Immocniejsz&a hiii wsp- gpracy pomifAadzy |l okalnN
tym wi nksza Sszansa n a zintegrowani e S

z samorzNdem odnoszNcym o-politfjcrn@epol ski e sukoc

Praca w cznSci badawczej oparta Jest o]
oraz analizy jakoSciowej

Analiza zawartoSci to jedna z naj,sprawn
kt - -ra ma zZa zadani e przyjrzel sin t ak

komuni kat-w w spos-b systematyczny oraz
metodzie pochodzN z drugiej podowy dziewi

do badania treSci z oHatoldagLya s s fvet md @ o wa nk 9 3p
Zastosowag je wzglndem wnioskowania o0 zmi
hitlerowskich Ni emczech. Anali za zawarto
odpowiedzi na fastfipuj Nce pytania

-kto m- wi ?;

-CoO m- wi ?;

-do kogo m- wi ?;
-jakim kanagem m- wi ?;

-z jakim skutkiem m-wi ?.

1T. Gackows ki Metddy badaawizgrd@kukwi mediaceDeWu, Warszawa 2009, s. 18.
2T. GobanKlas, Media i komunikowanie masow&/ydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2004,
S. 56.
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Anal i za ,xadvastotyp 8st pojnciem szekmkoym od ar

treSi, rozumiel nalelUy tekst ograniczony do
strona czy akapit. Nat omi ast pod pojnAciem za
przekazu, czyl opr -cz tekstu, poddaj e sin
graficzne, kolorystykn czy d¥fwinki

W przypadku analizy treSci, wyr- -Unia sin
oraz analizn jakoSci owN.

W przypadku analizy il oSciowe|]
-przeprowadzana jest | osowo na duUych pr - ba

-badaniu poddawane sN tematy niezbyt zgdoUon
-stosuje sin statystyczne metody badawcze;
-kgadziony jest naci sk na czninstotliwoSI, Z
wi el koSci ;

-uwzglndnia sin czniastoSi, z jakN sN przed
i nnymi w spos-b pochlebny, negatywny czy obo

sifn pojawi aj N.

Analiza jakoSciowa moUe badal intencjn, z
oparta na doSi magych, niekompletnych pr-bac
sformali zowane kategori e. Taki e analizy do
zdarze@® ale takUe treSci, kt-re sN pomijane
bardzo zgJgoUone, kt-rych nie moUna przegoUy
statystyki, wska¥ni ki) .

3 M. LisowskaMagdziarz, Anal i za zawart oSci me di - WydawRictvwe wo d ni k d
Ni eruchomoSci [ Finanse, Krak-w 2004, s. 15.
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Rozdziag 1

Medi a spogecznoS ckomuwilkacjijpalitycanejn ar zndzi e

Al vin Toffler podzielid rozw:- j cywili za
agrarna, kiedy ziemia upr awbraga falh @onecawi § a
przemysgowa. Tu l'iczygy sin fabryki [ m
i nformacji, czyl przekazywanie wiadomoSc
Zmi any z epoki na epokn bygy tak ogr omne,

jego dziadkowie

Jeszcze pifAtnaScie czy dwadzieScia | at
przez l udzi postrzegany | ako pr o-g0db z a n a
nast Npi go wiele przegomowych zmi an techn
ol brzymie skutki. Jednym z najistotniejsz
informacjipostrzg ana j est w sposanb Uzdp eOpR0p@&rakiers zyy o S
do strategicznych noSnik-w informacij. zal i

-t el e;swi zjn

- radio;

-prasn.

Te Fr-dga uchodzi gy zadetdalkkzwama me diipa yht
postnp technol ogiczihy t @k z yobbieecrnai e ha d=zi hlk
rozwijaj Ncemu sdion dlymstpeorzryectjd wima myci. Dz iw3 el e
informacja jest gJgatwo doikw dopn & trasie ezynrzal w k
zewnWNtUyz kownicy I nternetu opr-cz odbierani

teUO sin nimi dzielN. UmoUl i wiaj N Stcd oweg g - v

4P. Kotler, H. Kartajaya, |. Setiawallarketing 3.0, MT Biznes, Warszawa 2010, s. 9.
5 T. GobanKlas, Media i komunikowanie masow&Vydawnictwo Naukowe PWN, Wszawa 2004,
S. 286.
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kt -re rsapovd jvagz Nl ndeim tezdnet ngj N swN ofertn
wymagaj Ncych os-b, kt-re z nich korzystajN.

11Medi a spogécgnhnoiSei owkinicyjne.

Medi a spodezxzinpdlyikaweasockli et k iteogospos - b na

przekazywanie informacp opr zez strony | ub specjalnie pr z
dziagajN w sieci internetoeWsaychi spofepkNnoB8ei
przez t ak zwanych uOyt kowni k-5 Mediay c h ser.\
spojgecznoSciowe nal eUN do podgrupy medi -w wi
Celem gg-wnym, dla kt-rego powstajN r-Uneg
gNczenie i integrowanie ze sobN os-b korzys
podtrzymywani e relacj.i [ wy mi ana rozmaityc

czy fiCemhW. wsp-1 nN spfggchnelictvawy elwane pr of
iuUyt k o wngo da sietielievo riz ypir o wa d z i, komu pizedstawibnej N c
sN publtakbwa®eit.en s pos - bidefivwpracaniasi aniwdsSr - d
zdefiniowanych przez si ebiuet rszpyongyewcaznniyec hw i ghrzuip
sobN

Social medigpoci Ngnfigy za sobN koniecznoSi zmian
pgaszczy¥fnie sposobu komuni kowania wifn ze sc
Uycie pewne nowe cechy, kt -re sN dedykowane

Wyr-UOnil moUna mifndzy innymi

-interaktywnoSi ;

-wirtual noSi ;

-cyfrowoSi ;

- usieciowienie;

-hi pertekstual noSi .

6 K. Pol BiEBskeasowy
Szczeci EBskiego 20
"M.Moroz,t r - dga ef ekt
2010, nr 4 (36).

charakter m Eesdzyty Wauksvpe oUniversytato Sci owy ¢ h
11, nr 656.
ynam&k®d¢cii ngowelgoaz w ser wEmarthors@,0geczn
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Socialmedia - Uni N sifn od nmmadiid-zw ppreafyyndy j ny c h

-dostfipfioféima tradycyjna medi-w jak i s
posiadaj N tak zwane jednostki zarzNdzaj Nc:e
to wgaSnie te jednostki podejmujN procesy
i nformacj.i wymaga najcznSciej nakgad-w fi

spogecznostimat omi ast og- | nodostdapmone, zagc
a korzystajNcy z ni ch ludzi e s ami podej |
i treSciach, Kkt - r eosobistyalpup Ni bi ispajgamaocbci
-zasibhie formy medi-w docierajN do dul

w przypadku tradycyjnych mamy do czynieni

natury finansowej , al e t ak Ueroct at hnme dig-i
podej mowanie r-Unych czynnoSci j est ni ema
sifn gg-wnie poziom atrakcyjnoSci danej inf
-natychmiiisnfoowodcj e przekazywane i prze

spogjgecznoSciowych rozchodzN sifi od razu,
W stanie tego zapewnil czy zagwarantowal ;
-uUyt ecizznao Sp osnociNal mmdihia- w ozprzestrzeni e
W spos-b gatwy i przystnpny, podczas gdy
tradycyjnych wymaga najcziSciej specjal nec
-trwagdoiSiformacj e, kt -re udostnpni one y

tradycyjnych, ni e podl e gpahlikdwapiai @ hz miaa rpaomo c

medi -w spodgecznoSciowych, moUna na bieUNcc
Co wifncej, media spodjecznoSciowe posi ada
-Srodki wytw-rcze moUliwe sN do wgl Ndu p

danN zawartoSci N;

-pomi fndzy kreatorami danej treSci nie ma
-media te mogN byl uUyte na dowolnN skal i
zawartoSci poprzez interakcjnin spogecznN;

-treSl tworzona jest w niewymuszony, sSwol

-informacja rozprzestrzeniona pierwotnie
i modyfikacjami, a na koE®owN wartoSi prz

zainteresowanie spogeczdape§octéematu;kt - ra skupi c

8A.SzydgoCwsaka kt erystyka medi -w spogdecznoSciowych | a
z klientem Zeszyty Naukowe Firma i RyneR013/2(45)s. 3#38.
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- ma mi ej sce dwustr on n gtkowkicoymdamegok podglua , czyl
czy aplikacji sN r-wnoczeSnie autor ami zawar

-dzinki cesze sdcial mediatavkd ryavdh oiSch , uUyt kowni kom
wchodzenia we wzajemnN interakcjn, takUe
mo Ul i woSci koment owani a czy wci Sninfnci a 0 (
konwersacji, grup i tak dalej;

-komuni kacja odbywa sin na Uspoabmedia przez c
dostnpnymi dla niemal Ue kaUdego, za pomocN r

-media spodecznoSciowe jako takie nie posi e
w zwi Nzku z czym to wgaSnie osoby z nich |

tematyka jest tam podejmowana i publikowana.

Obecniew | nternecie istnieje bardzo wiele seryv
MoUna scharakteryzowal ich ro*n, kwalifikujN
-serwisy spogdjecznoSciowe (Facebook, TikTok,

- komunikatory (Messenger, WhatsApp, Signal);
- blogi / mikroblogi K (dawniejTwitter), Reddit);

-zawieraj Nce charakterystyczne rodzaje tresS

-aplikacje spodjecznoSciowe (Snapchat);
-pl atformy do gi er -spprtu@Secanz TwitcB)c i owych oraz e
-platformy, kt-re dajN moUliwoSi tworzeni a

grup dyskusyjnych.

Media spoJjecznoSciowe spegniaj N takUe okr
pewne celeS Nb:

- wymiana informaciji;

-nawi Nzywanie komuni kaciji;

-podtrzymywani e winzi;

-prezentacja produkt - w, organi zacji [ os- b
strony firmowe;

-publi kowanie treSci i poglNd-w oraz podde
komentarza, reakcji czy oceny;

- prowadzenie dyskusiji;

9 http://biteable.com/blog/thé-differenttypesof-sociatmedia 14.01.22
12



-wsp-g§gtworzenie prowadzNce do kooperacij.i
-wsp-gdzielenie zasob-w poprzez moUl i woSi
|l stnieje wiele pkoomozdy swt,a ndyl az kme driy-cvh s po
Wynika to byl moUe z obszernej skal i, j al
oczywi SNiemhirwh. jednak dedukowal moUna, 0O
takich jak potrzeby oraz ludzkie emocier oz umi eni e tych dw-ch o
moUe klucz do kol ejnych seaktiyawn dabedjak- iw d z i
chociaUby promocja produktu, czy budowani e

W badaniu przeprowadzonymw 2017 roku przez Global Web Index spytano

ankietowanych, dl aczego korzystajN z me d
chciano poznal mechani zmy, j akinawaniukej er uj e
tematyk®.

Top 10 Reasons for Social Media Usage

Top 10 Motivations Behind Using Social Media

‘.’.‘ 42% :&'.' 33%
‘V 41% [aa) 32%
@ 39% ® 30%
4 37% Q 29%
'.&: f 34% &t [ 27%

Grafika 1. Ankieta Global Web Index
t r - daplmatWebindex Q3 2017

Grafika 1 przedstawiavyniki cytowanegobadania K a U dnkietowanyu d zi el i §

-

j ednej odpowiedzi , kt - ra uchodzidga za gg:-

10 hitp:/Avhysosocial.pl/sociainediaczym-sai-dlaczegez-nich-korzystamy 14.01.22
13



kt - rego &ostzyena sgkagiios -cvhaacakterze spogeczn
W badaniu ud&lagi wzemnmgaut7-7w w WNeaplwunlszd 6 c
cznSi anki4en)ewavn wehd2i0d naj waUni ejszym powod
zmedispw ecznpBsiowndgh bycia w kormimmkci e ze
bi eONco z tym,chco Ndziwéjeéesimmiejazra cziSi tw
gg- wni e Sprawy zwi Nzane z w i yalaizenamiS ¢ i a mi i

Na dal szych pozycjach znal rdezcgagu welnego ctya ki e po-

dzielenie s i n z d jorazc opmiami. Na mni e | badanych (27 %)
Ue w pjkedwsn®Sci nastawieni sN na poznanie n
12Rys historyczny medi -w spogecznoSciowych

W dzisiejszych czasach media spogecznoSci

narzndzi em, Ue w zasadzie przeposdaMtok ozwaysnt an e
okresie ich funkcjonowaniaP o mi mo t ego, Ue pr zy Esiwovazeni u
informacyjnegoi st ni ej N pewne grupy, kt-re'tdoSwiadec
okazuje sifn, (Geocriywd nejedt ovroyad 2nyt ak kr -t ki, |
sin wydawal. Hi st doiba ytcd Ikii ¢ xyadjzu @sh Nwi émt .

Ro k 1978 mozZdnten uen&t-rym narodzi gy sin
spodecznoilwipavee ylizecoonds jmNec kszt agdgt tych medi - w,
To wgaSnie wtedy wukazagd sifn na rynku progr
Chicago Bulletin Board Systedss ZaJoUony WaondbdagChrizezensen?o:

Randy 6egoOpSuoegsrsabneoowani e i ntegrowado ze sobN
technol ogi i i komputer-w. To wgaSnae ten m
sin era medi-w spodjgecznoSciowych.

Dzi iki CBBS pasjonaci moglw swyars-emisapr aveny:

i szybki. Oprogramowanieb y pimnieemw odni esi eni u dov p- Fniej
internetowycho char akterze NapopgeresbiSréowmwymzasu pod
pr-bn zdal nego podgNczeni a ze sobN komput
spojecznoSciowych. Do t ego dAdvbnoedResearcdhy st ano z
Projects Agency Network)senetLISTSERV;EIES;Bulletin Board System.

11 K, JakubowiczMe di a publiczne. P o ¢ z Nt WyklawricaBkademickiey nowy p o ¢
i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 176.
12 http://obtk.pl/historiamediowspolecznosciowyghl5.01.22
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Media spogecznoSciowe zaistniagy, gdy U
technol ogi i internet owpyrohwaduedd d dj Ncizia o mn &
charakteryzowady sifi duUON przepustowoSci N
stago sin przesyganie i udostnpnianie pli
Mowa o rodzajach danych, takich jak:

- filmy;

- pliki audio;

- pliki tekstowe;

-zdjnci a.

Powstanies oci al trmedri--wni eU odpowied¥ na potr

naj wi nkszej grupi e odbiorc-w bardzo pr os
internetowych Chodzi o wyjScie z odpowiedzi N
pi er wszymi progr ama,na IsupdoTgreic,zn k$cirawy mic a
programi st ami i nie znal. s iDiz kifeanu lBieyg 0t vy g
w tej dziedzinie mo g N bez probl emu t wor
koniecznoSci hnmajomkSwi ngninykasprawi ajwjlh:

strony czy teU zamieszczaWarnat adij Awnileab pad
Ue media spogecznoSciowe jako takie, sN
Il nternet.na%cizeczezyi dwakbrzystaliSoi agd atw g§mwn
mi erze studenci, naukowcy czy pracownicy ¢
wyUsze. Dzi 8§ wyra¥ni e wyrega¥ zmianbhe Stiukdunao ny t
demograficzna os: b, kt -re korzystajN obec
a on sam stag sifn dostawcN rozrywki i K u
czasu wolnego.

Wszyst ko t o zrodzi go wi eanwkpuonemedna
spogdeczn ol i tgaviykarimeenyybecnieKr aj e m, kt -ry zaczN
Swi at owe wzorce pod wzglfindem rozwijania w

sifi Stany TZogewjga&noee.tam zaczigy powstaw

spogecznoSciowe, kt-re dawagy moUl i woSI |
i dzielil sin treSciami poprzez:

- blogi;

- mikroblogi;

- serwisy z plikami wideo;

15



- serwisy z plikami audio;

-serwi sy ze zdj nci ami

Oczywi Scie powstaj N wci NO noweae @rowpeWt&er wi
media spodgecznoSciowe kgadgy kemunkgwanan e | mi er
sin zeNaswoMEywano wirtualnie nowe znajomoSc
znany mi sobi e | uBzeomgagnanSan i perj z eosstorbzaemmii. | a't | i <

ulegga bardzo znacznemu przedgduUeni u.

Internet Users

All adults

10%

2005 2010 2015

Wykresl.Wy kor zyst ywani e soci al meas -w przez Amerykan-w
t r - ddgdkorce

Ameryka@&Esbkidek badawczy Prerwz eRe evadaech g Chratdea
w kt -pgshanowi § przeanalsiiziiozbea Amejryk amz-mv eni ¢
korzystajNcych z medi-w spodeb5iyBasilowych n:
przedstawi a zgromadzone mwylhi kizba Olbasz bj eul £ig
powi Rkszeniu aU dzi e srodéknie aysponuje wynkami Z/2a o0 mi mo ,
2007 rok, Smiago uznadykmne,ndlepalku ywnlo&id z

16



w codziensymi &l cgmedit-owni e wzrastaga. S wi
dynamicznym r ozwojw ctielggowchdekati ser wi s - w

OdkNd istniejye sl mterireett,yltkworczoraz to no
kolejne wersiefDokonuj ewsi @amaelgomo Ul i woSci i dost
technol ogi i dotyczNcych stawiani a, format

przegl Ndarek Tahkt etrenfet pwytchpowano w kaUdy

w przeszgoSci

W 1994 rokupowstaga pierwsza i Zzarazem naj wi
spogecz.BoyJci oowa usjJuga hostingowa, kt-ra d
za dar mo. UOytkownicy GeoCities mogli tw
tematyka mogga byl cagkowicie dowol na. Po
za zawrotnN sumn czterech miliard-w dol a

najchfitniej odwiedzanNUsfugnNtiilnwggmaezowh
pa¥Tdzierni ka GOOOQI tjuesabienidny ych kt -r zy t wor

[ reprezentowal.i styl oraz kulturn pierws
90. Pomi mo zamk-nciofl crmag §sotbryo mzaadsaktoacfzuyd k ¢ j o n «
w Japonii. Dopiero pod koniec marca 2019

zamkni itN przez japo@Eski oddziag Yahoo.

Classmatedo uruchomiona w 1995 rok kol ejna usgugaktsproNe:c
Zzbudowag Randyej Comnaddni em ] y&k@wnikom p o mo ¢
w odnalezieniu swoich znajomych z <czas-w
etap-w Uycia zawodoweW os pboakyywnpsoebrywius wu UOnyowj asr
j est przez czterdzieSci milion-w antern
sifn w rankingu Hitwise dziesificiu najwy?U

natomiast w 2015 roku Classmates zanot owa

mi lion-w akt ywn yNa przesirzbpitak 203011 testowa zmieniono
formugn ser wisu, przeksztagcaj Nc jego na
i skupiano sifn na zawartoSci wywoguj Ncej r

Rok 1996 to czas, w ktspgygdne poiwddHdd ewyk o |
witryna, w Kkt -rej moUna bBpljdai agmijjesrepake
do 2007 roku, a rok p-Fniej wznowid swoj N

mo Ul i wo S czat - w, uczestnictwa w forach ¢

13 http://pewresearch.org/internet/2015/10/08iabnetworkingusage20052015 16.01.22
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dostnpu kadp: - Worcay al bumWv paédmika @008 mkua mi
poinformowanooc a gk owi t ym zamkni Aciu strony, kt - -ra

kontrowersje.l st ot N podjficia tych dziaga® bygJy spo

praw autorskich, n aMuesUNec y 6 h o udpo. WPnoizveew s aWwi N
z udostnpnianiem film- w, kt -re objnte by gy
zako@® zyga sin ugodN, kt-ra kosztowa§a jedna

Si xDegreamg todmbsfigwgmedi -w Kgodec zznopSccizoNi ykco

swoje istnienie w 1997 roklSt r ona umo Ul i wi aga tworzenie |
przyjaci-g, znaj omych w same|j witrynie jak |
sieciowanie z dowolnN osobN, kt-ra miaga kol
celem, jaki zadodyrl édess,obd enaawa cwy vBd K Di sin
wedgdug kt-rego kaUdy pn od wasgystkicte imrtych tugzi. k o sz e S
To wgaSnie na idei m-wiNcej o tym, Ue od do
gaCEcuch maksymal ni e szeSciu 0s:- b, opi er a

spojgecznoSciowej . Jest t o bezpoSredni e

przeprowadzonego prz&tanleya Milgrama z 1967 roku.

W roku 1999 wutworzono serwis s.pdeggecznoSci
zadaniem bygdgo umoUliwienie uUytkownikom pro
pami ntWi X0®W6 roku witryna zostaga zakupiona
0 nazwi e SUP Medi a, w wy ni ku czego dzi
w stu procentach zostady przetransportowane
konto na portalu postanowii®imiripMjeswlediew sam pr ez
ikt-ry zagdgoUygWwhyii sheeng,divebourna pr - cz mo Ul i wo Sc
t worzenia treSci, pegni takUe rolf strony,
charakterystyczne dla dzist¥ejszych serwis-w

W tym samym roku 199971 powstaje darmowy serwis blogowy o nazwie Blogger
i jak sin p:- ¥niej okazuje, Od 200 orgkul ar ni ej
w cagoSci znajduje sin w riikach Googl e.

W 2000 roky Polaki Gu k as z i Frol ¢ wiiraisihy komuni kat or i nt
kt - rygndzsadzip @zatuGaduGadulUs guga szybko staga sin
a w czasach jej najlepszej SwietnoSci, z p

uUyt kowni k- w. Na przestrzeni lat w wyni ku r

14 http://ideoforce.pl/akademia/historiaediowspolecznosciowych,434.htnl6.01.22
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medi -w spogeczn®aSdcui owiye hj esxGtadpuU tak popt
donosi portal wirtualnemedia,pl w roku 2019 =z wusgugi kor zy
mi esimcznie

Mimo wszystko, GadtGadu do dzi S rozwija sifn. Twor
dodawane sN nowe funkcj e, kt -re wuatrakcy]
kontafirmowe, reklamy wideo czy uwierzytelnianie poprzez Sf1S

W pa¥dzierniku 2001 roku Adrian Scott u |

kt - ry stawia sobie za <cele te dziagani a,

Linkedln. Ryze funkcjonowagdgo jako siel b
z cagego Swiata. Grupowaga ona r-wnieU mr
branU, lokalizacji czy teU zainteresowa@ c
R-wnieU w 2001 roku dziagalnoSi zaczyna
gg- wnej encykl| opSetdrioinai ntaer awbpiNejbazhn w

Wi ki Wi ki Web, Kkt -re pozwal a Wmo @ldiywijal zbriedr
pracn nadtwdrzarsegich miaz redagowahieZ czasem witryna zaczyna

ewol uowal [ t worzN sin osobne domeny ter
i nternaut - w i dotyczN okreSlonego obszaru

seriali, popkultury i tak dalej.

15 http://wirtualnemedia.pl/artykul/ggha-milion-aktywnychuzytkownikowmiesieczniekomunikator
uruchomitwlasny-sklepinternetowycenyjak-korzystag¢ 03.02.22

16 http://wirtualnemedia.pl/artykul/ggontafirmowe-uwierzytelnianiesmsemi-reklamywideo-gg-jak-
zainstalowagak-korzystac 03.02.22

17A. Briggs, P.BurkeSpogeczna historia medi , WydawnZztivo laukoveen ber g a
PWN, Warszawa 2010, s. 382.
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Tabelal. TOP20 domen w kwietniu 2020 roku

TOP20 domen, kwiecien
z ktorych korzysta najwiecej internautow - wszystkie urzadzenia 2020
Srednia Aas Sredni czas
I A audyt liczba Odston zasieg wérod liczba kz?aedo'cll.:bn na
p- et 4 " internautow v internautow | internautow bt uzytkownika
2 N zienme N R
dziennie dziennie
1 google.com [ 26 256 862| 7 822 318 562 93.08%| 14 381 175| 239 891 136 11:12:00
2 facebook.com L) 22 214 106 2 445 498 443 78.75% 7 586 226 86 309 181 23:12:00
3 youtube.com L) 20876888 972010 463 74.01% 6 637 538! 33 355010 19:12:00
4 onet.pl 4 tak 18 965 059] 1 794 603 756 67.23% 5064 351 59959 743 06:24:00
5 allegro.pl 4 tak 18 076 710( 1 843 353 455 64.08% 3757 692| 61487791 19:12:00
6 wp.pl L) tak 17 187 504 2 596 545 619 60.93% 5159 445| 86 641 669 08:00:00
7| wikipedia.org ) 15 710 767| 246 698 120 55.70%| 2301916 9006180  07:12:00
8 ntena.pl ' tak 13917 605 999 949 684 49.34% 2851 203] 33499922 18:24:00
9 google.pl & 13 751 190| 995457 442 48.75% 3584908 35126429 12:00:00
10 obx.pl & tak 13 122 294|1 413 832 396 46.52% 1 889 805 47 337574 21:36:00
8 ceneo.pl L) 11910519 142 960 905 42.22% 1116 377 4 264 457 21:36:00
12 gazeta.pl 4 tak 11 843 448| 293821930 41.99% 1738094 9811636 06:24:00
13 www.gov.pl 4 10 908 792 86 789 066 38.67% 917 437 3178 560 12:48:00
14 naszemiasto.pl L tak 10 606 340| 216 199 767 37.60% 1225892 7 166 015 16:00:00
15| medonet.pl L) tak 10 178 220 74 802 872 36.08% 1218 552 2 508 837 02:24:00
16 tvn24.pl L ] tak 10 023 505 225699 182 35.53% 1458 952 7539431 16:00:00
17| faktpl | ok 9936126 112718383 35.23%| 1236314 3784187 16:48:00
18 se.pl L) tak 9659 675| 148501 879 34.24% 945713 4 969 153 06:24:00
19| wyborcza.pl L) tak 9238 302 118 367 545 32.75% 1199 448 3964 153 04:48:00
20 money.pl L) tak 9159 299 106 543 429 32.47% 1447918 3570 070 20:00:00
t r - dnfemktywniecom
Wedgdgug r(tabplal)t Wiwki pedia w kwietniu 2020 rok
rankingowe w zestawieniu dwudziestu najczn$S
w naszym kraju, biorNc pod ¥wagn wej Scia ze
Liczba internaut-w wynios@ga niecage szesna
to wiel koSl rzndu okogo dwustu czterdziestu
Witrynawss t Npi §a jedynie takim internetowym gi g:
- Google;
- Facebook;
- YouTube;
- Onet;
- Allegro;

- Wirtualna Polska.

TuU Wi ki pedi N
Ceneo, Gazeta.pl, TVN24 cx¥yyborcza

z a upl asowagy si

18 http://interaktywnie.com/biznes/newsy/rapertpadania/najwiekszportaleinternetowew-polscei-

najpopularniejszaplikacjemobilne 259743 03.02.22
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Rok 2002 to narodziny portalu Friendstdio wgdaSni e ta ameryk:
zagoUona przez Jonad hadnai Abwams&ni e z
z naj waUwi é&jistypchi witryn z dzieday ny me
Fri endst eptem cba kileugna @ s i 1 @y N UgyoinddiZt o k o fjzech
mi |l i &@orwystaj Ncych z niego internaut - - w.

DwanaScie miesifncy p-Fniej Google zaofer
Proponowano w-wczas kwotn trzydziestu mi]l |
propozycjn, co po | atach okazaWaookus2004 naj g
My Space zdekl asowad Friendster [ not owa g
aktywnych uUytkowni k-w, podczas gdy ten d
ponad miionW 2009 roku Friendster zostag w kof(
firmie T MOL Gl obal . Ta dokonaga transzwaédzjesSmi
milion-w dolar-w, oferowanych szeSI | at wc

Od 2011 roku portal ten funkcjonowad g9
sguUNca do grania. Ten krok zostag .wymus:
W roku 20 po ndwmima sprzedano, przenoszNi
Zjednoczonych do Malezji. W czerwcu tego samego roku, witryna oficjalnie
zakoE® zyga swN dzi agalnatoSij,aka dbpir®wjaegt [ p
serwis z potencjagem, Kkt popostifé @n alat’z Ngaemsy

Wspomni any juU wczeSniej MgSplyge zpoiwvet a
nowych relacji i znajomoSci, a jego fl ag:
muzycznych [ zami eszczani a gal er i i zdjn
a juU w 2005 roku miiagrm- w own@yt kdowandizki -ewS.c i ¢
to wgaSnie w tym czasie witryna przyl mio?¢
a nastfipnie spektakul ar ni edopiesopw 2008 dakgj Nc .
tak win ¢ na pr zesL00& MySpaced tadno2nd 035 naj popul arn
spojgecznoSci owN, notujNc w szczytowej for
W kol ejnych | at ach, port al ] ednak zaczN
zatrzymal ten trend, przegoUono koncentra
W 2011 roku firmn sprzedano inwestorom,

miliard-w dolar-w. Jednym z wudziagowc:- -w 2zc

19 http://wired.com/2013/02/friendst@utopsy 03.02.22
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Znany dzi S doSwobaainkema ncaoadPwmt ag w maju 20

i stoty, uchodzi i miag za mindzynarodowy ser\v
firma Microsoft, po&gaecSNc npdnad dd wapdiail eaS c iva sC
posi ada siedemset milion-w uUyt kowni k-
PoczNt kowa dziagal noSi nie wydawaga sifi ta
pi erwszych 1,5 roku, ser wis spodecznoSci

z niego na poziomfe pifnciuset tysifncy os-b
W roku 2004dpowstaj e Facebook, kt -ry jeszcze Z

popul arnym serwisem spodgecznoSciowym na Swi

i nnN i amefaddbook W poczNt kowej fazie swojego i s
z przeznaczeniem dla uUytku wSr Facebsok udent - w
zawitag na pol ski rynek w roku 2008. Popul ar
nazwa w 2020 roku by ga najczninSci e] WYy S Z 1

Zjednoczonych'.

W tym samym roku dziagal zaczyna FIlickr.
gromadzenia oraz udostmhipniania zdjnl. Od 20:
Yahoo, kt-ry dokoniagstzakpipiickwomiNI tozywd dol a

W 2005 roku na rynek medi-w spodecznoSciow
byg rodzimN odpowiedzi N na znany juU w-wczsé
Podobni e, j ak SW- | pierwowz-r, Gol denlLine

uUyt kowni kom u sepnplayer brantingeczNc ytcehU procesu r ek

W roku 2009 portal liczyd p-3§ milpi-ofmd ej Uyt ko
Z usgugi tej korzystago dwa miliony internau
W | istopadzie 2006 roku studenci Uni wer sy
NaszaKI|l as a, kt -ry mi ag byl odpowi edni ki em

dzi ewi B6d Ntych Cl aisswatem. pPoydphbake gg- wnym
bygo umoUliwienie odnalezienia znajomych z |
NaszaK| as a byga przez jaki S czas naj bardzi ej
najlepszy czas to obecnoSiI a UZ cdasemecarazii t nast u
bardzi ej popul arny w kraju sweewad bgani aFaceb
swoje konto i tuitu. Potemdzi el ani ehsisit ronaadiv- st awago s

a obser wowany stopni owy odpgyw z ser wisu r

20 htp://lideoforce.plhkademia03.02.22
21 http://ahrefs.com/blog/tegooglesearches09.02.22
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ostatecznie koniec NaszKjl a s vy , kt - tagéaizamhnenzasw 202

z pifAtnastol etni N, <tieaklevdddko kmntrewergjnymz i  z
wNt k-dammist or i N.

W 2010 roku rusza Instagrams er wi s spogecznoSciowy, I
fotograficzny oraz {§gNczy sin z aplikacjN
mar Ki dostrzegd =zar zNd Fazcae bkowooktan, nkitl-irayr dzas
Od tego czasu aplikacja mocno sin rozwij
Stories, co bygJgo odpowiedzi N na poraUlUkn
popul arnej aplikacij. mobil nej, kt -ra p e

s pogecznodBuhomiony w 2011 roku Snapchat.
Snapchat j est aplikacj N mobil nN, pozwa

publ i kowani eialhychet&kichi amu lztdij med a Owalatafod | mi ki

startu aplikacji, sjteg puilhyltdkzoivensiicNyt pnrizlei sogne
W czer wcu 2013 roku ' i czba t a wzr osga
W |istopadzie tego samego raokootSmjalc hatt
milion-w zdjnl dzienni e. Dwa | ata p:-¥Fnie]
w miliardachiw | i st opadzie 2015 roku osi Ngniifto

na dzie @ uU w kwietniu 2016 roku dziesirt
systematycznego wzrostu bardzo wyra¥tnie p
uUyt kowhz ikejwe sif to g§- wni ierozwijaniafsnkai,a wN wp
takich jak filtry, naklejki, soczewkiczy z ec zywi st 0 &l wymz &z evr £ & m an.
2019 rok wynika, Ue Snapchat miag w-wczas

stale wzrastZ.

1.3Web 2.0
Dzi S, w Swiecie dominacji Interndinymijec
rodzajami danychDotyc zy to zdj Al , fnhmfwraohj mawsp- - WF

r- Unych e ii avytynl tenmigodriych i tak dalej. Wszystkie te zjawiska

zadecydowadgy o] tym, Oe | iteerrmett alws Zzevdh@n €
Web 2.0.

22 http:/wirtualnemedia.pl/artykul/snapchatyniki-finansowe2019rok-218 min-uzytkownikow

10.02.22
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KilkanaScie | a\ts pib@ muadzzii oef ié gme t ppawmBiyaj ab atroi e r :

granica mifndzy tymi, kt-rzy tworzN strony in
kt -rzy na strony internetowe wWllmedychI | i [ by
czasach &kaUdy z nas obelae jreide omaé¢ Slci eo bpevy 1
znaj omoSci stawiani a [ t worzeni a stron i
[ skompli kowanych sposob-w infoTematihycznych,
kt -rzy tylko przegl Ndaj N Internet, maj N moUl
ni e. Sko&zyQga sin era, kiedy to Internet zr
o0s:- b, kt -re znagy tajniki Sytwaajpnpaasineodgwiy i
Obecniek a Ud vy , kto posiada dostnp do Internetu,
stworzyl wgasnN witrynin za pomocN gotowych
szerokiego grona intaganajwi wmcoUTi en&i Wbl ci2a

weentrumz ai nt eresowania wirtualnego Swiata kaUd:
Do charakterystycznych cech I ®Bternetu drugi
- prostota w tworzeniu;

-gatwoSl w komunikacji:
-interakcyjnoSi;
-udostipnianie zawartoSci ;
-moUl i woSi kooperacji z innymi:;
-powszechnoSi ;

-dostnpnoSi zasob:- w;

- niskie koszty;

-przejrzystoSi wygl Ndu;

-duly =zasing.

JednN z najwaUniejszych cech Web 2.0 jest
odbiorc-w, a takUe ich znaczNcej rPoli w twor

Cechy Web 2.0 moUnakategaidc Ue pogrupowal

| tak, wyr®0Onia sin cechy

23], BrzostekP a w § o #&mi&ng w modelach i technologiach informacyjnych w doteb2.0 i Web

30 ,,Elektroni kao, 2011, nr 3, s. 145.
%G. S a rCad mterketu,Web 1.0 do Internetu Web 4evolucja form przestrzeni komunikacyjnych
w globalnejsieci , , Rozprawy spogeczneo, 2017, nr 1, s. 35

25 hitp:/webxperience.pl/cto-jestweb, 11.02.22
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- techniczne( t aki e, w kt-rych uUywa sin nowo
wykorzystuje pewne mechani zmy, j ak wi ki C
kt -re dajN moUliwoSi czerpania innym stro

zawarte sN na Web 2.0):;

-wygl Moaves(ie zwi Nzane z czcionkN, jej w
a takUe ukgadem, jego przejrzystoSci N, czy
- s p o @ e komzystanie (z Creative Commoris ot war t ych l i cencj i
sieciowych or az kol ekt ywnej inteligenc]|
i t worzeni a treSci or az wzbogacani a zZaw

I nternaut - w) .

Do najcznstszych wymienianych przykgad: - w
Web. 2.0 zaliczyl moUna:

- Facebook;

- Instagram,;

- Allegro;

- X (dawniejTwitter);

- YouTube;

- LinkedIn;

- Wykop;

- NaszaKlasa;

- GoldenLine;

- Filmweb;

- OLX;

- Reddit;

- Pinterest.

Wypracowanie koncepcji 2Mmi ago swoj e korzenie podczas
i nternetowych trend- w. Brag W ni ej udzi i
MediaLive InternationalDostr zeUono w- wczas, Ue l nt ern

dot®™Nd Wszystko to za sprawN powstaj Ncych

aplikacji. Koni ecznoSi wgNczeni aw siesizw interkkcie h  u U
26T, O 6 RmMhatllsl Web 2.0: Design Patterns and Business Models for the Next Generation
of Software , , Communi cations & Strategieso, 2007, nr 65
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[ aktywne zaangaUowani e w tworzeniu treSci
formugn lemwversinlédt u W
Fundamentalna r-Unica mifndzy Web 1.0, a

wyra¥tnego rozmazania granicy pomindzy nadaw

w InternecieZawar t o Si |, kt -ra udostninpniania byga | €
byl jedynie odczytywana, a o wchodzeniu w in
l4Charakterystyka najpopul arniejszych medi -w
Medi a spojopamoSvaigoywenas ze komputery, S mal

tablety. Dz i firka Ndwz e ni o mniemwdnddi my mpr aktycznie 2z sie

sin jej uUyt kown igka niio brii, e nsail e d@nRerednen c aw  t y g c

Facebooka, Instagrama cXyopi era si i jednak na doSi oczy
dzi nki tiyarm,n alr wdizdlize ni 2 doamez Ni wiychpdzinie spo
innymi, aby wyrazil swoj N opinin, cz
S | kblejnym osobbom Nasze profile czy osie czasu ¢to
zapisujemy poszczeg-lne dni, NiyegmooddnioeSi i €
wzifcia udziagu w spotkaniach na Uywo, Kt - r e

odl eggdgoSci N, czy teU klnskami takimi jak pan
na Ssprawne [ pegne komuni kowlamii ez bsiidiny eavh r o
i nformacji oraz danych takich jak pliki teks

Media spodjecznoSciowe to takUe spos-b na

mocno daga sin we znaki podczas l ockdown: - w
wirusa. P o mi mo , Ue ludzie siedzieli w domach,
i rozrywldcial m&@pmnmioklna bygo rozwijal hobby i
wgasnegrdoemie kr-tkich Smiesznych fil mik:v
zdjnciami, w kt-rych prezentowano efekty swo

sin osamotnienia w tak drastycznej formie,
i aplikacji spogecznoSciowych.
W dobief a k e nladeisi-zwjaszcza modziipioswu8uedini m

dostiipu do rzetelnych bsodamimonGe jbyl Isipes akema
wypracowani e wielu wsp:- | n$§ocidl meslif aarkcow i ¥srk- dvwg od a
NI Wo TCrowdsdurcingi IV etap rozwoju rekrutacji internetowej , , Zar zNdzani e zaso

l udzki mi o, 2014, nr 1, S . 45
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wi adomoSci o Swiecie,
w wygodne|j for mie.

contentw zwi Nzku z

maal byit akile pylklkds
sPorgaezr badasjé guiodd b cwiy ¢ m
t yzma waprrt-oc&i tsetgoonowlie pi gu gk

0

s i Gigrezentowansy idzi e przybieral

interesuj NcN r

ChociaUO Uadna aplikacja nie wyprze w p

czgowi eki em tw cdzztiefirkyi odcozbyr,z e

rozwinintym s
kontaktzapewnia a opr - cz

tego pozwala na okagzt agc:¢
podtrzymywani e Wi nzi z

bl i skhiemi ,wzgt Aayjuac
odl eggoSi .
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Most popular social networks worldwide as of October 2021, ranked by number of
active users (in millions)

Facebook 2,895
YouTube 2,291
WhatsApp* 2,000
Instagram 1,393
Facebook Messenger” 1,300

Weixin / WeChat 1,251
TikTok
Douyin™
QaQ

Sina Weibo

Telegram

Snapchat

Kuaishou 506

Pinterest 454

Twitter 436

Reddit* 430

Quora* 300

MNumber of active users in millions

Wykres2Naj popul arniejsze imaddai spagkc20a$ci owe
t r - dtdtista.com/statistics/272014/glosalciatnetworksrankedby-numberof-users

Na wykresie 2pr zedst awi one sN dane dotyczNce na
spojgecznoSciowych (pa¥tdziernik 2021 roku)

uUOytkowni k-w w poszczeg-lnych aplikacjach.
Facebooka, kt-ry gromadzi g prawie trzy mil:@
mi ej scu upl asowag sin ser wi s YouTube, dal e
i Messenger od Facebooka. Statystyka podkreS

naj bardziej powszechnyolScobevyrihe nsie Swii - cw es p
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1.4.1 Facebook

Facebook to zmadglWosgr wi 209gogecznoSci ow)
zarejestrowani W nim imzeminaugi umap Namo §I
i znajomoSci z i mhyrmdmawlhytksogungik amst ni ej e

dzielenia sin oraz udostnpniani a mi ndzy

mul ti medi alnych oraz tekstowych, w tym pr z
Apl i kacja |jest wgasnoSci N firmy Met a
sifi w Menlo Park w KalTiwi-orrenN ii (wWSjtaaSicyi cZ jed de
jest Mark Zuckerberg a mer y k a s k i przedsifAnbiorca i dy

Podstawowym celenmFacebooka jest sieciowanie ludzi. Portal daje bowiem
moUl i woSiI zamieszczania informacji o:

- zainteresowaniach;

-statusie zwi Nzku;

- Znajomych;

-skoE& zonych szkogach;

-uko@® zonych uczelniach;

- odwiedzonych lokalizacjach;

- tworzenia grup;

-dogNczania do grup;

-t worzenia stron internetowych (w tym tal

-kreowania kont firmowych, biznesowych i

Czerwiec 2017 roku to moment, w kt- -rym |
z cagego Swiata wynosiga niemal dwa mil i a
codziennie.
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Facebook Keeps On Growmg
\Number of montt ctive Facebook users worldwide
2,500m
Facebook p
users G
j or
2,000m 4 biiton population
Internet W 7.7 billion
users
1'50[:)”1 44b|”|()” ——
1,000m _
0
500m faceb I I
: = l
2004 ‘05 ‘07 1 17 "18 Q219

Wykres3Li czba korzystaj N20§%ch z Facebooka 2004
t r - cbtgtista.com

Wykres 3 przedstawigvzrostliczby k o r z y s tzeFpcBbooka hk wy nesi § a

okogo miliona os-b (rok 2004). Gdy serwis ud
obser wowal znaczny i gwagt owny | takz przes t zar ej
lata, pat z Nc na drugi kwarsttawgi er 2@ i mo K u a

UOe serwis spogecznoSciowy =zanotowad ¢gNcznN
aU 2,41%# miliarda
Oznacza wavczdse wiel ko Sdrawiet 35% svszgsthichwi § a

uOytkownik-w Internetu oraz |l ekko ponad 31%
W dzisiejszym Swiecie, zastosowa®E medi -w s
Facebook j ako | i deajeswoti enj uby & k Ol Ikiowo Svd ie,l et a ki

jak na przykgad:
-moUl i woSi odszukania os-b, z kt-rymi kiedy
-podtrzymywani e wihzi i kontakt- -w z Dbliskin
-bycie na bieUNco znajemydhar zeni ami u swoi ch
-wymi eni anie prywatnych wiadomoSci przez Me
-dzielenie sin swoi mi pasj ami, przemySleni a

28 http://mobirank.pl/2019/07/29/liczbazytkownikowfacebookanynosi2-4-mld-i-ciaglerosniestan
na2¢-2019 11.02.22
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-czytanie i Sledzenie interesuj Ncych tre:
-kupowanie, sprzedaU czy wymiana rzeczy :
f

-kontakt =z wiel oma irmami, kt-re maj N s\

1.4.2 Instagram

Instagram toobecnie jeden z najbardziej popularnythobok Facebooka

serwis-w spogeczno $Maipwiilyotopraficong, jes vbowéemi e .
hostingiem zdjnl, kt-ry w pogdgNczeniu z ap
ni ezwykl e intuicyjnymOpr -pcrzz yziaamineysnz cw amb sag
zdjnindzriaerzto daje takUe moUliwoSi edyc]
zwanychcygitowywh. ZawartoSIi moUna takUe u
spogecznoSciowych.

W kwietniu 2012 roku ser wi s |l nstagram
Facebooka za s umnCo piekhwe,aw th@mende tyra instagram

obsgugi wany by g przez z w,| & damtowanatliczhay n a st

uOyt kovmriak--wno portalu internefiowywegsi Jak
okogo stuPimiill iloat- wp- Fni ej wyra¥fnie zauwal
l i czby i nitwr n20ult7 wr oku l nstagram posi ad
uOytkowni k- w, kt -rzy byli miesifncznie ak

-

odwi edzago usgugn codzienni e.

Szacuje sii, Ue oohpykzedaly dostzdor adma,
samodzielmd syp29PH8 roku by gaby®Deoaeoddta st o
sgusznoSci decyzji dotyczNce,j kupna serw
Facebooka

Na przestrzeni |l at, usguga rozwijaga sihn

i rozwi Nkzammiea ugat wi aj N codziennie korzyst

o] wyszuki war ce, k odnajdywvanie o @ saavta d gek) vdbardao a

charakterystycznych dla tego programu, | ok
WSr.-d najpopularniejszych kont, kt-re p
wyr - UOni | modporta, shgwviznaesecdyy op k ul t ury, mimidzy i

29 http://businessinsider.com.pl/firmy/strategiefil@art-jestinstagrarsjako-oddzielnaspolka100-mid-
dolarow/I88w92j 11.02.22
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Grande, SelanGome z czy Cr i st iweostanimRepasieajhkd perwszgt - r y

pobi g rekord, przekraczaj¥Nc bariern czteryst
WSr-d polskich gwiazd, najwinfnkszN |liczbN o
Lewandowski, kt-rego Sledzi dwadzieScia czt e

Ue gdireu mi ej sce n aAmphewaddowskiegkgo r Blormyp ser wuj e pc

trzy i p-gLmiliona fan-w

1.4.3X (dawniej Twitter)

X (dawniej Twitter)y e st usgugN spodecznoSci owN, dla Kk
j est mo Ul i wo Si t wor zeni a p asarejestromanych or mi e n

uOyt kawwniWy-sygaj N oni ortwmerty odtzyyohNttali zwa

przekroczyl dwustu Beirwemdziuen®iUhc¢iwi azmakvnwe U
hasztag:-w, a t ak Ue odpowi adani e na wi ado
kor zyst &@joNMmopbnth .e j ak w przypadku Il nstagr atl

obserwowania wybranych kont na portalu.
Xpowstagdg na wiapgon@ad@O0P6i elo&ami, byl i
- Jack Dorsey;
- Ev Williams;
- Biz Stone;
- Noah Glass.

WczeSniej proj ekt funk-apondoMvapy: Tmi eharwgkhe

serwis notowagi lzonSweszne wwz Wosrtoyjku 2007 | i czb:
wok-§ czterystu tysifncy wiadomoSci na kwart
wzrost sifngaj Ncy stu mil i ofutyhwp owjpoiwsa- w ekjwalritcazl |
ipinldziesiidt amowi ga- wziennN il cCSlwiepubl i kow:

tego samego roku to wzrost o Xlokienprreg ch pi nt |
2011 roku zanotowad sto cztWsrzdsit&kPDc it omiSlwii card-«
o bardzo dynamicznym rozwoju Sserwisu spogec
bardziej popularnyJ e d n a k gwagt owne, skokowe wzrosty

obserwowal podczas waUnych, Swi atowych wydar

30 http://bbc.co.uk/newsround/6030080(2.02.22
31 http://piknikpiracki.pl/blog/ktemanajwiecejobserwatorownainstagramie12.0222
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-FI'FA 2010 (2940 wpis-w na sekundn);
-FinaNgJBA 2010 (3085 wpis-w na sekundhn) ;
-Fi nMigstrzostw $wiata w Pigce NoUnej Kobi
-dnia, w kt-rym zma0@0 Mi woaseekubdh M;ac& son ( 1

- projekcji telewizyjnej pewnego filmu w Japonii (1439 9 t weet 6 - w na se

Platforma przechodzi ga wi &Nl en amopdryzfeisktarczj el
przebucdcdawi fejsu czy teU dodawaniZminaomy c h
nazwy oraz | ogo zawdzi ficElaonn oMwuesnku magbaySic i
w patdzierniku 2022 roku, a niespegna rok
Xbardzo chntnie wykorzystywany | est pr z
publicygygtri-evnzi®etlego, iU jest narzfdziem ko
przyw-dc-w oraz wpgdgywowych polityk-w. WS
innymi takie nazwiska jak:

- Barack Obama;

- Joe Biden;

- Donald Tusk;

- Emmanuel Macron;

1.4.4 YouTube

Ser wi s spogecznoSci owy 0 charakterze
w2005 roku. ho Ul i wi a wstawianie, komentowani e,

materiag- - w wi deo. UOy wa on nowoczesnyct
wySwietlania treSci filmowych zamieszczan
innymi:

- filmy amatorskie;

- zwiastuny produkgciji filmowych;

- teledyski;

- wideoblogi;

- zapowiedztelewizyjne.

Rok 2010 to czas, W kt-rym dziennie uUyt
ponad osiemdziesi Rodpkahi egsiatggbi RMmiWw. r
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~

wi adomoSci publicznej, iU jego uUytkownicy o
zami eszczooinycW ka®&dym miesi Ncu esi koldavia do
miliardy internaut - w.

Finalnie, YouTube zostag zakupionw przez C

wraz z kapitagem akcyjnym. Pr zednipeojiaswineinai ge

Uaden prosty spos-b umieszczenia w Internec
uUyt kowni k- w. Dopi ero czytelny i przejrzy
zaprojektowany i i ntuicyjny, sprawigg, Ue rus

r-Unego rodzaj CotweScejfitme®gchte bygy dost
z cadgego Swiata. Bardzo r - -Unorodne dziedzir
szybko spowodowagy, Ue YouTube stag sin jed
zwanej kultury Internetu.

Do naj popul arniejszych pol skich youtuber -
W serwisie spogecznoSciowym YouTube, nal eUN
- Blowek;

-Karol Friz Wi Sniewski:;

- Stuu;

- Rezigiusz;

- SA Wardega,

- AbstrachujeTV;

-Pl aneta Fakt - w.

Popul arnoSi i nfluencer-w z YouTube mierzy
Mowa a

-i | cos&bskrypciji;

- i Icowy Swi danége @ublikowanego film@lub zbiorczoi wszystkich
film-w na danym kanal e).
1.4.5 TikTok

TikTok tos er wi s s p o ® eharakterzeS apiikacjiv nobilneg as adni ¢z N
funkcj N programu jest moUliwoSlI publikowani

TreSi ta w zamySle autor-w usgugi przypomi

32 http://geex.xkom.pl/lifestyle/rankingpolskichyoutuberow 14.0222
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muzyczne. Ti kToka stworzyga chi Gska firma

2016 roku.Apl i kacja spogdecznoSciowa notowada

a w kwietniu 2020 roku odnotowano | iczbn |
miliard-w uUytkowni k-w. To dago Ti kTokowi
najczfnSciej pddoikertaennejt oaptldakle jiekor dowe
W skal.i Swi atowej, TikTok =zgromadzi g w t
uUyt kowni k- w. Nat omiast w naszym kraju ko

w przedziale wiekowynrod dzi esifnciu do dziewintnastu

i p-§ milior®a korzystaj Ncych

Aplikacja daje moUliwoSI publikowania t
innymi:

-stream (czyl. relacja nagrywana na Uywo)
-ipsync (czyli nagranie piosenki na zasad

- tutorial (czyli wideeporadnik);

-standup (czyli wystnp satyryczny);
-pokaz (czyli nagranie umiejfAatnoSci sporf
Z aplikacjrN wmii ¢ON koinfi rowersje. Ameryka

wypowiadaj N sin o moUliwym wpgyobawy, Peki |
Ue wgaSci ciifima BgeDancek mojJe udostipnial chi &
gromadzone danteub t eU nawet mani pul uje treSciam
dotyczy tej sytwuacji, zostaga przeggosowar
j ak [ Republi kan- w, a efektem tych dzi ac
wgaSciciela Ti kToka do odsprzedaUOy udzi
W przypadku odmowy, aplikacja moggaby =zo
Zjednoczonych.

1.4.6 LinkedIn

Linkedinj est usgugN spogecznoSciowN o char :
gg-wnym cel emKkjoendtakdi-avc izawaordioevy lauty 20@r az b i
roku to okres, w kt-rym serwis zanot ow

korzystajNcych z niemal dwustu kraj- -w Swiz:

33 http://languagelifestyle.pl/cto-jesttik-tok-i-na-czym-polegajego-fenomen.html14.0222
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Program daje moUliwoSI budowania swojej mal
wgasnego wizerunku czyktpyowdrkor&iS| eai epor éplua
sifn mindzy innymi z takich kwestii | ak

- edukacja;

-sprzedad0U;

- rekrutacja.
Portal daje takUe moUliwoSi budowania mark
prowadzonym profilom firmowym, te sN w stani

potrzeby czy wrhicz pozysR&ir ammima s adlo rp-ow ywj ac:
Swi adocwiyar ygodnoSci W pro@le@coynmchwgabcieciesls

LinkedIn jest Microsoft.

34 http://socialmediawbiznesie.pl/artykuly/dlaczegarto-korzystaez-linkedin.php 14.0222
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Rozdziag 2

Nowe media w Uyciu spodecznym i polityczny
Nowe medi a, j ako wyraUeni e, obecne j €
kil kudziesinciu | at. Termin nowych medi - w
dwudziestego wieku , a wSr-d specyficznyct
-wzajemnie powi Nzani e,

-dosthnp uUytkownik-w indywidual nych,
-wi el oSi sposob-w uUyci a,

-interaktywnoSi,
-wszechobecnoSi

-ot wartoSi,

-wi el oSi sposob-w uUyci a,

-del okalizacjn,

-ni edookreSl onoSi przestrzennN.

W teorii megdeidnakniSecimd e okreSlonego st a
w istocie sN nowe media. Z jednej strony
ich powstani a, z drugi e]j zaS istnieje po
nowe media, naleUy wzi Ni pod uwagn takie
ze wskazaniem na t o, i O pozwal aj N wy k o

wymagaj Nc aktywnego udziagu odbiorcy w pe
W tym rozumieni u, to I nternet oraz komput
technologicznyrip.

Lev Manovich przedstawia koncepcjn, we d
anal ogowymi , ale skonwertowanymi do <cyfroao

UOe pozwal ajN na swobodny dostip do r-Unyct

3M.SzpunarCzy m s N niopw e KomeegtualzacjiStudia Medioznawcze 4 (35), 2008, s. 33
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obni Uenia ich jakoSci; sN interaktywne, czyl
z obiektem medialny#.,
Kluczowe wgasnoSci nowych medi - -w sprowadz:
el emeént - w
-modul airorba @kt nowych medi-w zgoUonych jest

a budowa o modul arnym charakterze ugatwia el

- reprezentacja numeryczr@ bi ekt nowych medi -w moUe byl
formal nym, mat ematycznym jnzykiem, a t ak Ue
algorytmicznym, czyli na przykgad stosuj Nc o

- automatyzacjii nowe media sN w stanie automatyzow
zwi Nzane sN z ich tworzeniem, a takUe obr-bk

-wariandéppnebt nowych medi - -w istnieje w wi
kt -rych liczba moUe byl teoretycznie nieskod
ustalonym, czego nie moUna zmienil lub skory

- transkodowani¢ pozwal a na zmi anfi medi-w w postal

a takUe zmiann z jednego formatu w cagkowici

21Rol a medi -w spogecznoSciowych w Uyciu spog:

Gdy na Swiecie pojawi gy sifn tradycyjne med

zaczfAto m-wil o reor amit oand jaist Uyc iceh ws p dNg epoam
zwanych nowy clzeymedig-gw wni e tel efonifii kom:-r k
czgowi ek doskonal e zdag sobi e Sprawhn, Oe

zrewolucjonizowaki emo®Bwichtcaas znag

Jednym z najbardziej widocznych skutk-w er
takUe spogecznoSciowych, kt-re dzi S sN ju
S

t o rol n swoi ch poprzedni k-w (telewizja

n u O

zn
pogeczna w kont ekSciza pmwpsSrredcmianti vae m c zmes:
p o

gecznoSciowych, do ludzi t r aydarzaniabar dzo

¥TamUe, s. 33
871, Manovich,J i z y k n o wyWalszawae2d06, s. Wil 820

%M. LaskowskaKo muni kacj a za pionmmddN wodciiali madiraleni a. Zary
w: Komunikacjai (po) rozumienid obecno S| , sfWpdaeawnnat wo Adam Marszagek,
S. 29

39T, GobanKlas, P. SienkiewicZSpogecze &t wo informacyj nrndacBkzanse, zag
Postnpu Telekomuni k.acji, Krak-w 1999, s. 31
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te dziejN sin w r - Unyc natomiastwe tym samyenrciasiec h |
W rezultacie wszystkoto, bz i ejc@obbfi w naj dal ej odl eggy
kuli ziemskiej,z d aj ed Isywia] ednakowym momenci e, a ta
i stnej namacal n6oBost nyelonwy daawedsg - Uey nme
zbiorczyidopjdeiad zi gy da miegdzy i dz koem, aa j
stagatak silna, -wrarkczningiddh Mazéde Nvga | da Swi adc
wszystkich wydar zeG, kt -re dziejN sifi na
To tak, jakby czas real ny, w kt-rym obe
r-wnoleggych tera¥fniejszoSci

W znaczNcy spos-b zmianie wuleggo takUe
z przeszgoSci . Przed pojawieniem sin medi
W bezpoSrednich kontaktach. Pot em, medi a
przekazywanych informacji, do kt-rych moU
spogecznoSciowe, kaUOdy z nas ma moUl i wo¢
naszego wgasnego Uycia i wyd&arane®,s Nk tj-urle bc
dobrze osie czasu na portalach spogeczno
al bbumy ze zdjnfnciami i fi | retarieg jakie mamy dok Ue ar
dyspozycji, publikujNc bieUNce Wygsamo zeni a
dotycyy przyszgoSci .czBroawe c kerdd Sweé didcwag upgyv
poprzez nastfipuj Nce po sobie pory roku c
Obecnie nie jest to juU tak oczywiste, gdy
media spogecznoSciowe cagkowicie odwraca
jakie rozpatrywago sinNdulUe weczgSrzigejSi Me
z dziejNcymi sifn zdarzeniami na Swiecie.
spogjgecznych nad przyszgdgoSci N. Natomiast r
zdarze® w danynmoraekbjhlhluniZzé embgN naotd,dzi agy
co moUe stal ®i A z nami samymi

Medi a spodercizenzodSlce bnesigey osdN tpergzoe,z nzy ekt - r
ni e; czy dana osoba iclhgrabywaamuybsniiedowf

czy korzystamy 2z wiseNl uc zrii-SlEn yNe hw sspe rgweizse-sw e |

WA, Koz Pawgk @,gy wa ni,Oficyma Wydawmiezd $GHywVarszawa 2011, s..119

41 J. Kramarczyk M. Osowiecka, W s i ec i czas biegnie inaczej. Psyc
temporalnychw dobi e I nternetu, w: Czjowiieki wvadjo gowaanzyy w
red. K. TucholskaM. WysockaP | ec zy k , Bi blioteka Jagiell oE&ska, Kr a
2 A, Koz gWywosrkaan,e pr obl emy wsp:-Jczesnegrd Bwilata w r
J . ad@&gakubik, Oficyna Wydawnicza SGH, Warszawa 2016, s. 198
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waUnN roln w Uyciu spogecznym. Kwestie z ni

r-Unych pgaszczyzn, a wszystko to za spraw
obecnych serwis-w i aplikaciji spogecznoSci o
koncepcj i iWapt ogrzawm--v.i | uwaghn na wybrane &
wpgyswuci al nme iy ecive, sppoongieecwzanle z uwagi na swoj e

i stota przekg@gada siiczasem aawet fukdanrenytaingichviwielu z mi a n
obszarach, ®akich jak UOUyci e

-spogdgeczne;

- biznesowe;

- gospodarcze.

PierwotnN, podstawo®wéczmdNcimewyichw jest buc
midizyl udzkich. TworzN, zacieSniajN lub zmie
w o aki spogl Nda sin na rzeczywistoSi. Per
korzystajpoNcadf psmaydNi -rw e pogzgrzeniuPakgenig tyich ludzi,
kt -rzy nie mijeak bhumak¢jompwjzemasi i bez obecno!
medi alnych, uwaUa obecny za taki, w kt-rym
odgrywaj N z&swddicgNejrsoZyiich czasach bardzo

kontakty z innymi. Nawet, jelOel i spotkago s
przykgad rocznym, wcale nie przeszkadza to
czas. Wystarczy zaakceptowal siebie w znaj ¢
przycisk obserwowani a na danym konci e. Pos
winkszoSl z nas aktywnie co jaki 8§ czas zamie

bi eONcego uczestni clovar awe clzy cji aus ndaa nreije ommlbe . b
(w pegnym tego sgowa znaczeni u) budowani a ¢
nat omi ast w przypadku znacznej odl eggoSci

cholby tn w@hBSwii er dbiagdleemi.em w faktach tego

j est sytuacja zwi Nz anWprowadzpry modkdomipddcz&so r ona wi r
kt - rego zamkninte bygdgy sklepy, restauracije,
ograniczyli kontakty towarzyskiz a my k aj Nc si A i pozostaj Nc v
dobitnie pokazag, ppdkkpomampch yihawdmhéaNb wir zdr c

BE.Krok,Medi a spodecznoSciowe el ement e,iAesaty dldukoweu zar z Nd z ¢
Uni wersytetu Szczeci.EGskiego 2011, nr 656, s. 50

4 K. Gajek, Me di a spogecznoSci owe j ako w a U organizacji e me n t k on
sportowych Qual ity in sport 1 (5), Akade2i6s.48Wychowani a Fi
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w stagym kontakcie z innymi, dzinki cCzemu

sin alU tak bardzo reperkusji zwiNzanych
Wysygani e i udostmhipnianie zdjnal oraiz film
wszystkie te czynnoSci w jaki S spos-b p
w sytuacji, gdy nie mamy z r-Unych przyczy

W procesi e budowani a kontakt -w spogeczr
odbiorc-w, w Swiecie medi-w spogecznoScio
podmioty. SN to mifdzy innymi

- firmy;

- instytucjep a Es t;wo we

- 0soby publiczne;

- stowarzyszenia;

- fundacje.

T e J ) I3

Rzeszow - stolica innowagji

52,,2,5,5?93‘,{ @Rzeszow.stolica.innowacji - Miejscowosc © Wyslij wiadomosé

Strona gtéwna Informacje Zdjecia Filmy Wiecej v e

Informacje Wyswietl wszystko PRZYPIETY POST

Grafika2. Oficjalny fanpage Miasta Rzeszowa na portalu Facebook
t r - dracebook

41



Rafat Trzaskowski o

Prezydent m.st. Warszawy

Grafika3.Of i cj al ny fanpage Rafaga Trzaskowskiego na port
t r - dracebook

wielka orkiestra
Swiateczngj

pomoc
' nl y . .
KWOTA DEKLAROWANA 30. FINALU WOSP

136 282 325 PIN: ;=

WOSP ©

@wosp - Organizacja charytatywna © Wyslij wiadomosé

Grafika4.Of i cj al ny fanpage WOSP na portalu Facebook
t r - drgcebook

Swiafecnej
pomocy

I t ak, oficjalne profile w ¢$aebookszgch spod
Instagram, posthaj N n a przykgadkipeo!| ke Rmeagtw (gr
War szawa, Gda®sk czy Krak-w. Ta obecnoSi peg

-informacyjna (na bieUNco zamieszczane sN

sin w mieScie, to jest wydar zthkdaldg;, i nwestyc]
-promocyjna (miasta starajN sifdn dotrzel d
[ zaprezentowal sifi poprzez swoje dziagani a

-wi zerunkowa (nierzadko poprzez tego typu

wgadz mi ast a, co pozwal a odbiorcom poczul

z urzndem; wpgywa to korzystnie na postrzega
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CodziennoSci N stago sifn prowadzenie swo
aktor-w, dziennikarzynasporztykWadw Pczyypdeh
Raf aga Tr zas k @wW krzypagko poSiadane fswoichakont przez osoby

publicznemo Una wyr - Uni il jeszcze jednN cechh cz
fanpage. Mowa oefunkojw zmasegriujeNuznal mo
zakgadani a i prowadzeni aGrkoomatdaz emri zee zi askg anval
il oSci u U yotbkscew mviukj -Nwe y ¢ h dane kont o j est

W przypadku artyst-w przegoUy sifn to na w
czy wystnpami. Swi at pol i tyki nat omi ast W
konkretnego przedstBwienel Rarszpeogeratz e s & vt
pobudzN do refleksji i zachincN do debat
aktualnie sN poruszane przez opinin publ
dziennikarzy, chocialUby exa@ npdSri ed¥eij gt Wwerk Ny
Z kol ei oficjalne konta stowarzyszeG, C
Or ki esNtreac zsnweij Podnoaowi fidkrsafaij Na znaczNco za
akciji oraz przekazywanych informacji. Por
uUytkownicy w §at wyk osl pegsn-ybc hd okwioakdaucjhN  skitf- r
przez inicjator-w szczytnych akcji i wydar
Nie moUna zapomniel o czysto poznawcze,j
dzi S pegni N. UgatwiajN to tak zwane grupy
pomagaj N rozeznal sin, z kim na przykgad

sguchaczy studi-w podyplomowych czy teU p

konferencje.

Z gatwoSci N dostrzec moUna teO fakt, Ue
nowe trendy, a w zasadzie rewolucja w moc
nowych zawod- w, zwi Nzanych ez pdasr esdenrivoi s
[ apli kacj om, nar bgapdlyarsn @ mnwives zcazaweo dwSr -
jak:

- influencer;

- youtuber;

- tiktoker;

-prowadzNcy fanpage:;

-Svi adc z Nc-parketsgpwey i e
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-osoba zaj muj Nca si rsociplmedigopcpodycjonoavanie)l popr zez

tr-dgo dochodu poprzez podj nci e kt -regos$S
stanowi mi B dvi @ decursejpuilgi  ma r-pkomacyjnyal, coweynika

z mo Ul ikoxzgsEoai z wgasnych zasing-w, kt-re wy
wi zerunkiem i S posobeelamrpa kolweamazvean iaa fpprngpdawketd-a
kterzggaszaj N sipffacddNnsnhbdbl neemagewpi eni Ndze,
pozyskal nowy kiaystaylgucyjpyrdla swoichy jr royd u Pamimoe
pozytyw-w zwi Nzanych z f umls®jco md wa medim- wi
spogecze Est woprzesuzBhUlgpidpa ntad U ci emnN, niebezpiec:
narzRkMddia spogecenbv$tkowposiadaj N wiele zale
r-wnieU SwiadomoSi zagroUe@ jakie napotkal
JednN z najwinkszych dzisiaj bol Nczek zwil
medi -w spogdecznoScfiakwey cnear sjsxecwbecsyhejtr Falke n i e

newsy pojawiajN sifn w przestrzeni publ i cznej
W Swiecie, w kt-rym do gask wraca propagand
waUnym jest, aby mNdrze weryfikowal Fr-dga
sin w ostatnich | atach r-wnie cznsto w kont
mamy do czyniinefnoiramazc ywonj\iN Hejt z kol ei to by]
ale niestety bardzo szkodliwa forma ataku na
[ najtragiczniejsze skutki. Wykocialmedat ywane s
Armia opgacanych tak zwanych trolli i ntern
ni szczenia innych ludzi, grup czy Srodowi sk.
SiA r-wnid0zhAaspo - hbambwedydauea@nymy oSzust w. \
przybiera to fejmirlkeiScky ktkrathwzbudzil moC

otrzymanie jej pozoipednak bepbwiedryrN Swaa
znajomegoTo wgdaSnie zachihca do planowania coraz
kradzieUy. Dotyczy to zar-wno Srodk-w mater.

danych osobowych bNd7¥fws mamrcihe idamalcehUy ol f jng 2

reperkusji, wynikajNcej z Dbytwarziya ommead ig gw wsn
mgodych [l udzi, a odnosw siegecidaclk gspdogegoz bas
obrazu wyi deali zowanego wi zerunku, kKt -ry d
zapomina sin, Ue zdjficia znanych gwiazd cz)

graficznej za pomocN photoshopa czy coraz b,
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technol ogicznie filtr- - w. Wszystko to spra

nabyl zani Uone poczucie wgasnej wartoSc
psychiczne. Wynika to ze zgapania sin w si
z perspektywy maj At nych i sgawnych, a

z rzeczywistoSci N, gdyU jest prbamsukzyem ma
pgat nej promoc;| i

22l stota medi -w spogecznoSciowych w Uyciu

Dynamicznie rozwijaj NcawecsiiNigar zkeocl zeyjwiies t for
Oycia spogecznego. Dotyczy to takUe ©proc¢
przepis-w prawa orlaznyws p -sjidoeveyy,d omina o po
i O aktywnoiSwgsapsozgcezcaz nva tz @ sd eb panwlemodzy §a
wirtualnego.Za poSrednictwem r - -Unego rodzaju us:¢
Facebook czyX, zaczigy tworzyl sin pewne alter
uchodzN za substytut spogeczeE&twa obywat
fizycznymwymiarze.

Ni e da s igiwierdzeniae cO0eodwsp- §czeSni obywat el
cyber spoglecgoe Esgd wonN cechN jest umiejnAatnoS$S
funkcjonowani a w wirtualnym Swiecie, a
z wprowadzanych coraz to nowszycNestdtyec hnol
negatywnN stronN tego postfipu jest =zauwaU

rzeczywistym wirtualnym;balan® wani e mi Afdzya sg web.INi @zryMWat ntl

Szybkie rozwijanie znanych [ dostnpnyc
wdraUanie cagkowicie nowych system- w, poC.i
spogeczne, pol egaj Nce gg§-wnie na zmianie
stylem Uyci a. Dot cScwiyertdoz i d a gneoglbn aSwi thet az n
bariery terytorialne, kt -re stanowi gy do
i przetwarzania informacjiTworzonawi adomoSi w Pol sce, staje

od razu dost iptkaglobu Tk mied dky onn izeack, N gdy U zaj S|
[ nastnpstwa tego procesu. Mowa tut aj S z
wej Scia w polemi kiNj edbeloghnak ae wewisNazdj ntea k
z rozwojem edukacj i, j akicjewr magiclyaciy w w

I procesunformatyzowania.
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Ni e ma wNtpliwoSci, Ue w obecnych czasach
kluczowN rol i w k aJegta bowiant dlemenotdiartejcavartejy ¢ h .
wgadzy.ldTaSnd alm wpr owa daligki (dreitydko) evinewyy Swi at
rodzaj wymiarui hi per r z e.clesy winis tnme§ol jak ambitna alternatywa,
stworzona dla znanego namw tg zhiwli medioczeni a
w tym wdjaSnie spogecznoSci oweprowadzanylestwi ci e z
tera¥niejszy Wpoltycoig wmesFeazan ysioommnrosNdoswelj do
stylu wsp-gpracy pomi iWzyzw§adrBzyah mteragéa
jest poprzezsocial mediak ont r ol owal polityk:-w. Obywat el
Ue pedgni N one f unkbcjdie ckyoznytjrnoylcnhN wao bseecr woiss'y <
wyr aUOaijtyshopyawsayg el i w najr, Unwiegszygzxdar kpersry @lc

SpogeczeE&two obywatel skie na przestrzeni
by wgaSni e =z iprasa weadip, tclewiziie dP - Tvn i e | nat omi ast
sifn i rozwinngy .,mekli arspofgieszabSwi swanie be
tradycyjne Smodkiecpr »wgl a ne.jSocialimediad bardio mo Ul i wo

dobre narzndzie polityczne, kt - re odpowiedn
Oe dana wgadza wuzyska aprobatn, uznani e [
przekazal opinii publicznej nasthnpuj Nce rodz

- komunikaty prasowe;

-0oggoszenia prasowe;

- konferencje prasowe;

- briefingi prasowe;

-artykugy sponsorowane;

-prezentacja czy zapowied¥ danego wydar zeni
-spotkania terenowe zwi Nzane z poruszanN kw
-wyraUenie opinii,;

- polemika z przeciwnikiem politycznym.

4 J. Baudrillard,Pr ocesja symul akr - w,Anfiwl pgiPa srpdnR.d\igad,aid z m
Krak-w 1997, s. 630

4 B. Ociepka,Dla kogot el ewi zj a? Mo d el publiczny w ,postkomuni
Wr o c 808a3ys. 44
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2.3Medias po Jec zen caScsiaomor z Nd y

Rola medi-w w procesach zwi Nzanych z tal
na rok staje sin coraz bardziej | Soti@t na. |

mediapopr zez czynienie pewnych ugatwieE& na

a takUe internetowych, w spos-b interakty
i nii mi @es zWa Efy kcie dystans ten zostaje
odbierana jest jako bardziej przyjazna.

W wyni ku s amor, z Nde coraz chntniej Kor z
technol ogi i w ramach medi -w spodecznoSci
spojgecznej nie jest juU zaskakuj Nca, a skt

-masowioz&isi ig udostfipnianych komunikat - - w

I nternet umoUl i wia dotarcie z treSciami [
medium;

-przejrzyst oSilcontestpnuny tkiaer av f or mn, kt - -ra
zwi izga oraz nacechowana wiadomoSci ami 0
forma dotyczNca jhzyka i stylu jest Zr ozt
postal graficznN;

-czas, Ww Kkt - rymi bnaarsdtziiop usjziy brkeoa kncoj(hna udz i e
zadawane pytania oraz postawil kontrar gume

-zaangaUowani @ zaohndzindga®Eni eszka@ - w |
czynnego wWJgNczenia sifi w procesy decyzyjn
teU udziadgu w spogeczrkycher pedanh; Nt éd mantkycg Zir

- dialogi nawi Nzywani e rel acji pomi ndzy mi e s
poszczeg:-|l nymi departament ami ;
- niskie kosztyi nar zndzi a, Kt -rymi posguguj e s

i prowadzone sN przez pracownik-w jednost e
-budowanie $mogeecka@&S8yi zbudowani sN wok -

wsp:-Inych efekt . - w.
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Konrad Fijotek Prezydent Rzeszowa

Konrad Fijotek, urodzony Rzeszowianin oraz do$wiadczony i odnoszacy sukcesy samorzadowiec. W Rze

Grafika5.0f i cj al ny fanpage Konrada Fijogka na portalu Fe
t r - dracebook

Dzi S, gdy wifnkszoSl z nas coddowglmni e kor :

w swoich smartfonach, bacznie Sledzi, co o
|l okalnych ojczyznach. Opr-cz Sledzenia kont
[ prasa l okal na, obser wuj e mykontac miag t o bezp
czy miejscowoSci ,odazye takUe profile ich wg

Rzeszowskim przykgadasmi HoersrtadprFizjyBleenk (tgergeo
Jego profil Sledzi ponad szesnaScHmedNcysifcy
aktywnym kaUdego dnia, polityk pokazuje, Ue

j est rddmiez godefanied o mi e s z k ar@Ami- informacjami & fdlacjami

z bieUNcych i pwamowBewedemrd,zi agaEy najl epi
Swiadczy, jest zajnhciewdPmraeize ndizeigeosi fiic Nue goof
wgodar zy pol skich miast, kt -rzy uchwodzN za

winternecie Weddug statystyk, publ f.kidejemtegopn Sr edni

zestawienia | esti Jparceezky dwnttr yWkr.o cwlwliiak uj e on

dziennie, a jego profil ma ponad sto pinfnldzi

PopularnoSi ta mogga sifi przyczynil do wuzy
w 2024 roku. Zostag on bowiem wybrany na st
drugi , zaczynaj Nc tym samym 7 maja 2024 ro
Podkarpacia.

4T http:/lrzeszow.wyborcza.pl/rzeszow/7,34962,28044710,kefij@dk-wsrodnajbardziejmedialnych
prezydentoww-polsce.htm|22.0222
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24Medi a spogecznoSciowe w polityce Swiatc

L 4 &  Profil

FH Przegladaj

{3 Ustawienia

@realDonaldTrump

Konto zawieszone

Konta, ktdre naruszajg Zasady Twittera, moga zostac
zawieszone. Dowiedz sie wigcej

Grafika6. Zawieszone konto Donalda TrumpaXa
tr - &Kgo:

Polityka i politycy w mediach spogecznoS

Wi doczne | est to zwgaszczX, wgdszerewi zare- wsnj

przestrzeni krajowe|] j ak i zagranicznej [
oraz wpis-w, kt - re gami N standardy i re.
spogjgecznoSciowych. Naj popul arniejszym ob

zawieszenie konta za naruszenie zasad | e

w osobie Donalda Trumpégrafika6). X zawi esi § | egop o@fziNd jka leme

styczni a 2021 roku p o tym, ] ak Tr ump
w kt-rym wyraUa sin dwuznaczni e, w efekci
Kapitol, aby przeszkodzi i vworu doe tBitena nad z e n i |
prezydenta USAW wyni ku starl, Uyci e straci gy

aresztowan®. Facebook i YouTube r-wnieU postanow
nNi ebezpiecznym incydenci e, kt -ry pokazu

[ prowokuj Ncy dob-r sg§g-w przy posiadaniu

konto os-b, Kt - rymi mogN byl WSzyscy Ww

48 http://purepc.pl/twitterzawieszakonto-donaldatrumpapo-zamieszkacthw-kapitolutrescitrumpa

usuwatezfacebooki-youtubeg 22.0222
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zagroUeni e, a media spogecznoSciowe w tym v
bro® kt-rej nie moUna w Uaden spos-b |l ekcew
Dulktenaczenie medi  -w spodjecznoSciowwch oraz
dostrzeggdga juU w 2013 roku Komisja Europej sk

online w komunikacji unijnéy:

-przejrzystoSi informacji;
-poznanie odbiorc-w i zrozumienie ich potrz
-publ i kowani e i stotnych i zrozumiagdgych tresS

- zasadam mniej, tym lepigj

-j awnoSI ;

-sp-jnoSi;

-dopasowanie do zr-Unicowanych kanag-w info
- nieustanne aktualizowanie;

-wsp-gpraca;

-doskonal enie zdol noSci Kkomuni kacyj nych.

ZauwaUono, Ue poprzez komunikacjn interne
zaangaUowanie obywatel.i W procesy uni jne o
podjncie europejskie]j inicjatywy obywatel ski

do tego celu serweracWs zyst ki e te dziagania w zamySle p
proces demokratyzacji Unii Europejskiej, a Internesocial mediapedni N w tym
wy padku r olddwomej debasypublcane).i

Mo Ul i woSci wraziagmei aahzndzi a,l jsaki miakmoU
podmioty politycznepr owadz Nc e aktywn o Ssbcial kmediashn i k acyj n
na bieUNco ul desgtag rébkcjp ossdynamiczrdemi anisajiiNde endy
or az z a ¢ h o wa publkowanytibti roe 8c o t o, rozpocznci e
powi nno byl poprzedzone wnikIliwN analizN o
na przykgad jednostka samorzNdu terytorialn
z otoczeniem, takUe w perspektywie ddjugofalo

PoSr-d narzndzi internetowych, kt-re wykor
odnal e Pl moUna

49A.Kalinowskatele‘I’Vykk;rzystanie'nowych medi -w w komuni kowan|
Urzndu Miejskidgower EYbéNgGdaE&ki, GdaEGsk 2017, s. 46
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- marketing wirusowyi t o t aki e dnza rakgeatniineguw &t - r e
wykreowaniu sytuacji, w kt-rej uUytkowni c
rozprowadzaj N i nf opromdantijoet un ao rt aezmadt z i daagnael gnoo S
z a pomocN takiego postnpowani a podmi ot |
szerokiego grona odbiorc-w w bardzo magyr
Srodk-w pieninUnych (reklama przyjmuje for

-content marketngpol ega na | okowaniu treSci war t
odbiorcy, kt-re przyjmujN r-UnN formi (oc
ekspercki e czy teU raporty), kt -re nast
SwiadomoSci marki, a takUe tworzenia ruchi
moUl i we tyl ko wtedy, kiedy treSci, kt-ry
walor;

-dziagania niestakngamocSweé , (iknne)le mogN pi

kampani i i nformacyj nej na @gamach stron i
konkretnych Sspraw i of ert proponowanych
odpowi ednich zachtt, aby Sledzil konkretne

25Fanpagen a F a c evibkonoukil®@waniu politycznym

Wedgug szerokiej, syntetyczne|j defini
zaproponowanej przezoBg u s Habekids t r o ws kpgN\r, o g eess ts ttaon o wi Nc vy

fragment , wyci nek komuni kowani a mi ndzyl u
okreSl one|j przestrzeni i nformacyjnej . Ob e
a odbywal sifn moUe na mikropoziiomizevi j mé Na|

kol ej no, to znaczy jednoswk.a, Wy knesrt zy utcy vaa |
wszystkie dostnpne k a b ariedialne, k oterpensonkl@ec j i

Komuni kowani e polityczne ma natur n f or ma
przekazywani e, a t ak Ue wy mi ana komuni k at
politycznymi (kreuj Ncy mi politykn), a spo
tworzenie polityki). WgNczone w proces sN

bfindNc odpowiedzialnym za przekazywani e p

50 http://heuristic.pl/blog/anarketing/6najbardziejpopularnychnarzedzido-e--marketingu;96.html
22.0222

51 A. Maciorowski, E-marketing w praktycé strategie skutecznej promocji onlinEdgard,Warszawa
2013, s. 2v30.
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dwuki erunkowe i przebiega od aktor-w polityc

aktor-w p%dlitycznych

Komuni kowani e polityczne | est Zzami erzonym
polityki, gdzie uczestnikami tego procesu sN
- organizacje polityczne;

- obywatele;

- media.

Codziennewy kor zyst ywani e przez polityk-w bNdf¥

pal ety dziaga® komuni kacyjnych ma na <cel u p
zwi fkszenie napgywu nowych obserwuj Ncych, kt
WSr - d wi el u sposob-w umoUl i wi aj Ncych |
ze spodjeczeEtwem, ggd-wnN roln odgrywaj N tak
kt-re majN do dyspozycij.i podmi oty polityczn:
z oOobywatel ami, na przestrzeni | at ci Ngle s
takiego stanu rzeczy Nprzede wszystkimst al e tr waj Ncy postnp t e

ale teU wci NO zmienne trendy oraz zachowani i

danego przekazuWs zy st ko dl at ego, i U jednNiz wiodNc
w tym takUeijpeositi ttyoc,znlkegodokonuj e sifn ono w s
do informacji, nawet tych z odfeggych Fr . -deg
Opr-cz znanych od wielwu | at podstawowych n.
ipromocyjnym takich jak strona internetowa,
odgrywaj N media spogecznoSciowe, a zwgaszcz

przyj muj N c haWszikstkeeto md ssvojepuaagaalidienie w cechach, jakie

posiada ten najpopularniejszyrsei s spogecznoSciowy na Swieci

charakter, zakres funkconal no Sc i p 0 s Zakie efgrujd, mynantika us jJug
rozwoj u, a takUe systematyczne powinkszan
uUOywrkiok - w ,spUeawiFacebook sgusznie wuchodzi za

pomocN Wwytwamgona sifi komuni kacja pomifndzy poc

otoczeniem.

52 B. DobekOstrowskaKomunikowanie polityczne i publiczi&/arszawa 2006, s. 155

53 A. Kalinowskat el e Wgkbr zystanie medi-w spogecznoSciowych w
przykgadzie fanpZgedldMamis¢ ai GEiatEBshkse JouwdlBal of Mana
Vol. 16, s. 135.

%B.Jung,Gl o b al i z aicstagy prabtem w nowej formie [ w: ] Globall@gashdakka ,

|l okal ne s pKolggam Eker@siczzeap o jeczne, SGH, Warszawa 2001, s.
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Wszystko to zaowocowago tym, efjokamatienc ]

przekazywania i wymiany treSci, zostag do
aktor - -w poFahnhpagaeaeycrha Facebookou t o i de
marketingowe w komunikowaniu. Talat r o n a , czy tjeelstoftiycm,al kte
pegni roln poSrednika w procesie wymiany
spojgecznoSi, aby aktywizowal jN do r- -Unyc
dopasowywal przez:

-organizacjn wydar ze &
-publikacjn treSci;
- dodawanie aplikaciji.

UUOyt kownicy, Kkt - r ziyprmeelzubdd ij KivaisidNb Nskt nr gobnu
bi eONco nowe wpi sy, zdarzeni a | reakcj e,
z kol ei |, Ue dana osoba zar eadakwaady@h na w
pol b NdEF komentarza do konkretneWtmn post a
spos-b poszef zazZjsiwi skasitiopgiczfisto wykorzy
samor zNdu t e rpyotno reiwaal Un ejgeos t to taka instyt
podej mowanie dziaga®& a p-FTniej prezentow
s pogeczn obSduje bwemarriavi f z i spaz pesrezpeesti U sam
instytucjipu bl i cznej (prezydent, burmistrz, w-jt

Media spojecznoSciowe, kt-re od moatN sN
byl dowodembez wzglfidu na rodzaj i specy’
fanpage na jEastebwoktbaani e w podobny spos-
wykorzystywal rmiokewariayj zawa kpanmoc N Facebook

Okazujesi n, Ue istnieje r-wnieU korelacja |
a komunikowaniem politycznymlV t ym obszarze takUé& malna
zwanych dobrych praktyk- d zi aga® podej mowanych podcza:
SN to mi®dzy innymi

-bi eUONcy kontakt z uUytkowni kamii aamobai t
obejmujN dialog z obywatel ami, kt -rzy tw

Polubienia to spos-b na poinformowanie kogoS o w
treSci zamieszczonej przez osobnfn |l ub stronnin fir mow
dane konto.

Zasifg to suma odbiorc-w konkr estonceijalt. rneeSdcii- wumi es z
57 http://mashable.com/archive/facebetikeline-brandtips, 22.02.22
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[ odpowi adani e na pytanimod pkosmeamtd,ar za tudllky
przesgane poprzez; wohlhdpupdSi r @cgmajtinN post - v
pojawiajN sif na stronie):; podmi ot politycz
kont aktu [ di al ogu z uUyt kowni kami, kt -rzy
wyborgoaytywnie wpgywa na wgasny wizerunek w
-optymalizacj a rodzaju publ i kowane|] zawar
zami eszczanzazalkr edsolb- t emat ycznego wr az z w a
multimedialnychi t aki e kr oki wi NON sifi ze wzrostem zé
utratN tego zaangaUowania wSr-d spodecznoSci
utrzymywaniu kontaktu lub jego brak podej muj e adekwatne de
bezpoSrednio przekgadaj N sifi na wizerunek ma
- zamieszczaniecontenti or a z mat er i a godnie g manbwszyminy ¢ h
trendami mdopyogBkyowanwgkonkgstyewarshp- -pmiNez
polityczny identyfikacjN wizualnN, np. ident
|l ub miejscowoSci przez jednostkn samor zNdu t

na tworzenie pozytywnego wizerunku konkretne

wzmacnianie spodecznoSci fanpageoba i oddzi a
[ budowani geycbraaswiigkws wSr-d obywateli, co
wzrost | iczby wyborc-w

-dodat kowe niestaindawalowe dhbagallbg o org
qui z - w, konkurs-w czy Il oterii; tego typu ak
podmiotu politycznego,cbpodobni e -prakekwydleg si A na zasi Agi
il oSci obserwuj Ncych oraz daje szansi na ut

w medi ac h ciavpch gpelanyrmpeoofiu.

2.6 DziagalnoSi polityczna w Internecie | me

S§rodowi sko i nd@ulbezege ¢ audsruwdjoevsits kniaet nu rlayl cniy
politycznego. Ro z w - |j t e ¢ h aloythp gnowych roerd i komunikacii

i powszechnoSi medh-wmspojggygznodas -obwy &k o mu 1
sin polityk-w z wyborcami. Z kaUdym kol ejn
wybor czymi coraz wyra¥tni e jsociavinetadhW aebhecno Si [
spos:-b chcN dotrzei do odbiorc-w, kt-rzy nice

w og-1 e) z medi -w tradycyjnych i tradycy]
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wyborczej . Jest to rawnivweilUikedpowdketdyfwn o &
W Internecie oraz mediach spogecznoSciowyc
Wy korzystani e I nternetu w polityce ma
dystrybucj.i i nf ormacj.i czy budowani a Wi 2z
generowani a [ Wz ma c n i pazedstawicielamit @olity@zayenj i mi
a spogecze@Est wem. Media spogdecznoSciowe w
stronami i nternet owy mi kandydat - vwrzedeNi nk s z
wszystkim jednokierunkowe komuni katy od p
internetowe sN zazweg wzsazonie &kampaniiv wyborcaychd Nc z r
or az koncentruj N sin gg- wni e na rozpow
wykorzystywani u treSci, kt -re zostagy S
w tradycyjnej formiePr zepr owadzone w wielu krajach be
na wyni Ki wybor-w w skal.i og-Il nokrajowej
przez kandydata strony internetoweyvg n i k a mi W yléndzkichwvyborach
powszechnych w 2007 roku korzystanie ze stroni nt er net owej by go
z iloSci N otrzymanych ggos - w. anyVmidtgrioso r a ¢ h
w2006 roku obecnoSi-mDempéanatzw pomoeNi Goo
strony internetowe] kiasnp@tnn ii e kladdelgow & a d:
poparcid®. W polskich wyborach parlamentarnych w 2011 roku istnienie strony

i nternetowe|j r - uwnyi sekla nkyonti e | pgvasjaomi z W Aust
stron internetowych i medi -w spogecznoSci
wyborczych w latach2062 010 r - wni eU korel owago z wynil
W zwi Nzku z rosnNcN penetracj N i wykorzy
nar zndzi kampani i wyborczej wstnpne bada
wybor-w r-wnieU wskazujN na podobne wzorc
w 2006 r. wudziag ggos-w skorelowany byg z
jak w prawyborach prezydenckich w USA w 2

parl amentarnych w 2010 r. , wyk akagdy katr €
z liczbN obserwuj Ncych na | okalnymXportal
Otrzymane ggosy korel owagy r-wni e® z I

%8A, Lev-On, N. SteinfeldMunicipal Campaigns on Facebook: What influences the scopegaigement

and does it win votés
http://researchgate.net/publication/352274166_Municipal_Campaigns_on_Facebook_What_influences_th
e_scope_of engagement_and_does_it_win_y8t89.22
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post-w na Kavcwylon@aa kpowszechnych w Nowej Zelandii w 2011
roku oraz w Finlandii w 2015 r. Badanie wykorzysta¥a pr z e z kandydat -

podczas wybor-w w WielKkiej Brytani.i w | atact
kampanii naX ma sgaby, alye wphsyewr woava lum zi ag w gd
Analiza brazylijskich wybor-w prezydenckich

mi ndzy zaangaUowaniem wuUytkownik-w na stro
polityk-w, zwga¥zcza na Instagramie
Naj bardzi e]j popul arny wSr-d og-gu spogecze

komuni kacyjnN dla pr zeds t-aamowy, prayjaznypd@!l i t y c z n

uUOytkowni ka i powsezsetc hati rakuclyyjwainegj szy | ako
politycznej ze spojeczeEstwem poniewal stroc
dostnpne podczas przegl Ndania sieci spogecz
internetowych, kt-re muszN byl celowo odwied

Strony na Facebooku mtagyvesakcwaUmymdnwar k &
a opini NspNulwlyikomzmzN sit ywane przez coraz winks:
w trakcie ich kadencji jakpodczas kampanii wyborczycB8ukceskampanii Obamy na
prezydenta USA w 2008 roku stanowi i stotny |
potencjalnych funkcji Facebooka w kampaniach politycznych i powszechnego
wykorzystywania go w innych krajath Medi a spogjgecznoSciowe,
Facebook, bygy szeroko wykorzystywane, aby
przedstawil kandydata, a takUe wysguchal opi

wzifncia udziagu w sondaUach.

W pierwszym og-lnoeuropejskim ba&daniu zapr
temat sposobu w jaki politycy korzystajN z
analizn pod kNtem pgci, wieku i przynaleUno
post-w opubl i kowany ch Faogbooli0i2 l@Bstagrami& przem a

parl amentarzyst-w z 17 kraj-w europejskich,
Weddjug powyUszego badania dotyczNcego akt
spogjgecznoSciowych wynika, Ue mimo iU Faceboo

w spogecze@E&stwie, wi kX zojSko poggi-twnkN w p |waytbf

Shttp://www.researchgate.net/publication/352274166_Municipal_Campaigns_on_Facebook What_influe
nces_the scope_of engagement and_does_it win, 3ot€9.22
8http:/fresearchgate.net/publication/258173929 Politics_elections_and_online_campaigning_Past_presen
t and_a_peek_into_the_futu®@0.09.22

51 http://grayling.com/newsindviews/firstpaneuropearstudy-publishedon-the-way-politiciansare
usingsociatmedig 30.09.22
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komuni kacij i i Zami eszcza na i Xnwydaje 3 SwWOo
sifn byl preferowanym narzndziem komuni ka
konta na FacXboO#wni sn Ul msat agrama w komun
znikomy-posty stanowi N zaledwie 2, 7% wsylkswki
wpi sPRovmi mo og-lnego przekonania Ue to poli
s N naj bardzi e] akt yzwnoiSc iwo wsne &i atcd Epddrei
Ue najbardziej aktywnNo®idpNIaN. oO9ebphpy wdz
w sferze pol ityki w madiwshyss ko GdcztnnSe

wymi eni onych platformach osiNgaj N Sredni

komentarzy, pol ubi e@ i udostnpnie® do cag
wyUszeosnibd supoza Swiata polityki. DIatego
spojgecznoSciowych w procesie komunikacij. [

W ostatnich latachme di a spogecznoSciowe ugruntowa

i stotnego kanagu komuni kacj.i dl a obywat e
sin z przedstawiciel ami publ i cznymi na [
spogjgecznoSciowe sN r-wnieU szeroko wykor z)
wyborczych zar:-wno na poziomie krajowym

g

0
potencjalnych wyborc-wopuzwairimboSzeéni ar ozpo
[ o]

e

[ rozpowszechniania informacji. Mi mo , Oe
przedgoUenie na ggosy wyborcze liczby polu
posty na Facebooku, ani bezpoSredniego z
publ i kuj e na SWwoj e] stroni e czysubecmapN, |
Ue aktywnoSi na Facebooku moUe nadal Wy

wybor-w sanfdr zNdowych

ChocialC j edne z nielicznych badaEE n
spojecznoSciowych na wynik wybor-w samor :
Lev-On , Ni | i Steinfeld podczas wybor-w sa
ograniczony wpgyw dziaga®&® prowadzonych na
wyni kal to z faktu, Ue bygy one wykorzys
dodat kowy kanag do prizeksammywposab,trwSdiak
z tradycyjnych medi - w, bez pr-b tworzeni e

5%http://researchgate.net/publication/352274166_Municipal_Campaigns_on_Facebook_What_influences_
the_scope_of engagement_and_does_it_win_y8€:69.22
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wyborach. Wy kor zystani e medi - w spogjgecznoSci ow
jednokierunkowy &kh - wy adomadSawinym cel em, popr .

status-w, jest pokazdwiykacbeendbdio ma UBa de Is

ni U budowanie relacj.i poprzez wykorzystanie
Dodat kowo w wyborach na poziomie | okal nyn
pegni i roln nie tylko informacyjnN, jako do
obserwuj N polityk-w w wyborach Kkrajowych, n
ggosowal . Obserwacja kandydata wynika z pref
opcij i politycznej. Dla | okalnych wybor - -w bar

spogecznoSciowe t o ni e tyl ko mi ej s.ce gdzi e

To r-wnieU miejsce budowania relacj.i [ kapi
na stronach prywatnych daje moUliwoSlI przeds
prywatnej . Il oSi os-b obseriwugjNecymbUlsitwooSin
budowania wizerunku j%ko |l okalnego Ainfluenc
W przeciwie@E&twie do wielu bada E, w Kkt )
korzystaniem z medi-w spogecznoSciowych a u

krajowym niewiele bada® dotyczygo tych kor el
w Kanadzie badanie aktywnoSci w I nterneci e
miejskich w latach 201®@01%*p ot wi er dzi o pozytywnN korel ac
w Il nterneci e a udzi agem w ggosach. Podob
zaobserwowana miih&Kzay whzeicndPésSmi M mdosach w
lokalnych w Turcji w 2014 roku. W badan nad wykorzystaniem Facebooka

w greckich wyborach samotrwiNerodwzyamo,w U020 1¢h or
30% kandydat-w miago stronn na Facebooku, }
obserwuj Ncych bygy skorelowane z wudziagami w

W przeci wi e@Estwie do wybor - w na pozi omi

samorzNdowe majN znacznie mniejszN |iczbh
decydowal relatywnie niewielka |iczba ggos: - w
W przypadku Scisge,j] konkurencji |l ub wal ki
moUe byl narzidziem decyduj Ncym o zwyci Ast wi

Facebooka osi NgnNg w 2021 roku 72% popul acij

%http://researchgate.net/publication/319618999 Facebook and_local_newspapers'_effect_on_local_politi
cians'_popularity30.09.22
84http://researchgate.net/publication/352274166_Municipal_Campaigns_on_Facebook_What_influences_
the_scope_of engagement_and_does_it_win_y86:69.22
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gospodarstw domowych fobdeadaSlHowt imteonkn!
spojecznoSciowych, w szczeg- | noBkadue na n
sin koniecznoSci N a jego potencjag |jako

duUyachowani a wyborcze na pozi omi e Kr aj

przewi dywane przez zmienne takie jak 1deo
Sabsza identyfikacj a kandydat -w na szcze
moUl i woSci wpgdgywu na ostatecznN decyzjn w

oraz Facebook.

Wedgug przeprowadzonych bada® nad wykor
|l okalnym w wyborach samorzNdowych w | zr ace
wpgywa na aktywnoSi i obecnoSi kandydat
wi el koS okrngu wyborczego. I m winksza
i nformacje i odpowi adal na potrzeby r - Uny
wi ncej korzySci przynosi uUOywani emnymedi - w
sN bardzi ej akt ywne na swoich stronach i
Cziistotl i woSi wykorzystania medi  -w spogec

~

r-wnieU z medi & MNaovd edkauk podagirl yaveg i wi ifksz N

mni ej rozpoznawal nych [ nowych na sceni
pi ast uzjnNaccyzcNhc e st a n oNwiwsi k ak apnudbyldiacczin ei. i ch
mni ej eksponowana i sgabi e]j wi doczna dlIl a
kandydat -w juU i stniej Ncych na sceni e p
informacje regularnie. Ma teU moUliwoSi |
na piastowanym stanowi sku. ChociaU kandyd

Zzaprezentowani a na Facebooku w wyni ku
piastowanym stanowisku, to wgaSnie pretenc
zaangaUowanie podczas kampanii. W zwi Nzku
Internetu do budowania wizerunku oraz uzyskania kontaktu ze swoimi potencjalnymi
wyborcami.

Facebook jako narzndzie komunikacj.i [ i
przez kandydat- -w coraz powalUni ej i profes

kt -ra oferuje zar -wno szanshn, jak i ryzyk

8 http://grupainfomax.com/sociahedia/socialnediaw-polscei-na-swiecieraportdigital-2022

30.09.22
S¢http://researchgate.net/publication/352274166_Municipal_Campaigns_on_Facebook_What_influences_
the_scope_of engagement_and_does_it_win_y8€:69.22
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wydaje sifn obecnie koniecznoSci N. Nawet jeSlI
zwycinstwa w wyborach, ni eobecnoSi na tej ar
Postrzeganie i wpgyw Facebooka jako istotn

szczeg-lnie wW.dwynnh egmizyadhh gmi nach kandydac

SW- j czas | zasoby w spotkania osobiste i d
kont akt z wyborcami. W winkszych gminach be
populacji jest niemoUl i wy, a kandydaci przyw

na Facebooku.
Wi nksze zaangaUowani e n a Facebooku ] est
konkurencyjnych wyborach, w kt-rych kandyde

narzndzia do zwinkszenia frekwencji wy bor cz
ggosowani a, tym wi fksza aktywnoSIi bndzie ob:
Facebooku w celu dotarcia do winkszej l'iczb
aktywnoSi na stronach uczestnik-w na Faceboc«
popul acja jest mgodsza i l-epoepmMwWyksytayoesnw

ChocialU nie ma bada® potwier @Saiji Ncfyachh- wb e z

czy polubie® post-w w hmendai alkdin ksrpeotgneec zqP BTy ©

to obecnoSi w tych mediach moUe przesNdzi i ¢
w kampani ach, gdzie walka toczy sin o relaf
przewaga mindzy kandydat ami nie jest duUa.

Aktywna obecnoSi w mediach spogecznoSci ow)
kandydatom nowym, nie piastujNcym znaczNcy
dotychczas mni e]j rozpoznawal nych, na zaprez
swoi ch regug. W przeciwie@EGtwie do medi - w
materiag-w do publikacij.i oraz wpgyw na treSi
Kandydat ma moUl i woSi zaprezentowdnia sieb]

nie tylko jako poliialy& tpalkle ujjNky wrzzghodvi e
spogecznoSciowe pozwalajN na szybkie reakc]|
wydarze® oraz na interakcje z wyborcami i S

przez siebie t rV& Ssytiacji, ngdy ntediaes(pNocgoe.c znoSci owe

57A. Lev-On. Policy & Internet, School of Communication, Ariel University Center, Ariel, Israel, Volume
3, Issue 1, 2011, Article 6. Campaigning onlibse of the Internet by parties, candidates and voters in
national and local election campaigns in Isral10.
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sN wykorzystywane interaktywnie potencj al
kandydata a w wyborach lokalnych od ideologii partyjmgf Uni ej szy ®j est cz

2.7 Media spicgegmnnn &kSciwaweinkuj Nce wyborczy

Prowadzeni e profesjonal nej, zr - Uni cowan
Sp-jnej pod wzglidem treSci, polityki k o mt
dostfApnoSi i aktywnoSi w mediach spogec
Fijogkowi w roku wyborczym wysoki e, 5 mi
prezydent -w miast w 2021 roku. Wyni k | es
pl atformie Facebook i wysokie miejsce na

miast T p o zal edwi e 6 mi e s i iNjesh ovynikiep eaitywnie ni a  f
prowadzone] kampani i wyborczej a takUe ko
medi ach juU jako prezydent Rzeszowa.

Na jego profilu pojawiggo sifi w przeci Ngt
daje 2,7 postu dziennie. Akt ywnoSi na F
obserwuj Ncych go 15 401 fan-w. Posty polu
sifn 21 592 komentarzy ora® zostagy udost frg

Pi Nte miejsce Fijojgek zawdzincza wska¥Fn

WskaFni k Aperformancedo to wska¥Fnik jakoSc

suma wuzyskanych interakcj.i podziel ona pr z
przez Sredni N dziennN liczbn wpi Loraz. | nt e
Wy s oKki perfor mance na pozi omi e 95 ws kazl

prowadzenia profilu.

1 oSI wpis-w na stronie w pogaddNzeaq:ileny
z udostnpnionymi wydarzeni ami i transmisj ¢
W okresie prowadzone] kampani i wyborczej,

zakoE&zeniu W por-wnaniu do okresu przed

rozpoczficiem kampanii i na jej poc-2&Nt ku,

68 CBOS, ISSN 2353822 Nr 11/2019Komunikat z bad@;,Decyzje wyborcze w wyborach

samor zNdowg4h 2018

8 http://ibims.pl/rankingnajbardziejwplywowych-prezydentowi-burmistrzoww-interneciew-202 1
roku/?fbclid=IwWAR1FMEAKVWMCIiFy-R71TxGJp6IHP6JcHZ RVIXdj9INQhf5VZXXTPOUYW1LA

30.09.22

“'nterakcje to wska¥nik kt-ry jest sumN polubieE@ w
dokonanych przez internaut - w.
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https://ibims.pl/ranking-najbardziej-wplywowych-prezydentow-i-burmistrzow-w-internecie-w-2021-roku/?fbclid=IwAR1FMEAkvwMCiFy--R71TxGJp6IHP6JcHZ_RvlXdj9NQhf5VZxXTP0UYW1A

wpis-w w okresie miesiNca. W trakcie kampani
poziomu 1601 8 7. W mi esi Ncach po jej zako@®czeniu g
sin w grantlclddclposkogw nmECksi nczni e

Konr ad Fijogek i ntensywni &k awwg g o rkzoymsutnyi vkaa(c |
[ nawi Nzani a rel acji ZzNa pojteegnoc j plroy mi u wypl ¢
sifi r-Unorodne informacje dotyczNae poparci

oraz wpisy pokazuj Nce go jako osobin prywatnN

Szczeg-InN popularnoSci N cieszygy sifn in
samor zNdowc - w. Post o poparciu go przez inny
os-b. Poziom interakcji wpisu osi NgnNg wskat

Wpisy informujNce o poparciu jego kandydat
wypowi edzi ami pojawiagy sin.systematycznie o
I nformacja o $wificie Polskiego SamorzNdu o
Kontrakt -w z mieszka@&cami osi edl i przyni-sg
DuUy odzew uzyskiwagdgy informacje o proekol
O jednej z propozycj.i rozwi Nzania realnego
ekol ogiczny uzyskaga okogo 1000 polubie® i p
I nf or macj ami cznsto poj awi aj Ncy mi sin na
podkreSl ajNce jego korzenie i zwi Nzek z R
obserwuj Ncych i pojawiagy sin w trakcie kamp
Propozycje konkretnych rozwi Nz a G, wychodzN
mi eszka@® -w spotkagy sin z dobrym odbiorem
rzeszowskich osiedl: miag .wska¥ni k i nterakc]
Pojawi gy prigdipazywmnjie Urozwi Nza® zwi fkszaj Ncy
zar -wno dla mieszka® - -w jak i turyst . -w

Wiele k omuni kat -w skierowanych zostago do m ¢
sygnagem, Ue sN istotnym partnerem dialogu
odzewem oraz pozytywnym odbiorem wSr . -d tej 0
dla kandydata

Fijogek nie tylko prezentowad sw-j program

rozwoju Rzeszowa ale takUe intensywnie nawo
wal czNc o wysokN frekwencjidi wyborczN. Daj N
wyborczej wierzyg, Ue zmobilizuje osoby niez
udziag w wyborach jak i ni ezdecydowane na kc

62



kwi etni owe sondaUe przedwyborcze, nawogu

pokazuj Ncy opcje rozstrzygnifncia ich w pi
[ zostag wudostnpniony 615 razy. Skoment o\
wysoki wska¥*ni k int.erakcj.i na poziomie 847

Agitacja do rozstrzygnincia wW pierwszej
kampani i wyborczej [ nawodguj Nce do niej

interakcji. Wpis z dnia 24 maja na poziomie 1382, wpis z dnia 7 czerwic®31

Kampani a na rzecz zakoE&zeni a wybor - w
ni ewystarczaj Ncej |l i cewag@a gdgos -owt at npireoggon
z post-w uzyskag duUN popularnoSi na pozic

Prezentacje sondalUy przedwyborczych zar -
kil ka dni przed wyborami pokazuj Nce moUl i
turze wybor-w dotargy do szerokiego gron
poparciu i prognozowanych wynikaclwy bor - w zar - wno w pi e
[ w ewentual nej drugi ej turze maatgwnk e gy
zwi nkszyl f r e k.wPeonkcaj zily wav§j o rtceznNdencj e WZT OS
kandydata w pierwszej turzegepraz zdecydowse

SondaU z dnia 8 czerwca oraz z dnia 10
Fijogka jako zdecydowanego zwycinzchn.

Przyszgy prezydent miasta do koEa kampe
wal czygd o niezdecydowanych. Posty mobil izt
poziom interakcji i naleUagy do jednych z

iBardzo dzifnkujn zdetntc wey$S nikdanie tyowpai c 0
z Pa@Est wa, kt -rzy | eDszziciizkeulaii enns B8 gzHeeyda
55 procent wszystkich kobiet i 39 procenti Uzzy Naj wyUszym popar
sin ni ema|l we wszystkich kategoriach wi
naj mgodsi w wi eokam wybodcy 4018. 4,8 mrocentd a sl amy c h, kt -
deklaruj N udzmniag wi ewyzhdr g@fgoczzeaggosuj N.
odl i czeni awynikcgizedgtgaovsi-aj by si f nast-4pnj Nco:
procent, Ewa Leniart 24,1 procent, GrzegorzBraurl 3, 9 procent ,- Mar ci
12,3 procentWal czymy wi nc o zwy c Kothani Rzeszowiangi er ws

proszi Was o pedgmnlumaebiol i zacj n!
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28Wpgyw nowych medi-w na politykn

Na przestrzeni zal edwi e kil kunastu | at, no
narzndzie, kt-meuciku &y y] pl arciye tayylekd akUe por
w UOyciu sWed&egnMmnuel a Castellsda,ktws@m- Jcz

opiera sifn o technologie, zakotwiczyga sin w

- kultura,

- gospodarka,

- polityka.

ZauwaUOyli moUna bardzo wyra¥ne powi Nzani e
a politykN. Splot tych dw-ch dziedzin posku
neol ogi zmu, kt -ry oip i,techrjomolitykd. o Paradygnatwi s k o
0 charakterze technol ogicznym zakgada, i O
spogecznym Kul turowym czy zwi Nzane z k o
determinowane sN poprzez™czynniki wgaSnie te

W Uyciu politycznym nowdltae phzylkdgagidar , o h ardn
1994 kil koro kandydat-w w wyborach do Kongr e
swoje wgasne wWitryny www. Stago sin to zal ec

udostfApniono uUytkowWonizkS8mi etfjn zall,i kpo] Atycy

z -wczesnych efekt-w postnpu technologiczne
przez wi el e | at stanowi gy gg- - whny gNczni k,
z wyborcami.Mi j agy | at a, a wraz z ni mi kol ejne Kk
wprowadzano coraz nowszN technologifn, kt-re
awangardn i obej mowago coraz wincej polityec
nowych medi -w na cagej Kul i zi emski e]

Aby sumaryczni e zaznaczyli zepgsyzwc z @9 wly c 1 m
uwzglfidni eni-eam Unt ke nfgnkcjpriowayie tego esystemu oraz
zachodzNcych proces: w,-deumbykirampodoa | aler mi, der
el ektro9:Ncetopadojficia powszechnie stosowane
przedmi ot wielu rozleggych bada@ i anal i z

o polityce, ale r-wnieUO i esktvenomi i, socjolog

OdUOy Es ki, M. TeadkhmypolK.t y®&wiwe c$wise&kdi,e now
s
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Wedgdug Martina Hagena, el ektroniczna de
o charakterze demokratycznym, w kt-rym po

i komputerem, w celu realizowania bazowych funkcji w procesach demokratycznych,

czyli:

- komunikacja,

- informowanie,

- artykulacja,

-agregacja interes-w I procesu decyzyj neoc

Aby doprecyzowal pojncie, naleUy wzi Ni
typol ogi n, kt - ra zostaga stworzona przez
koncepcji elektronicznej dé’mokracji, a wyr

- teledemokracja,

- cyberdemokracja,

- elektroniczna demokratyzacja.

Teledemokracja uchodzi za mo&jrsatcg rmis 2N ekadm
Jej poczNt ki i funkcjonowanie datuje sin

a | ej zrodzenie sin bygo efektem rozwoju
chnci ustanowi eni a wi nkszej |l iczby form
w ramach systemu politycznego Ameryki, z
wykorzystania nowych komunikacyjnych technologii.

Cyberdemokracj a nat omi ast zostaga opart
a demokratyzacja elektroniczna z kol ei ni e

iw przeciwieEGGtwie do dwWialjapommaz ebdomii cehm |

ustanowienie udoskonalonej demokraciji przedstawiciels8igj.u Uy | ma do wucz
demokracij.i silniejszN poprzez nowe t echn
aby zwinkszyl wgadzn politycznN tych, Kt
politycznych jest zazwyczaj najbardziej mininzalvana.Zgodni e z t N do
i nternet owa demokracj a j est bl i skoznaczr
cyberdemokracii.

[ PormMéerskpekt ywy wprowadzeni a el ekt i,czne,j |

ron
w.:Mi krospogecznpSiednfbr mdahéena Krak-w 2001, s. 188
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Zgodni e ze stanowi skiem Richarda Moor eoda

wykorzystaniem sieci elektronicznych celem wykreowania znacznie bardziej

bezpoSredni ej formy demokraciji. Sgulyi ma
a znacznym uwypukl eniu rol i przeprowadzany
oficjalnych debat. WaUne takUe w procesact

w ramach spra®dweami az rkdlldeiw koncepecja wedgu

Kakabadse oraz Nada KorH@kabadset o s a mo poj nci e poj mowal

umi ej At noSI nowych i nformacyjnych technol og
poziomu wsp-gobecnoSci obywatel przy proces
Opi eraj Nc sin o] powyUsze definicje, ni e

porozumienie w padjemokamicy i pojKadida & or ma r oz
charakteryzuje sin odmiennym stopniem o0g- 1|l nc

system demokratyczny oparty o uUywanie nowo

autor-w za$S istotN nowej formy demokracji S
demokratycznego.
Edemokracja | est takUe interpretowana na

tym zaj muj e sin mind-Kag, ManiamnNowina Kdhapgadcayl e na Mu ¢

Magdalena Szpun&r Roman Czaj kows ki [ Andr zej Kaczmar
z najbardziej precyzyjnych definicj. el ektro
zestaw czynnoSci realizowanych z uUyciem meod
powstaniu koncepcj i zwi Nzanych ze sprawami
propozycij.i t ak, aby umoUliwil realiczacjn tyec
zZ oObszar -w badagG, zarzNdzani a, pl anowania ¢
informacjn, podej mowanie decyzji, czy komuni
Leszek Pornbski nat omi ast stoi na stanowi s
el ektronicznej demokracji sN te, kt-re obejm

-zarzNdzani e poliijesyto zapewnienie informavjia siepidwej
w kierunku aktywnoSci wszystkich organ-w wga
-el ektroniczicholwizir wkrzaesjtiaw wszystkich dzi
z umoUl i wieniem zagatwienia spraw przez obyw

wirtualnej,

R. Moore,Democracy and Cyberspacéew York 1999, s. 55.

7 A. KoracKakabadse, N. Korat Kakabadse] nf or mati on Technol ogydés | mpact
DemocracyRei nventi ng t he, NoWwDYodoex sa2l4.c Vessel o

S A. Stoppel,Nowe media w polityge Wy dawni ct wo Naukowe FNCE, Pozna& 202
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- procedury demokrdcwszybBekpeSrednaéani a

z udostnpnieniem | udziom zabrania ggdgosu
baidNcych istotN obrad ciag przedstawicie
w wyborach i referendach na odleggoSi, chc

-t worzenie spogeczeuwsziwag obywantmrétski gaw

spogeczeE&twa | okalnego, budowy spogeczno
udziagu obywatel® w Uyciu politycznym

Zwi e@Eczaj Nc wNtek terminologiczny, dem
zawhnUona do dw-ch obszar - w. Pierwszym

technologii, aby nadal wartoSi dodanN wsz
drugi mdzmiShiestracja, czyli Swiadczenie pr z
za pomoddldsakdée.nie moUna uproScil tego pr
0 charakterze technicznym, kt - -re skupi aj
edemokracja funkcjonowaga sprawni e, a demc
sN mySI Ncy obywatele, a nie bezkrytyczni
konsumenci.

Z perspektywy roli, jakN nowe technol ogi
demokracj i, naj waUni ej srzaecjjie sel etka,r ojnd lcizen e
z poszczeg- |l nymi model ami demokratycznego

systemowe nastinpstwa WUywmnwdgaSgicéd kecohek

Zaprezentowana przez Jan van Dijkba typ
rozumowal moUna wsftabgJa2dxesnN demokracjn
e L. P o r Petspektyiwy wprowadzenie@ | ekt r oni cznej demokragcji w

Ww.:Mi krospogecznodlL HabefKo ratka avy 20 1, s. 189.
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Tabela2Zast osowani e nowych technologii w r-Unych
Model demokracji i jego Glowne formy wykorzystania
charakterystyka nowych technologii

1. Demokracja legalistvczna
(proceduralna) — konstvtucja i normy
prawne jako istota svstemu
demokratvcznego. Kluczowa rola
mechanizmu reprezentacji.

a) ulatwienie procesu zbierania informacji
przez aparat panstwa

b) latwiejszv dostep obvwateli
do informacji

2. Demokracja konkurencyjna —
rvwalizacja partii 1 liderow o glosy
wyborcow jako glowny mechanizm

demokratvcany.

a) zrodlo informacji dla wvborcow
w kampaniach politvcznych i wyborczych

3. Demokracja plebiscvtarna — referenda
iinne formv demokracji bezposrednigj
jako podstawowy mechanizm decvzviny.

a) sieciowe referenda (e-referenda)
b) sieciowe sondaze opinii publiczne;
c) sieciowe dvskusje politvczne

4. Demokracja pluralistvema — kluczowa
rola procesu formowania opinii
i prezentowania opinii przez roime
grupv spolecme.

a) sieciowe debatv politvczne pomiedzy
politvkami, a obywatelami

b) sieciowe dwskusje organizacji
spotecmvch

5. Demokracja partvcypacvjna — nacisk na
aktywny udziat obywateli w polityce.

a) sieciowa edukacja politvczna
b) sieciowe debaty obvwatelskie

6. Demokracja libertarianska —
autonomiczna rola obywateliiich
stowarzvszen w politvee, akcent na
horvzontalnv, a nie centralistvezny model
procesow demokratvemnvch.

a) budowa sieciowvch spolecznosci
b) utatwienie komunikacji pomiedzv
sieciowvmi spolecznosciami

c) sieciowe debatyv obvwatelskie

tr-dgo: J . Thev Metwork DSogidty,
Sage Publications, London 2006, s. 10103.

Social Aspects of New Medacond Edition,

model ac

ZauwaUal nsepojsedt,, wi J aki nowe technol ogi e
sin proces-w demokratycznych, j est zr - Uni c
poszczeg:-l nego model u. Przykgadowo, w d e
konkurencyjnej, wykorzystanie |ICT skutkowal
struktur, a nie budowania silniejszej pPpozyc
model e, el ementy elektronicznej demokracj.i |

w celu umocnienia roli obywateli jako jednostek (plebiscytarny ora stopniu mniej

znacznym- partycypacyjny) ale takUe stowarzysze@E | or ga
spogecznoSci og-lnie pojnAatych (model partycy
W celu wujfAacia w ramy istotn wpgywu nowyctl
zagadnienie spojrzel trzeba popiZagoUbinozne g

Ue wpgyw nowmpb!l imeykiziuwni an N b 8 d analedwany
z perspektywy obywatela oraz jego relacji z systemem polityczhym.n y mi

ub

sgowy,

procesy polityczne | aktywnoSi i nstytucj.i
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kNt em zmian wprowadzanych przez nowe me d

obywatela zr-Unicowanych wymi @ar twgakiwygha!

uwagin naleUy skupil na typy relacji, jakie
-ksztagtem komuni kacij i politycznej,
-dostiApnoSci N informacji politycznej,

- kosztami uczestnictwa w demokraciji.

Rewol ucj a i nformacyjna poci Ngnnga z a S

[ przebi egu procesu przepgyrwuwni @@ ormoade

komuni kowani a. Nowe media na czele z 1 nte
dystrybuowania treSci. Przekaz ten zyskagd
obrazu, d¥wi nku or az tekstu i wpgynNgJ n

wyci Ngnifncie rnfAnki W] ez aksailed ergme ciznytwei rsntayumt yS
co dzieje sin na prizgkmasizMc plod sky talpoz it
a robi Nc to plaptepczyesmartionw dogvainyre miejscu i dowolnym

czasieBi or Nc jednak pod uwagn fakt, Ue dane
politycznej, takiej jak ob-z wgadzy czy o
i nne materiagy, takUe te, kt -re powstajN
z polcizzyy ktlzi enni karzy spoza kraju. Nowe
informacji, kt -re dostnpne s N dliao chaektenze er e s o
politycznym, co z przyczyn zwi Nzanych z

stanowiska w danej kwestii poruszanej w debacie puiic jest nie do przecenienia.

Na poziomie | okal nym, zasadnicze znaczel
przedstawial takUe te wydarzeni a, kt -re w
W mediach gg-wnych, jakUe mocno scentraldi

szans ©przebicia w starciu z wydarzeni ami
wiele wyselekcjonowanych przedsiawzial i |
|l okalnym spogecznoSciom Sledzenie aktualn
informacji nabie a kompl ement arnoSci . Wyni ka wi Ac,
medi -w bhidzie wgaSnie dostfAip do infor mac
O sprawy osadzone w przestrzeniJakolgaltmwoc
moUna wydedukowal , i stnieje znacznie winfnc
treSci, a winc to ciNgnNi moUe za sobN w
naj wi Akszych instytucdNc ndeadieg!| ntyl hS miae UrkyNn
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moUna, Ue polityka jest mediatyzobamazwna, a nau
duUo uwagi na przestrzeni ostatnich | at, tr

kt-ra w winkszym stopniu | est jul0 nieodwr ac

dzinki obiegowi i nformacji o charakterze sie
Nowe media umoUliwigy takUe wgNczanie sin
chwil i. Przekaz nabr adg cech interaktywnoSci
jednostronnego, tradycyjnego przekazu. To sp
komuni kat - w, j ak i ich odbiorc-w przeobrazi
nat omi ast |l i czba 0s:- b, kt - -re aktywnie wWs p -
skokowo i gwagtownie. Chodzi o czynnoSci, ta

- umieszczenie grafiki,

- umieszczenie filmu,

- pozostawienie komentarza,

-prowadzenie rozm-w na forach,

-t worzenie bl og- w.

Podsumowuj Nc, pierwszoplanowN rolfn powi Nz
a nowymi mediami, odgrywa istota niey | ko | i cz by ipwozdrmaisotta-jwc kt -
dostarczaj N treSi, nie tylko wifnkszN il oSi
szansy na uniezaleUnienie sifn obywatel. od
monopolizuj N gZewmMnymz evytdraavea®E. si i moUe przyj
o tym, Ue wSr-d wielu os-b korzystajNcych
mobilizacj a, aby w spos:-b zdecydowany odr zu«
treSci zwi Nzanych z politykN,ch procegdklt y wni e \
komuni kacji, a w koGu we wsp-gnadawani u ksz

Silnie zakotwiczona obecnoSI nowych me d i
0 sobi e znal takUe W postaci ul egaj Ncego
politycznego.Upr aszczaj Nc, stwierdzil moUn a, i 0 z

sin o wiele szybcie]j w tej s ame | przestrzen
moUna, analizujNc poszczeg-lne procesy, ze s
zwi Nzane ze sferN komunikacij. polityczne,j
zwi nkszeni e pridkoSciyj wycphr,ocms@n & kapuez &

pomocN trzech szczeg-lnych relacj.i
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- polityk T obywatel,
- obywateli obywatel,

- obywatele instytucje administracji publiczn€j

Bi or Nc pod uwagn pier wsuzwagtiypap ewy Usszkyu

moUl i woSci bezpoSredniego kont aktymowe wybo.
medi a. KaUOdy polityk, moUe w dowolnym
kreowani a, budowani a i wzmacniani ai swoj eg
przydatne zw@gaszcza, gdy rzadko pojawia si
celu dotarcie do wyborc:-w i umacniani e ty
w sytuacj i, gdy polityk chce zainicjowal
[ komunzi kabjyMWat el ami . Gwagtowny rozw- j

spowodowad narodzenie sin zupegnie nowej
przekazy polityczne, prowadzil aktywny d
obywatel. uzyskago szansnh na wuczestnictwo
jaka do tej poMNw mpireedbtygaenzinamat atni ch |
Ue duUym zainteresowaniem obywat eMoiUnjaak i
powi edziel, Ue sN to swoistego rodzaju dz

komentarze uszeregowane MeObuwgo&Rihrbaménygoeo

bl ogowych wpis-w sprawia, Ue cagoS8Si st an
wymi ana pogl Nd-w jest bardzo gatwa. Bl og
do komuni kowania politycznego, poni ewaU |
medi -w w treSci kreowane przez polityka, ¢

na praktycznie kaUdMNMsesbar pubyécicanpubzl ilyzxn
w bardzo prosty spos-b moUe =zaj Ni stano

politycznych, kt-re Dalt palzryikgadun dotgrcy?

r-Unego rodzaju wypowiedzi, kt -re padaj N
polityczni bohater-w konferencj.i ZazZwycze
treSci zasgyszane podczas spotkani a z dz
wt edy, gdy konferencj da ajkeas ms@zama siyit umice¢ az a

sifin takUe 2z poledngndznapopularmejszyéheplikacji.do szybkiego

L. PoWikslkij, szybciej, Jatwiej. O radoSciach i s
[w:] M. MarczewskaRytko (red.),Demokracja elektroniczna. Kontrowersje i dylemadtyblin 2013,
s. 1819.
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reagowania na wydarzenia je3f, czyli s& wi s mi krobl ogowy z mo
prost ej obsgugi W upbPosmstwonepgniwarsjeSaiobivy

jedynie telefon kom-rkowy =z wgNcz-6nN sieci

Efektem jest moUliwoSi dosthipu do komunikat
okolicznoSciach.

Relacja ,,obywatel o by wat el 0 | est drugim obszar em, z
zobrazowal gwagtowny proces ugatwie@ zwi Nzan

kt -rego przyczyniajN sifn bezpoSrednio nowe

tego zjawiska sN zauwaUalneiniemak heUkhb8dy)

zaciialy&kusje i wymiany zda® uUytkowni k-w sie
forach, ale zwgaszcza Womedwsgch ospdgedzin ong c
W bardzo zblzYwngmegow aczecie. MoUna dookre
wWszystko to jegt awiemakemwi cagosdkiywnym. JelU

uwagn aspekty zwi Nzane z wpgywem nowych

nepr zypadkowN roln odgrywaj N kwestie zwi Nzan

politycznej. Nowe technologie sukcesywnie p
charakteryzuje sin komuni kacja polityczna,
mobilizuj N poteB®beahnhne peéekt aroat yuU nowy m
[ wsp-guczestnictwa ob¥Ywabadhi cawynmpudl é mamty enm
uchodzi za przyczynek wszystkich zmian, j e:
przykgadu, za pomocN konta w mediach spogec
zachncil swoich wgasnych zwol enni k-w do ud
proteScie. To uproszczona dystrybucja komuni
do odbiorcy, wgaSnie poprzez serwimaly spogec:z

SMS czy fora dyskusyjne.
TrzdosNatni N juU z wymi endtomrnyawi umpawieNmd mi e
linii ,,obywateli i nstytucje admi 8peglrddcaj Npubaidzineij &ij.

iniezal eUni e, czy podl|l egaj N ich &aegopycan@&s t wo , c
wiikszoSi posiada choci aWd ydecyddgrany pigres t r on i |
uchodzi moUl i woSi-l ipnmesobygwatdelsit Aigy bnfor mac
kt -rymi zainteresowani sN w kontekScie konki
widoczne przeciwi&Es t wo , w stosunku do | at wczeSniejs:
i nformacj.i l ub zagat wi eni a Sprawy wi Nzago
stacjonar nymi czynnoSci ami biurokratycznymi
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za poSrednict we mAkpduatl myi ceh if rufndkicij miniu.j Nce |

spraw drogN elektronicznN eliminujN prob
Mowa chociaUby o narzndziach, takich jak:
-system internetowy zagatwiania spraw ePl

- profil zaufany

-dokumenty toUsamoSci z warstwN el ektroni
Wszystko stanowi pewnego rodzaju pomost
I nstytucje publiczne oraz obywatele. Pom
spogeczeE&twem w cyfrowej formie nadal ni
uOywal w tym kontekScie chociaUby sfor mug
jest to gg§-wnie z doSi kr-tkim okresem, o]
sN do wuUytku internetowe metody kontaktu

j ednosdoeykh. ur zn

Pozostaje jeszcze rozwaUenie jednej, ni e
nowych medi -w ze Swiatem polityki. Mowa o
a kosztami, jakie wi NUN sRoizwi jwug Nesat nsiicit v
pozwala na @gatwiejsze, ni U dot Nd, zaange
z r-Unego typu procesami politycznymi, a
koszt-w tego zaangaUowani a. Redukcj a p o
w obliczu zaangaUowani a politycznego obe
przywogania wymiarach. Rozpowszechni ona,
i nny mi moUl i woSI ggosowania elektronicznecg

Badacze, kt -rzy analizuj N powi Nzania mi

a wykorzystywaniem ichw politycznych procesach decyzyjnycmpr z ewi duj N,
UOe w przyszgoSci obowi Nzki i prawa wynika
cagkowicie przeniesionebndzigeumtagafswej]
w zastosowaniachTrzowywly mmddil awem bndzi e
przywogane uprzedni o ggosowani e el ektror
wprowadzanym standar ®em w niekt-rych kraj e
Jak dot Nd, w Polsce nie wuregulowano pr

w wyborach, niemniej w Swietle postnpuj Nc

M. MuKarg, 89l a I nternetu we wsp-[dvcFedny HRigudneamaq k rDa c jKa
(redyWsp- gczesne media. St at wulslLublin2089jso2ldgi a, funkcj onc
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kryzysowych, chociaUby zwbNzamwmydghhki Sparzdesmid
w tej] Sprawi e powr aca, fEd 2kt z ®oma jcNn e d glijatsio
nazywane W uproszczeniu -geg osowani em, wydaj e sin byl

zainteresowania o coraz intensywniejszym znaczéhpwaguj N na ten t emat

jednost ki czy instytucje publiczne, ale r - w
osoby z sektora prywatnego, rozwijaj Nce ofe
DuUOym skokiem in plus okreSlil moUna sytuac
moUl i woSiI mieszka® om na oddanie ggos-w na p
zwanego budUetu obywatel skiego. Takim przyk:¢
w kt-rym moUliwe jest elektroniczne oddani e

w kt-rych operuje Rzeddzowski BudUet Obywat el
Konkl udwjg®Ms,owaeni e zaczyna uchodzi i z a f
edemokracj i, bowiem | est ni ezwyklI e skutecz
fizycznych barier zwi&zwpbohczwuwrbdnpeBr ar
decyzyinymTaka forma gJgosowania pozwala oczywi Sci
z dowolnego komputer a, kt -ry podgdgNczony | es
identyfikacjn osobowN danego wyborcy. Cagy
zwi Nzanych z koniecznoSci N osobistggo staw
niezwykle przydatny dla os-b, kt-re sN przyk

- chore,
-ni epegnosprawne ruchowo,
- nieobecne w kraju (np. urlop),

-ni ezdol ne do przemieszczenia z przyczyn | o

System oddawania elektronicznych ggos-w to
wyborca zmuszony bygby ponieSIi w przypadku

ggosowani a.

Il nny mi powodami, dl a Kkt -rych -gwporscoweadhziaa , s i ¥
sN na przykgad: chnl dopasowani a polityczn
spojecznego, a takUrjoshivManueuEeadmiyeri aj udd, e

sposob-w przepr opwraglzeadciray tegdosowani e kor es

 http://bip.erzeszow.pl/358eszowskibudzetobywatelski/56620zeszowskibudzetobywatelskina
2023r/59548glosowaniew-sprawierzeszowskiegdudzetdobywatelskiegena2023rok.html,
(01.10.22)
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Z ggosowaniem przy urnach). I nnym oczekiw
frekwencji wyborczej z tytugu ugatwie@& pr
mi idzy spoJjecze®&twem, a reprezentuj Ncymi

Kol ejnym el ement epmpl i Kty-kmy ja&kohugrezye zy n.
koszt-w jakie musi ponieSi jednostka real
wykorzystania nowych technologi i, j est pr
sgowy e haeddministracjpJez| narzindzia zostagy juU
Rozwijaj Nc niwe®d et an pwNtoeki, podst awowych

moUna dzi S zagatwil za poSrednictwem pl at
narziidzia pot WwinéredznaashcNe giooo (ksdaamo ST z  uwzg
danych osobowyctCy f r owo moUemy choci aUby:

-zgoUyl wniosek w sprawie dowodu osobi st

-zarejestrowal samoch- d,

-podpisal r-Unego rodzaju dekl aracje, np.

-zgoUyl dokumentacjn w zaleUnoSci od rod:

-wymi eni |l paszport.

Real izujNc te <czynnoSci dr o g Nnstyutjee kt r on
publicznad staje sihn oszczfidna w r-Unym
el ektronicznie wniosek, pismo czy dekl ar
pienifndzy, chociaUby =z tytugu braku koni

opgacenia parkingu w caedmirnuinstmiaagtaa oic zty avl
sfinalizowanym systemem, jelOel i bndzi e n
zagatwienia wszystokripawh egmr dw | ma ep oamd wuN KDz
w pegni moUl i we, a niekt-re spr adnkiemyy mag a |
na przykgad koniecznoSIi podpi sania sin w
ednakUe cziSciowe przeniesienie usgug do
a wygodn co do trybu zagatwiania spraw.

J
n
har monogr amu dnia do godzin pracy ur znd -
n
0

i emoUl i we z uwag.i na wgas nobniore odd zzasuy pr e
twarcia wurznd-w i Admsnhiysurcac gpuplbkzoyno:
zaczyna byl oceni ani a [ rozliczana z p

ni ekwestionowanym pl us-énmjesivpomianveaatzelewaniaa U s §

w dgugich kolejkach, co niejednokrotnie |
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Wprowadzani e nowoczesnych -administracid z a E t al
czy eggosowani e napot kal moUe jednak pewne Db:
ze zjawi skiem, kt -re okre®Pload siyfim jpaok aic,i ,ewy kel
sin brak dostnpu do d-br, kt -re sN koniecz
w ramach zada@ jakie moUna by rwe anyirzaoUseanii,u c
tym okreSlona jest takUe nieumiejntnoSIi ob:

za poSrednictwem kt --agmihnikotrrzaysjtia.l Dwtlnaz yz t

cznSci os-b starszych, kt-re nie sN w stanie
niemniej zauwaUyil warto, Ue nie jest to te
osoby, kt-re nadNUajN z duchem czasu pomi mo

W 2017 roku w naszym kraju 82% gospodar s
Internetu. Oznacza tdJe 18% t akiej moUliwoSci nie miag
wykluczone cyfrowo. Naj cznstzyzey npy takiego stanu rze
nast A% uj Nco

-67, 6% tgumaczygo sin brakiem takiej potrze

-54,2% twierdzi go, Ue brak im wumiejnitnoé8

korzystanie znternetu.

Dokonuj Nc powyUszej anal -pdityka jestwidzianyno s k o wa |
przez nas obrazem, kt impSphoottrzeggnamyanij akaw
il oSci ,inspymsaczcei komuni kacj i [ mni ej szych

dotychczasowe role polityczne.
Podsumowanie

Serwisy spodjgecznoSciowe uchodzN nie tyl ko

l ud¥mi, ale dotyciNardzwrso weize/lsd Wy cth jgalki pi sp
zawodowych. Na przestrzeni | at ewoluowag ni
wgNczyd w procesy interaktywne jego uUytkow
sifn i sotigkmpedsimajad techni ki, za pomocN Kkt -rych
Wszel kie media od | at zal i czanoedobsaN do sf
kKul tury. Jednym z najbardzi ej i stotnych pro
system-w medial nych, j est tak =zwane urzecz

80Gg-wny UrzNdS©Be e yse EEgzwy ,i nformacyjne w Polsce. Wyn
20132017, Warszawa, Szczecin 2017, s. 11¥8.
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przeniesienie i ch wartoSci uUyt kowej (r
politycznymi [ spogecznymi zdol noSdi do z
zar-wno indywidualny jak i s®hogeczny) na
Swi at usgug spogecznoSciowych na dobr e
a komuni kowani e polityczneil zarz-yvwrrao gtoe kf sotran
jak i multimedialnychi wg aSni e w k a ncogyal to jessf paongpeacgzendoaSc h

[ oficjalnych kontach polityk:- -w, dziagacz
terytorialnego. Pr owadzeni e tego mppUetdnigadval no &
sifi z potrzebN integrowamia dobywathelriel ae

tworzeniabar dzi e ] przyjaznych sposob-w w kont

w dotarciu z informacj ami do odbiorc- w, Kk 1
r-Unych treSci bez wzglnindu na miejsce pob
ze zr-Unicowanymi Sposobami reakcj i na ot

spogecznoSciowych najcziSciej m-wimy o tak
funkcjn pegmir zyeko &ktk amesmtnnidgskadke wood
do umieszczonego przez politydateniu. bNdF jedr
Social mediat 0 t a k U sojusgrijkwvprowadzniu kampani wyborczych.
Dzinki bezpoSredniej moUliwoSci kontaktu
omi j al poszczeg-I|l ne stacj e tel ewizyjne C

maksymalnie skracany jest dystans pomindz)

chwili chce przekazakeU kaddptawn. for ma
usystematyzowanego pamintnika wydarze& z
contentuw jednym miejscu, obywatel jest w stardeo k o ny wa | przegl Ndu
por - wnawcze|j wpi s w zamizegztmrpgohchkapdyg:
w wyborach.

81 T. Kowalski, B. JunggMedi a na rynku. Wpr o wa d z Wydawnictwd o ekon

Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006, s. 27.
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RozdZi ag

Analiza zawartoSci medi -w spogecznoSciowych

Podj nci e komuni kacj i z eskuteczmpieo gpezyczymi ESt we m,
sifn do utworzeni a kandydaemiped&asi kampana wylorcieg - w  z
w demokratycznym systemie wyborczyjestczy mS  absol utnie niezbid
w erze mochno rozwipmiwstzegdh néjnt eamesdiipwm o Sci
spogecznoSciowych, r-wnie obowi Nzkowym | est
tych Srodk-w przekazu. Wi odNcN roli odgrywaj

- Facebook;

- Instagram,;

- X.

Social mediape gnu &Nz okwN r ol n w  p wiperueks iosoby k r e owa n |
pretenduj Ncej do wygr aWs ayswkber ctzee g @ e lwg S i
sin do jednego,ipggekneogaydajgylbamgiamy poziom p

Wsp-g§czeSni e, komuni kacja polityczna to p
procesami, d% kt-rych nal eUN

- profesjonalizacja;

- urynkowienie;

- mediatyzacja.

Ksztagtwylk- rontaakt yki powiaednoiberjansg er aotde gi i
komuni kator-w politycznych. Ma takUe bar dzc
publicznej w kwestiach takich j&k

- zaufanie;

82 M., PoRypyfak medi -w spogjecznoSci owycRolwi tkypknainii kowadé cz g
nr 1 (15), 2017, s. 132
83D. Lilleker, Political Campaigning and CommunicatidBasingstoke2014, s.19.
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- uczestnictwo;

-z a a rowaaid

Aby j ednak m- c spegni i wszystkie t e Z
zupegnie nowego modelu zwiNzanego z twc
z wyborcamiWe d Jug D. hloidlzlie koe rdao,b -ar treSci w tal
racjonalnaa ni e kontrowersyjna. |l stnieje WwW- wczée
to wSr-d spojeczeE&stwa stany o charakterz
przedsinwzincie niekorzystnych dla kandydze
I nnego zdania | est nat omi ast G. Gi ansar
z a najbardziegrzehmuweennN z a naj bardzi ej
z a naj bar dziweedy, gdytzraanki ceyrjan Nr - wnoczeSni e w
poznawcze jak i r-wni eU tTevierdzivon Nagie ze
Ue oddziagywanie tylko i wygNcznie na pozi
ni estety nie przyciNga wifkszej atencj i,
pewnej ery, kt-ra zwiNzana j é&st 2z for mami
Aby w dzisiejszych real i ach pol i tyk b N
uzyskaga oczekiwane i zadowal aj Nce rezul
dzi aga G, kt -re uwzglndni N obecne warunki
cyfrowN kulturn partypbppepaouyj Ny K(Kmpoy mincjsa
muszN zostal zaproszeni do czynnego uczest
nowej z®wartoSci

Zr - Unicowanie w stylach prowadzenia kam

Nie sprowadza sifn to juU tylko do wyraUen

war unki w Swietle rozwoj u Il nternetu [ r
aby w spos-b umiejntny gNczyl narzndzi e
To znaczy umiei dostosowal sin do konkr e
Perswazja wymaga, aby odnale¥fi takie tech

spojecze@Est wo e mown jpornoaclensiye wwgbNocrzeyz es,i ndl at e
skorzystanie z pomocy medi -w spogecznoSc¢

powszechny dzi S Srodek masowego porozumi e\

84 G. GiansanteOnline Political Communication. How tdJse the Web to Build Consensarsd Boost

Participation Nowy Jork 2014, s. 144.

8 N.Mo | kkpoonwer gencja program- w iaod telewizjviomtaraetyn yAAc tdd a ¢
Universitatis Lodzi en?80isnr2(2B)slldla Litteraria Polonic
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31Sy |l wet ki kandydat -w w wyborach prezydencki

Przedterminowe wybory na prezydenta Rzeszowa mu slO Igtego 2021 roku

ni espodzi ewana rezygnacja ze stanowiska Tad
nieprzerwanie od 2002 rok,y dzi e E po t e] decyzji, komi sar :
stwierdzig wygaSni ficRree z mandRaatduy FMirneinsctorwi w
i U wybory o fotel W rzeszowskim ratuszu, k
sin 9 maja 2021 roku. Ostatecznie termin te
roku.

Do wyScigu o schedn po Tadeuszu Ferencu pr .
- Grzegorz Braun;

-Konrad Fijogdgek;

- Ewa Leniart:

-Marcin Warchog.

Wybory ostatecznie zako® zygo zwyci nstwo w

3.1.1 Grzegorz Braun

Fotografial. Grzegorz Braun
tr-dgo: Wikipedia
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Grzegor z Mifadyrafidk ) Br adni § gdkdiw Toruniu9 Jest

scenarzystN, reUyserem, [kmb politykigns Obécnie n a u c z
jedenz | i der -w parti:. Konfederacja WolnoSi [
roku kandydowad na urzNd Prezydenta RP. Jc¢
Uni wer sytetu Wrocgawskiego, na kt-rym w 1

Do roku 2007 wykgadag na tej samej uczelni
Grzegorz Braun w 2019 roku byg kandydat
wy borach w Gda@&sku, kt -re zarzNdzono W
dotychczasowego wijhavwaya aAdaengowinizas.t aZaj NJ
zdobywaj Nc niespegna 12% ggos- - w

W 2021 roku oggdgosi g sw-j start w przedte
RzeszowaHa s Jo cweb dair ze gor za NBwyampulsadlatReezzowaa § o

W wyborach ¥z war toestmitenjisece, zdobywaj Nc 9,

3.1.2 Konrad Fijogek

Fotografia22. Konr ad Fi j ogek 5
tr-dgo: Mat ekWVH gyo nwyabdoar cFzief ogka ARozw-j] Rzeszowa
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Konrad Rafag Fijogekhdfifoteoegnafwi al9Z6 r oku.
samor zNdowy i radny 1-202,ej o8l 2D06 ©@o 2018 trckicc h 200
przewodni czNchd wyekgsoz toargogcaeemu.a socj ol og, uko Ec
Szkole Pedagogicznej w Rzeszow¢. 2 0 1 8 r o k uApsidy BudinessySghoah a
w Londyniek i er unek n &xeeujivel Mastertofy Businiss Administration
Dziagag w Sojuszu Lewicy Demokratycznej, mi
partii w Rzeszowie.

15 marca 2021 podczas konferencj.i prasowe|j
jako kandydat bezpartyjng w - | start W przyspieszonych wy
RzeszowaWy st artowagd z poparciem prodemokratyczi
takich jak Platforma Obywatelska, Polskie Stronnictwo Ludowe, PolsB&0 2
czy Lewica. Slogan wyborcZ onr ad atoRz pegkw jest Wapgwadni e]
wybory juUO w pierwszej turze, zdobywaj Nc 56,
zacgdinrizNd prezydenta Rzeszowa.

3.1.3 Ewa Leniart

Fotografia3. Ewa Leniart
tr-dgo: Wikipedia
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Ewa Maria Leniart (fotografieB) urodzi ga s iUk o @c z1y9gieb srtouwk
prawnicze w Filii Uniwersytetu MariiCuri8 k godows ki ej w Rzeszowi ¢
uzyskaga stopie® doktora nauk prawnych. P c
oddziagu I nstytutu Pami 2019 wopveodaopddkarpadki, a w
W wyborach parl amentarnych w 2019 roku uz)
p-FTniej z powodu powrotu na stanowisko wo
startowag@a dropejdkiago iv a0derokt. u E

W marcu 2021 roku poinformowaga, Ue wyst
wW Rzeszowie i bfdzie wubiegal sifin o fotel
komi tetem wyborczym, al e z poparciem

[ Sprawiedl i woSl .brkeniRagasggw . Wphgdrosmevani u
podczas pierwszej tury zdobyga drugi e mie

wyScig dDrmkwodkwni ecznoSci przeprowadzeni a

3.1.4 Marcin Warchog

Fotografiad. Mar ci n War chg
tr-dgo: Wi kipedia

Mar ci n J - ZAfetdgrafid4) to erbdzaipy w 1980 roku prawnik, nauczyciel

akademi cki oraz polityk. Absol went Wydzi a:
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War szawsKki m, a od 2009 roku doktor nauk pr a
doktora habilitowanego na Uniwersytecie Warszawskim. W latach-200® 7 pedni ¢

funkcjn asystenta -wczesnego ministra spraw
asystowadg Rzeczni kowi Praw Obywatel skich. |
SprawiedliwoSi01®, | abpachkyM0 L% yjskkaoy cnradnodnaetk p
Solidarnej Polsks t art uj Nc z | i st wyborild grydoidh20®r awa i S
roku wszedd do rzNdu, pegni Nc stanowi sko
Sprawi edl i woSci

W lutym 2021 roku poinformowag, Ue wystart
urzNd prezydenta Rzeszowa, a tym samym zgo
Pol ski, kt - ra poparga jego kandydaturn wr a.
[ Kuki z61l5. Poparcia wudzielig mu takUe r1 ez}
a hasgo wybor czeDollva kootynoagjaa Marzanim gWar chog 2z
10, 72% ggos-w i zajNg trzecie miejsce w wySc
32Przegl Nd oficjalnych profildi kandydat - -w na
Zgodnie ze stanowiskiemjenaHa b er ma s a , sfera publiczna |
obszar Oycia spogecznego, a kt - -rej uczestni
rozm- w, nar ad, debat oraz konsultacji w K wi
tworzN mpewnénserategie i koncepcj e, kt-re ma

wszystkich stron i wypracowanie konsendisu Ws zyst ko to odbywa si
zapi sanych konstytucyjnie praw, a takUe nor
w wyraUaniu mySlIi, kreowaniu opini.i oraz i de¢
rodzaju stBywarmoylezewlfaSnie to ta koncepcja r
jakie zachodzN w sferze publicznej, stanowi
roln odgrywaj N media spodecznoSciolere w proc:
wgaSnie model trajkdtupgar psipe wkegawibkoaajai , w

uczestrk i em s N ugr upokvarnz yas tpag INictey cenaeSni e z soc

8 M. Paruslas kugKwes&apcj a sfery publicznej J¢rgena Haber
wsp-gczesnych badani ach nadA&lEoamuE)zkasdiBdukeemn aido medi a mi
(2003), nr 2, s. 108.09.
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stanowil tak zwany t r politgamichwesieciowykntohszamze Sci ¢

publicznynf’.

Media spogecznoSciowe zostagy po raz pi ¢
kampani i wyborczej, kt - ra miaga miejsce
To wgaSnie wtedy Barack Obama wraz z Hila

na cele kampanijne oz apzo wojdeud ntyengao ,i iwd bboyr &
kiedy tosocial mediapok azadgy si gn, zwalakiN pademdn Nt r
potepnakimagposiadaj N, wyborom tym pPfzypisanc
Wykorzystywanie w codziennej aktywnoSci

j est Facebook, daje moUliwoSI wykonani a
Kkomuni kacj i politycznej. Pozwala takUe w
dostarczyl aktual noSci [ i nf ormacj i w te
prowadzenia kampanii wyborczej, codziennej

ruch-w w kol ejnych dnRzaecchz Nwynbagjricszteogton i veyj $cz

procesie jest interakcja ze spogecze@E&stwe
tworzenie wydar ze(CE, Zzapraszani e na wiece
udostnpniani a [ przekazywani a dal e] mat €

O zaggosowani e.

W dal szej cznScipmiepregwaddi o ndoy spedfild laicg i , .
spogjgecznoSciowych kandydat-w na wurzNd pr
wyborach w 2021 rokna portalu Facebook

Analizom poddano mindzy i nnymi mar ket in
el ementy graficzne, hasga wyborcze, kol or
promocyjnych; uwzgl ndni ono kwestie zwi N:
politycznych, kt -re pojawiagy sin w posta
w mediach spodecznoSciowych; obecnoSi kr
w mediach spogecznoSci owy cami;i kémemsszanmi e z wi

inter Mawtl iwy te dotyczygy zar - wno bada@E |

8 M. Brol, S.Czet werStiye@®sikoiwa sfera publiczhzesazymediNaaukmpaw
Uni wersytetu Ekonomi cznego wKatowite@045, €3c h. Studia EKk
88 S. Foste, Political CommunicationEdinburgh?2010, s. 19.
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321Anal i za el ement -w graficznych i Il dentyfi ka

cnzeconzan@UNZOZ‘l.pl

Fotografiab. Baner wyborczy Grzegorza Brauna
t r - d g omokraydkapm

Grzegor z Br aumo jperdzyynsktuN pw yjb odlowy iputs dlz h a s
Rzeszowa Jego media spogecznoSciowe wypegni
kt-rych obser wowal moUna bygo mi ndzy i nnyn
(fotografia5). Szt ab Brauna postawi g na czer wi e, gr
wyborczych zobaczyi moUna bygo powi ewaj NcN f

podk e Sl eni e pr zy wzndzenia $wajegd matridtyznauj u |
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o !
KANDYDAT NA PREZYDENTA RZESZOWA SPOZA UKLADU!

GLOSUIE

NA BRAUNA

Fotografis6. Na k adka prof il owa Brauna
t r - dra@cebook Grzegorza Brauna

|l dentyfikacja wizualna byga sp-jna, t ak

i nnych el ement-w graficznych w mediach sp

sinA mindzy i nnymi nak®@gadklat -prrao fwil @azva z ( U
popiersiem mobilizowaga do oddania ggosu
zmi anie zdjanl profilowych zwolennik-w pos
takUe inne grafiki na Facebooku, takie | ak

- tematyczne plakaty wyborcze;
- informacje o wydarzenia danego dnia;
- tablice z elementami programowymi;

- zapowiedzi.
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= T (/;

Fotografi. Ekpa Brauna parasolami
t r - dra@cebobok Grzegorza Brauna

W t e] same | kol orystyce prezentowano tak./(
kt -rych najbardziej charakterystyczne wydagy
czerwieni i granatu (fotografi@) . Podczas kampani.i obser wowa|
sztabu wyborczego Grzegorza Braunasw hii rt ach o sp:-jnej i dent yf
Korzystano r-wnieU z terenowych namiot-w wyb
pgacht N z napisami odpowiadaj Ncymi cechom z
sztabu.
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FotograﬁaBBaner wyborczy Konr ada FIJnga
tr-dgo: rmf 24. pl

Kandydat na prezydenta Rzeszowa | A

Szt ab wyborczy Konrradlko!l &7 ] oggrkaewwg br ag
Na billboardach oraz baneragfotografia8) d opegni agy go granat ow

jasnoszHa®eg pgoewodni e FR zj eosgzk-aw bjrezsntj agaj w

co moggo oddawal sguszne wraUenizar UOenkan
emocjonalnie jaki w kwesti.i pochodzeni a. Zaznaczaea
kampanii, iU jako jedyny z cagej czw-rKki k

Dokgadnie w kglchr ywott wavarcyhch poj awi agy si
- ulotki wyborcze;

-dgugopisy (purpura);

- balony;

- gazetki wyborcze;

- namioty terenowe (tak zwamgfopunkty);

- grafiki z wydarzeniami (np. pikniki osiedloviegrafika7 na kolejnej stronie);
-nakgadki profil owe na Facebooku;

- oggosawenimadi ach spodjgecznoSciowych 0
obywatelskich tendencjacih posdategiylchych punk:
wyborczegm r az mo b i | (fotogrgfidd naekolenpj stiorge)
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Material sfinansowany ze srodkéw KWW Konrada Fijolka "Rozw6j Rzeszowa 20"

Piknik Rodzinny

z Konradem Fijotkiem
':"n‘f@
| Sobota
‘ " 05 czerwca
.

Rzeszow jest TN Konrad
[najwazniejszy godz.:15:00 FIJOLEK

Grafka7.0ggoszeni e Konrada Fijogka o pikniku
tr-dgo: Facebook Konrada Fijogka

Materiat sfinansowany ze Srodkéw KWW

Konrada Fijotka “Rozw6j Rzeszowa 2.0" ] ’
PREZYDENT MIASTA
A RZESZOWA

o URZAD MIASTA

RZESZOWA |

URZAD STANU CYWILNEGO |

W RZESZOWIE J

MIEJSKA
KOMISJA WYBORCZA
W RZESZOWIE

i I siva SLuow
h

47,6%

Prosze o gtosy juz w pierwszej turze.

B Rzeszow jest 0 ‘ o Konrag i
. najwazniejszy = "~ FIJOLEK |

FotografiaQ.ApeI graficzny Konrada Fijogka o mobilizacjn
tr-djgo: Facebook Konrada Fijogka
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Fotografial0.Konr ad Fi jogek na tle filar-w programowych
tr - XKKenrada Fijogka

Poza przyjintN kolorystykN w kwestii iden
sztabu KonradgsFiij ogk&le pakawiwpne filary
Zzawieragy sin tematyczne propozycij e nowy
Co ciekawe, do kaUdego ze wspomnianych f
jeden kol or pr z(fetogmiar):, na przykgad

-zielony (dla spraw zwi Nzanych z zielenil

-r-Oowy (dla oferty rozrywkowe | i kKul tur e

-pomaraCE zowy (kwestie zwi Nzane z transp:«

KaUdy z el ement-w programowych tworzydg
w medi ach spogecznoSciowych Konr ada Fij
o] odpowiedni m kol or ze wr az z nazwN fil
mi eszka® om Rzeszowa pomysgy z konkretnyct

Kol ory te pojawigy sin takUe na plansza
wybor czymi podczas konferencj1narolegnsjowy c h
stronie). 1 ¢ h r - Unor &daorystyczng avb - wo |l n e j i nterpreta
symbol izzowali cowanesp8gedpwe s k akp o Iriet yzcjzenden o

sin weespmvwpe wystawi gy jednego kandydat a.

91



 LECHe

'ﬂ“iv“wr I awp«_
— A'*a ‘l‘" J i [ .
=y y - x ' Rzeszw st n . R | N

ZERWCA

zejturze N o
myFlJOI’.KA,\ N
acjei jedziemy
AKACJE 3)

Konrad
FlJotEKpl

| ===

\

r\ — ‘~;f‘r — s -\ e = = = g
Fotograflallsztab "Konrada FIjnga z planszami tematycznym
tr-dgo: Facebook Konrada Fijogka

=

St osowana identyfikacja wizual na, kt -ra oc¢
przypominaga pewne filary z zakresu rozwi
rozwoj u, kt-ra w przeszgoSwmiodDbyhFEeldepmomowar
zr -wnowaUon(@gfka8nazwoj ejnej stronie). WSr.-d r
podobne kwestie tematyczne, mindzy i nnymi

-ochrona Srodowi ska;

-jakoSi UOyci a;

-zr -wnowaUony rozw-j miasta;

-czysta i dostnpna energi a,;
-wysoka jakoSi edukacij.i
Samkandydat nie ukrywag, Ue jego pragnienie

za tN ideN. Sztandarowym przykgJjadmam byJjo pr

City oraz ruchu o tej same | nazwi e, kt -ry za
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amvany matycane | ich skt | rasaby morske

CELEQRRRSY =0

CIYSH
INI)SCIYUA HB! IWM
m‘om

WZROST
GOSPODARCZY
| GODNA PRACA

Zapowest wirpithin dosteg
do stabiney |
TR PO pEIYINEON Cerie godra praca da konsurmpcy « produbey
14 IYCE 1 POKOJ, 1 PARTNERSTWA !
POD WODA SPRAWEDUWOSE NA RZECZ CELOW
I CELEO
o ZROWNO;JwAtZ)%iEGO

Pine drislena realcrngce Ohveonsé ccssny, mora

Grafika8Cel e zr -wnowaUonego rozwoju

tr -

dy@v pliweb/polskapomoc/celrownowazonegaoozwoju

LENIART
§ RZESZOW

TMA

P
Pt
s gl

T

Fogféfialz. Baner wyborczy Ewy Leniart

tr -

digrzeczy.pl
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Sztabowcy Ewy Leniart zdecydowal i, Ue w
motywy tekstowe w kolorach czerwieni i granatu podobnie jak w przypadku
kandydata Grzegorza Brauna. Ewa Leniart poj a
tl e, kt-re z psycholzowgaszmezgao vw umrkz edk avz adczhe np
moUe sugerowal zauf ani e SlogarNwyBorcay mjgwodyj ego wz b
podkar packRizeejs zb mwz mamgno c z emawiand welrsja bate
wyborczego, Kkt -ry rafiil? o ¢ zensyt zgrde pottejNkiedy th ot o g
kandydatka na kil ka dni rozwi esi Ja-cow mi eSci e

bar dzo iinzt rnyagsuejcNeckeN na BmwamizWej()f ot ografia 1

: - -
| R o g’ A LT
rd - e e

Fotografial3. Baner z wizerunkiem Ewy Leniart w maseczce
tr - ¢rk2d.pl

Ta sytuacja wywogaga wielee r-Unych opi ni

Oe kandydatka w <czasi e pandemi. chciaga t ¢
zasadach bezpieczeGtwa i wrfAacz zachncil, ab
Z drugiej zaS, szybko zmieniajNc banery i

i 0 popegni ga bgNd, z kt-r@adpa doptl uaspjraawma ep
|l ecz niezbyt dgugkhbont wesjrt id, mwyewakadm - w Rze

i koment at or - w.
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EWA e AW

LENIART] sy

> ~IESZOW - ' :
(L

(A M'...um_".“y" 2

EWA

Fotografia14._ Konferencja praséwa Ewy Leniart
tr-dgo: Facebook Ewy Leniart

W sztabie Ewy Leniart z regugy domi now
graficznie zaprezent owa n e4) ddedydowaiia rzagdaep or c z «
pojawiagy sifn na przykgad propozycje prog
chol te zaczfito pokazywal intedspgwniUej) poc

A um'n’r_

5 LEN'A i
% RZESZOW L}gw“' il LE,

-

Fotografial5. We j Sci e sztabu Ewy Leniart na pgytn rynku
tr-djgo: Facebook Ewy Leniart

Pokazywand abl i ce gg-wnie w kolorze zielonym,
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SPOTKANIE Z MIESZKANCAMI
5 CZERWCA, 15:00 - os. PULASKIEGO

Grafika9.1 nf or macj a graficzna o spotkaniu z mieszkaEEcami
tr-djgo: Facebook Ewy Leniart

|l nne przekazy graficzne w mediach spogeczn
przykgad i nformacj a o] anggo t osiedla i (grafika®), mi es z k a
przedstawiane bygy w ramach sp-jnej identyfi

jasnoniebieski oraz czerwony.

. —

Fotografial6.Baner y ybor cze Mar cina Warchoga
t r - chdpmmokrzycki.pl
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Ekipa sztabowc-w Marcina Warchoga zdecy
przewodniej, kt -r N wybrali takUe sztabo\
kol or ami na banerach wyborczych byga czer
biagym tl|l e) (f6bognaetrasaj Nce, Warchod byg
wi zerunek na plakatach i i nnych materi aga
osoby popierajiNcejymkamnmdydgpatdkrui byga to os
stanowiska prezydenta Rzeszowa, Tade Ferena Sztab Marcina War
moUe liczyg na to, Ue poparcie ze strony
wyborczy,wi feego media spogecznoSciowe wypegni
materi agami wi deo z konferenc, i ngpr Bsoewyc
pojawiagdg sifn wgaSnie bygy wgodarz miast a.
kreowani a SWoj ego wi zerunku w medi ach s
mi eszkaCEcy Rzeszowa, T a d e poktyrznieFde teg poty ni e
z przedstawici el ami Prawa i Sprawiedl i wo
W zwi Nzku z tym dysonans m-gg§ wydal sin t
Warchoga zawierag wiele negatywnych odbio

portalu.

SMIETNIKI

MIEJSKIE

\ DO SEGREGAC)I
KOMUNALNYcH DSYl  ODPADOW

WARCHO¢ F 9 WACHO¢E

| FEREnC

Fotografial?.Pansze wyborcze z postul at ami Mar cina War
tr-dgo: Kurier Rzeszowski
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Tak jak w przypadku pozostagej tr - j ki k a
wyborczym, identyfikacja wi zupublikowanyghr af i k i
w medi ach Scipowyeclzner zez Mggai nsap - Wamac h oRjaas t
kampanijne z progr amu War choga prezentowa

obramowanych kolorami przewodninii niebieskim i czerwonym. Konsekwentnie

umi eszczane bygo takUe nazwisko Tadeusza Fer

HATTRICK
WARCHOtLA

1. 2. 3.

DOFINANSUJE

\ WIECEJ MIEJSC
SLUZBE = ODKORKWE = “iorc)

ZDROWIA RZESZOW | WYPOCZYNKU

Grafikal0.l nf or macj a graficzna o postulatach Marcina War
tr-dgjgo: Facebook Marcina Warchoga

.

| PIATEK | 4 CZERWCA| 1% '
OSIEDLE PUtASKIEGO}

"
GODz. 17°0-1900

Wzm L
!
WI:?R(E:’I‘-!:OL (/%'Paﬂ? W/ =

DOBRA KONTYNUACJA

Materiat wyborczy KW Marcin Warchot Tadeusz Ferenc - Dla Rzeszowa

Grafikall. Informacjao pi kni ku wyborczym Marcina Warchoga
tr-djgo: Facebook Marcina Warchoga
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Media spogecznoSciowe wiceministra spraw
graficznymi, kt-re wykor zyishieskiw ahdjagnowardet y w r
towarzyszygo seri. komuni kat - w i i nfor mac
kandydata (grafikd0) c ziyj atke Ov pr zy p ad k u i zaprosyenidinak andy
piknik wyborczy (grafikall). Has o wybor cz e oDéhra kohtyngagja b r z mi
i nawi Npywhacia schedy po udzielajNcym mt

3.2.2 Analizak o mu n i kekstowyash

Podstawowym  sposobem  komunikowan politycznego z  wyborcami

i spojgecze@®twem niewNa foimie wekstu Tpo zvoGa S iee
wi adomoSci pisane stanowi N gg§-wny trzon \
podczas wyborczych wy Sciing -metywy @rafitzed, o t o
ale w przypadku, gdy w zawartoSci posta n
wkomponowany w materiag gr afeleidkaratuy, Kkt -ry ¢

W niniejszym podrozdziale poddano anal:

Rzeszowa na Facebooku, ktdwechpubs i kowianle
kampani i [ Z a Wir & re avi Jormie eksbvejma c j e
W analizie uwzglidniono nastfinpuj Nce pyt a

-jak odwotjy wa wd aegopragraduavyborczga?;
-jak cznstlomt rak @ nutiypd podmiaty;

-jak czneooopaskmnio Srodowi skach wspierajl

-jak cznst o pprozzebkaawzi otneyk sbtyogwyd.e gat ywnych e
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Tabela3.St at y st ka il oSci post-w Grzegorza Brauna
GRZEGORZ BRAUN

Dzi e E Liczba opubl i kg
31 maja 2021 r. 8
1 czerwca 2021 r. 9
2 czerwca 2021 r. 6
3 czerwca 2021 r. 2
4 czerwca 2021 r. 8
5 czerwca 2021 r. 10
6 czerwca 2021 r. 8
7 czerwca 2021 r. 7
8 czerwca 2021 r. 11
9 czerwca 2021 r. 17
10 czerwca 2021 r. 17
11 czerwca 2021 r. 11
Srednia il oSi 9,5
W okresie dw- ch tygodni poprzedzaj Ncych

Brauna aktywnie wygheda@mpira@dst awipa,stame. post -
kandydat Grzegor z Braun zami eszczadg na S WC

zaobserwowal moUna, Ue najmniej aktywnym d
w kt-rym wrzucono jedyni e dwa posty. Ko Ec
naj gorntszy <czas, kt - ry ma swoje odbicie t
dzienni e, bo aU siedemnaSci e, umi eszczono Ww

Po jedenaScie komunikat-w pojawi odnitsi i nat or
5 czerwca 2021 roke d not owano dzWeestiat wipils:-aww:-ch tyg

kampani i, Sredni o Braun publikowad 9,5 post a
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35

Nawigzanie do Wypowiedzi Otrzymanie Przekaz
programu negatywne o poparcia od pozbawiony
innych srodowisk negatywnych

emocji

Wykres4Rodzaje komuni kat -w tekstowych Grzegorza Br a
tr-dgjgo: opracowani e wgasne

Wykres 4 prezentujpodvannd&it enmddtzy ,Brkaurm
moUna do jednej spoSr-d czterech prezent
ZWraca uwagn fakt, Oe naj wi ncej post - w
w charakterze pozytywnego przesgani a, c
kontrkandydat - w, ani Uadnego i nnego Sr
negatywnymi emocj ami . Z regugy treSi tych
jego sztab spotka® osiedlowych z mieszkada
uSmi eic piknk- w rodzinnych. akPllgi awinedyp odizii ko
za okazywane wsparcie | treSli o charakter
zaprezentowania sin w towarzystwie o0s-b bl
Byl i to mi g-drzayl ei, n ngyrmip a kobi et czy seni c
tygodni ach kampani i zal edwi e pi fi post - w
natomi ast siedesi fwpzs kwywyRihang addywtyony
Srodowi ska rzeszowskich d e w edhnem eBraune , zani

krok-w pol it ywamyycchh ppgozgeezyderiiay Dadeusza Ferenca,
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a takkeontedkandyytaowj aczwi MzawXKlinieznymar zNdz an
Szpitalu Wojew-dzkim Nr 1 i m. Fryderyka Chop

Tabela4. St at y st ka il oSci DoOSt - w Konrada Fijogka
KONRAD FI JOGEK

Dzi e E Liczba opubl i kg
31 maja 2021 r. 7
1 czerwca 2021 r. 7
2 czerwca 2021 r. 9
3 czerwca 2021 r. 6
4 czerwca 2021 r. 8
5 czerwca 2021 r. 10
6 czerwca 2021 r. 12
7 czerwca 2021 r. 8
8 czerwca 2021 r. 8
9 czerwca 2021 r. 12
10 czerwca 2021 r. 13
11 czerwca 2021 r. 16
Srednia il oSl 9,7
tr-dgjgo: opracowani e wgasne
Przez dweostatnietygodnek a mpani i wyborczej Konrada Fi | c
poj awi ajggp Facebdoku tabel 4z apr ezent owano, il e post v

Fijogka umieszczag w tych medi ac hz asupwagledz no
moUn a, Oe wi adomoSci Wrzucane by gy w mi
nie zaobserwowano skrajnych wartoSci mi ni ma

mi Adzy sNsiaduj Ncymi ze Nsaghbiwi @piisgmiSti nwe | es

pojawi go sin w dniu 3 czerwca 2021 roku. Naj
wyborczej. W ostatnim dni uw opampid i kddaajnNc yint t
trzynaScie. DwanaScie post-w pojawi o sifi na
9 «erwca 2021 roku. 5 czerwcaztabz a &t wor zy § dzi eswnl nowyc
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$rednia post-w, jakN dziennie publikowaga

wok-§ wartoSci 9, 7.
45
40
35
30
25
20
15 -
10 -
5_
0
0 - .
Nawigzanie do Wypowiedzi Otrzymanie Przekaz
programu negatywne o poparcia od pozbawiony
innych srocowisk negatywnych
emocji
Wykres5Rodzaj e komuni kat -w tekstowych Konrada Fijod
tr-dgjgo: opracowanie wgasne
Wykres 5 przedstawia analizin dotyczNcN\
zakwalifikowal do kt-rej$S z czterech przy

poprzednim, sztab kandydata pogoUygd Srode

przekaz. Bygo ich czterdzieSci. WSr-d nic
informacje o debatach, dobre wyniki w son:
podzi nkowania za wudzielane wsparcie i Wy r

takUe do wi apdodiorSecS|1, a gkyt,: riel e Srodowa sk, c
polityki, nauki i sportu popierk andydat urn Konrada Fijogka.
takich post - w, odnal e¥i moUna bygow, mindz
takich jak:

- Jacek Karnowskii prezydent Sopotu;

- Jacek Myjchrowskii prezydent Krakowa;

-Jacek JapskydentiPazkania.
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PodkreSl ano poparci e Zbigni ewa Hogdysa, J
Srodowi sk ,pmd i pyeykyah cbdhmrodvalba@ai Nctyel ewi z
przedstawicieli

- Platformy Obyvatelskiej;

- Lewicy;

- Polskiego Stronnictwaudowego;

- Polski 2050;

- Zielonych

W ostatnim tywypdoiazewydScigacznpoparciepodkr eS|

ze strony kobiet i rzeAbWowgksohS&8redowizygk wke
kil kunastu dni bezpoSrednio nawi Nzywano do
postul at - w, kt -re kandydat chciagby zreal i z

zwi Nzane z:
-zieleni N w mieScie;
-tak zwanN konstytucjN przestrzennN dla Rze
- usprawnieniem komunikacji;

- tak zwanymi kontraktami obywatelskimi dla osiedli.

Co zaskakuj Nce, praktycznie w og-ke-mee po
traktowagy o rywal achczw vayt S&kiugWNc evy tkaomd zykm,l
Ws z y st wiadczytoo t§ m, U&onkedamp pogpkrakN przygotowywa
sztabb y gparta na& &ayvicie pozytywnym przekazidNi e s kupi ano si A na u
czy ni ekulturalnym =zarzucaniu sobi e czegok
tygodnie kampanii wyborczej zawsreal e UN do n.aj€Cz usino ef ezyeh c
jest wgaSnie wwmaUxit - oy opotat@fciznym wyni ku.

wzglndzie zostaga zachowana konsekwencj a.
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TabeIa5.Statistika il oSci iost-w Ewi Leni art
Dzi e E Liczba opubl i kg
31 maja 2021 r.

1 czerwca 2021 r.

2 czerwca 2021 r.

3 czerwca 2021 r.

4 czerwca 2021 r.

5 czerwca 2021 r.

6 czerwca 2021 r.

7 czerwca 2021 r.

8 czerwca 2021 r.

9 czerwca 2021 r.
10 czerwca 2021 r.

| O O] O &~ O N| & O & O] &

11 czerwca 2021 r.

A 7

a 11 oSl
Tabelabpr zedst awi a, jak rysowaga sin aktyyv
Facebooku w przeci Ngu ostatnich kil kunast
NajwinkszN iloSI opublikowanych post-w da
i bygo ich dziewinli. W dnillczewcakRd2:rokh m k o Ec
sztab kandydat ki opubli kowag zal edwi e sze
spot kal sin takUe w dniach 6 i 8 czerwc

publi kowano kil ka poesntnyw hd zii keanfhe rea cch nia pp iz

Cztery posty opublikowano takUe w dniu 7
mi ni mum w analizowanym przedziale czasowy
Ewy Leniart publi kowaga 5,4 post a, tak wi

Braun czy Konrad Fijogek.
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40
35
30
25
20
15
10 -
5
> 1
O_
Nawiazanie do Wypowiedzi Otrzymanie Przekaz
programu negatywne o poparcia od pozbawiony
innych srodowisk negatywnych
emocji
Wykres6Rodzaj e komuni kat -w tekstowych Ewy Leniart
tr-dgjgo: opracowanie w@asne
Na wykresie 6 zaprezent owano, il e pnoas t -bw § oE wy
zakwal i fi kowal prdoy jjfietdyncehgor odzaj -w treSci. P C
poprzednich anali z kontrkandydat - w, naj wi n

przekaz-w o0 chariaktzeyrdzzed epSocziy tcyzw neyrny . Dotyczyc(
- relacji z wizyt na osiedlach;

-spotkaniach 2z mieszkaEEcami mi asta, na przy
-kwestidi dotyczNcych piknik-w i i mprez rodz
-podzinkowa®& za poparci e;

-rosnNcych notowa@® kandydatki w sondaUach:;

-akcjikawa z EwN

Dziesinl post-w poSwifdconych byg§o stricte
[ obietni cami wyborczymi. Przypomni ano obse
innymi o:

- rewitalizacji blokowisk;

- koncepc;jiBilet 365
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- projekcie utworzenia Rzeszowskiego Parku Centralnego;
- obietnicy wybudowania lodowiska;

-zwi Nk paveenachnt er en-w zi el onych.

W jednym poScie odni esiono sin do zani

Rzeszowa, a pinl post-w dotyczygdgo poparci
grupy, wtyms amor zNdowcy z Podkarpacia, rzeszov
[ Sprawi edl i woSci Jarosgaw Kaczy EKki, z Kk

w ostatnich dniach trwania kampanii

Tabela6.St at ystyka il oSci post-w Marcina Warchoga
MARCI N WARCHOG

Dzi e E Liczba opubl i ka
31 maja 2021 r.

1 czerwca 2021 r.

2 czerwca 2021 r.

3 czerwca 2021 r.

4 czerwca 2021 r.

5 czerwca 2021 r.

6 czerwca 2021 r.

7 czerwca 2021 r.

8 czerwca 2021 r.

9 czerwca 2021 r.
10 czerwca 2021 r.
11 czerwca 2021 r.

O O N| N| O Wl ©| O O | 0| 0o

Srednimostl -oid:

tr-djgo: opracowani e wgasne

Akt ywnoSiI w publi kowaniu post-w na Face
Marcina Warchoga6 pilzeakt awiaas wadllyél avart o,
il oS wpis-w przypada lhaemes202iltrokiiijedizh e E k a
dziewinl, ale takUe ta warNaojShnipeqi pwoisat - sw
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zaledwie trzyi dodano w dniu 6 czerwca 2021 roku. w
bygy w miairezpodilmdsateycznych odchyl e War ch

6,7 posta na swoim Facebooku w ci Ngu doby.

40 37
35
30
25
20
15
10 6
5_
0
O_
Nawigzanie do Wypowiedzi Otrzymanie Przekaz
programu negatywne o poparcia od pozbawiony
innych srocowisk negatywnych
emaocji
Wykres7TRodzaje komuni kat - -w tekstowych Marcina Warchogeé
tr-dgjgo: opracowani e wgasne
Wykres 7 prezentuje, ile post-w Marcina Wa
poszczeg-lnych kategorii. RegugN stago sinf,

spoSr-d ostatnich dw-ch tvygodiiirzydsiey Scii gu wy |
siedemi dotyczygopogrnzglvaazl o . Sztab Warchoga sk
wy bor com, pr omowad go podczas ulicznych sp
buduj Nce go sondaUe wyborcze, czy relacjonow
i konferencje pawisamjwe. wez8cita Wamgaeanhodja w |
rozdawani a pMNMankdywait kawyci okrotnie w swoic
bezpoSrednio do zgobthanywyhboobzegowic WSr pd ogr
pojawi ga sifn mifdzy agnunaypmar kzua p ocwdHpétriide (b utdeokw yz
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Warch@ga ci ekawe, w  oggotnadh nkarmoplanii dieeminidter t

nie zamieSci g ani jednego wpisu, kt-ry dot
z kt - -rymi pojawiag sin na wiecach i konf et
ze sztabu, Maci ej Ma sd@imava Xii e | rke g a yww§ciod w
[ szeddg razem z War chogem, czy Tadeusz
zapowiedzi ag poparci e wiceministra sprawi
nat omi ast kwesteiSax i a&mwii Nz &t a r gm &takigny nabe z p o
kontrkanAd3 dlazti-ens.i Al razy wacllamparni wyberdzej d w- ¢ h
Warchod personalnie atakowagstvoonmaeahRi | d
wykonywani a f un k Dgdatkowopjakg jedgny kasdydatp s b &t & o wa §
filmik, kt-ry w cadgoSci poSwiythonpyo sty ha
stosowane bygy i nwektywy zbiorcze pod a c
przejawiagy sin mindzy innymi w isnegpe sti ac
ni U Mar ci na War choga, zarzNdzani e Rzesz
Wywni oskowal moUna, iU w ten spos-Db checi

[ profesjonalizmu u reszty kandydat - w.

3.2.3Analiza fotografii publikowanych przez sztaby wyborcze

Kampani a wyborcza to zawsze czas pro
[ proponowani a rozwi Nzsej§a wdhrologia mie gyke z e Es t
pozwol i ga na profesjonalizacjn kampani i,
wkroczyga do Wy lzewip\rzZkeustz zeégim. i nstrument ¢
nie sN juU tylko sgowa iprmatrermicaodyEakiawl ttierke
jak filmy czydedineegli Pslghhydynwternetu,
mocny nacisk na dopracowanie strategiiaybc z e j by m-c¢c jak najl

sin z niN w mediach spogecznoSciowych.

Rol a soci al medi -w koncentruje sin dzi .
Oznacza to, Ue publikowane na przykgad fo
wywogal u odbiorc-w okreSlone emocje i bu:
konieczna cznSi kapitagu politycznego, Kk
przychylnoSci wSr-d obywateli, ale teOU pr

poryni eut oUsami aj Nce sifi z danym kandydatem
co ma zwi Nzieki zswghokanpgpiidt & pol naypNost s
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naj bardzi e]j dostnpny el ement mul ti medi al ny,
w tym teU wgaSHilewf bgnafpiodi jgsznyatomi ast ]
popul arnych form komuni kowania politycznego.
jest ilustrowana fotografi N, a celny podpi s

Poddano analizie fotografie, jakie sztaby
publi kowagy na Facebooku przez dwa ostatnie
jakoSci owego, zwracano uwagi na nastfpuj Nce
-dob-r | okay iwlrcjd ni ch bychayaktenistgcgrik ca sz cze(
- otoczenie osobowec zy kandydaci poj awi al i sin w oto
osamotnieni?; na zdjnciach

-obecnosSlI mgodych ludzi towarzyszNcych kand

-jakie bygo ostatnie zdjncie publikowane pr

= s

izotografia18. Kampania wyborcza Grzegorza Brauna

tr-dgo: Facebook Grzegorza Brauna
8, Ol s Rzerkkdesiwp internetoweWydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa
2006, s. 174.
WK . Wolny-Zmor zy EGs ki, A. KalGastzenks kid,ziW.nnkF kramark,i e. Teor i e

Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2009, s. 41.
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Fotografial9. Kampania Wyborczéarzegera E;réuhaw ’
tr-dgo: Facebook Grzegorza Brauna

Fotografia20. Kampania wyborcza Grzegorza Brauna
tr-dgo: Facebook Grzegorza Brauna
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Fotografia2l. Kampania wyborcza Grzegorza Brauna
tr-dgo: Facebook Grzegorza Brauna

Fotografia22. Kampania wyborcza Grzegoria Brauna

tr-dgo: Facebook Grzegorza Brauna
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Fotografia23. Kampania wyborcza Grzegorza Brauna

tr-dgo: Facebook

/]
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,
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LRI

Grzegorza Brauna

KM WY IMPULS
"l DLA RZESZOWA

Fotografia24. Kampania wyborcza Grzegorza Brauna
Brauna

tr-dgjgo: Facebook

Grzegorza
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Fotografia25. Kampania wyborcza Grzegorza Brauna
tr-dgo: Facebook Grzegorza Brauna

eI S } \, s ! "v{ ¢ \ T
Fotografia26. Kampania wyborcza Grzegorza Brauna
tr-dgo: Facebook Grzegorza Brauna
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Materiat sfinansowany ze srodkéw KWW .Grzegorz Braun - Konfederacja®

Nie chcesz, by lockdown

wroécit do Rzeszowa?

Zapobiegnij temu.
13 czerwca gfosuj na
Grzegorza Brauna!

0 DALHE‘

10 57k s B v
TUDENC | - N
/A CZFLNI’

(thce do SZkO] !
t¢ do dzneclv
“nich zycie
Mutng Jeej,

o
-

y Vi
GRZEGORZBRAUNZOZ'I pl

Y WYBORY NA PREZYDENTA RZESZOWA

Fotografia27. Kampania wyborcza Grzegorza Brauna
tr . dgo: GrfzegorealBoaonk
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Poseg Grzegorz Braun w trakcie ostatnich

publi kowag gg-wnie zdjnAcia z jedinngnjuo z najb
przy ratuszu (fotografia8l fotografial9) , a takUe 2z rzeszowskich |
20, fotografia 4) , w kt-rych spotykag sin z mieszkaf(

konferencje prasowe oraz wiece wyborcze. Na nifdoczni byli ggd - wn i

przedstawiciele Konfederacji, aby wesprzel S
sifi takUe 2z Grzegorzem Braunem przy okazj.i
rodzinne, czy spacer po Rzeszowie (fotograbp 1g od z i ' 4 aurd-zwreo ze szt ab
j ak i miewsdeaattoy byl i gg-wnie na sf@)otkani acl

lub przy okazji organizowamy przez sztab wydarde r ozr ywkowy @h (fotogr

Bygy pojedyncze sytuacj e, w Kkt -ryenb, zrobion
i U kandydat jest osamotniony, co nie wpgJywa
26). GG- wni eBij@umakr zebywagr uwp tsopnvoatpleztyskt ywe he g

seniorzy, przedsi nbi oOsctya tcnziye rzzde snzco wes koi peu bkl o b

sztab Grzegorza Brauna przybrago formn wul ot
w sytuacj i, w kt-rej zostagby wybrany na pr
lockdown czy obostrzenia. Jak powszechnie jednak wiadomo, kompetencje te

nie naleUN do przedstawicieli samorzNdu tery

wzbudzenia emocjiwsgoe c ze Est wi e.

Fotografia28. Kampani a wyborcza Kon
tr-dgo: Facebook Konrada Fi
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wigcej
joleni

J—

B | najwazniejs

Fotografia29. Kampani a wyborcza Konr

o

ada
tr-dgo: Facebook Konrada Fijogka

%mmwﬁakampania Wybbrczé Konfé
tr-dgo: Facebook Konrada Fijo
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Fotografia3l. Kampani a

tr-dgo:

Fotografia32. Ka mpani a
tr -

dgjo:

Facebook

Facebook

wyborcza Konr a
0
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Konrada Fij
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wyborcza Konr a
j o

Konrada Fi
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Fotografia33. Ka mp a n i a

o

wyborcza

tr-dgdgo: Facebook Konrada

Fotografia3d. Ka mpani a

wyborcza

tr-dgo: Facebook Konrada
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