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2nd Wymagania wstępne (wynikające z następstwa przedmiotów)
	Komunikowanie marketingowe
Historia projektowania graficznego
Komunikacja wizualna



3. Efekty uczenia się i sposób realizacji zajęć

3. Cele przedmiotu
	C1
	Zapoznanie studentów z rolą, istotą i narzędziami komunikowania wizualnego w komunikacji marketingowej

	C2
	Wykształcenie umiejętności w zakresie projektowania graficznego na użytek komunikacji marketingowej



3.1. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje społeczne, wraz z odniesieniem do efektów uczenia się dla kierunku
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do efektów uczenia się dla kierunku

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie WIEDZY 

	P_W01
	Potrafi wskazać i omówić rolę mediów wizualnych i przekazów wizualnych w strategiach komunikowania marketingowego
	K_W01
K_W02

	P_W02
	Potrafi wskazać i omówić narzędzia komunikacji wizualnej stosowane w obrębie konstrukcji przekazów komunikacyjnych w marketingu i brandingu
	K_W09

	P_W03
	Potrafi wskazać i omówić zasady integrowania elementów wizualnych i niewizualnych w obrębie komunikacji marketingowej, w zależności od specyfiki grupy docelowej i cech charakterystycznych wybranych mediów
	K_W10

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie UMIEJĘTNOŚCI 

	P_U01
	Potrafi zastosować metody planowania, konstrukcji, realizacji i ewaluacji komunikatów wizualnych w obrębie komunikowania marketingowego i brandingu
	K_U03




	P_U02
	Potrafi zaprojektować przekazy wizualne wykorzystywane w komunikacji marketingowej, z uwzględnieniem specyfiki grupy docelowej odbiorców oraz specyfiki medium
	K_U05

	P_U03
	Potrafi ocenić zasady kompozycji, efektywność i skuteczność kompozycji komunikatów wizualnych wykorzystywanych w komunikowaniu marketingowym i brandingu
	K_U07



3.2. Formy zajęć dydaktycznych oraz wymiar godzin i punktów ECTS
	Studia stacjonarne (ST)

	W
	K
	Ćw
	L
	ZP
	P
	eL
	ECTS

	18
	-
	-
	-
	-
	20
	-
	4



	Studia niestacjonarne (NST)

	W
	K
	Ćw
	L
	ZP
	P
	eL
	ECTS

	14
	-
	-
	-
	-
	14
	-
	4



3.3. Metody realizacji zajęć dydaktycznych
	Formy zajęć
	Metoda realizacji

	Wykład
	Wykład konwersatoryjny - Wykład połączony z bezpośrednią aktywnością samych słuchaczy, skierowaną na rozwiązanie problemów teoretycznych lub praktycznych.
Największą jego wartością jest postawienie na tej samej płaszczyźnie mistrza i ucznia oraz zapewnienie udziału studentów poszukiwaniu odpowiedzi, dochodzeniu do prawdy i bronieniu własnego stanowiska. Wykład ten jest swoistym dialogiem pomiędzy wykładowcą a słuchaczami, którzy poprzez działanie dochodzą do rozwiązania problemu.
Studium przypadku - polega na szczegółowej analizie konkretnego przypadku, wydarzenia a następnie wyciąganiu wniosków, dokonywaniu porównań, uogólnień. Ze
względu na stosowaną procedurę i zakładane cele można wyróżnić trzy typy studium przypadku:1.Ilustracyjny – celem jest diagnoza danego zdarzenia, sytuacji, osoby, miejsca; ma charakter poglądowy; 2.problemowy – celem jest nie tylko rozpoznanie konkretnej sytuacji lecz także zawartych w nim problemów do rozwiązania; 3. Otwarty epizod – opisana sytuacja nie ma zakończenia a zadaniem studentów jest podanie przewidywanego rozwoju tej sytuacji, propozycja działania, rozwiązania zaistniałego problemu, sposobów zapobiegania negatywnym skutkom w podobnych okolicznościach.
Wykład prowadzony w formie online.

	Projekt
	Projekt samodzielny - realizacja dużego zadania poznawczego lub praktycznego indywidualnie przez studenta. Prowadzący zajęcia jest inspirującym grupę do wspólnego jego tworzenia oraz kontrolującym jego przebieg. Praca nad projektem
jest wieloetapowa i cechuje ją dłuższy czas realizacji. Obejmuje samodzielne
zdobywanie, gromadzenie informacji, ich przetwarzanie, opracowanie i prezentowanie wyników innym. Efektem pracy nad projektem jest powstanie dzieła w postaci projektów komunikatów wizualnych o charakterze marketingowym.





3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć)

WYKŁAD
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach wykładów

	W1
	Wizualne i niewizualne narzędzia komunikowania marketingowego

	W2
	Przewaga mediów wizualnych nad niewizualnymi w zakresie komunikowania marketingowego

	W3
	Targetowanie przekazów wizualnych w marketingu i brandingu

	W4
	Określanie celu i elementów prowadzących do jego realizacji w zakresie wizualnej komunikacji marketingowej

	W5
	Tożsamość – wizerunek – reputacja w kontekście komunikacji wizualnej marek i produktów marketingowych

	W6
	Składowe komunikatu wizualnego w komunikacji marketingowej 

	W7
	Metody pomiaru efektywności i skuteczności komunikacji marketingowej

	W8
	Analiza studiów przypadku



PROJEKT
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach projektu

	P1
	Samodzielna realizacja projektu graficznego ukierunkowanego na praktyczny przekaz marketingowy, dopasowany do określonej grupy docelowej, narzędzia marketingowego i medium komunikacyjnego. 



3.5. Korelacja pomiędzy efektami uczenia się, celami przedmiotu, a treściami kształcenia
	Efekt uczenia się
	Cele przedmiotu
	Treści kształcenia

	P_W01
	C1
	W2, W8

	P_W02
	C1
	W1, W8

	P_W03
	C1
	W3 - W8

	P_U01
	C2
	P1

	P_U02
	C2
	P1

	P_U03
	C2
	P1



3.6. Metody weryfikacji efektów uczenia się
	Efekt 
uczenia się
	Metoda oceny
	Forma zajęć, w ramach której następuje weryfikacja efektu

	P_W01
	Kolokwium pisemne
	Wykład

	P_W02
	
	

	P_W03
	
	

	P_U01
	Samodzielny projekt praktyczny
	Projekt

	P_U02
	
	

	P_U03
	
	





3.7. Kryteria oceny stopnia osiągnięcia efektów uczenia się
	Efekt
uczenia się
	Na ocenę 2
student nie potrafi
	Na ocenę 3
student potrafi
	Na ocenę 4
student potrafi
	Na ocenę 5
student potrafi

	P_W01
	wskazać i omówić roli mediów wizualnych i przekazów wizualnych w strategiach komunikowania marketingowego odnosząc się przynajmniej do 50% treści poruszanych w trakcie zajęć
	wskazać i omówić rolę mediów wizualnych i przekazów wizualnych w strategiach komunikowania marketingowego odnosząc się przynajmniej do 50% treści poruszanych w trakcie zajęć
	wskazać i omówić rolę mediów wizualnych i przekazów wizualnych w strategiach komunikowania marketingowego odnosząc się przynajmniej do 70% treści poruszanych w trakcie zajęć
	wskazać i omówić rolę mediów wizualnych i przekazów wizualnych w strategiach komunikowania marketingowego odnosząc się przynajmniej do 90% treści poruszanych w trakcie zajęć

	P_W02
	wskazać i omówić narzędzi komunikacji wizualnej stosowanych w obrębie konstrukcji przekazów komunikacyjnych w marketingu i brandingu odnosząc się przynajmniej do 50% treści poruszanych w trakcie zajęć
	wskazać i omówić narzędzia komunikacji wizualnej stosowane w obrębie konstrukcji przekazów komunikacyjnych w marketingu i brandingu odnosząc się przynajmniej do 50% treści poruszanych w trakcie zajęć
	wskazać i omówić narzędzia komunikacji wizualnej stosowane w obrębie konstrukcji przekazów komunikacyjnych w marketingu i brandingu odnosząc się przynajmniej do 70% treści poruszanych w trakcie zajęć
	wskazać i omówić narzędzia komunikacji wizualnej stosowane w obrębie konstrukcji przekazów komunikacyjnych w marketingu i brandingu odnosząc się przynajmniej do 90% treści poruszanych w trakcie zajęć

	P_W03
	wskazać i omówić zasad integrowania elementów wizualnych i niewizualnych w obrębie komunikacji marketingowej, w zależności od specyfiki grupy docelowej i cech charakterystycznych wybranych mediów odnosząc się przynajmniej do 50% treści poruszanych w trakcie zajęć
	wskazać i omówić zasady integrowania elementów wizualnych i niewizualnych w obrębie komunikacji marketingowej, w zależności od specyfiki grupy docelowej i cech charakterystycznych wybranych mediów odnosząc się przynajmniej do 50% treści poruszanych w trakcie zajęć
	wskazać i omówić zasady integrowania elementów wizualnych i niewizualnych w obrębie komunikacji marketingowej, w zależności od specyfiki grupy docelowej i cech charakterystycznych wybranych mediów odnosząc się przynajmniej do 70% treści poruszanych w trakcie zajęć
	wskazać i omówić zasady integrowania elementów wizualnych i niewizualnych w obrębie komunikacji marketingowej, w zależności od specyfiki grupy docelowej i cech charakterystycznych wybranych mediów odnosząc się przynajmniej do 90% treści poruszanych w trakcie zajęć

	P_U01
	zastosować metod planowania, konstrukcji, realizacji i ewaluacji komunikatów wizualnych w obrębie komunikowania marketingowego i brandingu
	zastosować metody planowania, konstrukcji, realizacji i ewaluacji komunikatów wizualnych w obrębie komunikowania marketingowego i brandingu, wykazując się podstawową wiedzą i wachlarzem umiejętności w tym zakresie 
	zastosować metody planowania, konstrukcji, realizacji i ewaluacji komunikatów wizualnych w obrębie komunikowania marketingowego i brandingu, wykazując się zaawansowaną wiedzą i szerokim wachlarzem umiejętności w tym zakresie 
	zastosować metody planowania, konstrukcji, realizacji i ewaluacji komunikatów wizualnych w obrębie komunikowania marketingowego i brandingu, wykazując się zaawansowaną wiedzą i szerokim wachlarzem umiejętności w tym zakresie, jak również stosując niestandardowe działania kreatywne 

	P_U02
	zaprojektować przekazów wizualnych wykorzystywanych w komunikacji marketingowej, z uwzględnieniem specyfiki grupy docelowej odbiorców oraz specyfiki medium
	zaprojektować przekazy wizualne wykorzystywane w komunikacji marketingowej, z uwzględnieniem specyfiki grupy docelowej odbiorców oraz specyfiki medium, wykazując się podstawową wiedzą i wachlarzem umiejętności w tym zakresie
	zaprojektować przekazy wizualne wykorzystywane w komunikacji marketingowej, z uwzględnieniem specyfiki grupy docelowej odbiorców oraz specyfiki medium, wykazując się zaawansowaną wiedzą i szerokim wachlarzem umiejętności w tym zakresie
	zaprojektować przekazy wizualne wykorzystywane w komunikacji marketingowej, z uwzględnieniem specyfiki grupy docelowej odbiorców oraz specyfiki medium, wykazując się zaawansowaną wiedzą i szerokim wachlarzem umiejętności w tym zakresie, , jak również stosując niestandardowe działania kreatywne

	P_U03
	ocenić zasad kompozycji, efektywności i skuteczności kompozycji komunikatów wizualnych wykorzystywanych w komunikowaniu marketingowym i brandingu
	ocenić zasady kompozycji, efektywność i skuteczność kompozycji komunikatów wizualnych wykorzystywanych w komunikowaniu marketingowym i brandingu, wykazując się podstawową wiedzą i wachlarzem umiejętności w tym zakresie
	ocenić zasady kompozycji, efektywność i skuteczność kompozycji komunikatów wizualnych wykorzystywanych w komunikowaniu marketingowym i brandingu, wykazując się zaawansowaną wiedzą i szerokim wachlarzem umiejętności w tym zakresie
	ocenić zasady kompozycji, efektywność i skuteczność kompozycji komunikatów wizualnych wykorzystywanych w komunikowaniu marketingowym i brandingu, wykazując się zaawansowaną wiedzą i szerokim wachlarzem umiejętności w tym zakresie, , jak również stosując niestandardowe działania kreatywne
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	Literatura uzupełniająca

	Kreatywność w reklamie / Anna Murdoch. - Warszawa : Wydaw. Naukowe PWN 2003, 2004,
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4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Udział w W (UB)
	18h
	14h

	Konsultacje do W (UB)
	7h
	3h

	Udział w egzaminie z W (UB)
	2h
	2h

	Samodzielne studiowanie tematyki W, w tym przygotowanie do egzaminu
	15h
	23h

	Udział w i konsultacje do PS (UB)
	20h
	14h

	Samodzielne przygotowanie się do zaliczenia PS
	38h
	44h

	Sumaryczne obciążenie pracą studenta 
	100h
	100h

	Punkty ECTS za przedmiot
	4 ECTS
	4 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia prowadzone z bezpośrednim udziałem nauczycieli i studentów (UB)
	2 ECTS
	1 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia kształtujące umiejętności praktyczne (PZ)
	2 ECTS
	2 ECTS
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