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KARTA PRZEDMIOTU


1st Podstawowe informacje o przedmiocie
	Nazwa przedmiotu
	Marketing i komunikacja zrównoważonego rozwoju

	Rocznik studiów
	2022/23

	Kolegium
	Zarządzania

	Kierunek studiów
	Zarządzanie

	Poziom kształcenia 
	Studia II stopnia

	Profil kształcenia
	Praktyczny

	Specjalność
	Zarządzanie zrównoważonym rozwojem

	Osoba odpowiedzialna
	Dr Agata Gemzik-Salwach



2nd Wymagania wstępne (wynikające z następstwa przedmiotów)
	-



3. Efekty uczenia się i sposób realizacji zajęć

3. Cele przedmiotu
	C1
	Wykształcenie umiejętności identyfikacji problemów związanych z wykorzystaniem koncepcji marketingu i komunikacji zrównoważonego rozwoju

	C2
	Wykształcenie umiejętności podejmowania działań zmierzających do rozwiązania problemów w obszarze marketingu  i komunikacji zrównoważonego rozwoju.



3.1. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje społeczne, wraz z odniesieniem do efektów uczenia się dla kierunku
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do efektów uczenia się dla kierunku

	[bookmark: _Hlk107293409]Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie UMIEJĘTNOŚCI 

	P_U01
	potrafi wykorzystywać wiedzę teoretyczną i praktyczną w procesach podejmowania decyzji operacyjnych i strategicznych w obszarze marketingu i komunikacji zrównoważonego rozwoju z wykorzystaniem narzędzi wspomagających procesy decyzyjne.
	K_U07

	P_U02
	posiada umiejętność uczestniczenia w dyskusji, w tym zabierania głosu, przedstawiania i argumentowania swojego stanowiska z punktu widzenia marketingu i komunikacji zrównoważonego rozwoju.
	K_U12

	P_U03
	potrafi organizować i planować działania w skali organizacji i regionu w zakresie marketingu i komunikacji zrównoważonego rozwoju, współdziałając z innymi osobami w ramach prac zespołowych i podejmując wiodącą rolę w zespołach.
	K_U13

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH

	P_K01
	angażuje się w działania grupowe przyjmując w nich różne role przy opracowywaniu projektów gospodarczych i społecznych dotyczących marketingu i zrównoważonego rozwoju.
	K_K03



3.2. Formy zajęć dydaktycznych oraz wymiar godzin i punktów ECTS
	Studia stacjonarne (ST)

	W
	K
	Ćw
	L
	ZP
	P
	eL
	ECTS

	
	
	16
	
	
	16
	
	4



	Studia niestacjonarne (NST)

	W
	K
	Ćw
	L
	ZP
	P
	eL
	ECTS

	
	
	12
	
	
	10
	
	4



3.3. Metody realizacji zajęć dydaktycznych
	Formy zajęć
	Metoda realizacji

	Ćwiczenia
	Zajęcia realizowane metodą studium przypadku (case study). Studenci otrzymują opis przypadku, z którym sami się zapoznają i proponują rozwiązania pracując w ustalonych zespołach. Rozwiązania są prezentowane i dyskutowane na forum grupy. Na dodatkowym arkuszu składają także krótki opis wkładu poszczególnych członków zespołu do wykonania zadań projektowych.

	Projekt
	Nadanie aplikacyjnego charakteru wiedzy w ramach indywidualnych prac pisemnych



3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć)

ĆWICZENIA 
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach ćwiczeń

	Cw1
	Elementy i uwarunkowania marketingu zrównoważonego

	Cw2
	Zrównoważone zachowania nabywców

	Cw3
	Rozwój i wprowadzanie na rynek produktów zrównoważonych

	Cw4
	Znaczenie współpracy z interesariuszami w realizacji koncepcji marketingu zrównoważonego




PROJEKT
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach projektu

	
	

	P1
	Opracowanie koncepcji rozwoju i wprowadzenie na rynek produktów zrównoważonych




3.5. Korelacja pomiędzy efektami uczenia się, celami przedmiotu, a treściami kształcenia
	Efekt uczenia się
	Cele przedmiotu
	Treści kształcenia

	P_U01
	C1
	Cw1, Cw1

	P_U02
	C2
	Cw1, Cw2, Cw3

	P_U03
	C1, C2
	Cw3, Cw4, Cw5

	P_K01
	C1, C2
	P1



3.6. Metody weryfikacji efektów uczenia się
	Efekt 
uczenia się
	Metoda oceny
	Forma zajęć, w ramach której następuje weryfikacja efektu

	P_U01
	Pytania zamknięte i otwarte w trakcie rozwiązywania case studies
	Ćwiczenia

	P_U02
	
	

	P_U03
	
	

	P_K01
	Problem decyzyjny do rozwiązania
	Projekt





3.7. Kryteria oceny stopnia osiągnięcia efektów uczenia się
	Efekt
uczenia się
	Na ocenę 2
student nie potrafi
	Na ocenę 3
student potrafi
	Na ocenę 4
student potrafi
	Na ocenę 5
student potrafi

	P_U01
	wykorzystywać wiedzy teoretycznej i praktycznej w procesach podejmowania podstawowych decyzji operacyjnych i strategicznych w obszarze marketingu i komunikacji zrównoważonego rozwoju z wykorzystaniem narzędzi wspomagających procesy decyzyjne.
	wykorzystywać wiedzę teoretyczną i praktyczną w procesach podejmowania podstawowych decyzji operacyjnych i strategicznych w obszarze marketingu i komunikacji zrównoważonego rozwoju z wykorzystaniem narzędzi wspomagających procesy decyzyjne.
	wykorzystywać wiedzę teoretyczną i praktyczną w procesach podejmowania średniozaawansowanych decyzji operacyjnych i strategicznych w obszarze marketingu i komunikacji zrównoważonego rozwoju z wykorzystaniem narzędzi wspomagających procesy decyzyjne.
	wykorzystywać wiedzę teoretyczną i praktyczną w procesach podejmowania zaawansowanych decyzji operacyjnych i strategicznych w obszarze marketingu i komunikacji zrównoważonego rozwoju z wykorzystaniem narzędzi wspomagających procesy decyzyjne.

	P_U02
	uczestniczyć w dyskusji dotyczącej marketingu i komunikacji zrównoważonego rozwoju.
	Uczestniczyć w dyskusji dotyczącej marketingu i komunikacji zrównoważonego rozwoju.
	Uczestniczyć w dyskusji, w tym zabierania głosu, przedstawiania swojego stanowiska z punktu widzenia marketingu i komunikacji zrównoważonego rozwoju.
	Uczestniczyć w dyskusji, w tym zabierania głosu, przedstawiania i argumentowania swojego stanowiska z punktu widzenia marketingu i komunikacji zrównoważonego rozwoju.

	P_U03
	organizować i planować działań w skali organizacji i regionu w zakresie marketingu i komunikacji zrównoważonego rozwoju.
	potrafi organizować i planować działania w skali organizacji i regionu w zakresie marketingu i komunikacji zrównoważonego rozwoju.
	potrafi organizować i planować działania w skali organizacji i regionu w zakresie marketingu i komunikacji zrównoważonego rozwoju, współdziałając z innymi osobami w ramach prac zespołowych.
	potrafi organizować i planować działania w skali organizacji i regionu w zakresie marketingu i komunikacji zrównoważonego rozwoju, współdziałając z innymi osobami w ramach prac zespołowych i podejmując wiodącą rolę w zespołach.

	P_U04
	angażować się w działania grupowe przy opracowywaniu projektów gospodarczych i społecznych dotyczących marketingu i zrównoważonego rozwoju.
	angażuje się w działania grupowe w podstawowym zakresie przyjmując w nich różne role przy opracowywaniu projektów gospodarczych i społecznych dotyczących marketingu i zrównoważonego rozwoju.
	angażuje się w działania grupowe w średniozaawansowanym zakresie przyjmując w nich różne role przy opracowywaniu projektów gospodarczych i społecznych dotyczących marketingu i zrównoważonego rozwoju.
	angażuje się w działania grupowe w zaawansowanym zakresie przyjmując w nich różne role przy opracowywaniu projektów gospodarczych i społecznych dotyczących marketingu i zrównoważonego rozwoju.



3.8. Literatura
	Literatura podstawowa

	Ch. Laszlo, Firma zrównoważonego rozwoju, Studio Emka, Warszawa 2008.

	S. Zaremba-Warnke, Marketing ekologiczny, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego we Wrocławiu, Wrocław 2009.



	Literatura uzupełniająca

	J. Adamczyk, T. Nitkiewicz, Programowanie zrównoważonego rozwoju przedsiębiorstw, PWE, Warszawa 2007.






4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Udział w C (UB)
	16h
	12h

	Konsultacje do C (UB)
	6h
	2h

	Samodzielne przygotowanie się do C, w tym przygotowanie do zaliczenia
	30h
	38h

	Udział w i konsultacje do PS (UB)
	16h
	10h

	Samodzielne przygotowanie się do zaliczenia PS
	32h
	38h

	Sumaryczne obciążenie pracą studenta 
	100h
	100h

	Punkty ECTS za przedmiot
	4 ECTS
	4 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia prowadzone z bezpośrednim udziałem nauczycieli i studentów (UB)
	2 ECTS
	1 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia kształtujące umiejętności praktyczne (PZ)
	4 ECTS
	4 ECTS
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