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2nd Wymagania wstępne (wynikające z następstwa przedmiotów)
	Podstawy prawa



3. Efekty uczenia się i sposób realizacji zajęć

3.1. Cele przedmiotu
	C1
	Zna i rozumie funkcjonowanie instytucji prawnych związanych z prowadzeniem działalności reklamowej

	C2
	Potrafi zidentyfikować podstawowe sytuacje związane ze stosowanie przepisów prawa regulujących zagadnienia reklamy i właściwie je zastosować 

	C3
	Jest przygotowany do samodzielnej oceny swojej sytuacji prawnych związanych z prowadzeniem działalności reklamowej i innych podmiotów w typowych przypadkach



3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje społeczne, wraz z odniesieniem do efektów uczenia się dla kierunku
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do efektów uczenia się
dla kierunku

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie WIEDZY potrafi

	P_W01
	zna i rozumie podstawowe akty normatywne w zakresie prawa reklamy oraz wynikające z nich prawa i obowiązki pracowników branży multimedialnej z uwzględnieniem specyfiki działalności artystycznej i projektowej
	K_W06

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie UMIEJĘTNOŚCI potrafi

	P_U01
	potrafi, korzystając z dostępnych źródeł, dokonać samodzielnej i prawidłowej oceny prawnej własnych działań i zachowań w obszarze komunikacji i produkcji multimedialnej związanych z działaniami reklamowymi
	K_U05

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH potrafi

	P_K01
	prawidłowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy z obszaru prawa reklamy związane z wykonywaniem zawodu
	K_K03



3.3. Formy zajęć dydaktycznych oraz wymiar godzin i punktów ECTS
	Studia stacjonarne (ST)

	W
	K
	Ćw
	L
	ZP
	P
	eL
	ECTS

	10
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	1



	Studia niestacjonarne (NST)

	W
	K
	Ćw
	L
	ZP
	P
	eL
	ECTS

	10
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	1



3.4. Metody realizacji zajęć dydaktycznych
	Formy zajęć
	Metoda realizacji

	Wykład
	Wykład informacyjno-problemowy: słowne przekazywanie określonych treści kształcenia w postaci wypowiedzi ciągłej, usystematyzowanej, zgodnej z zasadami logiki, z uwzględnieniem terminologii, aktów normatywnych i orzecznictwa właściwych dla omawianej gałęzi prawa. Prowadzący ilustruje omawiane zagadnienia odpowiednio dobranymi kazusami, które na wykładzie rozważa i przy współpracy studentów rozwiązuje. Wykład wsparty jest prezentacją.



3.5. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć)

WYKŁAD
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach wykładów

	
	

	W1
	Pojęcie reklamy

	W2
	Zasady reklamy środków spożywczych i produktów leczniczych

	W3
	Zasady reklamy napojów alkoholowych i wyrobów tytoniowych.

	W4
	Reklama w mediach - ograniczenia prawne

	W5
	Zasady reklamy wybranych usług: gry i zakłady wzajemne, usługi prawnicze, finansowe i medyczne

	W6
	Reklama jako czyn nieuczciwej konkurencji

	W7
	Reklama jako nieuczciwa praktyka rynkowa

	W8
	Wykorzystanie wizerunku osoby w reklamie

	W9
	Elementy prawa prasowego




3.6. Korelacja pomiędzy efektami uczenia się, celami przedmiotu, a treściami kształcenia
	Efekt uczenia się
	Cele przedmiotu
	Treści kształcenia

	P_W01
	C1
	W1-W9

	P_U01
	C2
	W1-W9

	P_K01
	C3
	W2-W9



3.7. Metody weryfikacji efektów uczenia się 
	Efekt uczenia się
	Metoda oceny
	Forma zajęć, w ramach której następuje weryfikacja efektu

	P_W01
	Pytanie otwarte
	wykład

	P_U01
	Pytanie problemowe
	wykład

	P_K01
	Pytanie problemowe
	wykład



3.8. Kryteria oceny stopnia osiągnięcia efektów uczenia się
	Efekt
uczenia się
	Na ocenę 2
student nie potrafi
	Na ocenę 3
student potrafi
	Na ocenę 4
student potrafi
	Na ocenę 5
student potrafi

	P_W01
	Opisać podstawowych instytucji prawnych związanych z reklamą
	Opisać podstawowe instytucje prawne związane z reklamą
	Opisać podstawowe instytucje prawne związane z reklamą wskazując ich wszystkie cechy konstrukcyjne
	Opisać podstawowe instytucje prawne związane z reklamą wskazując ich wszystkie cechy konstrukcyjne oraz przedstawić ich wzajemne relacje

	P_U01
	Prawidłowo posługiwać się źródłami prawa regulującymi działalność reklamową oraz  interpretować zjawisk prawnych z tego obszaru 
	W podstawowym zakresie posługiwać się źródłami prawa regulującymi działalność reklamową oraz  interpretować zjawisk prawnych z tego obszaru
	Posługiwać się źródłami prawa regulującymi działalność reklamową oraz  interpretować zjawiska prawne z tego obszaru uwzględniając różne możliwe sytuacje
	W nietypowych sytuacjach posługiwać się źródłami prawa regulującymi działalność reklamową oraz  interpretować zjawisk prawnych z tego obszaru 

	P_K01
	Analizować przyczyn i przebiegu podstawowych  procesów z zakresu prawa reklamy oraz podstawowych dylematów z tym związanych
	Analizować przyczyny i przebieg podstawowych  procesów z zakresu prawa reklamy oraz podstawowe dylematy z tym związane
	Analizować przyczyny i przebieg  procesów z zakresu prawa reklamy oraz dylematy z tym związane
	Analizować przyczyny i przebieg  procesów z zakresu prawa reklamy proponując oryginalne rozwiązania dylematów z tym związane



3.9. Literatura
	Literatura podstawowa

	E.Traple red. - Prawo reklamy i promocji, LexisNexis, Warszawa 2007.

	K.Grzybczyk - Prawo reklamy, Wolters Kluwer, wyd. 3, Warszawa 2012

	ustawa z dn. 25 sierpnia 2006r. o bezpieczeństwie żywności i żywienia - wyciąg

	Ustawa z dn. 4.02.1994r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych

	ustawa z dn. 29.12.1992r. o radiofonii i telewizji - rozdz. III

	ustawa z dn. 26.01.1984r. Prawo prasowe - wyciąg

	ustawa z dn. 6.09.2001r. Prawo farmaceutyczne - wyciąg

	ustawa z dn. 26.101982r. o wychowaniu w trzeźwości i przeciwdziałaniu alkoholizmowi - wyciąg

	ustawa z dn. 9.11.1995r. o ochronie zdrowia przed następstwami używania tytoniu i wyrobów tytoniowych - wyciąg

	ustawa z dn. 16.04.1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji - wyciąg

	ustawa z dn. 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziałaniu nieuczciwym praktykom rynkowym - wyciąg

	red. M. Namysłowska - Reklama. Aspekty prawne, Wolters Kluwer 2012



	Literatura uzupełniająca

	J.Barta, R.Markiewicz - Prawa autorskie i prawa pokrewne, Oficyna Wolters Kluwer 2009r.

	S.Tomczyk - Artyści wykonawcy - prawa i ich ochrona, Wolters Kluwer, Warszawa 2008

	M.Brzozowska - Prawo autorskie w reklamie i marketingu, LexisNexis 2009



4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Udział w W (UB)
	10h
	10h

	Konsultacje do W (UB)
	2h
	2h

	Udział w egzaminie z W (UB)
	2h
	2h

	Samodzielne studiowanie tematyki W, w tym przygotowanie do egzaminu
	11h
	11h

	Sumaryczne obciążenie pracą studenta 
	25h
	25h

	Punkty ECTS za przedmiot
	1 ECTS
	1 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia prowadzone z bezpośrednim udziałem nauczycieli i studentów (UB)
	1 ECTS
	1 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia kształtujące umiejętności praktyczne (PZ)
	0 ECTS
	0 ECTS
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