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KARTA PRZEDMIOTU

1st Podstawowe informacje o przedmiocie
	Nazwa przedmiotu
	Projektowanie opakowań

	Rocznik studiów
	2021/2022

	Kolegium
	Mediów i Komunikacji Społecznej

	Kierunek studiów
	Grafika komputerowa i produkcja multimedialna

	Poziom kształcenia 
	Studia pierwszego stopnia

	Profil kształcenia
	Praktyczny

	Specjalność
	-

	Osoba odpowiedzialna
	mgr Monika Masłyk



2nd Wymagania wstępne (wynikające z następstwa przedmiotów)
	Podstawowe oprogramowanie graficzne, Pracownia projektowania graficznego, Pracownia technik projektowania i technik przekazu, DTP



3. Efekty uczenia się i sposób realizacji zajęć

3.1. Cele przedmiotu
	C1
	Rozwijanie dotychczasowych umiejętności z zakresu koloru, typografii w kontekście projektowania opakowań

	C2
	Rozwijanie umiejętności technik projektowania graficznego, form reklamowych i DTP.

	C3
	Zgłębianie narzędzi kreacji graficznej, przy użyciu programu Adobe Illustrator i Adobe InDesign

	C4
	Rozbudzenie wyobraźni przestrzennej i geometrycznej.

	C5
	Kształtowanie kompetencji w zakresie wiedzy z zakresu materiału na potrzeby opakowań i jego zdobień a także zaawansowanego przygotowywania kreacji graficznej do druku.



3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności 
i kompetencje społeczne, wraz z odniesieniem do efektów uczenia się dla kierunku
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do efektów uczenia się
dla kierunku

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	P_U01
	potrafi znajdować związek pomiędzy formalną stroną dzieła artystycznego a treścią komunikatu z niego płynącego
	K_U11

	P_U02
	potrafi dokonać kreacji artystycznej z uwzględnieniem szerokiej tradycji oraz nowych mediów 
	K_U12




3.3. Formy zajęć dydaktycznych oraz wymiar godzin i punktów ECTS
	Studia stacjonarne (ST)

	W
	K
	Ćw
	L
	ZP
	P
	eL
	ECTS

	-
	-
	-
	15
	-
	10
	-
	2



	Studia niestacjonarne (NST)

	W
	K
	Ćw
	L
	ZP
	P
	eL
	ECTS

	-
	-
	-
	10
	-
	10
	-
	2



3.4. Metody realizacji zajęć dydaktycznych
	Formy zajęć
	Metoda realizacji

	Laboratorium
	Omówienie tematu, teoretyczne wprowadzenie w tematykę z zakresu projektowania opakowań, pokazy wewnątrz grup laboratoryjnych, korekty indywidualne i zbiorowe,

	Projekt
	opis, pokaz, korekty, konsultacje, zapis projektu



3.5. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć)

Laboratorium
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach laboratorium

	
	

	L1
	Zapoznanie studentów z podstawowymi informacjami z zakresu projektowania opakowań, źródeł
czerpania inspiracji projektowych, powstawania koncepcji, wzornika i grafiki, roli kształtu opakowania,
symboliki i oddziaływania koloru (korzystanie z tabel kolorystycznych przy projektowaniu opakowań),
kategorii projektów, odbiorców opakowań, podstaw marketingu i reklamy. Prezentacja i analiza
przykładów.

	L2
	Projekt etykiety na napój na butelkę szklaną (np. piwo) – koncepcja i wizualizacja. Stworzenie layoutu
obrazowo-typograficznego w formie pasu grafiki przeznaczonej do druku oraz jego wizualizacji na
produkcie. Badanie rynku i konkurencji, analiza przykładów. Praca z brandingiem, stworzenie
unikatowej nazwy produktu spełniające kryteria patentu (np. niestosowanie wyłącznie słów
używanych w języku powszechnym tylko ich kreatywne przetworzenie treściowe i graficzne).
Opracowanie kompozycji, wybór stylistyki projektu, dobór treści i oznaczeń wymaganych prawnie
i opcjonalnych (np. nazwa główna, nazwa lub logo producenta, ilość, n serii i termin ważności, kod
kreskowy, ilość alkoholu lub jego brak, pojemność, tekst informacyjny o produkcie, ikony wskazań lub
przeciwwskazań, inne).

	L3
	Projekt opakowania dowolnego organicznego produktu spożywczego – na bazie siatki wzornika.
Praca z brandingiem, stworzenie unikatowej nazwy produktu spełniające kryteria patentu.
Opracowanie kompozycji rozłożonego wzornika opakowania z podziałem na ścianki: front, tył, boczne.
Zaprojektowanie szaty graficznej i treści tekstowych, rozmieszenie oznaczeń wymaganych prawnie
i opcjonalnych (np. nazwa produktu, nazwa lub logo producenta, ilość, pojemność, masa, nr serii
i termin ważności, tabele kaloryczności i składników, opis produktu informujący o nim samym
w przystępny sposób). Stworzenie hierarchii ważności informacji, skalowanie elementów kompozycji
względem siebie, właściwe ich rozmieszczenie w przestrzeni wzornika opakowania. Dobór stylizacji
graficznej adekwatnej co specyfiki projektu i strategii marketingowej.

	L4
	Omówienie projektowania opakowań jako dziedziny designu. Omówienie specyfiki projektowania
wzornika i grafiki opakowaniowej. Omówienie projektowania opakowań pojedynczych i serii
produktowych. Zagadnienie projektowania CAD i CAM: technologia i prototypowanie, wzornictwo
i marketing. Przygotowanie wzornika do produkcji oraz grafiki do druku.

	L5
	Omówienie cyklu życia opakowań w kontekście ekologicznego projektowania. Odpowiedzialne
projektowanie opakowań, etyka w projektowaniu (CSR - corporate social responsibility). Recykling i biodegradowalność – fakty i mity. Materiały opakowaniowe, technologie produkcyjne. Dylemat i kompromis projektowy czyli o spełnieniu potrzeb odbiorców opakowań i producentów opakowań. Projektowanie przyszłościowe, przewidywanie potrzeb, skutków, trendów.

















Projekt
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach projektu

	
	

	P1
	Projekt opakowania leku z uwzględnieniem specyfiki produktu, jego branding i reklama.
Analiza przykładów i specyfiki produktów typu leki i suplementy, podobieństw i różnic. Praca składa
się z etapów: 1) stworzenie unikatowej nazwy leku spełniające kryteria patentu (branding), 2) projekt
wzornika z grafiką i tekstem, 3) wizualizacja projektu opakowania kartonowego, możliwość
zaprezentowanie także tabletek w blistrze lub buteleczki, słoiczka z etykietą, 4) stworzenie reklamy
leku w formie łamu prasowego (1x A4 pion). Projekt musi zawierać specjalistyczne opisy i oznaczenia
odpowiednie dla kategorii produktu (np. nazwę leku, nazwę lub logo producenta, dawkę i formę leku,
ilość leku w opakowaniu i w jednej dawce, nr serii i termin ważności, kod kreskowy, tekst
informacyjny dotyczący wskazań i przeciwwskazań, opisu produktu). Omówienie roli opakowania
produktu i jego reklamy jako części szerszej strategii marketingowej marki.


 
3.6. Korelacja pomiędzy efektami uczenia się, celami przedmiotu, a treściami kształcenia
	Efekt uczenia się
	Cele przedmiotu
	Treści kształcenia

	P_U01
	C1, C2, C3, C4, C5
	L1, L2, L3, L4, L5

	P_U02
	C1, C2, C3, C4
	L3, L4, P1




3.7. Metody weryfikacji efektów uczenia się 
	Efekt uczenia się
	Metoda oceny
	Forma zajęć, w ramach której następuje weryfikacja efektu

	P_U01
	Zadania praktyczne

	Laboratorium

	P_U02
	Zadanie praktyczne, projekt.

	Projekt



3.8. Kryteria oceny stopnia osiągnięcia efektów uczenia się
	Efekt
uczenia się
	Na ocenę 2
student nie potrafi
	Na ocenę 3
student potrafi
	Na ocenę 4
student potrafi
	Na ocenę 5
student potrafi

	P_U01
	przygotować projektu opakowań i etykiet, który jest poprawny pod względem technicznym i kreacyjnym, przygotowany do druku i zgodny z oczekiwaniami; nie potrafi właściwie operować przestrzeniami barwnymi 
	przygotować prosty projekt opakowania i etykiety, który jest poprawny pod względem technicznym i kreacyjnym, przygotowany do druku i zgodny z oczekiwaniami; właściwie operować przestrzeniami barwnymi – ma świadomość ich różnic i zakresów wykorzystania; kontrolować kolor przed i w trakcie druku
	Przygotować ciekawy projekt opakowania i etykiety, który jest dobrze przygotowany pod względem technicznym i kreacyjnym, do druku i zgodny z oczekiwaniami; właściwie operować przestrzeniami barwnymi – ma świadomość ich różnic i zakresów wykorzystania; kontrolować kolor przed i w trakcie druku
	przygotować zaawansowany projekt opakowania i etykiety, który jest poprawny pod względem technicznym i kreacyjnym, przygotowany do druku i zgodny z oczekiwaniami; Student potrafi w zaawansowanym stopniu właściwie operować przestrzeniami barwnymi – ma świadomość ich różnic i zakresów wykorzystania; kontrolować kolor przed i w trakcie druku

	P_U02
	stworzyć i zaprojektować siatki opakowania z poprawnym wykorzystaniem stosownego oprogramowania; nie potrafi pod względem technicznym i koncepcyjnym przygotowywać materiału na potrzeby poligrafii.
	stworzyć i zaprojektować prostą i nieskomplikowaną siatkę opakowania wraz z kreacją graficzną i poprawnym wykorzystaniem stosownego oprogramowania; w sposób poprawny pod względem technicznym i koncepcyjnym przygotowywać materiały na potrzeby poligrafii.
	stworzyć i zaprojektować siatkę opakowania wraz z kreacją graficzną z poprawnym wykorzystaniem stosownego oprogramowania; w sposób poprawny pod względem technicznym i koncepcyjnym przygotowywać materiały na potrzeby poligrafii.
	stworzyć i zaprojektować skomplikowaną siatkę opakowania wraz z oryginalną kreacją graficzną oraz z poprawnym wykorzystaniem stosownego oprogramowania; w sposób poprawny pod względem technicznym i koncepcyjnym przygotowywać materiały na potrzeby poligrafii.



3.9. Literatura
	Literatura podstawowa

	Giles Calver, Czym jest Projektowanie Opakowań?, ABC Dom Wydawniczy, 2008

	Stewart Billy, Projektowanie opakowań, Wydawnictwo Naukowe PWN, 2009

	Henry Emblem, Anne Emblem, Technika opakowań, Wydawnictwo Naukowe PWN, 2014



	Literatura uzupełniająca

	David Dabner, Sandra Stewart, Eric Zempol, Szkoła projektowania graficznego, Arkady, 2015

	David Bann, Poligrafia: praktyczny przewodnik, ABE Dom Wydawniczy, 2007

	Paweł Zakrzewski, Kompendium DTP : Adobe Photoshop, Illustrator, InDesign i Acrobat w praktyce,
Helion, 2011




4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Udział w L (UB)
	15h
	10h

	Konsultacje do L (UB)
	3h
	2h

	Samodzielne przygotowanie się do L, w tym przygotowanie do zaliczenia
	12h
	18h

	Udział w i konsultacje do PN (UB)
	10h
	10h

	Samodzielne przygotowanie się do zaliczenia PN
	10h
	10h

	Sumaryczne obciążenie pracą studenta 
	50h
	50h

	Punkty ECTS za przedmiot
	2 ECTS
	2 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia prowadzone z bezpośrednim udziałem nauczycieli i studentów (UB)
	1 ECTS
	1 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia kształtujące umiejętności praktyczne (PZ)
	2 ECTS
	2 ECTS
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