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KARTA PRZEDMIOTU

1st Podstawowe informacje o przedmiocie
	Nazwa przedmiotu
	Poligraficzne formy perswazyjne i reklamowe

	Rocznik studiów
	2022/2023

	Kolegium
	Mediów i Komunikacji Społecznej

	Kierunek studiów
	Projektowanie graficzne

	Poziom kształcenia 
	studia drugiego stopnia

	Profil kształcenia
	praktyczny

	Specjalność
	DTP i poligraficzne formy projektowe

	Osoba odpowiedzialna
	dr Patrycja Longawa



2nd Wymagania wstępne (wynikające z następstwa przedmiotów)
	Pracownia projektowania liternictwa i typografii, Komunikacja wizualna



3. Efekty uczenia się i sposób realizacji zajęć

3. Cele przedmiotu
	C1
	Kształcenie umiejętności kreowania komunikatu propagandowego 

	C2
	Pogłębianie umiejętności sposobu prezentacji danych

	C3
	Doskonalenie umiejętności zastosowania elementów wizualnych tj. tło, kolor, typografia i obraz

	C4
	Pogłębianie indywidualnych predyspozycji warsztatowych i formalnych w celu rozwijania oryginalnego, indywidualnego języka wypowiedzi.



3.1. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje społeczne, wraz z odniesieniem do efektów uczenia się dla kierunku
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do efektów uczenia się dla kierunku

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie UMIEJĘTNOŚCI

	P_U01
	potrafi dokonać pogłębionej analizy społecznego funkcjonowania przekazu medialnego oraz analizy krótkotrwałego i długoterminowego wpływu środków masowego przekazu na zachowania społeczne
	K_U04

	P_U02
	posiada zaawansowane umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji, rozpoznawania i klasyfikowania form i typów reklamy oraz określania celów marketingowych, reklamowych, medialnych i kreacyjnych w kontekście projektowania form reklamowych i perswazyjnych 
	K_U05

	P_U03
	Posiada pogłębione umiejętności pozwalające na samodzielne podejmowanie decyzji dotyczących projektowania i realizacji prac artystycznych w zakresie reklamy i form perswazyjnych w tym potrafi formułować i testować hipotezy związane z prostymi problemami wdrożeniowymi
	K_U08




	P_U04
	potrafi planować, realizować, wdrażać i podejmować samodzielne działania dotyczące świadomego projektowania i realizacji skomplikowanych przedsięwzięć twórczych w związku z kierunkiem studiów
	K_U11

	P_U05
	korzysta z zaawansowanych umiejętności warsztatowych w stopniu niezbędnym do realizacji własnych projektów graficznych oraz potrafi stosować efektywne techniki ćwiczenia tych umiejętności, umożliwiające ciągły ich rozwój przez samodzielną pracę
	K_U14



3.2. Formy zajęć dydaktycznych oraz wymiar godzin i punktów ECTS
	Studia stacjonarne (ST)

	W
	K
	Ćw
	L
	ZP
	P
	eL
	ECTS

	-
	-
	-
	20
	-
	10
	-
	3



	Studia niestacjonarne (NST)

	W
	K
	Ćw
	L
	ZP
	P
	eL
	ECTS

	-
	-
	-
	16
	-
	10
	-
	3



3.3. Metody realizacji zajęć dydaktycznych
	Formy zajęć
	Metoda realizacji

	Laboratorium
	Omówienie tematu, teoretyczne wprowadzenie w tematykę, pokazy wewnątrz grup laboratoryjnych, korekty indywidualne i zbiorowe

	Projekt
	Omówienie tematu, korekty indywidualne, prezentacja na forum grupy



3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć)

LABORATORIUM
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach laboratorium

	L1
	Tworzenie billboardu reklamującego dowolną usługę lub produkt w wymiarze 4x3 m. 

	L2
	Tworzenie projektu kampanii społecznej zamieszaną na bilbordach o wymiarze 6x3. 

	L3
	Tworzenie reklamy wielkoformatowej na dowolny budynek. 

	L4
	Projektowanie ulotki propagandowej w wymiarze A4 składanej na pół.



PROJEKT
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach projektu

	P1
	Reklama ambientowa na środkach komunikacji miejskiej. Zadanie powinno zawierać całościowy projekt okleiny na autobus. Student powinien uwzględnić wszystkie strony autobusu. Student/ Studentka Powinien  zaprojektować reklamę z uwzględnieniem pustej przestrzenia na szyby przednie.    



3.5. Korelacja pomiędzy efektami uczenia się, celami przedmiotu, a treściami kształcenia
	Efekt uczenia się
	Cele przedmiotu
	Treści kształcenia

	P_U01
	C1, C2, C3
	L4, L2

	P_U02
	C2, C3, C4
	L1, L4

	P_U03
	C1, C2, C3, C4
	L1, L2, L3, L4, P1

	P_U04
	C1, C2, C3, 
	L1, L2, L3, L4, P1

	P_U05
	C1, C2, C3
	L1, L4, P1



3.6. Metody weryfikacji efektów uczenia się
	Efekt 
uczenia się
	Metoda oceny
	Forma zajęć, w ramach której następuje weryfikacja efektu

	P_U01
	Zadania praktyczne, prezentacja na forum grupy

	Laboratorium

	P_U02
	
	

	P_U03
	
	

	P_U04
	
	

	P_U05
	
	

	P_U04
	Projekt 
	Projekt



3.7. Kryteria oceny stopnia osiągnięcia efektów uczenia się
	Efekt
uczenia się
	Na ocenę 2
student nie potrafi
	Na ocenę 3
student potrafi
	Na ocenę 4
student potrafi
	Na ocenę 5
student potrafi

	P_U01
	Nie potrafi dokonać pogłębionej analizy społecznego funkcjonowania przekazu medialnego oraz analizy krótkotrwałego i długoterminowego wpływu środków masowego przekazu na zachowania społeczne
	potrafi w średnim stopniu dokonać analizy społecznego funkcjonowania przekazu medialnego 
	potrafi dokonać analizy społecznego funkcjonowania przekazu medialnego 
	potrafi dokonać pogłębionej analizy społecznego funkcjonowania przekazu medialnego oraz analizy krótkotrwałego i długoterminowego wpływu środków masowego przekazu na zachowania społeczne

	P_U02
	Nie posiada zaawansowanych umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji, rozpoznawania i klasyfikowania form i typów reklamy oraz określania celów marketingowych, reklamowych, medialnych i kreacyjnych w kontekście projektowania form reklamowych i perswazyjnych
	posiada podstawowe umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji, rozpoznawania i klasyfikowania form i typów reklamy  w kontekście projektowania form reklamowych i perswazyjnych
	posiada umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji, rozpoznawania i klasyfikowania form i typów reklamy w kontekście projektowania form reklamowych i perswazyjnych
	posiada zaawansowane umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji, rozpoznawania i klasyfikowania form i typów reklamy oraz określania celów marketingowych, reklamowych, medialnych i kreacyjnych w kontekście projektowania form reklamowych i perswazyjnych

	P_U03
	Nie posiada umiejętności pozwalające na samodzielne podejmowanie decyzji dotyczących projektowania i realizacji prac artystycznych w zakresie reklamy i form perswazyjnych w tym potrafi formułować i testować hipotezy związane z prostymi problemami wdrożeniowymi
	posiada podstawowe umiejętności pozwalające na samodzielne podejmowanie decyzji dotyczących projektowania i realizacji prac artystycznych  w zakresie reklamy i form perswazyjnych
	posiada umiejętności pozwalające na samodzielne podejmowanie decyzji dotyczących projektowania i realizacji prac artystycznych w zakresie reklamy i form perswazyjnych
	posiada pogłębione umiejętności pozwalające na samodzielne podejmowanie decyzji dotyczących projektowania i realizacji prac artystycznych w zakresie reklamy i form perswazyjnych w tym potrafi formułować i testować hipotezy związane z prostymi problemami wdrożeniowymi

	P_U04
	Nie potrafi planować, realizować, wdrażać i podejmować samodzielne działania dotyczące świadomego projektowania i realizacji skomplikowanych przedsięwzięć twórczych w związku z kierunkiem studiów
	Potrafi na podstawowym planować, realizować, wdrażać i podejmować samodzielne działania dotyczące świadomego projektowania i realizacji skomplikowanych przedsięwzięć twórczych w związku z kierunkiem studiów
	Potrafi na średniozaawansowanym stopniu planować, realizować, wdrażać i podejmować samodzielne działania dotyczące świadomego projektowania i realizacji skomplikowanych przedsięwzięć twórczych w związku z kierunkiem studiów
	potrafi w zawansowanym stopniu planować, realizować, wdrażać i podejmować samodzielne działania dotyczące świadomego projektowania i realizacji skomplikowanych przedsięwzięć twórczych w związku z kierunkiem studiów

	P_U05
	Nie korzysta z zaawansowanych umiejętności warsztatowych w stopniu niezbędnym do realizacji własnych projektów graficznych oraz potrafi stosować efektywne techniki ćwiczenia tych umiejętności, umożliwiające ciągły ich rozwój przez samodzielną pracę
	W podstawowym stopniu korzysta z umiejętności warsztatowych w stopniu niezbędnym do realizacji własnych projektów graficznych
	korzysta z umiejętności warsztatowych w stopniu niezbędnym do realizacji własnych projektów graficznych
	korzysta z zaawansowanych umiejętności warsztatowych w stopniu niezbędnym do realizacji własnych projektów graficznych oraz potrafi stosować efektywne techniki ćwiczenia tych umiejętności, umożliwiające ciągły ich rozwój przez samodzielną pracę
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	Teoria i praktyka propagandy / Bogusława Dobek-Ostrowska, Janina Fras i Beata Ociepka. - Wrocław : Wydaw. Uniwersytetu Wrocławskiego 1999.

	Filozofia reklamy : historia, psychologia, techniki / Magdalena Napierała. - Kraków : Petrus cop. 2012.

	Przekonać, pozyskać, skłonić : re-wizje : teoretyczne i praktyczne aspekty propagandy / redakcja naukowa Marek Sokołowski. - Toruń : Wydawnictwo Adam Marszałek ; Olsztyn : Uniwersytet Warmińsko-Mazurski w Olsztynie 2020.

	Literatura uzupełniająca

	Nauka o barwie / Adam Zausznica ; [plansze kolor. Henryk Białoskórski]. - Warszawa : Wydawnictwo Naukowe PWN 2013.
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	Historia propagandy / Oliver Thomson ; z ang. przeł. Stanisław Głąbiński. - Warszawa : "Książka i Wiedza" cop. 2001.





4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Udział w L (UB)
	20h
	16h

	Konsultacje do L (UB)
	10h
	5h

	Samodzielne przygotowanie się do L, w tym przygotowanie do zaliczenia
	28h
	37h

	Udział w i konsultacje do PN (UB)
	10h
	10h

	Samodzielne przygotowanie się do zaliczenia PN
	12h
	12h

	Sumaryczne obciążenie pracą studenta 
	80h
	80h

	Punkty ECTS za przedmiot
	3 ECTS
	3 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia prowadzone z bezpośrednim udziałem nauczycieli i studentów (UB)
	2 ECTS
	1 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia kształtujące umiejętności praktyczne (PZ)
	3 ECTS
	3 ECTS
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