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	2022/2023

	Kolegium
	Mediów i Komunikacji Społecznej

	Kierunek studiów
	Projektowanie graficzne

	Poziom kształcenia 
	studia drugiego stopnia

	Profil kształcenia
	praktyczny

	Specjalność
	Cyfrowe formy projektowe i branding

	Osoby odpowiedzialne
	mgr Łukasz Bis, dr Patrycja Longawa



2nd Wymagania wstępne (wynikające z następstwa przedmiotów)
	Komunikowanie marketingowe, Komunikacja wizualna



3. Efekty uczenia się i sposób realizacji zajęć

3. Cele przedmiotu
	C1
	Rozbudzenie wrażliwości studentów na kształt, kolor, skalę, rytm itp., jako na instrumenty języka wizualnego przekazu.

	C2
	Rozwijanie umiejętności świadomego kształtowania obrazu we właściwej relacji do treści przekazu, w celu tworzenia logicznych komunikatów wizualnych i budowania emocji.

	C3
	Wykształcenie umiejętności graficznego przedstawiania, uproszczania, pracy opartej o symbolikę w procesie projektowania identyfikacji wizualnej.

	C4
	Wykształcenie umiejętności wyboru skutecznej techniki realizacji zadania. 

	C5
	Poszukiwanie własnego, oryginalnego, indywidualnego a zarazem skutecznego, czyli powszechnie zrozumiałego języka wypowiedzi.



3.1. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje społeczne, wraz z odniesieniem do efektów uczenia się dla kierunku
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do efektów uczenia się dla kierunku

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie WIEDZY 

	P_W01
	zna zasady przygotowywania komunikatów odpowiednich dla obranej grupy docelowej dopasowanych do nośnika i realiów publikacji
	K_W10

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie UMIEJĘTNOŚCI 

	P_U01
	posiada umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji niezbędne do budowania wizerunku marki oraz projektowania systemów identyfikacji wizualnej
	K_U05




	P_U02
	potrafi pracować w oparciu o brief projektowy, a także potrafi przeprowadzić research niezbędny do wykonywania prac projektowych
	K_U07

	P_U03
	potrafi formułować odpowiedni, oryginalny i twórczy przekaz dotyczący specyfiki przygotowywanego projektu
	K_U10

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH 

	P_K01
	potrafi krytycznie ocenić stan posiadanej wiedzy oraz odbierane treści, a także rozumie znaczenie wiedzy w rozwiązywaniu problemów poznawczych i praktycznych oraz potrzebę odwoływania się do wiedzy eksperckiej
	K_K01



3.2. Formy zajęć dydaktycznych oraz wymiar godzin i punktów ECTS
	Studia stacjonarne (ST)

	W
	K
	Ćw
	L
	ZP
	P
	eL
	ECTS

	-
	-
	-
	20
	-
	16
	-
	4



	Studia niestacjonarne (NST)

	W
	K
	Ćw
	L
	ZP
	P
	eL
	ECTS

	-
	-
	-
	16
	-
	12
	-
	4



3.3. Metody realizacji zajęć dydaktycznych
	Formy zajęć
	Metoda realizacji

	Laboratorium
	Omówienie tematu, teoretyczne wprowadzenie w tematykę, pokazy wewnątrz grup laboratoryjnych, korekty indywidualne i zbiorowe

	Projekt
	Omówienie tematu, korekty indywidulne, prezentacja na forum grupy



3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć)

LABORATORIUM
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach laboratorium

	L1
	Logo jako podstawowy element identyfikacji wizualnej. Zadaniem studenta jest stworzenie logo dla wybranej kampanii społecznej lub wydarzenia. Zadanie rozwija umiejętność klarownego i spójnego realizowania tematu, a także biegłość w posługiwaniu się kolorem i symboliką.
Techniki dowolne - faza wstępna powinna bazować na technikach manualnych, wymagana jest cyfrowa realizacja.

	L2
	Elementy identyfikacji wizualnej, jako dopełnienie logo. Zadaniem studenta jest zrealizowanie 4 elementów identyfikacji wizualnej (uzgodnionych z prowadzącym, np. plakatu informacyjnego, papieru firmowego, stopki mailowej i dowolnego innego elementu). Zadanie ma na celu uświadomienie studentom funkcji poszczególnych elementów identyfikacji i ich poprawne projektowanie.
Techniki dowolne - faza wstępna powinna bazować na technikach manualnych, wymagana jest cyfrowa realizacja.

	L3
	Identyfikacja wizualna w mediach społecznościowych. Zadaniem studenta będzie zrealizowanie zestawu grafik opartych o przygotowywany system identyfikacji wizualnej do wykorzystania w mediach społecznościowych (np. Facebook – linkpost, grafika do posta, coverphoto etc)

	L4
	Księga znaku jako zbiór zasad dotyczących identyfikacji wizualnej. Zadaniem studentów jest stworzenie księgi znaków opisującej zasady używania realizowanego w poprzednich zadaniach systemu identyfikacji wizualnej. Księga znaków – jako jeden z elementów CI – powinna być spójna wizerunkowo z całością identyfikacji.





PROJEKT
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach projektu

	P1
	Opracowanie systemu identyfikacji wizualnej związanej z marką własną (autora).
W ramach zadania student jest zobligowany do opracowania swojego własnego logo, wizytówki, projektu strony z portfolio, elementów social media. Całość powinna zostać przygotowana w oparciu o pełen proces projektowy – od briefu i research, poprzez fazę koncepcyjną, kończąc na finalnym projekcie.



3.5. Korelacja pomiędzy efektami uczenia się, celami przedmiotu, a treściami kształcenia
	Efekt uczenia się
	Cele przedmiotu
	Treści kształcenia

	P_W01
	C2, C4
	L1, L2, L3, L4, P1

	P_U01
	C2, C3, C4, C5
	L1, L2, L3, L4, P1

	P_U02
	C2, C3, C4, C5
	L1, L3, P1

	P_U03
	C1, C2, C3, C4, C5
	L1, L2, L3, L4, P1

	P_K01
	C2, C3
	L1, L2, L3, L4, P1



3.6. Metody weryfikacji efektów uczenia się
	Efekt 
uczenia się
	Metoda oceny
	Forma zajęć, w ramach której następuje weryfikacja efektu

	P_W01
	Zadanie praktyczne nisko symulowane - projekt, prezentacja efektów.
Krótkie zadania praktyczne stymulujące poszerzenie umiejętności warsztatowych.
	Laboratorium

	P_U01
	
	

	P_U02
	
	

	P_U03
	Zadania wysoko symulowane, prezentacja na forum grupy
	Projekt

	P_K01
	Egzekwowanie wiedzy przy okazji wykonywania zadań praktycznych, projektowych (związanych z treścią zajęć).
	Laboratorium



3.7. Kryteria oceny stopnia osiągnięcia efektów uczenia się
	Efekt
uczenia się
	Na ocenę 2
student nie potrafi
	Na ocenę 3
student potrafi
	Na ocenę 4
student potrafi
	Na ocenę 5
student potrafi

	P_W01
	Nie zna zasad przygotowywania komunikatów odpowiednich dla obranej grupy docelowej dopasowanych do nośnika i realiów publikacji
	zna podstawowe zasady przygotowywania komunikatów odpowiednich dla obranej grupy docelowej
	zna zasady przygotowywania komunikatów odpowiednich dla obranej grupy docelowej z uwzględnieniem nośnika
	zna zasady przygotowywania komunikatów odpowiednich dla obranej grupy docelowej dopasowanych do nośnika i realiów publikacji

	P_U01
	Nie posiada umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji niezbędnych do budowania wizerunku marki oraz projektowania systemów identyfikacji wizualnej
	posiada podstawowe umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji związane z projektowaniem systemów identyfikacji wizualnej
	posiada podstawowe umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji związane z budowaniem wizerunku marki oraz projektowaniem systemów identyfikacji wizualnej
	posiada umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji niezbędne do budowania wizerunku marki oraz projektowania systemów identyfikacji wizualnej




	P_U02
	Nie potrafi pracować w oparciu o brief projektowy,
	potrafi pracować w oparciu o zadany brief projektowy,
	potrafi pracować w oparciu o brief projektowy (stworzyć, uzupełnić, wykorzystać),
	potrafi pracować w oparciu o brief projektowy (stworzyć, uzupełnić, wykorzystać), a także potrafi przeprowadzić research niezbędny do wykonywania prac projektowych

	P_U03
	Nie potrafi formułować odpowiedniego przekazu dotyczącego specyfiki przygotowywanego projektu
	potrafi formułować odpowiedni przekaz dotyczący specyfiki przygotowywanego projektu
	potrafi formułować odpowiedni i oryginalny przekaz dotyczący specyfiki przygotowywanego projektu
	potrafi formułować odpowiedni, oryginalny i twórczy przekaz dotyczący specyfiki przygotowywanego projektu

	P_K01
	Nie potrafi krytycznie ocenić stanu posiadanej wiedzy oraz odbieranych treści, a także nie rozumie znaczenia wiedzy w rozwiązywaniu problemów poznawczych i praktycznych oraz potrzeby odwoływania się do wiedzy eksperckiej
	potrafi ocenić stan posiadanej wiedzy oraz odbierane treści,
	potrafi ocenić stan posiadanej wiedzy oraz odbierane treści, a także rozumie znaczenie wiedzy w rozwiązywaniu problemów poznawczych i praktycznych,
	potrafi krytycznie ocenić stan posiadanej wiedzy oraz odbierane treści, a także rozumie znaczenie wiedzy w rozwiązywaniu problemów poznawczych i praktycznych oraz potrzebę odwoływania się do wiedzy eksperckiej
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	Tres logos: a selected logo collection / [ed. by Robert Klanten, Nicolas Bourquin, Thorsten Geiger; preface by Robert Klanten and Nicolas Bourquin; translations by Ian Pepper]. - 3rd ed. - Berlin : dgv-Die Gestalten Verlag, cop. 2006.

	Strategia reklamy marki, produktów i usług : zaprojektuj skuteczną kampanię reklamową, która przekona odbiorców do zakupów, poznaj wpływ reklamy na decyzje klientów, stwórz schemat identyfikacji wizualnej firmy, wykorzystaj różne media podczas kampanii reklamowej / Agnieszka Dejnaka. - Gliwice : Wydawnictwo Helion, cop. 2006.

	CPN : znak, identyfikacja, historia = CPN : logo, identity, history / Patryk Hardziej ; tłumaczenie Maria M. Piechaczek-Borkowska, Michał Szymonik. - Kraków : Wydawnictwo Karakter ; [Płock] : przy współpracy z PKN ORLEN S.A., 2019.

	Projektowanie ikon i piktogramów / Elena Gonzáles-Miranda, Tania Quindós ; przełożyła Alika Świderska. - Kraków : d2d.pl Elżbieta Totoń, Robert Oleś, 2016.

	Grafika w biznesie : projektowanie elementów tożsamości wizualnej : logotypy, wizytówki oraz papier firmowy / Anna Benicewicz-Miazga. - Wyd. 2.  - Gliwice : Wydawnictwo Helion, cop. 2012.



4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Udział w L (UB)
	20h
	16h

	Konsultacje do L (UB)
	8h
	3h

	Samodzielne przygotowanie się do L, w tym przygotowanie do zaliczenia
	27h
	36h

	Udział w i konsultacje do PS (UB)
	16h
	12h

	Samodzielne przygotowanie się do zaliczenia PS
	29h
	33h

	Sumaryczne obciążenie pracą studenta 
	100h
	100h

	Punkty ECTS za przedmiot
	4 ECTS
	4 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia prowadzone z bezpośrednim udziałem nauczycieli i studentów (UB)
	2 ECTS
	1 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia kształtujące umiejętności praktyczne (PZ)
	4 ECTS
	4 ECTS
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