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KARTA PRZEDMIOTU

1st Podstawowe informacje o przedmiocie
	Nazwa przedmiotu
	Projektowanie do przestrzeni cyfrowych

	Rocznik studiów
	2022/2023

	Kolegium
	Mediów i Komunikacji Społecznej

	Kierunek studiów
	Projektowanie graficzne

	Poziom kształcenia 
	studia drugiego stopnia

	Profil kształcenia
	praktyczny

	Specjalność
	Cyfrowe formy projektowe i branding

	Osoba odpowiedzialna 
	dr Patrycja Longawa



2nd Wymagania wstępne (wynikające z następstwa przedmiotów)
	Komunikowanie marketingowe, Komunikacja wizualna, Pracownia projektowania liternictwa i typografii



3. Efekty uczenia się i sposób realizacji zajęć

3. Cele przedmiotu
	C1
	kształtowanie kompetencji w zakresie tworzenia projektów graficznych przeznaczonych do przestrzeni cyfrowej 

	C2
	Rozwijanie umiejętności myślenia wizualnego

	C3
	Kształcenie umiejętności tworzenia poprawnych przekazów wizualnych, graficznych: reklamowych i wizerunkowych.

	C4
	Rozwijanie umiejętności realizowania projektów z wykorzystaniem różnego rodzaju technik kreacji

	C5
	Wypracowanie umiejętności tworzenia grafik w oparciu o  dobre działanie marketingowe i promocje 



3.1. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje społeczne, wraz z odniesieniem do efektów uczenia się dla kierunku
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do efektów uczenia się dla kierunku

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie WIEDZY

	P_W01
	posiada umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji, rozpoznawania i klasyfikowania form i typów reklamy oraz określania celów marketingowych, reklamowych, medialnych i kreacyjnych w przestrzeni cyfrowej w kontekście projektowania graficznego 
	K_W09

	P_W02
	zna zasady redagowania różnego typu komunikatów w zależności od grupy odbiorców, nośnika i środowiska publikacji w przestrzeni cyfrowej 
	K_W10

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie UMIEJĘTNOŚCI

	P_U01
	potrafi w zawansowanym stopniu obsługiwać i przystosowywać programy graficzne i metody projektowania związane ze specyfiką kierunku
	K_U12



3.2. Formy zajęć dydaktycznych oraz wymiar godzin i punktów ECTS
	Studia stacjonarne (ST)

	W
	K
	Ćw
	L
	ZP
	P
	eL
	ECTS

	-
	-
	-
	20
	-
	10
	-
	3



	Studia niestacjonarne (NST)

	W
	K
	Ćw
	L
	ZP
	P
	eL
	ECTS

	-
	-
	-
	16
	-
	10
	-
	3



3.3. Metody realizacji zajęć dydaktycznych
	Formy zajęć
	Metoda realizacji

	Laboratorium
	Omówienie tematu, teoretyczne wprowadzenie w tematykę, pokazy wewnątrz grup laboratoryjnych, korekty indywidualne i grupowe. Zajęcia prowadzone w formie online.

	Projekt
	Metoda projektowa. Zajęcia prowadzone w formie online.



3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć)

LABORATORIUM
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach laboratorium

	L1
	Infografika – graficzna wizualizacja informacji. Zadaniem studenta będzie zebranie potrzebnych informacji na wybrany temat, stworzenie makiety/szkicu/koncepcji – a następnie realizacja projektu graficznego w formie cyfrowej.

	L2
	Ikony na stronach internetowych  - stworzenie zestawu/systemu ikon do wykorzystania na stronie internetowej oraz social mediów w oparciu o siatkę modułową. Całość powinna być realizowana w oparciu o proces projektowy:  brief/koncepcja, szkice, a na końcu cyfrowa realizacja w programie do grafiki wektorowej.

	L3
	Zestaw grafik 3 do artykułu na stronę internetową – zadaniem studenta będzie stworzenie banerów na stronę internetową do wylosowanego artykułu.

	L4
	L4: Ilustracja do strony 404 – zadaniem studenta będzie przygotowanie kreatywnej ilustracji dla strony 404 wylosowanej branży.



PROJEKT
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach projektu

	P1
	Identyfikacja wizualna firmy w Internecie. Zadaniem studenta będzie opracowanie spójnego wizerunku firmy do wykorzystania w mediach cyfrowych.
•	Wyglądu profilów marki w socialmediach
•	Szablon prezentacji multimedialnej
•	Stopki e-mail dla pracowników
•	Grafiki na Google moja firma





3.5. Korelacja pomiędzy efektami uczenia się, celami przedmiotu, a treściami kształcenia
	Efekt uczenia się
	Cele przedmiotu
	Treści kształcenia

	P_W01
	C1, C2, C3, C4, C5
	L1, L2, L3, P1, 

	P_W02
	C1, C2, C3, C5
	L1, L3, L4, P1

	P_U01
	C1,C2, C4
	L1, L2, L3, L4, P1



3.6. Metody weryfikacji efektów uczenia się
	Efekt 
uczenia się
	Metoda oceny
	Forma zajęć, w ramach której następuje weryfikacja efektu

	P_W01
P_W02
	Zadania praktyczne, prezentacja na forum grupy, projekt, dyskusja
	Laboratorium

	P_U01
	Zadania praktyczne, prezentacja na forum grupy, dyskusja 
	Projekt



3.7. Kryteria oceny stopnia osiągnięcia efektów uczenia się
	Efekt
uczenia się
	Na ocenę 2
student nie potrafi
	Na ocenę 3
student potrafi
	Na ocenę 4
student potrafi
	Na ocenę 5
student potrafi

	P_W01
	Nie posiada umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji, rozpoznawania i klasyfikowania form i typów reklamy oraz określania celów marketingowych, reklamowych, medialnych i kreacyjnych w przestrzeni cyfrowej w kontekście projektowania graficznego
	Posiada podstawowe  umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji, rozpoznawania i klasyfikowania form i typów reklamy oraz określania celów marketingowych, reklamowych, medialnych i kreacyjnych w przestrzeni cyfrowej w kontekście projektowania graficznego
	posiada 80% umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji, rozpoznawania i klasyfikowania form i typów reklamy oraz określania celów marketingowych, reklamowych, medialnych i kreacyjnych w przestrzeni cyfrowej w kontekście projektowania graficznego
	posiada umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji, rozpoznawania i klasyfikowania form i typów reklamy oraz określania celów marketingowych, reklamowych, medialnych i kreacyjnych w przestrzeni cyfrowej w kontekście projektowania graficznego

	P_W02
	Nie zna zasad redagowania różnego typu komunikatów w zależności od grupy odbiorców, nośnika i środowiska publikacji w przestrzeni cyfrowej
	zna podstawowe zasady redagowania różnego typu komunikatów w zależności od grupy odbiorców, nośnika i środowiska publikacji w przestrzeni cyfrowej
	zna 80% zasad redagowania różnego typu komunikatów w zależności od grupy odbiorców, nośnika i środowiska publikacji w przestrzeni cyfrowej
	zna zasady redagowania różnego typu komunikatów w zależności od grupy odbiorców, nośnika i środowiska publikacji w przestrzeni cyfrowej

	P_U01
	Nie potrafi obsługiwać i przystosowywać programy graficzne i metody projektowania związane ze specyfiką kierunku
	potrafi w podstawowym stopniu obsługiwać i przystosowywać programy graficzne i metody projektowania  związane ze specyfiką kierunku
	potrafi w średnio zaawansowanym stopniu obsługiwać i przystosowywać programy graficzne i metody projektowania  związane ze specyfiką kierunku
	potrafi w zawansowanym stopniu obsługiwać i przystosowywać programy graficzne i metody projektowania związane ze specyfiką kierunku





3.8. Literatura
	Literatura podstawowa

	Grafika w internecie / Shelley Powers ; [tł. Paweł Szajkowski, Julia Szajkowska]. - Gliwice : Wydawnictwo Helion cop. 2009

	Design i grafika dzisiaj / [Quentin Newark ; tłumaczenie Paulina Broma i Karolina Broma]. - Warszawa : ABE Dom Wydawniczy copyright 2006.

	Projektowanie ikon i piktogramów / Elena Gonzáles-Miranda, Tania Quindós ; przełożyła Alika Świderska. -Kraków : d2d.pl Elżbieta Totoń, Robert Oleś 2016.



	Literatura uzupełniająca

	Oblicza komunikowania wizualnego / redakcja naukowa Rafał Polak. - Kraków [etc.] : Konsorcjum Akademickie - Wydawnictwo WSE w Krakowie, WSIiZ w Rzeszowie i WSZiA w Zamościu 2011.

	Storytelling danych : poradnik wizualizacji danych dla profesjonalistów / Cole Nussbaumer Knaflic ; tłumaczenie Krzysztof Krzyżanowski. - Gliwice : Helion copyright 2021.

	Czytanie informacyjne : infografiki w procesach poznawczych / Mateusz Leszkowicz. - Poznań : Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza 2020.

	Infografiki : praktyczne zastosowanie w biznesie / Mark Smiciklas ; przedm. aut. Guya Kawasakiego ; [tł. Maksymilian Gutowski]. - Gliwice : Wydawnictwo Helion cop. 2014.

	Twórcze projektowanie / Gavin Ambrose, Paul Harris ; tł. Joanna Hübner-Wojciechowska]. - Warszawa : Wydawnictwo Naukowe PWN 2007.



4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Udział w L (UB)
	20h
	16h

	Konsultacje do L (UB)
	10h
	5h

	Samodzielne przygotowanie się do L, w tym przygotowanie do zaliczenia
	28h
	37h

	Udział w i konsultacje do PN (UB)
	10h
	10h

	Samodzielne przygotowanie się do zaliczenia PN
	12h
	12h

	Sumaryczne obciążenie pracą studenta 
	80h
	80h

	Punkty ECTS za przedmiot
	3 ECTS
	3 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia prowadzone z bezpośrednim udziałem nauczycieli i studentów (UB)
	2 ECTS
	1 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia kształtujące umiejętności praktyczne (PZ)
	3 ECTS
	3 ECTS
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