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KARTA PRZEDMIOTU

1st Podstawowe informacje o przedmiocie
	Nazwa przedmiotu
	Projektowanie na potrzeby socialmediów

	Rocznik studiów
	2022/2023

	Kolegium
	Mediów i Komunikacji Społecznej

	Kierunek studiów
	Projektowanie graficzne

	Poziom kształcenia 
	studia drugiego stopnia

	Profil kształcenia
	praktyczny

	Specjalność
	-

	Osoba odpowiedzialna
	mgr Karolina Góraj



2nd Wymagania wstępne (wynikające z następstwa przedmiotów)
	Pracownia projektowania liternictwa i typografii, Komunikacja wizualna



3. Efekty uczenia się i sposób realizacji zajęć

3. Cele przedmiotu
	C1
	Kształcenie umiejętności komunikowania się poprzez obraz.

	C2
	Doskonalenie umiejętności zastosowania elementów wizualnych tj. tło, kolor, typografia i obraz

	C3
	Pogłębianie indywidualnych predyspozycji warsztatowych i formalnych w celu rozwijania oryginalnego, indywidualnego języka wypowiedzi.

	C4
	Poznanie roli mediów społecznościowych w przekazie informacji, reklamie, edukacji i rozrywki.

	C5
	Poznanie możliwości dzielenia się informacjami i różnymi mediami za pomocą portali społecznościowych.

	C6
	Poznanie dobrych praktyk w projektowaniu grafik na potrzeby socialmediów  

	C7
	Zapoznanie się z odpowiednimi teoriami i zasadami tworzenia grafik do mediów społecznościowych



3.1. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje społeczne, wraz z odniesieniem do efektów uczenia się dla kierunku
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do efektów uczenia się dla kierunku

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie WIEDZY

	P_W01
	rozumie na zaawansowanym poziomie prawa i zasady funkcjonowania rynku informacyjnego w szczególności mediów społecznościowych 
	K_W08

	P_W02
	zna zasady redagowania różnego typu komunikatów zamieszczanych w mediach społecznościowych, w zależności od grupy odbiorców, nośnika i środowiska publikacji
	K_W10


	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie UMIEJĘTNOŚCI

	P_U01
	posiada zaawansowane umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji, rozpoznawania i klasyfikowania form i typów reklamy oraz określania celów marketingowych, reklamowych, medialnych i kreacyjnych, niezbędnych podczas tworzenia przekazów przeznaczonych do zamieszczenia w mediach społecznościowych
	K_U05

	P_U02
	na zaawansowanym poziomie potrafi twórczo formułować przekaz artystyczny lub projektowy w obszarze działań kreatywnych realizacji artystycznej, artystyczno-informacyjnej i użytkowej w odniesieniu do socialmediów 
	K_U10

	P_U03
	potrafi w zaawansowanym stopniu obsługiwać i przystosowywać narzędzia i metody związane ze specyfiką przedmiotu (narzędzia i oprogramowanie do projektowania na potrzeby social mediów)
	K_U12

	P_U04
	potrafi samodzielnie i krytycznie uzupełniać wiedzę i umiejętności niezbędne do realizacji skomplikowanych projektów graficznych przeznaczonych do opublikowania na mediach społecznościowych, a także ukierunkowywać innych w tym zakresie
	K_U20



3.2. Formy zajęć dydaktycznych oraz wymiar godzin i punktów ECTS
	Studia stacjonarne (ST)

	W
	K
	Ćw
	L
	ZP
	P
	eL
	ECTS

	-
	10
	-
	16
	-
	10
	-
	4



	Studia niestacjonarne (NST)

	W
	K
	Ćw
	L
	ZP
	P
	eL
	ECTS

	-
	10
	-
	12
	-
	10
	-
	4



3.3. Metody realizacji zajęć dydaktycznych
	Formy zajęć
	Metoda realizacji

	Konwersatorium
	Wykład konwersatoryjny, problemowy, informacyjny. Konwersatorium prowadzone w formie online.

	Laboratorium
	Omówienie tematu, teoretyczne wprowadzenie w tematykę, pokazy wewnątrz grup laboratoryjnych, korekty indywidualne i zbiorowe

	Projekt
	Omówienie tematu, korekty indywidualne, prezentacja na forum grupy



3.4. Treści kształcenia

KONWERSATORIUM
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach konwersatorium

	K1
	Pojęcie socialmediów w kontekście projektowania graficznego  

	K2
	Zasady i dobre praktyki w projektowaniu grafiki do socialmediów

	K3
	Wymagania techniczne do grafik przeznaczonych na media społecznościowe    

	K4
	Komunikacja wizualna i psychologia koloru w kreacji na socialmedia 

	K5
	Analiza i porównane dobrych grafik z socialmedów: narracji, strategii, przekazu, wpływu, kreatywności, typografii, tekstu, obrazu, koloru itp.










LABORATORIUM
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach laboratorium

	L1
	Projektowanie grafik na Facebook’a - stworzenie zestawu grafik na profil Facebook dla wybranej branży zgonie z wytycznymi serwisów (zdjęcie profilowe, zdjęcie w tle, grafika do postów, grafika do wydarzenia, zdjęcie w tle na grupie oraz stories). Wszystkie grafiki powinny być spójne oraz w odpowiedniej stylistyce i komunikacie dla zdefiniowanej grupy docelowej.

	L2
	Projekt grafik na portal Instagram z wykorzystaniem karuzeli – stworzenie zestawu 5 plansz do postu z wykorzystaniem karuzeli. Wszystkie grafiki powinny być spójne oraz w odpowiedniej stylistyce.

	L3
	Projekt miniatur na kanał Youtube. Zadaniem studenta będzie przygotowanie trzech miniatur do filmów dla kanału Youtube. Wszystkie grafiki powinny być spójne oraz w odpowiedniej stylistyce.

	L4
	Profil biznesowy na LinkedIn. Zadaniem studenta będzie przygotowanie grafik do profilu wybranej firmy – grafika profilowa, grafika tła oraz grafika do postu z informacją o firmie.



PROJEKT
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach projektu

	P1
	Projekt infografiki do zamieszczenia na FB  



3.5. Korelacja pomiędzy efektami uczenia się, celami przedmiotu, a treściami kształcenia
	Efekt uczenia się
	Cele przedmiotu
	Treści kształcenia

	P_W01
	C4, C5
	K4, K5, L1, L4

	P_W02
	C1, C2, C3, C4, C5, C6, C7
	K2, K3, L1, L2, L3 L4, P1

	P_U01
	C1, C2, C3, C5, C6
	K1, K2, K4, K5, L1, L2, L4, P1 

	P_U02
	C1, C2, C3, C4, C5, C6, C7
	K1, K2, K3, L1, L2, L3 L4, P1

	P_U03
	C3, C4, C5, C6, C7, C7 
	K1, K2, K3, K4, L1, L3, P1

	P_U04
	C1, C2, C3, C4, C5, C6, C7
	K1, K2, K3, L1, L2, L3 L4, P1



3.6. Metody weryfikacji efektów uczenia się
	Efekt 
uczenia się
	Metoda oceny
	Forma zajęć, w ramach której następuje weryfikacja efektu

	P_W02
	Zadania praktyczne
	Laboratorium

	P_U02
	
	

	P_U04
	
	

	P_U03
	Zadanie projektowe
	Projekt

	P_W01
	Zaliczenie pisemne  
	Konwersatorium

	P_U01
	
	







3.7. Kryteria oceny stopnia osiągnięcia efektów uczenia się
	Efekt
uczenia się
	Na ocenę 2
student nie potrafi
	Na ocenę 3
student potrafi
	Na ocenę 4
student potrafi
	Na ocenę 5
student potrafi

	P_W01
	rozróżnić praw i zasad funkcjonowania rynku informacyjnego w szczególności mediów społecznościowych
	w zakresie podstawowym (50%) rozróżnić praw i zasad funkcjonowania rynku informacyjnego w szczególności mediów społecznościowych
	rozróżnić 70 % praw i zasad funkcjonowania rynku informacyjnego w szczególności mediów społecznościowych
	rozróżnić w 90% prawa i zasady funkcjonowania rynku informacyjnego w szczególności mediów społecznościowych

	P_W02
	wyjaśnić zasad redagowania różnego typu komunikatów zamieszczanych w mediach społecznościowych, w zależności od grupy odbiorców, nośnika i środowiska publikacji
	wymienić podstawowe zasady redagowania różnego typu komunikatów zamieszczanych w mediach społecznościowych, w zależności od grupy odbiorców, nośnika i środowiska publikacji odpowiadając prawidłowo na 50% pytań na zaliczeniu 
	wyjaśnić 70 % zasad redagowania różnego typu komunikatów zamieszczanych w mediach społecznościowych, w zależności od grupy odbiorców, nośnika i środowiska publikacji
	wyjaśnić 90% zasad redagowania różnego typu komunikatów zamieszczanych w mediach społecznościowych, w zależności od grupy odbiorców, nośnika i środowiska publikacji

	P_U01
	nie posiada umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji, rozpoznawania i klasyfikowania form i typów reklamy oraz określania celów marketingowych, reklamowych, medialnych i kreacyjnych, niezbędnych podczas tworzenia przekazów przeznaczonych do zamieszczenia w mediach społecznościowych
	posiada podstawowe umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji, rozpoznawania i klasyfikowania form i typów reklamy oraz określania celów marketingowych, reklamowych, medialnych i kreacyjnych, niezbędnych podczas tworzenia przekazów przeznaczonych do zamieszczenia w mediach społecznościowych
	posiada 80 % umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji, rozpoznawania i klasyfikowania form i typów reklamy oraz określania celów marketingowych, reklamowych, medialnych i kreacyjnych, niezbędnych podczas tworzenia przekazów przeznaczonych do zamieszczenia w mediach społecznościowych
	posiada umiejętności z zakresu marketingu i narzędzi promocji, rozpoznawania i klasyfikowania form i typów reklamy oraz określania celów marketingowych, reklamowych, medialnych i kreacyjnych, niezbędnych podczas tworzenia przekazów przeznaczonych do zamieszczenia w mediach społecznościowych

	P_U02
	twórczo formułować przekaz artystyczny lub projektowy w obszarze działań kreatywnych realizacji artystycznej, artystyczno-informacyjnej i użytkowej w odniesieniu do socialmediów
	na podstawowym poziome twórczo formułować przekaz artystyczny lub projektowy w obszarze działań kreatywnych realizacji artystycznej, artystyczno-informacyjnej i użytkowej w odniesieniu do socialmediów
	w 80 % twórczo formułować przekaz artystyczny lub projektowy w obszarze działań kreatywnych realizacji artystycznej, artystyczno-informacyjnej i użytkowej w odniesieniu do socialmediów
	na zaawansowanym poziomie twórczo formułować przekaz artystyczny lub projektowy w obszarze działań kreatywnych realizacji artystycznej, artystyczno-informacyjnej i użytkowej w odniesieniu do socialmediów




	P_U03
	obsługiwać i przystosowywać narzędzia i metody związane ze specyfiką przedmiotu (narzędzia i oprogramowanie do projektowania na potrzeby social mediów)
	w podstawowym stopniu obsługiwać i przystosowywać narzędzia i metody związane ze specyfiką przedmiotu (narzędzia i oprogramowanie do projektowania na potrzeby social mediów)
	w średnio zaawansowanym stopniu obsługiwać i przystosowywać narzędzia i metody związane ze specyfiką przedmiotu (narzędzia i oprogramowanie do projektowania na potrzeby social mediów)
	w zawansowanym stopniu obsługiwać i przystosowywać narzędzia i metody związane ze specyfiką przedmiotu (narzędzia i oprogramowanie do projektowania na potrzeby social mediów)

	P_U04
	samodzielnie i krytycznie uzupełniać wiedzę i umiejętności niezbędne do realizacji projektów graficznych przeznaczonych do opublikowania na mediach społecznościowych, a także ukierunkowywać innych w tym zakresie
	w podstawowym stopniu samodzielnie i krytycznie uzupełniać wiedzę i umiejętności niezbędne do realizacji projektów graficznych przeznaczonych do opublikowania na mediach społecznościowych, a także ukierunkowywać innych w tym zakresie
	w średnio zaawansowanym samodzielnie i krytycznie uzupełniać wiedzę i umiejętności niezbędne do realizacji projektów graficznych przeznaczonych do opublikowania na mediach społecznościowych, a także ukierunkowywać innych w tym zakresie
	samodzielnie i krytycznie uzupełniać wiedzę i umiejętności niezbędne do realizacji projektów graficznych przeznaczonych do opublikowania na mediach społecznościowych, a także ukierunkowywać innych w tym zakresie
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	Prosto z ulicy. Sztuki wizualne w dobie mediów społecznościowych i kultury uczestnictwa / Łukasz Biskupski/ Fundacja Nowej Kultury Bęc Zmiana 2018

	Media społecznościowe bez ściemy : jak kreować markę / Jason Falls, Erik Dekers ; [tł. Izabela Szybilska-Fiedorowicz]. - Gliwice : Wydawnictwo Helion cop. 2013.

	Sekrety pomiarów w mediach społecznościowych / John Lovett ; [tłumaczenie Tomasz Walczak]. - Gliwice : Wydawnictwo Helion copyright 2012

	Lubię to! : potęga marketingu szeptanego na Facebooku / Dave Kerpen ; [tł. Marcin Machnik]. - Gliwice : Wydawnictwo Helion cop. 2013.

	Marketing internetowy / Ewa Frąckiewicz. - Warszawa : Wydawnictwo Naukowe PWN 2006



4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Udział w K (UB)
	10h
	10h

	Konsultacje do K (UB)
	4h
	2h

	Samodzielne studiowanie tematyki K, w tym przygotowanie do zaliczenia
	11h
	13h

	Udział w L (UB)
	16h
	12h

	Konsultacje do L (UB)
	6h
	2h

	Samodzielne przygotowanie się do L, w tym przygotowanie do zaliczenia
	27h
	35h

	Udział w i konsultacje do PN (UB)
	10h
	10h

	Samodzielne przygotowanie się do zaliczenia PN
	16h
	16h

	Sumaryczne obciążenie pracą studenta 
	100h
	100h

	Punkty ECTS za przedmiot
	4 ECTS
	4 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia prowadzone z bezpośrednim udziałem nauczycieli i studentów (UB)
	2 ECTS
	1 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia kształtujące umiejętności praktyczne (PZ)
	3 ECTS
	3 ECTS
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