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2nd Wymagania wstępne (wynikające z następstwa przedmiotów)
	brak



3. Efekty uczenia się i sposób realizacji zajęć

3. Cele przedmiotu
	C1
	Zapoznanie studentów ze specyfiką współczesnych zjawisk zachodzących w komunikacji cyfrowej oraz ich wpływem na życie społeczne

	C2
	Nabywanie i rozwijanie umiejętności komunikacyjnych z użyciem narzędzi komunikacji cyfrowej

	C3
	Nabywanie i rozwijanie umiejętności zdobywania i weryfikacji informacji z różnych źródeł, ze szczególnym uwzględnieniem mediów cyfrowych



3.1. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje społeczne, wraz z odniesieniem do efektów uczenia się dla kierunku
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do efektów uczenia się dla kierunku

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie WIEDZY 

	P_W01
	Zna i rozumie współczesne zjawiska w komunikacji cyfrowej oraz metody ich badania, ze szczególnym uwzględnieniem procesów informacyjnych
	K_W01
K_W02

	P_W02
	Zna i rozumie wpływ procesów cyfryzacji, konwergencji i mediatyzacji na życie społeczne i funkcjonowanie mediów
	K_W08

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie UMIEJĘTNOŚCI 

	P_U01
	Prezentuje i zna narzędzia, z których może korzystać w komunikacji internetowej
	K_U03 

	P_U02
	Umie zaplanować budowę profili i ich charakterystyki w różnych mediach społecznościowych z wykorzystaniem różnorodnych narzędzi i kanałów komunikowania.
	K_U04



	P_U03
	Potrafi dobierać źródła informacji dokonując oceny ich przydatności i wiarygodności; samodzielnie i krytycznie uzupełniać wiedzę i umiejętności z zakresu poszukiwania wiarygodnej informacji
	K_U07



3.2. Formy zajęć dydaktycznych oraz wymiar godzin i punktów ECTS
	Studia stacjonarne (ST)

	W
	K
	Ćw
	L
	ZP
	P
	eL
	ECTS

	12
	-
	10
	-
	-
	-
	-
	2



	Studia niestacjonarne (NST)

	W
	K
	Ćw
	L
	ZP
	P
	eL
	ECTS

	10
	-
	10
	-
	-
	-
	-
	2



3.3. Metody realizacji zajęć dydaktycznych
	Formy zajęć
	Metoda realizacji

	Wykład
	wykład informacyjny, wykład interaktywny, prezentacje multimedialne. Wykład prowadzony w formie online.

	Ćwiczenia
	Studium przypadku, dyskusja, ćwiczenia warsztatowe



3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć)

WYKŁAD
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach wykładów

	W1
	Internet – historia, struktura, geografia. Cyberprzestrzeń i świat wirtualny

	W2
	Społeczeństwo informacyjne a konwergencja, cyfryzacja, mediatyzacja, mobilność

	W3
	Książka i prasa w świecie cyfrowym

	W4
	Radio i telewizja w świecie cyfrowym

	W5
	Media społecznościowe – nowa forma komunikacji

	W6
	Metody badania Internetu



ĆWICZENIA 
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach ćwiczeń

	Cw1
	Infobrokering – skuteczne wyszukiwanie  informacji. Informacja publiczna i rodzaje źródeł informacji.

	Cw2
	Fake news – rodzaje i sposoby weryfikacji.

	Cw3
	Narzędzia przygotowania contentu do prezentacji w mediach społecznościowych – 1.

	Cw4
	Narzędzia przygotowania contentu do prezentacji w mediach społecznościowych – 2.

	Cw5
	Social media jako narzędzie marketingu i PR. Komunikacja kryzysowa w Social Media.




3.5. 
Korelacja pomiędzy efektami uczenia się, celami przedmiotu, a treściami kształcenia
	Efekt uczenia się
	Cele przedmiotu
	Treści kształcenia

	P_W01
	C1
	W1-W6

	P_W02
	C1
	W1-W6

	P_U01
	C2
	Cw3, Cw4, Cw5

	P_U02
	C2
	Cw3, Cw4, Cw5

	P_U03
	C3
	Cw1, Cw2



3.6. Metody weryfikacji efektów uczenia się
	Efekt 
uczenia się
	Metoda oceny
	Forma zajęć, w ramach której następuje weryfikacja efektu

	P_W01
	Zadania zamknięte/Zadania otwarte
	wykład

	P_W02
	Zadania zamknięte/Zadania otwarte
	wykład

	P_U01
	Zadanie praktyczne
	ćwiczenia

	P_U02
	Zadanie praktyczne
	ćwiczenia

	P_U03
	Zadanie praktyczne
	ćwiczenia



3.7. Kryteria oceny stopnia osiągnięcia efektów uczenia się
	Efekt
uczenia się
	Na ocenę 2
student nie potrafi
	Na ocenę 3
student potrafi
	Na ocenę 4
student potrafi
	Na ocenę 5
student potrafi

	P_W01
	Odpowiedzieć na minimum 50% pytań dotyczących współczesnych zjawisk w komunikacji cyfrowej oraz metod ich badania
	Odpowiedzieć na minimum 60% pytań współczesnych zjawisk w komunikacji cyfrowej oraz metod ich badania
	Odpowiedzieć na minimum 80% pytań współczesnych zjawisk w komunikacji cyfrowej oraz metod ich badania
	Odpowiedzieć na minimum 90% pytań współczesnych zjawisk w komunikacji cyfrowej oraz metod ich badania

	P_W02
	Odpowiedzieć na minimum 50% pytań dotyczących wpływu procesów cyfryzacji, konwergencji i mediatyzacji na życie społeczne i funkcjonowanie mediów
	Odpowiedzieć na minimum 60% pytań wpływu procesów cyfryzacji, konwergencji i mediatyzacji na życie społeczne i funkcjonowanie mediów
	Odpowiedzieć na minimum 80% pytań wpływu procesów cyfryzacji, konwergencji i mediatyzacji na życie społeczne i funkcjonowanie mediów
	Odpowiedzieć na minimum 90% pytań wpływu procesów cyfryzacji, konwergencji i mediatyzacji na życie społeczne i funkcjonowanie mediów

	P_U01
	Rozwiązać 50% zadań świadczących o swobodnym posługiwaniu się narzędziami, z których może korzystać w komunikacji internetowej
	Rozwiązać 60% zadań świadczących o swobodnym posługiwaniu się narzędziami, z których może korzystać w komunikacji internetowej
	Rozwiązać 80% zadań świadczących o swobodnym posługiwaniu się narzędziami, z których może korzystać w komunikacji internetowej
	Rozwiązać 90% zadań świadczących o swobodnym posługiwaniu się narzędziami, z których może korzystać w komunikacji internetowej

	P_U02
	Rozwiązać 50% zadań dotyczących zaplanowania budowy profili i ich charakterystyki w różnych mediach społecznościowych z wykorzystaniem różnorodnych narzędzi i kanałów komunikowania.
	Rozwiązać 60% zadań dotyczących zaplanowania budowy profili i ich charakterystyki w różnych mediach społecznościowych z wykorzystaniem różnorodnych narzędzi i kanałów komunikowania.
	Rozwiązać 80% zadań dotyczących zaplanowania budowy profili i ich charakterystyki w różnych mediach społecznościowych z wykorzystaniem różnorodnych narzędzi i kanałów komunikowania.
	Rozwiązać 90% zadań dotyczących zaplanowania budowy profili i ich charakterystyki w różnych mediach społecznościowych z wykorzystaniem różnorodnych narzędzi i kanałów komunikowania.

	P_U03
	Rozwiązać 50% zadań świadczących o umiejętności dobierania źródeł informacji dokonując oceny ich przydatności i wiarygodności; samodzielnego i krytycznego uzupełniania wiedzy i umiejętności z zakresu poszukiwania wiarygodnej informacji
	Rozwiązać 60% zadań świadczących o umiejętności dobierania źródeł informacji dokonując oceny ich przydatności i wiarygodności; samodzielnego i krytycznego uzupełniania wiedzy i umiejętności z zakresu poszukiwania wiarygodnej informacji
	Rozwiązać 80% zadań świadczących o umiejętności dobierania źródeł informacji dokonując oceny ich przydatności i wiarygodności; samodzielnego i krytycznego uzupełniania wiedzy i umiejętności z zakresu poszukiwania wiarygodnej informacji
	Rozwiązać 90% zadań świadczących o umiejętności dobierania źródeł informacji dokonując oceny ich przydatności i wiarygodności; samodzielnego i krytycznego uzupełniania wiedzy i umiejętności z zakresu poszukiwania wiarygodnej informacji



3.8. Literatura
	Literatura podstawowa

	Media w analogowym i cyfrowym świecie : wpływ cyfrowej rewolucji na rekonfigurację komunikacji społecznej / Andrzej Adamski. - Warszawa : Dom Wydawniczy Elipsa 2012.

	Wł@dza w sieci : jak nami rządzą social media / Łukasz Walewski. - Kraków : Mando © 2020

	Zawód infobroker : polski rynek informacji / redakcja naukowa Sabina Cisek, Aneta JanuszkoSzakiel. - [Siedliska] : Wydawnictwo Nieoczywiste - GAB Media copyright 2021.

	Komunikacja w społeczeństwie sieci : technologia, bezpieczeństwo i zmiana społeczna / Mikołaj Jacek Łuczak. - Poznań : Silva Rerum 2019.



	Literatura uzupełniająca

	Marketing społecznościowy : tajniki skutecznej promocji w Social Media / Arkadiusz Podlaski. - Gliwice : Wydawnictwo Helion copyright 2011.

	Publiczność mediów w epoce cyfrowej / redakcja naukowa Alicja Jaskiernia, Katarzyna GajlewiczKorab ; Uniwersytet Warszawski. Wydział Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii. - Warszawa : Oficyna Wydawnicza Aspra-JR 2016.

	Co nowego w nowych mediach? : transformacje, perspektywy, oczekiwania / redakcja Barbara Orzeł. - Katowice : Wydawnictwo Uniwersytetu Śląskiego 2019.



4. 
Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Udział w W (UB)
	12h
	10h

	Konsultacje do W (UB)
	4h
	3h

	Samodzielne studiowanie tematyki W, w tym przygotowanie do zaliczenia
	10h
	13h

	Udział w C (UB)
	10h
	10h

	Konsultacje do C (UB)
	4h
	2h

	Samodzielne przygotowanie się do C, w tym przygotowanie do zaliczenia
	16h
	18h

	Sumaryczne obciążenie pracą studenta 
	56h
	56h

	Punkty ECTS za przedmiot
	2 ECTS
	2 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia prowadzone z bezpośrednim udziałem nauczycieli i studentów (UB)
	1 ECTS
	1 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia kształtujące umiejętności praktyczne (PZ)
	0 ECTS
	0 ECTS
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