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WSTŇP 

Na stronie internetowej odbiorca zostaje zaledwie kilka sekund, co raz czňŜciej czy-

telnicy pomijajŃ obszerne teksty w gazetach, a dane podane tylko za pomocŃ jňzyka 

m·wionego w telewizji czy radio czňsto nie pozostajŃ w pamiňci. WŜr·d ogromnego 

natğoku informacji zauwaŨalne jest tylko to, co jest ğatwe w odbiorze, ciekawe, piňkne 

albo nietypowe. Za pomocŃ samego sğowa trudno jest przekazaĺ informacje. Przeciňtny 

uŨytkownik czňsto czuje siň bezradny wobec ogromu treŜci, kt·re sŃ osiŃgalne w kilka 

sekund. Wsp·ğczesna cywilizacja i spoğeczeŒstwo informacyjne stawiajŃ przed nami 

nowe wyzwanie ï przekazanie informacji w spos·b ğatwy do zapamiňtania i przede 

wszystkim zrozumienia. Dlatego od kilkunastu lat zauwaŨalny jest duŨy wzrost poğŃ-

czenia tekstu ze zdjňciem lub ilustracjŃ, kt·re wzajemnie siň uzupeğniajŃ. Dziňki obra-

zom ğatwiej jest zrozumieĺ skomplikowanŃ treŜĺ. ZwiŃzek tekstu z fotografiŃ moŨna 

nazwaĺ infografiŃ.1 Jednak bardziej rozbudowanŃ formŃ bňdzie poğŃczenie tekstu z ilu-

stracjami w formie infografiki, z kt·rŃ ŜciŜle zwiŃzany jest temat tej rozprawy doktor-

skiej. Definicji infografiki jest duŨo i kaŨda ujmuje jŃ w inny spos·b. Douge Newsom  

i Jim Haynes zdefiniowali infografikň jako graficznŃ reprezentacjň danych, informacji 

oraz wiedzy, kt·ra w spos·b szybki i klarowny moŨe ukazaĺ zğoŨone informacje.2 MoŨ-

na to ujŃĺ w bardzo prostym stwierdzeniu, Ũe jest to grafika objaŜniajŃca informacjň. 

Infografiki wciŃŨ siň rozwijajŃ i przybierajŃ coraz to nowsze formy, dopasowane do 

kaŨdego medium, w kt·rym siň pojawiajŃ. Najlepsi tw·rcy grafik informacyjnych wy-

korzystujŃ wiedzň zwiŃzanŃ miňdzy innymi z grafikŃ komputerowŃ, psychologiŃ kolo-

ru, a takŨe odbiorem obrazu i informacji przez czğowieka oraz przetwarzaniem tych 

informacji przez ludzki m·zg. Tworzenie infografik wyspecjalizowağo siň w odrňbnŃ 

dziedzinň, kategoriň dziennikarskŃ zwanŃ data journalism. ZwiŃzane jest ono z poszu-

 
1 K. Wolny-ZmorzyŒski, A. Kaliszewski, i W. Furman (2009). Gatunki dziennikarskie. Teoria, prakty-

ka, jňzyk. Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, str. 40. 
2 D. Newsom i J. Haynes (2008). Public Relations Writing: Form and Style. Thompson Wadsworth, 

str. 240. 
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kiwaniem, zbieraniem oraz umiejňtnym przetwarzaniem danych i przedstawianiem ich 

w formie graficznej. Same infografiki stağy siň osobnym gatunkiem dziennikarskim.  

Niniejsza rozprawa dotyczy infografik prasowych, gdyŨ te telewizyjne, z racji 

ulotnego charakteru tego medium, nie sŃ dostňpne w iloŜci wystarczajŃcej do badaŒ. 

Natomiast infografiki wystňpujŃce w Internecie czňsto bazujŃ na tych, kt·re 

publikowane sŃ w prasie. OczywiŜcie trzeba podkreŜliĺ nowatorski charakter infografik 

internetowych ï mogŃ byĺ miňdzy innymi audiowizualne, co teŨ zostanie wspomniane 

w tej rozprawie. 

Do badaŒ zostağy wybrane infografiki z dw·ch tytuğ·w prasowych, kt·re wymagajŃ 

w r·Ũnym stopniu odpowiednich kompetencji odbiorczych od czytelnika: 

- ĂGazeta Wyborczaò jako jeden z lider·w sprzedaŨy i gazeta, kt·ra wymaga du-

Ũych kompetencji odbiorczych. Gğ·wnymi jej czytelnikami sŃ osoby wyksztağ-

cone z duŨych miast. 

- ĂFakt Gazeta Codziennaò jako lider sprzedaŨy wŜr·d dziennik·w i gazeta, kt·ra 

nie wymaga od odbiorcy zbyt wielu kompetencji. GrupŃ docelowŃ sŃ ludzie  

z mağych miast o niskim wyksztağceniu. 

Zdecydowano siň na te dwa tytuğy ze wzglňdu na ich r·Ũnice miňdzy sobŃ, jeŜli chodzi 

o grupy docelowe, ale teŨ spos·b przedstawiania informacji ï na przykğad ĂFakt Gazeta 

Codziennaò operuje wiňkszŃ liczbŃ obraz·w na swoich stronach. Mogğoby to 

sugerowaĺ, Ũe przedstawianie informacji za pomocŃ infografik bňdzie tu czňstsze niŨ  

w ĂGazecie Wyborczejò i co zostanie przeanalizowane w niniejszej dysertacji.  

Rozw·j infografik moŨe nie byĺ tak bardzo zauwaŨalny w analizie wydaŒ  

z kaŨdego roku. Dlatego teŨ w rozprawie zostanŃ przeanalizowane infografiki, kt·re 

ukazağy siň w powyŨszych tytuğach w rocznikach oddzielonych od siebie odstňpami 

piňcioletnimi, to jest w latach 2005, 2010, 2015 oraz 2020. Takie przedziağy czasowe 

pozwolŃ na lepsze i bardziej efektywne wskazywanie zmian, kt·re bňdŃ lepiej 

widoczne. Przyjňto, Ũe zbierany materiağ badawczy bňdzie pochodziğ najwczeŜniej  

z roku 2005, ze wzglňdu na to, Ũe ĂFakt Gazeta Codziennaò wydawana jest od roku 

2003. Uznano, Ũe poczŃtkowe wydania mogŃ nie mieĺ jeszcze stabilnej szaty graficznej, 

a sam tytuğ musiağ wyrobiĺ swojŃ markň i ugruntowaĺ pozycjň na rynku. Dodatkowo na 

wybrane lata przypadajŃ waŨne dla kraju i Ŝwiata wydarzenia sportowe, polityczne 

spoğeczne i kulturalne, co mogğo byĺ chňtnie pokazywane wğaŜnie za pomocŃ 

infografik, co teŨ potwierdzajŃ analizy zebranego materiağu badawczego.  
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Gğ·wnym celem niniejszej dysertacji jest zweryfikowanie hipotezy, Ũe infografika 

jako gatunek dziennikarski w polskiej prasie informacyjnej rozwinŃğ siň w XXI wieku 

pod wieloma aspektami, takimi jak wiňksza liczba publikacji, wielkoŜĺ oraz stopieŒ 

skomplikowania, zastosowanie do coraz wiňkszej liczby temat·w oraz zr·Ũnicowanie 

pod wzglňdem wybieranych rodzaj·w. Dodatkowo w hipotezie uzupeğniajŃcej zağoŨo-

no, Ũe widoczne sŃ r·Ũnice pomiňdzy infografikami w prasie opiniotw·rczej, a tymi 

publikowanymi w tabloidzie. Celem jest r·wnieŨ ocena stanu infografiki w polskiej 

prasie opiniotw·rczej na przykğadzie ĂGazety Wyborczejò oraz tabloidzie na przykğa-

dzie ĂFakt Gazety Codziennejò. A takŨe, uzupeğnienie i wzbogacenie polskich badaŒ 

nad zagadnieniem rozwoju infografik w polskiej prasie codziennej. 

Przeanalizowane zostanie, czy i w jakim stopniu gazety wykorzystujŃ potencjağ in-

fografik oraz jaka tematyka najczňŜciej poruszana jest w tej formie dziennikarskiej.  

W niniejszej pracy doktorskiej zostanie zawarte por·wnanie infografik z codziennej 

prasy informacyjnej oraz tabloidu, wskazujŃce na r·Ũnice w zakresie wykorzystywania 

tego gatunku dziennikarskiego w skrajnie r·Ũnych tytuğach codziennych. Poza tym 

przeprowadzone badania pozwolŃ na opisanie kierunku rozwoju tego gatunku oraz 

stwierdzenie, jak zbudowana jest infografika w polskiej prasie codziennej. Badania wy-

korzystujŃ analizň iloŜciowŃ oraz jakoŜciowŃ infografik z wyŨej wymienionych lat. 

Dysertacja ta ma ambicje r·wnieŨ uporzŃdkowaĺ podstawowe zagadnienia teoretyczne 

dotyczŃce infografik, co moŨe byĺ uğatwieniem w dalszych badaniach nad grafikami 

informacyjnymi. 

Praca doktorska sytuuje siň w obrňbie nauki o sztuce ze wzglňdu na poruszane 

aspekty projektowania graficznego, ale przede wszystkim zwiŃzana jest z naukami  

o komunikacji spoğecznej i mediach. Infografika jest narzňdziem, dziňki kt·remu za-

chodzi proces komunikacji, czyli wymiany informacji pomiňdzy jednostkami lub gru-

pami. Dlatego teŨ w rozdziale pierwszym poruszane sŃ zagadnienia zwiŃzane ze spoğe-

czeŒstwem informacyjnym i komunikacjŃ, w tym komunikacjŃ wizualnŃ.  

Choĺ infografika jest formŃ rozwijajŃcŃ siň, to publikacji polskojňzycznych na jej 

temat nie ma zbyt wielu, zwğaszcza jeŜli chodzi o badanie infografik prasowych. Jednak 

naleŨy zwr·ciĺ uwagň, Ũe stan polskich badaŒ nad infografikŃ jest coraz lepszy. Prze-

glŃd literatury polskiej i zagranicznej zostağ zawarty w rozdziale drugim. NaleŨy jednak 

zaznaczyĺ, Ũe niekt·re z publikacji w spos·b szczeg·lny pomogğy usystematyzowaĺ 

dotychczasowe informacje na temat infografik.  
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Przemysğaw Szews3 przeanalizowağ infografikň w prasie i Internecie pod kŃtem ga-

tunku dziennikarskiego i wyodrňbniania siň nowej specjalnoŜci dziennikarskiej ï data 

journalism. Wybrağ trzy rodzaje medi·w drukowanych (w tym r·wnieŨ ĂGazetň Wybor-

czŃò i ĂFaktò) oraz dwa najwiňksze polskie portale informacyjne, a takŨe specjalistycz-

ny portal zajmujŃcy siň dziennikarstwem danych. Brağ pod uwagň m.in. efektywnoŜĺ 

komunikat·w i ewentualne manipulacje w przekazie informacji. Badano takŨe relacje 

tekstu i obrazu, konstrukcjň oraz wpğyw wizualizacji na przekaz informacji i czy wypeğ-

niane sŃ cechy infografiki. Mimo wykorzystania podobnych kategorii, w publikacji ana-

lizowano kilka przykğad·w infografik oraz wizualizacji danych z wydaŒ z roku 2016 

(ĂGazeta Wyborczaò) i 2017 (ĂFaktò). W niniejszej dysertacji zastosowano natomiast 

bardziej kompleksowe podejŜcie uwzglňdniajŃce tylko infografiki na przestrzeni kilku 

lat, co miağo doprowadziĺ do lepszego dostrzeŨenia ewentualnych zmian, ewolucji czy 

wytworzenia siň schemat·w w publikowaniu grafik informacyjnych. W rozprawie, jak 

juŨ byğo wspomniane, skupiono siň na samym gatunku i jego rozwoju w prasie codzien-

nej, cechach i funkcjach oraz r·Ũnicach i podobieŒstwach na przestrzeni lat. Nie brano 

pod uwagň kwestii badania i definiowania specjalizacji dziennikarskich czy zwiŃzk·w 

dziennikarstwa prasowego i internetowego.  

O infografice jako gatunku dziennikarskim pisağ r·wnieŨ Kamil Bağuk.4 RozwaŨağ 

czy infografika jest odrňbnym gatunkiem, zaproponowağ typologie oraz kr·tko om·wiğ 

niekt·re badania zwiŃzane z wizualnoŜciŃ. Przytoczyğ historiň komunikacji za pomocŃ 

obrazu. CzňŜĺ badaŒ, historia oraz moŨliwoŜci i zalety wykorzystania infografiki w biz-

nesie omawia Mark Smiciklas5, kt·rego ksiŃŨka r·wnieŨ niejednokrotnie jest cytowana 

w tej rozprawie. Na to, Ũe komunikacja wizualna jest z ludzkoŜciŃ od zarania dziej·w 

zwraca uwagň r·wnieŨ Mateusz Leszkowicz6. Pisze r·wnieŨ o aspektach zwiŃzanych  

z psychofizycznymi wğaŜciwoŜciami postrzegania obrazu, przytacza wybrane badania  

i zwraca uwagň na podstawowe zasady budowy infografiki, o czym (miňdzy innymi) 

piszŃ teŨ pod kŃtem edukacji w swoim opracowaniu Irena Pulak i Mağgorzata Wieczo-

rek-Tomaszewska.7 PozycjŃ, kt·ra r·wnieŨ byğa przydatna w opisywaniu danych zasta-

 
3 P. Szews,. Infografika w prasie i Internecie. Wydawnictwo Uniwersytetu Ğ·dzkiego, 2020. 
4 K. Bağuk, ñDo licha! IleŨ tu informacji!ò. Infografika jako gatunek dziennikarski, Dziennikarstwo  

i Media, T. 4, 2013 
5 M. Smiciklas, Infografiki. Praktyczne zastosowanie w biznesie. Onepress, 2013 
6 M. Leszkowicz, Infografika jako forma edukacji w kulturze wzrokocentrycznej. Neodidagmata 31/32, 

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, 2011 
7 I. Pulak, M. Wieczorek-Tomaszewska, Infografikaïgraficzne piňkno informacji. XXI Og·lnopolskie 

Sympozjum Naukowe ĂCzğowiek-Media-Edukacjaò, 2011, 

http://www.ktime.up.krakow.pl/symp2011/referaty2011/pulak.pdf, online: 28.04.2020. 



   

 

9 
 

nych byğa ksiŃŨka Magdaleny Zimniak-RuciŒskiej8. Publikacja stanowi kompleksowy 

opis infografiki, jej cech, budowy, rodzaj·w, podstawowych zasad projektowania, ale 

takŨe wykorzystania grafik informacyjnych m.in. na potrzeby marketingowe. W celu 

wyjaŜnienia r·Ũnych punkt·w widzenia i zdefiniowania infografiki na potrzeby badaŒ 

wğasnych, przytoczono r·wnieŨ zagadnienia opisane przez Andrzeja Kaliszewskiego, 

Kazimierza Wolnego-ZmorzyŒskiego i Wojciecha Furmana 9 oraz Lecha Mazurczyka10. 

TakŨe publikacje obcojňzyczne w temacie grafik informacyjnych okazağy siň istot-

ne ze wzglňdu na opisywanie mechanizm·w budowania i moŨliwoŜci infografiki. 

Zwğaszcza ksiŃŨki autorstwa Randyôego Krumôa11, Jasonôa Lankowôa, Rossôa Crooksôa 

i Joshôa Ritchie12, kt·re moŨna by potraktowaĺ jako bardzo dobre podstawy do zagad-

nieŒ teoretycznych. 

BiorŃc pod uwagň wszystkie zastane dane i informacje, postanowiono usystematy-

zowaĺ dotychczasowŃ wiedzň, zebraĺ i uporzŃdkowaĺ oraz zaproponowaĺ konkretne 

metody badawcze, tak by przyczyniĺ siň do bardziej efektywnego badania infografik  

w przyszğoŜci. Opis teoretycznych zagadnieŒ zwiŃzanych z metodologiŃ opisano na 

podstawie publikacji zwiŃzanych z definiowaniem badaŒ jakoŜciowych i iloŜciowych 

oraz wybranych metod.13 Natomiast definiowanie i opis podmiotowego obszaru badaŒ 

oparto miňdzy innymi na wiedzy opisanej przez Agnieszkň Kulň14, Joannň Konopkň  

 
8 M. Zimniak ï RuciŒska,. Infografika. Sztuka atrakcyjnego prezentowania treŜci. Onepress, 2019 
9 K. Wolny-ZmorzyŒski A., Kaliszewski, W. Furman, (2009). Gatunki dziennikarskie. Teoria, prakty-

ka, jňzyk. Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, 2009, ale na uwagň zasğuguje r·wnieŨ 

artykuğ P. Pğanety w publikacji pod redakcjŃ K. Wolnego-ZmorzyŒskiego - Infografika w prasie: miňdzy 

przejrzystŃ informacjŃ a jağowŃ estetyzacjŃ. [w:]  K. Wolny-ZmorzyŒski, W. Furman i in, Komunikacja 

wizualna w prasie i w mediach elektronicznych. Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, 

2013. 
10 L. Mazurczyk, Zrozumieĺ infografikň. [w:]  A. Skworz i A. Nizioğek, Biblia dziennikarstwa (strony 

364-378.). Krak·w, 2010. 
11 R. Krum, Cool Infographics: Effective Communication with Data Visualization and Design. Willey, 

2013. 
12 J. Lankow, J. Ritchie, The Power of Visual Storytelling. Nowy Jork, 2012 
13 Publikacje, z kt·rych korzystano to miňdzy innymi: W. Pisarek, W. Analiza zawartoŜci prasy. 

Krak·w: OŜrodek BadaŒ Prasowznawczych, 1983; T.R. Black, Doing quantitative research in the social 

sciences: An integrated approach to research design, measurement and statistics. Sage, 1999; A. 

Bryman, E. Bell.. Business research methods. Bell, Emma, 1968- (3rd ed.). Cambridge: Oxford 

University Press, 2011; N. Denzin, Y. Lincoln, Metody badaŒ jakoŜciowych, t. 1-2. Warszawa: PWN, 

2009; M. NiciŒska, Indywidualne wywiady pogğňbione i zogniskowane wywiady grupowe - analiza 

por·wnawcza. ASK nr 8, 39-50, 2009; Z. Bednarowska, Desk research ð wykorzystaniepotencjağu 

danych zastanych w prowadzeniu badaŒmarketingowych i spoğecznych. Marketing i Rynek 7/2015, E 

Babbie, Badania spoğeczne w praktyce. Warszawa: PWN, 2003. 
14A. Kula, O pewnych zasadach sztuki publicystycznej w prasie opiniotw·rczej: temporalnoŜĺ i 

argumentacyjnoŜĺ. PoznaŒskie Studia Polonistyczne, Seria Jňzykoznawcza, t. 20 (40), z. 1, 2013. 
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w publikacji pod redakcjŃ Katarzyny Pokornej-Ignatowicz15 czy teŨ Sylwestra Dzikiego 

w opracowaniu pod redakcjŃ Walerego Pisarka.16  

Charakterystyka spoğeczeŒstwa informacyjnego, komunikacji i komunikacji 

wizualnej oraz psychofizyczne aspekty widzenia, jak i badania dotyczŃce postrzegania 

obrazu r·wnieŨ wymagağy siňgniňcia po specjalistyczne opracowania. Do pierwszego 

zagadnienia wykorzystano definicje i cechy zawarte miňdzy innymi w publikacji Toma-

sza Gobana-Klasa i Piotra Sienkiewicza17, ale takŨe ksiŃŨek Franka Webstera18, Manue-

la Castellsôa19 czy Marshalla McLuhana.20 Do kolejnych, na przykğad eseje Przemysğa-

wa Biecka21, artykuğ Ann Marie Barry22, badania opisane miňdzy innymi przez Jefferey 

L. Griffin oraz Robert L. Stevenson23, Jany Holsanovej, Nilsôa Holmbergôa oraz Ken-

nethôa Holmqvistôa24, a takŨe Amy Young i Mary Hinesly.25 Wszyscy badacze podjňli 

siň opisu zagadnieŒ, kt·re byğy w krňgu zainteresowaŒ Autorki tej rozprawy, zostağy 

wiňc przytoczone, w celu wskazania, Ũe infografika jako komunikat wizualny ma szanse 

na lepsze dotarcie do odbiorcy niŨ pozostağe sposoby komunikowania.  

Rozprawa podzielona zostağa na cztery rozdziağy. W rozdziale pierwszym, poza 

wspomnianymi wyŨej kwestiami, zostağy opisane biologiczne uwarunkowania czğowie-

ka do przetwarzania komunikat·w wizualnych. Dodatkowo opisane zostağy wybrane 

badania dotyczŃce infografik. Rozdziağ ten to usystematyzowanie dotychczasowej wie-

dzy zebranej w kwestiach zwiŃzanych ze spoğeczeŒstwem informacyjnym, komunikacjŃ 

 
15 J. Konopka, Og·lnopolska prasa codzienna po 1989 roku. (pod red.) K. Pokorna-Ignatowicz, Polski 

system medialny 1989-2011 (strony 95-121). Krak·w: Oficyna Wydawnicza AFM, 2013, do 

charakterystyki Gazety Wyborczej wykorzystano takŨe informacje zawarte w publikacji K. Pokorna-

Ignatowicz, Polskie media w czasach ĂSolidarnoŜci", PaŒstwo i SpoğeczeŒstwo, nr 2, 2015. 
16 S. Dziki, Tabloid. [w:]  W. Pisarek, Sğownik terminologii medialnej. Krak·w: Universitas, 2012 
17 T. Goban-Klas, P. Sienkiewicz, SpoğeczeŒstwo informacyjne: szanse, zagroŨenia, wyzwania. 

Krak·w: Wydawnictwo Postňpu Telekomunikacji, 1999. 
18 F. Webster, What is an Information Society. [w:] F. Webster, Theories of the Information Society. 

London: Routledge, 2006. 
19 M. Castells, The Information Age: Economy Society and Culture. Vol. I: The Rise of the Network 

Society. drugie wydanie, Malden, Ma & Oxford: Blackwell, 2010. 
20 M. McLuhan, Understanding Media: The Extensions of Man. Cambridge, Massachusetts: The MIT 

Press, 1994. 
21 P. Biecek, Odkrywaĺ! Ujawniaĺ! ObjaŜniaĺ! Zbi·r esej·w o sztuce prezentowania danych, 

http://biecek.pl/Eseje/indexObraz.html, online 26.02.2020. 
22 A.M., Barry, Perception and Visual Communication Theory. Journal of Visual Literacy, 22:1, 2002 

http://dx.doi.org/10.1080/23796529.2002.11674583, 91-106. 
23 J. Holsanova, N. Holmberg, K. Holmqvist, Reading Information Graphics: The Role of Spatial Con-

tiguity and Dual Attentional Guidance. Applied Cognitive Psychology 23(9), 2009, 

DOI:10.1002/acp.1525, 1215 ï 1226. 
24 J.L., Griffin, J. L., R.L. Stevenson, Influence of Text & Graphics in Increasing Understanding of 

Foreign News Context. Newspaper Research Journal, Volume 13, Issue 1-2, 1992, 

https://doi.org/10.1177/073953299201300108. 
25 A. Young, M. Hinesly,. Infographics as a Business Communication Tool: An Empirical 

Investigation of User Preference. Comprehension & Efficiency, 2014, 

http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.2548559. 
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wizualnŃ oraz zdolnoŜciŃ przetwarzania obrazu przez czğowieka. Ludzie stajŃ siň isto-

tami informacjoŨernymi, dlatego istotne moŨe byĺ poznanie oddziağywania obrazu na 

czğowieka, sposobu jego przetwarzania, rozumienia i zapamiňtywania informacji poda-

nych za pomocŃ infografiki. MoŨe ona byĺ formŃ dostosowanŃ do potrzeb nowoczesne-

go odbiorcy informacji, na co zostanie teŨ zwr·cona uwaga na podstawie dotychczaso-

wych badaŒ. TreŜĺ zawarta w tym rozdziale ma na celu zwr·cenie uwagi na to, jakie 

cechy posiada obecnie spoğeczeŒstwo, jakie oczekiwania mogŃ mieĺ odbiorcy i jakie 

sposoby mogŃ byĺ wykorzystane, by nadawane treŜci byğy efektywne. To teŨ podstawa 

do wyjaŜnienia, dlaczego infografika jako komunikat informacyjny w formie obrazu 

moŨe tu mieĺ kluczowe znaczenie. 

Choĺ w wielu publikacjach pojawia siň opis cech, funkcji oraz rodzaj·w infografik, 

to nadal brakuje uporzŃdkowania tych informacji, zestawienia ich w jednej pracy. Do-

stňpne typologie zostağy opisane w rozdziale drugim niniejszej dysertacji i tam teŨ pod-

jňto pr·bň uszeregowania rodzaj·w infografik, ujednolicenia definicji grafiki informa-

cyjnej oraz jej cech i funkcji. W rozdziale tym zostağy teŨ opisane teoretyczne aspekty 

infografiki, co jest podstawŃ do dalszych rozwaŨaŒ i badaŒ. Podane sŃ definicje, histo-

ryczne Ŧr·dğa infografiki. Na podstawie wğasnych obserwacji i doŜwiadczeŒ, a takŨe 

wywiad·w pogğňbionych wskazane sŃ funkcje, dobre praktyki w projektowaniu infogra-

fik, a takŨe ich budowa. W rozdziale tym Autorka dokonağa r·wnieŨ przeglŃdu literatu-

ry, by zbadaĺ, w jakich dziedzinach podejmowane sŃ badania zwiŃzane z infografikŃ 

oraz zaobserwowaĺ, jakie metody sŃ w tym celu wykorzystywane. PrzeglŃd dostňpnych 

Ŧr·değ pozwoliğ teŨ na zauwaŨenie istotnych luk w dotychczasowych badaniach. W roz-

dziale drugim podjňto teŨ pr·bň zarysowania moŨliwoŜci rozwoju infografik, opierajŃc 

siň na wğasnych obserwacjach oraz wywiadach pogğňbionych ze specjalistami. 

Rozdziağ trzeci przedstawia metodologiň. Przedstawiony jest przedmiot badaŒ, czy-

li  og·lnopolskie dzienniki ĂGazeta Wyborczaò i ĂFakt Gazeta Codziennaò oraz gğ·wne 

problemy badawcze i postawione hipotezy. Aby odpowiedzieĺ na pytania badawcze  

i zweryfikowaĺ postawione hipotezy, Autorka zastosowağa metody badawcze zwiŃzane  

z analizŃ iloŜciowŃ i jakoŜciowŃ publikowanych infografik. Uwzglňdniono liczbň publi-

kowanych infografik w poszczeg·lnych tytuğach prasowych, poruszanŃ tematykň i ro-

dzaj infografik, ale takŨe ich konstrukcjň, elementy budujŃce obraz czy kolorystykň. 

Wykorzystano analizň zawartoŜci z uŨyciem klucza kategoryzacyjnego oraz studium 

przypadku w zakresie publikowanych infografik z poszczeg·lnych lat, w popularnych 
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lub istotnych wydarzeniach z kraju i ze Ŝwiata, jak chociaŨby wybory prezydenckie, 

mistrzostwa Ŝwiata w piğce noŨnej czy katastrofa smoleŒska.  

Wyniki badaŒ zostanŃ szeroko przedstawione w rozdziale czwartym. Zamieszczono 

tam r·wnieŨ por·wnanie wynik·w badaŒ obydwu tytuğ·w prasowych, kt·re bňdŃ od-

powiadaĺ na takie pytania jak m.in.: czy i w jaki spos·b zmieniağa siň infografika na 

przestrzeni lat, w kt·rym typie gazety jest ich wiňcej, jak jest zbudowana grafika infor-

macyjna, czy teŨ kt·ry z rodzaj·w infografiki wystňpuje czňŜciej w ĂFakcie Gazecie 

Codziennejò, a kt·ry w ĂGazecie Wyborczejò. Przy pomocy metody case study zostanŃ 

przeanalizowanie wybrane pod wzglňdem tematycznym infografiki, co jeszcze dogğňb-

niej pozwoli na dostrzeŨenie ewentualnych r·Ũnic w budowie obrazu czy teŨ sposobie 

wykorzystania grafiki informacyjnej do przekazania informacji. Zbadano takŨe czy jest 

to byt samodzielny i przekaz odbywa siň tylko wizualnie, czy jednak jest dodatkiem do 

tekstu. 

Dziňki podjňtym w niniejszej dysertacji analizom, moŨna miňdzy innymi dostrzec 

charakterystyczne cechy infografiki prasowej w danym tytule, zgğňbiĺ r·Ũnice pomiň-

dzy dziennikami, a takŨe sprawdziĺ, czy wykorzystywany jest potencjağ grafik informa-

cyjnych. MoŨe to przyczyniĺ siň do zwr·cenia uwagi na dobre dziağania redakcji, ale teŨ 

elementy wymagajŃce poprawy, a takŨe rozpoczňcia dyskusji na temat kierunk·w roz-

woju infografiki prasowej w polskich dziennikach i sposob·w jej wykorzystania.  
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Rozdziağ 1  

Wizualne aspekty przekazu informacji 

 

We wsp·ğczesnej cywilizacji moŨna dostrzec cechy spoğeczeŒstwa informacyjnego oraz 

dominacjň obrazu. Nadawcy komunikat·w medialnych coraz czňŜciej szukajŃ innowa-

cyjnych rozwiŃzaŒ, by zwr·ciĺ uwagň odbiorc·w i przyczyniĺ siň do efektywnoŜci  

w przekazywaniu treŜci. Tymczasem jedna z form przekazu skupia w sobie wiňkszoŜĺ 

cech, kt·re mogŃ byĺ poŨŃdane ï skondensowana informacja w postaci obrazu, kt·rŃ 

np. w Internecie moŨna w ğatwy spos·b udostňpniĺ dalej. Jest niŃ infografika, kt·rŃ 

Randy Krum definiuje jako tw·r bardziej rozbudowany niŨ wizualizacja danych (np. 

wykresy), zawierajŃcy miňdzy innymi teksty, ikony, ilustracje. Przede wszystkim jed-

nak zwraca uwagň, Ũe infografika obrazem powinna opowiadaĺ pewnŃ historiň.26 MoŨ-

na zatem uznaĺ, Ũe jest to wizualny artykuğ. Szerzej opisana bňdzie w kolejnym rozdzia-

le niniejszej rozprawy. Na poczŃtek warte wyjaŜnienia jest, po co naleŨy rozwijaĺ wie-

dzň na temat infografiki, dlaczego to, jak twierdzi Tim Harrower27, gatunek efektywny 

oraz jak przewiduje wielu specjalist·w, gatunek przyszğoŜci.  

 

1.1. Informacja i komunikowanie w spoğeczeŒstwie informacyjnym  

 

O informacji moŨna m·wiĺ w kontekŜcie cech definiujŃcych wsp·ğczesny Ŝwiat. Wyda-

je siň, Ũe Ăstağa siň dziŜ tak waŨna, Ũe zasğuguje na traktowanie jako symbol epoki,  

w kt·rej Ũyjemy.ò28 To, czym symbol ten siň staje, specjaliŜci rozumiejŃ w r·Ũnorodny 

spos·b. Frank Webster zauwaŨa podziağ na myŜlicieli, kt·rzy z jednej strony zgadzajŃ 

siň z poglŃdem, Ũe w ostatnich czasach widzieliŜmy powstawanie spoğeczeŒstw infor-

macyjnych, kt·re charakteryzujŃ siň r·Ũnicami w stosunku do dotychczasowych spoğe-

 
26 R. Krum, Cool Infographics: Effective Communication with Data Visualization and Design. Willey, 

2013, str. 2-8; 27. 
27 T. Harrower, Podrňcznik projektanta gazet. Warszawa: exPress, 2006. 
28 W.J., Martin, The Information Society - Idea or Entity?, Aslib Proceedings, Vol. 40 (11/12), 1988, 

str. 303. 



   

 

14 
 

czeŒstw. TwierdzŃ, Ũe obecna epoka jest wyjŃtkowa i inna, stanowiŃc punkt zwrotny  

w rozwoju spoğecznym. Z drugiej strony sŃ uczeni, kt·rzy przyznajŃ, Ũe informacja na-

brağa szczeg·lnego znaczenia w epoce nowoŨytnej. TwierdzŃ, Ũe najwaŨniejszŃ cechŃ 

teraŦniejszoŜci jest jej ciŃgğoŜĺ z przeszğoŜciŃ. Obecna informatyzacja to kontynuacja 

wczeŜniej ustalonych relacji.29  

Termin spoğeczeŒstwo informacyjne zostağ wprowadzony przez JapoŒczyka Tadeo 

Umesao w 1963 roku. Opisywağ on teoriň ewolucji spoğeczeŒstwa, kt·re wykorzystuje 

technologiň informacyjnŃ. Do popularyzacji tego terminu przyczyniğ siň 5 lat p·Ŧniej  

(w 1968) Kenichi Koyama w ĂIntroduction to Information Theoryò (ang. Wprowadze-

nie do teorii informacji).30 WğaŜnie w Japonii miağo powstaĺ pierwsze spoğeczeŒstwo 

informacyjne na Ŝwiecie. W 1971 roku opracowano plan wdraŨania, kt·ry stağ siň gğ·w-

nym celem do roku 2000.31  

W Stanach Zjednoczonych miňdzy innymi praca ekonomisty Marca Uri Poratôa 

rozpowszechniğa termin gospodarka informacyjna32, rozumiany jako ciŃgğy proces,  

w kt·rym sama informacja staje siň towarem, ale teŨ procesem, w kt·rym Ũycie gospo-

darcze uzaleŨnia siň od r·Ũnych form informacji.33 Fritz Machlup z kolei zauwaŨyğ juŨ 

w latach 60. XX wieku, Ũe przemysğ oparty na wiedzy stanowi niemal 29% produktu 

narodowego brutto Stan·w Zjednoczonych, a 43 % siğy roboczej zbudowane byğo  

z r·Ũnych przekaŦnik·w wiedzy lub jej odbiorc·w.34 

W Europie pod koniec lat 70. Alain Minc i Simon Nora pisali o informatyzacji spo-

ğeczeŒstwa.35 Zwracali uwagň na to, w jaki spos·b nowa technologia moŨe przeksztağciĺ 

spoğeczeŒstwo oraz zaproponowali jednolitŃ politykň narodowŃ w celu radzenia sobie  

z nadchodzŃcymi zmianami. Raport ich autorstwa pt. ĂThe Computerization of Societyò 

(ang. komputeryzacja spoğeczeŒstwa)36 stağ siň popularny we Francji i byğ jednym  

z pierwszych, w kt·rym zaproponowano autostradň informacyjnŃ. Jednym z rezultat·w 

 
29 F. Webster, What is an Information Society. [w:] F. Webster, Theories of the Information Society. 

London: Routledge, 2006, str. 1-23. 
30 T. Goban-Klas, P. Sienkiewicz, SpoğeczeŒstwo informacyjne: szanse, zagroŨenia, wyzwania. 

Krak·w: Wydawnictwo Postňpu Telekomunikacji, 1999, str. 42. 
31 J. PapiŒska-Kacperek,. SpoğeczeŒstwo informacyjne. Wydawnictwo Naukowe PWN, 2008, ISBN 

978-83-01-15407-3, str. 15. 
32 M.U., Porat, The Information Economy: Definition and measurement. Washington DC: United 

States Department of Commerce, 1977. 
33 J. Pietruska, The Information Economy. Oxford Research Encyclopedia of American History, 2021 
34 F. Machlup, The Production and Distribution of Knowledge in the United States. Princeton: NJ: 

Princeton University Press, 1962. 
35 S. Nora, A. Minc,. L'informatisation de la soci®t®, La Documentation Fran­aise, 1978 
36 S. Nora, A. Minc  The Computerization of Society: A Report to the President of France. MIT Press. 

ISBN 978-0-262-14031-7, 1980. 
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opracowania byğa francuska sieĺ Minitel.37 Byğ to pierwszy system do przesyğania tek-

stu i obraz·w on-line za poŜrednictwem tradycyjnych sieci telefonicznych. Zostağ opra-

cowany przez oŜrodek badawczy CNET (Center National d'£tudes des T®l®communica-

tions).38 

Jednak to rok 1994 uwaŨa siň za symbolicznŃ datň powstania koncepcji spoğeczeŒ-

stwa informacyjnego w krajach Unii Europejskiej. W Polsce wprowadzanie standard·w 

w sposobie i stopniu informatyzacji kraju zostağo niejako wymuszone poprzez akcesjň 

do struktur europejskich.39 

Termin spoğeczeŒstwo informacyjne wystňpuje w siatce pojňciowej r·Ũnych dzie-

dzin i dyscyplin naukowych. Badaniami w tym zakresie zajmujŃ siň miňdzy innymi: 

informatyka, socjologia, psychologia, politologia, nauki o komunikacji spoğecznej i me-

diach, ekonomia czy teŨ zarzŃdzanie. Z punktu widzenia ekonomii kluczowe jest wy-

twarzanie technik informacyjnych, d·br w postaci informacji i ich dystrybucja. Aspekt 

technologiczny opiera siň na dostňpie do urzŃdzeŒ, kt·re sğuŨŃ do gromadzenia, prze-

twarzania, udostňpniania i przechowywania informacji. Pod wzglňdem spoğeczeŒstwa  

i kultury zwraca siň uwagň na stopieŒ kultury informatycznej, poziom akceptacji infor-

macji ï towaru oraz dobra strategicznego, a takŨe wyksztağcenie spoğeczeŒstwa w za-

kresie technologii informatycznych.40 W efekcie tego, do definiowania spoğeczeŒstwa 

informacyjnego moŨna podejŜĺ na r·Ũne sposoby.41 Frank Webster w ĂCzym jest spoğe-

czeŒstwo informacyjneò wyr·Ũnia piňĺ kategorii, pod kŃtem kt·rych moŨna rozpatry-

waĺ te definicje42: 

- techniczne czy teŨ technologiczne ï ich gğ·wnym kryterium jest odniesienie do 

rozwoju technicznego i technologicznego, a takŨe do zaawansowanych proce-

s·w informatycznych i teleinformatycznych, 

 
37 D. Bell, The Coming of Post-Industrial Society: A Venture in Social Forecasting. Basic Books. 

ISBN 978-0-465-01281-7, 1999. 
38 J. Fracyk, Mnitel ï prekursor Internetu. Zeszyty Naukowe Wydziağu Elektrotechniki i Automatyki 

Politechniki GdaŒskiej, Nr 74, doi: 10.32016/1.74.20, 2022 
39 M. Nowina-Konopka, Stan polskiego spoğeczeŒstwa informacyjnego ï w dziesiŃtŃ rocznicň akcesji 

do Unii Europejskiej. Kultura i polityka, 15, 2014, str. 48-65. 
40 M. Ğuszczuk, A. Pawğowska, Stan zaawansowania spoğeczeŒstwa informacyjnego w Polsce, Wy-

dawnictwo Polska Fundacja Spraw Miňdzynarodowych, Sprawy Miňdzynarodowe, 2 (LIII), Warszawa, 

2000. 
41 P. Nowak, Funkcjonalne definicje spoğeczeŒstwa informacyjnego, https://si.lodzkie.pl/funkcjonalne-

definicje-spoleczenstwa-informacyjnego/, online 08.04.2022 
42 F. Webster, What is an Information Society. [w:] F. Webster, Theories of the Information Society. 

London: Routledge, 2006, str. 1-23. 
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- ekonomiczne ï gğ·wnym wyznacznikiem jest odniesienie do proces·w gospo-

darczych oraz wskaŦnik·w ekonomicznych, waŨne znaczenie dla jego dalszego 

rozwoju ma wiedza i informacja, 

- zawodowe ï m·wiŃ o tym, Ũe spoğeczeŒstwo stwarza moŨliwoŜci, ale teŨ wymu-

sza specjalizacjň pracy i produkcji; moŨna m·wiĺ o tworzeniu siň spoğeczeŒstwa 

informacyjnego, gdy stanowisk zawodowych w usğugach i branŨach zwiŃzanych 

z informacjŃ i technologiŃ jest wiňcej niŨ w zawodach fizycznych, 

- przestrzenne ï tutaj gğ·wny nacisk kğadziony jest na sieci informacyjne, kt·re 

ğŃczŃ r·Ũne punkty geograficzne i w konsekwencji majŃ duŨy wpğyw na organi-

zacjň czasu i przestrzeni, 

- kulturowe ï zakğadajŃ, Ũe wsp·ğczesna kultura staje siň wirtualnŃ rzeczywisto-

ŜciŃ, Ŝwiat kreowany jest przez media, generuje siň coraz wiňkszŃ iloŜĺ informa-

cji. 

I Kongres Informatyki Polskiej w 1994 roku przyjŃğ definicjň spoğeczeŒstwa infor-

macyjnego, kt·ra zakğada, Ũe jest to: ĂspoğeczeŒstwo charakteryzujŃce siň przygotowa-

niem i zdolnoŜciŃ do uŨytkowania system·w informatycznych, skomputeryzowane i wy-

korzystujŃce usğugi telekomunikacji do przesyğania i zdalnego przetwarzania informa-

cjiò.43 Kazimierz Krzysztofek oraz Marek SzczepaŒski z kolei zauwaŨajŃ, Ũe spoğeczeŒ-

stwo informacyjne to takie, Ăw kt·rym informacja znalazğa szerokie zastosowanie  

w codziennym Ũyciu spoğecznym, kulturalnym, ekonomicznym oraz politycznym.ò Pod-

kreŜlajŃ, Ũe jest ono wyposaŨone w mocno rozwiniňte Ŝrodki komunikacji i przetwarza-

nia informacji. Te z kolei sŃ ĂpodstawŃ tworzenia wiňkszoŜci dochodu narodowego oraz 

zapewniajŃce Ŧr·dğo utrzymania wiňkszoŜci ludzi.ò44 

W ĂThe Information Ageò Manuel Castells zapowiadağ nadejŜcie nowego etapu 

rozwoju spoğecznego i nazywağ to epokŃ informacji. Nastňpuje ona po dw·ch poprzed-

nich ï przedindustrializmie i industrializmie.45 Informacjonalizm zasadniczo r·Ũni siň 

od poprzedniego etapu przemysğowego, jak pisze Manuel Castells: ĂkaŨdy tryb rozwoju 

ma strukturalnie okreŜlonŃ zasadň dziağania, wok·ğ kt·rej zorganizowane sŃ procesy 

technologiczne: industrializm jest zorientowany na wzrost gospodarczy, to znaczy na 

maksymalizacjň produkcji; informalizm jest zorientowany na rozw·j technologiczny, 
 

43 J.S. Nowak, SpoğeczeŒstwo informacyjne ï geneza i definicje. [w:] P. Sienkiewicz i J. S. Nowak, 

SpoğeczeŒstwo informacyjne, krok na prz·d, dwa kroki wstecz. Katowice: PTI, 2008 
44 K. Krzysztofek, M, SzczepaŒski, Zrozumieĺ rozw·j. Od spoğeczeŒstw tradycyjnych do 

informacyjnych. Katowice, 2002, str. 170. 
45 M. Castells, The Information Age: Economy Society and Culture. Vol. I: The Rise of the Network 

Society. drugie wydanie, Malden, Ma & Oxford: Blackwell, 2010, str. 14. 
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czyli na akumulacjň wiedzy i na wyŨsze poziomy zğoŨonoŜci przetwarzania informacjiò.46 

Jednak Castells uwaŨa, Ũe rozw·j spoğeczeŒstwa ukierunkowany jest na zdobywanie 

wiňkszej efektywnoŜci, a kaŨdy kolejny etap przewyŨsza poprzedni pod wzglňdem efek-

tywnoŜci wykonania. Aby osiŃgnŃĺ ten wzrost, jak juŨ przytoczono wyŨej, waŨny jest 

rozw·j technologiczny i uzmysğowienie sobie, Ũe obecnie wszystkie technologie prze-

twarzajŃ informacje. Castells wprowadza teŨ rozr·Ũnienie w definiowaniu spoğeczeŒ-

stwa informacyjnego i sieciowego.47 Termin spoğeczeŒstwo informacyjne podkreŜla rolň 

informacji w spoğeczeŒstwie, natomiast termin sieciowe wskazuje na atrybut okreŜlonej 

formy organizacji spoğecznej, w kt·rej wytwarzanie, przetwarzanie i przesyğanie infor-

macji ŜciŜle zwiŃzane jest z korzystaniem z technologii.48 MoŨna powiedzieĺ, Ũe spoğe-

czeŒstwo to technologia czy teŨ media lub jak uznağ Marshall McLuhan - media to 

przedğuŨenie zmysğ·w czğowieka.49 

SpoğeczeŒstwo informacyjne ma trzy gğ·wne cechy.50 Po pierwsze, informacja jest 

wykorzystywana jako zas·b gospodarczy. R·Ũne podmioty gospodarcze w wiňkszym 

stopniu wykorzystujŃ informacje, aby zwiňkszyĺ efektywnoŜĺ, stymulowaĺ innowacyj-

noŜĺ i tym samym umacniaĺ swojŃ konkurencyjnoŜĺ poprzez poprawň jakoŜci towar·w 

oraz usğug, kt·re wytwarzajŃ. Jest r·wnieŨ trend w kierunku rozwoju przedsiňbiorstw 

intensywnie korzystajŃcych z informacji, kt·re przynoszŃ korzyŜci cağej gospodarce 

danego kraju. Po drugie, moŨna zauwaŨyĺ wiňksze wykorzystanie informacji wŜr·d 

og·ğu spoğeczeŒstwa. Ludzie uŨywajŃ czňŜciej informacji w podejmowaniu dziağaŒ, np. 

jako konsumenci.51 Informacja sğuŨy im do dokonania wybor·w pomiňdzy r·Ũnymi 

produktami czy usğugami. WykorzystujŃ r·wnieŨ je jako obywatele do wypeğniania 

swoich praw i obowiŃzk·w obywatelskich. Dodatkowo, jak pisze Nick Moore, opraco-

wywane sŃ systemy informacyjne, kt·re bňdŃ znacznie rozszerzaĺ publiczny dostňp do 

ŜwiadczeŒ edukacyjnych i kulturalnych. Trzecia cecha spoğeczeŒstw informacyjnych to 

rozw·j sektora informacyjnego w ramach gospodarki. Gğ·wnŃ funkcjŃ jest zaspokajanie 

og·lnego zapotrzebowania na obiekty i usğugi informacyjne. Znaczna jego czňŜĺ zajmu-

je siň infrastrukturŃ technologicznŃ: sieciami telekomunikacyjnymi i komputerowymi. 

 
46 TamŨe, str. 17. 
47 K. Kirtiklis,  Manuel Castellsô theory of information society as media theory. Lingua Posnaniensis, 

59(1), 2017, strony 65ï77. 
48 M. Castells, The Informationé, dz. cyt. 
49 M. McLuhan, Understanding Media: The Extensions of Man. Cambridge, Massachusetts: The MIT 

Press, 1994. 
50 N. Moore, The information society. [w:] Issues and trends: economic intelligence. Unesco, 1997, str. 

271-284. 
51 TamŨe. 
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Coraz czňŜciej jednak dostrzega siň koniecznoŜĺ rozwoju przemysğu generujŃcego in-

formacje, kt·re przepğywajŃ w sieciach: dostawc·w treŜci informacyjnych. W prawie 

wszystkich spoğeczeŒstwach informacyjnych ten sektor informacyjny rozwija siň 

znacznie szybciej niŨ cağa gospodarka.52 

Wykorzystanie technologii do zbierania, przetwarzania i przesyğania informacji 

powoduje teŨ wysokŃ szybkoŜĺ dziağania. Bo Bergstrºm zauwaŨa, Ũe Ăw globalnej 

wiosce wszystko dzieje siň szybkoò.53 

CytujŃc definicjň spoğeczeŒstwa informacyjnego za Tomaszem Gobanem-Klasem  

i Piotrem Sienkiewiczem: ĂSpoğeczeŒstwo informacyjne to spoğeczeŒstwo, kt·re nie 

tylko posiada rozwiniňte Ŝrodki przetwarzania informacji i komunikowania, lecz 

przetwarzanie informacji jest podstawŃ tworzenia dochodu narodowego i dostarcza 

Ŧr·dğa utrzymania wiňkszoŜci spoğeczeŒstwa.ò54, moŨna stwierdziĺ, Ũe informacja jest 

wartoŜciŃ, a umiejňtnoŜĺ odpowiedniego przekazywania i przetwarzania informacji 

moŨe byĺ kluczowa. Funkcjonowanie w spoğeczeŒstwie informacyjnym wymusza teŨ 

na odbiorcach bardzo szybkie rozumienie i wykorzystywanie informacji, kt·re docierajŃ 

do jednostki nawet z kilku Ŧr·değ w jednym czasie. Podobne jego cechy zauwaŨa 

r·wnieŨ Randy Krum. Autor pisze, Ũe informacja jest cenna. KaŨdy chce byĺ  

w posiadaniu pewnej wiedzy, kt·ra moŨe pom·c w podejmowaniu decyzji. Co wiňcej, 

ludzie stajŃ siň sami dla siebie wrogami, bo napňdzajŃ popyt na informacje. MoŨna 

powiedzieĺ, Ũe im wiňcej odbiorcy ich potrzebujŃ i szukajŃ, tym wiňcej tworzŃ. Randy 

Krum zauwaŨa teŨ podobieŒstwo pomiňdzy nowoczesnym czğowiekiem, kt·ry 

poszukuje informacji, a czğowiekiem pierwotnym poszukujŃcym poŨywienia.55 

George A. Miller, jeden z tw·rc·w psychologii kognitywnej, w 1983 stworzyğ 

pojňcie informavore, co moŨna przetğumaczyĺ jako istota informacjoŨerna. Termin ten 

okreŜla zachowania ludzi dotyczŃce zbierania i konsumowania informacji. Autor pisze, 

Ũe tak jak ciağo potrzebuje okreŜlonych skğadnik·w i proces·w, by przeŨyĺ, tak samo 

umysğ, by przeŨyĺ, potrzebuje informacji. Dodaje teŨ, Ũe w pewnym sensie wszystkie 

organizmy wyŨsze sŃ informacjoŨerne.56 W 1956 roku George A. Miller na podstawie 

badaŒ psychologicznych ustaliğ teŨ liczbň, zwanŃ LiczbŃ Millera. OkreŜla ona 
 

52 TamŨe. 
53 B. Bergstrºm, Komunikacja wizualna. Wydawnictwo Naukowe PWN, 2009, str. 54 
54 T. Goban-Klas, P. Sienkiewicz, SpoğeczeŒstwo informacyjne: szanse, zagroŨenia, wyzwania. 

Krak·w: Wydawnictwo Postňpu Telekomunikacji, 1999, str. 53 
55 R. Krum, Cool Infographicsé, dz. cyt.  
56 G.A., Miller,. Informavores. [w:] F. Machlup i U. Mansfield, The Study of Information: Interdisci-

plinary Messages, New York: Wiley-Interscience, 1984, str. 111ï113; R. Krum, Cool Infographicsé, dz. 

cyt. 
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maksymalnŃ liczbň informacji, jakŃ czğowiek moŨe bezpoŜrednio rozr·Ũniĺ. Wynosi ona 

7. Jednak waha siň ona (plus minus 2) w zaleŨnoŜci od rodzaju informacji (liczby, 

zapachy, obrazy, dŦwiňki), kt·re czğowiek ma zapamiňtaĺ.57  

Komunikowanie jest nieodğŃcznym elementem Ũycia czğowieka i towarzyszy mu od 

zarania dziej·w. Ludzie, jako istoty spoğeczne, ŨyjŃ w pewnej zbiorowoŜci, w kt·rej 

zachodzi wymiana informacji. To wğaŜnie, miňdzy innymi, dziňki komunikowaniu 

przekazywane sŃ wszelkiego rodzaju reguğy postňpowania w danej kulturze. Teoria 

Podw·jnego Dziedziczenia zakğada, Ũe czğowiek dziedziczy cechy genetyczne od 

swoich przodk·w, ale teŨ kulturowe od wsp·ğtowarzyszy. MoŨna wiňc wnioskowaĺ, Ũe 

od poczŃtku swojego istnienia przystosowany jest do rozumienia zastanej kultury  

i dziağaŒ podejmowanych przez innych uczestnik·w tej rzeczywistoŜci. Ma moŨliwoŜĺ 

takŨe wystňpowaĺ w roli tw·rcy.58 UmiejňtnoŜĺ konstruowania komunikatu przez kaŨdŃ 

jednostkň sprawia, Ũe obecnie czğowiek z wielu stron jednoczeŜnie dostaje ich sporo. 

Jak pisze Randy Krum, wyzwaniem jest dotarcie do odbiorcy tak, by w cağym natğoku 

wiadomoŜci, dostrzegğ to, na czym zaleŨy nadawcy oraz by ten komunikat zrozumiağ  

i zapamiňtağ.59  

BiorŃc pod uwagň powyŨsze aspekty oraz to, czym jest spoğeczeŒstwo 

informacyjne, warto zauwaŨyĺ, Ũe infografika wpisuje siň w wiňkszoŜĺ istniejŃcych  

w tym spoğeczeŒstwie trend·w. Po pierwsze, jest noŜnikiem bardzo cennych informacji, 

Po drugie, zwğaszcza w formie internetowej, moŨna jŃ ğatwo udostňpniaĺ. Po trzecie, 

infografika to forma stosunkowo nowa, wiňc jeszcze jest zauwaŨalna przez odbiorc·w, 

ciekawa dla oka. Jednak samo nienaduŨywanie infografiki w komunikacji to niejedyny 

pow·d, dla kt·rego ten noŜnik informacji moŨe byĺ atrakcyjny dla odbiorcy. Wynika to 

teŨ z budowy ludzkiego m·zgu, kt·ry lepiej przetwarza informacje wizualne niŨ np. 

tylko tekstowe czy dŦwiňkowe i na dğuŨej je zapamiňtuje, co zostanie przedstawione  

w kolejnych czňŜciach tego rozdziağu. Obecnie realny problem stanowi tak zwane 

przeciŃŨenie informacyjne, wiňc obraz i jego zwiňkszajŃca siň rola w komunikacji moŨe 

stanowiĺ jego rozwiŃzanie.60 

 

 
57 A. Falkowski, T. Tyszka, Psychologia zachowaŒ konsumenckich. GdaŒsk: GWP, 2006, str. 39. 
58 A. Ogonowska, Kultura, komunikacja i kompetencja wizualna w kontekŜcie wybranych zagadnieŒ 

wsp·ğczesnej humanistyki. [w:] E. Kulczycki i M. Wendland, Komunikologia. Teoria i praktyka 

komunikacji, PoznaŒ: Wydawnictwo Naukowe IF UAM, 2012, str. 53-67. 
59 R. Krum, Cool Infographicsé, dz. cyt., str. 9. 
60 J. Dukalska-Hermut, Od kultury obrazu do wizualizacji informacji. ToruŒskie Studia Bibliologiczne 

T. 12, nr 1 (22), DOI 10.12775/TSB.2019.002, 2019, str. 29ï44. 
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1.2. Komunikacja wizualna 

 

Studium komunikacji wizualnej jest z natury multidyscyplinarne i obejmuje szeroko 

zakrojonŃ i obszernŃ literaturň historii sztuki oraz filozofiň sztuki i estetykň. MajŃc na 

uwadze fakt, Ũe dotyczy komunikacji, to pod uwagň naleŨy braĺ teŨ wszelkie aspekty 

dotyczŃce tego zagadnienia. R·wnieŨ te, kt·re nie zawsze sŃ ŜciŜle zwiŃzane ze sztukŃ. 

W zwiŃzku z przekazywaniem informacji za pomocŃ obraz·w moŨe siň tu r·wnieŨ 

znaleŦĺ opracowanie i wykorzystanie wykres·w, diagram·w i kartografii, ale takŨe 

historia i teoria projektowania graficznego i typografii. Komunikacjň wizualnŃ moŨna 

wiŃzaĺ r·wnieŨ z historiŃ i teoriŃ fotografii, kinematografii oraz telewizji, a takŨe 

fizjologii percepcyjnej i psychologii poznawczej widzenia wzrokowego. Jest tu r·wnieŨ 

miejsce na wpğyw nowych technologii wizualnych (w tym digitalizacji, multimedi·w  

i rzeczywistoŜci wirtualnej), jak i koncepcje oraz nauczanie umiejňtnoŜci wizualnych,  

a takŨe problemy spoğeczne i kulturowe zwiŃzane z prezentacjŃ wizualnych treŜci.61 Jak 

widaĺ komunikacja wizualna posiada zğoŨonŃ naturň i wieloma kwestiami naleŨağoby 

siň zajŃĺ, podobnie jak w przypadku og·lnego zagadnienia komunikacji. WğaŜnie ze 

wzglňdu na tň zğoŨonoŜĺ w tej rozprawie zostanŃ poruszone tylko niekt·re aspekty, 

kt·re najbliŨsze sŃ tematyce niniejszej dysertacji, jak chociaŨby percepcja wzrokowa, 

kt·ra przy poprawnym odbiorze obrazu i zawartych w nim informacji bňdzie istotna. 

Zostanie teŨ zawarty opis dotychczasowych badaŒ nad zapamiňtywaniem  

i odczytywaniem obrazu, by wskazaĺ na potencjağ, jaki mogŃ mieĺ infografiki.  

W kolejnym rozdziale om·wione zostanŃ takŨe, miňdzy innymi, podstawowe zasady 

projektowania grafik informacyjnych. 

Jak zauwaŨajŃ Michael Griffin, Kevin Barnhurst i Robert Craig, granice 

komunikacji wizualnej pozostajŃ niewyraŦne. Nawet pojňcie obrazowania wizualnego 

nie ma wyraŦnych ram, agreguje wszystko, od umysğowych reprodukcji percepcji  

w obrazach ejdetycznych, snach i pamiňci po fizyczne tworzenie materiağu obrazowego. 

Obrazy sŃ najbardziej oczywistŃ z r·Ũnorodnych form komunikacji wizualnej.62 Jak 

twierdzi Rafağ Polak, obecnie stajŃ siň one podstawowŃ formŃ w komunikacji ze 

wzglňdu na to, Ũe spoğecznoŜci coraz czňŜciej odchodzŃ od komunikacji bazujŃcej na 

 
61 M. Griffin , K. Barnhurst, R. Craig, Visual Communication, 2013, DOI: 

10.1093/obo/9780199756841-0034.  
62 TamŨe. 
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sğowie do komunikowania siň wğaŜnie poprzez obraz.63 Jednak porozumiewanie siň 

tworami wizualnymi nie jest czymŜ nowym dla czğowieka. MoŨna nawet uznaĺ, Ũe jest 

to niejako powr·t do korzeni. OdnoszŃc siň do komunikacji wizualnej powiŃzanej ŜciŜle 

z kulturŃ wizualnŃ, warto zaznaczyĺ, Ũe swoimi korzeniami siňga ona czas·w 

prehistorycznych.64 Istoty humanoidalne posğugiwağy siň obrazami i ustalonymi 

symbolami, by przekazywaĺ informacje, utrwalaĺ historiň czy teŨ wyraŨaĺ emocje.65  

Komunikacja odnosi siň do szeroko rozumianego procesu wymiany informacji.  

Z jňzyka ğaciŒskiego communicare oznacza dzieliĺ siň lub byĺ w relacji.66 Badacze 

zwracajŃ uwagň na to, Ũe definiowanie komunikacji moŨe byĺ problematyczne ze 

wzglňdu na szerokŃ naturň tego pojňcia. Wynika to r·wnieŨ z faktu, Ũe jest ona zar·wno 

zjawiskiem uniwersalnym (poniewaŨ kaŨdy siň komunikuje), jak i specyficznŃ dyscy-

plinŃ instytucjonalnych studi·w akademickich. 67  

Jedna ze strategii definicyjnych polega na ograniczaniu tego, co moŨna zaliczyĺ do 

kategorii komunikacji, na przykğad wymaganie Ŝwiadomej intencji w celu przekonywa-

nia. Zgodnie z tŃ logikŃ, jedna z moŨliwych definicji komunikacji m·wi o tym, Ũe jest 

to Ăakt poszerzania znaczenia miňdzy jednostkami lub grupami poprzez uŨycie wystar-

czajŃco wzajemnie rozumianych znak·w, symboli i norm semiotycznychò.69 Carl Hov-

land pisze z kolei, Ũe Ăkomunikacja to proces, w kt·rym jednostka (nadawca) przekazu-

je bodŦce (zwykle symbole werbalne) w celu modyfikacji zachowania innych os·b (ko-

munikujŃcych siň)ò.70 

Walery Pisarek komunikowaniem nazywa Ăprzekazywanie treŜci psychicznej, i to 

zar·wno treŜci intelektualnej, jak i emocjonalnej, a wiňc tego, co siň myŜli lub tego, co 

siň czuje, przez osobnika (lub osobnik·w) A osobnikowi (lub osobnikom) Bò.71 Definicjň 

tň rozszerza Bogusğawa Dobek-Ostrowska i ukazuje komunikowanie jako Ăproces poro-

zumiewania siň jednostek, grup lub instytucji. Jego celem jest wymiana myŜli, dzielenie 

 
63 R. Polak,. Oblicza komunikowania wizualnego. Krak·w-Rzesz·w-ZamoŜĺ: Konsorcjum 

Akademickie - Wydawnictwo WSE w Krakowie, WSIiZ w Rzeszowie i WSZiA w ZamoŜciu, 2011, str. 

7. 
64 M.D. Eddy,  Diagrams. [w:] A. Grafton, A. Blair i A. S. Goeing, A Companion to the History of 

Information (strony 397-401.). Princeton: Princeton University Press, 2020, str. 397-401. 
65 A. Ogonowska, Kultura, komunikacjaé, dz. cyt. 
66 P. Cobley, Communication: Definitions and Concepts. [w:] W. Donsbach, The International Ency-

clopedia of Communication. Chichester, UK: John Wiley & Sons, Ltd. 2008, 

doi:10.1002/9781405186407.wbiecc071. 
67 P.J., Durham,. Institutional Sources of Intellectual Poverty. Communication Research. 13 (4), 1986, 

doi:10.1177/009365086013004002 
69 G.A., Miller. On Defining Communication: Another Stab. Journal of Communication. 16 (2), 

doi:10.1111/j.1460-2466.1966.tb00020.x, 1966, str. 88ï98. 
70 C. Hovland, Social Communication. Proceedings of the American philosophical society, 92, 1948. 
71 Pisarek, W. (2008). Wstňp do nauki o komunikowaniu. Warszawa: WAIP, str. 17. 
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siň wiedzŃ, informacjami i ideami.ò72 Wskazuje r·wnieŨ na to, Ũe odbywa siň on na r·Ũ-

nych poziomach oraz przy uŨyciu wielu r·Ũnych Ŝrodk·w, a takŨe wywoğuje okreŜlone 

skutki. Wedğug Bogusğawy Dobek-Ostrowskiej komunikowanie ma kilka fundamental-

nych cech73:  

- jest to proces spoğeczny, poniewaŨ zawsze odbywa siň w relacjach miňdzyludz-

kich i w okreŜlonym kontekŜcie spoğecznym, 

- determinowane jest przez liczbň i charakter tego procesu, 

- jest to proces kreatywny, ze wzglňdu na to, Ũe polega na budowaniu nowej wie-

dzy o rzeczywistoŜci, tworzeniu nowych pojňĺ, 

- ma charakter dynamiczny, bo zachodzi ciŃgğa interpretacja docierajŃcych infor-

macji, 

- to proces interaktywny, bo jest moŨliwoŜĺ wytworzenia okreŜlonych stosunk·w 

pomiňdzy uczestnikami. 

W modelu Clauda E. Shannona i Warrena Weavera komunikacja ludzka byğa wy-

obraŨana jako funkcjonujŃca jak telefon lub telegraf. 74 Wyr·Ũnili nastňpujŃce kroki  

w procesie komunikacji75: 

- stworzenie intencji komunikatu, 

- tworzenie komunikatu, wiadomoŜci (r·wnieŨ jako techniczne opracowanie doty-

czŃce tego, co dokğadnie wyraziĺ), 

- kodowanie wiadomoŜci (na przykğad na dane cyfrowe, tekst pisany, mowň, ob-

razy, gesty, itd.), 

- transmisja zakodowanej wiadomoŜci w postaci sekwencji sygnağ·w za pomocŃ 

okreŜlonego kanağu lub medium, 

- Ŧr·dğa hağasu, takie jak siğy natury, a w niekt·rych przypadkach dziağalnoŜĺ 

czğowieka (zar·wno celowa, jak i przypadkowa) zaczynajŃ wpğywaĺ na jakoŜĺ 

sygnağ·w rozchodzŃcych siň od nadawcy do jednego lub wiňkszej liczby odbior-

c·w, 

- odbi·r sygnağ·w i ponowne skğadanie zakodowanej wiadomoŜci z ich sekwencji, 

- dekodowanie ponownie zğoŨonej zakodowanej wiadomoŜci, 

 
72 B. Dobek-Ostrowska, Podstawy komunikowania spoğecznego. Wrocğaw: ASTRUM, 2002, str. 13 
73 TamŨe, s. 14-15. 
74 C.E., Shannon, W. Weaver, A Mathematical Model of Communication. Urbana, IL: University of 

Illinois Press, 1949. 
75 J. Nuckowski, O komunikacji dwizualnej. [w:] R. Polsak, Oblicza komunikowania wizualnego. 

Konsorcjum Akademickie - Wydawnictwo WSE w Krakowie, WSIiZ w Rzeszowie i WSZiA w 

ZamoŜciu, 2011, str. 33. 
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- interpretacja i nadanie sensu domniemanemu oryginalnemu przekazowi. 

Model ten moŨna zastosowaĺ r·wnieŨ w komunikacji wizualnej, do kt·rej stosuje siň 

wğaŜnie takie same zasady jak do komunikatu w og·le. To, co jest czynnikiem wyr·Ũ-

niajŃcym komunikacjň wizualnŃ to fakt, Ũe w wymianie wizualnych informacji wyko-

rzystywany jest zmysğ wzroku. 

M·wiŃc o komunikacji wizualnej, naleŨy odnieŜĺ siň r·wnieŨ do szerszego pojňcia 

kultury wizualnej, kt·ra, jak wskazuje Paul Duncum, jest punktem centralnym dla wielu 

r·Ũnorodnych zagadnieŒ, ale wszystkie ğŃczy wsp·lna ŜwiadomoŜĺ, Ũe dziŜ, bardziej niŨ 

kiedykolwiek w historii, Ũyjemy na co dzieŒ poprzez wizualne wyobraŨenia.76 Jest to 

nowa kultura obrazu.77 Svetlana Alper postrzega kulturň wizualnŃ jako kulturň, w kt·rej 

obrazy, w odr·Ũnieniu od tekst·w sŃ kluczowe w przedstawianiu Ŝwiata, formuğowaniu 

wiedzy o nim.78 Z kolei wedğug Nicholasôa Mirzeoffôa kultura wizualna jest wizualna ze 

wzglňdu na ludzkŃ skğonnoŜĺ do obrazowania lub wizualizowania doŜwiadczenia. Dla 

niego wizualnoŜĺ jawi siň r·wnieŨ jako element zwykğego, codziennego Ũycia.79 Kultu-

ra ta charakteryzuje siň takŨe mnogoŜciŃ obraz·w pozbawionych gğňbszego sensu i re-

fleksyjnoŜci. Odbiorcy skupiajŃ siň na powierzchownoŜci niŨ na treŜci, bardziej na za-

bawie niŨ na znaczeniu.80 

R·wnieŨ Bo Bergstrºm zauwaŨa, Ũe przechodzimy przez rewolucjň obrazu, a na 

barykadach widoczne sŃ smartphony z aparatami fotograficznymi. Ludzie majŃ moŨli-

woŜĺ niemalŨe natychmiastowej rejestracji zdarzeŒ i wymiany tych treŜci z innymi za 

pomocŃ np. medi·w spoğecznoŜciowych. ĞŃczŃ teŨ sferň wizualnŃ z praktycznymi 

aspektami Ũycia codziennego81, robiŃc na przykğad zdjňcia stron ksiŃŨek czy prezentacji 

zamiast odrňcznych notatek. Przyzwyczajamy siň do obraz·w. Bergstrºm nawet wska-

zuje na pojawiajŃce siň gğosy, m·wiŃce, Ũe obraz powszednieje, jego uŨycie staje siň 

banalne.82 To uwydatnia potrzebň szukania nowych rozwiŃzaŒ, by odbiorcň zaciekawiĺ, 

ale takŨe sprawiĺ, by dostňp do informacji nadal byğ ğatwy i przystňpny do analizy. 

Znowu pojawia siň pole do wykorzystania infografiki. Mimo tego, Ũe obraz staje siň 

 
76 P. Duncum, Visual Culture Art. Education, https://onlinelibrary.wiley.com/doi/epdf/10.1111/1468-

5949.00292, online 26.02.2020. 
77 F. Jameson,. Postmodernism or thecultural logic of capitalism. New Left Review, 146, 1984, str. 

584. 
78 S. Alpers, E. Apter,  C. Armstrong, S. Buck-Morss i inni, Visual Culture Questionnaire. October, 

Vol. 77, 1996, https://doi.org/10.2307/778959. 
79 N. Mirzeoff, An introduction to visualculture. London: Routledge, 1999, str. 3. 
80 A. Darley, Visual digital culture:Surface play and spectacle in new media genre. London: 

Routledge, 2000. 
81 B. Bergstrºm, Komunikacja wizualna. Wydawnictwo Naukowe PWN, 2009, str. 121. 
82 TamŨe, str. 121. 
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rzeczŃ standardowŃ, to infografika poprzez swojŃ rozbudowanŃ formň, wykorzystujŃcŃ 

wiele r·Ũnorodnych element·w, moŨe byĺ nadal zauwaŨalna i przyciŃgaĺ uwagň. Istnie-

je jednak teŨ prawdopodobieŒstwo, Ũe czňste obcowanie z infografikŃ spowoduje taki 

sam efekt, jak zalewanie odbiorc·w zwykğymi obrazami. Jednak przewidywania przy-

szğoŜci infografiki bňdŃ rozwiniňte w dalszej czňŜci pracy doktorskiej.  

Na potrzeby tej dysertacji przyjmuje siň, Ũe komunikacja wizualna jest komunika-

cjŃ za pomocŃ obrazu miňdzy r·Ũnymi jednostkami lub grupami, a przedstawianie in-

formacji za pomocŃ obrazu jest kluczowe w przekazaniu wiedzy o rzeczywistoŜci. Po-

winno siň jednak mieĺ na uwadze, Ũe wizualnoŜĺ staje siň codziennoŜciŃ i aby zacieka-

wiĺ odbiorcň naleŨy szukaĺ coraz nowszych sposob·w i narzňdzi do dostarczenia in-

formacji za pomocŃ obrazu. 

Obecnie w komunikowaniu wykorzystujemy technologiň, w tym dostňp do Interne-

tu. Dziňki temu proces jest usprawniony, poniewaŨ przesyğanie komunikat·w jest szyb-

kie i moŨliwe niemal z kaŨdego miejsca. Co wiňcej, korzystanie z Internetu za pomocŃ 

telefon·w kom·rkowych jest rzeczŃ na porzŃdku dziennym, co jeszcze bardziej przy-

spiesza wymianň informacji, ze wzglňdu na to, Ũe to urzŃdzenie wiňkszoŜĺ ludzi nosi 

przy sobie i czňsto z niego korzysta ï tym samym od razu odbiera komunikaty i je  

z ğatwoŜciŃ przesyğa dalej. MoŨna r·wnie szybko przesğaĺ juŨ nie tylko wiadomoŜĺ tek-

stowŃ, ale wğaŜnie obraz. Ludzie przesyğajŃ zdjňcia, by poinformowaĺ, gdzie sŃ i co 

robiŃ, a takŨe posğugujŃ siň emotikonami, by wyraziĺ stany emocjonalne83. 

MoŨna m·wiĺ o zwrocie ikonicznym czy zwrocie obrazowym, czyli przeksztağceniu 

kultury werbalnej w audiowizualnŃ. Terminy sŃ wzorowane na zwrocie jňzykowym opi-

sanym przez miňdzy innymi Richarda Rorty'ego w 1967 roku. Zwrot jňzykowy zwiŃza-

ny byğ z dominujŃcŃ rolŃ jňzyka, komunikowaniem tekstowym.84 Filolog Ernst Robert 

Curtius uznağ teŨ, Ũe nauka o obrazie nie wymaga tyle wysiğku, ile analiza np. naukowej 

ksiŃŨki.85 Co stoi obecnie w sprzecznoŜci z zağoŨeniami zwrotu ikonicznego, kt·ry daje 

obrazowi funkcjň dominujŃcŃ i to obraz odgrywa rolň analogicznŃ do jňzyka. Konrad 

Chmielecki zwraca uwagň, Ũe na obszarze refleksji nad kulturŃ zwrot obrazowy moŨna 

powiŃzaĺ z kierunkiem ksztağtowania siň paradygmatu performatywnego, kt·ry ma  

w krňgu swoich zainteresowaŒ nie tylko same obrazy, ale r·wnieŨ zdolnoŜĺ ich widze-

 
83 M. Ğosiewicz, Rola obrazu w komunikacji spoğecznej. [w:] A. Obrňbska (red.), Komunikacja wizu-

alna w przestrzeni spoğecznej, Ğ·dŦ: Primum Verbum. ISBN 978-83-62157-03-7, 2009, str. 205-212. 
84 K. Chmielecki,  Tekst w sieci obraz·w. Internet jako medium zapoŜredniczonej komunikacji 

wizualnej. [w:]  M. Filiciak i G. Ptaszek, Komunikowanie (siň) w mediach elektronicznych. Jňzyk, 

edukacja, semiotyka, Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, 2009, str. 300. 
85 E. Alloa, Iconic Turn. A Plea for Three Turns of the Screw. [w:] Culture, Theory & Critique, 2015. 
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nia przez uczestnik·w zdarzeŒ wizualnych.86 Ewa DomaŒska zauwaŨa, Ũe sğowo per-

formance stağo siň w humanistyce tak popularne jak kiedyŜ tekst. Dawniej ludzie skğon-

ni byli wiňkszoŜĺ rzeczy postrzegaĺ jako tekst, teraz jak performance i w zasadzie 

wszystkie dziağania moŨna nazwaĺ tym mianem.87 Widoczny jest wzrost komunikacji 

niewerbalnej. Koncentrowanie siň r·wnieŨ na mowie ciağa w komunikacji miňdzyludz-

kiej moŨe Ŝwiadczyĺ o zwrocie obrazowym w komunikacji spoğecznej. Porozumiewanie 

siň niewerbalne peğni teŨ wiele funkcji. MoŨe byĺ ekspozycjŃ, np. pozy i gesty ukazujŃ-

ce emocje, wzmacnia i uzupeğnia przekaz jňzykowy. Niejednokrotnie moŨe zastňpowaĺ 

sğowo, wystarczy charakterystyczny gest czy mina. Komunikacja niewerbalna peğni 

r·wnieŨ funkcjň regulacyjnŃ, kontrolujŃcŃ pğynnoŜĺ rozmowy. Istnieje teŨ funkcja mo-

derujŃca, mamy tu do czynienia z tzw. adapterami redukujŃcymi, np. stres zwiŃzany  

z rozmowŃ.88 W zwiŃzku z tym obraz, w r·Ũnej formie, r·wnieŨ gest·w, staje siň waŨ-

nym noŜnikiem informacji.89 

ĂIkonografiň i ikonologiňò wydanŃ przez Panofsky'ego w 1955 roku moŨna interpre-

towaĺ jako pr·bň nadania znaczenia nauce o obrazach. Przekonuje on, Ũe obrazy, tak jak 

ksiŃŨka, skrywajŃ nieskoŒczone odniesienia tekstowe. Dla Panofsky'ego jest zawsze 

alegoriŃ, a w szerokim etymologicznym podejŜciu: obraz nigdy nie ma sensu wewnňtrz-

nego, ale raczej wyraŨa coŜ innego niŨ sam jest i w tym sensie jest alegoryczny, m·wi  

o czymŜ innym.90 

GraŨyna Penkowska wskazuje juŨ konkretnie na wizualizacjň, kt·ra jest czymŜ 

wiňcej niŨ zbiorem narzňdzi i technologii do tworzenia zbior·w danych ze wzglňdu na 

to, Ũe posiada wysoki potencjağ ekspresywnoŜci. Jak pisze: ĂW obrazach zawarte sŃ: 

emocje, wraŨenia, doznania, namiňtnoŜci, niedopowiedzenia i wolnoŜĺ interpretacyjna. 

Dlatego obraz w erze medi·w cyfrowych odgrywa tak waŨnŃ rolň.ò91 Ta powszechna 

wizualnoŜĺ w dobie nowych medi·w posiada kilka cech charakterystycznych, wŜr·d 

kt·rych moŨna wymieniĺ: ekspresywnoŜĺ, subiektywizm w nadawaniu znaczeŒ obra-

 
86 TamŨe. 
87 E. DomaŒska, "Zwrot performatywny" we wsp·ğczesnej humanistyce. Teksty Drugie Nr 5, 2007, str. 

48-61. 
88 B. Dobek-Ostrowska, Podstawy komunikowania spoğecznego. Wrocğaw: ASTRUM, 2002, str. 81-

82. 
89 K. Chmielecki, Tekst wé, dz. cyt. s. 311. 
90 E. Alloa, Iconic Turné dz. cyt. 
91 G. Penkowska, Komunikacja wizualna w dobie medi·w cyfrowych. Problemy OpiekuŒczo-

Wychowawcze, 2020, DOI:10.5604/01.3001.0014.3567, str. 29-36. 
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zom, moŨliwoŜĺ dokonywania ich korekty, niezaleŨnoŜĺ od fizycznej i czasowej lokali-

zacji.92 

Komunikaty wizualne zaczynajŃ dominowaĺ w komunikacji i nawet tekst staje siň 

coraz bardziej wizualny. JuŨ Ernst Gombrich zwr·ciğ uwagň, Ũe w zasadzie non-stop 

docierajŃ do nas obrazy oraz wkraczamy w epokň, w kt·rej obraz wizualny zastŃpi sğo-

wo pisane.93 RosnŃce jego znaczenie w komunikowaniu warto wykorzystaĺ chociaŨby 

w gazetach, kt·re na og·ğ zdominowane sŃ przez sğowo pisane. Jednak jeden z polskich 

projektant·w, Jacek Utko, zauwaŨa, Ũe gazety zaczňğy siň dostosowywaĺ do bieŨŃcych 

trend·w i dobry design moŨe przyciŃgnŃĺ odbiorc·w i zwiňkszyĺ czytelnictwo.  

W przeciwnym razie pozostaje niewiele powod·w, dla kt·rych odbiorca miağby siňgaĺ 

po prasň drukowanŃ.94 Tu znowu moŨna wskazaĺ moŨliwoŜĺ wykorzystania infografik, 

by przekğadaĺ zbyt duŨŃ iloŜĺ tekstu wğaŜnie na obraz, nie posğugiwaĺ siň tylko fotogra-

fiami czy ilustracjami, ale zbudowaĺ cağy artykuğ z obrazu. To, czy na przestrzeni kilku 

lat gazety wykorzystywağy te moŨliwoŜci i w jaki spos·b, zostanie przeanalizowane 

r·wnieŨ w kolejnych rozdziağach rozprawy. 

1.3. Biologiczne uwarunkowania czğowieka do przetwarzania informacji  

 

Na dominujŃcŃ rolň recepcji i percepcji wizualnej w kulturze Zachodu zwracağ uwagň 

poczŃtkiem lat 90. Martin Jay, kt·ry wprowadziğ termin okulocentryzm, opisujŃcy 

wğaŜnie to zjawisko.95 Niemal dwie trzecie aktywnoŜci ludzkiego m·zgu odnosi siň do 

procesu widzenia. Wzrok zdecydowanie dominuje nad innymi zmysğami i to wğaŜnie 

bodŦce wzrokowe sŃ gğ·wnŃ metodŃ postrzegania otaczajŃcego Ŝwiata. Przewaga tego 

zmysğu zaczyna siň juŨ w okresie niemowlňcym. Jak pisze John Berger: ĂWidzenie 

poprzedza sğowa. Dziecko patrzy i rozpoznaje, zanim nauczy siň m·wiĺò96. Dziecko na 

poczŃtku miňdzy innymi wğaŜnie poprzez wzrok uczy siň danego obiektu, zapamiňtuje 

jego dziağanie, zachowania, pewne schematy, rozpoznaje bliskich.97 Warto tu zauwaŨyĺ, 

Ũe wğaŜnie infografika pozwala, by prezentowane treŜci, niejednokrotnie duŨe iloŜci 

danych liczbowych czy skomplikowane procesy, pokazaĺ w atrakcyjny w odbiorze 

spos·b. Taki, kt·ry jest rozumiany szybko i ğatwo, czyli gğ·wnie za pomocŃ obrazu. 

 
92 TamŨe. 
93 E. Gombrich, Obraz wizualny. [w:]  M. GğowaŒski, Symbole i symbolika, Warszawa, 1999, str. 312ï

313. 
94 TEDx, J. Utko, . Jacek Utko pyta, czy design moŨe uratowaĺ gazety?, 

https://www.ted.com/talks/jacek_utko_can_design_save_newspapers?language=pl. online 20.04.2020 
95 M. Jay,. Downcast Eyes. The Denigration of Vision in Twentieth-Century. London, 1993, str. 3. 
96 J. Berger,. Sposoby widzenia, Dom Wydawniczy REBIS, PoznaŒ, 1997, str. 7. 
97 TamŨe, str. 7-8. 
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Uwarunkowane to jest kilkoma czynnikami, kt·re wiŃŨŃ siň z cechami spoğeczeŒstwa 

informacyjnego i kultury wizualnej, o czym byğa mowa we wczeŜniejszej czňŜci 

dysertacji, ale takŨe przede wszystkim ze sposobem przyswajania i przetwarzania 

informacji przez ludzki m·zg. 

Termin percepcja w psychologii okreŜla Ŝwiadome i nieŜwiadome procesy, kt·re 

przeksztağcajŃ wraŨenia w zrozumiağe informacje.98 Maurice Merleau-Ponty z kolei 

opisuje jŃ jako zbi·r Ăproces·w poznawczych, kt·rych zadanie polega na zapewnieniu 

czğowiekowi kontaktu z rzeczywistoŜciŃ, to aktywna interpretacja danych zmysğowych 

z wykorzystaniem wskaz·wek kontekstualnych i wczeŜniej nabytej wiedzy".99 Sğownik 

jňzyka polskiego wskazuje, Ũe percepcja to ĂzğoŨony proces poznawczy, kt·ry prowadzi 

do odebrania przez czğowieka jakichŜ zjawisk lub proces·w, zachodzŃcy wskutek 

dziağania okreŜlonych bodŦc·w na narzŃdy zmysğoweò.100 

Proces percepcji wzrokowej, jak dowodzŃ definicje, jest procesem zğoŨonym  

i obejmuje kilka podstawowych czňŜci, w tym wykorzystanie przeszğych doŜwiadczeŒ, 

zar·wno rzeczywistych, jak i nabytych genetycznie. Przetwarzanie informacji odbywa 

siň dwoma ŜcieŨkami.101 Zrozumienie tego procesu jest istotne do uŜwiadomienia sobie 

mocy obraz·w wizualnych, kt·re poruszajŃ nas emocjonalnie, przygotowujŃ i wpğywajŃ 

na Ŝwiadome myŜlenie. Kiedy patrzymy na otaczajŃcy nas Ŝwiat, prawa p·ğkula m·zgu 

skanuje otoczenie, a lewa uruchamia siň, gdy potrzebna jest uwaga. Zar·wno poznaw-

czy, jak i emocjonalny system, dziağajŃ r·wnolegle i oba przechowujŃ oddzielne wspo-

mnienia ze zdobytego doŜwiadczenia. Szablony przeszğych przeŨyĺ sŃ por·wnywane  

i dopasowywane przez funkcje wykonawcze w pamiňci roboczej do tego, czego do-

Ŝwiadczamy teraz. Budowane i stabilizowane przez uruchamiane w k·ğko obwody neu-

ronowe, dziağajŃ jak mapy do zrozumienia nowych bodŦc·w i zdarzeŒ.102 

Droga, jakŃ przechodzi obraz od oka do ludzkiego m·zgu, jest rozbudowana. Za-

tem na potrzeby niniejszej dysertacji, lepszego zrozumienia dziağania niekt·rych ele-

ment·w i tego, jak wpğywa to na postrzeganie obrazu, zostanŃ szerzej opisanie tylko 

wybrane etapy. Ot·Ũ komunikat wizualny trafia do oka poprzez rog·wkň, Ŧrenicň oraz 

soczewkň. światğo skupia siň w rog·wce i soczewce. Wykorzystywane sŃ do tego r·Ũne 

wartoŜci (60 i 20 dioptrii, zmiany nastňpujŃ wraz z wiekiem). W rezultacie na siatk·wkň 

 
98 B. Bergstrºm, Komunikacja wizualna, dz. cyt., str. 79 
99 M. Merleau-Ponty, Fenomenologia percepcji. Warszawa: Fundacja Aletheia, 2001, str. 73 
100 Sğownik Jňzyka Polskiego. Percpecja, http://sjp.pl/percepcja, online 20.04.2020 
101 A.M., Barry, Perception and Visual Communication Theory. Journal of Visual Literacy, 22:1, 

http://dx.doi.org/10.1080/23796529.2002.11674583, 2002, str. 91-106 
102 TamŨe. 
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trafia obraz pomniejszony i odwr·cony.103 Jak podkreŜla Przemysğaw Biecek, liczba 

receptor·w, kt·re rejestrujŃ obraz szacowana jest na 250 milion·w. Jest to niemal dzie-

siňciokrotnie wiňcej niŨ w przypadku receptor·w wňchowych, sto razy wiňcej niŨ recep-

tor·w dotykowych i dziesiňĺ tysiňcy razy wiňcej niŨ receptor·w sğuchowych.104 To juŨ 

pokazuje skalň, z jakŃ obraz moŨe oddziağywaĺ na odbiorcň poprzez to, Ũe jego percep-

cja jest znacznie ğatwiejsza i szybsza. 

Siatk·wka oka zawiera kilka r·Ũnych typ·w fotoreceptor·w, w tym tak zwane 

czopki i prňciki. Dziňki temu, Ũe czopki pojawiajŃ siň w trzech wariantach o r·Ũnej czu-

ğoŜci na r·Ũne dğugoŜci fal, widzimy kolory. Jednak praca ich wymaga odpowiedniego 

oŜwietlenia, tym bardziej, Ũe pozwalajŃ na ostre widzenie i Ŝledzenie ruchu. Prňciki na-

tomiast odpowiadajŃ za widzenie monochromatyczne i sŃ bardzo czuğe, jednak reagujŃ 

wolniej, obraz ma mağŃ rozdzielczoŜĺ, a wiňc Ŝledzenie ruchu jest utrudnione. Pozwala-

jŃ za to na jego rejestrowanie przy bardzo sğabym Ŝwietle. UŨywanie obydwu rodzaj·w 

receptor·w pozwala na rejestrowanie obrazu w bardzo szerokim zakresie jasnoŜci.106 

Sygnağ, kt·ry dociera do fotoreceptor·w, zostaje odczytany, a nastňpnie przeksztağcany 

jest przez kilka warstw r·Ũnych kom·rek. Na tym etapie cağego procesu przetwarzania 

obrazu regulowany jest kontrast, wykrywane sŃ krawňdzie, jak r·wnieŨ ich orientacja. 

Kolejno sygnağ trafia do nerwu wzrokowego, skŃd transportowany jest do kolejnych 

punkt·w.107 

 

Rysunek 1. Droga wzrokowa 

 

ťr·dğo: http://biecek.pl/Eseje/grafika/percepcja/drogaWzrokowa.png (online 26.02.2020) 

 
103 P. Biecek, Odkrywaĺ! Ujawniaĺ! ObjaŜniaĺ! Zbi·r esej·w o sztuce prezentowania danych, 
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106 R. S. Molday, O. L. Moritz, Photoreceptors at a glance. Journal of Cell Science 128(22), doi: 

10.1242/jcs.175687, 2015, str. 4039ï4045 
107 P. Biecek, Odkrywaĺ! Ujawniaĺ!..., dz. cyt. 
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W momencie skrzyŨowania nerw·w wzrokowych obraz jest dzielony, by trafiĺ  

w odpowiednie miejsce, a wğaŜciwie do odpowiedniej p·ğkuli m·zgu: prawa strona 

widzenia powinna byĺ przetwarzana w prawej, a lewa w lewej. Nastňpnie obraz gotowy 

jest do przetransportowania do kolejnych oŜrodk·w przetwarzania. W koŒcowym 

etapie, w potylicznym obszarze m·zgu, zachodzi proces przetwarzania zwany 

pierwszorzňdowym, drugorzňdowym i kolejno-rzňdowym przetwarzaniem sygnağu. 

Wskazaĺ moŨna kilkadziesiŃt dr·g, kt·re odpowiedzialne sŃ za r·Ũne kwestie dotyczŃce 

obrazu, jak na przykğad identyfikacja ruchu, lokalizacja i rozpoznawanie obiekt·w, etc. 

WğaŜnie w tym miejscu, obraz jest rozbity na szczeg·ğowe elementy, a m·zg gotowy do 

gğňbszej interpretacji.108  

Choĺ cağy proces to skomplikowana operacja i wydaje siň dğugi, to tak naprawdň 

trwa uğamki sekund. A to, w jaki spos·b nasz m·zg przeanalizuje obraz i jakie wnioski 

wyciŃgnie zaleŨy od wielu czynnik·w, w tym kontekstu pokazywanych element·w lub 

teŨ warunk·w oŜwietleniowych. Jak bňdzie teŨ opisane inna jest percepcja koloru  

w r·Ũnym Ŝwietle, na r·Ũnych noŜnikach, a od tego moŨe zaleŨeĺ, jaka emocja zostanie 

wywoğana na podstawie obserwowanego obrazu. Na to, co postrzegamy skğadajŃ siň teŨ 

nasze oczekiwania, a takŨe to, co widzieliŜmy juŨ wczeŜniej, jakie mamy doŜwiadczenia  

i motywacje. Tak wiňc patrzŃc na jeden obraz, kaŨdy z odbiorc·w moŨe mieĺ inne 

wraŨenia. Poza tym samo uğoŨenie poszczeg·lnych element·w teŨ wiele zmienia  

w odbiorze, zwğaszcza w infografikach, w kt·rych autor chce pokazaĺ pewne zaleŨnoŜci 

danych poprzez wielkoŜĺ element·w. O tym szerzej opisane jest w kolejnym rozdziale 

niniejszej dysertacji. 

Sieĺ kom·rek, neuron·w i wğ·kien w m·zgu odpowiedzialnych za dziağanie 

wzroku jest mocno rozbudowana. Sama siatk·wka oka skğada siň z ponad 150 milion·w 

kom·rek i moŨna traktowaĺ jŃ jako przedğuŨenie m·zgu, kt·rego duŨa czňŜĺ masy to 

neurony odpowiedzialne za zmysğ wzroku. To okoğo 30% szarych kom·rek. Dla 

por·wnania, neurony odpowiedzialne za zmysğy dotyku i sğuchu to odpowiednio 8 i 3% 

m·zgu.109 Sam odbi·r obrazu staje siň wiňc duŨo szybszy i wygodniejszy dla m·zgu. 

Co wiňcej, znacznie szybciej przetwarza obraz niŨ tekst, co moŨna zaobserwowaĺ na 

prostym schemacie pokazanym na rysunku 2. Informacje wizualne sŃ przyswajane 

jednoczeŜnie, natomiast tekst linearnie. W jego przeczytanie odbiorca musi wğoŨyĺ 

wiňcej wysiğku niŨ w przetworzenie obrazu. M·zg dziağa jak swego rodzaju dekoder. 

 
108 P. Biecek, Odkrywaĺ! Ujawniaĺ!..., dz. cyt. 
109 M. Smiciklas, Infografiki. Praktyczne zastosowanie w biznesie. Onepress, 2013, str. 18. 
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PrzypominajŃc sobie ksztağty i ich znaczenie, traktuje litery jak symbole, kt·re ğŃczy  

w sğowa, te w zdania, a te z kolei w akapity.110 Na rysunku 2. moŨna zobaczyĺ r·Ũnicň 

pomiňdzy przetwarzaniem obrazu, a przetwarzaniem tekstu. Pierwszy dziağa na zasadzie 

symultanicznoŜci. Odbiorca juŨ na pierwszy rzut oka zna sens przekazu, nie musi 

dekodowaĺ znak·w i skğadaĺ w szersze znaczenia. Odbiera cağoŜĺ w jednym momencie, 

globalnie. MoŨe teŨ bez znajomoŜci jňzyka dowiedzieĺ siň, kt·ra jest godzina.  

W przypadku przetwarzania sekwencyjnego jest to bardziej dziağanie analityczne. 

Odczytywanie znaczenia dokonywane jest krok po kroku. SekwencyjnoŜĺ to 

charakterystyczna cecha seryjnej organizacji informacji i moŨna poğŃczyĺ jŃ  

z informacjami jňzykowymi. Natomiast symultanicznoŜĺ charakteryzuje organizacjň 

informacji i jest cechŃ informacji przestrzennych.111 

 

Rysunek 2. Przetwarzanie obrazu vs przetwarzanie tekstu  

 

ťr·dğo: M. Smiciklas, (2013). Infografiki. Praktyczne zastosowanie w biznesie. Onepress, str. 19 

 

Dodatkowo, m·zg bňdŃc mocno obciŃŨony iloŜciŃ informacji, jakŃ musi 

zapamiňtaĺ, wybiera to, co jest ciekawe, nowe, zauwaŨalne w cağym gŃszczu 

komunikat·w.112 OdwoğujŃc siň do powyŨszych uwarunkowaŒ m·zgu, nasuwa siň 

wniosek, Ũe najczňŜciej to jednak obraz bňdzie tym, co jest zauwaŨalne, zwğaszcza jeŜli 

jeszcze bňdzie operowağ odpowiednimi kolorami. 

 
110 TamŨe. 
111 J. CieszyŒska, Dysleksja jako konsekwencja zaburzeŒ proces·w symultanicznych i sekwencyjnych. 

Sludia Linguistica II, 2004, str. 47-57. 
112 M. Smiciklas, Infografiki. Praktyczne é, dz. cyt., str. 19. 
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1.4. Stan badaŒ nad infografikŃ i zapamiňtywaniem obrazu 

 

Obraz moŨna zdefiniowaĺ jako wydarzenie wizualne, kt·re zapoczŃtkowane jest przez 

odbiorcň w istotnych dla niego celach. Dekodowanie obrazu zaleŨy od indywidualnych 

doŜwiadczeŒ i odrňbnego postrzegania Ŝwiata. Nie jest zatem waŨne, czy proces ten 

zostağ zainicjowany z powodu poszukiwania inspiracji czy informacji.113  

Bo Bergstrºm wskazuje, Ũe tekst i obraz w r·Ũnych formach w prasie siň uzupeğnia-

jŃ. Obraz pomaga dostrzec rzeczywistoŜĺ, sğowa pomagajŃ jŃ zrozumieĺ. Zdjňcia sŃ 

uwiarygodnieniem szkic·w, ilustracji, a te z kolei umoŨliwiajŃ ich rozszyfrowanie. Od-

krywajŃ i dokumentujŃ szkice, ilustrujŃ i upraszczajŃ, a tekst objaŜnia i tworzy kon-

tekst.114 Bergstrºm pisze teŨ o grafice prasowej, kt·ra nie jest samodzielnym Ŝrodkiem 

przekazu. W swojej formie wykorzystuje bloki tekstowe, teksty, takie jak nagğ·wki czy 

napisy na rysunkach, zdjňcia, diagramy, strzağki, etc. Wszystkie te elementy majŃ po-

m·c w przedstawieniu tematu odbiorcy. Grafika prasowa jest ponad czasem i miejscem, 

przenosi czytelnika w r·Ũne rejony Ŝwiata i historii. MoŨe teŨ w zwiňzğy spos·b przed-

stawiĺ r·Ũnego rodzaju dane, od wskazania pogody czy przyrostu populacji po opis 

skomplikowanych proces·w. Wszystkie wyŨej wymienione elementy, odpowiednio 

uŨyte, zastňpujŃ linijki nuŨŃcych tekstowych analiz czy rozbudowanŃ seriň zdjňĺ, kt·ra 

nie zawsze oddaje istotň sprawy.115 

SamŃ literň jako symbol r·wnieŨ moŨna traktowaĺ jak obraz. W codziennym czyta-

niu zazwyczaj nie zawsze dostrzegamy ksztağt litery, nie analizujemy formy czy koloru. 

Traktujemy jŃ jako narzňdzie.116 MoŨna wyr·Ũniĺ dwa rodzaje typografii, widocznŃ  

i niewidocznŃ. Widoczna lub inaczej narratywna, to ukğad liter i liczb, kt·re w jakiŜ 

spos·b umoŨliwiajŃ odkrycie, kto stoi za przekazem, ale teŨ poprzez uŨycie danego kro-

ju pisma czy koloru oŨywiajŃ i wzmacniajŃ go. KaŨda litera moŨe coŜ symbolizowaĺ, 

staĺ siň konkretnym ksztağtem, innym niŨ jest. Typografia niewidoczna w przeciwieŒ-

stwie do widocznej, nie m·wi za wiele o autorze tekstu, nie epatuje formŃ. TreŜĺ tutaj 

staje siň waŨniejsza, a obrazy powstajŃ w wyobraŦni czytelnika zamiast ujawniaĺ siň na 

stronie.117 

 
113 J. Dukalska-Hermut, Od kultury obrazu do wizualizacji informacji. ToruŒskie Studia 

Bibliologiczne T. 12, nr 1 (22), 2019, DOI 10.12775/TSB.2019.002, str. 29ï44. 
114 B. Bergstrºm, Komunikacja wizualna, dz. cyt., str. 278. 
115 TamŨe 
116 L. Ross, Text and Image, https://www.asymptotejournal.com/visual/leslie-ross-text-and-image/, 

online 14.04.2022 
117 B. Bergstrºm, Komunikacja wizualna, dz. cyt., str. 96 
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Choĺ wiele wymienionych do tej pory opinii wskazuje na dominujŃcŃ rolň obrazu, 

a czasem wrňcz wypieranie pisma przez niego, to pojawiajŃ siň teŨ gğosy, kt·re sŃ  

w opozycji. Na przykğad Magdalena Makowska zwraca uwagň, Ũe obraz wr·ciğ na swo-

je miejsce. Warto mieĺ na uwadze, Ũe podstawŃ pisma jest wğaŜnie poğŃczenie obrazu  

i jňzyka.118  

Tekst i obraz mogŃ funkcjonowaĺ razem, ale tekst moŨe teŨ przybieraĺ formň 

obrazu. Jednak to, czy mogŃ wzajemnie wymieniaĺ siň rolami i funkcjonalnoŜciŃ jest 

kwestŃ dyskusyjnŃ. PowyŨej zostağy juŨ przedstawione biologiczne aspekty 

przyswajania tekstu i obrazu przez ludzki m·zg, a kolejne akapity ukaŨŃ badania 

dotyczŃce szybkoŜci rozumienia i zapamiňtywania komunikat·w tekstowych  

i wizualnych, by wskazaĺ, kt·ry ze sposob·w moŨe byĺ bardziej efektywny.  

Czğowiek zdecydowanie lepiej zapamiňtuje obraz niŨ sam tekst czy dŦwiňk. 

Badania wykazujŃ istnienie zjawiska PSE, czyli efektu nadrzňdnoŜci obrazu (ang, 

picture superiority effect), co oznacza, Ũe w przypadku chňci przywoğania jakiegoŜ 

wspomnienia, w gğowie wiňkszoŜci ludzi pojawi siň obraz tej rzeczy czy teŨ postaci.119 

Rysunek 3 przedstawia wizualne por·wnanie dğugoŜci zapamiňtania tekstu albo dŦwiňku 

oraz tekstu i obrazu w ramach badaŒ nad zjawiskiem PSE. John Medina opisuje efekty 

przeprowadzonego testu, z kt·rego wynika, Ũe ludzie mogŃ zapamiňtaĺ ponad 2500 

obraz·w z dokğadnoŜciŃ co najmniej 90% w ciŃgu kilku dni po ich zobaczeniu, nawet, 

jeŜli trwağo to zaledwie 10 sekund. Po roku czğowiek pamiňta te obrazy w 63%.  

W przypadku innych sposob·w komunikacji wyniki sŃ znacznie mniej spektakularne. 

Po 72 godzinach od usğyszenia sğowa m·wionego ludzie zapamiňtujŃ okoğo 10% 

prezentowanych treŜci. Procent ten zwiňksza siň jednak, gdy przekazowi ustnemu 

towarzyszy obraz.120 

 

 

 

 

 

 
118 M. Makowska,  Jakim jňzykiem m·wiŃ tekst i obraz? O relacji tekstïobraz na przykğadzie 

demotywator·w. tekst i dyskursïtext und discurs, 6, 2013,.str. 169ï184. 
119 T. Curran, J. Doyle, Picture superiority doubly dissociates the ERP correlates of recollection and 

familiarity. Journal of Cognitive Neuroscience. 23 (5), 2011, str. 1247ï1262. 

doi:10.1162/jocn.2010.21464, J.C. Yuille, Imagery, Memory and Cognition (PLE: Memory): Essays in 

Honor of Allan Paivio. Psychology Press, 2014, ISBN 9781317685470. 
120 M. Zimniak ï RuciŒska, Infografika. Sztukaé, dz.cyt., str. 26. 
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Rysunek 3. Por·wnanie dğugoŜci zapamiňtania tekstu albo dŦwiňku oraz tekstu i obrazu 

 

 

ťr·dğo: R. Krum, Cool Infographics: Effective Communication with Data Visualization and Design. 

Willey, 2013, str. 22 

 
 

W projektowaniu infografik efekt nadrzňdnoŜci obrazu zostağ rozszerzony o wizua-

lizacjň danych, ikon, ilustracji. Projektanci wykorzystujŃ te narzňdzia, by wywoğaĺ efekt 

wyŨszoŜci obrazu, kt·ry moŨe odnieŜĺ niesamowity sukces, sprawiajŃc, Ũe publicznoŜĺ 

zapamiňta przedstawione informacje. Warunkiem jest jednak to, Ũe infografika wizual-

nie musi siň wyr·Ũniaĺ. Nie wystarczy zamieŜciĺ tylko wykres czy kilka ikon, by stağa 

siň zapamiňtywalna, czytelna i zrozumiağa.121 TworzŃc infografikň, naleŨy pamiňtaĺ  

o uwarunkowaniach, kt·re czğowiek ma wrodzone (dziağanie oka czy m·zgu), ale i na-

byte (doŜwiadczenia, motywacje, oczekiwania), a do tego dodaĺ zasady, kt·re wzmoc-

niŃ efekt, a wiňc odpowiedni dob·r Ŝrodk·w, kt·re skğadajŃ siň na budowň grafiki in-

formacyjnej.  

Prowadzone eksperymenty122, z zakresu proces·w poznawczych dotyczŃce utrzy-

mania uwagi odbiorc·w na pierwszych stronach gazet, pokazujŃ, Ũe infografika bardziej 

przyciŃga uwagň odbiorc·w. StosujŃc r·Ũne przekazy graficzne na pierwszych stronach 

gazet, takie jak umieszczenie bardzo interesujŃcego zdjňcia oraz odpowiadajŃcej temu 

infografiki, odbiorca dğuŨej utrzymywağ uwagň wğaŜnie na niej. Wzrok czytelnika mu-

 
121 R. Krum,  Cool Infographicsé, dz. cyt., str. 22-25. 
122 M. Leszkowicz, Infografika jako forma edukacji w kulturze wzrokocentrycznej. Neodidagmata 

31/32, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, 2011. 
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siağ zdecydowanie dğuŨej skupiĺ siň na przedstawionych informacjach.123 Jak pisze Ma-

teusz Leszkowicz ĂwyjaŜnienia tego zjawiska naleŨy upatrywaĺ w tym, iŨ infografika 

wypeğnia kilka funkcji, kt·rych zdjňcie lub ilustracja nie sŃ w stanieò.124 Ma na to 

wpğyw kilka czynnik·w zwiŃzanych ze strukturŃ i funkcjŃ infografiki.  

Steve Pasternack i Sandra H. Utt w 1989 roku125 badali, w jaki spos·b i dlaczego 

czytelnicy wybierajŃ infografiki prasowe. W szczeg·lnoŜci chcieli odpowiedzieĺ na 

dwa podstawowe pytania. Po pierwsze, czy czytelnicy gazet oglŃdajŃ infografikň przed 

czy po przeczytaniu nagğ·wka, tekstu? Po drugie, kiedy ludzie decydujŃ siň na obejrze-

nie infografiki - czy robiŃ to z powod·w zwiŃzanych z wyglŃdem czy treŜciŃ? Wyniki 

wykazağy, Ũe majŃc do czynienia z duŨŃ, dominujŃcŃ nad tekstem grafikŃ informacyjnŃ 

(w tym przypadku grafika z nagğ·wkiem i dwoma wykresami sğupkowymi oraz wykre-

sem koğowym) odbiorca zaczyna lekturň od przeanalizowania infografiki, a dopiero 

p·Ŧniej czyta artykuğ. Natomiast, gdy tekstowi towarzyszyğ tylko wykres lub mağa info-

grafika, czytelnik tradycyjnie zaczynağ od czytania tekstu. JeŜli chodzi o wzglňdy wizu-

alne, to nie zawsze byğy one najwaŨniejsze. Odbiorca oczekiwağ, Ũe w duŨych infografi-

kach bňdzie nagromadzenie informacji, kt·re pomogŃ mu zrozumieĺ lepiej treŜĺ lub 

wrňcz uniknŃĺ dalszego czytania. W niekt·rych przypadkach infografika byğa teŨ od-

skoczniŃ od czytania artykuğu.126  

W tym samym roku Stark i Hollander127 podjňli siň r·wnieŨ zbadania, jak sam tekst 

oraz tekst wraz z przekazem wizualnym dziağa na odbiorc·w i kt·ra z tych moŨliwoŜci 

wpğynie na najlepsze zapamiňtanie informacji. Uczestnicy eksperymentu otrzymali jed-

nŃ z czterech wersji przykğadowej strony gğ·wnej, kt·ra opowiadağa o katastrofie lotni-

czej. W jednej wersji dostňpny byğ tylko tekst, bez element·w wizualnych; w innej 

tekst, zdjňcie z miejsca katastrofy oraz infografika podsumowujŃca zdarzenie; trzecia 

opcja zawierağa tekst oraz zdjňcie; czwarta tekst wraz z infografikŃ Odpowiedzi na py-

tania dotyczŃce katastrofy udowodniğy, Ũe uczestnicy z wiňkszŃ liczbŃ element·w wizu-

alnych byli w stanie odpowiedzieĺ na wiňcej pytaŒ i bardziej precyzyjnie. ZdolnoŜĺ do 

odpowiedzi byğa najwyŨsza dla grupy, w kt·rej respondenci zobaczyli tekst infografikň 

i zdjňcie. Nastňpne miejsce zajňğa grupa z artykuğem i infografikŃ, kolejno grupa z tek-

 
123 TamŨe.  
124 M. Leszkowicz, Infografika jakoé, dz. cyt., str. 47. 
125 S. Pasternack, S.H. Utt, Reader Use and Understanding of Newspaper Informational Graphics. 

Newspaper Research Journal, 11, 1990; K. Bağuk, ñDo licha!..., dz.cyt. 
126 TamŨe. 
127 M. Griffin, K. Barnhurst, i R. Craig, Visual Communication, dz. cyt.; K. Bağuk, ñDo licha!..., 

dz.cyt. 
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stem i zdjňciem oraz grupa z samym tekstem. Choĺ infografiki wpğywajŃ na odbi·r  

i spos·b czytania tekstu, to nie koniecznie muszŃ wpğywaĺ pozytywnie.128 Jak dowodzi 

Jyotika Ramaprasad w badaniu z 1991 roku, infografiki zmniejszajŃ prawdopodobieŒ-

stwo zapamiňtania tych informacji, kt·re zawarte sŃ w tekŜcie, a nie byğo ich przywoğa-

nych w infografice. Uczestnicy eksperymentu zostali podzieleni na dwie grupy. Jedna  

z nich otrzymağa tekst na temat trzňsieŒ ziemi w USA oraz infografikň ukazujŃcŃ geolo-

giczne przekroje obszaru San Francisco i Los Angeles, druga grupa otrzymağa tylko 

tekst na ten sam temat. Grupa pierwsza wypadğa lepiej, gdy respondenci mieli odpowie-

dzieĺ na pytania zwiŃzane z informacjami zawartymi zar·wno w tekŜcie, jak i infografi-

ce. Natomiast grupa numer dwa wypadğa zdecydowanie lepiej w sytuacji, gdy koniecz-

ne byğo przywoğanie informacji zawartych tylko w tekŜcie, a nie obecnych na infografi-

ce.129 

Jefferey L. Griffin oraz Robert L. Stevenson w przeprowadzili r·wnieŨ badanie ma-

jŃce na celu ukazanie odbioru tekst·w dziennikarskich, w kt·rych pojawia siň graficzna 

prezentacja danych. Eksperyment udowodniğ, Ũe graficzna prezentacja informacji staty-

stycznych zwiňksza zapamiňtywanie materiağu, gdy sŃ one zawarte zar·wno w tekŜcie, 

jak i w towarzyszŃcej mu grafice. Wynika to z uzyskanego powt·rzenia treŜci. Co jed-

nak byğo zaskakujŃce, jeŜli dane byğy przedstawione tylko w tekŜcie lub tylko w grafice 

to wiňkszŃ skutecznoŜĺ wykazağ artykuğ tekstowy.130 

Jana Holsanova, Nils Holmberg oraz Kenneth Holmqvist131 wykazali, Ũe wpğyw 

struktury graficznej jest kluczowym czynnikiem oddziağujŃcym na zachowanie wizual-

ne odbiorcy. Do swoich badaŒ wykorzystali badanie okulograficzne (eyetrackingowe), 

dziňki czemu mogli Ŝledziĺ drogň czytania badanego odbiorcy. ZağoŨeniem badania 

byğo to, Ũe bezpoŜrednie sŃsiedztwo element·w graficznych przedstawiajŃcych zjawiska 

oraz opisy tekstowe wpğynie na zachowania spostrzeŨeniowe odbiorcy. Por·wnywane 

byğy trzy czynniki: kolejnoŜĺ czytania, jego czas i integracja tekstu z grafikŃ. Przyjňto, 

Ũe kolejnoŜĺ odczytywania poszczeg·lnych czňŜci grafik odzwierciedla poszukiwanie 

informacji, a czas spňdzony na grafice informacyjnej miağ odzwierciedlaĺ zaintereso-

 
128 TamŨe. 
129 M. Griffin, K. Barnhurst, i R. Craig, Visual Communication, dz. cyt.; K. Bağuk, ñDo licha!..., 

dz.cyt. 
130 J.L. Griffin , R.L. Stevenson, Influence of Text & Graphics in Increasing Understanding of Foreign 

News Context. Newspaper Research Journal, Volume 13, Issue 1-2, 1992, 

https://doi.org/10.1177/073953299201300108. 
131 J. Holsanova, N. Holmberg, K. Holmqvist, Reading Information Graphics: The Role of Spatial 

Contiguity and Dual Attentional Guidance. Applied Cognitive Psychology 23(9), 2009, 

DOI:10.1002/acp.1525, 1215 - 1226., M. Leszkowicz, Infografika jakoé, dz. cyt. 
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wanie materiağem. UwaŨano, Ũe proporcja ruch·w sakadowych odzwierciedla seman-

tycznŃ integracjň tekstu i ilustracji.132 Sakady sŃ jednym z element·w, kt·re bada siň 

metodŃ eyetrackingowŃ i dotyczŃ szybkiego przenoszenia wzroku z jednego punktu 

skupienia na drugi.133 Uczestnicy badania byli przyporzŃdkowani do dw·ch grup i mieli 

20 minut na przeglŃdniňcie przedstawionych im gazet. Mogli je swobodnie czytaĺ, co 

chcieli i w dowolnej kolejnoŜci. Z badaŒ wyniknňğo, Ũe gdy grafika jest oddzielona od 

tekstu, czytelnik wybiera grafikň informacyjnŃ, a nie tekst bezpoŜrednio po nagğ·wku. 

Grafika zintegrowana z tekstem gğ·wnym jest przetwarzana wraz z tekstem. W forma-

cie odseparowanym odbiorcy traktowali tekst i obraz jako dwie oddzielne czňŜci, od-

wrotnie niŨ w formatach zintegrowanych o mniejszej odlegğoŜci fizycznej miňdzy tek-

stem a grafikŃ.134 

 

Rysunek 4. Po lewej grafika odseparowana, po prawej zintegrowana.  

Obrazy wykorzystane przy badaniu eyetrackingowym 

 

ťr·dğo: J. Holsanova, N. Holmberg, K. Holmqvist, Reading Information Graphics: The Role of Spatial 

Contiguity and Dual Attentional Guidance. Applied Cognitive Psychology 23(9), 2009, str. 1218-1219 

 

 
132 TamŨe 
133 U. Garczarek-BŃk, UŨytecznoŜĺ badaŒ eye trackignowych w pomiarze utajonych determinant 

zachowaŒ zakupowych nabywc·w. Ekonometria 3(53),, 2016. DOI: 10.15611/Ekt.2016.3.05. 
134 J. Holsanova, N. Holmberg, K. Holmqvist, Reading Informationé, dz. cyt. 
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Choĺ pojawiajŃ siň w badaniach wyniki wskazujŃce na dominujŃcŃ rolň tekstu  

w zapamiňtywaniu, to gdy odbiorca ma do czynienia tylko z artykuğem lub tylko z gra-

fikŃ, w·wczas i tak wiňkszoŜĺ badaŒ wskazuje na przewaŨajŃcŃ rolň grafiki w tym 

aspekcie lub poğŃczenia infografiki z artykuğem. Czasem odbiorcy r·wnieŨ oczekujŃ, by 

infografika byğa noŜnikiem tych najwaŨniejszych informacji wyciŃgniňtych z tekstu. 

Opisane badania jednak w wiňkszoŜci miağy miejsce w latach 90. lub na poczŃtku XXI 

wieku, naleŨağoby siň wiňc przyjrzeĺ, czy rozwijajŃca siň technologia i komunikacja 

obrazkowa zmieniğy postrzeganie grafik informacyjnych. PojawiajŃ siň juŨ takie bada-

nia, ale jednoznacznie wskazujŃ na to, Ũe preferencje, co do sposobu przekazu informa-

cji, zaleŨŃ od rodzaju pokolenia. Celem badania przeprowadzonego przez Amy Young  

i Mary Hinesly byğo sprawdzenie czy informacje przekazywane za pomocŃ infografik 

zapewniajŃ lepsze wyniki w por·wnaniu z formatem tekstowym pod wzglňdem prefe-

rencji uŨytkownika, zrozumienia i wydajnoŜci czytelnika. Na miňdzynarodowej pr·bie 

895 respondent·w z trzech grup pokoleniowych przeprowadzono ankietň internetowŃ, 

kt·ra zawierağa projekt eksperymentalny. Respondenci byli losowo przydzielani do 

przeczytania artykuğu w formie infografiki lub jego tekstowego odpowiednika. Testy 

wykazağy, Ũe infografiki mogŃ usprawniĺ komunikacjň z niekt·rymi grupami wieko-

wymi. Millenialsi czňŜciej twierdzili, Ũe przeczytaliby artykuğ i poleciliby go innym, 

gdyby otrzymali wersjň infografiki, niŨ gdyby otrzymali wersjň tekstowŃ. Jednak poko-

lenie Baby Boomers osiŃgnňğo lepsze zrozumienie, gdy otrzymali wersjň tekstowŃ  

w por·wnaniu z wersjŃ infografiki. Wyniki wskazujŃ, Ũe infografiki i tradycyjne podej-

Ŝcia do tekstu sŃ potrzebne, aby dotrzeĺ do wielopokoleniowej siğy roboczej, chociaŨ 

infografiki prawdopodobnie bňdŃ zyskiwaĺ na popularnoŜci w ciŃgu nastňpnej dekady, 

poniewaŨ coraz wiňcej Millenials·w wchodzi na rynek pracy, a Baby Boomersi go 

opuszczajŃ.135 

Dotychczasowe badania wskazujŃ na spore moŨliwoŜci do zastosowaŒ infografik 

zar·wno w prasie, jak i Internecie. PokazujŃ, jak odbiorca traktuje tekst, a jak obraz i co 

dla niego jest waŨne. 

 

 

 

 
135 A., Young, M. Hinesly, Infographics as a Business Communication Tool: An Empirical 

Investigation of User Preference. Comprehension & Efficiency, 2014, 

http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.2548559 . 



   

 

38 
 

Podsumowanie 

 

Podsumowaniem tej czňŜci rozprawy jest pr·ba odpowiedzi na pytanie: dlaczego info-

grafiki sŃ skuteczne? W tym przypadku specjaliŜci sŃ zgodni i odpowiadajŃ, Ũe dzieje 

siň tak za sprawŃ wizualnoŜci ï infografika posğuguje siň obrazem, kt·ry jak zostağo 

opisane powyŨej, trafia do ludzkiego m·zgu znacznie szybciej, ğatwiej i zostaje w pa-

miňci na dğuŨej. Szacuje siň, Ũe wzrokowcy stanowiŃ 65% og·ğu spoğeczeŒstwa.136  

W cağym natğoku informacji, jakie docierajŃ do odbiorcy w kaŨdej minucie, m·zg nie 

jest w stanie przetworzyĺ wszystkiego. Poszukuje wiňc czegoŜ, co bňdzie nowe, cieka-

we, atrakcyjne, zauwaŨalne. Jak pisze Mark Smiciklas: "M·zg z natury zwraca uwagň 

na to, co siň wyr·Ũnia lub jest w jakiŜ spos·b inne."137 W dodatku w spoğeczeŒstwie 

informacyjnym to informacja jest najwaŨniejsza, to ona jest w cenie. Liczy siň szybkie 

zbieranie, przetwarzanie i rozpowszechnianie informacji, wiňc jeŜli odbiorca moŨe  

z ğatwoŜciŃ wiadomoŜĺ przyswoiĺ za sprawŃ infografiki, to zdecydowanie szybciej mo-

Ũe jŃ teŨ udostňpniĺ dalej. StŃd teŨ coraz bardziej rosnŃca popularnoŜĺ infografik inter-

netowych. Infografika przeszğa do mainstream'u. Dla por·wnania, trzydzieŜci lat temu 

sğowo to byğo uŨywane tylko przez dyrektor·w artystycznych i wydawnictwa zajmujŃce 

siň publikacjami drukowanymi, a po roku 2010 wyszukiwanie sğowa infografika wzro-

sğo ponad dwudziestokrotnie.138 Wraz z rozwojem technologii, zmieniğ siň teŨ spos·b 

czytania. Z badaŒ wynika, Ũe z ekranu na og·ğ czytamy wolniej niŨ z drukowanych no-

Ŝnik·w, jak ksiŃŨki czy czasopisma. W dodatku treŜci przeglŃdane sŃ pobieŨnie,  

a uwaga odbiorc·w jest stale podzielona na kilka kanağ·w przekazu danych. Dostňp do 

informacji jest co prawda szerszy, jednak ze wzglňdu na brak skupienia na jednej rzeczy 

spğycony. Jakob Nielsen, ekspert do spraw uŨytecznoŜci w sieci, badajŃc zachowania 

internaut·w, odkryğ, Ũe przeciňtny uŨytkownik czyta okoğo 20% wyraz·w uŨytych na 

stronie internetowej.139  

WaŨnym elementem, kt·ry moŨe przyciŃgnŃĺ uwagň odbiorc·w, jest teŨ estetyka  

i odpowiednia budowa infografiki, co szczeg·ğowo zostaje opisane w kolejnych czň-

Ŝciach dysertacji.  

 

 

 

 
136 M. Smiciklas, Infografiki. Praktyczne é, dz. cyt., str. 20. 
137 TamŨe., str. 19. 
138 R. Krum, Cool Infographicsé, dz. cyt. str. 8. 
139 M. Smiciklas, Infografiki. Praktyczne é, dz. cyt., str. 22. 
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Rozdziağ 2. Infografika jako rozbudowana forma wizualnej prezentacji danych 

 

Informacje w mediach najczňŜciej sŃ przekazami opierajŃcymi siň na sğowie lub sğowie  

i obrazie w formie wiadomoŜci radiowych, telewizyjnych, internetowych czy artykuğ·w 

prasowych. Jednak do zobrazowania skomplikowanych proces·w czy teŨ duŨej iloŜci 

danych, moŨe byĺ przydatny jeszcze jeden gatunek. Mowa o przekazach wizualnych 

przedstawionych jako infografiki. Ta coraz bardziej popularna forma jest interesujŃca 

dla odbiorc·w, kt·rzy nie sŃ na niŃ jeszcze Ăuodpornieniò. Dziňki infografikom na jed-

nej przestrzeni, w ğatwy do przetworzenia przez odbiorcň spos·b, wizualnie przedsta-

wione sŃ informacje na temat chociaŨby rozbudowanych proces·w, miejsc, a takŨe 

szybkie do przyswojenia duŨe zbiory danych liczbowych. SpecjaliŜci jednak nie sŃ 

zgodni co do definiowania infografiki. W wielu definicjach pojawia siň wsp·lny mia-

nownik: przekaz w formie obrazu. Na poczŃtku jednak warto zaznaczyĺ, Ũe czňsto obok 

siebie wystňpujŃ dwa pojňcia infografika i wizualizacja danych. NaleŨy uŜwiadomiĺ 

sobie istotň tych dw·ch form, by ich nie myliĺ, gdyŨ nie oznaczajŃ tych samych kon-

strukcji, o czym w dalszej czňŜci dysertacji bňdzie mowa. Dodatkowo w polskiej litera-

turze pojawia siň teŨ termin infografia, kt·ry r·wnieŨ zostanie szerzej opisany. W tym 

rozdziale, poza wykorzystaniem dostňpnych Ŧr·değ do wskazania cech, funkcji  

i zasad budowy infografiki, korzystano r·wnieŨ z wğasnego doŜwiadczenia i obserwacji, 

ale takŨe z informacji uzyskanych w wywiadach pogğňbionych ze specjalistami zajmu-

jŃcymi siň infografikami.  

ZaczynajŃc od pojňcia wizualizacja danych, moŨna przytoczyĺ Randy Krumôa, kt·-

ry definiuje wizualizacjň danych jako wizualne przedstawienie wartoŜci liczbowych.140 

Same wykresy i diagramy sŃ wizualizacjami danych i tworzŃ obraz z danego zestawu 

informacji. Infografikň natomiast opisuje jako tw·r bardziej rozbudowany, zawierajŃcy 

teksty, ikony, ilustracje, a przede wszystkim opowiadajŃcy pewnŃ historiň. MoŨna za-
 

140 R. Krum, Cool Infographicsé, dz. cyt., str. 2-8; 27. 
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tem uznaĺ, Ũe jest to wizualny artykuğ, kt·ry skğada siň z trzech czňŜci (wstňp, rozwiniň-

cie i uszczeg·ğowienie tematu oraz zakoŒczenie, kt·re pomaga odbiorcy wyciŃgnŃĺ 

wnioski). Nie jest to tylko zbi·r wykres·w. Wizualizacje danych sŃ rozumiane jako 

oddzielny element projektowy czy teŨ narzňdzie wykorzystywane w tworzeniu infogra-

fiki. Zatem samo jej projektowanie nie jest ğatwym procesem, ze wzglňdu na to, iŨ nie 

wystarczy tylko poukğadaĺ odpowiednio poszczeg·lne elementy (wykresy, tabele, tek-

sty, ikony czy ilustracje) oraz zadbaĺ o atrakcyjny wyglŃd i styl, ale do tego wszystkie-

go trzeba opowiedzieĺ ciekawŃ, sp·jnŃ i logicznŃ historiň.141 Kamil Bağuk powoğujŃc 

siň na r·Ũnych autor·w opracowaŒ na temat infografiki i wizualizacji danych, zwraca 

uwagň, Ũe faktycznie obok infografiki i grafiki informacyjnej wystňpuje termin wizuali-

zacja danych, jednak wydaje siň on byĺ szerszym zagadnieniem niŨ infografika, ale gdy 

podawany jest w ich kontekŜcie w mediach z powodzeniem wszystkie te pojňcia mogŃ 

byĺ uŨywane zamiennie.142 Maciej KabroŒski, szef studia infograficznego Infograficy.pl 

oraz Bartosz Czapiewski, specjalista w wizualizacji danych i autor bloga skutecznera-

porty.pl, wskazujŃ jednak, Ũe wizualizacja danych jest pojňciem wňŨszym niŨ infografi-

ka. KaŨda infografika zawiera jakŃŜ iloŜĺ wizualizacji danych. Wykresy, ikony, tekst,  

a najlepiej wszystkie te elementy razem skğadajŃ siň w jednŃ duŨŃ cağoŜĺ, czyli infogra-

fikň.143 

O dw·ch r·Ũnych pojňciach piszŃ teŨ Jason Lankow, Ross Crooks oraz Josh 

Ritchie. Wizualizacjň danych definiujŃ jako graficznŃ prezentacjň danych, a popularne 

formy obejmujŃ wykresy koğowe, wykresy sğupkowe, wykresy liniowe, etc. MogŃ to 

byĺ skomplikowane i zğoŨone dane, przedstawione w unikalny spos·b i umoŨliwiajŃce 

na przykğad wykrywanie wzorc·w czy trend·w.144 Termin·w infografika i grafika in-

formacyjna uŨywajŃ zamiennie i wskazujŃ, Ũe naleŨy zachowaĺ szerokie pole interpre-

tacji i znaczenia tych pojňĺ, ze wzglňdu na to, Ũe infografikŃ moŨe byĺ zar·wno prosty 

znak drogowy, jak i rozbudowana forma przedstawiajŃca zğoŨone analizy statystyczne. 

Infografika nie musi zawieraĺ okreŜlonej iloŜci danych. Nie ma wyraŦnej granicy, kt·ra 

wyznacza, Ũe projekt staje siň infografikŃ. MoŨna teŨ uznaĺ, Ũe jest to unikalny gatunek, 

kt·ry zwykle zawiera pewnŃ iloŜĺ tekstu, ilustracji i charakteryzuje siň dğugim, piono-

wym formatem oraz przedstawia okreŜlone fakty. ZauwaŨajŃ teŨ, Ũe termin ten zyskağ 

 
141 R. Krum, Cool Infographicsé, dz. cyt., str. 2-8; 27. 
142 K. Bağuk, ñDo licha! IleŨ tu informacji!ò. Infografika jako gatunek dziennikarski. Dziennikarstwo i 

Media, T. 4, 2013. 
143 Na podstawie przeprowadzonych wywiad·w pogğňbionych. 
144 J. Lankow, J. Ritchie, The Power of Visual Storytelling. Nowy Jork, 2012, str. 20. 
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na popularnoŜci w ostatnich kilku latach, dziňki zwiňkszonemu wykorzystaniu grafiki 

informacyjnej w marketingu internetowym.145  

Z kolei na dwa odrňbne pojňcia infografia i infografika zwraca uwagň Kazimierz 

Wolny-ZmorzyŒski i Andrzej Kaliszewski, kt·rzy definiujŃ jŃ nastňpujŃco: ĂInfografia 

to informacja ilustrowana fotografiŃ. Tekst tğumaczy odbiorcom nie tylko to, co widzŃ 

na fotografii, ale dlaczego widzŃ dane zjawisko i co im siň z tym obrazem kojarzy. Tekst 

nie moŨe opisywaĺ fotografii, ale ma byĺ jej uzupeğnieniem. (é) to typowa informacja 

udokumentowana fotografiŃ, zawierajŃca przenoŜniň bŃdŦ symbolò.146 Natomiast info-

grafika rozumiana jest jako mapy, tabele, wykresy, kt·rych wyodrňbnienie jako gatunku 

moŨe budziĺ wŃtpliwoŜci, ze wzglňdu na to, iŨ nie sŃ to elementy samoistne, tylko wy-

stňpujŃ jako czňŜci wiňkszej cağoŜci takich tekst·w jak raporty czy artykuğy147. Jak jed-

nak zaznaczajŃ autorzy, sŃ teŨ przykğady, kt·re pokazujŃ, Ũe wymienione wyŨej elemen-

ty wystňpujŃ samodzielnie. WskazujŃ tu ĂGazetň WyborczŃò i publikowane w niej np. 

kursy walut.148 Zar·wno infografia, jak i infografika w ksiŃŨce Kazimierza Wolnego ï 

ZmorzyŒskiego, Andrzeja Kaliszewskiego i Wojciecha Furmana pt. ĂGatunki dzienni-

karskie ï teoria, praktyka, jňzykò zostağy przydzielone do podrozdziağu traktujŃcego  

o gatunkach informacyjnych. Warto jednak zauwaŨyĺ, Ũe wskazane przez autor·w mo-

nografii wykresy dotyczŃce kurs·w walut czy notowania na gieğdzie to wizualizacja 

danych, a nie forma rozbudowana z opowiadanŃ historiŃ jakŃ powinna byĺ infografika. 

Autorzy jednak wspominajŃ teŨ o mapach pogody, kt·re juŨ duŨo bardziej pasujŃ do 

wsp·ğczesnego pojňcia infografiki, o kt·rym bňdzie mowa poniŨej.  

Inny punkt widzenia w przypadku infografiki jako gatunku dziennikarskiego 

przyjmuje Lech Mazurczyk. Wedğug jednego z najlepszych polskich infografik·w gra-

fika informacyjna jest peğnoprawnym, odrňbnym gatunkiem dziennikarskim.149 Stwier-

dza, Ũe infografika moŨe przybraĺ r·Ũne formy, wielkoŜci czy stopieŒ skomplikowania. 

Nadal bardzo waŨna jest jednak czytelnoŜĺ, wiňc przedstawione informacje muszŃ byĺ 

proste i przejrzyste. NajwaŨniejsza natomiast staje siň skutecznoŜĺ infografiki, kt·ra ma 

zatrzymaĺ uwagň odbiorcy tylko na czas potrzebny do zrozumienia komunikatu150. Jak 

zaznacza Lech Mazurczyk, infografika moŨe uzupeğniaĺ tekst, a czasem jest odrňbnym 

 
145 TamŨe. 
146 K. Wolny-ZmorzyŒski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskieé, dz. cyt., str. 40. 
147 TamŨe. 
148 TamŨe. 
149 L. Mazurczyk, Zrozumieĺ infografikň. [w:] A. Skworz i A. Nizioğek, Biblia dziennikarstwa (strony 

364-378.). Krak·w, 2010, str. 364-378. 
150 TamŨe. 
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bytem i sğuŨy sama sobie. Kryterium w tym przypadku jest jedno: jeŜli infografika wy-

czerpuje temat, to tekst staje siň zbňdny. Jednak takie przypadki, wedğug autora, to wy-

jŃtek.151 

Natomiast Kamil Bağuk m·wi o grafice informacyjnej, kt·ra zwana jest inaczej in-

fografikŃ i jest gatunkiem sytuujŃcym siň na pograniczu dziennikarstwa i grafiki uŨyt-

kowej152. Jak pisze Infografika to swoiste Ăpisanie dla nieczytajŃcychò153. Jest to kr·tka 

forma informacyjna, bazujŃca na tekŜcie, kt·ry wystňpuje zawsze w poğŃczeniu z obra-

zem. Obydwa te elementy siň uzupeğniajŃ, tworzŃc nowŃ jakoŜĺ.154  

Michağ Nowakowski natomiast przytacza jednŃ z bardziej og·lnych definicji info-

grafiki, kt·ra m·wi, Ũe jest to Ăgraficzna reprezentacja danych, informacji oraz wiedzy, 

majŃca na celu w spos·b szybki i klarowny ukazaĺ zğoŨone informacje.ò155 Rozszerze-

niem tej definicji moŨe byĺ zacytowane twierdzenie M. Burnsa i T. Bitnera, kt·rzy 

uznali infografikň za grafikň objaŜniajŃcŃ, ze wzglňdu na to, iŨ kğadzie ona nacisk nie 

tylko na informowanie, ale i na graficzne wyjaŜnienie informacji oraz przekazywanie 

rozmaitych idei obrazami.156 Michağ Nowakowski zwraca teŨ uwagň na to, Ũe to info-

grafika nadaje danym i informacjom graficzny sens, a wizualizacja danych jest waŨnym 

czynnikiem budujŃcym ten proces przekazywania informacji. PodkreŜla, Ũe grafiki in-

formacyjnej nie moŨna utoŨsamiaĺ jedynie z estetycznie wyglŃdajŃcym tekstem. Ma on 

peğniĺ rolň pomocniczŃ, a gğ·wnym skğadnikiem sŃ rysunki, grafiki czy schematy. Jak 

pisze Michağ Nowakowski, jednym z proponowanych kryteri·w, odr·ŨniajŃcych info-

grafikň od graficznej prezentacji danych, jest test, kt·ry polega na usuniňciu z infografi-

ki wszystkich napis·w. JeŜli po tym zabiegu nadal rozumiemy sens cağoŜci, to na pewno 

mamy do czynienia z infografikŃ.157 

Problem z okreŜleniem, czym jest infografika, zauwaŨa teŨ Maciej KabroŒski, kt·ry 

podkreŜla, Ũe nawet r·Ũnice pomiňdzy infografikŃ a innŃ formŃ typu plakat czy ulotka 

jest czasem bardzo niewidoczna. Zağ·Ũmy takŃ sytuacjň: projektujŃc gazetň, tw·rca ma 

do czynienia z duŨŃ iloŜciŃ tekstu, kt·ry musi przeğamaĺ. środek dw·ch kolumn zatem 

przeğamuje obrazkiem, na kt·rym pojawiajŃ siň dane procentowe Pod nim umieszcza 

wiňkszy podpis informacyjny teŨ zawierajŃcy jakŃŜ danŃ. Pojawia siň pytanie: czy to 

 
151 TamŨe, str. 364-378. 
152 K. Bağuk, ñDo licha!..., dz. cyt. 
153 TamŨe, str. 159. 
154 TamŨe. 
155 M. Nowakowski, Infografika jako nowoczesna forma prezentacji danych biznesowych. Zeszyty 

Naukowego Uniwersytetu SzczeciŒskiego Studia Informatica, nr 35, 2014. 
156 TamŨe. 
157 TamŨe, str. 126. 
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jest infografika czy nie? WğaŜciwie to nie jest. Bo to po prostu informacja, ale z drugiej 

strony jest, bo ma informacjň i ma grafikň. Jak m·wi Maciej KabroŒski: ĂTrudno jest to 

wsadziĺ w jakiekolwiek ramyò, a wiňc podobnie jak Jason Lankow, Ross Crooks oraz 

Josh Ritchie, pozostawia tu szerokie pole do interpretacji terminu infografika.  

AmerykaŒski redaktor, projektant i felietonista, Tim Harrower, jest teŨ autorem 

ksiŃŨki na temat projektowania gazet, w kt·rej zamieŜciğ obszerny rozdziağ poŜwiňcony 

infografikom. Wedğug niego infografika jest skr·tem od grafiki informacyjnej i definiu-

je jŃ jako Ămieszankň tekstu i ilustracji, podajŃcŃ informacjň wizualnie oraz objaŜniajŃ-

cŃ fakty za pomocŃ wykres·w map i diagram·w.ò Zaznaczyğ, Ũe infografika czňsto wy-

stňpuje z wstawkami, czyli kr·tkim tekstem towarzyszŃcym dğuŨszemu artykuğowi. Au-

tor zauwaŨa teŨ, Ũe Ăwstawkiò jak i infografika przed laty byğy tratowane jako pewna 

alternatywa, natomiast w obecnych czasach stanowiŃ one podstawň skutecznego prze-

kazu i wyglŃdu gazety.158 Tim Harrower wymienia wiele rodzaj·w infografiki, kt·re sŃ 

charakterystyczne dla gazet, a nie zawsze sŃ obecne w innych Ŝrodkach przekazu. Jed-

nak co ciekawe, infografikň w takim rozumieniu, o jakim piszŃ pozostali specjaliŜci  

i o jakiej bňdŃ teŨ traktowaĺ pozostağe rozdziağy niniejszej dysertacji poŜwiňcone anali-

zie, Tim Harrower przedstawia jako jeden z rodzaj·w i nazywa jŃ pakietem graficznym. 

MoŨe to wynikaĺ jednak z tego, Ũe ksiŃŨka Harrowera zostağa wydana w 2006 roku,  

a wtedy rozumienie infografiki byğo jednak inne niŨ obecnie, a poza tym autor jest 

mocno zwiŃzany z projektowaniem gazet, a to wğaŜnie w prasie drukowanej faktycznie 

pojawiajŃ siň te formy, o kt·rych pisze w zaproponowanym przez siebie podziale info-

grafik.159 Jednak opierajŃc siň na przywoğanych definicjach, jak i obserwacji obecnej 

sytuacji tego gatunku, czňŜĺ z tych rodzaj·w moŨna nazwaĺ wizualizacjŃ danych, a nie 

infografikŃ.  

Celem wykorzystania grafiki informacyjnej jest zilustrowanie i wyjaŜnienie trud-

nych zagadnienia, aby czytelnicy mogli ğatwiej konceptualizowaĺ i zrozumieĺ zğoŨone 

struktury i ich aspekty, etapy procesu oraz skutki i przyczyny dziağania. SŃ czňsto uŨy-

wane dla wyjaŜnieŒ w kontekstach technicznych, a takŨe w naukach przyrodniczych.160 

Tradycyjnie grafika informacyjna jest utworzona jako cağoŜĺ, skğadajŃca siň z elemen-

t·w tekstowych i obrazkowych, kt·re sŃ doğŃczone lub osadzone w artykule tekstowym 

o takiej samej lub podobnej treŜci. Empiryczne badania wykazağy, Ũe grafika informa-

 
158 T. Harrower, Podrňcznik projektantaé, dz. cyt., str. 153. 
159 TamŨe., str. 154-174. 
160 J. Holsanova, N. Holmberg, K. Holmqvist, Reading Informationé, dz. cyt. 
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cyjna ma istotny wpğyw na zachowanie podczas czytania, poniewaŨ przyciŃga uwagň 

czytelnik·w i przedğuŨa czytanie powiŃzanego tekstu.161 

Zar·wno pojňcie infografiki jak i projektowania informacji budzi wiele dyskusji, co 

moŨe wynikaĺ z r·Ũnych podejŜĺ do rozumienia tematu oraz tego, Ũe te dwa obszary 

wciŃŨ siň rozwijajŃ i nabierajŃ nowych form. Kim Baer pisze, Ũe w Ŝwiecie projektowa-

nia graficznego projektowanie informacji jest dopiero w fazie poczŃtkowej. Termin ten 

jest stosunkowo nowy i jest przedmiotem znacznej debaty w Ŝrodowisku projektant·w. 

Istnieje kilkadziesiŃt stron internetowych, blog·w, grup zainteresowaŒ i konferencji, 

kt·re majŃ na celu zdefiniowanie tego terminu. Jednak we wszystkich dyskusjach na 

temat projektowania informacji istnieje pewne podobieŒstwo. Jedna z przytoczonych 

definicji sformuğowana zostağa przez grupň naleŨŃcŃ do Society for Technical Commu-

nication (STC) zajmujŃcej siň projektowaniem informacji, kt·ra opisuje tň dziedzinň 

projektowania jako Ă(...) tğumaczenie zğoŨonych, niezorganizowanych lub nieuporzŃd-

kowanych danych w celu stworzenia cennych i znaczŃce informacji.ò162 Jak pisze Kim 

Baer i o czym pisağ teŨ Randy Krum w ĂCool Infographicséò, informacje same w so-

bie i bez struktury prawdopodobnie bňdŃ tylko zbiorem danych. Dane te natomiast mo-

gŃ obejmowaĺ sğowa, obrazy, ruch, dŦwiňk - w zasadzie wszystko, co zmysğy czğowieka 

mogŃ zaabsorbowaĺ i sprawiĺ, Ũe bňdŃ miağy jakieŜ wiňksze znaczenie. RolŃ projektan-

ta jest tutaj poğŃczenie wszystkich skğadowych, dodanie celu oraz planu infografiki  

i przekazanie tego produktu szerszemu gronu odbiorc·w. Baer podejmuje problem in-

terdyscyplinarnoŜci projektowania informacji, kt·ry jest zauwaŨalny na etapie projek-

towania.163 Tw·rca infografiki, jeŜli chce, by ta byğa skuteczna, powinien posiadaĺ wie-

dzň nie tylko na temat projektowania graficznego, ale teŨ pisania i edycji tekstu, teorii 

koloru, percepcji obrazu, a takŨe przynajmniej og·lnŃ wiedzň lub kontakt ze specjali-

stami w zakresie podejmowanego tematu. Na kaŨdym etapie pracy, skuteczna komuni-

kacja jest bardzo istotnŃ kwestiŃ projektowania informacji.164 Information Institute of 

Information Design (IIID) definiujŃc projektowanie grafiki informacyjnej, m·wi o defi-

niowaniu, planowaniu i ksztağtowaniu treŜci wiadomoŜci oraz Ŝrodowisk, w kt·rych jest 

infografika prezentowana z zamiarem zaspokojenia potrzeb informacyjnych docelo-

 
161 J. Holsanova, N. Holmberg, K. Holmqvist, Reading Informationé, dz. cyt. 
162 K. Baer, Information Design Workbook. Rockport Publishers Inc, 2010, str. 12. 
163 TamŨe, str. 12-13. 
164 TamŨe, str. 13. 
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wych odbiorc·w.165 Przywoğani juŨ wczeŜniej Jason Lankow, Ross Crooks oraz Josh 

Ritchie, uznajŃ projektowanie informacji za praktykň prezentowania informacji w spo-

s·b wizualny. UŨywajŃ tego terminu r·wnieŨ w odniesieniu do dziedziny nauki i prak-

tyki jako cağoŜci. Wizualna prezentacja informacji moŨe obejmowaĺ wizualizacjň da-

nych, proces·w, hierarchii, anatomii, chronologii i innych fakt·w. Podczas gdy wykres 

jest technicznie grafikŃ informacyjnŃ, to wiňkszoŜĺ z nich jest wieloaspektowa i zawiera 

wyjaŜnienia lub szczeg·ğowe opisy, a nie tylko schemat i liczby, jak w przypadku stan-

dardowego wykresu.166 

Zdefiniowanie infografiki i projektowania informacji nie jest prostym zadaniem, 

jednak w kaŨdej definicji grafiki informacyjnej pojawia siň sğowo obraz oraz dane. Wi-

daĺ teŨ ewolucjň definicji, zwğaszcza w polskim wydaniu, od tabel i wykres·w  

u Kazimierza Wolnego-ZmorzyŒskiego i poczŃtkowego nietraktowania infografiki jako 

odrňbnego gatunku dziennikarskiego po definicje Lecha Mazurczyka, Kamila Bağuka 

czy Macieja KabroŒskiego, kt·rzy uznajŃ infografikň za peğnoprawny gatunek dzienni-

karski, tak jak zagraniczni specjaliŜci. ZbierajŃc wszystkie definicje i opierajŃc siň na 

najczňŜciej powtarzajŃcych siň aspektach, moŨna uznaĺ infografikň za gatunek samo-

dzielny, wizualnie przedstawiajŃcy informacje, zğoŨony miňdzy innymi z wizualizacji 

danych (wykres·w, tabel, etc.), map, ilustracji, ikon i symboli, tekstu. WaŨna jest czy-

telnoŜĺ przekazu i skutecznoŜĺ. Jednym z czynnik·w wyr·ŨniajŃcych infografikň jest jej 

zğoŨonoŜĺ ï powinna opowiadaĺ historiň, by nie byğ to tylko zbi·r wizualizacji danych 

czy teŨ dashboard.167 

BiorŃc pod uwagň powyŨsze znaczenia infografiki i jej najwaŨniejsze cechy, w ni-

niejszej rozprawie rozwaŨania bňdŃ opieraĺ siň na nastňpujŃcej definicji: infografika jest 

formŃ wizualnŃ, kt·ra wykorzystuje m.in. elementy wizualizacji danych do przedsta-

wienia informacji o r·Ũnym stopniu skomplikowania. Tw·r ten ma r·Ũny stopieŒ roz-

budowania, moŨe wykorzystywaĺ tekst w stopniu niezbňdnym do odpowiedniego prze-

kazania treŜci. CağoŜĺ opowiada historiň w spos·b zrozumiağy i atrakcyjny dla odbiorcy. 

 

 

 

 

 
165 K. Coates, A. Ellison, An Introduction to Information Design. Laurence King Publishing, 2014, str. 

10 
166 J. Lankow, J. Ritchie,. The Poweré, dz. cyt., str. 20 
167 Zestaw najwaŨniejszych informacji w formie wykres·w, ukazuje r·Ũnego rodzaju analizy. SŃ to 

najczňŜciej raporty czy zestawienia umoŨliwiajŃce szybkie odczytanie i por·wnanie danych. (Czapiewski, 

B. [online 08.04.2020]. Co to jest dashboard?, https://skuteczneraporty.pl/blog/co-to-jest-dashboard/) 
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2.1. Infografika jako przedmiot badaŒ w literaturze naukowej 

 

Jeszcze parň lat temu infografika nie byğa popularnym tematem do badaŒ. CzňŜĺ publi-

kacji miağa formň poradnika. Natomiast opracowaŒ naukowych o infografikach, 

zwğaszcza w jňzyku polskim, nie byğo zbyt wiele. Wzrost zainteresowania infografikŃ 

jest obecnie widoczny na rynku wydawniczym, ale i w nauce. W celu ustalenia, w ja-

kich obszarach naukowych wykorzystywana jest tematyka zwiŃzana z infografikŃ, prze-

szukano kilka baz publikacji naukowych. Po wpisaniu hasğa infografika w Google 

Scholar, w tytuğach i abstraktach widocznych jest ok. 10 500 publikacji, natomiast po 

wpisaniu hasğa infographic ï ok. 442 tysiŃce pozycji.168 W bazach publikacji nauko-

wych widoczna jest wiňksza r·Ũnica wyszukiwaŒ, np. w Scilit.net hasğo infographic 

generuje 5 209 publikacji, EBSCO 9 367, a Scopus 1 280 pozycji. Publikacji w jňzyku 

polskim jest zaledwie kilka w wymienionych bazach. W kaŨdej z nich widoczna jest 

spora dysproporcja w publikacjach polskojňzycznych i obcojňzycznych. Widoczny na-

tomiast jest szeroki zakres temat·w badawczych zwiŃzanych z infografikŃ, stŃd teŨ 

przeglŃd literatury naleŨy potraktowaĺ interdyscyplinarnie.  

Strategie komunikacji wizualnej stajŃ siň coraz bardziej powszechne w przekazy-

waniu informacji og·ğowi spoğeczeŒstwa, a takŨe pracownikom sğuŨby zdrowia. Poten-

cjağ medi·w spoğecznoŜciowych do szybkiego rozpowszechniania wiedzy za pomocŃ 

infografik zostağ dostrzeŨony na wczesnym etapie pandemii koronawirusa (COVID-19) 

przez pracownik·w sğuŨby zdrowia. Pojawiğy siň opracowania naukowe, kt·rych celem 

byğo opisanie podejŜcia pracownik·w sğuŨby zdrowia do opracowywania infografik na 

temat szczepionek COVID-19 oraz zasiňgu i zaangaŨowania tych infografik udostňp-

nianych w mediach spoğecznoŜciowych.169 W temacie pandemii COVID-19 ukazağa siň 

r·wnieŨ publikacja, kt·rej celem byğo m.in. zidentyfikowanie kierunk·w i aspekt·w 

badaŒ nad wykorzystaniem infografiki w pandemii.170 W obszarze medycyny zauwaŨo-

no teŨ, Ũe infografika moŨe byĺ przydatnym narzňdziem do rozpowszechniania wiedzy 

na temat stwardnienia rozsianego. Opracowana infografika informuje o dziedziczeniu 

oraz leczeniu stwardnienia rozsianego, a takŨe ciŃŨy i ewolucji stwardnienia rozsianego, 

 
168 Stan na dzieŒ 07.07.2023, zauwaŨalny jest spory wzrost publikacji w por·wnaniu z kwietniem 

2022: Po wpisaniu hasğa Ăinfografikaò w Google Scholar, w tytuğach i abstraktach widocznych byğo 8 290 

publikacji, natomiast po wpisaniu hasğa Ăinfographicò ï 254 tysiŃce pozycji. Scilit.net hasğo Ăinfographicò 

generowağo 3 888 publikacji, a EBSCO 8 943. 
169 S.M. Rotolo i in. A coordinated strategy to develop and distribute infographics addressing COVID-

19 vaccine hesitancy and misinformation,. Journal of the American Pharmacists Association, 2021 
170 K. Stňpniak, Infografika w komunikacji medycznej i naukowej w pandemii COVID-19. Studia 

Medioznawcze, 23, 2022 
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planowaniu ciŃŨy i poğogu. Wyniki badaŒ wykazağy, Ũe infografika przyczyniğa siň do 

lepszego zrozumienia tematu.171 Dostarcza ona r·wnieŨ informacji na temat zabezpie-

czania broni palnej. Wizualne opracowanie wskaz·wek dla rodzic·w i opublikowanie 

przez AmerykaŒskŃ Akademiň PediatrycznŃ (American Academy of Pediatrics) uğatwiğo 

dostňp do waŨnych informacji i ich zrozumienie, a takŨe zapobiegğo wielu wypadkom, 

szczeg·lnie u dzieci.172 

Grafiki informacyjne jako przedmiot badaŒ sŃ r·wnieŨ obiektem zainteresowania 

badaczy zwiŃzanych z pedagogikŃ. Byğy dotychczas analizowane moŨliwoŜci infografi-

ki w kwestii angaŨowania uczni·w w historie wizualne i wykorzystanie infografik  

w edukacji pielňgniarskiej173, do komunikacji w Ŝrodowisku akademickim174, a takŨe do 

tego, jak zaangaŨowaĺ uczni·w w naukň i uczyniĺ ich aktywnymi i kreatywnymi 

uczestnikami zajňĺ. PodkreŜlano r·wnieŨ ich waŨnŃ rolň w innowacyjnej edukacji, 

zwğaszcza w nowoczesnej edukacji akademickiej. Co wiňcej, autorzy postrzegajŃ wyko-

rzystanie infografik jako krok naprz·d w uczynieniu nauki online interaktywnym, sty-

mulujŃcym i satysfakcjonujŃcym doŜwiadczeniem.175 

W obszarze tematyki zwiŃzanej z biznesem i ekonomiŃ, infografiki badane sŃ m.in. 

pod kŃtem przydatnoŜci w przedstawianiu danych biznesowych176. PojawiajŃ siň r·w-

nieŨ opracowania zwiŃzane z klimatem i jego zmianami oraz najwiňkszymi emitentami 

CO2
 na Ŝwiecie177, a takŨe wykorzystaniem infografiki w instytucjach kultury178. Zau-

waŨono r·wnieŨ potencjağ infografik w promowaniu badaŒ179, a takŨe dokonano po-

 
171 M. Mart²nez Moliner, C. Carrasco Carb·, E. Gracia Arag¿es i in. Elaboraci·n y valoraci·n de 

utilidad de una infograf²a sobre la reproducci·n para pacientes con esclerosis m¼ltiple. Rev Cient Soc 

Esp Enferm Neurol, 2022, https://doi.org/10.1016/j.sedene.2021.09.001. 
172 B.L. Johnson, P.V. Chen, K.L. Beckworth i in. The American Academy of Pediatrics firearm safety 

infographic improves firearm safety guidance: A qualitative study. Journal of Pediatric Surgery, 2021, 

https://doi.org/10.1016/j.jpedsurg.2021.08.021 . 
173 J. Chicca,  K. Chunta,. Engaging Students with Visual Stories: Using Infographics in Nursing 

Education. Teaching and Learning in Nursing 15(1), 2020, https://doi.org/10.1016/j.teln.2019.09.003, 32-

36,. 
174 K. Sierak,. Infografika. Multimodalny przekaŦnik informacji w Ŝrodowisku akademickim. ToruŒskie 

Studia Bibliologiczne, T. 14, nr 1 (26), 2021, DOI 10.12775/TSB.2021.003, str.85ï105. 
175 A. Ren-Kurc, M. Roszak, W. Kowalewski, I. Mokwa-Tarnowska, A. Dutkiewicz, Infografika ï 

aktywizujŃce Ŝrodowisko edukacyjne. Edukacja-Technika-Informatyka. 2018/9(2), 2018,  
176 M. Nowakowski, Infografika jako nowoczesna forma prezentacji danych biznesowych. Zeszyty 

Naukowego Uniwersytetu SzczeciŒskiego Studia Informatica, nr 35, 2014 
177 J. Friedrich, M. Ge, T. Damassa, Infographic: What Do Your Country's Emissions Look Like? 

World Resources Intitute, 2015, https://www.wri.org/insights/infographic-what-do-your-countrys-

emissions-look, online 24.04.2022 
178 J. Dukalska-Hermut, J.Z infografikŃ w muzeum - zastosowanie wizualizacji informacji w szeroko 

rozumianych instytucjach kultury. Biuletyn EBIB, nr 6 (201)/2021. 
179 C.C. West, K.J. Lindsay, A Hart, Promoting your research using infographics and visual abstracts. 

JPRAS 73(12)/2020, DOI:https://doi.org/10.1016/j.bjps.2020.08.054. 
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r·wnania zainteresowania i wskaŦnik·w cytowaŒ w mediach spoğecznoŜciowych miň-

dzy infografikami (abstraktami wizualnymi) a oryginalnymi artykuğami badawczymi180 

Literatura polska i Ŝwiatowa coraz czňŜciej interesuje siň r·wnieŨ infografikŃ samŃ 

w sobie, czyli tym, czym jest, jak jest zbudowana, jakie posiada cechy181. CzňŜĺ opra-

cowaŒ jest zbudowana na zasadzie poradnik·w, czňŜĺ wykorzystuje swoje wğasne ba-

dania. Opisywane sŃ teorie zwiŃzane z projektowaniem angaŨujŃcych infografik182,  

a takŨe infografika przedstawiona jest jako gatunek dziennikarski183. Przeanalizowano 

r·wnieŨ infografikň w prasie i Internecie. W tym celu wybrano trzy rodzaje medi·w 

drukowanych oraz dwa najwiňksze polskie portale informacyjne, a takŨe specjalistycz-

ny portal zajmujŃcy siň dziennikarstwem danych. Obie analizy prowadzŃ do wniosku, 

Ũe infografika w dziennikarstwie jest waŨnym elementem narracji multimodalnej, 

zwiňksza atrakcyjnoŜĺ gazet i stron internetowych.184 

 

2.2. Kalendarium rozwoju infografiki  

 

Jak juŨ byğo wyŨej opisane, trudno m·wiĺ o jednoznacznej definicji infodesignôu185, 

stŃd teŨ opisanie szczeg·ğowej historii grafiki przekazujŃcej informacje (a wiňc zar·wno 

przykğadowo znak·w, reklam, symbolu jak i infografik) byğoby zbyt rozlegğe i pozostaje 

niedookreŜlone. W historii infografiki znajdzie siň m.in. historia rozwoju pisma, map, 

wizualizacji danych. Wszystko to moŨe byĺ wykorzystywane w konstruowaniu 

przekazu infograficznego, dlatego teŨ poniŨej zostağy opisane najwaŨniejsze aspekty. 

Obraz jako spos·b komunikacji towarzyszyğ ludziom od tysiňcy lat. Za pomocŃ 

naskalnych rysunk·w ludzie przekazywali i gromadzili wiedzň czy teŨ po prostu 

zostawiali informacje.186 30 tysiňcy lat p.n.e. w okresie paleolitu g·rnego nasi 

przodkowie malowali w jaskiniach poğudniowej Francji naŜcienne obrazy 

przedstawiajŃce zwierzňta. 3 tysiŃce lat p.n.e. Sumeryjczycy w Mezopotamii stworzyli 

system porozumiewania siň, kt·ry moŨna uznaĺ za wczesnŃ formň pisania.187 To pismo, 

 
180 K.N. Kunze, A. Vadhera, R. Purbey, H. Singh, G.S. Kazarian, J. Chahla, Infographics Are More 

Effective at Increasing Social Media Attention in Comparison With Original Research Articles: An 

Altmetrics-Based Analysis. Arthroscopy, 2021, DOI:https://doi.org/10.1016/j.arthro.2021.03.056. 
181 I. Pulak, M. Wieczorek-Tomaszewska, Infografikaïgraficzneé, dz. cyt. 
182 H. Scott, S. Fawkner, C.W. Oliver i in. How to make an engaging infographic? British Journal of 

Sports Medicine 2017;51, 1183-1184. 
183 K. Bağuk, ñDo licha! IleŨ tu informacji!ò. Infografika jako gatunek dziennikarski. Dziennikarstwo i 

Media, T. 4, 2013. 
184 P. Szews, Infografika w prasie i Internecie. Wydawnictwo Uniwersytetu Ğ·dzkiego, 2020. 
185 Rozumiane jako projektowanie grafiki informacyjnej. 
186 M. Smiciklas, Infografiki. Praktyczne é, dz. cyt., str. 16-17. 
187 K. Coates, A. Ellison, An Introductioné, dz. cyt., str. 12. 
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zwane piktograficznym lub ideograficznym, udoskonalane byğo przez lata. WiŃzağo siň 

to z rozszerzeniem zakresu pojňĺ, a wiňc w tym celu rysowano obok siebie dwa lub 

wiňcej znak·w, niezwiŃzanych ze sobŃ znaczeniem, by nadaĺ im nowy sens. Tak na 

przykğad czynnoŜĺ jedzenia byğa zapisana jako symbol ust i chleba. Z czasem rozwinŃğ 

siň inny typ pisma ï pisma klinowego wyrazowo-sylabowego, zwanego teŨ 

ideograficzno-zgğoskowym, o pisowni rebusowej uwzglňdniajŃcego trzy rodzaje 

znak·w: ideogramy, sylaby oraz determinatywy. Wraz z pogğňbianiem siň 

niejednoznacznoŜci pisma, dokğadano r·Ũnego rodzaju znaki, kt·re miağy okreŜlaĺ 

przynaleŨnoŜĺ wyrazu do danej grupy rodzajowej.188 Rysunek 5 przedstawia zapis 

rzeczy i czynnoŜci w piŜmie sumeryjskim. Pokazuje to fakt, Ũe na bardzo wczesnym 

etapie komunikowania ·wczeŜni ludzie posğugiwali siň wğaŜnie obrazem, prostymi 

geometrycznymi ksztağtami, ğŃczonymi ze sobŃ w celu uzyskania znaczenia. Jeden 

ksztağt, symbol miağ juŨ okreŜlony sens. Nie byğy to litery, pojedyncze znaki, kt·re 

naleŨy ze sobŃ poğŃczyĺ, by dopiero z nich uzyskaĺ jedno sğowo, a ze sğ·w jakieŜ 

szersze znaczenie. Taki obraz ğatwiej jest przetwarzany przez m·zg. NaleŨy siň tu 

odwoğaĺ do przetwarzania symultanicznego opisywanego w poprzednim rozdziale. 

Komunikacja obrazem mogğa byĺ zatem bardziej naturalnym sposobem przekazu 

informacji niŨ za pomocŃ tekstu.  

Z podobnego okresu pochodzŃ egipskie hieroglify obrazujŃce jňzyk r·wnieŨ przy 

uŨyciu symboli graficznych.189  

 

Rysunek 5. Zapis rebusowy w piŜmie sumeryjskim 

 

 

ťr·dğo: Ğ. Sitnik, Sumeryjskie pismo, https://www.starozytnysumer.pl/podstrony/pismo.html, online 

14.02.2020 

 

 
188 Ğ. Sitnik, Sumeryjskie pismo, https://www.starozytnysumer.pl/podstrony/pismo.html, online 

14.02.2020 
189 M. Smiciklas, Infografiki. Praktyczne é, dz. cyt., str. 16-17. 
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Istotnym elementem, kt·ry czňsto pojawia siň w infografikach sŃ mapy. Okoğo 

1500 lat p.n.e. staroŨytni Egipcjanie stworzyli mapy nieba, kt·re przekazywağy 

informacje o poğoŨeniu gwiazd. Mapň odkryto w grobie wielkiego Senmuta (urzňdnika 

wysokiego szczebla w sğuŨbie kr·lewskiej Tutmozisa II) w pobliŨu Luksoru. Mapy 

terenu nie sŃ tak ğatwe do zidentyfikowania, Pierwsze Ŝlady zapisanych informacji tego 

typu moŨna datowaĺ na 2500-2300 lat p.n.e. W 1930 roku na terenie obecnego Iraku 

zostağa odnaleziona gliniana tabliczka, z rozrysowanym ograniczonym przez g·ry  

i podzielonym przez wodň terenem. Co ciekawe, wzniesienia zostağy oznaczone 

nakğadajŃcymi siň na siebie p·ğkolami, czyli tak, jak p·Ŧniejsi kartografowie oznaczali 

wğaŜnie g·ry.190 Kolejne, bardziej wyrafinowane projekty map pojawiağy siň juŨ we 

wczesnych latach naszej ery i rozwijağy siň wraz z postňpem technologicznym. 

NiezwykğŃ popularnoŜĺ zyskağy mapy w czasach wojen w USA ï od wojny secesyjnej 

do wojny w Wietnamie. Rňcznie rysowane mapy czňsto trafiağy na ğamy amerykaŒskich 

gazet, co byğo dla odbiorc·w ciekawŃ i atrakcyjnŃ formŃ przekazu.191   

Jednym z wiňkszych opracowaŒ w tamtych czasach byğa mapa londyŒskiego metra 

(rysunek 6). Powstağa w 1933 roku i zostağa stworzona przez angielskiego inŨyniera 

Harryôego C. Beckôa. Nie przedstawiağa dobrze znanych danych geograficznych,  

a zawierağa zbi·r linii, tworzŃcych schemat, przedstawiajŃcy drogň poszczeg·lnych linii 

metra. Co waŨne, Beck zrezygnowağ tu z jakiejkolwiek skali realnego dystansu, kt·ry 

cechuje mapy geograficzne, na rzecz uŨytecznoŜci i czytelnoŜci. PoczŃtkowo 

wizualizacjň tň przyjmowanŃ z pewnŃ dozŃ sceptycyzmu, jednak po konsultacjach  

z odbiorcami okazağo siň, Ũe jest ona bardzo jasnym przekazem i uğatwia poruszanie siň 

po mieŜcie. Od tamtej pory mapa londyŒskiego metra stağa siň pierwowzorem dla 

innych tego typu opracowaŒ.192 Pomysğ ten pokazağ, Ũe mapa moŨe przybraĺ dowolnŃ 

formň i nie musi trzymaĺ siň geograficznej skali, by w zrozumiağy spos·b przekazywaĺ 

informacje.  

 

 

 

 

 

 
190 K. Coates, A. Ellison, An Introductioné, dz. cyt., str. 12. 
191 P. Pğaneta, Infografika wé, dz. cyt. str. 49. 
192 K. Coates, A. Ellison, An Introductioné, dz. cyt., str. 16. 
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Rysunek 6. Mapa londyŒskiego metra autorstwa Harry'ego Beck'a 

 

 

ťr·dğo: English Heritage blue plaque for Tube map designer Harry Beck, 

https://www.standard.co.uk/news/, online 14.02.2020 

 

Kolejnym krokiem w rozwoju grafiki informacyjnej, wartym odnotowania byğy 

pierwsze wykresy, kt·re powstağy w 1350 roku. Pomagağy one w opisie zachowania 

obiektu znajdujŃcego siň w ruchu. Ich tw·rcŃ byğ Ŝredniowieczny francuski filozof 

Mikoğaj Oresme. DuŨy wkğad w historiň infografik miağ r·wnieŨ Leonardo da Vinci, 

kt·ry w 1510 roku zestawiğ pisemne instrukcje z ilustracjami, by stworzyĺ m.in. 

przewodnik po ludzkiej anatomii.193 Da Vinci zdawağ sobie sprawň z tego, Ũe sğowo 

pisane nie odda tak dobrze tematu jak tekst zestawiony razem z obrazem. ObjaŜniağ  

w ten spos·b nie tylko anatomiň czğowieka, ale r·wnieŨ przedstawiağ konstrukcje 

maszyn latajŃcych, machiny wojenne czy architekturň.194 Rysunek 7 przedstawia dzieğo 

Leonarda da Vinci, w kt·rym moŨna dostrzec cechy infografik, jak chociaŨby tň 

najwaŨniejszŃ, by w graficzny spos·b przekazaĺ informacje. Jak byğo wyŨej 

wspomniane, da Vinci uzupeğniağ rysunki tekstowym komentarzem, ale rysunek 7 

pokazuje dominacjň obrazu nad tekstem. To konstrukcje stağy siň gğ·wnym punktem 

 
193 M. Smiciklas, Infografiki. Praktyczne é, dz. cyt., str. 12-13. 
194 M. Zimniak ï RuciŒska, Infografika. Sztukaé, dz. cyt., str. 15. 
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dzieğa, a tekst jest uzupeğnieniem. MoŨna uznaĺ tň pracň za jednŃ z pierwszych pr·b 

przekazu informacji za pomocŃ grafiki informacyjnej. 

 

Rysunek 7. Rysunek z opisem sporzŃdzony przez Leonarda da Vinci 

  

 

ťr·dğo: https://kukulturze.pl/pelna-digitalizacja-codex-atlanticus-leonarda-da-vinci/, online 

14.02.2020 

 

Rewolucja naukowa w Ŝwiecie grafiki informacyjnej rozpoczňğa siň pod koniec 

XVIII wieku od stworzenia i popularyzacji graficznego ukazywania danych przez 

szkockiego inŨyniera Williama Playfaira, kt·ry wprowadziğ do statystyki wykres 

liniowy, sğupkowy i koğowy. Ten szkocki wynalazca w swojej publikacji pt. Commercial 

and Political Atlas195 wykazağ, ile moŨna siň nauczyĺ poprzez narysowanie danych  

w spos·b graficzny (tu gğ·wnie wykresy sğupkowe, liniowe, histogramy, by ukazaĺ 

ekonomiň w osiemnastowiecznej Anglii). 15 lat p·Ŧniej Playfair w Statistical Breviary 

przedstawiğ wykres koğowy i rozwinŃğ tň koncepcjň, aby, w tym przypadku, uğatwiĺ 

por·wnanie zasob·w r·Ũnych kraj·w europejskich.196 Zrozumienie, Ũe wykresy mogŃ 

byĺ przydatne nie tylko do opisywania zjawisk fizycznych przyczyniğo siň do 

popularyzacji wizualizacji danych nie tylko w tematyce ekonomicznej. Przykğadowy 

wykres autorstwa Playfaira pokazuje Rysunek 8. Widaĺ jego zğoŨonoŜĺ i pr·bň 

 
195 W. Playfair, . The Commercial and Political Atlas. T Burtion, 3rd edition, 1801, 

https://books.google.pl/books/about/The_Commercial_and_Political_Atlas.html?id=dgRdAAAAcAAJ&r

edir_esc=y, online 14.02.2020. 
196 E. Tufte, The Visual Display of Quantitative Information. Cheshire, Connecticut: Graphics Press, 

1983, str. 13. 

https://kukulturze.pl/pelna-digitalizacja-codex-atlanticus-leonarda-da-vinci/
https://archive.org/details/visualdisplayofq00tuft/page/13
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poğŃczenia kilku rodzaj·w wizualizacji w jednym wykresie; wykres kolumnowy  

z wykresem liniowym. Taki spos·b przedstawiania danych stosowany jest r·wnieŨ 

wsp·ğczeŜnie.  

 

Rysunek 8. Wykres Williama Playfaira (1821) przedstawiajŃcy cenň pszenicy i tygo-

dniowe pğace 

 

 

ťr·dğo: Y. Jansen, Physical and tangible information visualization. UniversitËe Paris Sud, 2014 

 

Obecnie wiele danych statystycznych moŨna pokazaĺ za pomocŃ wykres·w, co 

uğatwia zrozumienie i analizowanie informacji. R·wnieŨ w infografikach wykorzystuje 

siň r·Ũnego rodzaju wykresy, czňsto kombinacje kilku rodzaj·w, by w przystňpny dla 

odbiorcy spos·b przedstawiĺ dane liczbowe. Wizualizacje danych pozwalajŃ teŨ na 

agregacjň ich w jednym miejscu, bez koniecznoŜci wykorzystywania rozlegğych 

przestrzeni w projekcie. Rysunek 9 przedstawia wykorzystanie wykresu sğupkowego 

oraz wariacji na temat wykresu koğowego do por·wnania informacji w infografice 

zaprojektowanej w 2021 roku. W tych dw·ch przykğadach (rysunki. 8 i 9) moŨna 

zauwaŨyĺ oczywiŜcie odmiennŃ technikň wykonania wizualizacji, co wiŃŨe siň  

z dostňpnoŜciŃ nowych technologii, ale teŨ r·ŨniŃ siň tematykŃ. Ich wsp·lnym 

mianownikiem jest natomiast chňĺ przedstawienia informacji w formie wizualnej, 

umieszczenie kilku informacji zwiŃzanych ze sobŃ na jednej przestrzeni  

i wykorzystanie w tym celu r·Ũnych form wizualizacji danych. Takie reprezentacje 

pozwalajŃ wnioskowaĺ o abstrakcyjnych informacjach za pomocŃ zmysğu wzroku, by 

zaobserwowaĺ trendy, korelacje lub anomalie. 
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Rysunek 9. Wykorzystanie wizualizacji danych we wsp·ğczesnej infografice 

 

 

ťr·dğo: opracowanie wğasne 

 

Sam William Playfair w 1801 roku zauwaŨyğ, Ũe to wğaŜnie oko jest najlepszym 

sňdziŃ proporcji i jest w stanie oszacowaĺ je z wiňkszŃ szybkoŜciŃ i dokğadnoŜciŃ niŨ 

jakikolwiek inny z ludzkich organ·w, wiňc wszňdzie tam, gdzie chodzi o iloŜci 

wzglňdne, stopniowy wzrost lub spadek, moŨna stwierdziĺ, Ũe ten wizualny spos·b 

przedstawiania informacji ma szczeg·lne zastosowanie.197 

W latach 1850-1970 francuski inŨynier Charles Joseph Minard zaczŃğ ğŃczyĺ mapy 

ze schematami, by objaŜniaĺ geograficzne dane statystyczne. Jedna z jego najbardziej 

znanych wizualizacji to ilustracja przyczyn klňski, jakŃ Napoleon poni·sğ podczas 

inwazji na Rosjň w 1812 roku (rysunek 10). W jednej grafice zamieŜciğ dane dotyczŃce 

poğoŨenia geograficznego, kierunku przemarszu, liczebnoŜci Ũoğnierzy i temperatury 

powietrza. SpecjaliŜci zajmujŃcy siň infografikŃ uznajŃ jŃ za najlepszŃ infografikň jaka 

kiedykolwiek zostağa stworzona, choĺ oczywiŜcie opinia jest ta poddawania wielu 

dyskusjom.198 199 Minard, dziňki rozbudowanej formie, wielowymiarowo pokazağ 

 
197 W. Playfair, The Commercial é, dz. cyt., str. 10. 
198 Numberphile, The Greatest Ever Infographic, https://www.youtube.com/watch?v=3T7jMcstxY0. 

online 14.02.2020. 
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sytuacjň Ũoğnierzy. Jak na grafikň stworzonŃ w XIX wieku, moŨna uznaĺ jŃ za 

innowacyjne podejŜcie do przekazywania informacji w spos·b wielopğaszczyznowy, 

ukazujŃcy kilka zmiennych, kt·re przyczyniğy siň do konkretnego efektu. Minard 

wykorzystağ w tej konstrukcji wykres strumieniowy do ukazania przemarszu wojska 

oraz liniowy do przedstawienia temperatury. Dziňki dw·m stonowanym kolorom oraz 

r·Ũnej gruboŜci linii odbiorca moŨe jeszcze dogğňbniej przeanalizowaĺ sytuacjň oraz 

por·wnaĺ chociaŨby liczebnoŜĺ wojska wyruszajŃcego na inwazjň i z niej 

powracajŃcego. Autor pozwoliğ danym przem·wiĺ, nie przykryğ ich zdobieniami  

i niepotrzebnymi efektami. Obraz w takiej formie moŨe tu lepiej zadziağaĺ, uŜwiadomiĺ 

odbiorcy ogrom poniesionej przez Napoleona klňski. Co wiňcej, praca Minardôa jest 

samowystarczalna, nie potrzebuje dodatkowego opisu czy artykuğu. Wszystko, co autor 

chciağ przekazaĺ o inwazji, zostağo zawarte wğaŜnie w obrazie.  

 

Rysunek 10. Infografika Charlesôa Joseph'a Minardôa (1869) Yau, N., Is Napoleonôs 

March the greatest statistical graphic ever? 
 

 

ťr·dğo: N. Yau,. Is Napoleonôs March the greatest statistical graphic ever?, https://flowingdata.com/, 

online 14.02.2020 

 

Jak juŨ byğo wspomniane wczeŜniej, mapy czňsto wykorzystywano do wizualizacji 

danych. Kolejnym jej przykğadem jest mapa stworzona przez Johna Snowa, 

brytyjskiego lekarza oraz propagatora przestrzegania higieny w medycynie, 

 
199 N. Yau,. Is Napoleonôs March the greatest statistical graphic ever?, 

https://flowingdata.com/2008/07/17/is-minards-map-of-napoleons-march-the-greatest-statistical-graphic-

ever/, online 14.02.2020 
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uznawanego za jednego z tw·rc·w epidemiologii. W 1854 roku tworzŃc mapň 

ukazujŃcŃ przypadki zachorowaŒ na cholerň w czasie epidemii w londyŒskim Soho 

(rysunek 11), odkryğ Ŧr·dğo zakaŨeŒ. Wizualizacja pokazağa, Ũe najwiňcej zachorowaŒ 

odnotowano wok·ğ pompy wodnej przy Broad Street. W efekcie pompa ta, a tym 

samym Ŧr·dğo epidemii, zostağa zamkniňta.200 

 

Rysunek 11. Mapa zachorowaŒ na cholerň  

 

 

ťr·dğo: John Snow's map showing the spread of Cholera in Soho, London, 1855 

https://www.bl.uk/collection-items/john-snows-map-showing-the-spread-of-cholera-in-soho-london-

1855, online 14.02.2020 

 

Wizualizacja danych posğuŨyğa r·wnieŨ angielskiej pielňgniarce Florence Nightin-

gale, kt·ra w 1858 roku stworzyğa tzw. polar area diagram czy teŨ coxcomb, czyli po-

ğŃczenie wykres·w sğupkowych i koğowych, w tym przypadku obrazujŃcych przyczyny 

i liczbň zgon·w podczas wojny krymskiej (rysunek 12). Rozrysowane dane byğy ukaza-

ne w kolorze201, co lepiej mogğo zobrazowaĺ przedstawione informacje.203 W Polsce 

coxbombs (Grzebienie Koguta jak nazywağa je Nightingale) znane sŃ pod nazwŃ r·Ũa 

 
200 M. Zimniak ï RuciŒska, Infografika. Sztukaé, dz. cyt., str. 19 
201 J. Norman, Florence Nightingale's Rose Diagram, 

http://www.historyofinformation.com/detail.php?entryid=3815, online 14.02.2020 
203 Visual.ly, Coxcomb Chart, online: https://visual.ly/m/coxcomb-chart/, online 14.02.2020. 
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Nightingale204. Wizualizacje te pomogğy przekonaĺ kr·lowŃ Wiktoriň, Ũe konieczne jest 

poprawienie warunk·w w wojskowych szpitalach205. StŃd teŨ tak waŨne znaczenie tego 

wykresu i samej inicjatywy Nightingale, kt·ra zapoczŃtkowağa rewolucjň sanitarnŃ. JuŨ 

na pierwszy rzut oka widaĺ, Ũe przed zmianami (miesiŃce marzec-kwiecieŒ) przypad-

k·w Ŝmiertelnych z powod·w zakaŨeŒ byğo zdecydowanie wiňcej niŨ w dalszych mie-

siŃcach (niebieskie obszary wykresu). Autorka wizualizacji danych pokazağa z niezwy-

kğŃ jasnoŜciŃ zaleŨnoŜci pomiňdzy zachorowaniem Ũoğnierzy w szpitalach polowych,  

a ŜmierciŃ bezpoŜrednio na polu bitwy, ale teŨ podkreŜliğa w ten spos·b, Ũe, nawet  

w czasie pokoju Ũoğnierze ŨyjŃcy w ciasnych, niehigienicznych barakach umierali  

w szybciej niŨ cywile. Choĺ wykres moŨe wydawaĺ siň skomplikowany, to przedsta-

wienie upğywajŃcych miesiňcy w formie koğa jest dla odbiorcy naturalnym mechani-

zmem czytania. Dodatkowo dokonane podziağy sŃ pokolorowane, wiňc nie powinny 

sprawiaĺ problem·w z odczytaniem danych i ich por·wnywaniem, a sam design jest na 

tyle charakterystyczny, Ũe taka konstrukcja zapada w pamiňĺ.  

 

Rysunek 12. Wizualizacja stworzona przez Nightingale 

 

 

ťr·dğo: B. Czapiewski, R·Ũa Nightingale ï Jeden wykres, kt·ry uratowağ tysiŃce ludzi i zmieniğ 

historiň, https://skuteczneraporty.pl/blog/roza-nightingale-jeden-wykres-np.-uratowal-tysiace-ludzi-i-zmienil-

historie/, online 14.02.2020 

 

W 1926 roku powstağo sztandarowe dzieğo Fritza Kahna, niemieckiego lekarza, 

kt·rego wizualizacje miağy uğatwiĺ zrozumienie dziağania ludzkiego ciağa. ĂMan as 

Industrial Palaceò (rysunek 13) przedstawia czğowieka jako fabrykň, w kt·rej na 

 
204 B. Czapiewski, R·Ũa Nightingale é, dz. cyt. 
205 M. Smiciklas, Infografiki. Praktyczne é, dz. cyt., str. 16-17. 
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przykğad pğuca i przeğyk sŃ rurami, jelita taŜmŃ produkcyjnŃ, a w miňŜniach pracujŃ 

miniaturowi ludzie odpowiedzialni za ich naciŃganie i rozluŦnianie. Fritz jednak nie 

wykonywağ prac samodzielnie. Wsp·ğpracowağ z artystami, kt·rzy przedstawiali jego 

wizje. Prace te to poğŃczenie roŨnych technik; fotografia, kolaŨ, rysunek. CzerpiŃ  

z r·Ũnych styl·w, miňdzy innymi komiks, surrealizm czy dadaizm.206 Chňĺ 

przedstawienia funkcjonowania ludzkiego organizmu w prosty, przystňpny dla 

·wczesnego spoğeczeŒstwa spos·b sprawiğa, Ũe powstağo ciekawe wizualnie dzieğo. 

KaŨdy organ zostağ pokazany jako maszyna, kt·rej dziağanie dla uprzemysğowionego 

spoğeczeŒstwa byğo zrozumiağe i dziňki czemu duŨo ğatwiej moŨna odnieŜĺ siň do 

funkcjonowania danej czňŜci ciağa. PoğŃczenie r·Ũnych technik projektowania, misternie 

wykonane ilustracje sprawiajŃ, Ũe obraz staje siň ciekawy i w kaŨdej jego czňŜci moŨna 

poznaĺ nowŃ historiň.  

 

Rysunek 13. Man as Industrial Palace 

 

ťr·dğo: https://content.ngv.vic.gov.au/retrieve.php?size=1280&type=image&vernonID=126504, 

online 14.02.2020 

 

 
206 M. Zimniak ï RuciŒska, Infografika. Sztukaé, dz. cyt., str. 16. 

https://content.ngv.vic.gov.au/retrieve.php?size=1280&type=image&vernonID=126504
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W latach 1930-1940 Otto Neurath stworzyğ model komunikacji wizualnej zwany 

poczŃtkowo WiedeŒskŃ MetodŃ Statystyki Obrazkowej (Vienna Method of Pictorial 

Statistics), p·Ŧniej jako ISOTYPE (International System of Typographic Picture Educa-

tion).207 Miağ on sğuŨyĺ przekazywaniu myŜli i koncepcji za pomocŃ ikonek i obraz-

k·w.208 Po pierwszej wojnie Ŝwiatowej Neurath uznağ za niezbňdne, zauwaŨalne i czy-

telne komunikowanie waŨnych kwestii spoğecznych i gospodarczych w ten spos·b. 

UwaŨağ, Ũe informacje powinny byĺ zrozumiağe dla wszystkich ludzi, bez wzglňdu na 

ich pochodzenie kulturowe lub wyksztağcenie. Jak m·wiğ Ăsğowa dzielŃ, obrazy ğŃczŃò. 

Opracowağ wiňc system piktogram·w, cağkowicie pozbawionych dekoracji, w celu wi-

zualnego przedstawienia skomplikowanych danych. Wraz z naukowcem i matematy-

kiem Marie Redeimeister oraz zespoğem kilku tw·rc·w, Neurath przeksztağciğ dane  

z formy sğownej i numerycznej w ukğady wizualne.209  

 

Rysunek 14. Infografika z albumu ĂSpoğeczeŒstwo i gospodarkaò, Otto Neurath 
 

 

ťr·dğo: S. Darricau, Gesellschaft und Wirtschaft, https://fontsinuse.com/uses/15785/gesellschaft-und-

wirtschaft, online: 25.03.2023 

 
207 B. UyanDur, Otto Neurath, ISOTYPE Picture Language and Its Reflections on Recent Design. 

Conference: ITICAM - International Trend and Issues in Communication and Media, 2014 

https://www.researchgate.net/publication/303738510_Otto_Neurath_ISOTYPE_Picture_Language_and_I

ts_Reflections_on_Recent_Design, online 25.03.2023. 
208 M. Smiciklas, Infografiki. Praktyczne é, dz. cyt., str. 16-17. 
209 Coates, K. i Ellison, A. (2014). An Introduction to Information Design. Laurence King Publishing. 
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Rysunek 14 przedstawia przykğad uŨycia symboli z systemu ISOTYPE w przekazy-

waniu informacji statystycznych. ZauwaŨalna jest konsekwencja w stosowaniu elemen-

t·w graficznych ï ksztağt·w i kolor·w, prosta kompozycja, kt·ra sprawia, Ũe odbiorca  

z ğatwoŜciŃ odczyta przedstawione dane. Wiňksze iloŜci wyraŨono poprzez powt·rzenie 

tego samego piktogramu lub znaku w tym samym rozmiarze zamiast w wiňkszym. 

Wszystko to sğuŨy nawiŃzaniu szybkiej i efektywnej komunikacji oraz bezpoŜredniemu 

przekazaniu wiadomoŜci. W pracach przygotowanych za pomocŃ systemu ISOTYPE 

widaĺ wizualnŃ powtarzalnoŜĺ, piktogramy wyglŃdajŃ bardzo podobnie. Z jednej strony 

moŨna uznaĺ, Ũe jest to ograniczenie designu, brak poszukiwaŒ ciekawszych form, 

przyciŃgajŃcych uwagň. Z drugiej jednak strony, taka sp·jnoŜĺ pomaga uŨytkownikowi 

zrozumieĺ znaczenie przekazu, poniewaŨ pozwala mu przyzwyczaiĺ siň do struktury 

informacji, przyspiesza jej przyswajanie oraz umoŨliwia dokonywanie por·wnaŒ miň-

dzy utworami powstağymi w r·Ũnych miejscach i w r·Ũnym czasie. Jest to teŨ charakte-

rystyczny znak danego tw·rcy czy zbioru prac powstağych na przykğad w jednej publi-

kacji. 

 

Rysunek 15. ISOTYPE, Gerd Arntz 

 

ťr·dğo: G. Arntz, Isotype, http://www.gerdarntz.org/isotype/food, online 14.02.2020 

 

Zainspirowany artystycznym ruchem konstruktywizmu i awangardŃ nowej 

typografii lat 20. I 30. XX wieku niemiecki artysta Gerd Arntz r·wnieŨ podjŃğ pr·bň 

tworzenia piktogram·w (rysunek 15). Do 1940 r. byğo ich ponad tysiŃc. Kluczem stağa 
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siň prostota: rygorystyczny zbi·r zasad rzŃdziğ piktogramami, aby zapewniĺ ich 

sp·jnoŜĺ w zakresie wyglŃdu i zastosowania.210 Dziňki zauwaŨalnej prostocie  

i zrezygnowaniu z ozdobnik·w, komunikat byğ prosty i nie pozostawiağ wŃtpliwoŜci, 

przyczyniağ siň do szybkiej komunikacji. Symbole miağy charakter ponadczasowy, 

ksztağty wyraŨağy znane kaŨdemu czğowiekowi znaczenia. MoŨna zauwaŨyĺ, Ũe cechŃ 

charakterystycznŃ byğa jednowymiarowoŜĺ, nieuŨywana perspektywa, co teŨ przyczynia 

siň do poprawy czytelnoŜci.  

Praca Neuratha miağa ogromny wpğyw na projektowanie informacji. Stworzone 

przez niego konwekcje i uproszczone obrazy wizualne, pomogğy w opracowaniu uni-

wersalnego jňzyka wizualnego, kt·ry wciŃŨ moŨna zobaczyĺ w uŨyciu piktogram·w  

w systemach oznakowania i informacji na cağym Ŝwiecie, a przede wszystkim jest inte-

gralnŃ czňŜciŃ niemal kaŨdej infografiki.211 

Piktogramy odegrağy teŨ waŨnŃ rolň w upraszczaniu komunikatu dla podr·Ũnych, 

dotarğy do szerszej publicznoŜci na Igrzyskach Olimpijskich w Tokio w 1964 roku. Ze-

staw piktogram·w zaprojektowany na to wydarzenie sprawiğ, Ũe komunikaty dla wielu 

ludzi r·Ũnych jňzyk·w i kultur byğy lepiej rozumiane.212 

R·wnieŨ na Olimpiadzie w Monachium symbole stylizowane na ludzkie postacie, 

zaprojektowane w 1972 roku przez Otlôa Aicherôa, stağy siň jednymi z najbardziej zna-

nych przykğad·w wizualizacji. Mocno wpğynňğy na p·Ŧniejsze projektowanie znak·w  

w przestrzeni publicznej.213 Dziesiňĺ lat p·Ŧniej, w 1982 roku, Edward Tufte, uwaŨany 

za ojca wizualizacji danych, pracujŃc na Uniwersytecie Princeton opracowağ ĂThe Visu-

al Display of Quantitative Informationò, stajŃc siň ekspertem w dziedzinie infode-

signôu.214 Tufte m·wiğ obszernie o potrzebie wizualnego reprezentowania danych oraz  

o znaczeniu gromadzenia danych i informacji. Sformuğowağ teŨ termin chart junk, kt·ry 

oznacza ikony, ukğady lub tekst, kt·ry zaŜmieca obraz i odwraca uwagň od informa-

cji.215 

W drugiej poğowie XX wieku, w latach 1970-1990, infografiki zyskağy na popular-

noŜci dziňki publikacjom w wiodŃcych tytuğach prasowych. The Sunday Times, Time 

Magazine czy USA Today zaczňğy uŨywaĺ tej formy przekazu informacji, by przedsta-

 
210 K. Coates, A. Ellison, An Introductioné, dz. cyt. 
211 TamŨe, str. 15. 
212 B. UyanDur, Otto Neurathé, dz cyt. 
213 L. Doyle, The history of infographic, https://www.easel.ly/blog/the-history-of-infographics/, online 

15.02.2020. 
214 Visual.ly. History of infographics, https://visual.ly/m/history-of-infographics/, online 15.02.2020. 
215 L. Doyle, The historyé, dz. cyt. 
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wionŃ tematykň uproŜciĺ i zwiňkszyĺ rozumienie skomplikowanych artykuğ·w.216 Info-

grafiki stworzone przez Petera Sullivana dla The Sunday Times w latach 70. i 90. XX 

wieku zachňcağy gazety do korzystania z wiňkszej ich liczby. Peter Sullivan byğ brytyj-

skim grafikiem znanym z opracowywania grafik informacyjnych. Sullivan to takŨe je-

den z niewielu autor·w, kt·rzy pisali o grafice informacyjnej w gazetach. Wykorzystağ 

infografiki do wyjaŜnienia sekwencji wydarzeŒ w najwaŨniejszych wiadomoŜciach 

dnia. Przedstawia to Rysunek 16, kt·ry ilustruje, w jaki spos·b pasaŨerowie i zağoga 

zostali uratowani z katastrofy promu Zeebrugge. 

 

Rysunek 16. Infografika autorstwa Petera Sullivana  

  

 

ťr·dğo: E. Krecker, Infographics Part III: The Evolution of Infographics into Deep Data Visualization, 

https://kreckermarketing.com/infographics-part-iii/ , online: 25.03.2023 

 

Redakcja artystyczna gazety USA Today, zaczňğa publikowanie infografik, kolorowych, 

peğnych informacji rozrysowanych na diagramach. Z czasem USA Today byğo docenia-

ne za publikowanie dobrych i poruszajŃcych najnowsze tematy infografik.217 PochodzŃ-

ca z 1982 roku wizualizacja (rysunek 17) pokazuje, Ũe rozumiano w redakcji koniecz-

noŜĺ niestandardowego podejŜcia do przekazywania informacji wizualnie. Zamiast 

zwykğego wykresu sğupkowego zastosowano ilustracje, kt·re bardziej przyciŃgajŃ uwa-

gň odbiorcy. W tym przypadku grafika informacyjna jest jednak dodatkiem do tekstu, 

kt·ry znajduje siň pod nim. Taka kombinacja infografiki i artykuğu czňsto spotykana jest 

w przypadku infografik publikowanych w prasie. 

 
216 M. Smiciklas, Infografiki. Praktyczne é, dz. cyt., str. 16-17. 
217 W.V. Siricharoen, Infographics: The New Communication Tools in Digital Age. The International 

Conference on E-Technologies and Business on the Web (EBW2013), 2013, 

https://www.researchgate.net/publication/256504128_Infographics_The_New_Communication_Tools_in

_Digital_Age, online 15.02.2020. 
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Rysunek 17. Infografika opublikowana w USA Today w 1982 roku  

 

 

ťr·dğo: https://archive.org, online 23.03.2023 

 

AmerykaŒscy medioznawcy przeanalizowali jeden wybrany losowo numer USA 

Today, w kt·rym na 48 kolumnach znaleŦĺ moŨna byğo 222 wypowiedzi tekstowych, 

111 zdjňĺ oraz 343 infografiki, z czego 84% to infografiki o charakterze niestatystycz-

nym (np. 164 tabele, diagramy i ramki informacyjne). Tematyka publikowanych info-

grafik w poszczeg·lnych numerach byğa zr·Ũnicowana; zar·wno ekonomiczna jak  

i wojenna, stosowano jŃ, gdy brakowağo zdjňĺ z prowadzonych dziağaŒ wojennych. 

Nowym rozwiŃzaniem w stosunku do innych gazet byğo teŨ publikowanie codziennych, 
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cağostronicowych i kolorowych map pogody.218 PierwszŃ grafikŃ informacyjnŃ tego 

typu w prasie byğ projekt Edmonda Halleya, kt·ry w 1682 roku zaznaczyğ na mapie 

ocean·w kierunki pasat·w i monsun·w. Pierwsza mapa pogody pojawiğa siň w brytyj-

skim The Times w 1875 roku, a jej autorem byğ Francis Gallon.219 Rozw·j map pogody 

zaleŨağ jednak w duŨej mierze od rozwoju technologicznego. Im lepsze byğy moŨliwoŜci 

zbierania i przesyğania danych, tym czňŜciej i w wiňkszej iloŜci gazet pojawiağy siň in-

fografiki pogodowe. Miağo to znaczenie zwğaszcza w Stanach Zjednoczonych ze wzglň-

du na duŨe terytorium tego kraju. PopularnoŜĺ, takŨe wŜr·d czytelnik·w, mapy pogody 

zyskağy w 1934 roku, gdy The New York Times opublikowağo swojŃ wğasnŃ mapň.220  

W latach 1978-1994 dla magazynu Time tak zwane grafiki wyjaŜniajŃce projektowağ 

Nigel Holmes.221  

Pod koniec XIX wieku Joseph Pulitzer kupiğ magazyn World, kt·ry z biegiem lat 

stağ siň magazynem operujŃcym gğ·wnie obrazem i sensacyjnymi nagğ·wkami.222 Nie-

kt·re z tych publikacji byğy przekazami zbudowanymi z infografik, jak na przykğad 

dwustronicowy artykuğ o wynalazku Nikoli Tesli (rysunek 18). Artykuğ wraz z ilustracjŃ 

i infografikŃ opublikowano w 1987 roku. Wynalazek miağ tworzyĺ fale przypominajŃce 

tsunami powstağe po trzňsieniach ziemi i zatapiaĺ kaŨdy rodzaj statk·w wojennych. Ilu-

stracja i tekst dominujŃ na tej rozkğad·wce. Infografika przedstawiajŃca zachowanie 

statku na fali jest niewielka i koresponduje z obrazem widocznym na rysunku i treŜciŃ 

zawartŃ w artykule. Warto zauwaŨyĺ r·wnieŨ, Ũe kolorystyka dobrana do tego tematu 

cağkowicie go odzwierciedla ï mowa jest o wodzie, wiňc utrzymano jŃ w odcieniach 

niebieskoŜci. DoŜĺ ciemne odcienie powodujŃ dodatkowŃ dramaturgiň, kt·ra pasuje teŨ 

do tak potňŨnego Ũywioğu, kt·ry miağby byĺ wykorzystany w trakcie wojen.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
218 P.M. Lester, Visual Communication: Images with Messages. Thomson Wadsworth, 2006; P. Pğane-

ta, Infografika wé, dz. cyt., str. 50 
219 P. Pğaneta, Infografika wé, dz. cyt., str. 51 
220 TamŨe, str. 48-51. 
221 K. Bağuk, ñDo licha!..., dz. cyt., str. 161. 
222 J. Errea, Visual Journalism: Infographics from the World's Best Newsrooms and Designers. 

Gestalten, 2017, str. 4-5. 
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Rysunek 18. Artykuğ o fali Tesli z magazynu World 

 

ťr·dğo: J. Errea, Visual Journalism: Infographics from the Worldôs Best Newsrooms and Designers. 

Gestalten, 2017 

 

XXI wiek przyni·sğ rozw·j technologii i rozw·j nowych Ŝrodk·w komunikowania. 

Infografiki zaczňğy siň pojawiaĺ w telewizji, z czasem takŨe w Internecie. Nabierağy 

nowego wyglŃdu ï mogğy byĺ tr·jwymiarowe, animowane, a w Internecie coraz 

czňŜciej interaktywne. W latach 2012-2013 termin infografika byğ wyszukiwany za 

pomocŃ Google 800% razy, wiňcej niŨ w latach poprzednich. Dziňki rozpowszechnianiu 

siň ğatwych w obsğudze narzňdzi do tworzenia infografik, r·Ũnego typu grafiki 

informacyjne publikowane byğy w celach marketingowych, edukacyjnych czy 

informacyjnych nawet 110 razy dziennie.223 

 

2.3. Rodzaje infografik 

 

W przypadku definicji infografiki moŨna byğo wyr·Ũniĺ ich co najmniej kilkanaŜcie 

KaŨdy autor dokğada jakŃŜ cechň, kt·ra jego zdaniem wyr·Ũnia grafikň informacyjnŃ  

i sprawia, Ũe dany projekt moŨna zakwalifikowaĺ jako infografikň. Podobnie sytuacja 

ma siň w przypadku rodzaj·w infografiki. Nie ma jednego podziağu, kt·ry m·gğby byĺ 

zastosowany. Co wiňcej, niekt·re rodzaje infografik sŃ do siebie podobne pod wzglň-
 

223 L. Doyle, The historyé, dz. cyt. 
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dem budowy czy teŨ wykorzystywanych charakterystycznych element·w, cech. StŃd 

wyr·Ũnienie jednego konkretnego podziağu moŨe byĺ problematyczne.  

Bartosz Czapiewski, wymienia podziağ infografik ze wzglňdu na perspektywň i tak 

oto wedğug niego mamy do czynienia z piňcioma rodzajami grafiki informacyjnej :224: 

- perspektywa danych, czyli taki rodzaj grafiki informacyjnej, kt·ry bazuje na da-

nych statystycznych. To liczby tutaj sŃ najwaŨniejsze, a pozostağe elementy zo-

stajŃ im podporzŃdkowane, 

- perspektywa czasu, w tej kategorii znajdujŃ siň infografiki, kt·re przedstawiajŃ 

informacje, wydarzenia na osi czasu. KolejnoŜĺ zdarzeŒ jest prezentowana chro-

nologicznie wzdğuŨ pionowej lub poziomej osi, kt·ra uğatwia zrozumienie relacji 

czasowych, 

- pespektywa miejsca, jak pisze autor, sŃ to infografiki bazujŃce na procesach  

i moŨna je zazwyczaj spotkaĺ w fabrykach bŃdŦ biurach, ale teŨ np. w przepi-

sach kulinarnych, gdzie sŃ przedstawione za pomocŃ receptury, 

- pespektywa miejsca, tutaj znajdujŃ siň infografiki bazujŃce na r·Ũnego rodzaju 

mapach. Jak pisze autor, w tym ich rodzaju bardzo waŨnym elementem jest ska-

la okreŜlajŃca stosunek prezentowanych obiekt·w do rzeczywistoŜci, 

- perspektywa humoru, takie infografiki zawierajŃ czňsto popularne memy lub in-

ne wizualizacje, kt·rych celem jest rozbawienie odbiorcy. 

PowyŨszy podziağ jest jednym z pierwszych, kt·re pojawiğy siň w polskich opracowa-

niach (pochodzi z roku 2015), jednak wielu specjalist·w wskazuje, Ũe jest on bardzo 

rozbudowany. Niekt·re z przedstawionych rodzaj·w oczywiŜcie siň powtarzajŃ. O szer-

szym podziale pisze grafik i przedsiňbiorca Jacek KğosiŒski na swoim blogu. Wskazuje 

on na infografiki225: 

- jako wizualizacjň danych, kt·re sŃ rozbudowanym wykresem lub ich zbiorem, 

- wprowadzajŃce logicznŃ kolejnoŜĺ, treŜĺ ich podzielona jest na etapy. Wykorzy-

stywany jest tu popularny schemat w stylu Ă10 sposob·w naò, Ă3 kroki doò, etc. 

- przedstawiajŃce bohatera, w tych infografikach centrum zajmuje postaĺ, kt·ra 

jest nawiŃzaniem do tematu lub teŨ wyobraŨeniem typowego czytelnika, do kt·-

 
224 B. Czapiewski, 12 zasad i narzňdzi niezbňdnych przy tworzeniu infografik, 

https://skuteczneraporty.pl/blog/12-zasad-i-narzedzi-niezbednych-przy-tworzeniu-infografik/, online 

27.04.2020. 
225 J. KğosiŒski, Infografika ï jak jŃ zrobiĺ samodzielnie, https://klosinski.net/infografika-jak-zrobic/, 

online 20.04.2020. 
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rego jest kierowana. MoŨe to byĺ teŨ zobrazowanie problemu, na przykğad  

w tematyce przestňpczoŜci moŨna przedstawiĺ postaĺ zğodzieja, 

- jako charakterystyka, czyli wszystko na dany temat w jednej wizualizacji, wyko-

rzystujŃc moŨliwie duŨo element·w. Popularnym przykğadem jest CV, w kt·rym 

znajdujŃ siň elementy graficzne do pokazania poziomu umiejňtnoŜci, zaintere-

sowaŒ czy teŨ doŜwiadczenia, 

- w formie osi czasu, do pokazania chronologicznego uğoŨenia zdarzeŒ,  

- por·wnujŃce, zestawienie ze sobŃ zjawisk i ukazanie r·Ũnic lub podobieŒstw 

miňdzy nimi, 

- wyjaŜniajŃce proces, pokazujŃce sekwencje element·w, 

- jako mapa.  

Dziewiňĺ infografik wyr·Ũnia ilustratorka i projektantka infografik Mağgorzata RuciŒ-

ska-Zimniak w swojej ksiŃŨce ĂInfografika, sztuka atrakcyjnego prezentowania tre-

Ŝciò226:  

- oŜ czasu, 

- lista (np. infografiki typu: 10 aplikacji, kt·re uğatwiŃ ci pracň, 5 sposob·w na 

poprawň efektywnoŜci), 

- por·wnanie, czyli wizualizacja dw·ch obiekt·w, aspekt·w czegoŜ w celu zesta-

wienia ich, wykazania podobieŒstw i r·Ũnic, 

- artykuğ wizualizowany, czyli forma w rodzaju artykuğu przedstawionego wizu-

alnie. Podobnie jak tekstowy artykuğ taka infografika zawiera jasny podziağ na 

nagğ·wek ï tytuğ i wstňp, rozwiniňcie tematu i zakoŒczenie, 

- proces, 

- mapa, 

- graficzne CV, 

- infografika liczbowa,  

- anatomia, na Ŝrodku znajduje siň omawiany obiekt, a od niego wychodzŃ gağňzie 

prowadzŃce do szczeg·ğowego opisu. 

W filmie o infografikach opublikowanym przez Easelly227, portal zajmujŃcy siň infogra-

fikami, zastosowano podziağ na siedem typ·w: 

- lista lub wypunktowanie, 

 
226 M. Zimniak ï RuciŒska, Infografika. Sztukaé, dz. cyt., str. 40-43. 
227 Easelly, 7 Common Types of Infographics, https://www.youtube.com/watch?v=A6_7zC0mB9w, 

online 20.04.2020. 
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- por·wnanie, 

- schemat blokowy (flowchart, moŨna przyr·wnaĺ do infografiki procesu), 

- wizualny artykuğ, czyli przedstawienie w formie obrazu najwaŨniejszych rzeczy 

z artykuğu, jego streszczenie lub podsumowanie, 

- mapa, 

- oŜ czasu,  

- statystyka. 

PodobnŃ typologiň zastosowağa Sarah McGuaire w swojej publikacji228. TeŨ wy-

r·Ũnia ona dziewiňĺ typ·w i takie rodzaje jak: mapa, statystyka, oŜ czasu, proces, CV, 

lista czy por·wnanie. Jednak autorka wskazuje teŨ na typ infografik informacyjnych  

i hierarchicznych. Te pierwsze przedstawiajŃ informacje w r·Ũnym uğoŨeniu, najczň-

Ŝciej blokowym ï wydzielone sekcje z nagğ·wkami. Drugi typ, hierarchiczny, porzŃd-

kuje informacje, stopniujŃc je. 

PowyŨsze typologie odnoszŃ siň gğ·wnie do sposobu, w jaki prezentuje siň infor-

macje. Jednak naleŨy teŨ pamiňtaĺ, Ũe infografikň moŨna r·wnieŨ podzieliĺ ze wzglňdu 

na miejsce, spos·b publikacji i stopieŒ zaangaŨowania odbiorcy. O takim podziale pisze 

Randy Krum w ĂCool Infographicséò i takie wyr·Ũnia229: 

- infografikň statycznŃ, uznawanŃ za najprostszŃ. Efekt koŒcowy zapisany jest ja-

ko plik z obrazem. Ğatwo jest jŃ opublikowaĺ w formie elektronicznej i druko-

wanej. Zazwyczaj nie ma teŨ problemu z jej otworzeniem oraz udostňpnieniem 

przez odbiorc·w.  

- infografiki z interfejsem do powiňkszania, dodaje siň interaktywnŃ warstwň do 

duŨych, statycznych infografik online i tym samym umoŨliwia siň czytelnikom 

ğatwe przybliŨanie w celu zapoznania siň ze szczeg·ğami. Dostňpne sŃ w·wczas 

elementy sterujŃce powiňkszaniem, aby czytelnik m·gğ wyraŦnie zobaczyĺ mağe 

elementy obrazu. SŃ one zwykle uŨywane w przypadku duŨych projekt·w i pla-

kat·w, poniewaŨ mağa przestrzeŒ dostňpna w oknie przeglŃdarki komputera 

sprawia, Ũe tekst jest zbyt mağy, aby go odczytaĺ.  

- infografiki, kt·re moŨna kliknŃĺ, posiadajŃ r·wnieŨ warstwň interfejsu, umoŨli-

wiajŃc klikanie okreŜlonych region·w projektu za pomocŃ ğŃczy HTML. Projek-

tanci wykorzystujŃ zalety klikalnych projekt·w, aby usunŃĺ dodatkowe infor-

 
228 S. McGuire, What Are the 9 Types of Infographics?, https://venngage.com/blog/9-types-of-

infographic-template/#7, online 20.04.2020. 
229 R. Krum, Cool Infographicsé, dz. cyt., str. 31-50. 
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macje i dodatkowe szczeg·ğy z pierwotnego projektu infografiki, a wstawiĺ je 

jako dodatkowe ğŃcza. OdmianŃ tego typu infografik sŃ infografiki pop-up (wy-

skakujŃce). Zamiast klikania na r·Ũne obszary infografiki w celu uzyskania do-

stňpu do dodatkowych informacji, informacje te pojawiajŃ siň, gdy czytelnik na-

jeŨdŨa kursorem myszy na r·Ũne obszary projektu. 

- infografiki animowane, w kt·rych wytworzony jest jakiŜ ruch. MogŃ to byĺ 

sğupki rosnŃcego wykresu sğupkowego, zmiana koloru lub animowana postaĺ. 

R·ŨniŃ siň one od infografiki wideo, poniewaŨ nie sŃ to pliki wideo, a pliki ani-

mowane za pomocŃ kodu HTML lub formatu pliku obrazu, aby utworzyĺ ani-

macjň. MogŃ istnieĺ jako obiekt na stronie internetowej. 

- infografiki wideo, sŃ wciŃŨ doŜĺ nowe, ale szybko stajŃ siň popularne ze wzglň-

du na ğatwoŜĺ obsğugi w witrynach do udostňpniania film·w, takich jak YouTu-

be czy Vimeo. SŃ teŨ ğatwe w udostňpnianiu. Z powodzeniem moŨna osadziĺ 

film na stronie internetowej czy udostňpniĺ w mediach spoğecznoŜciowych.  

- infografiki interaktywne dajŃ czytelnikom pewnŃ kontrolň nad wyŜwietlanymi 

danymi ï moŨna na przykğad czňŜĺ z nich ukryĺ i zostawiĺ tylko dwie dla po-

r·wnania, a nastňpnie przeğŃczyĺ na inny zestaw danych. Rodzaj tych infografik 

utrzymuje czytelnik·w w kontakcie z danymi przez znacznie dğuŨszy czas niŨ 

statyczne infografiki. MogŃ byĺ samodzielnymi wizualizacjami danych lub 

wbudowane w wiňkszy projekt infografiki. 

Przedstawiony podziağ odnosi siň przede wszystkim do infografik publikowanych 

w sieci. OpierajŃc siň jednak na historii oraz fakcie, Ũe Internet nie jest jedynym miej-

scem publikacji infografik warto teŨ zastosowaĺ podziağ infografik ze wzglňdu na me-

dium, w kt·rym wystňpujŃ. Tak wiňc poza infografikami internetowymi, wyr·Ũniĺ 

moŨna teŨ grafiki informacyjne prasowe oraz telewizyjne. Infografiki prasowe bňdŃ 

opisywane i analizowane w dalszej czňŜci rozprawy, natomiast w przypadku infografik 

telewizyjnych warto wspomnieĺ, Ũe w wiňkszoŜci przypadk·w sŃ to wizualizacje da-

nych, takie jak wykresy przedstawiajŃce r·Ũnego rodzaju sondaŨe. Jednak wraz z roz-

wojem technologii oraz oczekiwaniami odbiorc·w i chňciŃ zainteresowania ich nada-

wanym komunikatem, wyglŃd oraz zğoŨonoŜĺ tych przekaz·w ulega zmianie. Przywo-

ğaĺ tu moŨna przykğady z wieczor·w wyborczych do polskiego sejmu i senatu z roku 

2019. WiňkszoŜĺ stacji telewizyjnych posğugiwağa siň wirtualnym Sejmem i wğaŜnie  

w nim zaznaczone byğy chociaŨby informacje o iloŜci mandat·w uzyskanych przez danŃ 

partiň (rysunek 19). 
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Rysunek 19. wizualizacja uzyskanych mandat·w wyborczych  
 

 
 

ťr·dğo: Wiecz·r wyborczy na Sali Sejmowej ï wirtualne studio TVN24, https://tvn24.pl/wideo/z-

anteny/wieczor-wyborczy-na-sali-sejmowej-wirtualne-studio-tvn24,1474881.html, online 20.04.2020 

  

O grafice w prasie, a takŨe szczeg·ğowo o infografice prasowej pisze Tim Harrower 

w swoim Podrňczniku projektanta gazet. ZauwaŨyğ on, Ũe w analizowanej przez niego 

prasie najczňŜciej wystňpuje kombinacja infografiki z tzw. wstawkŃ ï kr·tkim tekstem - 

i wyr·Ũnia aŨ osiemnaŜcie typ·w230: 

- zestaw kr·tkich fakt·w, czyli niewielkie fragmenty tekstu wyrwane z gğ·wnego 

artykuğu. PozwalajŃ odbiorcy szybko zorientowaĺ siň w opisanym temacie, 

- pytania i odpowiedzi, czyli spos·b zadawania pytaŒ i udzielania odpowiedzi na 

hipotetyczne zapytania lub wyraŨenia dialogu w przypadku wywiadu, 

- tabela jako spos·b aranŨowania danych w kolumnach lub rzňdach, kt·ry umoŨ-

liwia bezpoŜrednie por·wnania, 

- ramka biograficzna, kr·tka notka biograficzna dotyczŃca ludzi, instytucji, pro-

dukt·w, miejsc, ujňta jako cechy charakterystyczne. 

- sondaŨ opinii publicznej, podajŃcy pr·bki opinii na dany temat, szereguje odpo-

wiedzi pod kŃtem kluczowych kategorii i danych statystycznych, 

- rankingi, lista os·b lub produkt·w (r·Ũnego rodzaju, takŨe film·w, zespoğ·w 

sportowych, etc.) pozwalajŃca na dokonanie por·wnaŒ czy prognoz, 

 
230 T. Harrower, Podrňcznik projektantaé, dz. cyt., str. 153. 

https://tvn24.pl/wideo/z-anteny/wieczor-wyborczy-na-sali-sejmowej-wirtualne-studio-tvn24,1474881.html
https://tvn24.pl/wideo/z-anteny/wieczor-wyborczy-na-sali-sejmowej-wirtualne-studio-tvn24,1474881.html


   

 

71 
 

- lista, kt·rŃ moŨe tworzyĺ zestaw nazwisk, sugestii, zdarzeŒ poprzedzajŃcych da-

ne wydarzenie, jak i kaŨdej innej kategorii, kt·ra zwiŃzana jest z kontekstem ar-

tykuğu, 

- zbi·r cytat·w, zestaw odpowiednich komentarzy na dany temat udzielanych 

przez osoby publiczne, czytelnik·w lub przypadkowych przechodni·w, 

- wykres chronologiczny, tabela lub lista chronologiczna pokazujŃca kluczowe 

momenty w historii poruszanego zagadnienia, 

- glosariusz, czyli lista specjalistycznych sğ·w z definicjami oraz wymowŃ, majŃ-

ca na celu pomoc w objaŜnieniu skomplikowanych kwestii, 

- linia czasu jako spos·b mierzenia zmieniajŃcych siň w czasie wartoŜci poprzez 

graficzne uszeregowanie kluczowych danych statystycznych, 

- instruktaŨ krok po kroku, czyli kr·tka instrukcja, kt·ra wyjaŜnia skomplikowane 

procesy i stopniowo wprowadza czytelnika w temat, 

- lista zakup·w, lista pytaŒ lub wskaz·wek podsumowujŃca kluczowe punkty lub 

pomagajŃca czytelnikom w okreŜleniu ich potrzeb, 

- wykres sğupkowy, wizualne por·wnanie dw·ch lub wiňcej danych w formie ko-

lumn uğoŨonych obok siebie, 

- diagram, plan lub rysunek majŃcy na celu ukazanie dziağania danej rzeczy lub 

wyjaŜnienie kluczowych czňŜci obiektu lub procesu, 

- quiz, kr·tka lista pytaŒ pozwalajŃca czytelnikom na nawiŃzanie kontaktu z tek-

stem poprzez sprawdzenie, jak rozumiejŃ dany temat, 

- wykres koğowy, por·wnywanie czňŜci danej cağoŜci, zazwyczaj mierzy procen-

towo pieniŃdze lub populacjň, 

- mapa, szybki spos·b przekazywania czytelnikom informacji geograficznych po-

przez pokazanie miejsca, w kt·rym odbywağy siň kluczowe wydarzenia. 

Poza powyŨszymi typami, Harrower wskazuje r·wnieŨ na, jak pisze, intrygujŃce pakie-

ty graficzne, kt·re ğŃczŃ w sobie kilka r·Ũnych rodzaj·w form graficznych. ĞŃczŃ  

w sobie na przykğad mapy, wykresy i wstawki, tworzŃc encyklopedycznŃ mozaikň. Au-

tor wskazuje, Ũe na tego typu pakiety moŨna trafiĺ coraz czňŜciej, zwğaszcza, gdy arty-

kuğ jest skomplikowany i wymaga wielu wyjaŜnieŒ. JeŜli zostanŃ one dobrze wykonane, 

to dostarczŃ tyle samo, a moŨe nawet wiňcej informacji niŨ artykuğ. Jednak jak juŨ byğo 

to opisane w podrozdziale traktujŃcym o definicjach, to wğaŜnie ten pakiet graficzny 

obecnie moŨna traktowaĺ jako infografikň, a wiele form wymienionych w osiemnasto-
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punktowym spisie moŨna zaliczyĺ do wizualizacji danych (wykresy koğowe, sğupkowe, 

diagramy) lub infografii (na przykğad zbi·r cytat·w w formie zdjňcie + tekst).  

Na podstawie powyŨszych typologii, a takŨe wğasnych obserwacji i doŜwiadczeŒ  

w temacie infografik, poza wczeŜniej zaproponowanym podziağem ze wzglňdu na me-

dium, w kt·rym infografika jest publikowana oraz stopieŒ zaangaŨowania odbiorcy, 

moŨna zaproponowaĺ jeszcze nastňpujŃcy podziağ, ze wzglňdu na spos·b przedstawie-

nia treŜci: 

- infografika danych, w kt·rej liczby odgrywajŃ gğ·wnŃ rolň, pojawiajŃ siň teŨ da-

ne statystyczne wyraŨone w r·Ũnej formie, 

- infografika miejsca, w kt·rej pojawia siň mapa wskazujŃca konkretne miejsca na 

mapie geograficznej, procesy, przemarsze lub uğatwiajŃca poruszanie siň po da-

nym obiekcie, 

- infografika czasu, w kt·rej pojawia siň oŜ czasu lub chronologiczne uporzŃdko-

wanie kluczowych wydarzeŒ, 

- infografika por·wnujŃca, kt·ra por·wnuje dwie lub wiňcej danych, obiekt·w, 

miejsc, etc., 

- infografika procesu, wyjaŜniajŃca dziağanie danego urzŃdzenia, wykonanie okre-

Ŝlonej czynnoŜci, etc., opisuje kaŨdy etap danego procesu,  

- infografika jako wizualny artykuğ, moŨe to byĺ odniesienie do artykuğu, czyli 

forma streszczenia lub podsumowania, wskazanie na najbardziej istotne rzeczy 

opisane w towarzyszŃcym tekŜcie. MoŨe teŨ byĺ formŃ wypunktowania i wystň-

powaĺ samodzielnie.  

- infografika charakteryzujŃca, kt·ra opisuje najwaŨniejsze cechy przedstawianej 

rzeczy lub postaci. MoŨe byĺ ona najwaŨniejszym punktem na infografice.  

W tym rodzaju moŨna zamieŜciĺ opisywane we wczeŜniejszych typologiach in-

fografiki wymienione jako anatomia czy infografika ukazujŃca bohatera, a takŨe 

te elementy CV, kt·re odnoszŃ do form typowych dla przekaz·w infograficz-

nych. 

- infografika quiz, kt·rej cechŃ charakterystycznŃ jest zadane pytanie gğ·wne,  

a odbiorca, podŃŨajŃc wyznaczonymi trasami zgodnie ze swoimi odpowiedzia-

mi, dochodzi do odpowiedzi na pytanie gğ·wne. MoŨe teŨ to byĺ forma testu lub 

instrukcji postňpowania. 
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Zrezygnowano w tym podziale z rodzaju infografika lista, kt·ry pojawiağ siň we 

wczeŜniejszych podziağach ze wzglňdu na to, iŨ infografika ï wypunktowanie tak na-

prawdň moŨe byĺ w niemal kaŨdym z tych rodzaj·w infografiki ï proces moŨna przed-

stawiĺ jako listň punkt·w, opis postaci czy rzeczy r·wnieŨ, por·wnanie teŨ moŨe byĺ 

wypunktowaniem. Zatem wyznacznikiem powinna byĺ unikalnoŜĺ wykorzystanej kon-

strukcji czy teŨ elementu. Co wiňcej, tradycyjne wypunktowanie (punkt pod punktem) 

nie jest atrakcyjnŃ formŃ przekazu. Mimo tego, Ũe byğaby wizualnŃ formŃ, a wiňc z za-

sady ciekawszŃ dla czytelnika. Przy projektowaniu infografiki trzeba teŨ pamiňtaĺ  

o tym, by projekt wizualnie juŨ na samym poczŃtku przyciŃgağ uwagň odbiorcy. W do-

datku zdarzajŃ siň teŨ wypunktowania uğoŨone na przykğad w okrňgu lub na powygina-

nych liniach, co odbiega od tego pierwotnego wzorca.   

NaleŨy mieĺ ŜwiadomoŜĺ, Ũe tak jak nie da siň infografiki z definicji przyporzŃd-

kowaĺ do konkretnej formy, tak samo granice poszczeg·lnych rodzaj·w sŃ bardzo 

pğynne. Co wiňcej, co jest zauwaŨalne w infografikach internetowych, jak w prasowych, 

jeden projekt moŨe ğŃczyĺ w sobie kilka rodzaj·w i byĺ bardzo rozbudowanym pakie-

tem graficznym, kt·ry zawiera w sobie na przykğad wizualizacje danych (a wiňc info-

grafikň danych), oŜ czasu (infografika czasu), mapň (infografika miejsca) i por·wnania 

(infografika por·wnujŃca). Choĺ poniŨsze przykğady bňdŃ ukazywaĺ grafiki interneto-

we, to warto mieĺ na uwadze, Ũe wymieniony wyŨej podziağ infografik moŨe odnosiĺ 

siň r·wnieŨ do infografik prasowych, kt·re bňdŃ analizowane w kolejnych rozdziağach 

niniejszej rozprawy. 

Rysunek 20 przedstawia przykğady infografik, kt·re naleŨŃ do rodzaju infografiki 

danych. Obydwie formy zdominowane sŃ przez przedstawienie danych statystycznych 

w r·Ũnej formie. W pierwszym przypadku widoczna jest grafika na bazie wykresu sğup-

kowego. Przy czym zamiast takich tradycyjnych pojawiajŃ siň statki w odpowiednim 

kolorze i wielkoŜci, w zaleŨnoŜci, o jakim przedziale finansowym w kwestii bankructwa 

firmy jest mowa oraz z jakiego sektora rynku firma pochodziğa. Po lewej stronie znajdu-

je siň oŜ czasu, na kt·rej umieszczone sŃ teŨ okrňty. W drugiej infografice zaprojekto-

wano natomiast liczby i dopasowane do nich ikony. Szczeg·lnie pierwsza infografika 

moŨe byĺ wizualnie interesujŃca dla odbiorcy, ze wzglňdu na estetycznŃ szatň graficznŃ 

i pokazanie danych za pomocŃ skojarzenia tonŃcych statk·w z tematem bankructw,  

a nie za pomocŃ zwykğej wizualizacji danych jak wykres sğupkowy. Obydwa przykğady 

sŃ ciekawe wizualnie, mogŃ przykuĺ uwagň odbiorcy, szczeg·lnie tych os·b, dla kt·-
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rych zwykğe wizualizacje danych czy standardowe ich przedstawienie nie jest zachňca-

jŃce i wydaje siň trudne w analizowaniu.  

 

Rysunek 20. Przykğady infografiki danych  
 

 

ťr·dğo: skuteczneraporty.pl, online 20.04.2020 

 

 

 

Rysunek 21. Przykğady infografik miejsca  

 

ťr·dğo: klosinski.net, skuteczneraporty.pl, online 20.04.2020 

 

Rysunek 21 przedstawia infografiki miejsca. W tym rodzaju dane przedstawione sŃ 

na mapie i tak oto w pierwszym przykğadzie przekazane sŃ dane o trasie i konkretnych 

miejscach obu Ameryk. Drugi przykğad ukazuje dane statystyczne o otyğoŜci w Europie 

https://skuteczneraporty.pl/
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za pomocŃ liczb rozmieszczonych na terytoriach poszczeg·lnych kraj·w. Obydwie in-

fografiki operujŃ poprawnym doborem i poğŃczeniem kolor·w, choĺ dla odbiorcy moŨe 

wydawaĺ siň ciekawszy przykğad pierwszy, ze wzglňdu na wykorzystanie bardziej dy-

namicznego poğŃczenia kolor·w, kt·re jest bardziej zauwaŨalne dla oka. W drugim 

przykğadzie infografiki miejsca kolory sŃ bardziej stonowane, wyr·ŨniajŃ siň liczby  

w kolorze fioletowym. Jednak w niekt·rych miejscach tej kompozycji jest cienka grani-

ca nieczytelnoŜci przekazu poprzez nagromadzenie danych (region kraj·w Polska, Cze-

chy, Sğowacja, Austria, Wňgry, Sğowenia).   

Na rysunku 22 widoczne sŃ przykğady infografik czasu, kt·rych gğ·wnym elemen-

tem jest oŜ czasu przedstawiajŃca chronologiczny ciŃg zdarzeŒ w poruszanych tema-

tach. Obydwie infografiki utrzymane sŃ w stonowanej kolorystyce i uporzŃdkowanym, 

doŜĺ standardowym uğoŨeniu element·w. Daje to efekt przejrzystoŜci i czytelnoŜci. SŃ 

intuicyjne w odczytywaniu informacji, ale mogŃ jednoczeŜnie u niekt·rych odbiorc·w 

dawaĺ negatywne wraŨenie ze wzglňdu na brak dynamizmu zar·wno w kompozycji jak 

i kolorze.  

 

Rysunek 22. Przykğady infografik czasu  

 
ťr·dğo: https://pl.venngage.com/blog, online 20.04.2020 

 

https://pl.venngage.com/blog
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Infografiki z kategorii por·wnania widoczne na rysunku 23 wykorzystujŃ duŨo ko-

lor·w, niejednokrotnie mocno kontrastujŃcych, jak np. kolory dopeğniajŃce siň czerwo-

ny i zielony lub zielonkawe odcienie niebieskiego. Choĺ kompozycja, uğoŨenie elemen-

t·w sŃ w gğ·wnej mierze odpowiednie, to zwğaszcza na pierwszej infografice to poğŃ-

czenie kolor·w moŨe byĺ dla niekt·rych odbiorc·w mağo przyjemne i odciŃgajŃce uwa-

gň od informacji, ze wzglňdu na duŨe natňŨenie barw mocno ze sobŃ kontrastujŃcych. 

Podobna iloŜĺ uŨytej czerwieni i zieleni w tym przypadku przyczynia siň do nieprzy-

jemnej dla oka odbiorcy dysharmonii. W drugim przykğadzie uŨycie kontrastujŃcych 

kolor·w jest lepsze, ciekawsze i bardziej harmonijne za sprawŃ mniejszego nasycenia 

kolor·w.  

 

Rysunek 23. Przykğady infografik por·wnania 

 

ťr·dğo: klosinski.net, fogonazos.es, online 20.04.2020 

 

Rysunek 24 Przykğady infografik procesu 

 

ťr·dğo: klosinski.net, skuteczneraporty.pl, online 20.04.2020 
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W infografice procesu najwaŨniejsze jest czytelne i przejrzyste przedstawienie po-

szczeg·lnych etap·w jego ukazywania. Przykğady pokazane na rysunku 24 wpisujŃ siň 

w trend minimalizmu, bo operujŃ ograniczonŃ paletŃ barw. DominujŃ kolory neutralne  

z dodatkiem Ũywszego jak turkus czy fiolet dla podkreŜlenia element·w ikon czy teŨ 

drogi czytania. Forma nie dominuje nad treŜciŃ. Szczeg·lnie w tym rodzaju infografik 

moŨna ograniczyĺ tekst do niezbňdnego minimum, ze wzglňdu na to, Ũe samym obra-

zem w przystňpny spos·b projektant jest w stanie przekazaĺ informacje.  

Wiňksza iloŜĺ tekstu niŨ na przeciňtnej infografice mogğaby pojawiĺ siň w infogra-

fice ï wizualnym artykule. Rodzaj ten moŨe wystňpowaĺ w towarzystwie tekstu, byĺ 

jego rozwiniňciem czy teŨ podsumowaniem. JeŜli wystňpuje samodzielnie to wğaŜnie 

wykorzystuje ukğad tekstu i ikon lub wizualizacji danych tak, by zbudowaĺ artykuğ  

z obraz·w. PoniŨsze przykğady (rysunek 25) ukazujŃ wğaŜnie wiňksze uŨycie tekstu. Jest 

to jeden z element·w dominujŃcych w tych infografikach. Zdania sŃ hasğowe, 

nierozbudowane. PrzekazujŃ tylko to, co jest najwaŨniejsze w prostej i nieskompliko-

wanej formie. Zwğaszcza w pierwszej infografice widaĺ, Ũe to ikony sŃ podporzŃdko-

wane sğowu, nie grajŃ tutaj najwaŨniejszej roli, sŃ raczej zobrazowaniem tego, o czym 

m·wi tekst. Tego typu infografiki mogŃ byĺ przydatne wğaŜnie jako wizualne podsu-

mowanie artykuğu lub cağkowite go zastŃpienie. Zwykle jednak nadawcy zaleŨy na ope-

rowaniu wiňkszŃ iloŜciŃ sğowa.  

DominujŃcym elementem budowy infografik charakteryzujŃcych (rysunek 26) jest 

obraz w r·Ũnych postaciach ï ikony, wykresy, ilustracje czy teŨ zdjňcia, ale r·wnie wi-

docznym elementem jest tekst, choĺ nie powinien graĺ tutaj gğ·wnej roli, raczej wspo-

magaĺ i uzupeğniaĺ przekaz wizualny. Przedstawione przykğady sŃ zr·wnowaŨone pod 

wzglňdem uŨycia tekstu i obrazu. Rodzaj ten jest szczeg·lnie przydatny do opisywania 

postaci, miejsc, charakterystyki oddziağywania konkretnej rzeczy, substancji na przy-

kğad na organizm czğowieka.  
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Rysunek 25. Przykğady infografik - wizualnych artykuğ·w 

 

ťr·dğa: wiertualnemedia.pl, stylowi.pl, online 20.04.2020 

 

 

Rysunek 26. Przykğady infografik charakteryzujŃcych 

 

ťr·dğa: skuteczneraporty.pl, infograficy.pl, klosinski.net, online 20.04.2020 

  

W powyŨszym opisie rodzaj·w wymienione sŃ teŨ infografiki zbudowane na zasa-

dzie quizu. Widoczna jest ich charakterystyczna budowa ï pytanie i odpowiedŦ, kt·ra 

kieruje do kolejnego pytania. itd. Wykorzystywane sŃ w grafikach informacyjnych po-
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dejmujŃcych r·Ũne tematy, jak np. przedstawione przykğady (rysunek 27) m·wiŃ o tym, 

czy lepiej wynajŃĺ czy kupiĺ mieszkanie. PrzedstawiajŃ zasady postňpowania w przy-

padku podejrzenia u siebie zakaŨenia koronawirusem lub bardziej rozrywkowo, jakim 

siň jest typem muzycznego fana. MoŨe to byĺ dobry spos·b w infografice statycznej, by 

zaangaŨowaĺ odbiorcň bardziej niŨ w innych rodzajach infografiki. Tutaj adresat musi 

jednak skupiĺ siň na czytanej treŜci, dokğadnie Ŝledziĺ drogň zgodnie ze swoimi odpo-

wiedziami. Rodzaj przydatny, zwğaszcza, gdy mamy do przedstawienia temat z kilkoma 

r·Ũnymi opcjami rozwiŃzania sprawy. Przykğady widoczne na rysunku 27 choĺ naleŨŃ 

do tego samego rodzaju infografiki, to majŃ r·Ũny wyglŃd wizualny. Najmniej interesu-

jŃca wydaje siň byĺ infografika pierwsza na temat kupna lub wynajmu domu. Nie ma tu 

za wiele graficznych dekoracji, design nie zwraca na siebie uwagi, wiňc te cechy info-

grafiki nie zostağy tu speğnione. Natomiast jest czytelna i przejrzysta. Infografika o te-

matyce rozrywkowej ï jakim typem fana jesteŜ? ï jest bardziej zauwaŨalna ze wzglňdu 

na uŨytŃ kolorystykň. Turkusowe tğo i intensywny r·Ũ tworzŃ kontrastujŃce poğŃczenie. 

ZwracajŃca uwagň, ale jednak przez tak silny kontrast moŨe byĺ jednoczeŜnie mňczŃca 

dla oka odbiorcy. Trzeci przykğad, dotyczŃcy koronawirusa, jest wypoŜrodkowaniem 

zabieg·w wizualnych pomiňdzy dwoma poprzednimi przykğadami. Infografika jest 

przejrzysta, czytelna, a uŨyte kolory nie dominujŃ nad treŜciŃ. SŃ tutaj zar·wno dekora-

cjŃ, jak i pomocŃ tworzŃcŃ intuicyjnŃ drogň czytania.  

 

Rysunek 27. Przykğady infografik quiz·w  

 

ťr·dğo: marketingprzykawie.pl, reasonwhy.es, medonet.pl, online 20.04.2020 
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2.4. Funkcje infografiki 

 

Infografiki sŃ przekazem rozbudowanym i wymagajŃ znajomoŜci przynajmniej podsta-

wowych zasad tworzenia, by mogğy speğniaĺ swoje funkcje, o kt·rych pisağ miňdzy in-

nymi Tim Harrower231: 

- pozwalajŃ na rozdrobnienie materiağu na mniejsze czňŜci, kt·re ğatwiej przyswo-

iĺ, 

- sŃ atrakcyjnŃ alternatywŃ dla nieciekawie wyglŃdajŃcego tekstu, 

- pozwalajŃ na wyeksponowanie kluczowych lub dodatkowych informacji, kt·re 

w tekŜcie mogğyby byĺ niezauwaŨone, 

- czňsto cieszŃ siň wiňkszym zainteresowaniem niŨ artykuğ, przyciŃgajŃ teŨ od-

biorc·w do zapoznania siň z tematem, poniewaŨ sŃ sp·jne, chwytliwe i niejed-

nokrotnie zabawne. 

Na inne funkcje infografiki zwraca uwagň Mateusz Leszkowicz w swojej publikacji. 

Pisze, Ũe infografiki pokazujŃ strukturň przedstawianego obiektu czy teŨ zjawiska pod 

niewidocznŃ na pierwszy rzut oka otoczkŃ, co pozwala na uzmysğowienie odbiorcy,  

w jakim kierunku przebiega zjawisko czy teŨ jaki jest jego zakres, skala lub struktura. 

Po drugie, grafika informacyjna wyjaŜnia przyczyny i dynamikň procesu. Tu jednak 

autor publikacji zwraca uwagň na to, Ũe ukğad graficzny infografiki wymaga od odbior-

cy nauczenia siň czytania jej budowy ï uğoŨenia strzağek i graf·w, stŃd dğuŨsze zaintere-

sowanie takŃ formŃ graficznŃ.232  

Do powyŨszych list moŨna dopisaĺ jeszcze funkcjň najwaŨniejszŃ, a mianowicie 

rzetelne informowanie. Infografika to nie tylko estetyczny i czytelny projekt graficzny, 

ale przede wszystkim wğaŜnie przekaz informacji. Projektant powinien nieustannie mieĺ 

teŨ na uwadze, jak dana rzecz moŨe byĺ zinterpretowana przez odbiorcň. W infografi-

kach nie ma miejsca na niejednoznacznoŜci.233 Aby te funkcje mogğy byĺ speğnione 

naleŨy zwr·ciĺ uwagň na odpowiedniŃ budowň projektu.  

MajŃc na uwadze powyŨej wymienione funkcje oraz cechy charakterystyczne info-

grafik, moŨna uznaĺ, Ũe infografika peğni r·wnieŨ funkcjň edukacyjnŃ. W zaleŨnoŜci od 

poruszanego tematu oraz sposobu przekazu informacji odbiorca moŨe siň czegoŜ nowe-

go dowiedzieĺ. Na przykğad opis miasta turystycznego za pomocŃ infografiki charakte-

ryzujŃcej lub przedstawienie skomplikowanego procesu, kt·ry zostanie objaŜniony za 

 
231 T. Harrower, Podrňcznik projektantaé, dz. cyt., str. 153. 
232 M. Leszkowicz, Infografika jakoé, dz. cyt., str. 47. 
233 P. Pğaneta, Infografika wé, dz. cyt., str. 53. 
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pomocŃ obraz·w i lapidarnych komentarzy tekstowych bňdzie na pewno Ŧr·dğem wie-

dzy. Infografiki powinny mieĺ walor praktyczny i edukacyjny, tak, by odbiorca m·gğ  

z nich czerpaĺ potrzebnŃ mu wiedzň. Tym bardziej, Ũe jak juŨ byğo opisane w rozdziale 

pierwszym niniejszej dysertacji, obraz szczeg·lnie pozytywnie dziağa na przyswajanie 

informacji przez ludzki m·zg, tak wiňc przekaz wiedzy za pomocŃ obrazu jest wysoce 

efektywny. Edukacja za pomocŃ obraz·w przyczynia siň do pobudzenia wyobraŦni, a co 

za tym idzie lepszego zapamiňtywania treŜci. Przekaz wizualny wspomaga procesy pa-

miňciowe poprzez dostarczenie sprecyzowanych skojarzeŒ i wynikajŃcych z nich sytua-

cji.234 

Infografiki peğniŃ teŨ funkcjň uŨytecznŃ. MoŨna tu przytoczyĺ przede wszystkim 

instrukcje obsğugi w postaci infografik procesu lub teŨ mapy, na kt·rych zaznaczone sŃ 

na przykğad trasy turystyczne lub obiekty, kt·re warto zwiedziĺ w danym miejscu. Im 

bardziej uŨyteczna infografika, tym lepsze zaangaŨowanie odbiorcy w omawianŃ treŜĺ. 

Co wiňcej, tego typu infografiki majŃ szanse na dğuŨszŃ ŨywotnoŜĺ, o ile zostanŃ dobrze 

zaprojektowane. JeŜli bňdŃ atrakcyjne wizualnie, czytelne i uŨyteczne, odbiorca moŨe  

z nich korzystaĺ wielokrotnie.  

W grafikach informacyjnych zauwaŨalna jest teŨ funkcja uzupeğniajŃca i dotyczy to 

zwğaszcza infografik prasowych oraz tych z rodzaju wizualnego streszczenia artykuğu 

wystňpujŃcych z artykuğem, kt·rego dotyczŃ. NajczňŜciej sŃ pomocŃ w wyjaŜnieniu 

trudnych bŃdŦ skomplikowanych proces·w czy zawiğych danych statystycznych. MogŃ 

teŨ uzupeğniaĺ tekst artykuğu informacjami, kt·re przekazane odbiorcy za pomocŃ tekstu 

byğyby trudne do zrozumienia. 

Kolejna funkcja grafiki informacyjnej moŨe mieĺ charakter porzŃdkujŃcy. ZwiŃza-

na jest z uporzŃdkowaniem dostarczanej wiedzy w ğatwe do przyswojenia dla odbiorcy 

schematy wizualne. Konstruowanie infografiki to teŨ poszukiwanie i gromadzenie da-

nych z r·Ũnych Ŧr·değ, a wiňc dokumentacja danych, inwentaryzacja zagadnieŒ doty-

czŃcych danego tematu. Przyczynia siň to do tworzenia rozbudowanych jednostek wi-

zualnych agregujŃcych wiedzň w wybranym zakresie.  

Z powyŨszej funkcji wyğania siň teŨ funkcja wyjaŜniajŃca, zauwaŨalna na przykğad  

w infografikach danych lub por·wnujŃcych. Czňsto przedstawiane dane okreŜlajŃ wza-

jemne powiŃzania pomiňdzy wybranymi zmiennymi, a przedstawienie tego w spos·b 

wizualny uğatwia zrozumienie tych relacji.  

 
234 M. Ğosiewicz, Rola obrazu w komunikacji spoğecznej. [w:]  A. Obrňbska, Komunikacja wizualna  

w przestrzeni spoğecznej, Ğ·dŦ: Primum Verbum, 2009, str. 210. 
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Rysunek 28. Grafika informacyjna dotyczŃca koronawirusa 

 

 

ťr·dğo: www.facebook.com/MZGOVPL, online: 30.03.2023 

 

KolejnŃ funkcjň infografiki, korelacyjnŃ, moŨna powiŃzaĺ z dopasowywaniem re-

akcji odbiorcy na otoczenie. Infografika pomaga objaŜniaĺ, interpretowaĺ oraz komen-

towaĺ znaczenia wydarzeŒ i informacji. MoŨe byĺ wsparciem w przekazywaniu warto-

Ŝci, kt·re wzmacniajŃ normy spoğeczne, przekazujŃ informacje o wzorcach osobowych 

czy sposobach dziağania, kt·re przystosowujŃ jednostki do Ũycia w spoğeczeŒstwie. 

Przykğadem takiego dziağania infografiki mogŃ byĺ komunikaty wydawane przez Mini-

sterstwo Zdrowia na poczŃtku pandemii COVID-19. Za pomocŃ grafik informacyjnych 

przekazywano informacje o nakazach noszenia masek ochronnych, wymaganym dy-

stansie i innych obowiŃzujŃcych zasadach (rysunek 28). 

Infografika moŨe teŨ mieĺ funkcjň angaŨujŃcŃ. Przekaz informacji powinien byĺ 

tak skonstruowany, by jak najlepiej i jak najdğuŨej angaŨowaĺ odbiorcň w omawiane 

treŜci. Jednym z prostszych zabieg·w podnoszŃcych jego zaangaŨowanie jest stworze-

nie odpowiedniego rodzaju infografiki, o kt·rej wspominağ Randy Krum.235 Z jego ob-

serwacji wynika, Ũe infografika interaktywna ma wyjŃtkowo rozbudowanŃ formň, ale 

teŨ i najbardziej angaŨujŃcŃ odbiorcň (rysunek 29). Infografiki statyczne w por·wnaniu 

 
235 R. Krum, Cool Infographicsé, dz. cyt., str. 31-50. 

http://www.facebook.com/MZGOVPL
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z formami interaktywnymi lub wideo wypadajŃ niezbyt korzystnie pod wzglňdem zaan-

gaŨowania odbiorcy. Jednak to nie oznacza, Ũe nie da siň zainteresowaĺ widza w og·le. 

Dochodzi jeszcze kwestia dğugoŜci czasu spňdzonego z komunikatem. JeŜli zostanŃ 

speğnione cechy dobrej infografiki, to moŨliwoŜĺ zainteresowania niŃ odbiorcy wzrasta.  

 

Rysunek 29. SzeŜĺ form infografiki w kolejnoŜci rosnŃcej zğoŨonoŜci  

 

 

ťr·dğo R. Krum, Cool Infographics: Effective Communication with Data Visualization and Design. 

Willey, 2013 

 

Infografiki majŃ r·wnieŨ funkcjň rozrywkowŃ. Nie sğuŨy ona bowiem tylko celom 

edukacyjnym, informujŃcym czy objaŜniajŃcym, ale moŨe teŨ staĺ siň oderwaniem od 

codziennego Ũycia i zaspokajaĺ potrzebň relaksu, odpoczynku i zabawy. UmoŨliwia 

identyfikowanie siň z r·Ũnymi stylami Ũycia, ale takŨe podsuwa nowe pomysğy do zrea-

lizowania, rozğadowuje napiňcie i stres. W zasadzie kaŨdy rodzaj infografiki moŨe peğ-

niĺ tň funkcjň. Kluczowe bňdzie, jaki zostanie poruszony temat oraz w jaki spos·b wi-

zualnie siň go przedstawi.  

Z racji tego, Ũe infografika jest komunikatem wizualnym, waŨna tu bňdzie r·wnieŨ 

funkcja estetyczna, kt·rej podstawowym celem jest uatrakcyjnienie przekazu. Pierwsze 

wraŨenie, jakie sprawi obraz na odbiorcy, moŨe zadecydowaĺ o tym, czy zostanie z tym 

przekazem na dğuŨej i podda go analizie czy teŨ nie. JeŜli wizualnie bňdzie to komunikat 

zachňcajŃcy, to r·wnieŨ treŜĺ w nim zawarta musi byĺ atrakcyjna. Dlatego poza funkcjŃ 

estetycznŃ, w projektowaniu infografiki, naleŨy wziŃĺ pod uwagň pozostağe jej cechy  

i funkcje oraz poprawnŃ budowň.  

Wszystkie funkcje przenikajŃ siň i trudno jest stwierdziĺ, kt·ra z nich jest najwaŨ-

niejsza. Ponadto, kaŨda z tych funkcji moŨe byĺ realizowana przez r·Ũne typy infogra-
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fik . SŃ to formy zğoŨone. NaleŨy wiňc uwzglňdniĺ przy jej tworzeniu wiele jej cech, 

funkcji i aspekt·w budowy, by byğa efektywna i speğniğa swojŃ rolň.  

 

2.5. Budowa infografiki 

 

Infografika jako komunikat wizualny opiera siň na okreŜlonej kompozycji, czyli uğoŨe-

niu element·w lub czňŜci projektu, takich jak tekst, ikony, ilustracje na stronie.236 Kom-

pozycja bňdzie determinowaĺ strukturň informacji w infografice oraz tego, jak uğoŨenie 

elementu moŨe wpğynŃĺ na jego rozumienie. Mağgorzata Zimniak-RuciŒska w swojej 

ksiŃŨce o infografikach wyr·Ũnia kilka typ·w kompozycji, a niekt·re z nich mogŃ przy-

daĺ siň w budowaniu grafiki informacyjnej. Mowa tu o kompozycjach symetrycznej  

i asymetrycznej, scalonej i rozdrobnionej, statycznej i dynamicznej, zamkniňtej i otwar-

tej.237 Schematyczne uğoŨenie poszczeg·lnych element·w w danej kompozycji zostağo 

przedstawione na rysunku 30.  

Kompozycja symetryczna charakteryzuje siň harmonijnym uğoŨeniem obydwu 

stron obrazu, kt·re sŃ niemal identyczne, jak odbicie lustrzane. Elementy rozmieszczo-

ne sŃ wzglňdem biegnŃcej pionowo osi symetrii lub punktu. W infografice za pomocŃ 

uğoŨenia element·w moŨna uzyskaĺ takŃ kompozycjň i pomimo tego, Ũe bňdzie to obraz 

r·wnomierny i harmonijny, to dla niekt·rych odbiorc·w moŨe byĺ mağo interesujŃcy. 

Ciekawszym rozwiŃzaniem moŨe byĺ zastosowanie kompozycji asymetrycznej, a wiňc 

takiej, w kt·rej nie da siň wskazaĺ jednej osi lub punktu, wok·ğ kt·rego rozmieszczone 

sŃ informacje, a waga obrazu jest przesuniňta na lewŃ lub prawŃ jego stronň albo g·rnŃ 

lub dolnŃ.  

Kompozycja statyczna cechuje siň rozmieszczeniem element·w wyznaczajŃcych 

proste pionowe i poziome linie. W zasadzie moŨna teŨ uznaĺ jŃ za harmonijnŃ i spokoj-

nŃ, a wiňc moŨe sprawdziĺ siň w przypadku projektowania infografiki. Natomiast  

w kompozycji dynamicznej pojawiajŃ siň wyraŦne skosy i ğuki, na kt·rych ustawione sŃ 

elementy. O ile takie rozstawienie ikon nie powinno byĺ problematyczne dla odbior-

c·w, to ustawione pod kŃtem teksty mogŃ byĺ dla odbiorcy wyzwaniem, o czym mowa 

jest w podrozdziale 2.5.2. niniejszej dysertacji.  

Kolejnym rodzajem kompozycji jest kompozycja scalona, czyli taka, w kt·rej ele-

menty znajdujŃ siň w niedalekiej od siebie odlegğoŜci. PrzeciwieŒstwem jest kompozy-

 
236 D. Dabner, A. Casey, S. Calvert, Szkoğa Projektowania Graficznego zasady i praktyka, nowe 

programy i technologie. Arkady, 2012, str. 39 
237 M. Zimniak ï RuciŒska, Infografika. Sztukaé, dz. cyt., str. 105 
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cja rozdrobniona, kt·ra charakteryzuje siň wiňkszymi odlegğoŜciami pomiňdzy wyko-

rzystanymi obiektami graficznymi lub tekstami.238 MajŃc na uwadze zasadň data densi-

ty sformuğowanŃ przez Edwarda Tufte239, naleŨy uznaĺ, Ũe kompozycja scalona w info-

grafice bňdzie miağa lepsze zastosowanie niŨ kompozycja rozdrobniona. Data density 

oznacza umieszczanie jak najwiňkszej iloŜci informacji na jak najmniejszej powierzch-

ni. OczywiŜcie z zachowaniem umiaru, by nie stworzyĺ zbyt duŨego stğoczenia i chao-

su. Dlatego kompozycja rozdrobniona, wykorzystujŃca duŨe wolne przestrzenie nieko-

niecznie powinna byĺ wykorzystywana w infografikach.  

 

Rysunek 30. Rodzaje kompozycji  

 

ťr·dğo: opracowanie wğasne na podstawie M. Zimniak ï RuciŒska, Infografika. Sztuka atrakcyjnego 

prezentowania treŜci. Onepress, 2019, str. 105 

 

Pozostaje do om·wienia kompozycja otwarta i zamkniňta. Pierwsza to taka, w kt·-

rej elementy uğoŨone sŃ w taki spos·b, Ũe sprawiajŃ wraŨenie wychodzenia poza krawň-

dzie projektu, rozmieszczone swobodnie. Druga z kompozycji, zamkniňta, stworzona 

jest przez elementy uğoŨone tylko na widocznej powierzchni projektu. SŃ ograniczone 

 
238 M. Zimniak ï RuciŒska, Infografika. Sztukaé, dz. cyt., str. 106 
239 E. Tufte, The Visual Display of Quantitative Information. Cheshire, Connecticut: Graphics Press. 

1983; S. Few, Elegance Through Simplicity, https://www.perceptualedge.com/articles/ie/elegance.pdf. 

Perceptual Edge, online 20.04.2020; P. Pğaneta, Infografika wé, dz. cyt., str. 54 
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widocznŃ lub zasugerowanŃ uğoŨeniem obiekt·w ramkŃ. Stworzony jest ukğad skoŒczo-

ny i logiczny. Obydwa rodzaje sprawdzŃ siň w infografikach, natomiast naleŨy pamiň-

taĺ, by w kompozycji otwartej, elementami, kt·re bňdŃ wychodziĺ poza krawňdzie, nie 

byğy elementy istotne, przekazujŃce konkretne informacje. Jak najbardziej moŨna w tym 

celu wykorzystaĺ grafiki dekoracyjne.  

W temacie budowy infografiki nie naleŨy teŨ zapominaĺ o opisywanych w dalszej 

czňŜci rozprawy zasadach zwiŃzanych z psychologiŃ gestaltu. W porzŃdkowaniu ele-

ment·w i we wğaŜciwym ich odczytywaniu jest niezwykle waŨna. Udowadnia, Ũe zna-

jomoŜĺ proces·w poznawczych w tym zakresie i odczytywania informacji wizualnych 

przez m·zg moŨe pom·c we wğaŜciwej konstrukcji grafiki informacyjnej.  

M·wiŃc o budowie infografiki, moŨna wyr·Ũniĺ trzy podstawowe elementy. Grafi-

ka informacyjna skğada siň zazwyczaj z240: 

- tekstu o r·Ũnej zğoŨonoŜci (sğowa kluczowe, frazy, zdania, akapity tekstu),  

- obraz·w na r·Ũnych poziomach szczeg·ğowoŜci, 

- Ŝrodk·w graficznych (strzağki, linie ruchu, pola powiňkszenia, podŜwietlenie 

urzŃdzenia, etc.). 

BiorŃc pod uwagň strukturň grafiki informacyjnej z perspektywy iloŜci danych, to 

warto przywoğaĺ postaĺ eksperta w dziedzinie skutecznego ich prezentowania Edwarda 

Tufteôa. Pisze on o trzech wskaŦnikach dotyczŃcych rozkğadu iloŜci danych oraz ele-

ment·w graficznych ï data ink, non data ink i data density. Koncepcja oszczňdzania 

atramentu zostağa wprowadzona przez niego w 1983 roku. Pierwszy z przedstawionych 

wskaŦnik·w odnosi siň do element·w graficznych, kt·re zawierajŃ dane i to one powin-

ny przewaŨaĺ w infografice. Jak pisze Tufte, to im powinno poŜwiňciĺ siň najwiňkszŃ 

iloŜĺ atramentu.241 Jest to element nieusuwalny, poniewaŨ jeŜli nie zostağby zawarty  

w grafice prezentujŃcej dane, to nie miağaby ona sensu. NaleŨy pamiňtaĺ, Ũe liczy siň 

przede wszystkim jej funkcjonalnoŜĺ i efektywnoŜĺ. Kr·luje tu zasada less is more242,  

a wiňc jeŜli jednŃ rzecz moŨna przedstawiĺ na kilka sposob·w, to naleŨy wybraĺ ten, 

kt·ry jest najprostszy. Powinno siň redukowaĺ iloŜĺ atramentu czy teŨ pikseli, kt·re nie 

zawierajŃ danych, a mogŃ to byĺ: elementy tr·jwymiarowe, znaczniki osi, etykiety da-

 
240 J. Holsanova, N. Holmberg, K. Holmqvist, Reading Informationé, dz. cyt. 
241 E.  Tufte, E. (1983). The Visual Display of Quantitative Information. Cheshire, Connecticut: 

Graphics Press.; Few, S. (online 20.04.2020). Elegance Through Simplicity, 

https://www.perceptualedge.com/articles/ie/elegance.pdf. Perceptual Edge.; Pğaneta, P. dz. cyt., str. 54 
242 Less is more, czyli mniej oznacza wiňcej ï zasada, wedğug kt·rej mniej zdobieŒ, mniej skompliko-

wanych ksztağt·w, mniej intensywnych kolor·w wpğywa pozytywnie na odbi·r obrazu oraz jego rozu-

mienie.  
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nych, gradienty, tğa pod wykresami, dekoracje, logo, rozr·Ũnianie kolor·w, kt·re nie ma 

sensownego wytğumaczenia, etc.243 Tym samym teoretycznie zbňdne zdajŃ siň wszel-

kiego rodzaju ozdobniki, kt·re Tufte klasyfikuje jako non-data ink244, czyli elementy 

dekoracyjne, na kt·re wedğug niego nie powinno siň marnowaĺ atramentu. Zasada ta 

stwierdza r·wnieŨ, Ũe w granicach rozsŃdku naleŨy usunŃĺ wszelkie formy dekoracji, 

czyli wğaŜnie atrament niebňdŃcy danymi. JeŜli dany element nie ma Ũadnego znaczŃ-

cego i koniecznego celu, powinien zostaĺ pominiňty, poniewaŨ moŨe jedynie odwracaĺ 

uwagň od danych. Z drugiej strony atrament niepochodzŃcy z danych, kt·ry wspomaga 

odczytywanie ich w uŨyteczny spos·b, np. elementy tworzŃce linie osi wykresu, po-

winny pozostaĺ, ale ich widocznoŜĺ powinna byĺ zmniejszona, by speğniağy swoje za-

danie, ale jednoczeŜnie nie odwracağy uwagi od danych.245 Trzeci wsp·ğczynnik to data 

density, czyli gňstoŜĺ danych. Wedğug Tufte, naleŨy zmieŜciĺ jak najwiňcej informacji 

na jak najmniejszej powierzchni.246 Tak na przykğad na jednym wykresie moŨna zamie-

Ŝciĺ kilka informacji, rozr·ŨniajŃc je kolorami lub uğoŨeniem element·w wykresu. Na-

dal jednak trzeba pamiňtaĺ o przejrzystoŜci przekazu. Autor The Visual Display of Qu-

antitative Data poŜwiňca teŨ cağy rozdziağ na tzw. chartjunk, czyli zjawisko nadmierne-

go i niepotrzebnego wykorzystaniu efekt·w graficznych na wykresach. W efekcie po-

wstajŃ nieczytelne lub wieloznaczne graficzne przekazy informacji, kt·re zniechňcajŃ 

odbiorc·w.247 NaleŨy zatem zwr·ciĺ uwagň, by nie uŨywaĺ nadmiernej iloŜci dekoracji 

i efekt·w, na przykğad tr·jwymiarowych w elementach, kt·re mogŃ byĺ zaprojektowane 

proŜciej i tym samym stajŃ siň bardziej czytelne. Choĺ sŃ przykğady,  

w kt·rych przerost formy nad treŜciŃ wpğynŃğ pozytywnie na rozumienie przedstawia-

nych danych. Rysunek 31 ilustruje zestawienie dw·ch wersji wizualizacji danych ï wy-

kres zaprojektowany przez Nigela Holmesôa oraz uproszczonŃ wersjň tej wizualizacji. 

W oryginale zauwaŨalna jest dominujŃca grafika dekoracyjna. Linia wyznaczajŃca dane 

zajmuje mniejszŃ powierzchniň, ale zastosowanie intensywnego czerwonego koloru 

sprawia, Ũe jest widoczna. Badania przeprowadzone przez Scottôa Batemanôa, Reganôa 

L. Mandrykôa, Carlôa Gutwinôa, Aaronôa Genestôa, Davidôa McDineôa oraz Chri-

stopherôa Brooksôa wskazujŃ, Ũe wizualizacje danych zakwalifikowane jako chartjunk 

(czyli wersja wykresu Ăaò z rysunku 31) byğy niemal tak samo czytelne i proste w zro-

 
243 Tufte, E. dz. cyt., str. 93-96, Pğaneta, P. dz. cyt. str. 54, Few, S. dz. cyt. str. 54 
244 TamŨe. 
245 TamŨe. 
246 TamŨe. 
247 The Double Think, Tufteôs Principles, https://thedoublethink.com/tuftes-principles-for-visualizing-

quantitative-information/, online 28.04.2020; Pğaneta, P. dz. cyt., str. 55-56 
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zumieniu jak zwykğe niedekoracyjne wykresy, a w dodatku zapamiňtywanie ich byğo 

lepsze.248 

 

Rysunek 31. Po lewej (a) wykres autorstwa N. Holmes'a, po prawej (b) wizualizacja 

danych bez dekoracji  

 

ťr·dğo: S. Bateman, R.L. Mandryk, C. Gutwin, i inni, Useful Junk? The Effects of Visual 

Embellishment on Comprehension and Memorability of Charts. Conference: Proceedings of the 28th 

International Conference on Human Factors in Computing Systems, 2010 

 

MoŨna zadaĺ tutaj pytanie, czy zaproponowane przez Tufte reguğy postňpowania 

naleŨy wprowadzaĺ bezwzglňdnie w infografikach? Ot·Ũ opisane wsp·ğczynniki odno-

szŃ siň gğ·wnie do wizualizacji danych i tego naleŨağoby przestrzegaĺ projektujŃc wy-

kresy, choĺ jak widaĺ powyŨej, r·wnieŨ od tego sŃ wyjŃtki. Jednak w infografikach 

moŨna przyjŃĺ nieco inne zastosowanie oszczňdzania atramentu. Mianowicie, faktycz-

nie nadal naleŨy przestrzegaĺ zasady less is more oraz tego, Ũe to elementy zakwalifi-

kowane do data ink sŃ najwaŨniejsze, jednak w przypadku infografik nie moŨna cağko-

wicie pominŃĺ element·w non-data ink. Powinno siň jednak zachowaĺ odpowiednie 

proporcje, tak, by elementy ozdobne nie przesğoniğy danych. Elementy dekoracyjne,  

w odpowiedniej iloŜci, mogŃ pom·c teŨ w skonstruowaniu ciekawej opowieŜci, bo jak 

pisze Randy Krum, dobry projekt infografiki opiera siň na opowiadanej historii. ĞŃczy 

w sobie jednoczeŜnie wizualizacjň danych i projekt graficzny. Wskazuje, Ũe wiele do-

 
248 S. Bateman, R.L. Mandryk, C. Gutwin, i inni, Useful Junk? The Effects of Visual Embellishment on 

Comprehension and Memorability of Charts. Conference: Proceedings of the 28th International 

Conference on Human Factors in Computing Systems, 2010, DOI:10.1145/1753326.1753716 
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brych infografik ma prostŃ, trzyczňŜciowŃ historiň: wprowadzenie, kluczowy przekaz  

i wnioski.249  

 

Rysunek 32. TrzyczňŜciowy podziağ infografiki 

 

ťr·dğo: Opracowanie wğasne na podstawie R. Krum, Cool Infographics: Effective Communication 

with Data Visualization and Design. Willey, 2013 
 

Zadaniem wstňpu jest wprowadzenie czytelnika w temat. Jest to zwykle tytuğ  

i kr·tki akapit tekstu, kt·ry moŨna przyr·wnaĺ do leadôu250 znanego z konstrukcji arty-

kuğu dziennikarskiego. Wstňp to teŨ swego rodzaju fundament, kt·ry ma pom·c zrozu-

mieĺ odbiorcy, z czym za chwilň bňdzie miağ do czynienia, dlatego moŨe w nim poja-

wiĺ siň teŨ wizualizacja danych dotyczŃca og·lnego zagadnienia w poruszanym tema-

cie. NajwaŨniejsze kwestie zawarte sŃ w kolejnej czňŜci, czyli rozwiniňciu albo teŨ  

w kluczowym przekazie. Zazwyczaj w tej sekcji uŨywana jest duŨa ilustracja lub wizua-

lizacja danych, aby wywoğaĺ u czytelnik·w efekt przewagi obrazu. JeŜli publicznoŜĺ ma 

pamiňtaĺ tylko jednŃ rzecz z infografiki, to powinna to byĺ wğaŜnie ta gğ·wna informa-

 
249 R. Krum,  Cool Infographicsé, dz. cyt. 
250 Lead lub lid, czyli wstňpna, wprowadzajŃca czňŜĺ artykuğu prasowego, wyodrňbniona wizualnie 

(np. pogrubieniem liter). Nastňpuje tuŨ po tytule i/lub podtytule. Jego zadaniem jest wprowadzenie czy-

telnika do omawianego w tekŜcie tematu, w skr·conej wersji punktuje najwaŨniejsze informacje lub kon-

kluzje. 
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cja. ZakoŒczenie to pewne podsumowanie, wnioski, tak jak finağ dobrego przem·wie-

nia. W razie potrzeby i w zaleŨnoŜci od tematu, jest to teŨ miejsce na zamieszczenie 

wezwania do dziağania, tak, by czytelnicy dobrze wykorzystali wiedzň, kt·rŃ zdobyli po 

zaznajomieniu siň z infografikŃ. MoŨe to byĺ na przykğad zachňcenie do wejŜcia na 

stronň internetowŃ, zagğosowania czy zachňcenie do dziağania opisanego w grafice.251  

Rysunek 33a przedstawia przykğady trzech infografik zbudowanych wedğug wyŨej 

opisanej metody. W infografice o plastikowych odpadach panel wprowadzajŃcy to tytuğ, 

kt·ry wizualnie jest wyr·Ũniony innym odcieniem tğa, ale do czňŜci wprowadzajŃcej 

zagadnienie moŨna teŨ zaliczyĺ fragment z opisanymi ciekawostkami. PoniŨej zaczyna 

siň przekaz kluczowy, kt·ry w tym przypadku zbudowany jest gğ·wnie z wizualizacji 

danych ï wykresy koğowe i sğupkowe. Warto zaznaczyĺ, Ũe niekt·re z tych wizualizacji 

wykorzystujŃ proste zabiegi wizualne uatrakcyjniajŃce wykresy. Na przykğad zamiast 

standardowych sğupk·w pojawiajŃ siň r·Ũnej gruboŜci fale, wypeğnione teŨ na r·Ũnym 

poziomie. Jeden z wykres·w koğowych jest podzielony na r·Ũnej wielkoŜci koğa, co 

jeszcze lepiej moŨe zobrazowaĺ por·wnanie. ZakoŒczenie jest w formie podpowiedzi 

przedstawionej za pomocŃ ikon i hasğowych podpis·w, np. co moŨna zrobiĺ, by popra-

wiĺ funkcjonowanie naszej planety. 

Na cağoŜci powierzchni infografiki pojawia siň teŨ niewielka iloŜĺ dekoracji, kt·re 

zwiŃzane sŃ tematycznie i wspomagajŃ tym samym tworzenie klimatu obrazu i opowia-

danie tej historii.  

Druga infografika (rysunek 33b) jest infografikŃ charakteryzujŃcŃ jeŨa. Wstňp zbu-

dowany jest z tytuğu i czterowersowego leadôu. Nastňpnie w przesğaniu kluczowym za-

warte sŃ wykresy, doŜĺ duŨa iloŜĺ tekst·w oraz ilustracje zwiŃzane z tematem. ZakoŒ-

czeniem jest niewielka ramka z tekstem m·wiŃcym o tym, jak naleŨy zachowaĺ siň, gdy 

spotkamy jeŨa podczas spaceru. Jednak do tej czňŜci moŨna by zaliczyĺ teŨ panel, kt·ry 

pokazuje, jak zbudowaĺ domek dla jeŨa. Jest to dodatkowa informacja, kt·ra juŨ nie 

charakteryzuje zwierzňcia, dlatego moŨe byĺ potraktowana jako zachňta do dziağania, 

by zadbaĺ o ten gatunek. CağoŜĺ utrzymana jest w stonowanej kolorystyce i choĺ nie ma 

zbyt wielu element·w typowo dekoracyjnych. Cağa szata graficzna jest przyjemna  

i w zupeğnoŜci wyczerpuje kwestie dekoracyjnoŜci tej infografiki. 

 

 

 
251 R. Krum, Cool Infographicsé, dz. cyt., str. 27-29 
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Rysunek 33. Przykğady infografik o tr·jwarstwowej strukturze 

 

 

ťr·dğo: infograficy.pl, online: 30.03.2023 
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Trzeci przykğad (c) z zestawienia na rysunku 33 to infografika z danymi statystycz-

nymi na temat tego, jak pomagajŃ Polacy. Wstňp to panel tytuğowy, wizualnie oddzielo-

ny od pozostağej czňŜci infografiki innym tğem. Przesğanie kluczowe jest rozbudowane, 

dane przedstawione sŃ za pomocŃ r·Ũnych wersji wizualizacji danych oraz zdjňĺ. Po-

dobnie, jak w przykğadzie pierwszym, wizualizacje nie majŃ standardowej formy. Tutaj 

wykorzystano prostokŃty jako odzwierciedlenie wykres·w sğupkowych. Panel, koŒczŃ-

cy infografikň, to zachňta do dziağania w formie tekstowej, wyr·ŨniajŃca przede 

wszystkim sğowa pozytywnie nacechowane. 

Do opisu struktury grafiki informacyjnej moŨe byĺ teŨ przydatna teoria gramatyki 

wizualnej stworzona przez Gunthera Kressa oraz Theo van Leeuwena. Uznali oni, Ũe 

kaŨdy komunikat graficzny zbudowany jest z pewnych czňŜci skğadowych.252 Trzeba 

w·wczas wyjŜĺ z zağoŨenia, Ũe infografika jest przekazem multimodalnym, a wiňc ta-

kim, w kt·rym w interakcje ze sobŃ wchodzŃ systemy semiotyczne ï werbalne i wizu-

alne. MoŨe pozwoliĺ to na lepsze jej zrozumienie jako sp·jnego komunikatu i pozwala 

zauwaŨyĺ, Ũe jest to tw·r niejednokrotnie skomplikowany, zğoŨony z wielu skğadnik·w, 

z kt·rych kaŨdy jest waŨny. Umiejňtne wykorzystanie tych skğadnik·w pozwoli na zbu-

dowanie sp·jnego i zrozumiağego przekazu. 

MultimodalnoŜĺ rozumiana jest jako: ĂuŨycie i kombinacja r·Ũnych kategorii semio-

tycznych ï jňzyka, rozmieszczenia graficznego (designu), zdjňĺ, film·w, kolor·w, etc. 

Przy czym kategorie te mogŃ siň wzajemnie wzmacniaĺ, uzupeğniaĺ lub byĺ uporzŃdko-

wane hierarchiczni.ò253  

Obraz naleŨy postrzegaĺ teŨ jako cağoŜĺ i nie interpretowaĺ kaŨdej skğadowej od-

dzielnie jako osobny byt. Cağy czas powinno siň mieĺ na uwadze, Ũe jest to fragment 

jednego sp·jnego tworu. Istotnym czynnikiem wpğywajŃcych na odbi·r obrazu, a na 

kt·ry wskazujŃ teŨ Kress i van Leeuwen, jest kompozycja, czyli spos·b w jaki elemen-

ty, zwane przez nich reprezentacyjne i interaktywne sŃ ze sobŃ powiŃzane, jak tworzŃ 

sensownŃ cağoŜĺ. Kompozycja ğŃczy lub dzieli ze sobŃ wszystkie elementy na obrazie 

za pomocŃ trzech system·w254: 

 
252 M. Leszkowicz, Infografika jakoé, dz. cyt., str. 49 
253 E. Bolek, Jňzyk i obraz w plakacie teatralnym ï analizy multimodalne, 

https://phavi.umcs.pl/at/attachments/2019/1104/214023-jezyk-i-obraz.pdf. Uniwersytet Marii Curie-

Skğodowskiej, online 29.04.2020 
254 G. Kress, T. van Leeuwen, Reading Images: The Grammar of Visual Design. Routledge, 1996, str. 

175-177 
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1) wartoŜĺ informacyjna - umieszczenie element·w, kt·re odnoszŃ siň do siebie 

nawzajem, ale teŨ i do widza. Nadaje im okreŜlone wartoŜci informacyjne w za-

leŨnoŜci od stref obrazu: lewej i prawej, g·ry i doğu, Ŝrodka i marginesu, 

2) wystňpowanie - elementy sŃ tworzone w taki spos·b, aby przyciŃgağy uwagň 

widza w r·Ũnym stopniu, o czym ŜwiadczŃ czynniki: jak umieszczenie na pierw-

szym planie lub w tle, rozmiar, kontrasty pod wzglňdem tonalnym (lub kolory-

stycznym), r·Ũnice w ostroŜci, etc., 

3) kadrowanie ï poszczeg·lne elementy mogŃ siň ğŃczyĺ lub dzieliĺ inne elementy 

obrazu, tym samym tworzŃc grupň, przynaleŨnoŜĺ, bŃdŦ teŨ nie. 

RozğoŨenie wszystkich detali na pğaszczyŦnie teŨ ma znaczenie w odczytywaniu zna-

czenia infografiki. MoŨna wyr·Ũniĺ trzy ich sposoby255:  

- orientacja pozioma, w kt·rej wiadomoŜci znane, powszechne sŃ umieszczane po 

lewej stronie, a nowe, zaskakujŃce po prawej, 

- orientacja pionowa, w kt·rej odbiorca odczytuje informacje z g·ry do doğu,  

a najmniej istotne wiadomoŜci sŃ na dole, 

- dystans od marginesu, w kt·rym w centrum znajdujŃ siň informacje najwaŨniej-

sze, a mniej istotne umiejscowione sŃ na obrzeŨach obrazu. 

PowyŨsze rozr·Ũnienie nie zawsze w peğni ma zastosowanie w kaŨdym typie infografi-

ki, zwğaszcza w przypadku orientacji poziomej. Na przykğad w internetowych czňŜciej 

zastosowanie bňdzie miağa orientacja pionowa oraz dystans od marginesu. Niemniej 

jednak powyŨsze sposoby ukğadania informacji mogŃ wspom·c tw·rc·w infografik  

w porzŃdkowaniu treŜci.  

Rysunek 34 przedstawia przykğady dw·ch infografik, w kt·rych odczytywanie in-

formacji przebiega wedğug orientacji pionowej. Na g·rze zawarto informacje, kt·re  

w trakcie ich zbierania uznano za najwaŨniejsze lub najciekawsze. Im niŨej zamiesz-

czony element, tym jest mniej istotny, jednak nadal peğni rolň uzupeğniajŃcŃ opisywanŃ 

historiň. W pierwszej infografice zauwaŨyĺ teŨ moŨna wykorzystanie wyŨej wspomnia-

nego systemu wystňpowania, a wiňc zwracania uwagi odbiorcy poprzez r·Ũnego typu 

wyr·Ũniki, w tym przypadku wielkoŜĺ bardziej zdobne kroje tekstu oraz umieszczenie 

niekt·rych danych na ciemniejszych fragmentach tğa.  

 

 

 
255 G. Kress, T. van Leeuwen, dz. cyt., str. 179-214; M. Leszkowicz, Infografika jakoé, dz. cyt., str. 

49-50 
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Rysunek 34. Przykğady infografik internetowych w orientacji pionowej  
 

 

ťr·dğo: opracowanie wğasne 
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Infografika prasowa z rysunku 35 przedstawia spos·b porzŃdkowania element·w 

zbliŨony do orientacji poziomej, choĺ kompozycja obrazu moŨe r·wnieŨ sugerowaĺ 

dominacjň jednego elementu, wok·ğ kt·rego rozmieszczone sŃ informacje. Im bliŨej 

obiektu, tym bardziej z nim powiŃzane lub kluczowe dla tematu. Gğ·wnym elementem 

jest ilustracja przedstawiajŃca przekr·j promu kosmicznego. Na poczŃtku w oczy rzuca 

siň duŨy tytuğ w Ũ·ğtym, wyr·ŨniajŃcym siň kolorze. Jednak w ilustracji i tle dominujŃ 

kolory neutralne i odcienie niebieskiego, nawiŃzujŃce do tematu. Kolor Ũ·ğty staje siň tu 

podkreŜleniem tytuğ·w i Ŝr·dtytuğ·w, co moŨe uğatwiĺ odbiorcy ich dostrzeŨenie. Tek-

sty zamkniňte sŃ w ramkach, a od nich poprowadzono linie wskazujŃce konkretne miej-

sca promu. Umieszczono r·wnieŨ na niej zdjňcia, kt·re przestawiajŃ m.in. zağogň promu 

Discovery. ZnajdujŃ siň w prawym dolnym rogu tej rozkğad·wki. Staje siň jakby zakoŒ-

czeniem czytania. MoŨe to teŨ byĺ odzwierciedlenie opisanej wyŨej wartoŜci informa-

cyjnej ï fotografia ludzi, kt·rzy patrzŃ na odbiorcň, przyciŃga jego uwagň. Jest to teŨ 

bardziej szczeg·ğowa czňŜĺ, Ăprzyziemnaò niŨ opisywane w wyŨszych czňŜciach obrazu 

konstrukcje i zabiegi prowadzone w kosmosie. Byğoby to zgodne z zağoŨeniem Kressôa  

i van Leeuwenôa, kt·rzy wyznaczyli dolnŃ czňŜĺ obrazu jako tň, w kt·rej umieszcza siň 

bardziej praktyczne, codzienne informacje, a na te wyidealizowane i istotne jest miejsce 

na g·rze.256 

 

Rysunek 35 Infografika prasowa z wydania ĂFakt Gazeta Codziennaò  
 

 

ťr·dğo: ĂFakt Gazeta Codziennaò z dnia 03.08.2005 

 
256 G. Kress, T. van Leeuwen, dz. cyt., str. 179-197 
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W zwiŃzku z powyŨej om·wionymi aspektami infografiki, nie da siň jednoznacznie 

uznaĺ, Ũe zawsze naleŨy czytaĺ jŃ jak tekst - od lewej do prawej, z g·ry na d·ğ (spos·b 

ten oczywiŜcie zaleŨy teŨ od kultury), ze wzglňdu na to, Ũe grafika informacyjna wybie-

ga poza ramy standardowego sposobu czytania.257 StŃd teŨ opisywane sŃ r·Ũne podej-

Ŝcia.  

Rysunek 36 przedstawia infografikň internetowŃ z rodzaju quiz, kt·ra jest cağkowi-

tym zaprzeczeniem standard·w czytania, kt·re sŃ dla odbiorcy naturalne. Co prawda 

poczŃtek czytania jest na g·rze i ostatecznie koniec jest tradycyjnie w dolnej jej czňŜci. 

Jednak drogň czytania wyznaczajŃ udzielone przez odbiorcň odpowiedzi na zadawane 

mu pytania, a wiňc nastňpny krok moŨe byĺ zar·wno po lewej, jak i po prawej stronie 

czytania. Grafika wydaje siň chaotyczna, jednak umiejscowienie strzağek prowadzŃcych 

do konkretnych etap·w nie powinno stwarzaĺ problem·w z jej wğaŜciwym odbiorem. 

 

Rysunek 36. Infografika quiz - Do You Have Allergies?, Huffington Post dla Clorox  

 

 

ťr·dğo: https://visual.ly (online: 30.03.2023) 

 
257 M. Leszkowicz, Infografika jakoé, dz. cyt., str. 52-53 
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Z kolei rysunek 37 jest przykğadem infografiki prasowej, w kt·rej poczŃtkiem oglŃdania 

moŨe byĺ ilustracja obiektu, ale r·wnie dobrze moŨna zaczŃĺ od czytania opis·w  

i analizowaĺ jŃ na przykğad zgodnie z ruchem wskaz·wek zegara. Widoczne teŨ jest tu 

skupienie siň wok·ğ dominujŃcego elementu, czyli przekroju budynku, a na margine-

sach sŃ umiejscowione dodatkowe informacje. 

 

Rysunek 37. Infografika prasowa 
 

 

ťr·dğo: ĂGazeta Wyborczaò wydanie z dnia 2-3 czerwca 2010 

 

Natomiast infografika pokazana na rysunku 38 reprezentuje tradycyjny spos·b czytania, 

od lewej do prawej, zgodnie z wyznaczonŃ za pomocŃ linii drogŃ. Jest to grafika infor-

macyjna z rodzaju osi czasu. Takie uğoŨenie element·w w tym przypadku koresponduje 

z chronologicznym przedstawieniem wydarzeŒ, kt·re miağy miejsce w 2020 roku.  
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Rysunek 38. Infografika zbudowana z wykorzystaniem standardowego sposobu czyta-

nia 
 

 

ťr·dğo: opracowanie wğasne 

 

Nie da siň jednoznacznie okreŜliĺ, jaka teoria w odczytywaniu przekaz·w infogra-

ficznych jest wğaŜciwa. Wiele bňdzie zaleŨeĺ od odbiorcy, kim jest i co nadawca chce 

mu przekazaĺ, a takŨe od rodzaju infografiki oraz zebranego materiağu do pokazania 

wğaŜnie za jej pomocŃ. Niemniej jednak dla zachowania czytelnoŜci i jasnoŜci przekazu 

warto pamiňtaĺ, by nie zmuszaĺ odbiorcy do odczytywania informacji w spos·b dla 

niego nienaturalny oraz by nie zakğ·caĺ obranej drogi czytania. W tym celu przydatne 

bňdŃ teŨ r·Ũnego rodzaju schematy layout·w258, kt·re zostağy opisane poniŨej. Przykğa-

dem zğego uğoŨenia informacji moŨe byĺ infografika przedstawiona na rysunku 39, kt·-

rej tw·rca zmusza odbiorcň do przeskakiwania wzrokiem po cağym projekcie w celu 

poszukiwania kolejnych punkt·w procesu (zwğaszcza punkt 7). W tym przypadku sku-

piğ siň on na dopracowaniu warstwy wizualnej, zapominajŃc o jasnych informacjach  

i czytelnoŜci przekazu. 

 

 

 
258 Layout, czyli ukğad kompozycyjny projektu, rozmieszczenie element·w obrazu. 
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Rysunek 39. Przykğad infografiki nadmiernie wykorzystujŃcej graficzne ozdobniki  
 

 

ťr·dğo: https://www.business2community.com 

 

W tym, jak uğoŨyĺ elementy i informacje na infografice, moŨe pom·c nie tylko teo-

ria Kressôa i Leeuwenôa, ale takŨe przeprowadzone badania eyetrackingowe. Warto siň 

odnieŜĺ do badania Jany Holsanovej, Nilsôa Holmbergôa i Kennethôa Holmqvistôa, kt·re 

wykazağo, Ũe struktura graficzna jest kluczowym czynnikiem wpğywajŃcym na zacho-

wania wizualne odbiorcy. Dlatego umieszczenie tekstu nawiŃzujŃcego do rysunku  

w bliskim jego sŃsiedztwie umoŨliwi szybsze i ğatwiejsze rozumienie przekazu.259 Po-

szczeg·lne elementy obrazu moŨna uwypukliĺ poprzez konkretne uğoŨenie. Odpowiedni 

podziağ, odnoszŃcy siň do elektronicznych wyŜwietlaczy, opisuje Bartosz Czapiewski na 

swojej stronie internetowej. Za najcenniejszŃ powierzchniň na ekranie uwaŨa lewy g·r-

ny r·g, a miejsce centralne jest neutralne pod wzglňdem skupiania uwagi odbiorcy, 

chyba, Ũe zostanie wyr·Ũnione (np. kolorem czy ramkŃ), w·wczas staje siň teŨ miej-

scem kluczowym. Wedğug niego najmniej istotne rzeczy powinny znaleŦĺ siň w pra-

wym dolnym rogu, bo jest to obszar o najmniejszym znaczeniu. Takie rozmieszczenie 

punkt·w wynika z faktu, Ũe w wiňkszoŜci jňzyk·w zachodnich czyta siň od lewej 

do prawej i z g·ry do doğu. KaŨdemu z obszar·w moŨna jednak nadaĺ inny sens po-

przez wyr·Ũnienie zauwaŨalnŃ ikonŃ, kolorem, obramowaniem, etc.260 

 

 
259 J. Holsanova, N. Holmberg, K. Holmqvist, Reading Informationé, dz. cyt. 
260 B. Czapiewicz, Wsp·ğczynnik Dane/Atrament, https://skuteczneraporty.pl/blog/wspolczynnik-dane-

do-atrament-data-ink-ratio/, online 28.04.2020 
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Rysunek 40. RozğoŨenie waŨnoŜci obszar·w na ekranie 
 

 

ťr·dğo: opracowanie wğasne na podstawie skuteczneraporty.pl 

 

Infografika powinna byĺ tak zbudowana, by wzrok odbiorcy pğynnie przechodziğ  

z punktu do punktu (co akurat nie byğo zastosowane w infografice na rysunku 39). Dla-

tego poszczeg·lne elementy nie mogŃ byĺ takie same pod wzglňdem wielkoŜci czy in-

tensywnoŜci.261 MoŨna teŨ wyr·Ũniĺ kilka rodzaj·w layout·w: na bazie litery ĂZò, litery 

ĂFò, siatki oraz layout typu focal point. Pierwszy z nich stworzony jest na podobieŒstwo 

ruchu ludzkiego oka i odwoğuje siň do sposobu czytania w kulturze zachodniej (rysunek 

40). Wedğug zasad panujŃcych w layoucie ĂFò, odbiorca zapoznaje siň najpierw z in-

formacjami zawartymi w g·rnej czňŜci projektu, a nastňpnie wzrokiem wňdruje po le-

wej stronie w dolnym kierunku aŨ do momentu, gdy znowu ujrzy coŜ interesujŃcego. 

NajwaŨniejsze informacje powinno siň wiňc zamieszczaĺ na g·rze oraz z lewej czňŜci 

projektu. Layout na bazie siatki jest zbudowany z obszar·w kwadratowych lub prosto-

kŃtnych, kt·re dzielŃ projekt i wyznaczajŃ sekcje do zamieszczania element·w. Nato-

miast layout focal point wykorzystuje zasadň dominacji - jeden element jest najbardziej 

wyr·Ũniony i najbardziej przyciŃga uwagň, a wok·ğ niego rozbudowana jest dalsza 

czňŜĺ infografiki.262 Layout ten moŨe siň dobrze sprawdziĺ w infografikach charaktery-

zujŃcych, w kt·rych poruszany opisywany jest jeden element czy teŨ jedna postaĺ. Od-

biorca skupia siň wtedy na tym najwaŨniejszym obiekcie, a dookoğa niego mogŃ byĺ 

rozmieszczone szczeg·ğowe rozwiniňcia informacji. Pozostağe layouty moŨna wykorzy-

staĺ w zasadzie w kaŨdym rodzaju. Schemat na bazie siatki daje moŨliwoŜĺ na wyraŦne 

 
261 M. Zimniak ï RuciŒska, Infografika. Sztukaé, dz. cyt., str. 56. 
262 TamŨe, str. 106-107. 

https://skuteczneraporty.pl/
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uğoŨenie element·w wedğug hierarchii waŨnoŜci, natomiast uğoŨenie ĂZò czy teŨ ĂFò 

wykorzystuje najbardziej intuicyjny spos·b czytania w naszej kulturze i przydaje siň, 

gdy chcemy odbiorcň w szybki spos·b zapoznaĺ z waŨnymi kwestiami danego tema-

tu.263  

Nie da siň jednoznacznie wskazaĺ, kt·ry z typ·w layout·w jest najlepszy. Infogra-

fika jest gatunkiem, przybierajŃcym r·Ũne formy i moŨe byĺ wykorzystywana w r·Ũ-

nych celach. Wszystko to determinuje, jaki layout naleŨy wybraĺ. JeŜli zaleŨy nam na 

szybkim przekazaniu istotnych informacji, warto bazowaĺ na standardowym, natural-

nym sposobie czytania. JeŜli natomiast konieczne jest skupienie uwagi odbiorcy na jed-

nej konkretnej rzeczy, przydatny w·wczas bňdzie focal point. Schemat na bazie siatki, 

dziňki r·wnomiernemu uğoŨeniu przyczyni siň do ğatwiejszego uporzŃdkowania prze-

strzeni i znajdzie zastosowanie, gdy nadawca chce rozwinŃĺ przekaz w kilku etapach, 

zaczynajŃc od najwaŨniejszej informacji i koŒczŃc na mniej istotnej. DobrŃ praktykŃ 

moŨe byĺ ğŃczenie tych layout·w z pozostağymi, czyli np. siatka z uğoŨeniem ĂZò, co 

moŨe daĺ w efekcie przejrzyste i intuicyjne uğoŨenie informacji. 

Rysunek 41 przedstawia r·Ũne sposoby wykorzystania poszczeg·lnych layout·w, 

jednak naleŨy zwr·ciĺ uwagň, Ũe granice pomiňdzy nimi sŃ pğynne i wiele infografik,  

w tym te przykğadowe, wykorzystuje kilka rodzaj·w layoutu. Pierwsza z nich (a) zbu-

dowana jest na bazie siatki. Ma panelowŃ i kafelkowŃ strukturň, wyznaczonŃ r·Ũnymi 

kolorami tğa. Drugi przykğad, ŜrodkowŃ infografikň (b), moŨna poğŃczyĺ ze schematem 

blokowym, czyli siatkŃ, ale teŨ layoutôem na bazie litery ĂFò. Tymi punktami, kt·re 

przyciŃgajŃ uwagň odbiorcy, w tym przypadku mogŃ byĺ Ŝr·dtytuğy zamkniňte w grana-

towych belkach umiejscowionych przy lewej krawňdzi projektu. Trzeci przykğad, info-

grafika po prawej stronie (c), prezentuje poğŃczenie uğoŨenia na bazie siatki oraz trady-

cyjnego sposobu czytania ï schemat na bazie litery ĂZò. Informacje uğoŨone sŃ w r·w-

nych rzňdach i kolumnach, kt·re wizualnie przypominajŃ wğaŜnie siatkň, a dodatkowo 

takie ich rozmieszczenie determinuje odczytywanie informacji od lewej strony do pra-

wej i od g·ry do doğu.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
263 TamŨe, str. 106-107. 
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Rysunek 41. Przykğady layout·w na infografikach  
 

 

ťr·dğo: https://visual.ly, online: 30.03.2023 
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Jak juŨ byğo opisane, layout focal point charakteryzuje siň wykorzystaniem domi-

nujŃcego elementu jako punktu wyjŜcia do omawianej historii i moŨna to zaobserwowaĺ 

w infografice por·wnujŃcej przedstawionej na rysunku 42. Choĺ skğada siň ona jakby  

z dw·ch o podobnej budowie, to obydwie czňŜci wykorzystujŃ uğoŨony niemal w cen-

trum kaŨdej z nich okrŃgğy obiekt, wok·ğ kt·rego umieszczone sŃ szczeg·ğowe dane. 

Koğo wyr·Ũnia siň i kolorem, i rozmiarem, ale najbardziej przyciŃga uwagň odbiorcy  

i jest poczŃtkiem oglŃdania tej infografiki.  

 

Rysunek 42. Layout focal point w infografice  

 

ťr·dğo: https://visual.ly, online: 30.03.2023 

 

W odpowiednim uğoŨeniu element·w na infografice warto posiğkowaĺ siň r·wnieŨ 

opisanŃ w rozdziale pierwszym wiedzŃ na temat pracy ludzkiego m·zgu w procesie 

przetwarzania obrazu. CzňŜĺ informacji przetwarzana jest tymi samymi drogami, co 

moŨe wpğywaĺ na powstawanie iluzji optycznych. StŃd teŨ przekazanie informacji za 

pomocŃ odcienia danego koloru czy teŨ wielkoŜci elementu moŨe byĺ dla odbiorcy pro-

blematyczne. Tak na przykğad tzw. Iluzja Titchenera264 (rysunek 43) pokazuje jak zmie-

 
264 F. Pavani, I. Boscagli, F. Benvenuti, i inni, Are perception and action affected differently by the 

Titchener circles illusion?. Exp Brain Res 127, 95ï101, 1999, https://doi.org/10.1007/s002210050777 
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nia siň postrzeganie koğa w zaleŨnoŜci od tego, czy otoczone jest przez mniejsze lub teŨ 

wiňksze elementy. W pierwszym przypadku bğňkitne koğo wydaje siň mniejsze, ponie-

waŨ otoczone jest przez wiňksze. W drugim wydaje siň wiňksze ze wzglňdu na to, Ũe 

wok·ğ sŃ obiekty mniejsze od niego. W rzeczywistoŜci jednak sŃ takie same w obydwu 

opcjach.  

 

Rysunek 43. Iluzja Titchenera 

 

Ŧr·dğo: F. Pavani, I. Boscagli, F. Benvenuti, i inni, Are perception and action affected differently by 

the Titchener circles illusion?. Exp Brain Res 127, 95ï101, 1999, str. 98 

 

Podobne dziağanie pokazuje iluzja, kt·rŃ odkryğ belgijski psychoanalityk 

i hipnotyzer Joseph Delboeuf. Dwa czarne koğa o tej samej wielkoŜci otoczone sŃ przez 

okrňgi. Koğo i otaczajŃcy je okrŃg majŃ wsp·lny Ŝrodek. W jednym przypadku okrŃg ma 

wiňkszŃ Ŝrednicň, przez co koğo wydaje siň mniejsze. W drugim przypadku ma on 

mniejszŃ Ŝrednicň, a koğo wydaje siň wiňksze.265  

M·zg stara siň teŨ doszukiwaĺ wzorc·w, gdzie tylko moŨe. Wynika to z ewolucji ï 

w koŒcu czğowiek pierwotny musiağ uwaŨaĺ na drapieŨniki i r·wnieŨ widzieĺ swoje 

potencjalne ofiary. StŃd teŨ w zbiorze przypadkowych element·w moŨemy doszukaĺ siň 

konkretnego ksztağtu, kt·ry oryginalnie nie byğ tam przewidziany.266 Warto zaznaczyĺ  

i co podkreŜla teŨ Przemysğaw Biecek, takie kwestie jak kolor, ksztağt czy poğoŨenie sŃ 

 
265 E. Gentaz, Y. Hatwell, Geometrical haptic illusions: The role of exploration in the M¿ller-Lyer, ver-

tical-horizontal, and Delboeuf illusions. Psychonomic Bulletin & Review 11, 2004, 

https://doi.org/10.3758/BF03206457, str. 31ï40. 
266 P. Biecek, Odkrywaĺ! Ujawniaĺ!..., dz. cyt. 
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przetwarzane w innych miejscach m·zgu. StŃd teŨ wğaŜnie te cechy obrazu nadajŃ siň na 

przekazywanie zmiennych na wykresach zamieszczanych na infografikach. Tak oto na 

jednym wykresie moŨna przedstawiĺ informacjň za pomocŃ ksztağtu, inne za pomocŃ 

koloru, a jeszcze inne za pomocŃ odpowiedniego uğoŨenia w ukğadzie wsp·ğrzňdnych. 

Natomiast cechy takie, jak intensywnoŜĺ i wielkoŜĺ przetwarzane sŃ w m·zgu tym 

samym kanağem. Dlatego obszary intensywne, przykğadowo ŜnieŨnobiağy czy jasny 

odcieŒ innego koloru bňdŃ postrzegane jako obszary o wiňkszej powierzchni niŨ 

czarne.267 NaleŨy o tym pamiňtaĺ przy dobieraniu element·w w infografice, by nie 

sprawiĺ odbiorcy kğopotu z rozumieniem przetwarzanego obrazu. Na wielu etapach 

przyswajania komunikatu wizualnego dochodzi teŨ do zmiany kontrastu pomiňdzy 

elementami obrazu, jest on nieustannie edytowany. Doprowadza to do pewnych 

przekğamaŒ w odbiorze widzenia iluzji, kt·rych w rzeczywistoŜci nie ma.268 Jedna  

z nich dotyczŃca wielkoŜci element·w zostağa przedstawiona poniŨej, kilka dotyczŃcych 

koloru zostanie opisanych w czňŜci dotyczŃcej jego percepcji. Warto teŨ pamiňtaĺ, Ũe 

ludzki m·zg poza szukaniem analogii w elementach, potrafi je teŨ grupowaĺ, ğŃczyĺ  

w cağoŜĺ, jeŜli tylko sŃ odpowiednio uğoŨone. WiŃŨň siň to z psychologiŃ gestaltu, kt·ra 

m·wi o tym, Ũe obraz postrzegany przez ludzi jest og·lnym obrazem przedmiotu, a nie 

poszczeg·lnymi jego elementami, z kt·rych ten przedmiot jest zğoŨony.269 To 

postrzeganie jednorodnych cağoŜci nazywa siň gestaltem, a percepcja, w kt·rej obraz 

cağoŜci jest waŨniejszy niŨ analiza poszczeg·lnych czňŜci skğadowych to percepcja 

holistyczna. Sama nazwa juŨ wskazuje jak postrzegane sŃ elementy w tej teorii - gestalt 

to po niemiecku jednolita cağoŜĺ. Jednym z pierwszych badaczy tej percepcji byğ Max 

Wertheimer, niemiecki psycholog, ale takŨe Kurt Koffka i Wolfgang Kohler. Ich celem 

byğo zrozumienie, w jaki spos·b ludzie zazwyczaj uzyskujŃ informacje i spostrzeŨenia  

z otaczajŃcych ich chaotycznych bodŦc·w.270 Zidentyfikowali zestaw praw, kt·re 

odnoszŃ siň do naturalnej koniecznoŜci znalezienia porzŃdku w nieğadzie. 

MoŨna wyr·Ũniĺ kilka zasad organizacji percepcyjnej, czyli Ăprocesu integracji 

informacji sensorycznych z pola percepcyjnego w sp·jne obrazyò271: 

 
267 P. Biecek, Odkrywaĺ! Ujawniaĺ!..., dz. cyt. 
268  TamŨe 
269 T. Maruszewski, Psychologia poznania. Sposoby rozumienia siebie i Ŝwiata. GdaŒsk: GdaŒskie 

Wydawnictwo Psychologiczne, 2001 
270 Interaction Design Foundation. The Gestalt Principles, https://www.interaction-

design.org/literature/topics/gestalt-principles, online 30.03.2023 
271 Sğownik PWN. (online 27.02.2020). 

http://stareaneksy.pwn.pl/psychologia/slownik.php?od=10&rozdzial=8.  
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- zasada bliskoŜci ï elementy znajdujŃce siň blisko siebie sŃ postrzegane jako 

grupa, 

- zasada podobieŒstwa ï elementy podobne do siebie sŃ postrzegane jako grupa, 

- zasada ciŃgğoŜci ï mamy tendencjň do postrzegania ksztağt·w ciŃgğych, a nie 

przerywanych, poszarpanych, zğamanych lub gwağtownie siň zmieniajŃcych, 

- zasada zamykania ï mamy tendencjň do uzupeğniania i domykania ksztağt·w, 

kt·re nie sŃ w peğni zamkniňte, 

- Zasada symetrii ï elementy symetryczne sŃ postrzegane jako grupa.272 

 

Rysunek 44. Zasady organizacji percepcyjnej 

 

Ŧr·dğo: opracowanie wğasne na podstawie H. Kowalewski, Gestalt oraz figura i tğo, online: 

http://semiomiks.blogspot.com/2011/05/gestalt-oraz-figura-i-to.html, online 27.02.2020 

 

 
272 M. PieluŨek, Design danych, czyli o procesie wizualizacji danych. Manual 3: Information Design, 

2020 
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W przypadku element·w ruchomych moŨna wyr·Ũniĺ dodatkowo: 

- zasada wsp·lnego losu ï elementy poruszajŃce siň w tym samym kierunku po-

strzegane sŃ jako grupa, 

- zasada zgodnoŜci z chwilowym nastawieniem ï oczekiwanie na konkretny bo-

dziec sprawia, Ũe znacznie ğatwiej jest go dostrzec, gdy juŨ siň pojawi, 

- zasada doŜwiadczenia i przyzwyczajenia ï wiňksze doŜwiadczenie w dostrzega-

niu danego bodŦca sprawia, Ũe ğatwiej nam go zauwaŨyĺ.273 

PowyŨsze mechanizmy nie sŃ nabyte, naleŨy je rozumieĺ jako wrodzonŃ umiejňt-

noŜĺ. Trzeba teŨ zaznaczyĺ, Ũe w psychologii gestaltu cağoŜĺ tworzy wartoŜĺ dodanŃ, 

jest czymŜ nowym, a nie tylko zbiorem poszczeg·lnych element·w.  

W psychologii gestaltu wyr·Ũniĺ moŨna jeszcze zasadň figura-tğo, kt·ra m·wi  

o tym, Ũe czğowiek ma tendencjň to odseparowywania obiekt·w, na kt·re patrzy od tğa  

i postrzegania ich jako oddzielne elementy. Zasada oparta jest o dziağanie ludzkiego oka 

ï w centrum spojrzenia jest wiňksza ostroŜĺ informacji, dlatego skupiajŃc wzrok na 

konkretnym elemencie, pozostağe bňdŃ postrzegane jako mniej ostre. Zazwyczaj pierw-

szŃ rzeczŃ, jakŃ w obrazie szuka odbiorca to, to, co jest tematem, gğ·wnym elementem, 

a co jedynie tğem. 274 ZnajŃc to dziağanie, moŨna odpowiednio skierowaĺ uwagň odbior-

cy i okreŜliĺ, co jest istotne w danym obrazie. UŨycie odpowiednich kontrast·w tek-

st·w, ikon w stosunku do tğa pozwoli na lepsze ich dostrzeŨenie. MoŨna teŨ zastosowaĺ 

wyraŦne kontury, o ile koresponduje to z uŨytym w projekcie stylem graficznym.  

W przypadku uŨycia mniej wyraŦnych granic miňdzy elementem a tğem, odbi·r infogra-

fiki moŨe byĺ utrudniony lub teŨ odbiorca bňdzie dostrzegaĺ ksztağty, kt·re pierwotnie 

nie byğy zağoŨeniem projektanta. Miağoby tu miejsce zğudzenie opisane przez Edgara 

Rubina ï wazon-twarz (rysunek 45). Polega ono na dwuznacznoŜci figury i tğa. W tym 

przypadku dziağanie m·zgu majŃce na celu na rozr·Ũnienie element·w i ustalenie, co 

znajduje siň na obrazie, nie jest ğatwe. MoŨna dostrzec zar·wno czarne twarze na bia-

ğym tle, jak i biağy wazon na czarnym tle.275 

 

 

 

 
273 T. Maruszewski, dz. cyt., str. 45-47 
274 W. Lidwell, K. Holden, J. Butler, Universal Principles of Design, Revised and Updated: 125 Ways 

to Enhance Usability, Influence Perception, Increase Appeal, Make Better Design Decisions, and Teach 

through Design. Rockport Publishers, 2010, str. 96 
275 TamŨe. 
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Rysunek 45. Iluzja Rubina 

 

ťr·dğo: W. Lidwell, K. Holden, J. Butler, Universal Principles of Design, Revised and Updated: 125 

Ways to Enhance Usability, Influence Perception, Increase Appeal, Make Better Design Decisions, and 

Teach through Design. Rockport Publishers, 2010, str. 97 

 

Zasady gestaltu zostağy zaadaptowane r·wnieŨ na potrzeby projektowania graficz-

nego w r·Ũnych jego typach ï od projektowania stron UX/UI po identyfikacjň wizualnŃ. 

UŨycie zasad gestaltu r·wnieŨ w infografikach sprawi, Ũe bňdŃ to obrazy estetyczne 

i ğatwe do zrozumienia, dziňki uporzŃdkowanemu i naturalnemu do odczytania uğoŨe-

niu. Projektanci nie znajŃcy psychologii gestaltu mogŃ dziağaĺ intuicyjnie, ale jednocze-

Ŝnie jest wysokie prawdopodobieŒstwo popeğniania bğňd·w w ukğadaniu element·w na 

obrazie i nie osiŃganie zamierzonych cel·w. Tak na przykğad, gdy chcemy, aby odbior-

ca nie miağ wŃtpliwoŜci czy dany tekst dotyczy obrazu, to naleŨy ten obraz ustawiĺ  

w niewielkiej odlegğoŜci od bloku tekstowego. Rysunek 46 przedstawia sytuacjň, w kt·-

rej podpisy ikon i odlegğoŜci pomiňdzy nimi sŃ r·wne w danym panelu infografiki, tak 

by ukğad ten tworzyğ wizualnŃ cağoŜĺ, zgodnie z zasadŃ podobieŒstwa i bliskoŜci,  

a w przykğadzie drugim nie zostağy wydzielone r·wne przestrzenie, moŨna wiňc odnieŜĺ 

wraŨenie, Ũe ikony dotyczŃ r·Ũnych kwestii i z jakiegoŜ powodu dwie z nich sŃ odsuniň-

te na bok. Ğatwe i szybkie zorientowanie siň w poszczeg·lnych czňŜciach obrazu jest 

utrudnione i wprowadza odbiorcň w bğŃd, sugerujŃc r·Ũnice pomiňdzy informacjami, 

kt·re w tym przypadku nie istniejŃ.  
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Rysunek 46. Wykorzystanie zasad gestaltu w infografice 
 

 

ťr·dğo: opracowanie wğasne 

  

Do naturalnych i automatycznych sposob·w postrzegania odnosi siň teŨ Collin Wa-

re276, kt·ry przedstawia kilka reguğ zwiŃzanych z mimowolnym przetwarzaniem (ang. 

Preattentive Processing), czyli wczesnym etapem przetwarzania informacji o bodŦcu, 

zanim uwaga skupi siň na tym konkretnym, spoŜr·d szeregu innych obecnych w danym 

Ŝrodowisku.277 Wskazane przez Wareôa precyzyjne atrybuty i wğaŜciwoŜci sprawiajŃ, Ũe 

elementy wizualizacji wyr·ŨniajŃ siň na tle innych i sŃ ğatwiejsze do zrozumienia. Wy-

r·Ũnia cztery kategorie tych atrybut·w: formň, kolor, ruch i pozycjonowanie w prze-

strzeni. W ramach formy wyr·Ũnia siň dğugoŜĺ, szerokoŜĺ, orientacjň, ksztağt, wielkoŜĺ, 

zamkniňcie. W ruchu: miganie i kierunek. W kategorii pozycja w przestrzeni mieszczŃ 

siň pozycjonowanie 2D, tj. gğňbia oraz elementy wklňsğe i wypukğe. Kategoria kolor 

obejmuje barwň i jej intensywnoŜĺ.278 Zasady uğoŨenia element·w zgodnie z poszcze-

g·lnymi kategoriami bňdŃ pomagaĺ w lepszym dostrzeganiu obiekt·w, kt·re powinny 

byĺ zauwaŨone przez odbiorcň. Wykorzystanie mimowolnego postrzegania na przykğa-

dzie kolor·w zostanie przedstawione w podrozdziale 2.5.1. 

Poza zdolnoŜciŃ do rozr·Ũniania wzor·w, ğŃczenia element·w pierwotnie 

niepoğŃczonych w cağym zbiorze, r·Ũnych iluzji optycznych, waŨny jest teŨ kontekst. 

OdnoszŃc siň juŨ do grafiki informacyjnej, liczba pozostawiona sama sobie nie sprawi, 

Ũe odbiorca dowie siň o niej czegoŜ wiňcej. Zacznie sam doszukiwaĺ siň jej interpreta-

cji, zastanawiaĺ siň, do czego ona moŨe siň odnosiĺ. Liczba wyizolowana z wykresu czy 

ikony nie powie umysğowi, jak ma jŃ sobie wyobraziĺ czy zinterpretowaĺ. JeŜli projek-
 

276 C. Ware, Information Visualization: Perception for Design. Elsevier, 2013. 
277 APA Dictionary of Psychology,  Preattentive processing, https://dictionary.apa.org/preattentive-

processing, online 31.03.2023. 
278 C. Ware, Information Visualizationé, dz. cyt.; M. PieluŨek, Design danyché, dz. cyt. 
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tant nie wprowadzi kontekstu, kt·ry pomoŨe zrozumieĺ to, co widzi odbiorca, ten sa-

modzielnie dopowie to, czego nie ma, bazujŃc na swoich wğasnych doŜwiadczeniach.279 

MajŃc na uwadze, Ũe infografika jako narzňdzie do przekazywania m.in. wiedzy i in-

formacji, powinna byĺ obiektywna i rzetelna, nie moŨna wprowadzaĺ odbiorcy w bğŃd 

poprzez niedopowiedzenie lub niepoprawne uğoŨenie element·w, kt·re zasugeruje innŃ 

interpretacjň. StŃd teŨ zrozumienie mechanizm·w pojmowania informacji przez ludzi, 

przetwarzania ich, zdolnoŜci interpretowania jest istotne.  

Jak pisze Sneh Roy: ĂInfografiki przekazujŃ informacje w spos·b przyjemny wizu-

alnie, natychmiast zrozumiağy, dziňki czemu sŃ nie tylko potňŨne, ale takŨe niezwykle 

piňkne.ò280 W swoim artykule Roy wyr·Ũnia trzy kategorie odnoszŃce siň do budowy 

infografiki: wizualnŃ, zwiŃzanŃ z treŜciŃ oraz wiedzŃ. Pierwsza z nichï wizualna ï mie-

Ŝci w sobie kodowanie informacji kolorem, grafiki i dedykowane ikony, kt·re kore-

spondujŃ z wybranym tematem. Warstwa treŜci to ramy czasowe, dane statystyczne  

i Ŧr·dğa informacji. WaŨne jest tutaj rzetelne sprawdzenie zebranych informacji. Trzecia 

kategoria, wiedza odnosi siň do fakt·w i wniosk·w pğynŃcych z przedstawionych in-

formacji.  

 

Tabela 1. Anatomia infografiki  

 

WIZUALNOśĹ 

(visual) 

TREśĹ/ZAWARTOśĹ 

(content) 

WIEDZA  

(knowledge) 

Kodowanie kolorem  

(color coding) 

Ramy czasowe  

(time frames) 

Fakty  

(facts) 

Grafika  

(graphics) 

Dane statystyczne  

(statistics) 

Wnioski  

(deductions) 

Dopasowane ikony  

(references icons) 

ťr·dğa  

(references) 

 

 
ťr·dğo: opracowanie wğasne na podstawie S. Roy, The Anatomy Of An Infographic: 5 Steps To Create 

A Powerful Visual 

 

Autorka wskazuje teŨ na dwa rodzaje infografik: infografika podstawowa jednopozio-

mowa i rozbudowana dwupoziomowa. Projekt nazwany jednopoziomowym pobieŨnie 

wykorzystuje skğadowe z kategorii wizualnej, posiada trochň treŜci, kt·re ten wyglŃd 

uzupeğniajŃ. Przekazuje wiedzň opartŃ na grafice i treŜci. Jednopoziomowy projekt jest 

 
279 R. Krum, Cool Infographicsé, dz. cyt., str. 15-20 
280 S. Roy, The Anatomy Of An Infographic: 5 Steps To Create A Powerful Visual, 

https://spyrestudios.com/the-anatomy-of-an-infographic-5-steps-to-create-a-powerful-visual/, online 

28.04.2020 
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z reguğy bardzo prosty. Posiada sp·jny styl wyglŃdu i wypowiedzi, a wiedza przyrasta 

przy pomocy efekt·w wizualnych. Kodowanie koloru polega przede wszystkim na wy-

r·Ũnieniu najwaŨniejszych informacji. Przykğadowe infografiki jednopoziomowe moŨna 

zobaczyĺ na rysunku 47. Szczeg·lnie w grafice po lewej stronie moŨna zauwaŨyĺ wy-

r·Ũnianie kolorami poszczeg·lnych informacji, na kt·re odbiorca zwraca uwagň  

w pierwszej kolejnoŜci. W obydwu przypadkach szata graficzna jest sp·jna w cağym 

projekcie, prosta i zrozumiağa, po prostu przekazuje informacje. Nie ma tu jednak wizu-

alnych element·w, kt·re ŜciŜle powiŃzane byğyby z poruszanym tematem.  

 

Rysunek 47. Infografiki jednopoziomowe  

 

 

ťr·dğo: infograficy.pl, online 30.032023 
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Infografika gğňbsza, dwupoziomowa, r·wnieŨ obejmuje trzy podstawowe czňŜci 

projektu, ale wykorzystuje je dogğňbnie. W dziedzinie wizualnoŜci infografika ma tema-

tycznŃ szatň graficznŃ. Poza tym dedykowane ikony, kt·re kondensujŃ wiele danych. 

Kodowanie kolorami staje siň koniecznoŜciŃ w tego typu grafikach informacyjnych, 

poniewaŨ wizualne oddzielanie treŜci za pomocŃ barw staje siň kluczem do przekazy-

wania informacji. Odpowiednio zakodowane sŃ r·wnieŨ ikony. Wraz ze wzrostem ilo-

Ŝci danych, bardzo waŨne jest wykorzystanie wielu r·Ũnorodnych dostňpnych zasob·w 

graficznych w postaci ikon, r·Ũnych rodzaj·w wizualizacji danych, spos·b rozmiesz-

czania obraz·w, etc. Tym bardziej, Ũe kategoria treŜci w tym rodzaju infografiki jest 

rozbudowana i koncentruje w sobie dane z wielu Ŧr·değ, ukazuje korelacje miňdzy nimi 

lub teŨ brak oddziağywania danych na siebie. PojawiajŃ siň dodatkowe informacje, no-

tatki, zagadnienia pogğňbiajŃce temat.281 Na rysunku 48 przedstawione zostağy przykğa-

dy infografik dwupoziomowych. Ich szaty graficzne w peğni korespondujŃ z porusza-

nym tematem. Ikony, uŨyte wizualizacje danych zar·wno ksztağtem, jak i kolorystykŃ 

dopasowane sŃ do omawianych zagadnieŒ.  

 

Rysunek 48. Przykğady infografik dwupoziomowych  
 

 

ťr·dğo: reallygooddesigns.com, online 30.03.2023 

 
281 S. Roy, The Anatomyé, dz. cyt.,  
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W przeciwieŒstwie do infografik jednopoziomowych, w tych przypadkach biorŃc 

pod uwagň ich wyglŃd od razu widaĺ, w jakiej kategorii tematycznej siň poruszamy  

i trudno, np. do layoutôu o awokado dopasowaĺ dane, kt·re nie dotyczyğyby tego za-

gadnienia. W pokazanych wczeŜniej infografikach jednopoziomowych (rysunek 47) 

szata graficzna byğa na tyle uniwersalna, Ũe moŨna by zaaplikowaĺ tam r·wnieŨ inny 

temat. 

W kwestii zasad budowania infografiki warto powoğaĺ siň na wspomniany artykuğ 

Sneh Roy. Autorka wymienia w nim teŨ piňĺ kluczowych zasad konstruowania dobrego 

przekazu infograficznego.282 Pierwszy z nich to szkielety i schematy blokowe. MoŨna to 

nazwaĺ teŨ po prostu mapŃ myŜli. Infografika jest na tyle zğoŨonŃ formŃ, Ũe takie rozpi-

sanie i posegregowanie myŜli w konkretne grupy moŨe zdecydowanie pom·c  

w ukğadaniu ich w logiczny i zrozumiağy dla odbiorcy spos·b.283  

 

Rysunek 49. Przykğadowa mapa myŜli  

 

 

ťr·dğo: opracowanie wğasne 

 

Tak jak w przykğadowej mapie myŜli na rysunku 49, za pomocŃ strzağek moŨna zazna-

czyĺ przepğyw informacji, a dodatkowo, jeŜli to konieczne, hierarchizacjň danych moŨ-

na uğoŨyĺ kolorami. Na przykğad im waŨniejsza informacja, tym kolor bardziej nasyco-

ny lub ciemniejszy, a im mniej waŨna, tym kolor mağo nasycony lub jaŜniejszy. JeŜli 

 
282 S. Roy, The Anatomyé, dz. cyt., I. Pulak, M. Wieczorek-Tomaszewska, Infografikaïgraficzneé, 

dz. cyt. 
283 S. Roy, The Anatomyé, dz. cyt. 



   

 

114 
 

zostanŃ uŨyte wstňpne szkice, a nie mapy myŜli, ğatwo teŨ jest dostrzec udziağ danego 

obszaru na infografice wzglňdem innych segment·w, a takŨe sprawnie moŨna coŜ za-

mieniĺ miejscem, dodaĺ lub odjŃĺ. Ten spos·b najbardziej realnie oddaje relacje po-

szczeg·lnych segment·w.284 Drugi etap to opracowanie schematu koloru (rysunek 50). 

Kolorystyka jest bardzo waŨna, aby przekazaĺ szeroki wachlarz wiadomoŜci, jednocze-

Ŝnie utrzymujŃc zainteresowanie czytelnika. JeŜli zabraknie barw, kt·re skupiŃ myŜli 

odbiorcy, to jego uwaga rozproszy siň po cağym projekcie. Rozpisanie kolorystyki, 

przyporzŃdkowanie znaczenia pozwoli na lepsze zarzŃdzanie kolorem w infografice.  

 

Rysunek 50. Przykğadowa paleta kolor·w do uŨycia w infografice 

 

ťr·dğo: opracowanie wğasne 

 

Trzeci etap to grafika (rysunek 51). Roy wskazuje, Ũe istniejŃ dwa jej typy: tema-

tyczna i referencyjna. Pierwsza z nich to motyw graficzny cağego projektu. Jego wyb·r 

zdeterminuje cağy wyglŃd projektu i pozwoli odbiorcy na pierwszy rzut oka oceniĺ,  

z jakŃ tematykŃ bňdzie miağ do czynienia. Grafika referencyjna opisana jest jako ikony, 

kt·re odnoszŃ siň do danego tematu, wszelkiego rodzaju wskaŦniki wizualne. Coraz 

czňŜciej sŃ wykorzystywane jako zamienniki sğ·w. W dodatku grafika ta wcale nie musi 

wystňpowaĺ w infografice. Wszystko zaleŨy od wybranego tematu i sposobu przedsta-

wienia informacji. MoŨe siň okazaĺ, Ũe ikony w danym projekcie sŃ zbňdne, podobnie 

jak ilustracje czy inne elementy graficzne.285 Ten typ grafiki ma wspieraĺ opowiadanŃ 

historie, ukazywane dane, a nie im przeszkadzaĺ w ich odbiorze.286 

 
284 I. Pulak, M. Wieczorek-Tomaszewska, Infografikaïgraficzne..., dz. cyt. 
285 S. Roy, The Anatomyé, dz. cyt. 
286 J. Lankow, J. Ritchie, The Poweré, dz. cyt. 


































































































































































































































































