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WSTEP

Poprzez pismo zaczeto utrwalaé to, co wypowiedziane. Uksztattowal si¢ nowy spo-
sob przekazywania i przede wszystkim przechowywania wiedzy oraz tradycji kulturo-
wej. Dotychczasowa relacja nadawca-odbiorca, polegajagca na mowieniu 1 shuchaniu,
zmienita si¢ w nowy typ relacji — pisanie i czytanie!. Pismo to zaréwno starozytna ta-
bliczka zapisana pismem klinowym, publikacje drukowane przy uzyciu wynalazku Gu-
tenberga, jak 1 tekst wyswietlany na ekranach komputeréw, smartfonow czy tabletow.
Te rozne technologie taczy to samo przeznaczenie, ktdrym jest zapisanie informacji.
Materialny, otowiany stupek czcionki drukarskiej zostal zastapiony fontem komputero-
wym, czyli matematycznym rownaniem, tworzacym ksztalt litery widocznej na ekrana-
ch elektronicznych urzadzen.

Niniejsza dysertacja powstala pod wplywem zmian, jakie nastepuja w rewolucji in-
formacyjne;j. Lista urzadzen oraz technologii informacyjnych eksploatujacych i wyswie-
tlajacych tekst stale si¢ poszerza i zmienia. Postep techniczny spowodowal, ze duzo
czesciej czytamy z ekrand6w monitorow czy urzadzen mobilnych, takich jak smartfon
czy tablet, anizeli z papieru?. Typografia nie stuzy tylko jako dekoracja, stala si¢ ona
nos$nikiem czystej informacji3. Znaczenie miejsca 1 czasu w odniesieniu do typografii
wyartykutowat Eric Gill w pierwszej potowie XX wieku. Opisal on ewolucje rzemiosta,
jakim jest typografia, oraz podkreslil, Ze niezaleznie od warunkoéw artysci, tak jak i in-
Zynierowie muszq zakwestionowac¢ najglebsze podstawy rzemiosta*. Koncowka XX
wieku 1 XXI wieku to podobne czasy dla typografii. Przeniosta si¢ ona z tradycyjnych
technik drukowanych na kolejne no$niki, jakimi sg r6znego rodzaju wyswietlacze urza-
dzen. Jest to kolejne zderzenie Swiatow — industrializmu z radykalnym przyspieszeniem
rozwoju spoteczenstwa informacyjnego.

Typografia jest integralnym elementem komunikowania masowego przez interfejsy

responsywnych stron internetowych, ktére sg srodkiem transmisji przekazu usprawnia-

L K. Sitkowska, Kulturowy wymiar ewolucji mediow w ujeciu przedstawicieli ~’Szkoly Toronto”, [w:] Kul-
tura — Media — Teologia 2012 nr 11, Warszawa 2012, s. 48.

2 M. Kisilowska, M. Paul, M. Zajac, Jak czytajg Polacy? Raport badawczy projektu Zmiany kultury czy-

telniczej w Polsce w kontekscie upowszechnienia e—tekstow i urzqdzen pozwalajgcych z nich korzystac,
Centum Cyfrowe, Warszawa 2016, s. 76.

3 S.J. Eskilson, Graphic Design: A New History, Laurence King Publishing, Londyn 2007, s. 247.
4 E. Gill, Esej o typografii, d2d.pl, Krakow 2016, s. 28.
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jacym jego dystrybucjes. Realizowana jest ona m.in. za pomoca typografii, bedacej
w szerszym znaczeniu ksztattowaniem i formatowaniem wygladu tekstu oraz jego roz-
ktadu wzgledem ilustracji czy innych elementow graficznych®.

Pomimo postgpu technicznego, typografia komputerowa spotyka si¢ z licznymi
trudno$ciami. Wynika to z ze zréznicowanego Srodowiska eksploatacji tekstu, ktorego
wyglad moze si¢ r6zni¢ w zaleznos$ci od urzadzenia czy oprogramowania. Wygtadzanie
fontdw ma znaczacy wptyw na ich czytelno$¢’. Ten sam tekst w interfejsie responsyw-
nej witryny internetowej prezentowany jest na roznych wyswietlaczach urzadzen, po-
siadajacych rozne rozdzielczosci ekranow. Wygladzenie krawedzi liter moze si¢ roznié
miedzy wyswietlaczami. Wielkos$¢ liter w pikselach moze przyjmowaé inne warto$ci
w zaleznos$ci od gestosci pikseli na ekranie wyswietlacza. W zaleznos$ci od matrycy, ja-
snosci 1 kontrastu oraz profilu kolorystycznego urzadzenia, wyglad tekstu w witrynie
responsywnej rowniez bedzie si¢ r6znil kolorem. Sposob w jaki dokonano formatowa-
nia tekstu na stronie internetowej jest czynnikiem, na ktéry na wplyw tworca witryny
WWW. Mozna zatem ustali¢ zasady, ktorymi powinien kierowac¢ si¢ projektant interfe;-
sOw responsywnych witryn internetowych, zeby uzyska¢ jak najlepsza czytelnos$¢ oraz
odbior komunikatu, a odbiorca mégt wygodnie 1 komfortowo przeczyta¢ tekst na kaz-
dym urzadzeniu.

W ogélnym ujeciu niniejsza praca oparta jest na eksperymencie badawczym. Ma on
na celu poszerzenie wiedzy na temat stosowania typografii oraz formatowania tekstow
publikowanych w responsywnych stronach internetowych, stluzacych do komunikacji
migdzy nadawca a odbiorcg. Obserwacja rozwoju technologii responsywnych witryn
internetowych oraz sposobow formatowania tekstu na nich byta podstawowa i 0gdlna
motywacja autorki do napisania niniejszej dysertacji. Podjecie badan nad znaczeniem
typografii w procesach komunikacji przez interfejsy responsywnych stron internetowy-

ch bylo zdeterminowane miedzy innymi:

5 M. Mrozowski, Media masowe, wladza, rozrywka i biznes, Oficyna wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa
2001, s. 14-17.

6 H.P. Willberg, F. Forsmann, Pierwsza pomoc w typografii, Stowo / obraz terytoria, Gdansk 2015, s. 9.

7]. E. Sheedy, M. V. Subbaram, A. B. Zimmerman, J. R. Hayes, Text Legibility and the Letter Superiority
Effect, Human Factors The Journal of the Human Factors and Ergonomics Society, 2005, s. 797.
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* przeniesieniem $rodka cigzko$ci w korzystaniu z zastanego zasobu tekstow lite-
rackich oraz informacyjnych z mediéw tradycyjnych (gazety, ksigzki i1 inne no-
$niki drukowane) na cyfrowe nosniki prezentacji tekstu;

+ $wiadomoscig znaczenia typografii jako integralnego elementu komunikowania
masowego poprzez medium, ktorym jest Internet. Typografia jest rodzajem kon-
taktu odbiorca-nadawca w responsywnych stronach internetowych, bedacych
srodkiem transmisji przekazu;

* masowym upowszechnieniem typografii internetowej, bedacej w szerszym zna-
czeniu ksztaltowaniem wygladu tekstu na stronie internetowej, wyswietlanej na
r6znych nosnikach — monitorach komputeréw oraz urzadzen mobilnych, takich
jak smartfony czy tablety;

* zmiennymi no$nikami, na ktérych wyswietlana jest responsywna strona interne-
towa oraz zmiennym $rodowiskiem jej wyswietlania, powodujacymi zmiany
w wygladzie oraz czytelnosci tekstu tejze stronys$;

* dazeniem do poprawy jakosci formatowania tekstu w responsywnych stronach
internetowych, poprzez ustalenie zasad formatowania responsywnej typografii,
z uwzglednieniem rozpigtosci nosnikoéw, na ktoérych wyswietlane sa strony, gdyz
nie jest to jeszcze tak stabilne jak w przypadku projektow tworzonych do
druku®;

* usprawnianiem czytelno$ci tekstu przez odpowiednie jego formatowanie;

* ewolucja technologii informacyjnych eksploatujgcych 1 wyswietlajacych tekst.

Temat typografii byt poruszany w literaturze przedmiotu na przestrzeni lat przez
wielu autorow ksigzek i badaczy. Jedna z najbardziej klasycznych pozycji jest ksigzka
Brora Zachrissona ,,Studia nad czytelno$cig druku10. W tej publikacji z 1970 roku, au-
tor porusza temat druku, typografii oraz czytania. Profesor Zachrisson, jako jeden
z pierwszych zaczat badania nad czytelnoscig tekstu, stopniem znajomosci elementow

typograficznych oraz komfortem szybkos$ci czytania, m.in. badajac réznice migdzy czy-

8 J. E. Sheedy, M. V. Subbaram, A. B. Zimmerman, J. R. Hayes, Text Legibility and the Letter Superiority
Effect, Human Factors The Journal of the Human Factors and Ergonomics Society, 2005, s. 797.

9 D. Truong, History of Web Typography, [w:] Professional Web Typography Second Edition, https://pro-
webtype.com/history/, dostep 28.05.2020.

10 B, Zachrisson, Studia nad czytelnoscig druku, WNT, Warszawa 1970.
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telnoscig antykwy, a pismem bezszeryfowym czy zaleznoscig czytelnosci od wielko$ci
czcionkill.

Jednym z kluczowych badan, ktore dotycza typografii i jej czytelnosci na monitorze
w kontrze do czytania tekstu wydrukowanego, jest badanie ,,Reading linear texts on pa-
per versus computer screen: Effects on reading comprehension”2. Jedna z autorek
wspomnianego artykutu, Anne Mangen, wiele razy podejmowata réwniez szereg innych
badan dotyczacych tematu czytelnosci tekstu. Prowadzi ona badania nad skutkami digi-
talizacji tekstow na poznawcze 1 empiryczne aspekty czytania. W swoich badaniach
Mangen podejmuje si¢ poréwnywania lektury tekstow na réznych urzadzeniach do czy-
tania (druk, e-czytniki, tablety, komputery) oraz mierzeniem wplywu afordancji tech-
nicznej 1 wizualnej interfejsu, np. czytania ze zrozumieniem lub zaangazowania narra-
cyjnego!3. W monografii ,,Hypertext fiction reading: haptics and immersion”!4 z 2008
roku, A. Mangen szeroko opisuje do§wiadczenia zwigzane z czytaniem cyfrowym, ze
szczegolnym naciskiem na istotng role naszego ciala, a w szczego6lnosci palcow i dioni.

Istotng publikacjg w temacie typografii internetowej jest ,,.Better Web Typography
for a Better Web”, autorstwa Mateja Latina. To kompleksowy tytut opisujacy dobieranie
1 formatowanie typografii do Internetu na podstawie dobrych praktyk projektowania
graficznego. Autor przeprowadza w nim odbiorce przez szereg czynnosci, ktore powi-
nien wedtug niego wykonaé, zeby prawidlowo i czytelnie sformatowac tekst w obszarze
makro 1 mikro typografii. Powoluje si¢ w niej na wiele teorii, ktére warto przebadac
1 sprawdzi¢ podczas dobierania typografii oraz formatowania tekstow w stronie
WWWI5,

Podobnie istotng pozycja dotyczaca typografii internetowej jest wydana w 2014
roku publikacja ,,On Web Typography", autorstwa J. Santa Maria. Autor podsumowuje
tu wszystkie istotne zagadnienia dotyczace doboru i formatowania tresci w witrynach

internetowych!6.

11 B. Zachrisson, Studia nad..., dz. cyt.

12 A. Mangen, B.R. Walgermo, K. Brennick, Reading linear texts on paper versus computer screen: Ef-
fects on reading comprehension, International Journal of Educational Research, University of Stavanger,
NO-4036 Stavanger, Norwegia 2013, s. 61-68.

13 Anne Mangen, https://www.researchgate.net/profile/Anne_Mangen, dostep 30.01.2021.

14A. Mangen, Hypertext fiction reading: haptics and immersion, Blackwell Publishing Ltd, 2008.
15 M. Latin, Better Web Typography for a Better Web, Better Web Type, 2017.

16 J, Santa Maria, On Web Typography, A Book Apart, Nowy Jork 2014, s. 53.
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W rozwazaniu czy niektore fonty sa lepsze niz inne przy wyswietlaniu na ekranie,
warto zwroci¢ uwage na publikacje Stephena Bossa 1 Jasona Cranforda ,,The New Web
Typography” z 2017 roku. Autorzy zwracaja uwage, ze nalezy pamigtaé, ze przed 2008
r. praktycznie wszystkie fonty zostaty zaprojektowane do drukowania. Sg pewne wyjat-
ki, ale wiekszo$¢ projektantéw bardziej zajmowata si¢ drukiem niz pikselami. Wiekszo-
$¢ nowoczesnych krojow pisma zostata zoptymalizowana pod katem ekranu i Internetu.
Fonty specjalnie dostosowane do rozdzielczos$ci ekranu sg na ogét lepsze niz te, ktore
zostaly zmodernizowane!?7. Wnioski autorow nasuwaja wigc pytanie, czy dla odbioru
tekstu ma znaczenie to, czy kroj pisma byl zoptymalizowany do ekranu, czy nie ma to
wplywu na czytelno$¢ tekstu.

Badania dotyczace czytania treSci na urzgdzeniach mobilnych przeprowadzono
w 2016 roku w Nielsen Norman Group!8. W innym badaniu, z 2018 roku, pt. ,,Effects of
Typographical Factors in Online Reading ” sprawdzano jakich typow urzadzen uzywaja
respondenci do czytania online!®.

Badaniom poddawano rowniez czytelno$¢ krojow pisma szeryfowych (Times New
Roman, Georgia i Courier New) i bezszeryfowych (Arial, Verdana i Tahoma) prezento-
wanych w r6znych rozmiarach. W 2011 roku zbadano je w eksperymencie pt. ,,Readabi-
lity, Subjective Preference and Mental Workload Studies on Young Indian Adults for
Selection of Optimum Font Type and Size during Onscreen Reading20. W 2016 roku
przeprowadzono badanie ,,How Serif and Sans Serif Typefaces Influence Reading on
Screen: An Eye Tracking Study”, majace na celu sprawdzi¢ jak kroje szeryfowe i bez-
szeryfowe wplywaja na czytanie z ekranu?!.

Wielokrotnie podejmowano si¢ badan zwigzanych z typografiag w witrynach interne-

towych. W 2001 roku przeprowadzono badania ,,The effects of font type and size on the

17S. Boss, J. Cranford, The New Web Typography, CRC Press, 2017.

18 K. Moran, Reading Content on Mobile Devices, 11.12.2016, https://www.nngroup.com/articles/mobile-
content/, dostep 07.04.2021.

19 Mohamed Haneefa K., Hafsath Adattil, Effects of Typographical Factors in Online Reading, KLA Jo-
urnal of Information Science & Technology, Vol.1, No.1, 2018, s. 5.

20 J, Banerjee, D. Majumdar, M. Sudan Pal, D. Majumdar, Readability, Subjective Preference and Mental

Workload Studies on Young Indian Adults for Selection of Optimum Font Type and Size during Onscreen
Reading, Al Ame en J Med Sci (2011)4(2):131-143, 2011, Al Ameen Charitable Fund Trust, Bangalore
2011, s. 131-133.

21 B. Dogusoy , F. Cicek , K. Cagiltay, How Serif and Sans Serif Typefaces Influence Reading on Screen:
An Eye Tracking Study, Conference: International Conference of Design, User Experience, and Usability,
2016, s. 1.
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legibility and reading time of online text by older adults”, pod katem réznic w czytelno-
$ci, czasie czytania 1 ogolnych preferencjach dla tekstu online, na grupie respondentow
bedacych starszymi osobami22. W 2005 roku przeprowadzono badania ,,The Effects of
Line Length on Reading Online News”, majace na celu ustalenie jak dluga powinna by¢
linia tekstu, a co za tym idzie jak szeroka powinna by¢ kolumna tekstu, aby zoptymali-
zowac czytelnos$¢ tekstuz3. W 2007 roku w badaniu ,,The influence of line spacing and
text alignment on visual search of web pages” sprawdzano wptyw odstepéw miedzy
wierszami 1 wyrownania tekstu na wyszukiwanie w witryn internetowych?4. W 2012
roku przeprowadzono badanie ,, The effect of colors of e-commerce websites on consu-
mer mood, memorization and buying intention” dotyczace wptywu kolorow witryn in-
ternetowych na nastroje konsumentow, zapamigtywanie oraz decyzje zakupowe?s.
W 2019 roku przeprowadzono seri¢ eksperymentéw ,,The impact of hyperlinks on re-
ading text,” ze $ledzeniem wzroku, ktorych celem bylto zbadanie czy kolorowe stowa
w czarnym tek$cie maja wptyw na zachowanie zwigzane z czytaniem poza i wewnatrz
srodowiska internetowego2°.

W dziedzinie badan eyetrackingowych, ktére dotycza czytania, wyr6zniaja si¢ ba-
dania Instytutu Poyntera. Jego czlonkowie przeprowadzili szereg obszernych badan
z uzyciem eye-trackera. Pierwsze z nich pojawito si¢ pod koniec lat 80., jego wyniki
ukazaly sie w 1991 roku, badanie dotyczylo czytelnictwa gazet drukowanych?7. Nastep-
nie w 2000 roku przez badaczy ze Stanford University 1 Poynter Institute opublikowano
pierwsze wyniki eyetrackowych badan serwiséw informacyjnych w Internecie?8. Kolej-
nym obszernym badaniem Poyntera, wydanym wraz z ,,Estlow Center for Journalism

& New Media", ktére dotyczylo budowy layoutu witryny internetowej, byto badanie

22 M. L. Bernard, C. Liao, M. Mills, The effects of font type and size on the legibility and reading time of
online text by older adults, CHI EA'01: CHI '01 Extended Abstracts on Human Factors in Computing
Systems, 2001, s. 175-176.

23 B. S. Chaparro, A. D. Shaikh, The Effects of Line Length on Reading Online News, Usability News 72,
2005.

24 J. Linga, P. van Schaikb, The influence of line spacing and text alignment on visual search of web
pages, [w:] Displays, Volume 28, Issue 2, kwiecien 2007, s. 60-67.

25 J-E. Pelet, P. Papadopoulou, The effect of colors of e-commerce websites on consumer mood, memori-
zation and buying intention, European Journal of Information Systems (2012) 21, Operational Research
Society, 2012, s. 453-462.

26 G. Fitzsimmons, M. J. Weal, D. Drieghe, The impact of hyperlinks on reading text, PLoS ONE 14(2):
€0210900, 2019, s. 1-2.

27 S. Outing, L. Ruel, Eyetrack: A History of News Consumer Behavior, https://web.archive.org/web/
20080105143432/http://www.poynterextra.org/eyetrack2004/history.htm, dostgp 30.01.2019.

28 S. Outing, L. Ruel, Eyetrack: A History..., art. cyt., dostep 30.01.2019.
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okreslone jako Eyetrack IIl. Wykonano je w 2004 roku?®. Czwarte badanie Poyntera pt.
,EyeTrack07: Helping readers" read powstato w 2007 roku. Byto to pierwsze tak ob-
szerne badanie, ktérego celem bylo poréwnanie, w jaki sposéb ludzie czytajg tresci
w Internecie, a w jaki w gazetach3. Najnowsze badanie Poyntera wykonano w 2012
roku, zbadano w nim jak ludzie czytajag wiadomosci na tabletach3!.

Dotychczasowe badania nie dotyczyty oceny satysfakcji odbiorcy czytajacego tekst
na tej samej responsywnej stronie internetowej, wyswietlonej na dwoch urzadzeniach —
komputerze 1 smartfonie. Nie przeprowadzono badan, ktore sprawdzityby jakie znacze-
nie dla odbiorcy ma typografia oraz formatowanie tresci tej samej responsywnej strony
internetowej, wyswietlanej odbiorcy na réznych urzadzeniach. Zmienne $rodowisko
wyswietlenia strony responsywnej powoduje zmiany w jej czytelnosci. Autorka niniej-
szej pracy podjeta badania dotyczace subiektywnej oceny czytelnosci tekstu oraz zbada-
ta jak zmienne §rodowisko eksploatacji tekstu umieszczonego na responsywnej stronie
internetowej wplywa na jego odbior. W eksperymencie badano gléwnie szybkos¢ czy-
tania, jednak satysfakcja odbiorcy, bedaca odczuciem subiektywnym, jest rOwnie waz-
na. Nastawienie badawcze bylo ukierunkowane na sprawdzenie jakie jest zadowolenie
uzytkownika w kontrze do aspektow technicznych, opartych na mierzalnych wynikach.
Sprawdzenie jakie sg wrazenia uzytkownikow czytajacych ten sam tekst na dwoch roz-
nych no$nikach moga pomdc okresli¢ uzytecznos$¢ oraz czytelno$é zastosowanej typo-
grafii oraz formatowania tekstu. Preferencje odbiorcow moga tez by¢ pomocne we
wskazaniu aspektow, o ktore powinni zadba¢ tworcy responsywnych witrtyn WWW,

uwzgledniajac roznorodne nosniki eksploatacji tekstu takiej witryny.

Przedmiotem badan opisanych w rozdziale czwartym pracy jest ocena odbioru
przez uzytkownikow czterech wersji prototypdw interfejsu responsywnej strony interne-

towej, zaprojektowanych przez autorke niniejszej dysertacji. W prototypach zastosowa-

29 S. Outing, Eyetrack I1I: What News Websites Look Like Through Readers’ Eyes, 24 sierpnia 2004, ht-
tps://www.poynter.org/archive/2004/eyetrack-iii-what-news-websites-look-like-through-readers-eyes/,
dostep 30.01.2019 1.

30 W. Wallace, EyeTrack07: Helping readers read, 28 marca 2007, https://www.poynter.org/reporting-
editing/2007/eyetrack07-helping-readers-read/, dostgp 30.01.2019.

31 S. Dickenson Quinn, New Poynter Eyetrack research reveals how people read news on tablets, 17 paz-
dziernika 2012, https://www.poynter.org/reporting-editing/2012/new-poynter-eyetrack-research-reveals-
how-people-read-news-on-tablets, dostep 30.01.2019.
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no rézng typografie. Prototypy prezentowaly wytacznie tekst. Zatozeniem responsyw-
nych stron internetowych jest przedstawienie odbiorcom tej samej tresci, gdyz jest ona
spdjnym projektem strony internetowej, majacym ten sam kod oraz ten sam klucz wizu-
alny, ktéra zostanie dostosowana do szerokosci okna przegladali oraz urzadzenia, na
ktorym jest wyswietlana. W niniejszym badaniu autorka sprawdza jakie znaczenie dla
odbiorcy ma typografia oraz formatowanie tresci tej samej responsywnej strony interne-
towej, wyswietlanej odbiorcy na dwoch réznych urzadzeniach. Kazdy z czterech proto-
typdw zostat zaprezentowany odbiorcom najpierw na ekranie komputera osobistego,

a nastepnie na ekranie smartfona.

Celem gléwnym rozprawy jest odpowiedz na pytanie, jakie znaczenie dla czytel-
nosci komunikatu ma dobor typografii do interfejséw stron internetowych w dziedzinie
makrotypografii, ktéra dotyczy koncepcji i calosciowego rozktadu elementow layoutu,
oraz dziedzinie mikrotypografii, czyli szczegotow dotyczacych sktadu tekstu, dla roz-
nych §rodowisk prezentacji tekstu z uwzglednieniem responsywnos$ci (ekran monitora
urzadzenia stacjonarnego oraz ekran urzadzenia mobilnego) w kontekscie teorii komu-
nikowania wizualnego oraz badan nad réznicami w sposobie komunikowania za pomo-
cg starych (analogowych) 1 nowych (cyfrowych) mediow.

Do realizacji gléwnego celu rozprawy sformutowano nastepujace cele szczegodtowe:

1. poznanie dotychczasowego stanu wiedzy we wskazanym obszarze badawczym,;

2. osadzenie eksperymentu w szerokim kontekscie historycznym, kulturowym
1 technicznym rozwoju typografii,

3. okreslenie jakie znaczenie dla czytelnosci komunikatu wedlug preferencji od-
biorcy ma zastosowanie szeryfowego i bezszeryfowego kroju pisma w interfe;j-
sie responsywnej strony internetowej wyswietlonej na ekranie komputera oso-
bistego i smartfona;

4. okreslenie jakie znaczenie dla czytelnosci komunikatu wedtug preferencji od-
biorcy ma kontrast koloru tekstu wzgledem koloru tla w $rodowisku respon-
sywnej strony internetowej na ekranie komputera osobistego i smartfona;

5. ocena sprawnosci czytania tekstu w prototypach responsywnej strony interne-

towe] wyswietlonych na ekranie komputera osobistego 1 smartfona;
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6. okreslenie §wiadomosci odbiorcy o zmiennych typograficznych takich jak: sto-
pien kroju pisma, interlinia, dtugos¢ linii tekstu, odstepy miedzy literami oraz
odstepy migdzy wyrazami, zastosowanych w prototypach responsywnej strony
internetowej wys$wietlonych na ekranie komputera osobistego i smartfona.

Problem glowny: Czy istnieje zauwazalny zwigzek migdzy formatowaniem tekstu

na zmiennych no$nikach wys$wietlania tekstu, wynikajacych z dynamicznie rozwijaja-
cych si¢ technologii (ekranach urzadzen stacjonarnych oraz ekranach urzadzen mobil-
nych), a czytelnoscig komunikatéw typograficznych o wartosci semiotycznej, w me-

dium jakim jest interfejs responsywnej strony internetowe;.

W nawigzaniu do wskazanych celow pracy oraz problemu badawczego, sformuto-
wana zostala nastepujaca hipoteza badawcza:

Dobor typografii ma zwigzek z odbiorem oraz czytelnosciq tekstu w interfejsie re-
sponsywnej strony internetowej. Formatowanie tekstu powinno uwzglednia¢ roznorod-
nos¢ nosnikow, na ktorych jest wyswietlany tekst, przy jednoczesnym stosowaniu dobry-
ch praktyk projektowania graficznego. Nieodpowiedni dobor typografii bedzie skutko-
wat problemami w komunikacji nadawca-przekaz-odbiorca.

Z hipotezy gldwnej wyplywajg nastepujace hipotezy pomocnicze:

Hipoteza 1: Typografia stanowi istotny element w komunikacji z odbiorcg strony
internetowej. Poprawny dobdr zmiennych typograficznych zmniejsza ryzyko nieczytel-
nego wygladu tresci na stronie internetowej, wyswietlanej w zréznicowanym srodowi-
sku eksploatacji tekstu z uwzglednieniem responsywnos$ci (ekran monitora urzadzenia
stacjonarnego oraz ekran urzadzenia mobilnego).

Hipoteza 2: Niewlasciwy dobor typografii oddzialuje negatywnie na skutecznos$¢
przekazywania tresci. Poprawnie dobrany krdj pisma jest niedostrzegalny w odbiorze
komunikatu. Wyglad kodu estetycznego, jakim jest interfejs strony internetowej i sys-
tem kodow syntaktycznych (krojéw pisma) ulatwia odkodowanie systemu semantycz-
nego (informacji).

Hipoteza 3: Odbiodr tekstu zaprezentowanego na responsywnej strony internetowej

zalezny jest od urzadzenia, na ktérym ta strona jest wyswietlana.
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Hipoteza 4: Stosowanie dobrych praktyk projektowania graficznego jest istotne

w procesie formatowania tre§ci w interfejsie strony internetowe;.

W celu weryfikacji sformutowanej hipotezy badawczej opracowano metodologig,
ktora ma pomdc odpowiedzie¢ na pytanie badawcze na podstawie analizy wynikow
uzyskanych w procesie przeprowadzania testow wygody czytania. W pierwszym etapie
przygotowywania rozprawy wykorzystano metod¢ desk research, aby osadzi¢ prace
w kontekscie historycznym, kulturowym 1 technicznym rozwoju typografii i ukaza¢, ze
wspolczesna typografia internetowa uksztaltowata si¢ w wyniku dhugich i zlozonych
procesOw oraz pozna¢ i syntetycznie przedstawi¢ dotychczasowy stan wiedzy co do
analizowanych kwestii. Dlatego tez autorka przesledzita ewolucje¢ pisma jako narzedzia
komunikowania. W pracy przeanalizowano, jaka byla rola tekstu oraz rewolucji medial-
nej Gutenberga. Autorka zaglebita i przedstawila histori¢ powstania druku 1 p6zniejsza
jego ewolucje w czasach cyfrowej eksploatacji tekstu. Rola typografii nie dotyczyta tyl-
ko przekazania informacji, ale rowniez z powodu swojej wizualnej formy, nabierata
cech dekoracyjnych i przekazywata idee, nastroje, czy stuzyta do zwrocenia na siebie
uwagi w m.in. reklamie i propagandzie. Prze§ledzono rowniez dynamiczny rozwdj
technologii cyfrowych zwigzanych z prezentacja tekstu, ktory przeksztalcit analogowe
media w ich cyfrowe odpowiedniki. Typografia komputerowa daje tworcom nieograni-
czone mozliwo$ci kreowania przestrzeni prezentowania tekstu.

Autorka niniejszej dysertacji zebrata wszystkie kluczowe informacje dotyczace ty-
pografii internetowej, opisata histori¢ jej powstania, budowe, eksploatacje oraz stoso-
wanie. Poruszone zostaly praktyczne strony stosowania typografii w tym: klasyfikacja
1 rodziny krojow pisma, jednostki i miary zwigzane z typografig, wyroOwnanie i uktad
itp. Przeanalizowano i opisano temat responsywnych witryn internetowych, ktore sa
srodkiem transmisji przekazu, realizowanym jest m.in. za pomocg typografii oraz for-
matowania tekstu, bedacymi w szerszym znaczeniu ksztalttowaniem wygladu tekstu.
Liternictwo komputerowe pomimo post¢pu technicznego, spotyka si¢ z licznymi trud-
no$ciami, a odbidr uzytkownikow moze by¢ negatywny z powodu niewtasciwie sforma-

towanych tekstow 1 niepoprawnie zaprojektowanych witryn internetowych. Odbior tek-
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stu oraz jego czytelno$¢ w witrynie WWW moze by¢ réwniez zalezny od urzadzenia
wyswietlajacego witryne.

Autorka ustalajac metody wykonania pracy badawczej, zestawita czynniki, ktore sg
kluczowe do weryfikacji hipotezy badawczej. Po pierwsze, odwotata si¢ do teorii
W. L. Neumana — zbierajgc dane nie da si¢ uzywac¢ swoich zmystéw do bezposredniej
obserwacji niektorych aspektow pracy badawczej. W tym celu nalezy stworzy¢ specjal-
ne techniki do ich obserwacji oraz pomiaru. Moga by¢ to obserwacje ilosciowe lub ja-
kosciowe32. Po drugie, biorgc pod uwage oceng subiektywnych odczu¢ badanych oraz
ograniczone mozliwosci pracy w czasie pandemii COVID-19, wykluczono badania
z uzyciem narzedzi rejestrujacych ruch galek ocznych w obrebie ekranu, wymagajacych
kontaktu z respondentami bez zachowania zalecanego dystansu33. Czytelnos$¢ tekstu
w stronie internetowej zostata zbadana przy zastosowaniu metod ilosciowych oraz jako-
sciowych. Zmierzono czas, jaki uzytkownik spedzit czytajac tekst na kazdym z prototy-
poéw obu urzadzen, na ktorych badanie byto przeprowadzone. W ramach eksperymentu
przeprowadzono klasyczny wywiad pogltebiony. Analiza porownawcza wynikow prze-
prowadzonych w eksperymencie sesji testowych wygody czytania tego samego prototy-
pu strony na komputerze oraz smartfonie pozwolila na wyciagnigcie wnioskéw oraz
zweryfikowanie postawionej hipotezy badawcze;.

Badania eksperymentalne wykonano w marcu 2021 roku na grupie 20 osob czytaja-
cych codziennie teksty na stronach internetowych zaré6wno na komputerze oraz na
smartfonie.

Zgodnie z przyjeta metodologia i technikami badawczymi docelowy proces ekspe-
rymentu podzielony zostal na cztery etapy wywiadu poglebionego. Badania przeprowa-
dzone byty na tych samych urzadzeniach typu komputer osobisty oraz smartfon.

Etap pierwszy wywiadu poglebionego obejmowat zadanie serii pytan o ogdlne pre-
ferencje respondentéw dotyczace typografii i formatowania tresci w responsywnych
stronach internetowych. W etapie drugim moderator opisal testowane prototypy oraz
respondent dostat do przeczytania losowy artykut na ekranie komputera. Etap trzeci

wywiadu poglebionego polegat na testowaniu czterech prototypéw na komputerze oso-

32 W. L. Neuman, Social Research Methods: Qualitative and Quantitative Approaches Seventh Edition,
Pearson Education Limited, Edynburg 2014, s. 10.

33 Serwis Rzeczypospolitej Polskiej, Koronawirus: informacje i zalecenia, Aktualne zasady i ogranicze-
nia, https://www.gov.pl/web/koronawirus/aktualne-zasady-i-ograniczenia, dostgp 30.05.2021.
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bistym. Po testowaniu prototypéw na komputerze badany miat 20 minut przerwy.
W etapie czwartym przeprowadzono testowanie czterech prototypdéw na smartfonie.
Prototypy byty testowane w tej samej kolejnosci. W eksperymencie istotne byto, zeby ci
sami odbiorcy przeczytali teksty na prototypach na obu urzadzeniach, zeby okresli¢ ja-
kie sg ich preferencje i jakie znaczenie ma dla nich typografia oraz formatowanie tekstu
na zmiennych no$nikach wys$wietlania tej samej responsywnej strony internetowe;.

Niniejsza dysertacja podzielona jest na cztery gldwne rozdziaty. Cze$¢ teoretyczna
pracy obejmuje analiz¢ zagadnien dotyczacych pisma, rozwoju i1 zasad typograficznych
oraz uwypukla medioznawczy charakter typografii jako narzedzia komunikowania
w nowych mediach. Przedstawiona jest idea typografii internetowej oraz technologiczne
aspekty z nig zwigzane. W cze$ci praktycznej opisana zostata metodologia badania, jego
przebieg 1 wnioski.

W rozdziale pierwszym opisano histori¢ pisma oraz narodziny i rozwdj typografii.
Podjeto temat rozwoju komunikowania do powstania pisma oraz znaczenie pisma jako
narzedzia komunikowania. Przedstawiony zostal nastgpnie proces powstania druku od
czasOw Gutenberga do rewolucji nowych mediow. Doglebna analiza tematu miata na
celu odpowiedzenie na pytanie dlaczego ludzie uzywaja pisma. Naukowcy i badacze
pisma analizowali je wielokrotnie. Nowe media oraz Internet, dajg kolejne mozliwosci
zbadania jakg rol¢ w komunikowaniu w tym medium odgrywa typografia. Nakreslajac
rys historyczny, mozna zaobserwowac, ze tworcy technologii zwigzanych z typografia
stale daza do polepszenia swoich narzedzi tworzenia 1 utrwalania. Dzi¢ki temu typogra-
fia stata si¢ narzedziem powszechnym i dostepnym dla kazdego.

Rozdziat drugi dotyczy zalezno$ci typografii od komunikowania w nowych media-
ch. Przedstawiony zostal proces cyfryzacji mediow tradycyjnych oraz digitalizacja ty-
pografii. Rozwdj Internetu oraz typografii internetowej od koncepcji Web 1.0 do rozsze-
rzonej rzeczywisto$ci. Wraz z rozwojem technologicznym pojawit si¢ kolejny sposob
czytania tekstu — w Internecie i na urzadzeniach mobilnych. Na tyle jest ten sposob roz-
ny, od tradycyjnego, ze stal si¢ on obiektem zainteresowania badaczy. Autorka przed-
stawita roznice w czytaniu tekstow off-line oraz on-line na szeregu badan w tym zakre-
sie, co jest istotnym odniesieniem do wybranego przez nig obszaru badawczego. Opisa-

no rowniez rodzaje publikacji elektronicznych wraz z urzadzeniami do ich odtwarzania.
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Podjety zostat temat réznic migdzy tekstami drukowanymi a publikowanymi w Interne-
cie wraz z komunikacjg jezykowa w tym medium. Opisane w tej czegsci pracy zagadnie-
nia wyjasniaja istot¢ dynamicznie rozwijajacych si¢ technologii cyfrowych oraz cyfro-
wego rozwoju medidw.

Rozdziat trzeci w catosci poswigcony jest typografii internetowej. Autorka opisuje
tam ide¢ fontow jako cyfrowego nosnika pisma. Przedstawiono zagadnienia techniczne,
takie jak wyswietlanie oraz wygtadzanie fontdw na ekranach i typy matryc wyswietla-
czy, pelniacych istotng role w badanym obszarze. Szczegdtowo opisano kroje pisma
i zagadnienia zwigzane z mikro- oraz makrotypografia, ze szczegdlnym ukierunkowa-
niem na publikacje internetowe, bgdace przedmiotem badan. Autorka zauwaza oraz
podkresla, ze aby witryna internetowa i tre$ci na niej zawarte byty czytelne dla odbior-
cow, projektant powinien zachowa¢ odpowiednie formatowanie oraz hierarchi¢ w typo-
grafii, co jest istotne uporzadkowania elementéw tekstowych wedlug ich waznosci.
Podjety w tym rozdziale temat responsywnych stron internetowych, ich anatomia oraz
oprogramowanie wyswietlajace strony, wraz z zagadnieniem implementacji fontow
w stronach WWW, stuzy doktadnemu wyjasnieniu poje¢ zwigzanych z tematem pracy.

Czwarty rozdzial w calosci dotyczy przeprowadzonych badanh. Przedstawiono
w nim metodologi¢ badan, cele oraz techniki badawcze. Opisany zostat przebieg bada-

nia oraz analiza i interpretacja wynikow.
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Rozdziat 1
HISTORIA PISMA ORAZ NARODZINY I ROZWOJ TYPOGRAFII

Ludzko$¢ od prehistorycznych czasow tworzyla narze¢dzia, ktore ulepszaly zycie
codzienne. Wedlug autorow publikacji ,,Design. Historia projektowania”, Charlotte i Pe-
tera Fiellow, jest to podstawowa cecha, charakteryzujaca bycie czlowiekiem34. Cytuja
oni jednego z pionierow archeologii, Hoddlera Westroppa, ktory w 1866 roku stwier-
dzit: Cztowiek we wszystkich epokach i na kazdym etapie swojego rozwoju jest zwierze-
ciem wytwarzajqcym narzedzia. Kierowany instynktem i koniecznoscig sporzqdza na-
rzedzia i przyrzqdy, ktore odpowiadajq jego wymogom?35. Zdanie to $wietnie obrazuje
potrzebe stworzenia pisma — powstato ono instynktownie, a pobudzita to ludzka potrze-
ba zapisania informacji oraz przekazania komunikatu. Tutaj tkwi cala idea jezyka pisa-
nego. W odroznieniu od mowy, jego charakter umozliwia komunikacje w czasie 1 prze-
strzeni, poniewaz komunikat zapisany jest w formie trwatej. Jego konstrukcja wymusza
bardziej uporzadkowang, przemyslang i1 logiczng kompozycje, do tego cechuje si¢ dba-
toscig o styl 1 ciekawg sktadnig3e.

W czasach rozkwitu kultury magdalenskiej, cztowiek obrabiat skory, ciosat groty do
broni, tworzyt muzyke oraz religi¢. Malowidta na $cianach jaskin dowodza, ze cztowiek
czul potrzebg¢ zapisywania codziennych czynnosci oraz to realizowal. Te dziatania
wspomagaly narzedzia, ktore pozyskiwal. Obrazy powstawaly miedzy innymi dzigki
barwnikom — czern i ciemny braz uzyskiwal z rudy manganowej, bialy z kaolinu37,
a z czerwonej ochry wyprodukowat precik do rysowania w jaskini, pierwszy otowek
w dziejach ludzkosci33. Kiedy obraz byt juz gotowy, zmienit histori¢ cztowieka na za-
wsze. Na $cianach jaskin takich jak w Lascaux we Francji pojawiaty si¢ historie polo-
wan, mitosne. Wszystkie w postaci prymitywnych (cho¢ uczciwiej bytoby napisaé: pro-

stych) ilustracji3®.

34 Ch. Fiell, P. Fiell, Design Historia projektowania, Arkady, Warszawa 2015, s. 15.

35 H.M. Westropp, On the sequence of the phases of civilisation, w ” Anthropological Review”, t. IV
(18606), s. clxxxiii-clxxxiv.

36 J. Dobkowska, W pigulce. Nauka o jezyku. Repetytorium. Liceum i technikum, wyd. 1, Warszawa: Wy-
dawnictwa Szkolne i Pedagogiczne, 2019, s. 59.

37 J. Cepik, Jak cztowiek nauczyt si¢ pisa¢, Wydawnictwo Nasza Ksi¢garnia, Warszawa 1987, s. 37.
38 Tamze, s. 11.

39 D. Diringer, Alfabet czyli klucz do dziejow ludzkosci, przet. Wojciech Hensl, Panstwowy Instytut Wy-
dawniczy, Warszawa 1972, s. 26.
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Adrian Frutiger stwierdza, ze rysunki w jaskiniach byly niczym magiczne zaklgcia
1 powstaty prawdopodobnie w celu przezycia emocjonalnego oraz zaspokojenia skton-
nos$ci estetycznych éwczesnego cztowieka. Cheial on wyraza¢ mysli i emocje oraz wy-
powiada¢ swoje nadzieje i Igki, jednoczes$nie pragnac, co zreszta naturalne, utrwalac te
doznania. Uruchomito to nieprzerwany proces powstawania nowych sposobow rejestra-
cji mysli. Wedhug badaczy komunikacji miedzyludzkiej, to, ze w ogole powstato pla-
styczne obrazowanie mysli, wynika z rozwoju mowy oraz gestow ja opisujacych. Za-
czeto uzywac tych samych znakéw do opisywania tych samych czynnosci, a obrazki
stawaly si¢ pismem 1 interpretowane przez cztonkow spolecznosci utrwalaty to, co po-
myslane i wypowiadane tak, ze mogly by¢ odczytywane bez ograniczer czasu®0. Pismo
jest uwazane za utrwalanie mysli 1 wypowiedzi od momentu, w ktorym rysunki badz
znaki powstawaly jako bezpos$rednie opisanie wypowiadanych sylab, stow czy zdan?!.
Albowiem pismo jest narzedziem kultury. Wynika to z jego natury. Jest bowiem syste-
mem znakow, stuzgcych do przekazywania informacji. Rozwija si¢ i pozostaje w Scistym
zwiqzku z mysleniem cztowieka z jednej strony oraz jezykiem, ktorego cztowiek uzywa,
z drugiej strony*2.

Biorac zatem pod uwage znaczenie pisma dla kultury, w dalszej cze$ci rozdziatu
autorka opisuje histori¢ powstania pisma. Przedstawiona zostanie istota jezyka oraz
rozwo6j pisma w procesie komunikowania. Zaprezentowany rys historyczny powstania
pisma piktograficznego, ideograficznego i analitycznego, uzupeliony jest badaniami
nad uniwersalnoscig i podobienstwem pomigdzy pismem starozytnym, a wspotczesnymi
ideogramami — emoji 1 emotikonami. Nastgpnie opisane jest pojawienie si¢ pisma fone-
tycznego, czyli zamiana symboli i idei w symbole odpowiadajace dzwickom mowy.
Przyblizony jest réwniez dynamiczny rozwoj cywilizacji lacinskiej, filozofii dostrzega-
jacej role pisma, az po wynalazek Gutenberga. Autorka przedstawia powstanie typogra-
fii, rewolucj¢ typograficzng w czasach reformacji, a takze jej miejsce w rewolucji

przemystowej w XIX 1 XX wieku.

40 A. Frutiger, Czlowiek i jego znaki, Wydawnictwo Do, Wydawnictwo Optima, Warszawa 2003, s. 92.
41 Tamze, s. 93.
42 J. Szymanski, Pismo lacinskie i jego rola w kulturze, Zaktad Narodowy im. Ossolinskich, 1975, s.7.
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1.1. Rozwdj komunikowania droga do powstania pisma

Czym jest komunikowanie? Idac za interpretacjg tego terminu, ktérg przedstawia
Tomasz Goban-Klas, jest to zlozona materia 1 proste jej zdefiniowanie nie jest mozliwe.
Wspomniany naukowiec przytacza siedem definicji komunikowania, z ktérych kazda
ilustruje ztozonos¢ jego procesut3. Po pierwsze, komunikowanie jest transmisjg, czyli
przekazywaniem informacji, idei i umiejetnosci**. Wedlug drugiej definicji komuniko-
wanie jest procesem, dzieki ktoremu rozumiemy innych i z kolei sami staramy sie¢ by¢
zrozumianymi#>. W tej samej definicji odnajdujemy komunikacj¢ jako proces, podczas
ktérego nadawca i odbiorca komunikatu dochodzq do tych mysli lub uczuc¢. Znaczy to,
ze komunikacja to rozumienie. Trzecig definicja jest komunikowanie jako oddzialy-
wanie. Symbole 1 znaki, czyli komunikaty, dzieki ktorym sprawuje sie wiadze.
W czwartej definicji, komunikacja ma charakter spajajacy spoleczenstwo jezykiem
1 znakami*8. Wedlug piatej definicji, ktora stworzyl G. Gerbner, komunikowanie to
spoleczna interakcja za pomocg symboli**. W kolejnej, szostej definicji, komunikowa-
nie jest wymiang znaczen pomiedzy ludzmis0. Zachodzi, jesli nadawca i odbiorcg po-
dzielaja spostrzezenia, pragnienia i postawy’!. W ostatniej, siodmej definicji, komuni-
kacja wyraZa normy i sprawuje kontrolg spoleczngs2. Zauwazy¢ mozna, ze elementem
wspolnym dla kazdej z tych definicji jest spoleczenstwo. Komunikacja musi w nim za-
chodzi¢ niezaleznie od liczby uczestnikow tego procesu. Moze dotyczy¢ jednostek,
grup lub nawet mie¢ wymiar migdzykulturowy.

Skupmy si¢ jednak na jezyku, jako podstawowym narzedziu komunikatu. Jezyk jest

najwazniejszym, ale oczywiscie nie jedynym, srodowiskiem porozumiewania si¢ w spo-

43 T. Goban-Klas, Media i Komunikowanie Masowe, Wydawnictwo PWN, Warszawa-Krakow 1999,
s. 42-43.

44 B. Berelson, G. Steiner, Human Behavior, Harcourt, Nowy Jork 1964, s. 254.
45 M. Andersen, What is Communication, [w:] Journal of Communication 9, 1959, s. 5.

46 M. Adler, Challenges of Philosophies in Communication, [w:] Journal of Communication (Special
Supplement to Summer Issue) 1963, s. 449.

47 S. Schaecter, Devation, Rejection, and Communication, [w:] Journal of Abnormal Social Psychology 1,
1951, s. 191.

48 C. Cherry, (1961) Communication, [w] Jacobson (1981) 4 Mass Communication Dictionary. New York:
Philosophical Library, s. 67.

49 G. Gerbner, (1967) Mass Media and Human Communication Theory, [w] F. Dance (1967) Human
Communication Theory, Holt, Rinchart and Winston, Nowy Jork, s. 103.

50 D. Krech, R. Crutchfield, E. Ballachey, Individual in Society, McGraw Hill, Nowy Jork, 1962, s. 275.
51 Tamze, s. 275.
52 M. L. DeFleur, Theories of Mass Communication, David McKay, Nowy Jork, 1966, s. 90.
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tecznosciach ludzkichs3. Komunikowanie migdzy ludzmi odbywa si¢ przy uzyciu wyra-
zow bedacych sktadnikami danego jezyka. Z tych wyrazéw budujemy wypowiedzi
zgodne z jego gramatyka, zrozumiale dla innych osob, ktére ten jezyk znajg. Nauki
o komunikowaniu wyr6zniaja dwa sposoby komunikowania — komunikowanie werbal-
ne oraz niewerbalne. To pierwsze odbywa si¢ za pomocg stow mowionych oraz pisany-
ch w jezyku naturalnym lub sztucznym, natomiast przekazywanie informacji w kazdy
inny sposob, ktory nie korzysta z j¢zyka, jest okreslane komunikacja niewerbalng>4.

Pismo w wigkszosci przypadkow nalezy traktowacé jako werbalny sposob komuni-
kowania si¢. Czytajac wyrazy czytamy ich dostowny, werbalny przekaz i dzwigk. Jest
jednak wyjatek w postaci pisma ideograficznego, gdzie czytamy pojecie, ktére moze si¢
zmieni¢ w zaleznosci od kontekstu.

Zanim jednak czlowiek wynalazt pismo, musial nauczy¢ si¢ méwic. Ta umiejetnose
jest cecha, ktora nie tyle ma zwigzek z kultura, co z biologia i rozwojem gatunkow
homo. W pradziejach przedstawiciele tych gatunkow nie posiadali jeszcze mowy, ale
homo australopitecus posiadt umiejetnos¢ wydawania nieartykutowanych dzwiekow,
ktore umozliwiaty komunikacje. Ow ,,betkot” oznaczat wolanie, radosé, gniew, strach,
rzeczy, rozne zjawiskass. Wedtug W. Onga, stowa w kulturach pierwotnych, niepis$mien-
nych — oralnych oznaczaja ,,zdarzenia”, sg sposobem dzialania, a nie odpowiednikiem
myslie. Stowa sq dzwigkami. Mozna je przywola¢ — , przypomnie¢”. Nie mozna ich
Jjednak nigdzie ,, szuka¢”. Nie majq ani siedliska, ani sladu (ta wizualna metafora wska-
zuje na uzaleznienie od pisma), ani nawet trajektorii. Sq zdarzeniamis’. Mowa stuzy do
nazywania przedmiotéw, poje¢ i idei. Mozliwe, ze stowa, ktore okreslaty np. zagrazaja-
ce im drapiezne zwierz¢ta, byly proba nasladowania dzwigkdéw przez nich wydawany-
ch38. Chcac wyjasni¢ wspotczesnemu, typograficznemu cziowiekowi, czym w kulturze
oralnej jest stowo, W. J. Ong wskazuje, ze ludy pierwotne, odroznieniu od wspotcze-

snych postugujacych si¢ pismem, nie traktowatly stéw jako ,.etykiet” umieszczanych na

53 W. Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, WAiP Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, War-
szawa 2008, s. 39.

54 Tamze, s. 58.
55 J. Cepik, Jak cziowiek nauczyt sie pisaé, dz. cyt., s. 19.

56 W. J. Ong, Oralnos¢ i pismiennos¢. Stowo poddane technologii, Wydawnictwa Uniwersytetu Warszaw-
skiego, Warszawa 2011, s. 56.

57 Tamze, s. 69.

58 J. Cepik, Jak cztowiek nauczyt si¢ pisaé, dz. cyt., s. 19.
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nazywanych przez nich przedmiotach. U ludéw oralnych stowo bgdace nazwa, nie
przybrato widzialnej formy>°. Mowie czesto towarzyszg rowniez gesty. Wedftug badaczy
miedzyludzkiej komunikacji powstawanie plastycznego utrwalania wypowiadanych my-
sli, wigze sie z rozwojem mowy z jednej strony i gestow opisujgcych z drugiej. Ten kom-
plementarny przekaz zmierzat stopniowo do uzywania tych samych znakow dla tych sa-
mych wypowiedzi®. Po mowie australopitekow nastapit dtugi proces, ktory doprowadzit
do kojarzenia dzwiekow i znakow im odpowiadajgcych®!.

Aleksandra Kremer podkresla, ze niejednokrotnie sposob zapisywania utworu lite-
rackiego jest jego integralng czesécia. Jako przyktad podaje sposob zapisu poezji, ktory
graficznie podzielony jest na wersy%2. Ciekawym przyktadem cechy pisma, nie majace-
g0 Z mowa nic wspolnego, jest zapis zdan z oddzielonymi od siebie wyrazami. Nie zna-
czy to, ze juz od poczatku w tekscie byla przestrzen. Z poczatku byt to cigg znakow,
ktéry wymuszal czytanie tekstu szeptem. Wszystkiezdaniawtek$ciewygladatybypodob-
niedotego®. Z czasem dopiero zaczeto tekst wzbogacaé o wielkie litery, interpunkcje
itd. — wszystkie rozwigzania pozwalajagce odbiorcy czytanie tekstu ,,oczami”, czyli
szybkie rozpoznawanie wyrazow po ich ksztalcie. Jezykoznawcy zwykle przyjmuja
zwigzek jezyka 1 mowy za podstawowy, a pismo stanowi jedynie odrgbny system zna-
koéw, za pomocg ktorych wypowiedz jest zapisywana®. W artykule podkreslona jest na-
tomiast [...] niemoznos¢ petnego rozdzielenia tekstu literackiego od jego postaci pisa-
nejos. Jak podsumowuje autorka: Tekst literacki w postaci pisanej zawsze zalezy od lo-
kalnych konwencji, technik i materiatow zapisu, ktore w sposob niejezykowy, choc pi-
semny, mogq wplywac na jego znaczenia. Tekst pisany nigdy nie jest catkiem linearny,

niewidoczny, abstrakcyjny®o.

59'W. J. Ong, Oralnos¢ i pismiennosé. dz. cyt., s. 57.
60 A. Frutiger, Czlowiek i jego znaki, dz. cyt., s. 92.
61 J, Cepik, Jak cztowiek nauczyl sie pisaé, dz. cyt., s. 19.

62 A. Kremer, W strong kulturowej koncepcji tekstu pisanego, [w:] Teksty Drugie 2012 nr 3, Wydawnictwo
Instytutu Badan Literackich PAN, Warszawa 2012, s. 117.

63 Tamze, s. 119.
64 Tamze, s. 118.
65 Tamze, s. 124.
66 Tamze, s. 132.
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1.1.1. Pismo piktograficzne, ideograficzne i analityczne

Z czasem obrazki ze §cian i kosci zamienity si¢ w pismo piktograficzne, czyli naj-
pierwotniejszq faze prawdziwego pisma®’. Byly to schematyczne ilustracje przedstawia-
jace konkretng informacje¢. Schematyczne rysunki przedmiotéw maja znaczenie seman-
tyczne, a nie fonetyczne. Piktografia nie przedstawia dzwigkéw mowy, a rysunku
przedmiotdw, ktore sg ich symbolami. Stonce reprezentowane byto przez czytelny sym-
bol kota, a symbolem zwierzgcia byt schematyczny rysunek tego zwierzecia badz jego
fragment, np. charakterystyczna glowas. Informacj¢ wiec mozna zapisa¢ za pomoca
sekwencji rysunkdw — symboli, ktore nalezy odszyfrowaé. Tq pierwotng formag pisma
postugiwaty si¢ ludy starozytne, [...] prahistoryczni mieszkancy Egiptu, Mezopotamii,
Fenicji, Krety, Hiszpanii, Potudniowej Francji wielu innych krajow.®® Co wigcej, nie
jest to porzucona technologia — do dzi§ mozna ja spotka¢, tak samo jak jej rozwinieta
forme, czyli pismo ideograficzne, u wspodtczesnych plemion zamieszkujacych Afryke,
Ameryki Poocna i Srodkowa oraz Australig?0.

Kolejnym etapem rozwoju pisma, jest pismo ideograficzne. Pojgcia, ktore pojawiaja
si¢ pod konkretnymi symbolami zaczynajg si¢ réznicowac i komplikowaé. Symbole za-
czynajg przedstawiac idee, czyli pojecia. Pismo ideograficzne, jeden z najstarszych ro-
dzajow pisma, nie sktada sie z liter, ale z ideogramow, czyli znakow odpowiadajgcych
znaczeniu wyrazow niezaleznie od ich formy akustycznej. [...] Za odmiany pisma ide-
ograficznego uwaza si¢ egipskie hieroglify, a takze miedzy innymi pisma roznych ame-
ryvkanskich plemion indianskich. Z niego rozwineto si¢ rowniez pismo chinskie’'. Ide-
ogramy sg na tyle uniwersalne, ze w wielu kulturach oznaczaja to samo pojgcie,
np. oko, z ktérego kapie 1za bedzie uniwersalnym symbolem smutku, spotykanym od
Kalifornii po Chiny72.

W starozytnym Egipcie, pomiedzy rokiem 2700 p.n.e., a 2500 r. p.n.e., pismo miato
przewaznie charakter ikoniczny odnoszacy si¢ do konkretnych znaczen. Z czasem adap-

towato si¢ do kultury i zyskato wiele ideogramow. Pojawit si¢ zwigzek pomiedzy czg-

67 D. Diringer, Alfabet czyli klucz..., dz. cyt., s. 36.

68 Tamze, s. 36.

69 Tamze, s. 37.

70 Tamze, s. 37.

7' W. Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, op.cit., s. 54.
72 D. Diringer, Alfabet czyli klucz..., dz. cyt., s. 37-38.
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Sciami mowy, a rzeczywistymi formami pisania. Konkretnie — rzeczowniki byly przed-
stawiane piktogramami, a czasowniki ideogramami’3. Rysunek 1.1. ilustruje podobien-
stwo pomiedzy piktogramami, a ideogramami. Przez drobng r6znice w uktadzie stopy,
siedzacego mezczyzng po lewej stronie odczytujemy jako czlowieka/mezczyzng, a po-

sta¢ po prawej stronie oznacza czynnos¢ siedzenia74.

Rysunek 1.1. Po lewej stronie piktogram oznaczajacy cztowieka (mezczyzne), po prawej stronie niemal
identyczny ideogram oznaczajacy czynno$¢ siedzenia.

Zrédto: A. H. Gardiner, Egyptian Grammar. Being an introduction to the study of hieroglyphs, wyd. Third
edition, Oxford: University Press, 1979, s. 442.

Nalezy w tym miejscu zwroci¢ uwage na to, ze narodziny spotecznos$ci interneto-
wych rozpowszechnily stosowanie komunikatéw podobnych do pisma ideograficznego,
przy pomocy wpisywania w tresci emotikon i emoji. Temat ten jest szeroko poruszany
przez naukowcoéw. M. Danesi’s, rozwaza nad sposobami komunikacji cyfrowej za po-
mocg emoji. Publikacja jest probg wyjasnienia dlatego tematyka emoji jest istotna
w dobie, jak okresla autor, ,,elektronicznej globalnej wioski”. Jej mieszkancy postuguja
si¢ r0znymi jezykami oraz prezentuja inne kultury, bedac w interakcji ze soba on-line.

Emoji moze sta¢ si¢ uniwersalnym jezykiem, wspomagajacym komunikacje’e.

73 M. Danesi, The Semiotics of Emoji The Rise of Visual Language in the Age of the Internet, Bloomsbury
Publishing Pic, Londyn 2017, s. 8.

74 A. H. Gardiner, Egyptian Grammar. Being an introduction to the study of hieroglyphs, wyd. 3, Oxford:
University Press, 1979, s. 442.

75 Profesor semiotyki i antropologii jezykowej na Uniwersytecie w Toronto, w ksiazce ,,The Semiotics of
Emoji The Rise of Visual Language in the Age of the Internet”, zrodto: M. Danesi, The Semiotics of Emo-
ji The Rise of Visual Language in the Age of the Internet, Bloomsbury Publishing Pic, Londyn 2017.

76 M. Danesi, The Semiotics of Emoji..., art. cyt., s. VIL
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Rysunek 1.2. Po lewej stronie hieroglif oraz wspoétczesne emoji przedstawiajace mezczyzne po prawej
stronie hieroglif i wspolczesne emoji przedstawiajace stonce.

Zrédto: A. H. Gardiner, Egyptian Grammar. Being an introduction to the study of hieroglyphs, wyd. Third
edition, Oxford: University Press, 1979, s. 442 (cztowiek) oraz s. 484 (stonce) oraz Full Emoji List,
v13.1, https://unicode.org/emoji/charts/full-emoji-list.html, dostep 29.09.2020.

Mozna zauwazy¢ uniwersalno$¢ i podobienstwo pomiedzy wspodtczesnymi ide-
ogramami, a starozytnymi hieroglifami i pismem klinowym7’. Przyklad takiego podo-
bienstwa przedstawiono na rysunku 1.2. Autor stwierdza, ze emotikony nie sg nowym
jezykiem zaawansowanego technologicznie pokolenia, a rozwini¢ciem starszych syste-
mow jezyka wizualnego, ktore w przestrzeni cyfrowej tworza wigcej mozliwosci i niu-
ansOw wyrazania emocji. Pozwalaja demonstrowaé ton, zamiary i uczucia, ktore nor-
malnie bylyby przekazane w sposob niewerbalny komunikacji osobistej’s. H. Alshenqge-
eti zwraca takze uwage, ze istnieja obecnie dwa czesto mylone systemy: emotikony
1 emoji. Pierwszy to kombinacja znakéw z klawiatury, np: ,,:-)” oznaczajacy usmiech,
a drugi jest malg ilustracja usmiechu, np: w postaci uproszczonej ilustracji twarzy
z u$miechem?™.

Przeprowadzone zostalo takze badanie analizujace wykorzystanie emoji przez uzyt-
kownikow smartfonéw, ,,.Learning from the Ubiquitous Language: an Empirical Analy-
sis of Emoji Usage of Smartphone Users”. Jego autorzy, na podstawie zbioru danych
obejmujacego miesigc uzywania emoji przez 3,88 miliona aktywnych uzytkownikéw

z 212 krajoéw 1 regiondéw,30 wykazuja znaczng réznorodnos¢ w uzywaniu emotikonow.

77 H. Alshengeeti, Are Emojis Creating a New or Old Visual Language for New Generations? A Socio-
semiotic Study, Advances in Language and Literary Studies, Vol. 7 No. 6; Grudzien 2016, s. 56.

78 Tamze, s. 56.
79 Tamze, s. 57.

80 L. Xuan, A. Wei, L. Xuanzhe, L. Qian, W. Ning, H.Gang, M. Qiaozhu, Learning from the Ubiquitous
Language: an Empirical Analysis of Emoji Usage of Smartphone Users, UBICOMP '16, Wrzesien 12—
16,, Heidelberg, Niemcy 2016, s. 770.
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Wynika ona z réznic kulturowych. Zgodnie z wiedza autordéw jest to pierwsza analiza
uzycia emoji na duzg skales!.

David Diringer w swojej ksigzce ,,Alfabet czyli klucz do dziejéw ludzkosci” wska-
zuje, ze pomiedzy pismem ideograficznym, a fonetycznym istnieje jeszcze forma po-
srednia (cho¢ nie powinno si¢ nazywac si¢ jg przejSciowa, poniewaz postugiwano si¢
nig przez ponad 3000 lat), czyli pismo analityczne, ktorym postugiwali si¢ starozytni
Egipcjanie, Kretenczycy, Mezopotamczycy 1 Hetycis2. Jako jedyny przyktad pisma ana-
litycznego istniejacy od starozytnosci do dzi$, Diringer wskazuje pismo chinskie. We-
dhug tego badacza pismo to przechodzito jedynie ewolucje techniczng, okre§long przez
niego jako ,kaligraficzng” 1 nie wyszto poza stadium analityczne, nie osiagneto nawet
stadium sylabicznego®3. A. Frutiger nazywa pismo chinskie ,,niezmiennym” pismem
obrazkowym, 1 zaznacza ze jego znaki pozostaly w stadium obrazow. Jako przyktad
wskazuje znak przedstawiajacy konia. Na rysunku 1.3 pokazano ewolucje kaligraficzng
tego znaku, na ktorej uwypuklono wspomniang rdwniez przez Diringera ewolucj¢. Wi-
da¢ tu, ze z czasem obraz konia stawat si¢ bardziej schematyczny, a w znaku z dzisiej-
szych czasow kreski 1 ruchy podstawowe nadal sugeruja, ze jest to kon (cztery nogi,

glowa i ogon)34.

Rysunek 1.3. Rozwoj pisma chinskiego na przykladzie znaku konia.

A 16 A/\ S

kon (archaiczne) : koni (wspéiczesne)

Zrédto: A. Frutiger, Czlowiek i jego znaki, Wydawnictwo Do, Wydawnictwo Optima, Warszawa 2003,
s. 94.

81 L. Xuan, A. Wei, L. Xuanzhe, L. Qian, W. Ning, H.Gang, M. Qiaozhu, Learning from the Ubiquitous
Language: an Empirical Analysis of Emoji Usage of Smartphone Users, UBICOMP '16, Wrzesien 12-16,
Heidelberg, Niemcy 2016, s. 779.

82 D. Diringer, Alfabet czyli klucz... dz. cyt., s. 38.
83 Tamze, s. 101.

84 A. Frutiger, Czlowiek i jego znaki, dz. cyt., s. 93-94.
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Pisma ideograficzne i piktograficzne mozna ,,czyta¢” w kazdym jezyku. Sytuacja
si¢ zmienia w momencie pojawienia si¢ pisma fonetycznego, czyli graficznego zapisu
mowy konkretnego jezyka. Symbol odpowiada dzwigkowi, traci on uniwersalne zna-

czenie symbolu na rzecz glosek i staje si¢ wtorny wzgledem form mowionych tresci®s.

1.1.2. Pismo fonetyczne

Tradycyjnie przyjmuje sig, ze pismo fonetyczne — w przeciwienstwie do pisma ide-
ograficznego i jezyka migowego — jest systemem znakow umozliwiajgcych rejestracje
tekstu mowionego. Litery alfabetu fonetycznego odpowiadajq gloskom, a wiec elemen-
tom formy akustycznej wyrazow, zdan i calych wypowiedzi, a nie ich znaczeniu czy tre-
sci%6. Pismo fonetyczne dzieli si¢ na dwie formy: pismo sylabistyczne i pismo alfabe-
tyczne. W pierwszym przypadku znaki przedstawiajg sylaby. Spotka¢ je mozna w asy-
ryjskich dokumentach, na Cyprze, do dzi§ uzywa si¢ sylabariuszy w Japonii. Druga
forma pisma fonetycznego jest zapis mowy przy uzyciu alfabetu. Pismem alfabetycz-
nym postuguje si¢ wspotczesny cztowiek powszechnie. Umiejetno$¢ jego uzywania na-
bywamy tatwo 1 we wczesnym etapie edukacji przedszkolnej. Za zapisem fonetycznych
przemawia mi¢dzy innymi jego prostota. Do zapamigtania jest nie kilkadziesiat tysiecy
znakéw (jak np. w przypadku pisma chinskiego), a jedynie kilkadziesiats?. W przypadku
jezyka polskiego mamy 32 znaki w alfabecie lub 35 w przypadku jesli dodamy litery q,
v, X, ktére pochodza z nie przyswojonych, obcych stéw, zapisywanych w oryginalnej,

czy zblizonej do oryginatu formie.

Rysunek 1.4. Przyktad ewolucji znaku od piktogramu do pisma fonetycznego.

Zrédto: A. Frutiger, Czlowiek i jego znaki, Wydawnictwo Do, Wydawnictwo Optima, Warszawa 2003,
s. 96.

85 D. Diringer, Alfabet czyli klucz... dz. cyt., s. 39.
86 W. Pisarek, Wstep do nauki... dz. cyt., s. 54.
87 D. Diringer, Alfabet czyli klucz... dz. cyt., s. 39-40.
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Oczywiscie nalezy pamigtaé, ze rozwdj pisma nie ma charakteru skokowego. Wiele
wskazuje na to, Ze o wynalezieniu pisma nalezy mysle¢ raczej w kategoriach stopniowe-
go procesu dokonujgcego si¢ na rozleglym obszarze, niz jak o wytworze pojedynczego
sumeryjskiego geniusza®8. Zmienia si¢ tez przeznaczenie wykorzystania pisma.
W ksigzce C.B.F. Walkera, Pismo Klinowe z 1998 roku przytaczane sg wyliczenia, ze na
glinianych tabliczkach z wczesnych warstw w Uruks®, az 80% dotyczy spraw zwigza-
nych z rozwijajaca si¢ na tamtym terenie ekonomia. Byly to teksty rejestrujace przy-
chody i1 rozchody $wiatyn — zwykle w postaci inwentarza, tkanin i zywnosci. 15% miato
charakter stownikowy. Zapisane w nich byly nazwy zwierzat, tytulow itd. Przy okazji
1 rownolegle pojawity si¢ cyfry okreslajace ilo§¢ danego dobra®. Jak podaje D. Sch-
mandt-Besserat, sumeryjski byt gldéwnie jezykiem jednosylabowym, logogramy miaty
warto$¢ sylabiczng. Gdy wyraz wymagat kilku jednostek fonetycznych, zestawiano sy-
laby w sposob rebusowy?!.

Szczegbdtowa histori¢ réznych rodzajow starozytnego pisma opisat Adrian Frutiger.
Temat jest na tyle rozlegly i fascynujacy, ze zajgcie si¢ pismem klinowym, hieroglifami,
pismem kretenskim, pismem runicznym, pismem chinskim, pismem obrazkowym Ma-
jow 1 innymi za bardzo oddalityby autorke tej dysertacji od tematu pracy. Warto jednak
podkresli¢, ze wiele rodzajow pisma rozwijato si¢ w tym samym czasie. Uzywajace
1 rozwijajace komunikacje za pomocg pisma ludy spotykaty si¢ z podobnymi proble-
mami. Ich narzedzia zmienialy swoja forme od ogdlnych piktogramoéw, po uzaleznione
od warunkéw kulturowych 1 klimatycznych pisma z silnym poczuciem celowosci. Cze-
$¢ z nich rozwijato si¢ przez tysiace lat. Zmieniaty si¢, redukowaly i upraszczaty, roz-
powszechnialy 1 byly wypierane przez tatwiejsze formy (np. pismo Sumerdéw zostato
wyparte przez system aramejski). Stawaty si¢ tez mniej czytelne dla ludzi spoza dane;j
kultury®2. Z kolejnymi wiekami jezyk pisany zaczat si¢ na tyle komplikowaé i rozbu-

dowywaé, ze zaczgto gromadzi¢ ogdlne przepisy regulujace sposoby zapisania stow

88 C.B.F. Walker, Pismo klinowe, Wydawnictwo RTW, Warszawa 1998, s. 11.

89 Gliniane tabliczki, znalezione w warstwie Uruk IV-III (datowanej na lata 3300-2900 p.n.e., okres
obejmuje dzieje starozytnej Mezopotamii), na ktérych drewnianym lub trzcinowym rylcem tworzono
stylizowane przedstawienia jakiego$ przedmiotu w postaci kilku znakéw w ksztalcie klina, Zrodto: C.B.F.
Walker, Pismo klinowe, dz. cyt., s. 7-11.

90 C.B.F. Walker, Pismo klinowe, dz. cyt., s. 11.

91 D. Schmandt-Besserat, The evolution of writing, 20 kwietnia 2018, https://sites.utexas.edu/dsb/tokens/
the-evolution-of-writing/ (2014, accessed .dostgp 30.10.2020.

92 A. Frutiger, Czlowiek i jego znaki, dz. cyt., s. 98-124.

28/278



oraz naturalnie wyksztalconych zasad systemu j¢zykowego, narodzity si¢ ortografia

1 gramatyka.

1.1.3. Alfabet cywilizacji lacinskiej

Jak wygladat podzial $wiata ze wzgledu na wyznawane (dominujace na danym ob-
szarze) religie 1 przypisane im alfabety, mozna dostrzec patrzac na ponizszg map¢ (ry-
sunek 1.5). Kultur¢ Zachodu, zwang inaczej cywilizacja tacinska, zdominowato chrze-
Scijanstwo 1 alfabet Imperium Rzymskiego. Kulturowo chrzescijanstwo podzielito si¢
na dwa odlamy, poza wspomnianym ,,Zachodem”, wskazujemy réwniez ortodoksyjny
,»Wschod”, ktory wyksztatcit swoj wlasny system zapisu znakdéw pisma — cyrylice. Idac
dalej na wschod, dostrzec mozna wplywy islamu i pismo arabskie, na Dalekim Wscho-
dzie uksztattowato si¢ pismo do wyrazania $wietosci hinduizmu — dewangari, nieco da-
lej buddyzm 1 konfucjanizm. Za kazdym razem pismo staje si¢ obrazem kultury i tech-
nologii zapisania danego jezyka®. A. Frutiger podkresla, ze pismu jako narzedziu moz-
na przypisa¢ odpowiednig religie. Pismo od wiekow bylo najwazniejszym nosnikiem kul-
tury. [...] uzytkownikami pisma byly niegdys religie i one czesto monopolizowaty sztuke

pisania jako atrybut $wietosci®%.

93 A. Frutiger, Czlowiek i jego znaki, dz. cyt., 122-124.
94 Tamze, s. 122.
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Rysunek 1.5. Mapa religii i przypisanego do niej pisma.
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Zrodto: A. Frutiger, Czlowiek i jego znaki, Wydawnictwo Do, Wydawnictwo Optima, Warszawa 2003, s.
123.

Alfabet jest stowem zlozonych z greckich znakow alfa oraz beta. Wynika to z tego,
ze Grecy po przejeciu znakow systemu fenickiego, m. in. aleph (a) oraz beth (b), stwo-
rzyli rozbudowany o wiasne znaki alfabet, ktéry stat si¢ podtozem dla wspotczesnego
pisma hebrajskiego oraz arabskiego. Litery greckie maja tez zastosowanie w jezyku co-
dziennym, wiele z nich stosowanych jest m.in. w matematyce, np. liczba pi (). Okoto
500 r. p.n.e. zunifikowano pisowni¢ alfabetu greckiego do postaci, w jakiej wystepuje
ona obecnie w formie greckiej oraz rzymskiej®s. Jak wskazuje David Diringer, sama
etymologia stowa ,alfabet” jest prosta, natomiast pochodzenie alfabetu stanowito
przedmiot studidow juz od czasow antycznych.

D. R. Olson, opisuje histori¢ powstania alfabetu poprzez stosowanie zapozyczen
znakow z jezykow semickich. Grecy zapozyczali sumeryjskie logografy, aby przedsta-
wi¢ swoj jezyk. Do przedstawienia dZwigkow semickiego jezyka wystarczaty znaki
znad Tygrysu i Eufratu, jednak w przypadku greckiego, brakowato w nim symboli dla
samogtosek. Zarowno w jezyku angielskim, jak i w grece, sg znaczace roznice woka-
liczne 1 wyrazy zmieniajg swoje znaczenie przez uzycie réznych samogtosek, np: ,,bad”

(,,zty”) r6zni sie od ,,bed” (,,}6zka”). Zeby wypehié te luke, zapozyczono znaki do re-

95 G. Ambrose, P. Harris, Typografia, PWN, Warszawa, 2008, s. 20.

9 D. R. Olson, The History of Writing, [w:] The SAGE Handbook of Writing Development, R. Beard, D.
Myhill, M. Nystrand, J. Riley, SAGE Publications Ltd, Londyn 2009, s. 11-12.
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prezentowania dzwigkow samoglosek. W ten sposob sylaby zbudowane z par spotgto-
ska-samogtoska stworzyly alfabet?. Z kolei Semici przejeli od Grekéw znaki samogto-
sek, dzigki czemu rozwineli wlasne alfabety. Wedtug 1. J. Gelba w uzyciu sg trzy rodza-
je alfabetoéw roznigce si¢ oznaczeniami samogtosek. Typ pierwszy — grecka lacina,
gdzie samogtoski oznaczone s3g oddzielnymi znakami. W typie drugim uzywanym
w aramejskim, hebrajskim, arabskim, samogloski oznaczane sg znakami diakrytyczny-
mi, ktore przypisane do litery zmieniaja sposob jej odczytu. W typie trzecim, spotyka-
nym w Indiach i Etiopii, samogloski oznaczane sg znakami diakrytycznymi dotgczony-
mi do znaku lub z wewngtrzng modyfikacja®s.

Wedtug D. Schmandta-Besserata i M. Erarda, alfabet zostal wymyslony tylko raz.
Mialo to miejsce na Bliskim Wschodnie, gdzie$ na terenie wspotczesnego Libanu okoto
1700 r. p.n.e.? Oznacza to, ze obecnie wszystkie alfabety, czy to tacinski, grecki, cyry-
lica, hebrajski, a nawet Navaho, pochodzg od tego samego, pierwotnego alfabetu!l00,
Grecy 1 Rzymianie przypisywali wynalezienie alfabetu Fenicjanom, Egipcjanom, Asy-
ryjczykom, Kretenczykom oraz Hebrajczykom, a [...] kazdy z krajow potoZonych we
wschodnim basenie Morza Srédziemnego albo w blizszym czy dalszym sgsiedztwie
uchodzit na pretendenta do miana kolebki alfabetu'®l. Natomiast A. Frutiger wskazuje
bezposrednio alfabet fenicki jako poczatek procesu formowania si¢ liter tworzonych
przez Grekow i Rzymian!02. Ograniczenie liczby znakow z okoto 600 pisma klinowego,
do niewielu ponad 20 liter sprzyjato w uczeniu si¢ i rozpowszechnieniu umiejgtnosci
czytania i pisanial03,

Wspotczesny alfabet tacinski, bedacy podstawg zapisu wielu jezykow kultury za-
chodu, sktada si¢ z 52 znakow — 26 minuskutow, czyli matych liter, oraz 26 majusku-
tow, czyli wersalikéw. Do alfabetu doliczamy réwniez 10 cyfr pochodzenia arabskiego,
ktore zastgpity nieelastyczne cyfry rzymskie. Pomiedzy r6znymi europejskimi jezykami

sa roznice w liczbie znakow oraz wystepowanie znakow charakterystycznych dla dane-

97D. R. Olson, The History of Writing, dz. cyt., s. 11-12.
98 1. J. Gelb, 4 Study of Writing, University of Chicago Press, Chicago 1952, s. 197.
99 J. F. Healey, The early alpllabet, University of California Press, 1990, s. 16.

100 D. Schmandt-Besserat, M. Erard, Handbook of research on writing: History, society, school, individu-
al, text, University of Texas, Austin 2008, s. 15.

101 D. Diringer, Alfabet czyli klucz... dz. cyt., s. 39-40.
102 A Frutiger, Cztowiek i jego znaki, dz. cyt., s. 126.
103 D. Schmandt-Besserat, M. Erard, Handbook of research... dz. cyt., s. 15.
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go jezyka. Dla przyktadu w jezyku angielskim jest 26 liter, w hiszpanskim 30, we wto-

skim 21, a w polskim 32 (lub 35 wliczajac uzywane znaki z innych alfabetow) litery!104,

1.2. Pismo jako narzedzie komunikowania

Pismo sprawilo, ze zaczgto utrwala¢ to, co wypowiedziane. Uksztattowat si¢ nowy spo-
sob przekazywania oraz przechowywania wiedzy 1 tradycji kulturowej. Jezyk stat si¢
widzialny i precyzyjny, a pismo dawalo gwarancj¢ przekazywania doswiadczen i histo-
rii bez zmian formy, wynikajacej z kontekstow spotecznych. Dawalo tez zapewnienie,
ze przekazywana wiedza daleka jest od wszelkich przeinaczen czy znieksztatcenia tego,
co autor chciat utrwali¢. Przekazujac wiadomosci ustnie, tatwo bylo o zafalszowanie
informacji, pismo sprawito, ze mozna bylo okresli¢ tekst jako wierny temu, co chciat
przekaza¢ nadawca. Dane stowa zostaty zapisane 1 widoczna stala si¢ roznica migdzy
tym, co powiedziane, a co zapisane. Powstat nowy typ relacji nadawca-odbiorca, pole-
gajacy na pisaniu i czytaniu, ktory roznit si¢ od dotychczasowej relacji méwienie i stu-
chanie. Jezyk stat si¢ bogatszy leksykalnie, poniewaz nie mégt by¢ uzupetiany komu-
nikatami niewerbalnymi, jak gesty, mimika czy sposob wokalizacjil0s,
W. Pisarek okreslit pismo jako zubozong form¢ wypowiedzi ustnej. Zapisany tekst stra-
cit akcent, intonacj¢ 1 barwe glosu autora tekstu. Dodaje jednak, Zze przez technike pre-
zentacji tekstu oraz jego formatowanie mozna znacznie go wzbogaci¢106,

Alfabet, cho¢ znany juz w klasycznej Grecji, nie mial wielkiego oddziatywania
1 ograniczal si¢ do dokumentacji administracyjnej, spisywanej na tabliczkach z gliny.
Archeologia nie potwierdzila istnienia zadnych pism literackich w okresach minojskim
i mykenskim. Rozwdj pisma i zastosowanie go w kulturze na szersza skalg, a co za tym
idzie rozwiniecie si¢ praktyki pisania, rozpoczeto sie w V w. p.n.e. Wtedy do Grecji za-
czat by¢ importowany papirus egipski, ktory jako no$nik pisma byt fatwy w nanoszeniu

na niego znakow, co pomoglto w upowszechnieniu pisma. To dzigki pismu Platon ocalit

104 G. Ambrose, P. Harris, Typografia, dz. cyt., s. 28-29.

105 K. Sitkowska, Kulturowy wymiar ewolucji mediow w ujeciu przedstawicieli ”Szkoly Toronto”, [w:]
Kultura — Media — Teologia 2012 nr 11, Warszawa 2012, s. 48.

106 W, Pisarek, Wstep do nauki..., dz. cyt., s. 56.
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nauki Sokratesa, mimo ze wynalazek ten poddat surowej krytyce w swoich

,,Dialogach”107,

1.2.1. Platona krytyka pisma

Mogtoby si¢ wydawac, ze tak uzyteczny wynalazek, jakim jest pismo, spotykac si¢
bedzie tylko z entuzjazmem tworcow kultury jako narzedzie, ktérym moga oni przeka-
za¢ 1 utrwali¢ swe mysli 1 idee. Platon wskazuje jednak wady stowa zapisanego. Pod
koniec dialogu w swoim tekscie ,,Fajdros”, twierdzi, ze ,,prawdziwa wiedza” oparta jest
o pamigc¢, pismo rozleniwia i daje poczucie falszywej wiedzy!08. M. Erler przybliza do-
tyczace pisma krytyczne rozwazania filozofa, ktory stawia wyzszos¢ ustnej komunikacji
nad pisanymi tekstamil®. Tekst pisany jest podatny na krytyke, jednoczesnie sam nie
moze na nig odpowiedzie¢, co jest mozliwe w przypadku dialogdéw. Platon odnajdywat
zalete tekstu w tym, ze sprawdzat si¢ jako pomoc przy zapamigtywaniu wiedzy zdobytej
w drodze dialogu!!0.

D. Zygmuntowicz ttumaczy filozofi¢ krytyki pisma Platona tak, ze podstawa mysli
(wedhtug filozofa) jest przekaz ustny, a jego tres¢ jest probg rekonstrukcejilll. W platon-
skiej dialektyce mamy widzie¢ ,,éwiczenie filozoficzne”, ktorego celem byto nauczanie,
zachecanie, przypominanie — ostatecznie miato chodzi¢ nie tylko o dochodzenie praw-

dy, a o ¢wiczenie moralne!!2,

107 A. Kotos, Pismo w dobie cyfrowej reprodukcji. Krytyka metafizyki glosu, [w:] Bez Porownania, Wy-
dziat Polonistyki Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2013, nr 1-2 (12-13), s. 36.

108 Ten, co mysli, ze sztuke w literach zostawia, i ten, co jg chce z nich czerpad, jak gdyby z liter mogto
WYjsS¢ cos jasnego i mocnego, to cztowiek bardzo naiwny i nie wie, co bog Ammon powiedzial, skoro my-
sli, Ze stowa pisane cos wiecej potrafig jak tylko przypomniec¢ cztowiekowi, ktory rzecz samq zna, to,

o czym pismo traktuje. [...] CoS strasznie dziwnego ma do siebie pismo, Fadrosie, a prawde rzekiszy, to

i sztuka malarska. [...] Zdaje ci si¢ nieraz, zZe one myslg i mowiq. A jesli ich zapytasz o cos z tego, o czym
mowa, bo sig chcesz nauczyc, one weiqgz tylko jedno wskazujq,; zawsze jedno i to samo. A kiedy si¢ mowe
raz napisze, wtedy sie ta pisana mowa toczy¢ zaczyna na wszystkie strony i wpada w rece zarowno tym,
ktorzy jg rozumiejq, jak i tym, ktorym nigdy w rece wpasc nie powinna, i nie wie, do kogo warto mowic,
a do kogo nie. [w:] Platon, Fajdros, tam. W. Witwicki, tekst opracowany na podstawie: Platon, Dialogi
t., Wydawnictwo Antyk, Kety, wyd. Fundacja Nowoczesna Polska, s. 46.

109 M. Erler, Platona krytyka pisma / oralnosci oraz teoria pryncypiow, tham. M.A.Wesoty [w:] Peitho.
Examina Antiqua - Issue 1(6), Julius-Maximilians-Universitit Wiirzburg 2015, s. 48.

110 Tamze, s. 46.

11 A, Pacewicz (red.), Kolokwia Platonskie. ,, Fajdros”, Lectiones & Acroases Philosophicae VI 2 (2013),
Wroctaw 2013, s. 157.

112 p, Paczkowski, O filozofowaniu Platona, [w:] Sofia. Pismo filozofow krajow stowianskich, nr 5, Wy-
dawnictwa Uniwersytetu Rzeszowskiego 2005, s. 303.
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Wedlug Arystotelesa krytykujacego dialektyke Platona — ,,mniemanie o rzeczy” nie
tkwi w [...] dZwigkach mowy, ani w ksztattach materialnych, lecz tylko w duszy'13. Skoro
kto$§ osiagnat ,,piaty stopien wtajemniczenia”!l4, to bez problemu moégt o tej ,,rzeczy”
pisa¢, jak 1 mowic¢!1s. Co wigcej, Platon twierdzit, Ze pismo nie moze si¢ obroni¢, a je-
dynie jego autor moze wejs¢ w polemike. Arystoteles twierdzit, ze mowa, jak 1 pismo sg
tak samo bezradne, ale jednoczesnie nie ma r6znicy miedzy mowg 1 pismem w przeka-

zaniu wiedzy!16.

1.2.2. The Medium is the Message — jaki przekaz ma pismo?

»Message” to wiadomos¢. Jakie wiadomosci przenoszono przy pomocy pisma? Stu-
zyto do zapisywania spraw handlowych!!7. Byla wiec to powazna pomoc w rozwoju
bogactwa starozytnych regionéw krain Bliskiego Wschodu. Mozliwe jest, ze takie wila-
Snie przeznaczenie pisma mial na mysli Platon. Zapisywane stowa miaty stuzy¢ przy-
ziemnym sprawom ekonomii, a nie wzniostym potrzebom ducha poszukujacego praw-
dy, co zauwazyta A. Kotos, odnoszac si¢ do tego atenskiego filozofa. ,, Dziwnos¢” liter
alfabetu polega na ich nieprzystawaniu do metafizycznych kategorii Platona ze wzgledu
na utozsamienie ze sztukami wizualnymi, ktorych mimetycznos¢ tak mierzita filozofa
silnie przeciwstawiajgcego prawde pozorowi. Pismo to zbior martwych, nieozywionych
i — co gorsza — materialnych znakéw, percypowanych przez oko jak ptody malarstwalls.
Pismo, jako co$ materialnego jest nieadekwatne do mysli 1 ideatu.

Kultura oralna jest podstawa medium. Dopiero po niej nastepuja kolejne etapy —

kultura typograficzna, kultura audiowizualna 1 kultura cyfrowa. K. Sitkowska opisuje

113 A. Pacewicz, Arystotelesowa interpretacja. .., art. cyt., s. 96.

114 Model filozofii Platona polegajacy na dochodzeniu do poznania ,, bytu istotnie istniejacego” ujety w
Sciste reguly. Ujawnia si¢ on poznajacemu, jezeli przestrzega regut wymienionych przez filozofa. Pierw-
sze cztery ujawnienia to: nazwa, definicja, rzeczy w jej cielesnej postaci (powstajacej i gingcej) oraz wie-
dza (umystowego ujecia i wlasciwego mniemania o rzeczy). Platon podaje opis pierwszych trzech ujaw-
nien w nastgpujacy sposob: to szukanie ,, prawdy bytow” w rzeczach, [...], natomiast czwarte ujawnienie
to przejscie na podstawie wynikow dialektyki synoptycznej do wiedzy opartej juz na czystym mysleniu, to
odkryte ,,prawdy bytow”. [...] Piate ujawnienie to proces dazenia do ,, wiedzy prawdziwe;j”, podczas kto-
rego trzeba nieustannie weryfikowaé stawiane hipotezy, sprawdzajgc ich moc i zasadnos¢ w konfrontacji
z rzeczami. Zrédto: J. Gajda-Krynicka, Miedzy ,, pierwszym” a “drugim zeglowaniem” Rola przedplaton-
skiej fizyki w Platonskich dowodach na niesmiertelnos¢ duszy [w:] W kregu filozofii klasycznej, B. Dem-
binski (red.), Katowice 2000, s. 33.

115 A, Pacewicz, Arystotelesowa interpretacja..., art. cyt., s. 96.
116 Tamze, s. 97-98.

117 C.B.F. Walker, Pismo klinowe, dz. cyt., s. 11.

118 A, Kotos, Pismo w dobie..., art. cyt., s. 40.
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fundamentalng funkcje stowa, jako [...] element komunikacji, wiedzy i kultury. Bez niego
nie powstataby Zadna technologia medialna, ktora w istocie stanowi efekt poddania
stowa technologii’®. OczywiScie zaden ze wspomnianych etapéw nie zanika, wrecz
funkcjonujac jednoczes$nie, spajane ,logocentryzmem”!20, wzajemnie si¢
wzmacniajg!2l. Tekst musi mie¢ posrednika, czyli potrzebuje medium, ktéore pozwoli
mu zaistnie¢. Analiz dotyczacych tego tematu dokonywali badacze z krggu tzw. ,,Szkoty
Toronto”. Juz w latach 50. XX w. Marshall McLuhan trafnie przewidziat epokg¢ infor-
macyjng 1 narodziny nowego spoteczenstwa. Wedtlug niego, cztowiek postugujacy sig
srodkami przekazu, jest przez nie okreslany, a jego $wiadomos$¢ jest ksztaltowana. Co
wiecej, $rodki przekazu, media w $rodowisku czlowieka, sa odpowiedzialne na zmiany
spoteczne 1 kulturowe, a nie przekazywane przez nie tresci. Jedynie poznanie natury
medium daje mozliwos$¢ poznania tresci 1 przemian kulturowych!22.

Koncepcje M. McLuhana méwiace o koncu pisma i poczatku epoki nowych me-
diéw spotkaty si¢ z przeciwstawieniem ze strony J. Derridy!23. Uwaza on, ze logocen-
tryzm dqzy do utrzymania w zapomnieniu pisma, do jego wygnania. Pytanie o pismo
poprzedzone byloby zawsze pytaniem o sens, o poczqtek lub cel, o pierwszq instancje,
na ktorej mocy mozemy rozstrzygac o wartosci pismal24. Natomiast J. J. Rousseau, ge-
newski filozof zyjacy w XVIII wieku, ktoremu J. Derrida przypisuje ,, otwarcie obsza-
ru’” wspolczesnego jezykoznawstwa, a takze okreslenie systemu podstawowych pojec,
wymogow i norm rzgdzqcych tq dziedzing!?5, uwazat mowe za wyraz mysli, a pismo za
jej obraz!26,

Czlowiek wspolczesnie zyje w Swiecie zdominowanym przez wszechobecne media

1 zalew informacji. Podmiot ludzki poddany presji tresci mediow nie odbiera i nie anali-

19 K. Sitkowska, Kulturowy wymiar..., art. cyt., s. 43.

120 Logocentryzm traktowanie stow i jezyka jako podstawowego sposobu ujmowania rzeczywistosci, cha-
rakterystyczne zwlaszcza dla umystowosci Zachodu, zrodto: https://sjp.pwn.pl/sjp/
logocentryzm;2566287.html, dostgp 28.01.2020.

121 K. Sitkowska, Kulturowy wymiar..., art. cyt., s. 44.

122 M. McLuhan, Zrozumie¢ media. Przedtuzenia cztowieka, Wydawnictwa Naukowo Techniczne, War-
szawa 2004, s. 45.

123 A. Kotos, Pismo w dobie..., art. cyt., s. 40.

124 A, Kopka, O logocentryzmie, czyli wstep do zrozumienia filozofii Jacques’a Derridy, [w:] Zeszyty
Naukowe Towarzystwa Doktorantow UJ Nauki Humanistyczne, Nr 5 (2/2012), Krakow 2012, s. 58.

125 B. Brzezicka, Rola zmystow w tworzeniu sie jezyka u Jana Jakuba Rousseau, [w:] W sidtach zmystow,
Fundacja Rozwoju Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 2009, s. 262.

126 A, Kopka, O logocentryzmie, czyli..., art. cyt., s. 63.
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zuje adekwatnie otaczajqcego swiata realnego. Media deformujq obraz rzeczywistosci
w odbieranym przekazie. [...] Srodowiskiem czlowieka stal si¢ Swiat informacji'?’. Me-
dia — gltownie telewizja i Internet, przekazuja odbiorcy tyle informacji i tak w krétkim
czasie, ze ten nie jest w stanie ich przetworzy¢ i1 przyswoié, a ostatecznie — zrozumiec.
Zasadnym pytaniem jest, czy odbiorca zdota, przy bombardowaniu informacjami, ,,po-
radzi¢” sobie z nimi. Przez pojawienie si¢ komputeréw i przyspieszenie przekazywania
informacji, zostata przetamana biologiczna bariera w przekazie i jej przyswajaniu. Te-
mat przeladowania informacjami oraz stawiania coraz trudniejszymi wyborami ich od-
biorcy, badany byt juz w latach 60. XX w. Wtedy zauwazono, ze wyktadniczy wzrost
pojawiania si¢ nowych tekstow naukowych i technicznych na ten temat, a w latach 90.
zaczeto traktowac przecigzenie informacjami jako powazny problem!28. Dzi$ dostep do
»kazdej” informacji powoduje, ze ich przeplyw przekracza zdolnos$ci poznawcze. W ra-
porcie ,Information Overload: Causes And Cures” autorzy wskazuja, ze nadmiar infor-
macji plynacych z Internetu, bezprzewodowych technologii komunikacyjnych, telewizji
1 prasy moze prowadzi¢ do gorszego osqdu, utraty orientacji i koncentracji'?®. Wyj$ciem
z tego problemu, jaki wskazujg badacze, jest ograniczanie codziennych zrédet informa-
cji, w bardziej radykalnych przypadkach — catkowita rezygnacja z technologii komuni-
kacyjnych!30,

McLuhan twierdzi, ze media zmieniajg odbiorce, a nadmiar informacji sprawia, ze
staje si¢ on bierny i odizolowany. Czlowiek odbiera nie tylko informacjg, ale i medium,
ktore je dostarczyto, poniewaz samo w sobie jest informacjg. Medium jest wrecz waz-
niejsze od tresci informacji i to ono bardziej oddziatuje na odbiorceg niz informacja. Me-
dia staja si¢ dla cztowieka rownie wazne co powietrze, wierzy im na tyle, by bezkry-
tycznie podchodzi¢ do ich tresci. Ostatecznie media stajg si¢ przedtuzeniem ludzkich
zmystow. W XX wieku cztowiek wynalazt media elektroniczne, ktore pozwolity pota-

czyé sie z innym czlowiekiem z drugiego konca globu w sposéb natychmiastowy. Swiat

127°T, Sznajderski, Cziowiek w swiecie wszechobecnych mediow, [w:] Media i Spoteczenstwo nr 7/2017,
Akademia Techniczno-humanistyczna Bielsko-Biata 2017, s. 54.

128 D. Bawden, C. Holtham, N. Courtney, Perspectives on information overload, Aslib Proceedings, vol.
51, Nr. 8, Wrzesien 1999, s. 249-254,

129 M. N. O. Sadiku, A. E. Shadare i S. M. Musa, Information Overload: Causes And Cures, Journal of
Multidisciplinary Engineering Science and Technology (JMEST) ISSN: 2458-9403 Vol. 3 Issue 4, Kwie-
cien 2016, s. 4540-4542.

130 Tamze, s. 4540-4542.
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zamienit si¢ w ,,globalng wioske”. Gwaltowna globalizacja dotyczy kazdej sfery — spo-
tecznej, kulturalnej, medialnej 1 ekonomicznej!3!.

Zdaniem J. Baudrillarda, Internet tworzy rzeczywisto$¢ i pokazuje czlowiekowi
produkty medialne. Media i ich odbiorcy stajq sie jednym procesem!32. Baudrillard do-
strzega negatywng role mediow. Wskazuje on, ze czasy, w ktorych zyjemy sg symula-
cja, a kultura sktada si¢ z symulakrow. Te natomiast sa blokada w dostepie do rzeczywi-
sto$ci, nastgpnie prowadza do nieSwiadomej utraty kontaktu z nig, a w rezultacie powo-
duja jej zaniknigecie. Doprowadza to do powstania stworzonego przez media modelu
hiperrzeczywistosci. Ilo§¢ informacji docierajacych do ,,milczacej masy” jest wigksza
niz kiedykolwiek wczes$niej, zatraca przez to sens i zaburza proces komunikowania do-
prowadzajac do jego zaniknigcia. Zamiast sprzyjac¢ komunikowaniu, informacja wyczer-
puje sie w inscenizowaniu komunikacji. Zamiast wytwarzac sens, wyczerpuje sie W in-
scenizowaniu sensu'33. Dzieje si¢ tak, poniewaz informacja przestaje odpowiadac rze-
czywisto$ci!34. Baudrillard okreslit podzial pomi¢dzy znakiem (obrazem) a rzeczywi-
sto$cig na cztery stadia. Pierwsze stadium — traktujacy znak jako odzwierciedlenie gle-
bokiej rzeczywistos$ci. Ten okres byl jedynym, w ktérym relacja pomiedzy znakiem,
a rzeczywisto$cig byta prawdziwa. Drugie stadium — znak zaczyna ,,skrywac 1 wypa-
cza¢” rzeczywistos¢, co moze oznaczacé, ze obrazy nie tylko opisujg rzeczywistos¢, ale
moga ja tez fatszowaé. Trzecie stadium — znak pozostaje bez zwigzku z jakgkolwiek rze-
czywistoscig'33, juz nie tylko znieksztalca rzeczywisto$¢, ale maskuje réwniez jej zanik-
nigcie. Te rozwazania doprowadzaja Baudrillarda do opisania czwartego stadium,
w ktorym znaki zaczynaja odnosi¢ si¢ same do siebie, a rzeczywistoscig staje si¢ symu-

lacja pelna symulakrow!3¢. Zasade tych koncepcji mozna okresli¢ jako poziomy analizy

131 M. Mcluhan, The Gutenberg Galaxy: The Making of Typographic Man, University of Toronto Press,
Canada 1962, s. 21-31.

132 J, Baudrillard, W cieniu milczgcej wigkszosci albo kres sfery spolecznej, Wydawnictwo Sic!, Warszawa
2006, s. 44.

133 J, Baudrillard, Symulakry i symulacja, Wydawnictwo Sic!, Warszawa 2005, s. 102.
134 Tamze, s. 102-103.

135 Tamze, s. 12.

136 Tamze, s. 12-13.
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wszelkiego rodzaju zdarzen'37 polegajace na nabyciu dystansu wobec rzeczywistosci
pokazywanej w mediach, a rzeczywistos$cia, ,,ktorg widzimy za oknem™138,

Potwierdzeniem obserwacji Baudrillarda mogg by¢ czasy propagandy komunistycz-
nej i faszystowskiej z pierwszej potowy XX wieku. Falszywa $wiadomos¢ i ideologia,
sg elementami budowania pogladow, praktyk spotecznych, rytuatow i tozsamosci spo-
tecznej. Medium jest elementem wiladzy, ktory tworzy kulture, bedaca waznym elemen-
tem naszego aparatu poznawczego, czyli kontrolujac medium, ma si¢ wptyw na czto-
wiekal39, Nie mozna tez zapomnie¢ o wplywie kapitalizmu odpowiedzialnego za uma-
sowienie kultury. Przyblizyt on wizj¢ McLuhana dotyczaca ,,globalnej wioski”. To
w $wiecie budowanym przez szeroko rozumiany kapitalizm pojawilo si¢ zjawisko me-
diow spolecznosciowych bedacych przede wszystkim nosnikami zdemokratyzowanej
informacjil#0. Sg one rowniez odpowiedzialne za zmiany w strukturze spoteczne;.

Piszac o globalnej wiosce, przecigzeniu informacjami oraz symulakrach Baudrillar-
da, warto pokaza¢ jak w liczbach i na przyktadach wyglada rzeczywistos¢ medialna
opisywana przez McLuhana. W 2011 roku, czyli blisko dekad¢ temu czynnych bylo
2,4 miliarda kont w r6znych serwisach spoteczno$ciowych. Facebook w tamtym okresie
pochwali¢ si¢ mogt 800 milionami uzytkownikéw. Twitter miat 225 milionéw aktywny-
ch uzytkownikow. Na platform¢ YouTube wgrywano co sekund¢ 48 godzin nowego ma-
terialu wideo. Nie mozna zapomnie¢ jeszcze o 3 miliardach kont poczty elektroniczne;j,
555 milionach witryn internetowych i 110 milionach blogow. Wszystkie te elementy sa
kanatami przekazu!4!l. Dane z WE ARE SOCIAL pokazuja, ze w 2020 roku 60% osob
(4,66 mld) bylo korzystato z Internetu, ponad potowa, bo 53% (4,14 mld) odbiorcow
tego medium byta aktywnymi uzytkownikami mediow spotecznosciowych. W tym roku

zauwazono wzrost o 321 milionéw uzytkownikow, ktorzy potaczyto si¢ z internetem

137 P. Ciotkiewicz, Bunt milczqcej wigkszosci, Media, Kultura, Spoteczenstwo nr 1 (2), Wydawnictwo
Akademii Humanistyczno-Ekonomicznej w Lodzi, £6dz 2007, s.139.

138 P, Ciotkiewicz, Bunt milczqcej wigkszosci, Media, Kultura, Spoteczenstwo nr 1 (2), Wydawnictwo
Akademii Humanistyczno-Ekonomicznej w Lodzi, £.6dZ 2007, s. 139.

139 M. Sienko, Metapismiennos¢ jako narzedzie rozumienia i optymalizacji komunikacji, [w:] Komuniko-
logia Teoria i praktyka komunikacji E.Kulczycki, M.Wendland, Wydawnictwo Naukowe Instytutu Filozo-
fii UAM, Poznan 2012, s. 163-164.

140 S, Skwark, The medium is the message. O sieci, komunikowaniu politycznym i social media [w:] Ko-
munikologia Teoria i praktyka komunikacji E.Kulczycki, M.Wendland, Wydawnictwo Naukowe Instytutu
Filozofii UAM, Poznan 2012, s. 112.

141 Pingdom, Internet 2011 in numbers, https://www.pingdom.com/blog/internet-2011-in-numbers, do-
step: 06.11.2020.
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pierwszy raz od 12 miesigcy (wzrost o 7,4%). Aktywnych uzytkownikow mediéw spo-
tecznosciowych przybyto 453 miliony (12,3% wigcej niz rok wczesniej). W internecie
spedzamy 6 godzin i 55 minut dziennie!42. Te dane wyraznie pokazuja, ze “globalna
wioska” si¢ rozrasta 1 zasi¢giem obejmuje coraz wigksze ,,milczace masy”. Wigcej ludzi
uczestniczy w komunikowaniu — czy to jako nadawca, czy jako odbiorca.

Pismo jest przekaznikiem, jego trescig (albo raczej ,,zawartoscig”) danego prze-
kaznika jest inny przekaznik. Trescig pisma jest mowa, wszelkie zas stowo pisane jest
trescig druku, podobnie jak druk jest zawartoscig telegrafu43. Pismo jest dzis gtbwnym
srodkiem masowej komunikacji. Uksztattowane na przestrzeni ostatnich kilkuset lat
formy liter, staty si¢ idealnym narzgdziem do wyrazania i kontrolowania mysli. Dzigki
pismu cztowiek ma wplyw, poprzez medium na innych ludzi, tworzac silng relacje
cztowiek-medium, jednoczesnie uzaleznionym od umiej¢tno$ci czytania 1 pisania.
T. Goban-Klas charakteryzuje pismo, jako §rodek komunikowania sztuczny, posredni
oraz zdecentralizowany i thumaczy to tym, ze wymaga on postugiwania sie specjalnymi
narzedziami i materiatami, pozbawionym stycznos$ci fizycznej oraz daje mozliwos¢ zw-

racania si¢ do 0sob catkowicie nieznanych, nawet do przysztych pokolen!44.

1.3. Od Gutenberga do rewolucji nowych mediow

Zanim dokonano rewolucji przy pomocy techniki drukowania i rozpowszechnienia
ksigzek, byly one kopiowane recznie w skryptoriach. Kazda strona byta dzielem sztuki,
a szlachetne techniki dekorowania przybieraly cudowne ksztalty. Kazda taka kopia byta
kosztowna 1 czasochtonna. Byta tez unikatowa 1 niepowtarzalna. Przepisanie catej
ksigzki trwato wiele miesi¢cy, a nawet lat. Do tego zasieg takiego dzieta byt ograniczo-
ny. Zmienito si¢ to w XV wieku za sprawa rozpowszechnienia druku przez Gutenberga
w Europie. Ta rewolucja w dziedzinie komunikowania stworzyta wspolng podstawe do

dyskusji, a zarazem zbiorowos¢ nowego typu — publicznosc¢!45. Byla ona jednym z czyn-

142 Digital 2020 October Global Statshot Report, We Are Social i Hootsuite, Pazdziernik 2020, https.://
wearesocial.com/blog/2020/10/social-media-users-pass-the-4-billion-mark-as-global-adoption-soars,
dostep: 06.11.2020.

143'W. Pisarek, Wstep do nauk..., dz. cyt., s. 77.
144 T. Goban-Klas, Media i Komunikowanie..., dz. cyt., s. 50.
145 Tamze, s. 50-51.
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nikow doprowadzajacych do rewolucji spotecznej i religijnej, wywolanej przez Lutra
1 Kalwinal4é,

Cho¢ rola Gutenberga w skoku cywilizacyjnym jest niezaprzeczalna, to nalezy pa-
migtaé, ze ten innowator nie wynalazl ksigzki. Istniata ona juz przed wynalazkiem Gu-
tenberga. Ludzie funkcjonowali w kulturze wzroku 1 stuchu — informacja byta przeka-
zywana poprzez ceremonie religijne, wydarzenia publiczne, wstuchiwanie si¢ w ob-
wieszczenia heroldow i kaptanow, ale rowniez poprzez rozmowy z bliskimi i znajomy-
mi. Pojawienie si¢ druku stworzylo nowg kulture — tekstowa. Stowo drukowane stato si¢
glownym narzedziem szerzenia wiedzy'47, a obrazy, niegdy$ jedno z podstawowych zré-
detl informacji, staty si¢ przykuwajaca uwage ilustracja do tekstu!4s. McLuhan zwraca
uwage rowniez na to, ze gdyby nie wynalezienie alfabetu, nie byloby Gutenberga!4.

Ksigzki traktowano z najwigkszym szacunkiem i troskq, jako cos, co pozostanie pa-
miqtkq, a takze stanowi o kunszcie danej epoki. Widziano w nich rowniez przejaw reli-
gijnosci — co prawda nie wszystkie byly obiektem kultu jak Biblia, ale wierzono, Ze ob-
cowanie z ksigzkami leczy dusze, pomaga w uspokojeniu sie!50. Co ciekawe, ilustracyjny
charakter stron byt z poczatku rowniez cechg pierwszych drukowanych ksigzek, inku-
nabulow. Pojawialy si¢ w nich inicjaly, miniatury, iluminacje i inne typowe dla przepi-
sywanych ksigg elementy, rozne czcionki przywolujace forme pisma gotyckiego, row-
niez imitujgce reczne pismo. W niedlugim czasie uwolniono si¢ od rgkopismiennych
tradycji 1 zaczeto juz w XVI wieku ustala¢ podstawowe czcionki — antykwe, kursywe,
szwabache 1 frakture, uzywane kolejno w tekstach tacinskich, dokumentach papieskich,
drukach reformatorskich oraz (mi¢dzy innymi) romansach rycerskich. Z kolejnymi epo-
kami ksigzki przyjmowaly typowe dla swojego okresu dekoracje. Stawaty si¢ rowniez
coraz bardziej powszechne. Z poczatku nastawione na bardziej maje¢tnego odbiorce, sta-
ty si¢ na tyle popularne, ze w XIX wieku zaczety powstawac publiczne biblioteki 1 kot-
ka czytelnicze. Do tego na rynku pojawity si¢ antykwariaty, ktore Swietnie odpowiadaty

na potrzeby nowego typu czytelnika — bibliofila. Ksigzki coraz chetniej kupowano, by

146 E, Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s. 39.

147 Tamze, s. 37-39.

148 Tamze, s. 37-39.

1499 M. Mcluhan, The Gutenberg Galaxy..., dz. cyt., Canada 1962, s. 40.

150 E, Rydzewska, Cztowiek wobec ksigzki. Zwrot ku rzeczom — zwrot ku ksigzkom? O projektowaniu,
historii i ksigzce jako obiekcie pozgdania, [w:] Annales Universitatis Mariae Curie-Sklodowska, sectio
FF — Philologia, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej. Lublin 2012, s. 143.
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stawaly si¢ elementem wystroju wnetrz mieszkan czy biur. W XX wieku styl ksigzek
zaczal si¢ standaryzowac 1 upraszczaé, az w XXI wieku pojawily sie czytniki ksigzek
cyfrowych!5!,

Wokot wynalazku Gutenberga swoje rozwazania prowadzit réwniez H.M. McLuhan
w publikacji bedacej jego najglosniejszym dzietem — ,,Galaktyka Gutenberga. Tworze-
nie cztlowieka druku”. Publikacja opisuje jak przez alfabet fonetyczny, a nastepnie przez
druk ksztatltowane byly postawy umystowe i ekspresja czlowieka postugujacego sie al-
fabetem!52, Autor wskazuje na reakcj¢ obecnej populacji ludow pierwotnych na alfabet
jako zblizong do wptywu na cztowieka z kultury alfabetu, zanim ten go poznat!33. Alfa-
bet fonetyczny, w odroznieniu od alfabetow piktograficznych, czy hieroglificznych, ma
zdolnosc rozbijania systemu plemiennego. Wydobyt on cztowieka ze swiata catkowitej
wspoltzaleznosci i wzajemnych powigzan, tworzgcych sie¢ stuchowg!4. Pismo pochodzi
od mowy i odrywa si¢ od niej, jest forma wizualng niewizualnych przestrzeni i zmy-
Stow1Ss,

Wraz z pojawieniem si¢ druku i rozpowszechniania O$swiecenials6, nastat czas no-
wych ,form mistyfikacji”’!57. Nowga technologi¢ zaczeli wykorzystywac szarlatani
1 pseudouczeni. Nie przyczyniali si¢ oni do rozwoju cywilizacji, a wrgcz rozpowszech-
niali falszywa wiedze w rodzaju przepowiedni z ksigg sybillinskich!58, traktatu ,,Hiero-
glyphica”, greckiego medrca Horapollona rozpowszechniajacego btedng interpretacje
egipskich hieroglifow!%9, czy tekstow ezoterycznych. Porownywalne jest to do niewia-
rygodnych 1 nierzetelnych informacji, jakie mozna znalez¢ w Internecie w czasach re-
wolucji cyfrowej. E. L. Eisenstein ponadto przyrownuje w ,,Rewolucji Gutenberga”

zjawiska uzaleznienia od komputera do maniakalnego korzystania z ksigzek w XVI

151 E, Rydzewska, Czlowiek wobec ksigzki..., art. cyt, s. 142-145.
152 M .McLuhan, Wybor tekstow, Zysk i S-ka, Poznan 2001, s. 137.
153 Tamze, s. 159.

154 Tamze, s. 165.

155 M.McLuhan, Wybor tekstow, dz. cyt., s. 194-195.

156 Wedtug Elisabeth Eisenstein, w artykule w artykule Krzysztofa Nierzwickiego, W kregu ksigzki XV-
XVIw. Od Gutenberga do De revolutionibus, ”Wiadomosci Akademickie” 28, 2008, s. 13, nie dosztoby
do sformulowania teorii Kopernika, gdyby nie mozliwo$¢ szerokiego dostepu do wydrukowanych tek-
stow wczesniejszych astronomow.

157 M. Goralska, Rewolucja Gutenberga — przetom cyfrowy., art. cyt., dostep 05.02.2020.

158 Sibyl, Encyclopedia Britannica (ang.), dostepny w internecie: https://www.britannica.com/topic/Sibyl-
Greek-legendary-figure, dostep 05.02.2020.

159 C.W. Ceram, Bogowie, groby i uczeni, Warszawa: Panstwowy Instytut Wydawniczy, 2002, s. 112-115.
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wiekulo0, czyli przepisywania i powielania starych tekstow, pism religijnych oraz spu-
$cizny antyku z programami typu ,,European Library” czy ,,Memory of the World”, po-
twierdzajacym tym tendencje do ponownego odtwarzania dorobku kulturowego ludzko-

sci w nowym srodowisku komunikacyjnym161.

1.3.1. Wynalazek Gutenberga i powstanie sztuki drukarskiej w Europie

Jan Gutenberg czerpat z doswiadczen wezesniejszych wynalazcow i, co bylo jego
wielkg zashuga, tworczo skorzystat z gotowych juz rozwigzan i potgczyt je w doskonaty,
znakomicie funkcjonujgcy system!62. Nie bytoby rewolucji medialnej Gutenberga, gdyby
nie dwa wynalazki sprzed kilku tysiecy lat — stempel i papirus. Warto zaznaczy¢, ze Gu-
tenberg byl europejskim wynalazcg druku. Druk i ruchoma czcionka drukarska znane
juz byly w wieki wczesniej w Chinach 1 Koreil63, Do wynalazkow mozna dopisa¢ row-
niez znang od starozytno$ci pras¢ Srubowa stuzaca nie tylko do wyciskania sokow 1 oli-
wy, ale 1 tez stuzagca w papiernictwie i introligatorstwie, ktorg Gutenberg adaptowat do
drukarstwalo4,

Gutenberg doszedt do wniosku, ze warto tekst podzieli¢ na mniejsze elementy — po-
jedyncze litery alfabetu tacinskiego, ktére mozna tatwo ustawié, tworzac nowe zdania.
Czcionki byly wybijane w negatywie w nowatorskim stopie drukarskim. Sktadal si¢ on
Z 65% z otowiu, 23% z antymonu 1 12% z cyny.165 Miaty jednakowg dtugos¢, by do sie-
bie pasowaty. Caly zestaw czcionek sktadat sie z 290 znakow,w tym 47 duzych liter,
243 matych, wliczajgc w to takze 5 znakow przestankowych!%6. Do tego dochodzity roz-
ne elementy stluzace do zachowywania odstgpdéw pomiedzy wierszami 1 wyrazami.
Stworzyt tez farb¢ drukarska do swojej maszyny, bedaca mieszanka sadzy i oleju Inia-

nego. Czcionki ukladano w zdania, ktére umieszczano w specjalnych listewkach, a te

160 E, L. Eisenstein, Rewolucja Gutenberga, Proszynski i S-ka, Warszawa 2004, s. 52.
161 M. Goralska, Rewolucja Gutenberga — przetom cyfrowy., art. cyt., dostep 05.02.2020.

162 M. Juda, Kultura druku i jej wplyw na zmiany cywilizacyjne, [w:] ”Folia Bibliologica” (2016), VOL.
LVIII, Lublin 2016, s. 14.

163 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, PWN, Warszawa 2007, s. 44.

164 J, Pirozynski, Johannes Gutenberg i poczqtki ery druku, Wydawnictwo Naukowe PWN SA, Warsza-
wa-Krakow 2002, s. 60.

165 Tamze, s. 51.
166 Tamze, s. 86.

42 /278



nastgpnie w odbitce szczotkowej, by ostatecznie kilka linii tekstu obsadzi¢ w rame

w maszynie drukarskiej!67.

Rysunek 1.6. Druk pismem gotyckim typu tekstura z 1457 — dzieto Psatterz moguncki.
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Zrodto: B. Bienkowska, Ksigzka na przestrzeni dziejéw, Centrum Edukacji Bibliotekarskiej, Informacyj-
nej i Dokumentacyjnej, Warszawa 2005, s. 70.

Wedtug Jana Tschicholda celem Gutenberga byto nasladowanie rekopisu — wspot-
czesnej jemu formy ksigzki. Jako wzor pisma wybrat gotycka minuskute (tzw. teksturg).
Stuzylo ona do zapisywania tresci istotnych. Gutenberg uzywat réwniez gotyckiej kur-
sywy — bastardy (zwanej tak z jezyka francuskiego), ktora wykorzystywana byta jako
czcionka do aktualnych pism czy dokumentow!68,

Wysitek, jaki Gutenberg poswigcit wynalezieniu maszyny drukarskiej, sktadaniu

tekstu, tworzeniu kolejnych egzemplarzy ,,Biblii 42-wierszowej”, ,,Catholiconu”, ,,Bi-

167 J. Pirozynski, Johannes Gutenberg..., dz. cyt., s. 58.
168 J, Tschichold, Nowa typografia, Recto Verso, £.odz 2011, s. 15.
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blii 36-wierszowej” 1 innych dziet, zostat opisany w licznych opracowaniach!®®. Nie
znamy jednak dokladnych szczego6tow jego pracy, dotychczasowe ustalenia s wyno-
szone z praktyk drukarskich kolejnych wiekéw i stanowig hipotetyczng rekonstrukcje
techniki, jakiej uzyt Gutenberg!70. Kluczowym jest fakt, Ze nastgpilo wowczas gwal-
towne zainteresowanie tym tematem. Nagle zaczety pojawiac si¢ nowe osrodki typogra-
ficzne i1 warsztaty drukarskie. Do 1470 roku, drukowano w czternastu miejscowos$ciach.
Dziesig¢ lat pdzniej, byto juz ich sto cztery, a na koncu XV w. liczba ich wynosita okoto
dwiescie piecdziesiat piec. A to tylko na terenie Niemiec!7!,

Sztuka drukarska zaczgta rozprzestrzenia¢ si¢ po Europie w szybkim tempie z naj-
wigkszymi o$rodkami we Wtoszech, Francji i Hiszpanii!72. Autorzy ksigzki ,, Triumf ty-
pografii” E. Lentjes i H. Hoeks podaja, ze okoto 1500 roku w pigtnastu europejskich
miastach (m.in. Kolonia, Wenecja, Krakow, Londyn) wydrukowano okoto dwustu ksig-
zek, wsrod ktorych znalazta si¢ glownie Biblia oraz literatura religijna, ale rowniez po-
dreczniki szkolne — czyli takie, ktorych sprzedaz byta pewna. Gtéwna rola ksigzki dru-
kowanej w tamtym czasie byla oczywista, miala ona informowac¢ oraz edukowac. Jej
funkcja dydaktyczna zdominowana byta przez szkoty tacinskie. Rozwdj druku w celach
uzytkowych, jak np. druki notarialne, prawnicze, urzedowe oraz ksigzki geograficzne
dla podroznikow, nastgpit sie¢ niewiele pozniej. Drukowano gazety, ksigzki naukowe,
atlasy i stowniki!73. Cytujac D. McQuaila, ogolnie, im bardziej otwarte spoteczenstwo,
tym silniejsza tendencja do rozwoju pelnego potencjatu technologii komunikacjil’*.

Zasadnym jest zadanie pytania, o liczbe tytutow 1 egzemplarzy, ktore pojawily sie

na rynku. Temat podsumowuje K. Nierzwicki w artykule ,,W kregu ksigzki XV-XVI w.

169 W publikacji J. Pirozynskiego, Johannes Gutenberg i poczqtki ery druku wskazano zrodta: F. A. Sch-
midt-Kiinsemiiller, Die Erfindung des Buchdrucks als technisches Phdnomen, Moguncja 1951; C. W.
Gerhardt, Beitrdge zur Technikgeschichte des Buchwesens, Frankfurt nad Menem, 1976; S. Corsten, Die
Drucklegung der zweirundzweivierzigzeiligen Bibel. Technische und chronologische Probleme, [w:] Jo-
hanes Gutenbergs zweirundzweivierzigzeiligen Bibel. Faksimile-Ausgabe. Kommentarband, Hrsg. von W.
Schmidt, A. Schmidt-Kiinsemiiller, Monachium, 1979, s. 33-67.; A. Kapr, Johannes Gutenberg. Person-
lichkeit und Leistung., Lipsk 1988; E.-M. Hanebutt-Benz, Gutenbergs Erfindungen: Die technischen
Aspekte des Druckens mit vielfachen Lettern auf der Buchdruckerpresse, [w:] Gutenberg. aventur und
kunst, Moguncja 2000, s. 158-189; E. L. Nemirovskii, [zobretenie loganna Gutenberga: Iz istorii knigo-
pechataniia, tekhnicheskie aspekty: k 600-letiiu so dnia rozhdeniia loganna Gutenberga, Moskwa 2000;
J. Sowinski, Polskie drukarstwo, Wyd. 2. Wroctaw 1996, s. 169-230.

170 J. Pirozynski, Johannes Gutenberg... op.cit., s. 51-111.
171 Tamze, s. 126-140.

172 Tamze, s. 126-140.

173 E. Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s. 49-50.
174 D. McQuai, Teoria komunikowania..., dz. cyt, s. 44.
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Od Gutenberga do De revolutionibus”. Zestawia on rozne obliczenia, z ktdrych wynika,
ze w XV wieku bylo 32-33 tysigce roznych tytutow ksigzek, broszur 1 innych drukow.
Sa to jednak dane szacunkowe, poniewaz wiele z nich nie przetrwato do naszych cza-
sOw. Znaczyloby to, ze w obiegu byto 16 500 000 wydrukow. Inne obliczenia wskazuja
na liczby od 8 milionéw do 30 miliondw. Pamigta¢ nalezy, ze w tym samym czasie
dziataly jeszcze dzialajace pr¢znie skryptoria. Daje to w sumie ogromny rynek dla oko-
to 60-80 milionow (w wiekszosci niepiSmiennych) Europejczykow!7s.

Zasieg 1 moc druku nie uszta uwadze religijnym reformatorom. Marcin Luter, wraz
z wieloma innymi, starajac dotrze¢ do jak najwiekszego grona czytelnikéw, publikowat
w jezykach narodowych. Odbiorca miat okazje pozna¢ krotkie i proste teksty agitacyj-
ne, filozofi¢, argumentacje i uczestniczy¢ w dyskusji. Z rosnacg popularnoscia, obnizata
si¢ jakos¢ wykonywanego druku 1 zaczeto oszczedza¢ na jakoSci materialow!76. Z dru-
giej strony monarchia i Ko$ciot rowniez docenili druk oraz mozliwosci wplywania na
opini¢ publiczng. Konsekwencja tego byto dziatanie cenzury i powstanie ,,Indeksu ksiag
zakazanych” 1 licznych do niego uzupetnien lokalnych kosciotow. Kontrolg publikacji

zajmowali si¢ upowaznieni urzednicy!77.

1.3.2. Typografia — materialne Swiadectwo druku

Definicji typografii jest wiele. Wedlug Hansa Willberga 1 Friedricha Forsmana Po-
Jeciem typografia [...] okresla sie zwykle graficzne ksztattowanie tekstu za pomocg do-
stepnych krojow pisma'’8. Z drugiej strony wybitny znawca typografii, Robert Brin-
ghurst podchodzi do niej w sposéb duzo bardziej emocjonalny — typografia to rzemio-
sto, ktore nadaje ludzkiemu jezykowi trwalg wizualng forme, a co za tym idzie niezalez-
ng egzystencje'’. Bringhurst zaklada, ze typografia ma stuzy¢ czytelnikowi. Ma zapra-

sza¢ czytelnika do tekstu, ujawnia¢ wymowe i znaczenie tekstu, wyjasniac strukture

175 K. Nierzwicki, W kregu ksigzki XV-XVI w. Od Gutenberga do De revolutionibus, [w:] ”Wiadomosci
Akademickie” 28, 2008, s. 14.

176 B. Bienkowska, Ksigzka na przestrzeni dziejow, Centrum Edukacji Bibliotekarskiej, Informacyjne;j
i Dokumentacyjnej, Warszawa 2005, s. 76.

177 Tamze, s. 76-77.
178 H.P. Willberg, F. Forsmann, Pierwsza pomoc..., dz. cyt., s. 9.
179 R, Bringhurst, Elementarz stylu w typografii, d2d.pl, Krakow 2007, s. 11.
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i porzgdek tekstu, lgczy¢ tekst z innymi elementami, wprowadza¢ czytelnika w blogi stan
relaksu, ktory idealnie sprzyja czynnosci czytania'$.

Istnieje wiele kultowych dziet, ktore, jak to okreslajg autorzy ,, Triumfu typografii” —
sq [...] gleboko zakorzenione jako ogromny zbior wizualnych cytatow w zbiorowej pa-
mieci zainteresowanych typografig!'8!. Naleza do nich miedzy innymi Biblia Gutenberga
(B42), luksusowe edycje krojow pisma, takich jak Bodoni czy Baskerville, plakaty Da-
daistow z poczatku XX wieku czy projekty wspolczesnych ksigzek, na przyklad autor-
stwa ,,kr6lowej ksigzek” Irny Boom. Dzieje typografii cigzko postrzega¢ jedynie w jej
aspekcie estetycznym. Jest ona przedmiotem badan kilku dyscyplin, migdzy innym: bi-
bliologii, medioznawstwa, komunikacji wizualnej, szeroko pojetej sztuki. Typografia
1jej przemiany zalezaty od warunkéw technicznych, ekonomicznych i spotecznych!82,

Jan Tschichold dzieli histori¢ typografii na okresy. Terminem ,,dawna typografia”
okresla czas miedzy rokiem 1440 a 1914. W tych latach ujat trwajacy od 1440 do 1850
roku okres ,.,typografii pierwszego okresu”. Byt to etap spokojny i nieprzerwany, a ty-
pografia ograniczata si¢ glownie do ksigzek. Po 1850 roku nastgpit dynamiczny rozwoj
typografii, ktory byt efektem rewolucji przemystowej XIX wieku!83.

W okresie powstania wynalazku Gutenberga zasadniczym elementem typografii
byta czcionka, ktorej kroj pisma ograniczat si¢ do krojow nasladujacych rekopis. Skiad
tekstu byt w wiekszosci dwukolumnowy, tytuty byly rozmieszczane bez przyjecia wiek-
szej logiki 1 byly niesymetryczne, a uklad osiowy byt rzadko$cig. Harmoni¢ uzyskiwano
przez kontrast kolorow, form i cigzaréw elementow!84,

Zmiany nadeszty okoto 1500 roku, kiedy Manucjusz, przedstawiciel renesansu hu-
manistycznego, wprowadzit druk rownomierng szaroscig dla wszystkich elementow pu-
blikacji. W tym czasie popularna w druku stata si¢ antykwa — przez co druk stat si¢ od-
mienny od rekopisu 1 to wtasnie Manucjusz wedtug Tschischolda zapoczatkowat praw-

dziwa epoke typografii!ss.

180 R, Bringhurst, Elementarz stylu..., dz. cyt., s. 25.

181 E. Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s. 59.
182 Tamze, s. 59.

183 J. Tschichold, Nowa typografia, dz. cyt., s. 15.

184 Tamze, s. 15.

185 Tamze, s. 17.
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W Niemczech, w epoce renesansu (oraz baroku i rokoko), probowano nada¢ ,,nie-
zgrabnym” gotyckim literom pflynnosci i elegancji nowej estetykil8¢. Litery staty si¢
bardziej dekoracyjne, pojawily si¢ w nich splatane linie, nowe ksztatty, a nawet ortogra-
fia (czgste zaczynanie wyrazow wielka literg). Pojawialy si¢ mody na rodzaje pisma,
np. minuskuta humanistyczna wsréd humanistow. Tekst zorientowany w poziomie, lek-
ko wypehiat strony, co odréznialo go od podzielonych w kolumny, zorientowanych
pionowo stron Gutenberga (rysunek 1.7.). Druki coraz czesciej sktadano antykwa, kroje

gotyckie pozostawiajac dzietom religijnym i prawniczym!87.

Rysunek 1.7. Zestawienie porownawcze strony z faksymilowego wydania Biblii Gutenberga (Wydawnic-
two Insel) z uzyciem gotyckiej minuskuty (po lewej) ze strong z uzyciem antykwy z ksiazki ,,Hypnero-
tomachia Polithili” A. Manucjsza (Wenecja 1499).
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Zrédto: J. Tschichold, Nowa typografia, Recto Verso, £6dz 2011, s. 16-17.

Idea humanistyczna doprowadzita do wynalezienia nowego rodzaju ksigzki, ktory
nie mial pierwowzoru r¢gkopiSmiennego, a mianowicie ilustrowane wydawnictwa na-
ukowe. Znajdowaty si¢ w nich nowo opracowane techniki — komentarze do tekstu, ko-

lumny o zmiennej szerokos$ci, marginalia i oblewanie tekstu. Na nowo zacz¢to dazy¢ do

186 J. Tschichold, Nowa typografia, dz. cyt., s. 18.
187 E. Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s. 63.
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pickna. Drukarz-wydawca zaczat stawia¢ na jako$¢ swoich wydrukow zacierajac tym
granice miedzy naukq, sztukq i handlem!838,

Odbior i tatwos¢ czytania tekstu zaczely by¢ wymuszane przez potrzeby czytelnika.
Zacze¢to wprowadzaé (cho¢ niekonsekwentnie) r6znego rodzaju ulatwienia, pozwalajace
odnalez¢ si¢ w tekscie. Pojawity si¢ znaczniki typograficzne, karty tytutowe, przedmo-
wy, naglowki, paginacja, akapity podzielono odstepami i wcigciami poczatkowego
wiersza. Ustalenia 0wczesnych rzemieslnikow, artystow i wynalazcow staty si¢ kano-
nem obowigzujacym do dzisiaj. Antykwa dla tekstu gtownego, kursywa oraz kapitaliki

to elementy tej ,,typograficznej konstelacji”189.

1.3.3. Rewolucja typograficzna w czasach reformacji — droga do Oswiecenia

Wojna trzydziestoletnia byta czasem kryzysu. Od 1618 r. zostaly w nig wciagniete
(posrednio 1 bezposrednio) wszystkie kraje Europy, ktore mialy swdj udzial w rozwoju
druku. Oczywiscie, druk nie byl przyczyna rewolucji, a konflikt religijny, ale wynale-
zienie druku 1 rozprzestrzenienie si¢ przez niego informacji, pobudzato nastroje refor-
macji!?. Przeciwko sobie stanely ogromne sity protestanckich krajoéw Unii Ewangelic-
kej I Rzeszy i Ligi Katolickiej popierajacej dynasti¢ Habsburgow. Konsekwencja zaze-
gnanego w 1648 ,,pokojem westfalskim” konfliktu byly ogromne straty ludnosci!9!.

Czesto bywa, ze wieloletni konflikt zbrojny jest czasem rozkwitu technologicznego,
nie omingto to réwniez typografii. W czasie wojny trzydziestoletniej przezywata ona
swoj rozkwit. Wyodrebnit si¢ nowy zawod — giserstwo!92. Oddzielono od siebie zawody
drukarza i wydawcy. Zrodzita si¢ konkurencja i walka o klienta przez drukarnie powsta-
te z oficyn. Przetom XVII i XVIII wieku to gwaltowny rozwoj prasy. Wizualnie prasa
nie rdznila si¢ od ksiazek, ze wzgledu na technologi¢ papiernicza, ktéra nie pozwalata
w tym czasie, na dostarczanie wigkszych formatow papierul®3. Pojawienie si¢ prasy

wymagato periodycznos$ci. Sprzyjaly temu zabiegi w formatowaniu reformatorskich

I88E. Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s. 63-65.
189 Tamze, s. 66.

190 W. Medwid, Zycie i dzieto Marcina Lutra a spér wokot tez i narodzin Reformacji, [w:] Polonia Sacra
17 (2013) nr 1 (32), Krakéw 2013, s. 267-2609.

91 Wojna trzydziestoletnia, https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/wojna-trzydziestoletnia;3997523.html, do-
step 10.02.2020.

192 Giser — osoba zajmujaca si¢ odlewaniem przedmiotow z metalu, w tym czcionek, zrédto: https:/sjp.-
pwn.pl/slowniki/giser.html, dostep 10.02.2020.

193 E. Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s. 67.
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broszur. Szata graficzna formatu mniejszego od ksigzkowego, byla ujednolicona i roz-
poznawalna. Przypomina to nowoczesne rozwigzania prasy majacej staly design. Po-
nadto istotne dla rozwoju prasy byty tempo druku, dzielenie wickszych tekstéw na czg-
Sci oraz ilustracje. Sprzyjato réwniez temu obnizanie cen, dzigki temu poszerzano krag
odbiorcow!94. W porecznym formacie quarto'95 zajmujacym cztery lub osiem stron dru-
ku czytelnicy prasy dostawali informacje na temat dziatan wtadcow, bitew, sensacyjne
informacje o zbrodniach i objawieniach!9.

Od potowy XVIII wieku w Niemczech pojawity si¢ nowoczesne warsztaty typogra-
ficzne. Dzigki nim odnowit si¢ gotycki krdj pisma, ktory zyskal miano niemieckiego
pisma narodowego W tym samym wieku w Europie powstaly wypozyczalnie i czytel-
nie, ktore staly si¢ popularnymi instytucjami kulturalnymi. Typografia i nowe jej zasto-
sowania przyczyniaty si¢ do zmian kulturowych docierajac do coraz szerszych kregdw,
nieograniczonych jedynie do szlachty zamoznych przedstawicieli klasy $redniej, a to za
sprawa czytelnictwa, ktore narodzito si¢ w kawiarniach. Mozna tam byto wypozyczaé
prase na godziny. Nawet osoby niepi§mienne mogly zorientowac si¢ w informacji dzie-
ki modnym ilustracjom. Rynek ksigegarski dynamicznie si¢ rozwijat. Powstawaty ksig-
garnie, kantory, wypozyczalnie i czytelnie. Targi ksiggarskie, na ktorych sprzedawano
1 wymieniano egzemplarze ksigzek staly si¢ waznymi centrami informacji i propagandy
oraz zycia towarzyskiego. Rozwijaly si¢ rozwigzania handlowe sprzedazy — rabaty, pro-
totypy komisow, subskrypcje, upusty cen, czy wymiany barterowe!97. Wszystkie te po-
jawiajace si¢ stopniowo zabiegi bedace uatrakcyjnieniem i udoskonaleniem druku, mia-
ty na celu uczynienie wszelkiej wiedzy dostepng!'%8. Wraz z wydaniem ,,Encyklopedii”
Diderota w 1752 roku!%?, rozpoczeta si¢ droga do czasoéw, ktore nazwano Oswiece-

niem?200,

194 A Matykiewicz-Wtodarska, Efekt Lutra. Skutki reformacji w sferze mediow drukowanych i komuni-
kowania, [w:] Napis XXV 2019, Uniwersytet Warszawski i Instytut Badan Literackich PAN, Warszawa
2019, s 191.

195 A. Pettegree, Marka Luter. Rok 1517, druk i poczqtki Reformacji, Wydawnictwo Krytyki Politycznej,
Warszawa 2017, s. 387.

196 Tamze, s. 387.
197 B. Bienkowska, Ksigzka na przestrzeni..., dz. cyt., s. 110.
198 E. Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s. 68.

199 D. Diderot byt inicjatorem oraz jako redaktor naczelny wspoltworzyt encyklopedie, ktora zbierata do-
robek filozoficzny i moralny O$wiecenia w Europie, zrodto: S. Ayad, Historia ksigzki: od glinianych ta-
bliczek po e-booki, Wydawnictwo Arkady, Warszawa 2015, s. 159.

200 E, Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s. 68.
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Jednym z najwazniejszych elementow O$wiecenia bylo promowanie wiedzy. Nauka
byta kluczem do postepu, a jego kluczowym narzgdziem byta ksigzka. Miata by¢ ona
racjonalna, klarowna, prosta i harmonijna. Pismo miato by¢ pieknego i funkcjonalnego
kroju. Skromnego, ale zachowujacego elegancki wyglad. Ilustracji bylo znacznie mniej
1 zawsze scisle wspotpracowatly one z tekstem?0!.

Do najwybitniejszych mistrzow drukarstwa nalezeli202:

* Didotowie, rodzina z kilkupokoleniowa tradycja ksiegarska i drukarska. Francois-
Ambroise Didot byl pomystodawcg nowej czcionki, antykwy klasycystycznej, na-
zwanej antykwa Didota.

» William Caslon, ktérego antykwa stata si¢ najpopularniejszym pismem anglosa-
skim.

 John Baskerville, autor jednej z najpopularniejszych na $wiecie antykw baroko-
wych, ktorej nazwa pochodzi od jego nazwiska.

 Giambattista Bodoni, tworca popularnej antykwy klasycystycznej, autor cenione-
go wzornika ok. 300 pism.

* Pierre Simon Fournier, typograf ktory jest wynalazca systemu mierzenia jednostek
typograficznych w 1737 roku, ktore po ulepszeniu przez Didotow jest uzywany do

dzisiaj203,

201 B. Bienkowska, Ksigzka na przestrzeni... dz. cyt., s. 106.
202 Tamze, s. 114-116.
203 E, Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s. 68.
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Rysunek 1.8. Wzorniki czcionek dwoch najwybitniejszych mistrzow drukarstwa, po lewej antykwa J. Ba-
skervilla z 1754 r., po prawej wzornik z dzieta Manuale tipografico G. Bodoniego z 1818 r.

SPECIMEN

By FJOHN BASKERVILLE of BIRMINGHAM, -

4}% MAJUSCOLE %—f*‘

In the County of Warwick, Letter-Founder and Printer.

To Cxervs Prancius.

Am indebted to you for two letters, dated from Corcyra.
You congratulate me in one of them on the account you o«).(‘os'j(ﬂ.
have received, that I ftill preferve my former authority in il
the commonwealth: and with me joy in the other of my late |
marriage. With refpe@ to the firlt, if to mean well to the | LLIUS
interelt of my country and to approve that meaning to eve- | MARCUS TU - U
ry friend of its liberties, may be confidered as maintaining .
my authority; the account you have heard is certainly true. | (,JCERO
But if it confifts in rendering thofe fentiments effe@ual to the
public welfare, or at leaft in daring freely to fupport ARPINATFNSIS
v
To CAIUS CASS1US, proqualtor.
] ! inclinations have anticipated your recommendation: and ORATOR
I 1 have long fince received Marcus Fabius into the number of
my friends. He has extremely endeared himfelf to me indeed, by his .
great politenefs and clegance of manners.: but particularly by the fingu || ET

lar affeétion I have obferved he bears towards you. Accordingly, tho"

your letter in his behalf was not without ¢ffeé, yet my own knowledge
of the regard he entertains for you had Jomewhat more: you may be | | PHIIL.LOSOPH.
affured therefore I fhall very faithfully confer upon him the good off- ‘

s NATUS ANNO U.C.
TO THE PUBLIC.

647

ns d by Mel
» MDCCLIV

Zrodlo: E. Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, d2d.pl, Krakow 2017, s. 70.

Jan Tschischold podkresla, ze Didot oraz Bodoni byli autorami przemiany, w ktorej
litery nabraty wiecej klarownosci oraz bardziej jednolitego charakteru. Nastata potrzeba
nowego stylu typograficznego, ktory doprowadzit do rozkwitu kolejnego okresu w ty-
pografii, okreslanego jako klasyczny204. Bodoni i Didot, tak jak wczesniej Manucjusz,
rozwijali forme ksigzki w oparciu o czcionke i formy typograficzne, jednak wieksza kla-
rownosS¢ oraz typizacja nowych form liter pozwolila im udoskonali¢ osiggniety przez
niego ,,typograficzny ksztalt ksiqzki2%s.

Rozwoj typografii i technik drukarskich zalezny byt od technologii wytwarzania
papieru. W tym przypadku pojawienie si¢ nowego, gtadkiego papieru — welinowego,
umozliwilo skuteczniejsze odwzorowanie detali drukowanego pisma. Dzigki temu Ba-
skerville mégt tworzy¢ wydruki sktadajace si¢ czcionek o cienkich kreskach. Wywotalo

to niemate poruszenie w Anglii 1 entuzjazm na kontynencie. Baskerville zrezygnowat

204 J. Tschichold, Nowa typografia, dz. cyt., s. 19.
205 Tamze, s. 20.
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z typowych dla swoich czaséw dekoracji 1 wykorzystania przestrzeni na drogim papie-
rze206,

Nastgpita pierwsza fala industrializacji. W tym czasie umacniaty si¢ panstwa naro-
dowe oraz obserwowany wzrost ich populacji. Zaczgto postrzegaé to jako ,,zjawisko
potencjatu gospodarczego.” Wprowadzano obowigzek powszechnej edukacji, co zwigk-
szylo poziom pisSmiennictwa i czytelnictwa. Rosto wigc zapotrzebowanie na tanie pu-
blikacje — od gazet po rozrywkowa literaturg. Bylo ono zaspokajane dzigki ciagle roz-
budowywanej i nabierajacej rozpedu infrastrukturze transportowe;j i technologii. Rynek
si¢ zwigkszal, zwigkszata si¢ konkurencja, spadaty ceny. Dato to przestrzen do rozwoju
reklamy prasowej207. Dotychczas zadaniem typografa byto wskazanie czytelnikowi wia-
Sciwego kierunku, jednak obfitos¢ drukowanych materiatow i rosngca konkurencja
sprawily, ze zaczeto sie skupia¢ na przycigganiu uwagi czytelnika, a nie kierowaniu
nig?%8. Opracowano bardziej kontrastowe, afiszowe kroje pisma. Drukowanie stawato
si¢ coraz bardziej masowe i tanie, wtokna ros$linne potrzebne do wyprodukowania pa-
pieru zostaly zastapione przez miazge drzewng i celuloze. Do tego pojawily si¢ coraz
bardziej innowacyjne rozwigzania konstrukcyjne maszyn drukarskich — na pare, potem
maszyny rotacyjne, czy tez z mechanizmem wahadtowego tygla. Zautomatyzowano
rowniez produkcje czcionek. W tak przyspieszonym $wiecie zanikto drukarstwo jako
rzemioslo, stracito na randze i atrakcyjnosci. Wyksztatceni czeladnicy odchodzili, pozo-
stawiajac miejsce niewyksztatconym adeptom z klas nizszych209.

Tschischold zauwaza ,,upadek”, ktory nastgpit po okresie rozkwitu opisanego wyzej,
a ktorego skutki odczuwalne zostaly w latach 80. i 90. XIX wieku. Wedhug niego, przy-
czynami byty m.in. wynalezienie i rozwoj litografii, fotografii, fotolitografii oraz szyb-
kobieznej prasy drukarskiej. Zamet w typografii spowodowany zostat przez powstanie
nowych produktow zawierajacych teksty, m.in. gazet i czasopism. Rozw0j techniki byt

szybki, a narzucone tempo powodowato dezorientacje210.

206 E. Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s.71.
207 Tamze, s. 71-72.

208 Tamze, s. 72.

209 Tamze, s.71-72.

210 J, Tschichold, Nowa typografia, dz. cyt., s. 19-23.
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1.3.4. Miejsce typografii w rewolucji przemyslowej w XIX i XX wieku

Zmiang, ktdra najbardziej wptyneta na typografi¢ w okresie rewolucji przemystowe;j
bylto przejscie od tekstu do obrazu. Po pierwsze — nastgpito rozpowszechnienie fotogra-
fit w XIX wieku, a po drugie wynaleziono obraz ruchomy, ktory pojawit si¢ na poczat-
ku XX wieku i na zawsze zmienit przyzwyczajenia odbiorcow?!1,

XIX wiek byl czasem niespotykanego wczesniej postepu technologicznego. Byt to
,wiek pary i elektrycznosci”, Nowej Sztuki (Art Nouveau, Modern Styl, Neue Buch-
Kunst), czas dynamicznych zmian, gdzie szybko wprowadzane byly kolejne wynalazki,
ktore wielokrotnie przyspieszaly produkcje, komunikacje, tqcznosé, co pociggato za
sobq zasadnicze przemiany gospodarcze i spoleczne?12, W sztuce zapanowata swoboda,
ceniono sobie lekkos$¢ 1 fantazje linii, geometrii oraz motywow roslinnych.

Nowa moda nie omingta ksigzki. Stata si¢ ona teraz dekoracyjna i stylowa z graficz-
nym ekslibrisem?!3. Pras¢ zalaly fotografie i litografie. Obraz zaczal dominowaé nad
tekstem. Reklama przybrata najrozniejsze wizualne formy. W Ameryce pojawily si¢
czasopisma ilustrowane, ktore w potowie XIX wieku dotarty do Europy, pojawily si¢
tez wydawnictwa eksperymentalne, artystyczne, takie jak niemiecki magazyn ,,Jugend”.
Mimo otwarto$ci na ilustracyjng reklame, byly one najwazniejszym medium dla typo-
grafii214. To, co dziato si¢ po roku 1850 Jan Tschischold okresla jako serie koncepcji
nietypograficznych?!5. Zarzuca on mtodym twoércom tamtego okresu, ze nie tworzyli
»prawdziwie logicznych” form typograficznych, poniewaz skupiali si¢ jedynie na ich
wygladzie zewnetrznym. Odchodzili oni od historycznych form, nie uwzglgdniajac po-
trzeb 1 metod wytwarzania. Niemniej, to wiasnie secesja byta w decydujqcej mierze pre-
kursorem Nowego?'%, W kontrascie do ornamentowego pisma, przedstawiciele kon-

struktywizmu upodobali sobie grotesk, efekt poszukiwan mozliwie najprostszej formy

211 E, Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s.72-73.
212 B, Bienkowska, Ksigzka na przestrzeni..., dz. cyt., s. 151.
213 Tamze, s. 151-165.

214 E. Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s.73.

215 J. Tschichold, Nowa typografia, dz. cyt., s. 20.

216 Tamze, s. 52.
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pisma?!7. Ponadto w 1816 roku, William Caslon IV wynalazl pismo bezszeryfowe, ktore
nawet do dzisiaj uchodzi za bardziej nowoczesne?!8.

Kiedy spojrzymy na typografie, uktad tekstu i polaczenie go z ilustracja, tatwo do-
strzec, jak nam wspotczesnie bliskie byly i sg rozwigzania eksperymentéw Jugendstilu.
Na rysunek 1.9. przedstawiono zestawienie strony magazynu ,, Jugend” z 1896 roku ze
strong z ksiazki ,,Wiersze dla dzieci” Juliana Tuwima, wydanej w 1987 roku przez Na-

sz Ksiggarnig, ktore obrazuja to spostrzezenie.

Rysunek 1.9. Zestawienie pokazujace podobienstwo w uktadzie typograficznym miedzy (po lewej) strong
magazynu Jugend: Miinchner illustrierte Wochenschrift fiir Kunst und Leben 1896 roku a strong z ksigzki
Wiersze dla dzieci Juliana Tuwima z 1987 roku.

Nr. 1 und 2 + JUGEND . 1898

Theaterleute. WARZY WA
Von Ferdinand Bonn.
Der Intendant. Der Liebhaber. ¥ (6 =N\
or |:r e S b i b Polozyla kucharka na stole: 7 -\
; ) o kartofle, 2.
s buraki, S

marchewke,
fasole,

\

Wzicla kucharka

kapuste, Nozem ciach!
pietruszke, Pokrajata, posickala:
selery 3 kartofle,
i groch. buraki,
marchewke,
Och! 5 fasole,
Zaczely sig klotnie, kapuste.
Kloca si¢ okrutnie: jet "k
Kto z nich wiekszy, L
A kto mnicjs secy)
Kto ladniejszy, i groch
Kto zgrabnicjszy: I do garnka!

kartofle?
buraki?
marchewka?
fasola?

kapusta?
pietruszka?
selery L
czy groch? -

Ach!
Nakrzyczaly si¢, ze strach!

Zrédta: Universititsbibliothek Heidelberg Digitale Bibliothek https:/digi.ub.uni-heidelberg.de/diglit/ju-
gend1896 1/0005/image dostep 11.02.2020 oraz Wiersze dla dzieci, Julian Tuwim, Nasza ksiggarnia,
Warszawa 1987.

Jest to czas gwattownych zmian filozoficznych i poszukiwania nowej estetyki. R6z-
nego rodzaju manifesty, jak manifest futurystyczny F.T. Merinettiego wychodzily poza

postulaty odnowy w sztuce?!®, a kubizm ztamat klasyczne zasady perspektywy i prze-

217 J, Tschichold, Nowa typografia, dz. cyt., s. 52.

218A. Pawlikowska, Rola tradycji we wspoiczesnej typografii, [w:] Drukowane pigkno. Sympozjum utrwa-
lone drukiem tom I, pod red. A Balinskiego, Polska Akademia Nauk Biblioteka Gdanska, Gdansk 2019, s.
108.

219 E. Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s.110.

547278



strzeni. Zaczgto czu¢ ducha nadchodzacych zmian — futurysci ,,nawotywali” do wojny,
dadaisci ironig 1 dystansem staneli przeciw nim. W Zwigzku Radzieckim sztuka stuzyta
propagowaniu ,,sowieckiego tadu”. Konstruktywisci zamienili artystow w inzynierow.
Swiat, réwniez na ramionach artystow, dazyt do zmiany. Ideologia stala sie narzedziem
1 sitg ich napedzajacg?20.

Migjskie zycie, rytm jego architektury, dzwickow, urbanistycznej harmonii, odcisng-
ty pigtno na artystach poczatku XX wieku. Dazono do potaczenia sztuki z technikg. Po-
szukiwano nowej koncepcji wzornictwa przemystowego. Kierowano si¢ realizowaniem
ideologicznych postulatow, stojacych za funkcjonalizmem, w rezultacie czego pojawita
si¢ szkota artystyczna Bauhaus. Miata ona ogromny wplyw na przewarto§ciowanie po-
gladow na wiele dziedzin sztuki?2!,

Skupmy si¢ jednak nad typografig. Z poczatku tworzono dekoracyjne kroje pisma.
Laszl6 Moholy-Nagy zmienil ten trend. Postulowal on uznanie typografii przede
wszystkim jako narzedzia stuzacego do komunikowania. Z tego powodu nalezato dazy¢
do uzyskania jak najwigkszej czytelnosci pisma i nie powinno ono ucierpie¢ z racji
przyjetych a priori zatozen estetycznych???. Zaczeto zastanawiac si¢ nad potencjalem

komunikacyjnym typografii223.

220 E. Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s. 109-113.

221 Tamze, s. 110-113.

222 ., Moholy-Nagy, Nowa typografia, [w:] Widzie¢/ Wiedzie¢. Wybor najwazniejszych tekstow o designie,
pod red. P. Dgbowskiego i J. Mrowczyka, Krakéw 2011, s. 17.

223 E. Repucho, Od sztuki picknego skladu do narzedzia komunikacji wizualnej. Przemiany pojecia typo-
grafii na przestrzeni XX i poczqtkow XXI w., [w:] Acta Poligraphica nr 7/2016, Centralny Osrodek Ba-
dawczo-Rozwojowy Przemystu Poligraficznego, Warszawa 2016, s. 85.
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Rysunek 1.10. Projekty autorstwa Jana Tschischolda, po lewej graficzno-fotograficzny plakat filmowy
»Die Frau ohne Namen” z 1927 oraz po prawej oktadka magazynu ,,.Sonderheft Typographische Mitte-
ilungen” z 1925 roku.

DIE FRAU o

S0P yupsiez

FITER TEIL S——

Al mitteilungen
() §
L= £
8 g
=
=3
E sonderheft o
O) elementare §
8 typographie §
3 atan altman

Auliinl i

Zrédto: J. Tschichold, Nowa typografia, dz. cyt., s. 246.

W tym momencie nalezy wspomnie¢ o czgsto cytowanym w niniejszej dysertacji
typografie Janie Tschicholdzie. Zafascynowany twierdzeniami Moholy-Nagy’a sam stat
si¢ oredownikiem Bauhausu. Idee opisane w jego najwigkszym dziele, ,,Nowa typogra-
fia” z 1928 roku, zaktadaty odwrdcenie si¢ ,,kolektywistycznej” nowej typografii od
starej ,,indywidualistycznej”. Typografia nie moze juz shuzy¢ dekoracji, a ma staé si¢
nos$nikiem czystej informacji??4. Ewa Repucho wymienia wielu teoretykow nowocze-
snego podejscia do typografii, m.in. Beatrice Warde, Zyjaca na poczatku XX wieku pi-
sarke 1 eksperta typografii, ktora odegrata znaczaca role w rozwoju przemystu drukar-
skiego w tym czasie?25. Podobnie jak Tschichold, Beatrice Warde zaktadata, Ze typogra-
fia powinna by¢ w swojej naturze przezroczysta. Do przezroczystej formy dochodzi¢ si¢

miato dyscypling 1 pokorg pamigtajac, ze dobra typografia byta [...] z zalozenia moder-

224 S J. Eskilson, Graphic Design..., dz. cyt., s. 247.
225 S, Jones, Finding Beatrice Warde, https://www.dlwp.com/finding-beatrice-warde/, dostep 13.02.2020.
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nistyczna?26, czyli nalezato pamigtac o funkcji przedmiotu, a nie tylko o jego wygladzie.
Te samg zasadg¢ podzielali Jorge Frascara, Emil Ruder, czy Stanley Morison227.

Eric Gill w 1930 r. podjal temat znaczenia miejsca i czasu w odniesieniu do typo-
grafii w dobie industrialnych warunkéw jej wykorzystywania. Opisat ewolucje tego
rzemiosta i podkreslil, ze niezaleznie od warunkow artysci, tak jak i inZynierowie muszq
zakwestionowac najglebsze podstawy rzemiosta, by odkryc¢ pierwsze stowo, stowo, ktore
byto poczqtkiem?28. Zestawil ze soba dwa §wiaty — uprzemyslowienia i rzemiosta, pod-
kreslajac jednoczes$nie, ze Nie interesuje nas, czy industrializacja rozpanoszyta sie na
dobre; rzemiosto z pewnoscig bedzie z nami zawsze??°. Ludzie otoczeni zostali typogra-
fig, ale si¢ nad nig nie zastanawiali. Na przelomach wiekéw powstawaly niezapomniane
do dzisiaj kroje pism, projektowane na potrzeby tytuldéw prasowych, witryn sklepowy-
ch, ulotek propagandowych 1 innych form przemystowego wykorzystywania typografii.
Dla nielicznych typografia byta tylko uzytecznym narzedziem.

W tym stwierdzeniu odnajdziemy si¢ réwniez dzisiaj. Wedlug krytyka designu,
E. Lentjesa, O typografii nie mysli sie juz wcale?30, Ta odwazna teza uzasadniana jest
tym, ze w erze cyfrowej, w wigkszosci dyskursu dotyczacego przekazywania informa-
cji, uwaga ktora poswigca si¢ na wyglad przekazywanej informacji jest Zzadna lub mini-
malna. Technologia taczy rozne kierunki przepltywu informacji i rozwija si¢ w bardzo
dynamiczny sposob, dotyczy to rowniez krojow pisma23!l. Podobne stwierdzenie wyar-
tykutowat Eric Gill prawie wiek wcze$niej. Podbija to znaczenie miejsca i czasu w od-
niesieniu do samej typografii. Lentjes pisze o rewolucji XX wieku, gdzie uwaga prze-
niosta si¢ z mato widocznego typograficznego dodatku, do tekstu i jezyka na publicznie
eksponowany wizualny styl, ktory miat przystuzyé sie reklamie, kulturowej roznorodno-
sci i politycznej perswazji. Teraz, na poczqtku XXI wieku dokonuje si¢ kolejny zwrot232.
Mozna by si¢ pokusi¢ o stwierdzenie, ze wiek XX, w zasadzie jego koncoéwka, to po-

czatek podobnych czasow dla typografii — z tradycyjnych technik drukowanych prze-

226 B. Warde, Manners and type, pod red. S. de Bondt, ,,Eye” 2012, nr 84, vol. 21, http://www.eyemagazi-
ne.com/feature/article/beatrice-warde-manners-and-type, dostep 08.11.2020.

227 E. Repucho, Od sztuki picknego skladu..., art. cyt., s. 85-90.
228 E. Gill, Esej o typografii, dz. cyt. , s. 28.

229 Tamze, s. 5.

230 E. Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s.13.

231 Tamze, s. 13.

232 Tamze, s. 13.
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niosta si¢ ona na kolejny no$nik, jakim sg r6znego rodzaju monitory. Natomiast w XXI
wieku na rézne inne urzadzenia wyswietlajgce tresci — smartfony, tablety czy inne
mniejsze lub wigksze wyswietlacze, z calg masa nowych funkcjonalnosci jak m.in. do-
tyk czy $ledzenie ruchdéw gatki ocznej. Mamy kolejne zderzenie swiatdw — industriali-
zmu z radykalnym przyspieszeniem rozwoju spoleczenstwa informacyjnego.

Powstawanie wspotczesnej typografii jest procesem trwajacym od kilku tysiecy lat.
Pierwotne pismo nie przypominato znanej nam dzisiaj formy. Zacze¢lo si¢ od potrzeby
zwizualizowania komunikatow, ale dopiero od czasow przeobrazenia si¢ Sciennych ilu-
stracji w pismo piktograficzne, mozemy mowic¢ o piSmie — mimo ze schematyczne ilu-
stracje przedmiotoOw maja jeszcze znaczenie semantyczne, a nie fonetyczne. Z czasem,
wraz z pismem ideograficznym, pojawity si¢ sposoby na zapisywanie coraz to bardziej
skomplikowanych informacji. Pismo analityczne przetrwato do dzisiaj w Chinach, prze-
chodzac jedynie ewolucje ,kaligraficzng”, jak nazwat ja D. Diringer. Zblizajac si¢ do
wspotczesnej formy, pismo przeobrazito si¢ w pismo fonetyczne, dzielace si¢ na sylabi-
styczne 1 alfabetyczne. Pojawily si¢ alfabety typowe dla réznych czgsci $wiata 1 religii
w nich dominujacych.

Jak pokazuje historia, stale bedziemy $wiadkami zmieniajacych si¢ nosnikow eks-
ploatacji tekstu. Charakter typografii uzalezniony byt, i jest nadal, od technologii epoki.
Obserwowali$my jak pismo przenosito si¢ z glinianych tabliczek na papier. Tworzone
bylo r¢cznie, nastepnie, wraz z wynalazkiem Gutenberga, przy pomocy matrycy i tuszu
rozpowszechnit si¢ druk. W czasach Gutenberga starodruki miaty cechy charaktery-
styczne dla pracowni, w ktorej powstaty. Dotyczy wygladu czcionek, inicjalow czy or-
namentow. Z czasem typografia byta polem poszukiwania nowej formy przez mtodych
artystow. Technologia sktadu i druku stawata si¢ coraz doskonalsza, az przeobrazita si¢
w system zer 1 jedynek $wiata cyfrowego. Typografia musiala si¢ dostosowa¢ do nowe;j
przestrzeni, stale si¢ zmieniajacych, walczacych o czytelnika kontrastem, kolorem, dz-
wiekiem 1 ruchem?233. Artys$ci zamienili si¢ w rzemieslnikéw, a ci wraz z pojawieniem
si¢ internetu stracili wtadz¢ nad pismem. Przejat ja system operacyjny, przeglgdarka
i osobiste ustawienia uzytkownika?34. W dobie industrializacji druk przybierat coraz to

nowsze formy i przeznaczenie, by zaja¢ obecne miejsce w nowych mediach i przestrze-

233 E. Repucho, Od sztuki pigknego skladu..., art. cyt., s. 95.
234 E. Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s.150.
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ni cyfrowej. Temat ten zostal rozwinigty 1 szeroko omowiony w rozdziatach drugim
oraz trzecim niniejszej dysertacji.

Nastgpita cyfryzacja nowych medidow, a typografia przeszia kolejny proces prze-
mian. Do tej pory miala swojg statg forme, na ktora odbiorca nie miat wptywu. Rewolu-
cja cyfrowa, ktorej jestesmy swiadkami, sprawita, ze stowa pisane staty si¢ edytowalne.
Dzigki niej mozemy uzywac typografii nadajac jej wyglad, a co za tym idzie — dzigki
formatowaniu tekstu tworzy¢ wlasny przekaz. Mozliwo$¢ nadawania napisanym przez
nas tekstom stylu formatowania: pogrubienia, kolory, wielkosci i setki tysiecy krojom
pisma, daja moc przekazu, ktora weszla na zupetnie inny, nowy i mocniejszy poziom.
Typografia stala si¢ narzedziem powszechnym i dostgpnym dla kazdego.

Jak opisane zostato w niniejszym rozdziale, naukowcy i badacze pisma analizowali
je wielokrotnie. Nowe media oraz Internet, daja kolejne mozliwos$ci zbadania jakg rolg
w komunikowaniu w tym medium odgrywa typografia. Wielokrotnie podejmowano si¢

takich analiz, co bedzie wskazane 1 opisane w kolejnych rozdziatach dysertacji.
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Rozdziat 2
TYPOGRAFIA A KOMUNIKOWANIE W NOWYCH MEDIACH

Typografia to ukoronowanie wielu wczesniejszych wynalazkéw opisanych w pierw-
szym rozdziale niniejszej dysertacji. Najwazniejszym zmystem mcluhanskiego ,,czto-
wieka typograficznego” byt wzrok. Cho¢ McLuhan przewidywat, ze ten indywidualista
wroci do swojej pierwotnej formy shuchowego spoteczenstwa, poniewaz kolektywi-
styczna, ,,globalng wioske” mialy zdominowac¢ oparte na dzwigku — radio i telewizja, to
tak si¢ nie stalo. Media spotecznosciowe, komunikatory i im podobne metody komuni-
kacji, oparte sa gldéwnie na tek$cie235. Wedlug W. Onga urzadzenia elektroniczne nie
wyeliminowaly ksiazek drukowanych, a sprawity, ze pojawilo si¢ ich jeszcze wigce;.
Jako przyktad obrazujacy przeksztatcanie wyrazen werbalnych z pomoca elektroniki
podaje on nagrywane elektronicznie wywiady tworzace tysigce ksigzek i artykutow, kto-
re nigdy nie zostalyby wydrukowane, gdyby nie byto mozliwosci nagrywania?3®.

O ile McLuhan przewidziat cyfrowy rozwo6j mediow, to nie docenit jak szybko
moga one zdominowac naszg cywilizacje. Nie zastgpity radia i telewizji, ale je uzupet-
nity237, Badania P. Saffo okre$laja czas, w jakim technologia potrzebuje si¢ zaadapto-
wac. Zwykle jest to 30 lat. Proces ten jednak przyspiesza: o ile radiu zaj¢lo 30 lat, by
zdoby¢ 60 milionow odbiorcow, to osiagnigcie tego pulapu przez telewizje zajeto juz
tylko 15 lat. Na tym tle, bezprecedensowym w historii, jest ekspansja Internetu, ktéry
zdobyt wspomniang liczbg uzytkownikow w zaledwie 3 lata. Dodatkowo Internet wy-
maga pewnych ,.kompetencji medialnych”, a takze osiggniecia odpowiedniego rozwoju
technologicznego i1 kulturowego, by moc z niego korzystaé¢?238. Osiagniecie tego putapu
rozwoju tworzy spoteczenstwo sieciowe, ksztattowane przez globalng sie¢ informatycz-
ng. Jest to temat dyskusji juz od lat 90. XX wieku w srodowisku socjologdéw. Natomiast
medioznawcy rozprawiaja o podobnym do niego, ale ogodlnie uzaleznionym od systemu

mediow, spoteczefistwie medialnym. S. J. Schmidt przekonuje, Ze nie ma mozliwos$ci

235 E. Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s. 136.

236 W. J. Ong, Posttypografia: elektronika, [w:] G. Godlewski, A. Mencwel, R. Sulima (red.), Antropolo-
gia stowa. Zagadnienia i wybor tekstow, Warszawa 2003, s. 641.

237 M. Szpunar, Nowe-stare medium Internet miedzy tworzeniem nowych modeli komunikacyjnych a re-
produkowaniem schematow komunikowania masowego, Wydawnictwo IFiS PAN, Warszawa 2012 s. 27.

238 Tamze, s. 27-28.
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nie dostrzegal, ze spoleczenstwo, w ktorym zyjemy jest spoleczenstwem medialnym?3°.
I. Fang wskazuje, ze doprowadzito nas do niego sze$¢ rewolucji informacyjnych, zwig-
zanych z240:
* wykorzystaniem w starozytnej Grecji papirusu w VIII wieku p.n.e.,
* drukiem i wynalazkiem Gutenberga w potowie XV wieku,
* powstaniem pierwszych mediow masowych, m.in. telegrafu i fotografii w poto-
wie XIX wieku,
» wynalezieniem aparatu fotograficznego, radia, filmu (od konca XIX wieku), kto-
re doprowadzity do powstania rozrywek,
* rozpowszechnieniem od potowy XX wieku mediow takich jak telefon, radio,
telewizor,
* 1 powstaniem nowych mediow w ostatnich dekadach XX wieku?4!.

W tym miejscu historii pojawia si¢ neologizm mass media. Histori¢ stowa ,,media”
przybliza T. Goban-Klas. Wskazuje on na brak precyzji nowego okreslenia, odnoszace-
go si¢ jednoczesnie do spirytualizmu, budownictwa, prasy itd., ktore jednoczesnie przy-
jeto si¢ na tyle skutecznie, ze stosuja je nawet jego oponenci. W polskiej kalce jezyko-
wej mass media staja si¢ mediami masowymi albo w wersji skréconej-potocznej media-
mi?42, W swojej naturalnej, abstrakcyjnej formie, obejmuje ono prasg, radio, telewizje
1 wszystkie inne mozliwe do wynalezienia srodki masowego i periodycznego dystrybu-
owania przekazow?. Slowo media nie oznacza juz technologii (np. prasa), a ,.,transmi-
syjnag natur¢ dziatania’244. W momencie pojawienia si¢ Internetu, typografia znalazta si¢
nie tylko w $cisle okreslonym, sztywnym i fizycznym medium, ale w dynamicznie roz-
wijajacej si¢ przestrzeni najnowszej rewolucji informatycznej. Juz nie stulecia 1 dekady,
a lata 1 miesigce przynosza nowe rozwigzania i wynalazki. Takze te zwigzane z komuni-

kowaniem.

239 S.J. Schmidt, Literaturoznawstwo jako projekt interdyscyplinarny, [w:] Teksty Drugie 2010 nr 4, War-
szawa 2010, s. 157.

240 [, Fang, A history of mass communication. Six information revolutions, The Focal Press, Boston 1997,
s. 17-19.

241 Tamze, s. 17-19.

242 T, Goban-Klas, Termin ,,media” - krytyka, obrona i objasnienie, [w:] Miedzy Klio a Themis, Silva Re-
rum, Poznan 2016, s. 310-315.

243 T. Goban-Klas, Pochwata medioznawstwa czyli Renesans Mcluhana, Studia Medioznawcze nr 1/2000,
Instytut Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa, 2000, s.11.

244 Tamze, s. 11.
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Chcac zdefiniowaé wspotczesng typografie w przestrzeni cyfrowej, warto szukac
odniesien do typografii tradycyjnej, poniewaz typografia cyfrowa si¢ z niej] wywodzi.
K. Glombiowski uzaleznial umiejetnos¢ przeksztalcania wypowiedzi pismienniczych
w ,,produkty semiotyczne”, czyli materialne $rodki skutecznego komunikowania si¢ lu-
dzi245 — Tworzywem ksigzki jest tekst i materia fizyczna ksigzki. Ale o tym, jak ksigzka
spetnia swojq funkcje narzedzia przekazu, decyduje sposob organizacji materii, inaczej
sztuka ksiqzki24o.

Z kolei T. Bierkowski zredefiniowal termin typografii i okreslit ja jako projektowa-
nie komunikatow wizualnych, ktorych celem jest ulatwienie procesu recepcji i zrozumie-
nia tekstu?*7. Odniost si¢ do niezwykle waznego zagadnienia, jakim sg czynniki deter-
minujgce jakos¢ procesu czytania i podzielit je na dwie grupy. Pierwsze to czynniki, na
ktore nadawca 1 osoby odpowiedzialne za komunikat typograficzny maja wptyw, czyli
rodzaj lektury, medium i cechy fizyczne nos$nika komunikatu, struktura tekstu, relacje
semantyczne obraz—tekst, objetos¢ tekstu, jezyk. Druga grupa czynnikow, na ktére za-
rowno nadawca, jak 1 osoby odpowiedzialne za komunikat typograficzny nie maja
wptywu, ale moga je w catosci lub cze$ciowo przewidzieé¢, sa motywacja, warunki od-
bioru (miejsce 1 o$wietlenie), oraz szum informacyjny. Dlatego tez lektura tekstu jest
ztozonym i wcigz nie do konca zbadanym procesem?*8. R. Bringhurst zaznacza, ze celem
typografii jest uhonorowanie tresci, a wszystko, co przydaje uroku jezykowi — tak i typo-
grafia jest sztukq, za pomocq ktorej mozna swiadomie osiggac rozne cele?®.

Historia drukowanych liter i cyfr dotarta do miejsca, w ktorym przestata je bloko-
wac¢ materialna granica mozliwosci papieru i maszyny drukarskiej. Jednocze$nie zapi-
sana informacja przestala dociera¢ tylko do niewielkiej grupy wyksztalconych mni-
chow, kaplanow 1 arystokracji, a stala si¢ fundamentem nowej, medialnej cywilizacji
cztowieka. Dzigki digitalizacji dotarta do milionéw odbiorcow. Typografia stala si¢

ogo6lnodostepnym narzgdziem, z ktorego moze korzysta¢ kazdy i tworzy¢ za jej pomoca

245 S, A. Kondek, Zagadnienia wydawnicze i ksiggarskie, Wydawnictwo SBP, Kielce 2010. s. 12.

246 K. Gltombiowski, O dwoch tendencjach badan bibliologicznych, [w:] Studia o Ksigzce t. 11, Zaktad
Narodowy im. Ossolinskich - Wydawnictwo, Wroctaw-Warszawa-Krakéw-Gdansk 1981, s. 11.

247 T. Bierkowski, O redefinicji typografii oraz nowej metodologii tworzenia komunikatow typograficzny-
ch, Sztuka Edycji 2/2016, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Mikotaja Kopernika Torun 2016, s. 36.

248 Tamze, s. 36.

2499 R, Bringhurst, Elementarz stylu..., dz. cyt., s. 11.
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wlasne komunikaty. Podejmujac mysl Bringhursta — nadaje ona tresci wyglad, dzigki

ktoremu mozna wzmacnia¢ lub thumi¢ przekaz.

2.1. Cyfryzacja mediow tradycyjnych

A. Adamski zauwaza, iz digitalizacja komunikacji zmienia i1 ksztaltuje percepcje
Swiata, zachowan, postaw, nawykow konsumenckich i oddziatuje na ekonomig, rozryw-
ke, polityke 1 inne sfery zycia. Internet jest globalng siecig przekazow tekstowych, dz-
wickowych 1 wizualnych. W swojej naturze jest interaktywny, przekazy sg natychmia-
stowe, a jego szybki rozw0j sprawia, ze absorbuje i zawlaszcza on tradycyjne do tej
pory media (prasa, radio, telewizja)250. Dostepno$¢ do Internetu z urzadzen przenosnych
— tabletow 1 smartfonow, sprawil, ze komunikacja w Internecie znacznie si¢ poszerzyla.
Jak podaje raport z badania Gemius/PBI (grudzien 2019), pod koniec 2019 roku liczba
internautow w Polsce w grudniu 2019 roku wyniosta ogolem 27,7 min?3!, w tym
23,4 min 0sob tgczylo sie z internetem za pomocq urzqdzen mobilnych — gltownie przez
telefony komorkowe (23,1 min), duzo rzadziej za pomocgq tabletow (2,9 min)252.

Wiele czynnosci zycia dotychczas bedacego poza Internetem albo angazujacego si¢
w sieci w niewielkim tylko stopniu, w czasie pandemii koronawirusa SARS-CoV-2
w 2020 1 2021 roku, w znacznym stopniu przeniosta si¢ do Internetu. Obejmujace wigk-
szo$¢ krajow obostrzenia oraz social distancing sprawily, ze media niemal z dnia na
dzien staly si¢ kotem ratunkowym dla spoleczenstwa informacyjnego. Komunikacja
medialna, poza tradycyjng formg rozmow audio przez telefony komoérkowe, wykorzy-
stata wideokomunikowanie dzieki komunikatorom do rozméw wideo i stata si¢ po-
wszechna. Dotyczy to réwniez spotkan i pracy grupowej online, z wykorzystaniem
oprogramowania 1 platform do komunikowania oraz pracy zdalnej, posiadajacych ze-
stawy narzedzi oraz ustugi wspomagajace wspotprace zespotowa. Mimo braku do-
Swiadczenia 1 przygotowania, z dnia na dzien, do Internetu przeszto nauczanie uczniéw

1 studentéw. Pandemia wymusita wdrozenie na szerokg skale nauki zdalnej, jest to nowy

250 A. Adamski, Media w analogowym i cyfrowym Swiecie. Wplyw cyfrowej rewolucji na rekonfiguracje
komunikacji spotecznej, Dom wydawniczy Elipsa, Warszawa 2012, s. 22-23.

251 Polski Internet w grudniu 2019, Badanie Gemius PBI, 9 stycznia 2020, https://pbi.org.pl/badanie-ge-
mius-pbi/polski-internet-w-grudniu-2019/, dostep 20.04.2021.

252, Miotk, Dostep do internetu w Polsce, [w:] Raport Strategiczny < Internet 2019/2020, Zwigzek Pra-
codawcow Branzy Internetowej IAB Polska, Warszawa 2020, s. 6.
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sposob nauczania i uczenia si¢. Najnowsze badania z 2021 dotyczace e-learningu wska-
zuja na duze zainteresowanie tg formg nauczania wsrdd studentow, ale rowniez wykta-
dowcow. Daja ona mozliwos¢ elastycznego i nowatorskiego podejscia do nauki, nalezy
Jjednak zaakcentowaé, ze w takim trybie niezbedna jest odpowiedzialnosc, systematycz-
nos¢ i samodzielnoscé?53. Do sfery komunikacji online weszto rowniez komunikowanie
instytucjonalne, czyli zalatwianie spraw stuzbowych i urzedowych na stronach rzado-
wych. Wzrosta tez istota zakupow online dla potrzeb domowych, ktére czgéciej zaczeto
realizowaé poprzez sie¢254. W ostatnich latach rozszerzyt si¢ takze zakres udzielania
swiadczen medycznych za posrednictwem systemow teleinformatycznych oraz teleme-
dycyny, np. w 2019 roku powszechnie zaczeto korzysta¢ z ushug e-recept oraz e-skie-
rowan?2ss,

Cyfryzacja, inaczej digitalizacja, jest procesem przemian, ktore zachodza w kulturze
medialnej. Technologicznie oznacza ona wprowadzenie do komputera materialdéw ana-
logowych i nadanie im postaci cyfrowej?25¢. To przeklad medialny, gdzie tekst tradycyj-
ny, utrwalony na tradycyjnym no$niku, wprowadzony jest za pomocg technologii cy-
frowych do medium cyfrowego. To stworzenie dla tekstu nowych warunkéw medialny-
ch. Cho¢ traci swoja materialng strukturg, ktora jest papier, atrament i inne elementy
introligatorskie, to zachowuje swojg tozsamo$¢ semiotyczng — treS¢ pozostaje ta sama.
Tekst poddany digitalizacji zyskuje nowa funkcjonalno$¢. Przez zastosowanie progra-
moéw komputerowych jest dekodowany, gdyz proces cyfryzacji oznacza wprowadzanie
skanowanego tekstu czy obrazu w kod binarny, nieczytelny dla uzytkownika. Dopiero
p6zniej moze podlegaé transformacjom, przemieszczeniom, kawatkowaniu czy
edycji?s7. Materialy analogowe, ktore zostaty zdigitalizowane, czyli przeniesione do
liczbowej postaci moga by¢ w nieograniczony sposob rozpowszechniane?38. Podczas

kopiowania media analogowe tracg na jakosci (np. kserokopia), tymczasem uwaza si¢,

253 L. Pokrzycka, Rola aplikacji dydaktycznych w nauczaniu zdalnym, e-mentor nr 1 (88), Warszawa
2021, s. 35.

254 T, Goban-Klas, Media w plynnej pandemii 2020. Komunikacja w czasie lockdownu: oddzielnie, ale
razem, Studia Medioznawcze 2020, tom 21, nr 4 (83), Warszawa 2020, s. 719-722.

255 S. Sikorski, Telemedycyna w pandemii, Konferencja Naukowa Bezpieczenstwo w Internecie — Cyber-
pandemia 22-23 pazdziernika 2020 r., s. 3-7.

256 M. Wilkowski, Wprowadzenie do historii cyfrowej, Instytut Kultury Miejskiej, Gdansk 2013, s. 10.

257 E. Szczesna, U. Pawlicka, M. Pisarski, Przeklad hipertekstowy: teoria i praktyka, [w:] Rocznik Kom-
paratystyczny 5, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin 2014, s. 374-375.

258 M. Wilkowski, Wprowadzenie do historii cyfrowej, dz. cyt., s. 14.
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ze utwory zdigitalizowane moga by¢ kopiowane bez utraty jakosci. Nie jest to prawda
poniewaz wysokiej rozdzielczosci ilustracje, czy utwory muzyczne sktadajg sie
z ogromnej ilo$ci informacji, to by skutecznie i szybko przesta¢ je przez Internet pro-
gramy, stosujac kompresj¢ stratng, zmniejszajg je2%.

Jak zauwaza A. Adamski, Digitalizacja pozwala na uniknigcie ograniczen mediow
analogowych: przywiqzania do jednego nosnika, przy czym nosniki roznych komunika-
tow byly ze sobq niekompatybilne?%. Do niedawna kazde medium potrzebowato innego
nosnika. Jesli chcielismy postucha¢ muzyki, potrzebowali§my odpowiedniego akceso-
rium, ktére odtworzyloby muzyke na nos$niku. Ptyta winylowa potrzebowata gramofo-
nu, ptyta CD — czytnika CD, kasety magnetofonowe — ,,walkmana” czy odtwarzacza
z kieszeniami na kasety, filmy na VHS oraz plyty CD, DVD, Blu-Ray — magnetowidu,
czytnika przystosowanego do danego formatu ptyty. Przyktady mozna mnozy¢. Dzigki
cyfryzacji, nie potrzebujemy konkretnego urzadzenia do odtworzenia danego medium,
jesli posiadamy utwor w wersji cyfrowej26l.

Najwazniejszymi cechami przekazéw cyfrowych sa:

* Transformowalno$¢ — tatwo i natychmiastowo mozna dokona¢ ingerencji w tres¢

1 form¢ komunikatu — np. poprawki w tekscie przy pomocy edytora tekstu;

* Transmitowalno$¢ — przesytanie sygnatow cyfrowych w dowolnych sieciach in-

formatycznych;

* Replikowalno$¢ — mozliwos¢ dokonywania niezliczonych kopii komunikatéw

medialnych bez straty jakosci;

* Niezniszczalno$¢ — wypadkowa mozliwosci tworzenia niezliczonych kopii, powo-

dujaca, ze przekaz cyfrowy jest praktycznie niesSmiertelny262.

Za pochodng powyzszych cech mozna uzna¢ dostepnos¢, gdyz wynika ona z trans-
mitowalnosci. Podobnie jest z wyszukiwalno$cig, gdyz daje ona mozliwos¢ tatwego
1 szybkiego wyszukania informacji263. M. Wilkowski wskazuje jeszcze na ,,wariacyjno-

$¢”, czyli ceche sprawiajaca, ze pojawiajg si¢ problemy lub niemozliwos¢ odczytania

259 L. Manovich, Jezyk nowych mediow, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006, s.
126-127.

260 A, Adamski, Media w analogowym..., dz. cyt., s. 42.
261 Tamze, s. 42-43.

262 Tamze, s. 43.

263 Tamze, s. 43.
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oryginalnego znaczenia danego utworu. Utwory w nowych mediach istnieja w r6znych
wersjach, w odréznieniu od trwalego analogowego, materialnego zapisu
(np. fotografie), przez co tracg swoj oryginalny kontekst264.,

Obserwatorzy ewolucji mediow dostrzegaja, ze telewizja, radio, prasa oraz inne
media, Igng do siebie, integruja si¢, przenikaja i upodabniajg. Powstato na to okreslenie,
ktére cho¢ ma korzenie w naukach przyrodniczych, to §wietnie odnalazto si¢ w innych
dziedzinach naukowego dyskursu. Chodzi o termin ,,konwergencja”.

Konwergencja mediéw prowadzi do powstania w przysziosci jednego ,,superme-
dium”, zaspokajajacego wszystkie informacyjne potrzeby uzytkownikéw. W 2012 przy-
puszczano, ze nastapi konsolidacja mediow, czyli zespolenie sie¢ wszystkich mediow
w jedno. Powszechne bedg e-gazety, zas dominujgcym przekazem bedzie przekaz multi-
medialny, tzn. komunikat pisany i jednoczesnie komentowany, a przy tym zobrazowany
materiatem dzwigkowym i/lub filmowym?265. Jak pokazuja dane z 2019 sprzedaz e-wydan
prasy, o ile jest wazna czeScig dystrybucji prasy, jednak catkowicie nie wyparla
druku266, W raporcie World Press Trends z 2019 roku wskazano, ze przychody z prasy
drukowanej spadty z 89% w 2018 roku do 85% w trakcie roku 2019. Autorzy raportu
prognozuja, ze przychody z naktadéw drukowanych rokrocznie spada¢ beda o 3%. Ten
sam raport podaje, ze na $§wiecie, przez ostatnie 5 lat do 2018 roku, liczba abonentow
subskrypcji e-wydan prasy wzrosta o 208%2¢7. Branza informacyjna wykazuje niewielki
wzrost liczby subskrybentoéw, cztonkostwa lub darowizny w obszarze prasy online.
Wzrost ten jest ograniczony do kilku krajéw, gtéwnie w regionie skandynawskim, licz-
ba ptacacych w USA (16%) pozostaje stabilna po duzym skoku w 2017 roku2¢8. Jedno-
cze$nie badacze wskazuja na zjawisko ,,zmeczenia abonamentem”, polegajacym na
zmeczeniu konsumentéw rejestrowaniem si¢ w coraz wigkszej liczbie firm subskryp-
cyjnych. W ankiecie Reuters Institute przywotywanej w ,,Digital News Report 20197
zadano pytanie, jaka subskrypcje jako jedyna wybraliby ankietowani na nast¢pne

12 miesigcy. 12% ankietowanych stwierdzito, ze bytyby to wiadomosci, 28% wybrato-

264 M. Wilkowski, Wprowadzenie do..., dz. cyt., s. 10.

265 A. Adamski, Media w analogowym..., dz. cyt., s.158.

266 World Press Trends 2019, WAN-IFRA, The World Association of News Publishers, Niemcy 2019, s. 4.
267 Tamze, s. 4.

268 N.Newman, R. Fletcher, A. Kalogeropoulos, R. K. Nielsen, Reuters Institute Digital News Report
2019, Reuters Institute for the Study of Journalism, Wielka Brytania 2019, s. 9.
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by ustuge wideo (np: Netflix), 31% nie wybratoby niczego2¢9. Oznacza to, ze firmy sub-
skrypcyjne bedg walczy¢ o pierwszenstwo nie tylko migdzy soba, a z wysokim znieche-
ceniem (blisko 47% amerykanskich konsumentéw) do stale rosnacej liczby dostepnych
ustug abonamentowych?’0. Wybuch pandemii w 2020 roku mial wplyw na zmiany
w zakresie ustug subskrypcji. Raport ,,Digital media trends survey” porownuje wyniki
swoich badan przeprowadzonych przed wybuchem pandemii i po. Wyniki pokazuja,
ze w USA 73% konsumentow subskrybowato przed pandemia co najmniej jedng platng
ushuge streamingu TV. Obecnie jest to 80% konsumentow subskrybujacych VOD?271,
Raport ,,COVID TRACK — MullenLowe Mediahub” z 2021 roku, informuje o $wiato-
wym oraz polskim sukcesie Netflixa, ktory okazat si¢ najwigkszym graczem wérdd plat-
form VOD w okresie pandemii. W Polsce przekroczyt on w grudniu 2020 liczbe 6 mi-
lionow real users?72.

Jednym z najlepiej poznanych przyktadow konwergencji, ktory mozemy obserwo-
wac na co dzien, jest urzadzenie mobilne, powszechnie okreslane jako smartfon. Majac
je przy sobie, nie bedac uzaleznionym od miejsca oraz bedac potagczonym przy pomocy
sieci komoérkowej?”3 lub przez Wi-Fi274, wymieniajac tylko cze$¢ funkcji, mozemy
m.in.27s:

* stucha¢ muzyki,

* oglada¢ materialy wideo tworzone przez coraz bardziej profesjonalizujacych si¢

tworczych uzytkownikow,

* obejrzec¢ film lub serial dzigki ustugom VOD?276,

* prowadzi¢ zycie spoleczne i towarzyskie, np. na Facebooku,

269 N.Newman, R. Fletcher, A. Kalogeropoulos, R. K. Nielsen, Reuters Institute..., art. cyt., s. 35.

270 K. Edelman, B. Hurley, N. Gangopadhyay, Digital media trends survey, 14th edition COVID-19 acce-
lerates subscriptions and cancellations as consumers search for value, Deloitte Insights 2020, s. 4-11.

271 Digital media trends survey, 14th edition COVID-19 accelerates subscriptions and cancellations as
consumers search for value, 2020 Deloitte Development LLC, s. 7.

272 COVID TRACK, Zachowania Konsumenckie Po Roku Pandemii, na zlecenie Mullenlowe Mediahub,
30.03.2021, http://www.mullenlowemediahub.pl/upload/RAPORT-COVID-TRACK-by-Mullenlowe-
_Mediahub-2021.pdf, dostep 28.04.2021.

273 LTE - standard szybkiego przesylu danych w telefonii komorkowej, https://sjp.pl/LTE, dostep
07.05.2020.

274 WiFi — sposob bezprzewodowego potaczenia komputera lub innych urzadzen elektronicznych z Inter-
netem, https:/sjp.pl/wifi, dostep 07.05.2020.

275 M. Filiciak, Internet - spoteczne metamedium, [w:] Media audiowizualne. Red. W. Godzic, Wydawnic-
two SWPS, Warszawa 2010, s. 106.

276 VOD (video on demand) — ustuga umozliwiajaca zobaczenie w pozniejszym czasie programu telewi-
zyjnego lub transmisji na zywo; wideo na zyczenie, https://sjp.pl/VOD, dost¢p 07.05.2020.
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* przeczytac gazete,

* napisac notatke,

» wykona¢ wysokiej jakosci zdjecie, dzigki wbudowanemu aparatowi fotograficz-

nemu,

 edytowac¢ wykonang fotografig,

* publikowaé swoja tworczos¢ w internetowej galerii,

* odszuka¢ droge dzigki geolokalizacji i mapom,

 gra¢ w gry wideo,

* sprawdza¢ godzing na wbudowanym zegarze i nastawi¢ budzik,

* planowa¢ swoje zaj¢cia w kalendarzu,

* robi¢ zakupy,

» dokonywac operacji bankowych,

» funkcja pierwotnie podstawowa, dla telefonu komoérkowego, czyli rozmowa gto-

sowa wydaje si¢ by¢ obecnie jedng z najmniej istotnych.

Wszystkie tre$ci w Internecie przemieszczajg si¢ pomiedzy réoznymi kanatami prze-
kazu. Ta sama informacja moze by¢ odtworzona na innym urzadzeniu, dzigki czemu
moze dotrze¢ do innego odbiorcy. Ogladanie filmoéw, czy programéw telewizyjnych juz
nie wymusza na odbiorcy posiadania telewizora. Kazda tre§¢ moze by¢ odtworzona
w dowolnym momencie. Kazda nowa tres¢ trafia do medialnego archiwum Internetu
rozumianego jako sieciowa baza danych, w ktorej funkcjonuje w oderwaniu od orygi-
nalnego kontekstu?77.

Ogodlnoswiatowa misja jest zabezpieczanie dla obecnych i przysztych pokolen mate-
riatdbw w postaci cyfrowej. Przyktadem takiego dziatania na $wiecie jest Program Infra-
struktury 1 Ochrony Informacji Cyfrowej (National Strategy for Preservation: Issues
in Digital Media Archiving) w USA rozpoczety w 2002 roku, ktéry ma za zadanie gro-
madzenie, archiwizowanie 1 ochrong tresci cyfrowej (np: bazy danych naukowych, cza-
sopisma w formie elektronicznej, cho¢ na te wydawcy udzielaja licencji Bibliotece
Kongresu USA)278. Nalezy tez pamigtac o istnieniu utworzonego przez Brewstera Kah-

le'a 1 Bruce'a Gilliata Wayback Machine, bedace amerykanskim archiwum cyfrowym

277 M. Filiciak, Internet - spoteczne metamedium, dz. cyt., s. 106.

278 Building a National Strategy for Digital Preservation: Issues in Digital Media Archiving [w] Washing-
ton, D.C. Council on Library and Information Resource, Library of Congress, 2002, http://www.clir.org/
pubs/reports/pub106/contents.html, dostep 04.12.2020.
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WWW i informacji dostgpnych w Internecie. Archiwum zawiera 475 miliardow witryn
internetowych, 28 milionow ksigzek 1 tekstow, 14 milionow nagran audio (w tym
220 000 koncertéw na zywo), 6 milionow filmow (w tym 2 miliony programéw telewi-
zyjnych), 3,5 miliona obrazow i 580 000 programéw?279. W Statusie Biblioteki Narodo-
wej w Polsce istniejg podobne polecenia dziatania. Wedtug zapisow § 8 i 9, Biblioteka
Narodowa gromadzi, opracowuje, przechowuje i udostepnia materialy biblioteczne, za-
wierajgce utrwalony wyraz mysli ludzkiej, niezaleznie od nosnika fizycznego i sposobu
zapisu tresci, a zwlaszcza dokumenty: graficzne (pismiennicze, kartograficzne, ikono-
graficzne i muzyczne), dzwigkowe, audiowizualne i elektroniczne?30. Zwlaszcza tresci
uwzgledniajacymi nauki o ksiazce, bedacymi niezbednymi dla rozwoju nauki i kultury
polskiej281. Ponadto tresci zagranicznych dotyczacych Polski282. Federacja Bibliotek
Cyfrowych (polski agregator integrujacy polskie biblioteki cyfrowe) zarejestrowat
120 bibliotek cyfrowych (dane na 2016 rok). W 2020 roku baza FBC liczy juz ponad
7,3 miliona zdigitalizowanych obiektow?233.

Pandemia wywotana wirusem SARS-CoV-2 w 2020 roku sprawita, ze archiwizacja
Internetu nabrata jeszcze wigkszego znaczenia. Witryny internetowe, wraz z mediami
spoteczno$ciowymi staty si¢ kluczowymi $rodkami uzywanymi do pozyskiwania in-
formacji284. Zwlaszcza, ze $rednia dlugos¢ ,,zycia” witryny internetowej wynosi obecnie
2 lata, 6 miesigcy 1 27 dni285, Miedzynarodowe Konsorcjum Archiwizacji Internetu (In-
ternational Internet Preservation Consortium, [IPC) juz w lutym 2020 roku zainicjowato
skoordynowane prace obejmujace zabezpieczenie witryn internetowych z wszystkich
krajow w kazdym jezyku dotyczacych koronawirusa w tym nastepujace grupy tematow:
poczatki epidemii, rozprzestrzenianie si¢ zakazen, dzialania zapobiegawcze, prace na-

ukowe 1 medyczne oraz teksty dotyczace aspektow politycznych, ekonomicznych i spo-

279 About the Internet Archive, https://archive.org/about/, dostep 04.12.2020.

280 Statut Biblioteki Narodowej, wprowadzony Zarzadzeniem Nr 21 Ministra Kultury i Dziedzictwa Na-
rodowego z 30 lipca 2007 r., https://www.bn.org.pl/o-nas/statut/statut-bn/, dostep 04.12.2020.

281 Tamze, dostep 04.12.2020.
282 Tamze, dostep 04.12.2020.
283 Federacja Bibliotek Cyfrowych, https:/fbc.pionier.net.pl, dostep 04.12.2020.

284 L. Derfert-Wolf, Archiwizacja internetu i innych materiatow dotyczqcych pandemii COVID-19 — rola
bibliotek, [w:] Biuletyn EBIB, nr 4 (193)/2020, COVID-19 - biblioteka zamknigta, bibliotekarz otwarty,
Stowarzyszenie EBIB, 2020, s. 1.

285 A. Crestodina, What is the average website lifespan? 10 Factors In Website Life Expectancy, Orbit
Media Studios, https://www.orbitmedia.com/blog/website-lifespan-and-you/, dostep 04.12.2020.
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tecznych?8¢. W gromadzeniu danych o COVID-19 uczestniczag migdzy innymi National
Library of Medicine (archiwum internetowe Global Health Events), Columbia Universi-
ty (Archive-It), Biblioteka Narodowa Hiszpanii, Biblioteka Uniwersytetu Cambridge
(tresci archiwizowane w UK Web Archive), Biblioteka Narodowa Australii (gromadzi
miedzy innymi posty z Twittera, dokumenty, ulotki, oraz plakaty zwigzane z pandemig

7 2020 roku)?87.

2.2. Digitalizacja typografii

Tak, jak za upowszechnieniem druku przez Gutenberga stato wykorzystanie kilku
wczesniejszych technologii, tak sytuacja powtdrzyta si¢ przy zdigitalizowaniu pisma.
Typografia wkroczyta w §wiat cyfrowy.

Podejmujac temat digitalizacji nie mozna poming¢ pojecia, jakim jest cyfryzacja
typografii. Autorzy ,, Triumfu Typografii” uwazajq ja za przetom. Ta rewolucja wymusi-
ta przeformutowanie podstawowych zasad typografii. Niemniej jednak autorzy nawotu-
ja, aby w calym tym rewolucyjnym wirze 1 zachwycie nad mozliwo$ciami technologii,
nie zapomnie¢ o podstawowych wartosciach typograficznych. Obserwujac rozwoj tech-
nologiczny jesteSmy $wiadkami tego, ze teksty drukowane i elektroniczne sg sobie co-
raz blizsze. Zdigitalizowanie typografii dalo jej nowe mozliwosci, a co za tym idzie —
wymaga ona nowych standardow?88. Przez stulecia komunikacja typograficzna i system
typograficzny wyksztatcity okreslone kryteria produkcji tekstow oraz ich dystrybucji.
Typografia od zawsze jest $ciSle zwigzana z technologia, od procesu skladania pierw-
szych publikacji przez rzemieslnikéw, ktorzy poszukujac udogodnien oraz minimalizu-
jac ograniczenia, rozwijali technologi¢ zwigzang z drukiem.

Cyfryzacja doprowadzita do tego, ze dzisiejsi typografowie maja do dyspozycji na-
rzgdzia dajace nieograniczone mozliwosci. Praca typografa nie jest juz ograniczona do
trudnego 1 kosztownego procesu, jakim byto chociazby ztozenie wiersza tekstu zanim
pojawity si¢ komputery. Korzystamy z urzadzen, ktoére dzigki Internetowi, pozwalaja

praktycznie wszedzie mie¢ dostgp do informacji oraz je przekazywac. Ekrany tych

286 International Internet Preservation Consortium, Novel Coronavirus outbreak: help us collect websites,
https://netpreserveblog.wordpress.com/2020/02/13/cdg-collection-novel-coronavirus/, 13 lutego 2020,
dostep 04.12.2020.

287 L. Derfert-Wolf, Archiwizacja internetu i..., art. cyt., s. 4-10.
288 E. Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s. 213.
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urzadzen wyswietlajg teksty statyczne oraz dynamiczne komunikaty. Dzi§ kroje pisma
nabywa si¢ w formie cyfrowej i mogg by¢ one wykorzystywane praktycznie bez ograni-
czen na wszystkich platformach komputerowych, przez dlugi czas (np. na najnowszym
sprzgcie mozna odtworzy¢ fonty sprzed trzech dekad). Ponadto warunki pracy wspot-
czesnego typografa sg teoretycznie pozbawione ograniczen. W praktyce jednak wielu
projektantdow wciaz stosuje stare wymogi odziedziczone po wczesniejszych technolo-
giach i imituje dawne media?s9.

Czcionka to litera, cyfra lub znak przestankowy, w postaci odbicia lustrzanego wy-
modelowanego w formie ptaskorzezby na metalowym prostopadtoscianie. Ustawia si¢
je w rzedach aby tworzyly linijki tekstu. Odbicie lustrzane czcionki wynikato z techno-
logii. Wypukta litera pokrywana byta atramentem i w postaci stempla odciskana na pa-
pierze??0. Font natomiast jest nos$nikiem kroju pisma w postaci zapisu cyfrowego.
To plik komputerowy posiadajacy zakodowane w postaci cyfrowej ksztatty wszystkich
znakdw jednego kroju pisma29!l. Obydwa powyzsze terminy, zardwno czcionki jak i fon-
ty, s nosnikami kroju pisma. W potocznej mowie stowa font i czcionka stosuje si¢ za-
miennie, a poprawnos$¢ uzywania tych termindw jest tematem niejednej dyskusji projek-
tantow 1 laikow oraz jezykoznawcodw. W rzeczywistosci pytanie ,,Co to za czcionka (lub
font)?” jest w niezamierzony sposob pytaniem o format uzyty w dokumencie (True-
Type, PostScript, OpenType), a nie o to, jaki krdj pisma zostat uzyty (np: Helvetica, Ti-
mes New Roman, Arial)?2. Formaty plikow z krojami pisma to pliki zawierajace zesta-
wy znakow (liter, cyfr, symboli itd.), ktére instalowane sg w systemie operacyjnym.
Ich zrodta pozwalaja na korzystanie z nich przy uzyciu oprogramowania posiadajacego
edytor tekstowy2%.

J. Felici przytacza spor pomie¢dzy badaczami pisma o to, ktory kroj jest najbardziej
czytelny. Wedtug Feliciego, dowodzac empirycznie, jesteSmy w stanie wskazywac, kto-

re kroje pisma sg latwiejsze do przeczytania. Dotychczasowe badania, wskazywane

289 E. Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s. 319-322.
290 J. Felici, Kompletny przewodnik po typografii, stowo/obraz, Warszawa 20006, s. 3.

21 K. Sowa, Typografia i podstawy sktadu tekstow, Szkota Wyzsza Psychologii Spolecznej, Warszawa, s.
9, http://na-magazynie.pl/wp-content/uploads/2015/03/Skrypt-TYPOGRAFIA-start.pdf, dostep
13.11.2020.

292 Tamze, s. 9.

293 Adobe Type and type technology resources, https://www.adobe.com/products/type/adobe-type-referen-
ces-tips/font-formats.html/, dostgp 07.05.2020.
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przez autora, czg¢sto sa ze soba sprzeczne. Mimo nie dajacych konkretnych odpowiedzi
sporow, Felici powotuje si¢ na badania, z ktorych wynika, ze poza techniczng strong
typografii i poligrafii, wielkie znaczenie w czytelnos$ci tekstu ma po prostu przyzwycza-
jenie. Oznacza to, ze jednym z gléwnych powodow obecnych norm w stosowaniu kon-
kretnych szeryfowych krojow pisma w ksigzkach, czy prasie — jest przyzwyczajenie.
Autor stwierdzenia zaznacza jednak, ze dotyczy to jedynie ,,krojow dzietowych”, dlate-
go kroje akcydensowe i ozdobne, z racji na dekoracyjne zabiegi zawsze bedq trudniejsze
do odczytania, bez wzgledu na to, jak bardzo si¢ do nich przyzwyczaimy?94.
W 2014 roku przeprowadzono badanie dotyczace sprawdzenia, ktory kroj pisma najle-
piej nadaje si¢ do napisow tlumaczace dialogi w filmach. Wedtug preferencji badanych,
najbardziej czytelna okazata si¢ Verdana (81%), mniej czytelne okazaty sie¢ Arial (62%)

oraz Tahoma (57%)2%5.

2.3. Internet od Web 1.0 do koncepcji Internetu Rzeczy. Historia typografii inter-

netowej

Internet to umasowienie komunikatu, naturalna konsekwencja rozwoju naszej cywi-
lizacji i logiczne nastgpstwo narz¢dzi wynalezionych tysigce lat temu. Internet jest glo-
balnym systemem komunikacyjnym, ktory tworzq polgczone prywatne i publiczne sieci

telekomunikacyjne.2% Ponadto dzigki Internetowi jesteSmy w stanie realizowac swoje-

294 J, Felici, Kompletny przewodnik..., dz. cyt., s. 17.

295 A. Szarkowska, M. Laskowska, Jakie powinny byc¢ napisy? Raport z badania preferencji widzow na
temat napisow telewizyjnych, Instytut Lingwistyki Stosowanej UW, Warszawa 2014, s. 13.

296 J. Hofmokl, Internet jako nowe dobro wspolne, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne Warszawa
2009, s. 64.
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codzienne potrzeby, od prostych, w czasach Web 1.0297, przez Web 2.0298, Web 3.02%,
po skomplikowane 1 interaktywne elementy rozszerzonej rzeczywistosci Web 4.0300,

Definiowanie Internetu napotyka na wiele trudnosci, rowniez dlatego, ze mozna uj-
mowac go z réznych perspektyw: technologicznej, spotecznej, komunikacyjnej, kultu-
rowej, gospodarczej, itd.

Internet w ujeciu technologicznym to ztozona sie¢ komputerowa, posiadajgca
wiele ustug 1 elementéw. Dzigki internetowe] ushudze sieciowej mozliwa interakcja
miedzy komputerami. Sie¢ to system powigzanych ze sobg dokumentow hipertekstowy-
ch, do ktorych dostep mozna uzyskac przez Internet. Za pomoca przegladarki interne-
towej uzytkownik przeglada witryny internetowe, ktore moga zawiera¢ tekst, obrazy,
pliki wideo, inne multimedia i nawiguje migedzy nimi za pomocg hipertaczy301.

Paradoksem historii jest to, ze za powstaniem Internetu, srodowiska kojarzacego si¢
z wszystkimi ideami kapitalistycznego Swiata Zachodu, stoi wynalazek inzynieréw an-
tykapitalistycznego ZSRR, ktory postuzyt w 1957 roku do wyslania na orbit¢ Sputnika
1. Byl to element wyscigu zbrojen Zimnej Wojny. Zaniepokojeni tym wydarzeniem (nie
tylko w znaczeniu militarnym) Amerykanie zalozyli technologiczng Advanced Research
Projects Agency. Pod koniec lat 60., dzigki tej organizacji powstat ARPANet — pierwsza
sie¢ komputerowa wykorzystujacg komutacje pakietow, czyli dzielenie danych na pakie-

ty i przesytanie ich do innych weztow sieci roznymi trasami302. Wynalazek umozliwiat

297 Web 1.0,sie¢ powigzanych ze sobg serweréw i witryn internetowych, nieergonomiczna, uboga graficz-
nie, z interfejsem opartym na kodzie HTML, charakteryzujaca si¢ jednokierunkowym modelem komuni-
kacji, odbiorcy zachowywali bierna postawe i przegladali witryny, zarzadzanie tre§ciami oraz ich publi-
kowanie lezato po stronie tworcow posiadajacych odpowiednie kwalifikacje. Zrodto: M. Szpunar, Nowe
media a paradygmat kultury uczestnictwa, [w:] M. Graszewicz, J. Jastrzebski (red.), Teorie komunikacji i
mediow, tom 2. Oficyna Wydawnicza ATUT, Wroctaw 2010, s. 251.

298 Web 2.0, charakteryzuje si¢ zaangazowaniem odbiorcow, ktorzy zaczynaja nadawac swoje tresci. Ce-

cha Web 2.0 jest interaktywnos¢ dzieki ktorej uzytkownicy moga tworzy¢ tresci w Internecie oraz perso-

nalizowa¢ witryny Internetowe. Pojawily sie fora, blogi, serwisy aukcyjne itp. Zrodto: Szpunar M., Nowe
media... art. cyt., s. 256-257.

299 Web 3.0, jest naturalnym rozwinigciem rozwigzan Web 2.0. Maksymalizuje interakcje, ktora zachodzi
pomigdzy nadawca a odbiorca, a takze pomiedzy odbiorca a odbiorca. Web 3.0 oznacza pojawienie si¢
serwisOw spoteczno$ciowych, spoteczenstw wirtualnych oraz oprogramowania i narzedzi pozwalajacych
wysylaé i uzyskiwaé informacje. Zrédto: R. Sarowski, Od Internetu Web 1.0 Do Internetu Web 4.0 —
Ewolucja Form Przestrzeni Komunikacyjnych W Globalnej Sieci, Rozprawy Spoteczne/Social Disserta-
tions 2017;11(1), Biata Podlaska 2017, s. 35.

300 Web 4.0 — ultrainteligentna technologia odczytujaca z jeszcze wicksza (od Web 3.0 ) doktadnoscia
konteksty informacje w sieci z rozbudowana symbioza miedzy cztowickiem a maszyna. Zrédto: R. Sa-
rowski, Od Internetu Web 1.0..., art. cyt., s. 37.

301 U. Naik, D. Shivalingaiah, Comparative Study of Web 1.0, Web 2.0 and Web 3.0, [w:] International
CALIBER-2008, INFLIBNET Centre in collaboration with University of Allahabad, February 28-29 &
March 1, 2008, s. 499.

302 M. Filiciak, Internet - spoteczne metamedium, dz. cyt., s. 107-108.
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migdzy wieloma punktami rownoczesna komunikacje¢, dawato to tacznos¢ nawet w sy-
tuacji ,,zniszczenia duzej liczby wezléw komunikacyjnych, np. wskutek ataku jadrowe-
£07303, Projekt rozwijal si¢ na uczelniach obejmujac ich coraz wigkszg liczbe, az na po-
czatku lat 70. protokét komunikacyjny TCP/IP304 zostal odtajniony. Do sieci zaczgto
w latach 80. wigcza¢ analogiczne sieci z innych kontynentéw. W niedlugim czasie sie¢
zostata potaczona z sieciami komercyjnymi. Niedlugo po tym w CERN, informatyk
T. Berners-Lee, opracowal system World Wide Web z dostgpem do tresci przy pomocy
adresow URL (Uniform Resource Locator) i hipertaczy3%5. Przyczyna powstania wyna-
lazku jest prozaiczna — chodzilo o utatwienie fizykom wymiany informacji na temat
prowadzonych badan3%. URL pozwala na tatwe zlokalizowanie dokumentu w Interne-
cie, a jezyk HTML, ktory pozwalal na zapisanie specyfikacji oraz odnosnikow wcho-
dzqcych i wychodzgcych w tekscie dokumentu3"7, a tak przygotowane dane obstugiwat
protokot sieciowy HTTP. Tak narodzila si¢ przestrzen, pozbawiona swojego fizycznego
miejsca, ktora dzieki otwarto$ci standardow URL, HTML-a i HTTP, nadzorowane;j
przez organizacj¢ non-profit, World Wide Web Consortium (W3C), mogli rozwijaé
uzytkownicy swoimi programami i tre$ciami3%. Przy okazji warto wspomnieé, ze
do Polski Internet trafit na przetomie lat 1991-1992 do $rodowiska akademickiego, by
w niedtugim czasie, bo do 1996 roku znalez¢ si¢ juz u okoto miliona obywateli naszego
kraju309.

Internet jest okreslany rowniez jako Srodowisko komunikacyjne, umozliwiajace
wielostronne oraz ztozone interakcje. A. Adamski okresla go jako model i metaforg
wspotczesnego spoteczenstwa, gdyz sie¢ jako olbrzymia, nieuporzadkowana struktura,
dziatajaca jako jedna cato$¢ jest w stanie zawiera¢ w sobie tak ogromne zrdéznicowa-

nie310,

303 M. Filiciak, Internet - spoteczne metamedium, dz. cyt., s. 107-108.

304 Internet moze skupiac¢ dowolng liczbe komputerow zintegrowanych za posrednictwem modemow, tgczy
satelitarnych, Swiattowodow, linii radiowych i innych drog przesytowych. Oparty jest na wspolnym sys-
temie adresowania (kazdy kom- puter w sieci ma swoj niepowtarzalny numer identyfikacyjny) i wspolnym
protokole komunikacyjnym (jezyku, ktorego uzywajq komputery) nazywa- nym TCP/IP (Transmission
Control Protocol/Internet Protocol). zroédto: J. Hofmokl, Internet jako nowe dobro wspolne, dz. cyt., s. 64

305 M. Filiciak, Internet - spoteczne metamedium, dz. cyt., s. 107-108.
306 J. Hofmokl, Internet jako nowe dobro wspdlne, dz. cyt., s. 100.

307 Tamze, s. 101.

308 Tamze, s. 100-101.

309 M. Filiciak, Internet - spoteczne metamedium, dz. cyt., s. 107-108.
310 A, Adamski, Media w analogowym..., dz. cyt., s. 87.
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W Polsce w 2019 r. zanotowano, ze dostgp do Internetu miato 86,7% gospodarstw
domowych. Byt to wzrost 0 2,5% w stosunku do roku 2018311, Internet stal si¢ podstawa
komunikacyjng naszego zycia. Poniewaz nie ,,ogladamy” Internetu, tak jak ogladamy
telewizje czy czytamy pras¢. Uzytkownicy Internetu ,,zZyja” w nim. Jest on znaczaca
czescig kontaktow osobistych, mediow spoteczno$ciowych, przekazywania informacji,
a takze rozrywki, ustug publicznych, oraz polityki i religii3!2. W duzej mierze srodowi-
sko internetowe sprzyja kreowaniu tozsamos$ci, pobudza i wzmacnia procesy ekspresji
uczestnikow procesu komunikowania. Bierni do tej pory odbiorcy mediéw, maja teraz
przestrzen, by produkowac wiasne przekazy ,,on-line” i ksztaltowa¢ tozsamos¢ i zmie-
niajac rowniez $wiat ,,0ff-line”313. Objawia si¢ to tym, ze bedac zaangazowanym w wy-
twarzanie mediow, w pewnych sferach dochodzi do konkurowania z tworczoscig zawo-
dowcow. Miewa to miejscami powazne komercyjne skutki dla branz, gdyz oferowane
dobra w poréwnywalnej jako$ci udostepniane przez ,,amatorow” zainteresowanych
przede wszystkim rozpoznawalnoscia, sa w radykalnie zanizonych cenach314.

Socjologia Internetu dotyczy $cisle zagadnien tworzacych si¢ w sieci spotecznosci
internetowych. Uzytkownicy tworzg spolecznosci wirtualne, a wraz z nimi wirtualne
Swiaty, w ktorych moga odgrywa¢ wymarzone role spoteczne. Sie¢, w ktorej miesci si¢
wirtualny §wiat, jest miejscem, w ktérym nie tylko zdobywajg informacje, ale i realizujg
hobby, nawigzuja znajomosci przytaczajac si¢ i wybierajac spotecznosci, do ktoérych
chca naleze¢. W Internecie przezywaja mito$¢ zyjac jednoczesnie w dwoch $wiatach,
z ktorych ten wirtualny postrzegany jest jako bardziej wartosciowy315. Odlaczeni od In-
ternetu czuja tesknote, kiedy nie mogg ,,si¢ zalogowacé”. Potwierdza to badanie #Bez-
Sieci przeprowadzone w 2017 roku na grupie 184 studentow Wyzszej Szkoty Informa-
tyki 1 Zarzadzania z siedzibg w Rzeszowie. W czasie eksperymentu, odtgczeni od Inter-
netu studenci mieli problemy podstawowymi sprawami takimi jak komunikowanie si¢,

czy spedzanie czasu wolnego. Mieli problemy z powodu braku aplikacji utatwiajacych

311 M. Orczykowska, Spofeczenstwo informacyjne w Polsce w 2019 r., Urzad Statystyczny w Szczecinie
Osrodek Statystyki Nauki, Techniki, Innowacji i Spoteczenstwa Informacyjnego, Szczecin 2019, s. 1.

312 M. Castells, Communication Power, Oxford University Press, Oksford 2013, s. 64.

313 K. Doktorowicz, Tozsamos¢ w epoce Internetu i globalnych sieci, [w:] Tozsamos¢ w wieku informacji :
media, internet, kino, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2015, s. 15.

314 D. Jemielniak, Socjologia Internetu, Wydawnictwo Naukowe SCHOLAR, Warszawa 2019, s. 126.

315 E, Leszczynska, POLACY W SIECI Analiza przemian uzytkowania Internetu, Wydawnictwo Uniwer-
sytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2019, s. 30.
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poruszanie si¢ po miescie, czy platnosci. Komunikacj¢ musieli ograniczy¢ jedynie do
rozmow telefonicznych i SMS-6w. Eksperyment miat réwniez wptyw na osoby nie
uczestniczace w nim. Uczestnicy dostawali wiadomosci z pytaniami od zaniepokojony-
ch znajomych, ktorzy zauwazyli ich brak potaczenia z Internetem, czy zmiang na trady-
cyjne, mniej wygodne sposoby komunikacji3!¢, Jednoczesnie, wbrew optymistycznym
przypuszczeniom, Internet nie okazat si¢ miejscem niwelowania dystanséw i podziatow
spotecznych, a przyczynia si¢ do ich poglebiania i reprodukowania3!?. Stalo si¢ tak
miedzy innymi dlatego, ze znaczng czg$¢ komunikacji poprzez Internet przejety pry-
watne firmy, ktore daza do osiggania finansowych korzysci. W tym celu zbieraja dane
o uzytkownikach dzigki plikom cookie3!8, aby cenzurowac i ogranicza¢ dost¢p do in-

formacji, a takze utrudniac¢ mobilizacje spoteczng i protesty wobec wltadzy31°.

2.3.1. Implementacja fontéw w witrynach internetowych koncepcji Web 1.0

Jako pierwsza w latach 90. XX w. pojawita si¢ koncepcja Web 1.0, ktéorg mozna
okresli¢ jako nowga przestrzen komunikacyjng. Jej funkcjonowanie to czas statycznych
witryn, stuzacych tylko do odczytu komunikatu przez biernych, w tamtym czasie, nie-
licznych odbiorcow. Witryny byly ubogie graficzne, z komunikatami tworzonymi przez
ludzi o odpowiednich kwalifikacjach. Byl to model komunikacji niemal identyczny
z dotychczasowymi, klasycznymi i jednokierunkowymi mediami — radiem, telewizja
1 prasg320,

W czasie koncepcji Web 1.0 projektanci witryn internetowych mieli dostepnag zale-
dwie garstke krojow pisma, dostarczang z systemem operacyjnym. Na zlecenie Micro-
softu w potowie lat 90. M. Carter zaprojektowat kroje pisma Georgia i Verdana. Sg to

popularne i powszechnie uzywane kroje dla mediow ekranowych32!. Jak podaje J. Be-

316 B Przywara, 1. Leonowicz-Bukatas, Bqdzmy w kontakcie. Wspotczesna cyfrowa komunikacja perma-
nentna, Zeszyty Prasoznawcze t. 63, nr 3 (243), Krakow 2020, s. 17-22.

317 E. Leszczynska, POLACY W SIECI Analiza..., art. cyt., s. 30-37.

318 Niewielki plik zapisywany na komputerze uzytkownika, w kidrym przechowywane sq ustawienia i inne
informacje uzywane na odwiedzanych przez niego stronach. Zrodto: Plik cookie: definicja https://suppor-
t.google.com/google-ads/answer/2407785?hl=pl dostep 23.11.2020.

319 M. Juza, Internet w Zyciu spolecznym — nadzieje, obawy, krytyka, Studia Socjologiczne nr 1/2016
(220), Polska Akademia Nauk, Instytut Filozofii i Socjologii, Komitet Socjologii, Wydziat Socjologii
UW, Warszawa 2016, s. 199.

320 M. Szpunar, Nowe media a paradygmat..., art. cyt., s. 251-252.
321 D. Truong, History of Web Typography, art, cyt., dostgp 06.05.2020.
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aird, lista bezpiecznych fontow, ktora wspierana jest domyslnie przez najpopularniejsze

systemy operacyjne jest niewielka (rysunek 2.1.)322,

Rysunek 2.1. Dziewigc ,,bezpiecznych fontow” zainstalowanych domyslnie w systemach Windows i Mac
Os X.

Arial

Arial Black
Comic Sans MS
Courier New
Georgia

Impact

Times New Roman

Trebuchet MS
Verdana

Zrodto: J. Beaird, Niezawodne zasady web designu. Projektowanie spektakularnych witryn internetowych,
Helion, Gliwice 2012, s. 135.

W latach 90. wybierajac font do witryny projektanci ograniczali si¢ do powyzszej
listy, poniewaz gwarantowata ona, ze wybrany przez projektanta font, bedzie dostgpny
u wigkszosci uzytkownikow wyswietlajacych witryne. Lista sktada si¢ z pokrywajacych
si¢ fontow zainstalowanych dla systeméw Windows 1 Mac OS X323, Bylo to ogromne
utrudnienie w projektowaniu, zwtaszcza dla tworcow, ktorzy poszukiwali szerszych
mozliwosci. Ograniczata ona mocno proces tworczy. Jako alternatywe stosowano uzy-
cie obrazu jako tekstu. To najprostsze rozwigzanie, dzigki ktoremu projektanci mogli
uzywac¢ dowolnych fontoéw dostepnych na ich komputerze. Miato to jednak sporg wade.
Kazdy kawatek tekstu musial by¢ pocigty indywidualnie za pomoca narzedzi graficzny-
ch. Jako przyklad stosowania takiego rozwigzania od lat 90. XX w. do niemal konca
2010, portal ,,Professional Web Typography”, podaje ,,The New Yorker”. Serwis newy-
orker.com wykorzystywat obrazy jako teksty, aby zachowa¢ spdjno$¢ z drukowang pu-

blikacja. Zmienito si¢ to dopiero po 2010 roku, kiedy zaczeto powszechnie stosowac

322 J. Beaird, Niezawodne zasady web designu. Projektowanie spektakularnych witryn internetowych,
Helion, Gliwice 2012, s. 135.

323 Tamze, s. 135.
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narzedzia internetowe do obshtugi niestandardowych fontow. W ,,The New Yorker” sto-

suje si¢ kroj pisma ,,NY Vogue Goat’324,

Rysunek 2.2. Po lewej witryna ,,The New Yorker”, gdzie zaznaczony zostat markowy krdj pisma NY Vo-
gue Goat stosowany przez tygodnik na ich portalu internetowym, po prawej oktadka tegoz tygodnika z
1999 roku.
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Zrédto: Po lewej D. Truong, History of Web Typography, [w:] Professional Web Typography Second
Edition, https://prowebtype.com/history/, dostep 06.05.2020, po prawej The New Yorker Covers http://
www.coverbrowser.com/covers/new-yorker/70, dostgp 06.05.2020

2.3.2. Rozwdj typografii internetowej w generacji Web 2.0

Z czasem istnienia Internetu Web 1.0 profil jego uzytkownika oraz sposob uzytko-
wania ulegly znacznym zmianom. Powstal Web 2.0 jako druga generacja sieci. Termin
,»Web 2.0” zostat oficjalnie przedstawiony w pazdzierniku 2004 r., narodzit si¢ on pod-
czas konferencji burzy mézgéw miedzy Dalem Doughertym (O’Reilly Media) and Cra-
igiem Clinem (Media Live International)325.

Tworzenie tresci przechodzito z ragk fachowcow w rece zwyktych uzytkownikow.
Srodek ciezko$ci zostat przeniesiony na odbiorcoéw. Zaczeta zacieraé si¢ roznica pomie-

dzy nadawca, a odbiorca. Miato to wplyw na zwigkszenie interakcji i integracji mi¢dzy

324 D. Truong, History of Web Typography, art, cyt., dostep 06.05.2020.

325 B, K. Hiremath, A. Y. Kenchakkanavar, An Alteration of the Web 1.0, Web 2.0 and Web 3.0: A Compa-
rative Study, [w:] Imperial Journal of Interdisciplinary Research (IJIR) Vol-2, Issue-4, 2016, s. 707.
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ludZzmi w sieci. Otwarta komunikacja, wolnos¢ dzielenia sie i uzytkowania informacji
i nastawienie si¢ na globalng wymianeg wszelkich tresci w konsekwencji oznacza, Ze in-
formacja bedgca pochodng osobistego doswiadczenia wielu uzytkownikow dociera
w postaci dostosowanej do indywidualnych potrzeb uzytkownika zadajgcego kweren-
de326, W tym wiasnie czasie zaczely pojawiac si¢ media spoteczno$ciowe 1 serwisy Web
2.0, a czg$¢ z nich, takie jak Facebook, YouTube, Twitter, Amazon i Google327 istnieja
do dzi$ i s3 jednymi z gléwnych figur internetowego $wiata pierwszych dwoch dekad
XXI wieku. Oczywiscie nie powinniSmy mowi¢ o rewolucyjnej zmianie, a o ewolucyj-
nym nastepstwie wczesniejszych rozwigzan.

Opisane wczesniej osadzanie fontow jako obrazow byto réwniez powszechng prak-
tyka na poczatku ery Web 2.0. Jednak gtownym problemem zwigzanym z uzywaniem
obrazu jako napiséw bylo to, ze tekstu nie mozna byto zaznacza¢, przeszukiwaé ani
thumaczy¢. Problem probowano obej$¢, a praktycy wymyslali rozwigzania techniczne
zmierzajace do tego, aby tekst nie byt obrazem, a projektant mogt uzy¢ kazdego kroju
pisma w projekcie witryny internetowej. Te poszukiwania doprowadzity do powstania
techniki sIFR (Scalable Inman Flash Replacement), ktérag w kwietniu 2004 r. opracowat
S. Inman. Osadzala ona niestandardowe fonty w matym filmie Flash328. Faktycznie
sIRF rozwigzal problem udost¢pniania elementéw tekstowych za pomocg niestandar-
dowych fontéw, jednak jego skonfigurowanie byto dos¢ skomplikowane i wymagato
dodatkowej wiedzy na temat sieci. Poza tym gléwna wada sIRF byta technologia, czyli
Flash. Miata on rozkwit pod koniec lat 90. i w pierwszej dekadzie XXI wieku, ale row-
nolegly dynamiczny rozwoj HTML5329 spowodowat jej wyparcie. Wada byta réwniez
konieczno$¢ instalowania dodatkowej wtyczki w przegladarce internetowe;j. Jesli uzyt-

kownik tego nie zrobit, to ta technologia u niego nie dziatata. W 2010 roku m.in. Apple,

326 S, Kotuta, Web 2.0 — wspotczesny paradygmat Internetu, [w:] M. Sokotowski (red.), Oblicza Interne-
tu: architektura komunikacyjna sieci. Wydawnictwo Panstwowej Wyzszej Szkoly Zawodowej w Elblagu,
Elblag 2007, s. 184.

327 E. Badzinska, Mobilnos¢, interaktywnos¢ i zaangazowanie uzytkownikow jako wyzwania wspolczesnej
komunikacji w biznesie, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego Nr 875 Problemy Zarzadzania,
Finansow I Marketingu Nr 41, T. 1 2015, Szczecin 2015, s. 31.

328 Flash to wtyczka multimedialna instalowana do przegladarek internetowych, ktora jest jednoczesnie
odtwarzaczem animacji. Dystrybuowana przez firm¢ Adobe Inc. Flash Player to wirtualna maszyna. Uru-
chamia ona pliki SWF tworzone za pomoca narzg¢dzi projektowych Adobe, a takze programow réznych
innych firm. Zrédto: Adobe Flash Player EOL General Information Page, http://www.adobe.com/pl/pro-
ducts/flashplayer/ dostep 06.05.2020.

329 HTMLS — jezyk wykorzystywany do tworzenia i prezentowania witryn internetowych www.
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krytykowato duzg ilo$¢ bledoéw i niestabilno$¢ tej wtyczki330. Po 2010 roku Adobe zde-
cydowato si¢ nie rozwija¢ Flasha33!, a w 2020 firma zupelnie porzucita jego tworze-
nie332,

W 2009 powstata nowa, duzo prostsza technika o nazwie Cufon. Byla ona alterna-
tywa dla sIFR, stworzyt ja S. Kinnunen333. To technologia nie wymagajaca zadnych
wtyczek, kompatybilnie dzialajaca na kazdej wigkszej przegladarce na rynku. Cufon
sktada si¢ z dwoch oddzielnych czgéci — generatora konwertujacego fonty na zastrzezo-
ny format oraz silnik renderujacy334. Cufon za pomoca JavaScript335 renderowat wyge-
nerowane fonty w przegladarce za pomoca formatu SVG33¢. Ta technika byta tatwiejsza
do skonfigurowania i nie polegata na Flashu.

Tworzenie typografii internetowej rozpoczeto sie¢ w 1998 r. przez grupe Cascading
Style Sheet (CSS) Working Group337. Grupa ta zaproponowata obstuge reguly @font-
face, aby umozliwi¢ wyswietlanie dowolnego kroju pisma na stronach internetowych.
Jako pierwsza zaimplementowata go przegladarka Internet Explorer 4, wydana w 1997
roku338. Jednak bez powodzenia. Fonty musiaty by¢ dystrybuowane do przegladarek
uzytkownikéw przegladajacych witryny, a co za tym idzie — pobierane przez uzytkow-
nikow, zeby zostaly wyswietlone w witrynie. Powodowato to problemy natury prawne;j,
dotyczace licencji 1 udostgpniania ich w ten sposob (pobieranie 1 wyswietlanie przez

przegladarki). W rezultacie @font-face zostat zablokowany na prawie dekade¢339. Roz-

330 K. Mocek, Flash Player zniknie w 2020 roku, PC format 27.07.2017, Flash Player zniknie w 2020
roku - Aktualnosci, https://www.pcformat.pl/News-Flash-Player-zniknie-w-2020-roku,n,17562, dostep:
06.05.2020.

331 D. Dlugosz, Koniec Flash Playera na desktopach juz bliski? Na Linuksie na pewno, Komputer Swiat,
data powstania 22.02.2010, zrédto: https://www.komputerswiat.pl/artykuly/redakcyjne/koniec-flash-play-
era-na-desktopach-juz-bliski-na-linuksie-na-pewno/pyjevxv dostep: 06.05.2020.

32 K. Mocek, Flash Player zniknie..., art. cyt., dostep: 06.05.2020.

333 D. Truong, History of Web Typography, art, cyt., dostgp 06.05.2020.

334 S. Kinnunen, GitHub Wiki Cufon, https://github.com/sorccu/cufon/wiki/About, dostep 05.05.2020

335 JavaScript — skryptowy jezyk programowania, najczgsciej stosowany w witrynach internetowych.

336 SVG (ang. Scalable Vector Graphics) — uniwersalny format dwuwymiarowej grafiki wektorowej, z
ktérego mozna korzysta¢ bez licencjami i patentow, powstat z mys$la o zastosowaniu na stronach WWW,
zrodto: https://www.w3.org/Graphics/SVG/, dostep 05.05.2020.

337 Cascading Style Sheet (CSS) Working Group to ,, Grupa robocza CSS” omawiajaca wszystkie kwestie
techniczne zwigzane z technologia CSS czyli kaskadowych arkuszy stylow. CSS prosty mechanizm do-
dawania stylu (np. fontow, kolorow, odstepdéw) do dokumentéw internetowych. Strony Cascading Style
Sheet (CSS) Working Group zawieraja informacje na temat uczenia si¢ i korzystania z CSS oraz dostep-
nego oprogramowania. Zawierajg takze wiadomosci od grupy roboczej CSS, zrodto: https://www.w3.org/
Style/CSS/, dostgp 05.05.2020.

338 Microsoft, Microsoft Announces Microsoft Internet Explorer 4.0, 8 kwietnia 1997, https://news.micro-
soft.com/1997/04/08/microsoft-announces-microsoft-internet-explorer-4-0/, dostgp 05.05.2020

339 D. Truong, History of Web Typography, art, cyt., dostgp 06.05.2020.
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woj technologii @font-face opisany jest szczegétowo w III rozdziale niniejszej dyserta-

cjl.

2.3.3. Nowa era typografii internetowej od koncepcji Internetu Web 3.0

W 2006 roku dziennikarz ,,The New York Times”, J. Markoff, terminem Web 3.0
okreslit kierunek rozwoju Internetu, w ktorym wykorzystane beda mechanizmy sztucz-
nej inteligencji. Informacje beda dostepne nie tylko dla ludzi, ale i dla programéw od-
wiedzajacych witryny WWW. W $wiecie Web 3.0 kluczowym pojeciem jest ,,sie¢ se-
mantyczna”, czyli reprezentowanie danych w formatach umozliwiajgcych ich automa-
tyczne przetwarzanie i integracje, a takze automatyczne wnioskowanie w oparciu
o nie3*0. Oznacza to, ze dzigki standaryzacji, w tym OWL (ang. Web Ontology Langu-
age), maszyny moga wysuwac logiczne wnioski34!. Web 3.0 juz trwa, to zintegrowane
srodowisko internetowe, w ktorym maszyny rozumiejg i kataloguja dane w sposéb po-
dobny do cztowieka. To ulatwienie dla ogélnoswiatowej hurtowni danych342, w ktorej
kazdy format danych moze by¢ zrozumiaty oraz wspotdzielony przez dowolne urzadze-
nie w dowolnej sieci343,

Web 3.0 zrewolucjonizowato Internet w ostatnich latach. Sposéb, w jaki tworzone
sg witryny internetowe, rowniez zmienia si¢ z powodu tej ewolucji sieci. Daje ona
twoércom witryn internetowych nowe technologie, dzigki ktorym komputery moga lepie;j
rozumie¢ zawarto$¢ i nadawac jej znaczenie344,

Wraz z pojawieniem si¢ Web 3.0 narodzita si¢ nowa, wcigz wdrazana, generacja
projektowania witryn internetowych. Tworzone witryny internetowe zaczety charakte-

ryzowaé si¢ swobodnym pozycjonowaniem oraz nakladaniem si¢ elementow. Zaczgto

340}, Sarowski, Od internetu Web 1.0..., art. cyt., s. 35.

341 D. L. McGuinness F. van Harmelen, OWL Web Ontology Language Overview, https://www.w3.org/
TR/2004/REC-owl-features-20040210/, dostep 20.04.2020.

342 Hurtownia danych to rodzaj systemu zarzqdzania danymi, ktory ma umozliwié i wspierac dziatania z
zakresu analizy biznesowej (Business Intelligence, Bl), w szczegolnosci analityki. Hurtownie danych sq
przeznaczone wylqcznie do obstugi zapytan i wykonywania analiz, czesto wiec zawierajq duze ilosci da-
nych historycznych. Dane w hurtowni danych pochodzq zazwyczaj z wielu zrodel, takich jak pliki dzienni-
kéw aplikacji i aplikacje transakcyjne. Zrodto: Oracle Polska, Definicja hurtowni danych, https://www.o-
racle.com/pl/database/what-is-a-data-warehouse/, dostep 16.11.2020.

343 Mr. R. (H. Jacobus) Bruwer, Web 3.0: Governance, Risks And Safeguards, [w:] The Journal of Applied
Business Research Volume 31, Number 3, USA 2015, s.1037.

344 J Vieira, P. Isaias, Web 3.0 in Web Development, IGI Global, USA 2016, s. 461.
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odchodzi¢ od dotychczasowego projektowania na siatkach kolumnowych345. Moduty
witryny (nawigacja, bloki tekstowe, obrazy itp.) uktadane dotychczas w kolumnach
w rownych szerokosciach i odleglosciach, zaczely ,,uwalniaé si¢” z narzuconych przez
siatke kolumnowg sztywnych zasad. Wérdod wymienionych trendow, bedacych jedno-
czesnie odejsciem od standardéw projektowania na siatkach, wskazane jest: umieszcza-
nie tekstow na obrazie, nakladanie si¢ na siebie obrazow, zapisywanie tekstu pionowo,
prezentowanie galerii na nierownej siatce. Chodzi o przelamanie standardow w projek-
towaniu. Wedtug informacji podanych przez Nicepage, portal ten przeprowadzit bada-
nia, ktére polegaty na przesytaniu ich projektéw na Pinterest34¢, nastepnie obserwowali
oni, jak reaguja uzytkownicy, zapisujac projekty na swoich tablicach. Wyniki pokazaty,
ze witryny internetowe w wersji 3.0 otrzymujg dziesi¢ciokrotnie wiecej informacji zw-
rotnych niz te w wersji 2.0347.

W 2016 r. na konferencji ATypI348 ogloszono specyfikacj¢ OpenType 1.8. dla forma-
tu fontow komputerowych, w ktérej uwzgledniono fonty zmienne34%. Pozwalaja one na
obstugiwanie przez pojedynczy font wielu jego odmian. Oznacza to, ze font zamiast
mie¢ oddzielne pliki fontow dla kazdej odmiany kroju pisma, sktada si¢ z calej rodziny
fontow w jednym pliku oraz posiada skale, np. od 100 do 900, ale rdwniez i w takim
zakresie jaki zaprojektowat tworca danego fontu3s0.

Wedtug raportu prognozujacego trendy na 2020 roku jednym z przewidywanych
trendow w projektowaniu witryny jest stosowanie fontéw zmiennych (ang. Variable

Fonts), ktore powoduja, ze witryna staje si¢ jeszcze bardziej wydajna przy jednoczesnie

345 W projektowaniu witryn internetowych stosuje si¢ narzedzie siatek kolumnowych. Sktadajg si¢ one
zwykle z 12-16 kolumn, na ktorych rozmieszczane sg moduty witryny internetowej, bardzo popularnym
systemem siatek jest np. 960.gs., zroédto: B. Frain, Responsive Web Design. Projektowanie elastycznych
witryn w HTMLS i CSS3, Helion, Gliwice 2013, s. 99-100.

346 Pinterest to serwis spotecznosciowy umozliwiajacy dzielenie si¢ materiatami wizualnymi poprzez
umieszczanie obrazéw na tablicach tworzonych przez uzytkownikow w tym serwisie, zrodto: pinterest.-
com, dostep 26.01.2021.

347 0. Dudko, Web Design 3.0: When Web Design Really Matters, Nicepage, 2019, https://medium.com/
nicepage-design/web-design-3-0-when-your-web-design-really-matters-b060659a9cf5, dostep
26.01.2021.

348 Migdzynarodowe Stowarzyszenie Typograficzne — organizacja non-profit dziatajaca na rzecz rozwoju
typografii, w 2016 zorganizowato konferencje o temacie ,,Konwergencja”, ktora dotyczyta poszerzajacej
si¢ roli i istoty krojow pisma, przez co majg one ogromny wplyw na nauke, prace i rozrywke. Zrodto:
Association Typographique Internationale, ATypl Warsaw 2016, https://www.atypi.org/conferences/atypi-
warsaw-2016, dostep 26.01.2021.

349 Konferencja Special OpenType Session, ATypl, Warszawa 2016, https://www.youtube.com/watch?
v=M-vdFRtcZUO, dostep 26.01.2021.

350 Nikhil, Variable Fonts vs Static Fonts & Cross browser Compatibility, LambdaTest 2019, https://ww-
w.lambdatest.com/blog/variable-fonts-cross-browser-compatibility/, dostep 26.01.2021.
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szerokim wachlarzu styli danego kroju pisma3>l. Trend na stosowanie w witrynach
zmiennych fontow znalazt si¢ wsrdd tych, ktore wskazywane sg jako te, ktore charakte-
ryzuja witryny generacji Web. 3.0 wymienione wyzej przez Nicepage.

Ostatnim etapem rozwoju Internetu, bedacym daleko w fazie spekulacji, wrecz fan-
tazji, jest Internet Web 4.0. Opiera¢ si¢ on ma na symbiozie maszyny i cztowieka (moz-
liwe, ze réznica pomiedzy maszyna, a cztowiekiem zniknie352. a zintegrowane z siecig
majg by¢ niemal wszystkie rodzaje urzadzen (,,koncepcja internetu rzeczy’’)353. Jest to
koncepcja K. Ashtona, oznacza ona masowa komunikacje przedmiotow, takich jak
sprzety domowe, elementy odziezy, czy inteligentne miasta (w tym systemy obronne)

z komputerami3s4.

2.4. Roznice w czytaniu tekstu off-line i on-line

Temat srodowiska czytania tekstu oraz czytelnosci druku, a co za tym idzie — typo-
grafii, byl poruszany w literaturze przedmiotu na przestrzeni lat przez wielu autoréw
ksigzek 1 badaczy. Jedna z najbardziej klasycznych pozycji jest ksigzka B. Zachrissona
»Studia nad czytelnoscig druku”. W tej publikacji z 1970 roku, autor porusza temat dru-
ku, typografii oraz czytania. Zachrisson, jako jeden z pierwszych zaczat badania nad
czytelnoscig tekstu, stopniem znajomosci elementéw typograficznych oraz komfortem
szybkosci czytania, m.in. badajgc réznice miedzy czytelnoscig antykwy335 1 pisma bez-
szeryfowego czy zalezno$cig czytelnosci od wielkosci czcionki. Problem czytelnosci
tekstu najlepiej oddaje stwierdzenie Zachrissona, ze w czynnosci czytania jest zawartych
wiele bodzcow: tres¢, wyglgd zewnetrzny czytanego tekstu, wplyw otoczenia i inne. Czy-
telnos¢ nigdy nie zalezy wylqcznie od tekstu: zawsze nalezy uwzgledni¢ funkcjonalng

sytuacje czytelnik — tekst330.

351 Raport Creative Trends Report 2020, envato.com, 2020, https://envato.com/c/TrendReport 2020.pdf,
dostep 26.01.2021.

352 [Tpedia, Web 4.0: Internet przedmiotow i sztuczna inteligencja, https://pl.itpedia.nl/2018/11/12/web-4-
0-the-internet-of-things-en-ai/, dostgp 20.04.2020.

353 k.. Sarowski, Od internetu Web 1.0..., art. cyt., s. 37.

354 Raport Internet Rzeczy w Polsce https://iab.org.pl/wp-content/uploads/2015/09/Raport-Internet-Rze-
czy-w-Polsce.pdf, IAB Polska, s.3.

355 W swoim badaniu B. Zachrisson wykorzystat antykwe, ktora wskazat w 1970 roku jako jedng z dwoch
(obok bezszeryfowej) najpopularniejszych grup krojow pisma uzywanych w tamtym czasie w Szwecji.
Zrodlo: B. Zachrisson, Studia nad..., dz. cyt.,s. 117.

356 B, Zachrisson, Studia nad..., dz. cyt., s. 33.
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B. Zachrisson otwarcie przyznaje, ze w swoich badaniach nad czytelnoscia tekstow
(krojem pisma, rozmiarem i pozostalymi elementami typografii), stosowat kryteria czy-
telnosci zarowno subiektywne, jak i obiektywne. Jego badania, jak sam stwierdza, miaty
rzuci¢ $wiatlo na zasadnicze problemy praktyczne zwigzane z czytelno$cig druku oraz
by¢ podstawa do dalszych badan i poszukiwan zwigzanych z tym tematem. Ciekawym
wnioskiem ekipy badawczej Zachrissona bylo stwierdzenie, ze zarowno laicy jak i spe-
cjalisci posiadaja niska §wiadomos$¢ znajomos$¢ elementow graficznych. Wskazuje to, ze
nie s3 one w czytaniu istotne. Wykonano miedzy innymi eksperymenty odnoszace si¢
do znajomosci pisma drukarskiego, jego czytelnosci oraz rozrdznialnosci. Stopnie pisma
ocenione jako najbardziej czytelne odpowiadaly tym, ktorych ogolnie sie uzywa w sto-
sunku do odpowiedniego poziomu wieku357.

Korzystajac z kryteriow obiektywnych przeprowadzono eksperymenty, podczas kto-
rych przebadano czytanie tekstow drukowanych antykwa i pismem bezszeryfowym,
w tym samym stopniu pisma, w tych samych warunkach. Nie uzyskano istotnych réznic
oddziatywania tych krojow, a czcionki te byty jednakowo czytelne. Takze w badaniach,
w ktorych stosowano tachistoskop, modulator ostrosci i perymetr, nie wykazano istot-
nych réznic pomigdzy antykwa, a pismem bezszeryfowym. Dopiero w eksperymencie,
w ktorym pokazano badanym jednakowe stowa napisane antykwg i pismem bezszery-
fowym otrzymano wyniki, w ktoérych przewage miata antykwa. Jednak liczne ekspery-
menty nie wykazaty istotnych roznic i w ksiazce ,,Studia nad czytelno$cia druku”, autor
stwierdza, ze nie ma dowodu potwierdzajgcego hipoteze, Ze pismo z szeryfami jest ta-
twiej dostrzegalne, niz pismo bezszeryfowe3ss,

Interesujace wyniki otrzymano w eksperymentach dotyczacych uktadu typograficz-
nego. Okazalo sie, ze podzial tekstu na z gory zatozone logiczne czesci nie jest koniecz-
ny, by wywrze¢ ogolny dodatni wpbyw na rozumienie czytanej tresci3>. Podsumowujac
badania Zachrissona mozna wskazac, ze [...] czytelnos¢ nalezy badac zestawiajgc grupy
czytelnikow o okreslonym wieku i wprawie w czytaniu.[...] dzieci jak i dorosli oceniajq

druk i typografie uyjmujqc raczej catos¢ niz szczegoly360,

357 B. Zachrisson, Studia nad..., dz. cyt., s. 203-205.
358 Tamze, s. 206-207.

359 Tamze, s. 207.

360 Tamze, s. 209.
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B. Zachrisson rozwazania i badania przeprowadzat na czytelnych krojach szeryfo-
wych 1 bezszeryfowych, bo jego celem byto poréwnaé czytelnos$¢ z zastosowaniem po-
prawnie sformatowanych tekstow. Nalezy jednak zwrédci¢ uwage, ze dostepnos$¢ do
ogromne;j ilosci bibliotek z krojami pisma, powoduje ze w dzisiejszych czasach wiele
tekstow, zaréwno online jak 1 drukowanych, pisanych jest nieczytelnymi krojami,
utrudniajacymi czytanie. Kroj dobrze dobrany jest ,,niewidzialny”. Semiotyka w tym
momencie zdaje si¢ nie istnie¢. Maciej Mrozowski zmusza do zadania pytania, w jaki
sposob wyglad kodu estetycznego, jakim jest interfejs witryny internetowej i system
kodéw syntaktycznych (krojow pisma) ulatwia odkodowanie systemu semantycznego
(informacji)?36!

Bo Bergstorm idealnie podsumowuje znaczenie formatowania tresci: widoczna lub
narratywna typografia to uktad liter i liczb36? jest to sucha definicja typografii, jednak
kiedy zaglebimy si¢ w temat projektowania okazuje sie, ze demaskuje nadawce stojgce-
go za przekazem, oZywiajgc i wzmacniajgc przekaz odpowiednim uzyciem kroju pisma.
Litery mogq mie¢ rozny charakter, mogq by¢ pompatyczne, pretensjonalne, niezdecydo-
wane, niepewne, bezczelne, zmanierowane (...) kazda litera ma wlasny znak i osobowo-
5¢363, T bezposrednio uczestniczy w procesie nadawca-przekaz-odbiorca.

Wplyw prezentacji tego samego tekstu na ekranie komputera i w formie papierowe;j
jest przedmiotem jednego z czolowych badan A. Mangen, B.R. Walgermo oraz
K. Brennicka ,,Reading linear texts on paper versus computer screen: Effects on reading
comprehension’04, ktére zostatlo wykonane w 2012 roku na uniwersytecie w norwe-
skim Stavanger. Polegato ono na zbadaniu skutecznosci uczenia si¢ grupy uczniow, kto-
rych podzielono na dwa zespoly. Oba otrzymaty ten sam tekst. Jedni czytali go na ekra-
nie komputera, drudzy na papierze. Nastgpnie przeprowadzono test (wysSwietlany
na komputerze w obu grupach) sprawdzajacy stopien zrozumienia tekstu przez obie
te grupy. Z badania wynika, ze czytanie z przyswajaniem tekstu z ekranu monitora
w znaczny sposoOb utrudnia odbior i przetwarzanie tresci, uczenie si¢ i odpowiadanie

na pytania z testu. Autorzy wnioskuja, ze wynika to, m.in. z mechaniki przewijania tek-

361 M. Mrozowski, Media Masowe..., dz. cyt., s. 14-24.
362 B. Bregstrom, Komunikacja wizualna, PWN, Warszawa 2009, s. 96.
363 Tamze, s. 96.

364 A, Mangen, B.R. Walgermo, K. Bronnick , Reading linear texts on..., art. cyt, s. 61-68.
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stu (zaburzajaca przestrzenne umiejscowienie danej informacji w tekscie), kontrastu,
kolorow, jarzenia si¢ ekranu oraz przelgczania si¢ pomigdzy oknami tekstu a testu
na komputerze. Grupa, ktora tekst miata na papierze, osiggala lepsze wyniki.

Pojawila si¢ tez sugestia wplywu psychologicznego narzedzia, jakim jest komputer.
Ten stuzy¢ ma do czytania krotkich tekstow, takich jak e-maile, newsy prasowe czy fo-
rum. Z tego powodu teksty czytane na ekranie komputera miaty by¢ traktowane przez
badanych z mniejsza uwaga.

W dziedzinie badan eyetrackingowych, ktore dotycza czytania, wyr6zniaja si¢ ba-
dania Instytutu Poyntera. Na przetomie kilku dekad przeprowadzili oni kilka obszerny-
ch badan z uzyciem narzgdzia, jakim jest Eye-Tracker.

Pod koniec lat 80. XX w. Instytut Poyntera zaczat interesowaé si¢ zachowaniami
czytelnikéw korzystajacych z wiadomosci, wlasnie poprzez badania w zakresie $ledze-
nia ruchu galek ocznych. W tym czasie zacze¢li wspotprace z EYE-TRAC Research
technology, z Gallup Applied Science of Princeton w New Jersey. Przeprowadzili oni
wowczas pierwsze badania eyetrackingowe czytelnictwa gazet drukowanych. Do bada-
nia przygotowano lacznie 20 prototypow gazet codziennych, wzigto w nich udziat
90 osob. Jego wyniki zostaly opublikowane w 1991 roku w ksigzce ,,Eyes on the
News”. Wsrod najwazniejszych odkry¢ tego badania wymieni¢ mozna: dla uzytkowni-
koéw rozmiar 1 rozmieszczenie tresci sg najwazniejsze; czytelnicy chetnie podazajg
za szlakami i traktuja pojedyncza strong jako pojedyncza jednostke; sa sktonni zaakcep-
towa¢ odwazne, wrgcz oburzajace eksperymenty kolorystyczne, a kolor nie umniejsza
czytelnosci informacji wizualnych36s.

Wraz ze zmieniajacg technologia zaczgty zmieniaé si¢ no$niki informacji przekazu
komunikatéw masowych. Instytut Poyntera naturalnie postanowit kontynuowa¢ badania
eyetrackingowe na kolejnych nosnikach tresci. W 2000 roku badacze ze Stanford Uni-
versity 1 Poynter opublikowali dane z pierwszych eyetrackerowych badan serwisow in-
formacyjnych z Internecie, ktére przyniosty zaskakujace wyniki. Postanowiono prze-
analizowa¢ zachowanie 67 0sob, ogladajacy rozne prawdziwe witryny z wiadomoscia-
mi. Wyniki badania zaskoczyly wcigz rozwijajacy si¢ przemyst informacyjny. Jednym

z wnioskow bylo to, ze czytelnicy czytajacy wiadomosci online najpierw patrza na tekst

365 Quting S., Ruel L., Eyetrack: A History of News..., art. cyt., dostep 30.01.2019.
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(zwlaszcza na podpisy zdjec), a nie na obrazy — co bylo przeciwne zachowaniu czytel-
nikéw druku (w badaniu eyetrackingu z 1991 roku). Najprawdopodobniej byto to spo-
wodowane tym, ze ograniczone lacza telefoniczne najpierw pokazywaty tekst, a dopiero
pOzniej pobieraty 1 wyswietlaly ilustracje 1 zdjecia. Innym zaskakujacym odkryciem
bylo to, ze reklamy banerowe rzeczywiscie przyciagnety uwage czytelnikow online —
co bylo sprzeczne z obecnym sposobem myslenia. Okoto 45% baneréw reklamowych
byto ogladane przez badanych36.

Kolejne badanie Poyntera, wydane wraz z Estlow Center for Journalism & New
Media, okreslono nazwa Eyetrack IIl i wykonano je w 2004 roku. Byto to obszerne ba-
danie i1 dotyczyto ono budowy layoutu strony internetowej. Powodem byt fakt, ze wi-
tryny z wiadomosciami funkcjonowaly juz od okoto dekady, a redaktorzy i projektanci
wcigz zmagali si¢ z wieloma pytaniami bez odpowiedzi, np. czy uktad strony gldwne;j
jest skuteczny oraz jak powinien on wyglada¢. Wyniki badan zwracaly uwage na ruch
galek ocznych i skanowanie calej przestrzeni strony.

Przebadano bardzo duzg ilos¢ aspektow i elementéw na stronie WWW. Poczawszy
od reklam, przez obrazy, zdjecia i ilustracje ilustrujace tekst, wielkos$¢ tekstow, budowe
tekstu oraz nagldowkow 1 wiele innych zmiennych3¢7. Wyniki badania Eyetrack 111 poka-
zaly, ze standardowy format jednokolumnowy dziatat lepiej pod wzgledem liczby fiksa-
cji oka. Instytut zwraca jednak uwage, ze nawyk mogt wptynaé na ten wynik, poniewaz
wigkszo$¢ ludzi byla przyzwyczajona do jednokolumnowych artykutéw internetowych,
niespodzianka zwigzana z widzeniem uktadu trzykolumnowego mogla wplyna¢ na ich
zachowanie oczu. Dodatkowo zaobserwowano, ze badani zazwyczaj ogladali elementy
tekstowe, zanim ich wzrok wyladowatl na zdjeciu ilustrujagcym tekst. W poprzednich
badaniach z 1991 roku i 2000 roku zaobserwowano odwrotne zachowanie (najpierw
zdjecia). W obszarze typografii zaobserwowano rowniez, ze kiedy testerzy napotkali
tekst z wprowadzajacym akapitem napisanym pogrubionym fontem, to 95% z nich
obejrzato catos¢ lub czesc tego tekstu. Naukowcy przeprowadzajacy badanie Eyetrack
111 odkryli, ze podczas testowania rozmiaru nagtdéwka na stronie ludzie poswigcali wig-
cej czasu mniejszym rozmiarom tekstu. Wigkszy rozmiar tekstu spowodowal szybsze

skanowanie strony, i mniej uwagi zostato skupione na tek$cie, a ludzie rozgladali si¢

366 Quting S., Ruel L., Eyetrack: A History of News..., art. cyt., dostep 30.01.2019.
367 Tamze, dostep 30.01.2019.

87/278



za stfowami lub frazami, ktore przyciagnetly ich uwage. Badacze ustalili, Ze tekst wstgpu
do artykutu nie tylko powinien by¢ krotki, ale pierwsze stowa musza przyciaggna¢ uwa-
ge widza (czyli wyr6zniaé si¢ np. wyrozniaé si¢ wielkoscig, gruboscig czy innym kon-
trastem)368,

Kolejne, czwarte badanie Poyntera powstato w 2007 roku 1 nosi nazwe¢ EyeTrack07:
Helping readers read, 1 bylo to pierwsze tak obszerne badanie, ktorego celem byto po-
réwnanie, w jaki sposob ludzie czytaja tresci w Internecie, a w jaki w gazetach. Naj-
wazniejszymi ustaleniami, ktore sg efektem tych badan jest m.in. to, ze czytelnicy pa-
migtaja wigcej, gdy pola pytan i odpowiedzi, listy, terminy i inne atrakcyjne formy pre-
zentacji tekstu uzupelniaja tradycyjny tekst akapitowy oraz duze zdjecia i naglowki
sg czesciej ogladane i czytane39.

Najnowsze badanie Poyntera wykonano w 2012 roku, i pokazuje ono, jak ludzie
czytaja wiadomosci na tabletach. Badanie prowadzono na dwoch grupach wiekowych,
18-28-latkow, czyli pierwszych ludziach, ktorych zycie mocno skupia si¢ na ,,zyciu cy-
frowym” oraz 45-55-latkow, czyli ludzi, ktérzy znajdujg si¢ w pomiedzy czasami,
w ktérych dominowat druk, a obecnymi. Wyniki badan potwierdzity wcze$niejsze ba-
dania eyetrackingowe, ze ludzie zazwyczaj klikali na ekranie tabletu w dominujacy
element, zwykle fotografi¢ (twarze na zdjeciach i filmach przyciagnety wiecej uwagi).
Ciekawym wnioskiem jest rowniez to, uzytkownicy woleli korzysta¢ z tego, co juz zna-
li, czyli przyciskow interfejsu aplikacji przegladarki strony, anizeli zaprojektowanej
nawigacji witryny370,

Czytelnos¢ tekstu w Internecie zostata podjgcia w badaniu z roku 2018. ktorego ce-
lem bylo zbadanie wptywu czynnikéw typograficznych na czytanie online. Przeprowa-
dzono badanie opisowe z ustrukturyzowanymi kwestionariuszami w celu zebrania da-
nych od reprezentatywnej proby 179 respondentéw. Wyniki tego badania wskazujg
na to, ze najlepiej czytanym krojem pisma jest Times New Roman w rozmiarze 12 z od-
stepem miedzy wierszami 1,5. Z analizy wynika, ze duza liczba badanych wskazala
jako zalety wygode¢ czytania online oraz istniejgce w tekscie 1 odsylacze. Wsrdd pro-

blemoéw czytania online wskazano brak mozliwo$ci tworzenia notatek w przestrzeni

368 Quting S., Ruel L., Eyetrack: A History of News..., art. cyt., dostep 30.01.2019.
369 Wallace W., EyeTrack07: Helping readers..., art. cyt., dostep 30.01.2019.
370 Dickenson Quinn S., New Poynter Eyetrack research..., art. cyt., dostep 30.01.2019.
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tekstu, zmeczenie oczu podczas czytania, chaos informatyczny, czy niski poziom zro-
zumienia tekstu371.

W 2019 roku zadano pytanie w jaki sposob technologia moze zwigkszy¢ umiejetno-
Sci czytania ze zrozumieniem oraz co sprawic¢, by nauka przy uzyciu byta bardziej wy-
dajna. Zauwazono, ze gldwnym czynnikiem umozliwiajacym rozumienie tekstow oraz
angazowanie si¢ w ztozony wachlarz proceséw poznawczych jest motywacja czytelni-
ka. Ponadto konieczna jest znajomo$¢ stownictwa uzywanego w tek$cie, wynikajace
ze znajomosci tematu, dzigki temu czytelnik jest w lepszy sposéb zrozumieé tre$¢372.
Rowniez w 2019 roku przeprowadzono badania, w ktérych jednymi z badanych czynni-
koéw dotyczacych czytania online, byty indywidualne réznic w czytaniu cyfrowym po-
miedzy kobietami a m¢zczyznami. W badaniu zwracano uwage na dodatkowe czynniki
jak umiejetnos¢ czytania oraz wiek badanego. Badanie nie wykazato wigkszych réznic
pomigdzy czytelnikami wzgledem pfci, cho¢ zauwazono, ze czytelniczki moga by¢ bar-
dziej zaangazowane w czytanie niz me¢zczyzni. Ponadto kobiety radzg sobie lepiej w ro-
zumieniu stow 1 zdan. Wigksze jednak znaczenie w czytaniu online ma umiejetnosc¢ czy-
tania3’3.

W 2020 roku przeprowadzono badanie, ktorego celem byla identyfikacja doswiad-
czen zwigzanych z czytaniem online. Populacja badania sktadata si¢ z 50 r6znych spe-
cjalistow (nauczycieli, lekarzy, badaczy, bankieréw, dziennikarzy, bibliotekarzy, biz-
nesmenow 1 studentéow), ktdrzy czesto korzystaja z Internetu materiatow online. Dane
zostaly zebrane podczas wywiadu i nagrane na smartfon. Wyniki wskazuja, ze Internet
zwigksza nawyk czytania. Dodatkowo wspierane jest to przez wzbogacanie tekstu hi-
perfaczami, zdj¢ciami, czy wykresami, ktore zwigkszaja zainteresowanie czytanym on-

line tekstem374.

371 M. Haneefa K., H. Adattil, Effects of Typographical..., art. cyt., s. 7-11.

372 R. Subhi, M. Ibrahim, Online Reading Comprehension: Expanding Students’ Understanding on the
Internet, American Based Research Journal Vol-8-Issue-11, 2019, s. 51.

373 Z. Zhan, J. Wu, H. Mei, P. S. W. Fong, M. Huang, F. Shao, Gender Differences in Eye Movements Du-
ring Online Reading, Technology in Education: Pedagogical Innovations, 2019, s. 240-241.

374 H. Ashfaq, M. Nasreen, Experiences Of Online Reading, Library Philosophy and Practice (e-journal).
4131, 2020, s. 10-14.
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2.5. Publikacje elektroniczne i reakcja na urzadzenia do ich odtwarzania

Czytniki ksigzek elektronicznych pojawily si¢ jako rewolucja, ktdra miata zastapi¢
papierowe ksigzki. Mialoby by¢ to nowoczesne medium, ktére wyprze stare, tradycyjne.
Jest to urzadzenie stuzace w swojej podstawowe]j formie do wyswietlania na papierze
cyfrowym, czyli imitujacym papier, zdigitalizowanych tekstow ksigzek lub prasy37s.
Upowszechnienie si¢ komputerow PC, a pozniej osobistych, miato wptyw na czytanie
ksigzek na nosniku innym niz papier. Natomiast srodowisko cyfrowe staje si¢ dla coraz
wigkszej czesci spoleczenstwa srodowiskiem naturalnym37. W obiegu dokumentoéw za-
czety dominowaé pliki cyfrowe, odsuwajac tradycyjne, papierowe kopie, do rangi eg-
zemplarzy archiwalnych. Latwo réwniez wskaza¢ zalety takich rozwigzan — latwosc
przechowywania, niewielkie rozmiary pozwalajace przenosi¢ cale biblioteki itd377.

Ksigzki pojawily si¢ w Internecie albo w postaci tekstow malo znanych autorow,
ktérzy sami wprowadzali je do obiegu, albo za sprawa Projektu Gutenberg 1 M. Harta,
klasycznych dziet literatury i dokumentow anglojezycznych378. W 2001 roku na strona-
ch firmy Easy Net pojawiala si¢ w odcinkach ,,Krotka historia Iwony Tramp". W tym
samym roku pisarz Jerzy Pilch wspdlnie z czytelnikami tworzyt tekst w Internecie ,,Rok
bez siedmiu minut". Te 1 kolejne przypadki publikowania ksigzki w Internecie pokazuja,
ze Internet funkcjonuje jako przystanek posredni w drodze tekstu od autora do czytelni-
ka37. Internet stat si¢ znakomitym sposobem promocji tworczosci oraz eksperymentow
tworczych380, Wraz z pojawieniem si¢ Web 2.0 dat zaczyn dla ogromnych zmian w po-
dejsciu do tekstow elektronicznych. Dotyczy to nie tylko ewolucji dotyczacych no$nika,
ale i roli autora, wydawcy, czytelnika, a nawet pojawieniem si¢ nowej techniki czytania

— social reading online (czytanie spotecznosciowe)38l. Zjawiskiem, ktorego nie nalezy

375 W. Myszka, Ksigzki elektroniczne (stan technologii) [w] Zeszyty Naukowe DWSPIT. Studia z Nauk
Technicznych, nr 1 (Roman Galar, ed.), Dolnoslaska Wyzsza Szkota Przedsiebiorczosci i Techniki, Po-
lkowice 2012, s. 2-3.

376 A. Pulikowski, Przysztos¢ ksigzki i bibliotek w swietle wynikow badan nad elektronicznym papierem,
[w:] K. Migon, M. Skalska-Zlat (red.), Uniwersum pismiennictwa wobec komunikacji elektronicznej (S.
361-369), Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2009, s. 367.

377 Tamze, s. 367.

378 M. Urbanski. E-book, e-papier czy ksigzka tradycyjna?, [w:] Biuletyn EBIB [online]. Nr 5/2008,
http://www.ebib.info/2007/96/a.php?urbanski, dostgp 07.04.2020.

379 M. Géralska, Ksigzka on-line, [w:] Biuletyn EBIB [on-line] 2003, nr 7 (47), http://www.ebib.pl/
2003/47/goralska.php, dostep 07.04.2020.

380 Tamze, dostep 07.04.2020.

381 W. Kortas, Czytanie spolecznosciowe: platformy, aplikacje, chmury i tagi — przeglad problematyki,
Torunskie Studia Bibliologiczne 2018, Nr 1 (20), Torun 2018, s. 143.
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pomina¢ sa powiesci hipertekstowe, to powies¢ bgdz opowiadanie napisane i odczyty-
wane na interaktywnym, elektronicznym ekranie, stworzone w systemach hipertekstowy-
ch382, czyli systemach bedacych oprogramowaniem umozliwiajacym tworzenie rozbu-
dowanej sieci polaczonych z sobg dokumentow.383 Tekst podzielony jest na fragmenty
zwane leksjami, potagczonymi hiperlaczami, pomigdzy ktorymi czytelnik porusza sig
reagujac na stowa-linki umieszczone w teks$cie3s4.

Obecnie prowadzi si¢ statystyki sprzedazy, ktére moglyby przedstawié, na ile
ta nowa technologia zostata przyjeta na rynku. Badania sprzedazy zweryfikowaty rze-
czywistos$¢. Sprzedaz e-bookow sklepach internetowych stanowi 10%, ptatne subskryp-
cje 3%, a darmowe zrodta to 20% (dane z marca 2019 roku)385. Badania opublikowane
przez Statista z lat 2011-2019 pokazuja mniej wigcej staly poziom dla czytelnictwa tra-
dycyjnego 65% 1 25% dla wykorzystania czytnikow ksigzek elektronicznych386. Warto
tez zwroci¢ uwage na badanie ,,Przyszios¢ ksiagzki i1 bibliotek w $wietle wynikow badan
nad elektronicznym papierem” z 2009 roku, w ktéorym stwierdzono, ze zmeczenie
wzroku 1 czytelno$¢ tekstu sg zblizone jak w przypadku papieru tradycyjnego3s7.

Na wczesnym etapie rozwoju technologicznego, ktorego efektem byto wynalezienie
papieru elektronicznego, byto poszukiwanie ekranu, ktory byltby czytelny w niego pada-
jacym na niego jasnym $wietle. E Ink Corporation wynalazto energooszczedng techno-
logie takiego wyswietlania obrazu. Technologia ta miata takg zalete, ze pobor energii
byt tylko przy pierwszym wyrenderowaniu strony. Atutem byt tez brak emisji §wiatla.
Jednak szybko okazato si¢, ze technologia ta nie nadaje si¢ wyswietlania ruchu. Dodat-
kowo urzadzenia z niej korzystajace nie radzity sobie wowczas z odtworzeniem koloru.
Urzadzenia z energooszczedng technologia E Ink Corporation nie sprawdzity si¢ row-

niez podczas czytania w pozbawionych $wiatta warunkach (podobnie jak tradycyjny

382 M. Pisarski, Powies¢ hipertekstowa, Techsty Literatura i Nowe Media, https://techsty.art.pl/hipertekst/
hiperfikcja.htm, dostep 15.01.2021.

383 Tamze, dostep 15.01.2021.
384 M. Pisarski, Powies¢ hipertekstowa, art. cyt., dostep 15.01.2021.

385 Picodi, Kupowanie ksigzek w Polsce (i na Swiecie) https://www.picodi.com/pl/mozna-taniej/kupowa-
nie-ksiazek-w-polsce-i-na-swiecie, 15 kwietnia 2019, dostgp 07.04.2020.

386 A. Watson, Share of adults who have read a book in any format in the last 12 months in the United
States from 2011 to 2019, by format, https://www.statista.com/statistics/222754/book-format-used-by-
readers-in-the-us/, dostep 07.04.2020.

387 A, Pulikowski, Przyszios¢ ksigzki i..., art. cyt., s. 365-369.
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papier)388. Technologia papieru elektronicznego, nazwana wowczas Gyricon3$ pojawita
si¢ juz w potowie lat 70. Jej tworca jest N. Sheridan. Szybko zaprzestano pracy nad nia,
ale w 2004 firma Sony postanowita wroci¢ do tego wynalazku i stworzyla pierwszy
czytnik e-book (Sony Librie). Dopiero w 2007 roku urzadzenia do czytania cyfrowych
wersji ksigzek upowszechnity si¢ wraz z wprowadzeniem przez ksiggarni¢ internetowg
Amazon czytnika e-book marki Kindle39.

Poczatkowo wykorzystywanym formatem tekstowym zapisu tekstu byt format .txt,
kodowany jako tak zwane plain ASCII — bez uzycia jakichkolwiek znakow dodatkowych
(,, akcentowanych )31, Nastepnie upowszechnienie si¢ jezyka HTML392 pozwolilo
wprowadzenie narodowych znakéw objetych standardem Unicode. Nastepnie rozwingto
si¢ to do wykorzystania roznych formatow w ksigzkach elektronicznych — text (.txt),
hypertekst (.html, .htm), plucker, kompresowany HTML (.chm), eReader (.pdb), Mi-
crosoft LIT (.lit) i Mobipocket (.prc, .mobi), oraz réwniez PDF, a najpopularniejsze
obecnie sg formaty Amazon Kindle (.azw), EPUB (.epub), Mobipocket (.mobi), Broad-
band eBooks (BBeB) (.Irf, .Irx) 1 FictionBook (.fb2). Do odczytania tych formatow stu-
zyly programy i urzadzenia Amazon Kindle, Adobe Digital Editions, Microsoft Reade-
rl, MobiPocketReader, iSilo, Stanza, Azardi, Calibre, FBReader, Adobe Acrobat Re-
ader.393 Obecnie wsrdd najpopularniejszych formatow ksigzek elektronicznych wyrdz-
nia si¢ m.in. formaty: .epub, .mobi, .pdf, .azw, .iba3%. W rankingu (stworzony przez
czytio.pl na podstawie statystyk sprzedazy 2020-2021) do najpopularniejszych czytni-
kow ebookéw w 2021 roku znalazly si¢ urzadzenia marek Kindle, Pocketbook, Onyx

Boox395. Aplikacji przeznaczonych do czytania ksigzek elektronicznych oraz zarzadza-

388 W. Myszka, Ksigzki elektroniczne..., art. cyt., s. 2-3.

389 P, Krysinski, E-book - nowa forma przekazu tresci w postaci cyfrowej, Toruniskie Studia Bibliologicz-
ne, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Mikotaja Kopernika, Torun 2009, s. 79.

390 A. Pulikowski, Elektroniczna ksigzka na elektronicznym papierze. Czy to juz zmierzch ery druku? [w:]
Informacja dla nauki a swiat zasobow cyfrowych. Biblioteka Gtowna Politechniki Poznanskiej, Poznan
2008, s. 153.

391 W. Myszka, Ksigzki elektroniczne..., art. cyt., s. 112-113.

392 HTML to hipertekstowy jezyk opisu dokumentow, pozwalajacy opisa¢ strukturg informacji zawartych
w witrynie internetowej. Zrodto: https://sjp.pwn.pl/sjp/HTML;2560861.html, dostep 28.03.2021.

393 W. Myszka, Ksigzki elektroniczne..., art. cyt., s. 112-113.

394 C. Grace. J roznych formatow ebookow, ktory jest najlepszy?, 21 marca 2020, https://www.easepdf.-
com/pl/topics/ebook-formats.html, dostep 28.03.2021.

395 Czytio.pl, Ranking czytnikow e-bookow 2021 wediug Czytio.pl, 29 marca 2021, https://czytio.pl/blog/
ranking-czytnikow-e-bookow-2020-wedlug-czytio-pl/, dostep 28.04.2021.
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nia wirtualng biblioteka jest bardzo wiele, zarowno w wersjach na komputer osobisty
jak 1 urzadzenia mobilne3%.

W odréznieniu od innych wyswietlaczy takich jak ekrany laptopow, tabletow, czy
smartfonow, urzadzenia wyswietlajace e-papier zuzywaja duzo mniej energii elektrycz-
nej. Wynika to z dziatania e-papieru, ktory pobiera energie tylko do wyswietlania obra-
zu (W postaci stow, ale czasem i prostych ilustracji), nie potrzebuje od$wiezania, na-
stepny pobor ma miejsce dopiero przy zmianie na innych obraz. Takie ekrany nie maja
rowniez podswietlenia, dzigki temu upodabniajg si¢ do papieru, ktory ma powierzchnig
odbijajacg $wiatto37. Zbudowane sa z trzech warstw — zewngtrznej, przejrzystej war-
stwy przewodzacej, warstwy z polimerem zawierajagcym e-ink (atrament elektroniczny
znajduje si¢ w dwukolorowych, polimerowych mikro-kulach, kazda z potowek ma inny
kolor 1 tadunek elektryczny) oraz dolnej warstwy przewodzacej. Ladunek elektryczny

obraca kulki z e-inkiem i w ten sposob tworzy obraz39s.

Rysunek 2.3. Schemat techniczny budowy monochromatycznego papieru elektronicznego w czytnikach
e-bookow.
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=s | Liquid Polymer Layer Containing
%° J E-ink Capsules

| | | ’ | | | | | | | } Lower Electrode Layer

ll\\‘\ // Appearance of pixels (seen from above

| through transparent electrode layer)

Zrodto: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:E-ink.svg, dostep: 07.12.2020.

W 2009 roku firma E Ink rozpoczgta pracg nad kolorowym papierem elektronicz-
nym. Ich pierwszy projekt nosit nazwe E Ink Triton 1 1 zostal wydany w listopadzie
2010 roku. Byt to kolorowy wyswietlacz, ktory moglt wyswietla¢ 16 odcieni szaro$ci

14096 kolorow. W 2012 roku wydano E Ink Triton 2, w ktérym zastosowano technolo-

396 Komputer Swiat online, Czytniki e-bookéw - programy do czytania ksigzek elektronicznych, Ringier
Axel Springer Polska https://download.komputerswiat.pl/akcesoria-i-narzedzia/czytniki-e-bookow, dostep
28.04.2021.

397 P. Fernandez, Books online: e-books, e-paper, and e-readers, [w:] Library Hi Tech News - Number 4,
2020, s. 19.

398 W. Myszka, Ksigzki elektroniczne, art. cyt., s. 108-109.
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gie podobne do poprzedniej generacji, ale zamiast kwadratowych pikseli uzyto prosto-
katnych. Dzieki temu elektroniczny papier miat 4096 stopni koloru z 16 poziomami in-
tensywnosci kazdego. Obstugiwatl rowniez technologie §wiatta przedniego sktadajacego
si¢ ze $wiatel LED na dole ramki, ktore rownomiernie roz$wietlaly ekran. Koszty uzy-
cia tej technologii byly wysokie 1 technologia poniosta komercyjng porazke3%°. Po 6 la-
tach E Ink wrocit do opracowywania kolorowego e-papieru. Opracowat technologig,
ktorg nazwal Kaleido, okreslana jest ona réwniez nazwa Print Color E-paper. Zostata
ona zaprezentowana w 2019 roku. Technologia zapewnia 4096 rdéznych kolorow
1 ma wlasng matryce filtrow kolorow RGB, ktora znajduje si¢ na gorze standardowego
wyswietlacza. Kaleido moze generowac kolor dla kazdego piksela wyswietlanego
na ekranie. Tworcy Kaleido dostrzegajac ograniczenia technologiczne swojej technolo-
gii zwigzane z wyswietlaniem koloréw na urzadzeniu planuja opracowanie nowego ko-

lorowego e-czytnika na 2021 rok400.

Rysunek 2.4. Schemat techniczny budowy kolorowego papieru elektronicznego E Ink Kaleido™.
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Zrédto: https://goodereader.com/blog/electronic-readers/the-complete-history-of-e-ink-color-e-paper,
dostep: 07.12.2020.

399 M. Kozlowski, The complete history of E INK Color E-Paper, 22.11.2020, https://goodereader.com/
blog/electronic-readers/the-complete-history-of-e-ink-color-e-paper, dostep: 07.12.2020.

400 M. Kozlowski, What is E INK Kaleido and Print Color E-paper?, 26.04.2020, https://goodereader.-
com/blog/electronic-readers/what-is-e-ink-kaleido-and-just-print-color, dostep: 07.12.2020.
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Od pojawienia si¢ czytnikow dajacych mozliwo$¢ czytania ksigzek w postaci cy-
frowej, rozpoczeto badania dotyczace zmeczenia wzroku oraz zapamigtywania przeczy-
tanego tekstu. Porownywano wpltyw na te elementy czytnikéw E Ink 1 LCD.
W 2013 roku przeprowadzono szereg badan, w tym badanie ,,E-readers, computer scre-
ens, or paper: Does reading comprehension change across media platforms?” dotycza-
cego zrozumienia tekstow przedstawionego przy uzyciu papieru, komputera oraz czyt-
nika elektronicznego, nie ma istotnych roéznic migdzy tymi prezentacjami medialnymi.
Jesli mialby istnie¢ czynnik sprawiajgcy roznice w rozumieniu, to badanie go nie wyka-
zato401,

W tym samym roku rdznic¢ w czytaniu i uczeniu si¢ z materialdow drukowanych
1 elektronicznych poruszono takze w badaniu ,,Reading and learning from screens ver-
sus print: a study in changing habits”. Efektem badan jest stwierdzenie, ze zadrukowany
papier nadal jest §wietnym srodkiem uczenia si¢ i przetwarzania rozbudowanych tek-
stow. Zwrocono uwage tez na to, ze czytanie tekstow cyfrowych sprawdza si¢ przy
mozliwosci szybkiego gromadzenia informacji, w komunikacji i w nawigac;ji402,

Pod koniec 2013 roku przedstawiono wyniki badania ,,E-Readers and Visual Fati-
gue®. Jego uczestnicy wykazywali zmegczenie tylko podczas czytania z ekranow LCD,
a czytanie ksigzki na ekranie czytnika E Ink 1 wersji papierowej nie rdzni si¢ znacznie.
Przy okazji przebadano preferencje subiektywne sugerujace, ze czytelnicy nie majacy
wczesniej doswiadczenia z e-bookami wola ksigzki papierowe. Nie ma to jednak cha-
rakteru poznawczego, tylko charakter kulturowy, poniewaz nawyk czytania papierowy-
ch ksigzek byt utrwalany w dziecinstwie403.

W raporcie z badania ,,Younger Americans and public libraries” z 2014 roku zakta-
dano, ze starsi czytelnicy ksigzek drukowanych pozostang im wierni, a mtodsi, ktérzy

wbrew obiegowym opiniom nie czytaja mniej, sktonig si¢ ku ksigzkom w wydaniu cy-

401 S J. Margolin, C. Driscoll, M. J. Toland, J. Little Kegler, E-readers, Computer Screens, or Paper:
Does Reading Comprehension Change Across Media Platforms?, Applied Cognitive Psychology Volume
27, Issue 4, Library Publications and Presentations. 24., 2013, s. 17-19.

402 J, Stoop, P. Kreutzer, J. G. Kircz, Reading and learning from screens versus print: a study in changing
habits Part 2 — Comparing different text structures on paper and on screen, New Library World: Volume
114, issue 9/10, New Library World, 2013, s. 1.

403 S, Benedetto, V. Drai-Zerbib, M. Pedrotti, G. Tissier, T. Baccino, E-Readers and Visual Fatigue, PLoS
One. 2013; 8(12): e83676., Public Library of Science, San Francisco 2013, s 5.
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frowym*04. Przewidywania te si¢ nie sprawdzily, jak stwierdza P. Fernandez405 powotu-
jac sie na artykut z 2019 roku0¢. Starsze pokolenia stanowig wigkszos¢ uzytkownikow
e-bookow, poniewaz ci najbardziej docenili mozliwosci technologiczne ksigzek cyfro-
wych polegajacych na mozliwosci powigkszania pisma, czy braku koniecznosci wycho-
dzenia z domu do ksiggarni. Za brakiem zainteresowania mtodego pokolenia e-bookami
przemawia rowniez cena: podczas gdy Internet oferuje wiele darmowych zasobow,
to e-booki czgsto kosztujg tyle samo co ksiazki w wersji papierowej407.

W 2014 przeprowadzono badania porownujace czytanie ksigzki z papieru i z table-
tow. Wydruk papierowy mial format listowy 147x196 mm, a na tablecie (urzadzenie
iPad) starano si¢ uzyska¢ efekt jak najbardziej podobny wygladem do wydruku. W tym
celu wykorzystano aplikacje Kindle na iPad, ktora stuzy do czytania na tym urzadzeniu
e-bookow. Orientacja tabletu byta zablokowana do pionu, zeby zachowac¢ taki sam
uktad jak maja kartki papieru uzyte w badaniu. We wnioskach z badania podano, ze ba-
danym trudniej byto skupi¢ uwage podczas czytania na tablecie ze wzglgdu nieznajo-
mosci interfejsu 1 gubienia si¢ w przestrzeni tekstu. Dodatkowe analizy wykazaty,
Ze uczestnicy czytajacy na tablecie beletrystyke lub literature¢ faktu w mniejszym stop-
niu odczuwali empati¢ wzgledem narracyjnego tekstu408.

Ewolucj¢ czytania w dobie digitalizacji oraz integracyjne ramy badan nad czyta-
niem opracowali A. Mangen i A. van der Weel w 2016 roku. Podjeli oni problematyke
wyzwan stojacych przed naukowcami zajmujacymi si¢ piSmienno$cig i nauczycielami
w szkotach, dotyczacy ,,klasycznego” sposobu pisania na kartce oraz czytania wydru-
kowanego tekstu, a oczekiwaniami i potrzebami ludzi praktykujacych czesciej metody
czytania i pisania w formach cyfrowych. Zwrdcono uwagg, ze pojawiaja si¢ zauwazalne
implikacje interakcji z ksigzkg w formie papierowej i1 elektronicznej. Manipulacja

obiektem, w tym przypadku ksigzka, dostarcza informacji przestrzennej — kluczowej dla

404 K. Zickuhr, L. Rainie, Younger Americans and public libraries”, 2014, Pew Research Center: Inter-
net, Science & Tech, www.pewresearch.org/internet/2014/09/10/younger-americans-and-public-libraries/,
dostep: 07.12.2020.

405 P, Fernandez, Books online..., art. cyt., s. 19.

406 C. Grady, The 2010s were supposed to bring the ebook revolution. It never quite came, 23.12.2019,ht-
tps://www.vox.com/culture/2019/12/23/20991659/ebook-amazon-kindle-ereader-department-of-justice-
publishing-lawsuit-apple-ipad, dostep: 07.12.2020.

407 Tamze, dostep: 07.12.2020.

408 A Mangen, D. Kuiken, Narrative engagement on paper and tablet, Scientific Study of Literature 4:2,
John Benjamins Publishing Company, 2014, s. 157-163.
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budowania spojnosci dotyczacych danego obiektu. Ksiazka wydrukowana posiada
wagge, czy fakture, co nadaje jej fizycznosci. Ksigzki w postaci e-booka nie sg material-
ne, a w postaci czytnika e-bookdw sg inaczej dotykane, trzymane, noszone i obstugiwa-
ne. Z tego powodu sprz¢zenie zwrotne pomig¢dzy dotykania ksigzki wydrukowane;,
a czytnika r6zni si¢ w znacznej mierze4%.

Badanie z 2019 roku wykazato, ze w przypadku wigkszos$ci tekstow niezaleznie od
medium (w badaniu uzyto urzadzenie Kindle DX oraz tekst wydrukowany w ksigzce)
nie ma rdznicy w zaangazowaniu, pami¢ci, zrozumieniu i rekonstruowaniu fabuty opo-
wiesci. Roznice wystepuja w chronologii i czasowosci. Czytelnicy tekstu drukowanego
lepiej radzili sobie w lokalizowaniu wydarzen w przestrzeni tekstu, a tym samym
w czasowosci historii w nim zawartej. Cyfrowe urzadzenie, jakim jest czytnik e-bo-
okow rozni si¢ od ksigzek wydrukowanych pod wzgledem informacji kinestetycznej,
a co za tym idzie informacji zwrotnej, ktorg dostarcza czytelnikowi419.

W 2020 roku przeprowadzono badanie ,,Reading from print, laptop computer, and
e-reader: Differences and similarities for college students’ learning”. Porownano w nim
czytanie oraz uczenie si¢ przez studentow z tekstow wyswietlanych na trzech no$nika-
ch: papierze, ekranie laptopa i e-czytniku. Wyniki badania pokazatly, ze doswiadczenie
uczniow w nauce z tekstow drukowanych na papierze byto najlepsze, nauka z ekranu
laptopa byta na drugim miejscu. Z kolei uczenie si¢ i postrzeganie e-czytnika jako na-
rzgdzia do nauki bylo najnizsze*!!. Wedlug autorow badania druk wydaje si¢ by¢
sprawdzong metoda czytania, ale czytanie cyfrowe moze ulec poprawie w nadchodza-
cych latach#12,

W czytaniu nalezy takze wspomnie¢ o terminie m-reading wskazujacym, ze czyta-
nie ksigzek elektronicznych nie odbywa si¢ tylko na czytnikach e-bookéw i tabletach,

ale rowniez na smartfonach. Tworzy to nowe obszary do badan. M-reading nie zostat

409 A, Mangen, A. van der Weel, The evolution of reading in the age of digitisation: An integrativeframe-
work for reading research, Literacy 53, John Wiley & Sons Ltd on behalf of United Kingdom Literacy
Assoc 2016, s. 1-7.

410 A. Mangen, G. Olivier, J. L. Velay, Comparing Comprehension of a Long Text Read in Print Book and
on Kindle: Where in the Text and When in the Story?, Frontiers in Psychology Volume 10 | Article 38,
2019, s 3-7.

411 K. Sage, M. Piazzini, J. Ch. Downey 1V, L. Masilela, Reading from print, laptop computer, and e- re-
ader: Differences and similarities for college students’learning, [w:] Journal of Research on Technology
in Education Volume 52, Routledge Taylor & Francis, 2020, s. 2.

412 Tamze, s. 17.
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jeszcze zbadany empirycznie. A Mangen, znawczyni digitalizacji wskazuje w nim czte-
ry obszary badawcze, w ktérych mozna go zbada¢ ze wzgledu na jego unikalne afor-
dancje. Wskazane obszary to: afektywno$¢ czytelnika, gdzie pozytywny stosunek czy-
telnikow do ich urzadzen do m-czytania moze hipotetycznie wzbogaci¢ przyjemno$¢
1 czerpanie korzys$ci z czytania. Drugi to poznanie uciele$nione, pozwalajace na wigksza
rados¢ z czytania wspierang przez czgstsza mozliwos¢ czytania ksigzek w roznych sytu-
acjach dzigki mobilno$ci urzadzenia. Kolejny to trening uwagi, wspierany czestym m-
readingiem, niezaleznym od indywidualnych umiejetnos$ci immersji z tekstem. Ostatni
obszar to immersja z tekstem413,

W Polsce rowniez podejmowano badania dotyczace rynku e-bookdéw i urzadzen do
ich odtwarzania. W roku 2019, na zlecenie Biblioteki Narodowej przygotowano raport
o stanie czytelnictwa w Polsce. We wnioskach stwierdzono, ze upowszechnienie kom-
puterdéw, tabletow i smartfonéw nie sprawito, ze dla mtodych czytelnikow korzystanie
z ksigzek stato si¢ mniej atrakcyjne, poniewaz czytanie z papieru i ekranu traktujemy
w ten sam sposob, czyli proces dekodowania i rozumienia tekstu za pomocg wzroku*!4.
E-booki i audiobooki stanowig uzupetnienie tradycyjnej formy ksigzki, na ktora wska-
zuje 98% czytelnikow. Po e-booki sigga 6% czytelnikow, a stuchanie ksigzek zadekla-
rowato 3%. Mimo tego wigkszo$¢ Polakow nie przeczytalo zadnej ksigzki,
w 2017: 62,2%, w 2018: 63,3%, a w 2019: 60,9%#*!5. W tym samym roku (2017) prze-
prowadzono rowniez badania dotyczace zwyczajow Polakow zwigzane z korzystaniem
z e-bookdéw 1 audiobookdow. Zapytano 1107 respondentow o urzadzenia, na ktérych czy-
taja 1 stuchaja, formaty z ktorych najczesciej korzystaja. Wynika z nich, ze cho¢ respon-
denci korzystajacy z innych niz papierowe ksigzki no$nikow, to nie wplywa to na za-
przestanie korzystania z nich. Jednoczesnie cyfrowe wersje ksigzek sg atrakcyjniejsze
dla czytelnikow, ktorzy si¢ przemieszczaja. Ponadto w badaniu stwierdzono, ze okoto

co trzeci czytelnik e-bookoéw korzysta z czytnika#16.

413 A, Kuzmicova, T. S. Schilhab, M. Burke, m-Reading: Fiction reading from mobile phones, Conver-
gence: The International Journal of Research into New Media Technologies 2020, Vol. 26(2), s 334-345.
414 Stan czytelnictwa w Polsce w 2019 roku, Wstepne wyniki, Pracownia Badan Czytelnictwa Biblioteki
Narodowej, Biblioteka Narodowa, Warszawa, listopad 2019, s. 2.

415 Stan czytelnictwa w Polsce w 2019 roku, art. cyt., s. 2.

416 ARC Rynek i Opinia, Virtualo Sp. z 0.0., Zwyczaje Polakow zwigzane z uzytkowaniem ebookow i au-
diobookow, 2017, [w:] https://nck.pl/upload/attachments/319727/
Raport%20z%?20badania%20zwyczaje%20Polakow%620-%20ebooki%20i%20audiobooki.pdf, dostep:
07.12.2020.
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2.6. Webwriting — réznice miedzy tekstami drukowanymi a publikowanymi elek-

tronicznie

Mozna odnie$¢ wrazenie, ze tekst jest identyczny niezaleznie od medium, na ktorym
jest prezentowany. Tekst wyswietlany na ekranie komputera oraz ten sam tekst zapre-
zentowany na zadrukowanej kartce papieru nie sg jednak rownoznaczne4!7. Dobre tek-
sty do Internetu nie sg tym samym co dobre teksty do druku. Ekran komputera, tabletu
czy innego urzadzenia z wyswietlaczem, nie jest tym samym co wydrukowana ksigzka
czy gazeta*!8. Roznice pomiedzy pisaniem tekstow publikowanych w wersji elektro-
nicznej, a do druku wynikajg ze specyfiki medium oraz wygody czytania. Mozna nawet
odwazy¢ si¢ stwierdzenia, ze mimo wykorzystania tych samych znakéw 1 znaczen, roz-
nica pomi¢dzy zadrukowang strong, a wyswietlanym tekstem na ekranie powoduje,
ze mamy do czynienia z zupelie innym dos$wiadczeniem i1 przyzwyczajeniami. Staty-
styki przytaczane przez J. Wrycze-Bekier daja wyrazny sygnat — mimo tego, ze tekst
zdominowat Internet, to 79% internautow jedynie przeglada strony, stowo po stowie
przeczyta jedynie 16% z uzytkownikow Internetu#!®. Inne badanie, o ktorym wspomina
A. Jabtonski w Jak pisac, Zeby chcieli czyta¢ (i kupowac), Copywriting & Webwriting,
przeprowadzone przez NNGroup w 2008 roku, dodatkowo unaocznia, ze uzytkownicy
czytaja 20-28% tekstu na stronie*20. Najczesciej jednak wyniki sq bliskie dolnej czesci
tego przedzialu*?!. Wynika to ze $lizgania si¢ ludzkiego oka po stronie, co unaoczniaja
nam podzniejsze badania z wykorzystaniem narzedzi $ledzacych wzrok opisane nizej
w niniejszej dysertacji. W ksigzce Nie kaz mi mysle¢ S. Krug poréwnuje to do obejrze-
nia billboardu mijanego z predkoscig 100 km/h#22. W 2018 roku badano zachowania
czytelnikow krotkich tekstow w internecie zakltadajac, ze beda mieli na to jedynie
30 sekund. Przesledzono ruch wzroku na tekscie. Z badania wynika, ze az 97% badany-

ch czyta tytul, a podtytul cho¢ zostat dostrzezony, to raczej nie zostal przeczytany. 60%

417 J. Wrycza-Bekier, Webwriting. Profesjonalne tworzenie tekstow dla Internetu, Helion, Gliwice 2013, s.
28.

418 Tamze, s. 28.
419 J. Wrycza-Bekier, Webwriting. Profesjonalne..., dz. cyt., s. 28.

420 J. Nielsen, How Little Do Users Read?, NN Nielsen Norman Group, 2008, https://www.nngroup.com/
articles/how-little-do-users-read/, dostgp 08.05.2020.

421A. Jabtonski, Jak pisac, zeby chcieli czytac (i kupowac), Copywriting & Webwriting, Helion, Gliwice
2018, s. 14.

422 S, Krug, Nie kaz mi mysle¢ O zyciowym podejsciu do funkcjonalnosci stron internetowych, wydanie 11,
Helion, Gliwice 2010, s. 33.
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z nich ukonczylo artykut, ale na podstawie czasu spedzonego nad tre$cig badacze doszli
do wniosku, ze badani tekst raczej przegladali, niz czytali wszystko. Ponadto 91%
z nich przeczytalo podpis zdj¢cia dotaczonego do artykutu423,

Jak podaje Nielsen Norman Group, w podsumowaniu raportu z 2020 roku, ludzie
gtownie skanujg tekst, a nie go czytaja. Podczas skanowania nie robig tego idealnie li-
niowo. Przegladaja tekst skokowo, przechodzac z jednej partii tekstu na inny pomijajac
niektore tresci, by po chwili wréci¢ do wczesniejszych, przeskanowanych tresci.
Do rzadkosci nalezy przeczytanie catego tekstu. [lo$¢ czasu, jaki czytelnik jest w stanie
poswigci¢ na czytanie uzalezniony jest od motywacji, czyli jak wazna jest dla uzytkow-
nika dana informacja, zadanie kierujace czytelnikiem, np. poszukiwanie konkretnej in-
formacji, poziomie skupienia na wykonaniu tego zadania oraz ogoélne sklonnosci
do skanowania tekstu niezaleznie od motywacji. Tworcy treSci chcac przekazac jak
najwigcej informacji tekstowej musza skupi¢ swoj przekaz w odpowiednim sformato-
waniu tekstu takim jak uzywanie zauwazalnych nagtowkow i podtytutéw, najwazniejsza
tre$¢ umieszczac jak najblizej poczatkowej czesci tekstu (rowniez w podtytutach), listy
punktowe i pogrubienia tekstu. Konieczne jest rOwniez uzywanie mozliwie jak najprost-
szego jezyka, by tre$¢ byta zwiezta 1 jasna nawet po skanowaniu tekstu424.

Podstawowa réznica pomigdzy tekstem drukowanym, a wyswietlanym jest oczywi-
sta — tekst wydrukowany jest na state przytwierdzony do kartki. Jest niezmienny,
po wydrukowaniu nie mozemy zmieni¢ jego formy. Tekst wyswietlany nie ma takich
fizycznych atrybutow 1 moze by¢ w dowolnym momencie zmieniony (tres¢, formato-
wanie tekstu itd). Dzieki temu mozna powiedzieé, ze zadrukowana strona jest czyms$
trwalym, a strona internetowa i jej struktura moze by¢ zmienna — mozna w niej podmie-
nia¢ teksty, obrazy, hipertacza. Internet przyzwyczait nas do dynamicznych obrazow
1 multimedialnosci. Takie jest wtasnie srodowisko tekstu w Internecie 1 takie tez cechy
tekst w Internecie przyjat. Jesli tekst jest hipertaczem, to po nacis$nigciu go, mozna na-
tychmiast przenie$¢ si¢ w inne miejsce, do innego tekstu i informacji. Stanowi to wy-
razny kontrast wobec statycznego i1 linearnego wydrukowanego tekstu. Powoduje to,

ze spoOjno$¢ tekstu internetowego ma charakter fragmentaryczny, w odroznieniu

423 M. Sidoff, How People Read Short Articles, CXL Institute, styczen 2019, https://cxl.com/research-
study/people-read-short-articles-original-research/, dostep 15.01.2021.

424 K. Moran, How People Read Online: New and Old Findings, NN Nielsen Norman Group, 2020,
https://www.nngroup.com/articles/how-people-read-online/, dostgp 15.01.2021.
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od spojnego w catosci dzieta literackiego+2>. Wpisuje si¢ to w twierdzenia Baudrillarda
dotyczace artefaktow. Strona internetowa ma tu za zadanie symulowac¢ rzeczywistg pa-
pierowa strone, a wraz z tekstem, ktory mozna aktywnie zmienia¢ w hiperlacza, pogru-
bia¢, powigksza¢ lub zmniejsza¢, mieszaja stare formy tekstow drukowanych i wspot-
czesne tekstu wyswietlanego#26.

Strony internetowe sa forma hipertekstu. Jest to nielinearna organizacja danych,
gdzie tekst przedstawiany jest fragmentarycznie oraz potagczony ze sobg odsytaczami4?7.
Na okreslenie hipertekstu jako tekstu nielinearnego zwraca uwage M. Pisarski. Zazna-
cza on, ze wlasciwsze jest spojrzenie na hipertekst jako tekst multilinearny. Cho¢ poje-
dyncze czytanie hipertekstu zawsze jest linearne, to kolejno$¢ odczytywania ich moze
by¢ rdzna#?8. Na istote hipertekstu mozna spojrze¢ rowniez w bardziej ogolny sposéb
rozumiejac hipertekst jako utwor, ktéry zmusza do ponownego odczytania. Czyli
w przypadku ksigzki, gdzie takie odestanie do innego miejsca w tej ksiazce, czy do ja-
kiegokolwiek innego tekstu mozna moéwi¢ jako o pewnej formie protohipertekstus29.
Takim protohipertekstem, w przypadku pracy naukowej jest przypis.

Hipertekst ma umozliwi¢ czytelnikowi skuteczne poruszanie si¢ po stronie i spra-
wi¢, ze podczas nawigacji nie begdzie czul si¢ zagubiony. Konieczne jest wskazanie,
gdzie obecnie uzytkownik si¢ znajduje (oraz musi mie¢ mozliwo$¢ powrotu), musi miec
pojecie w jaki sposob tekst ma si¢ do innych tekstéw oraz mie¢ mozliwos$¢ odkry¢ inne
teksty w stronie. Nawigacja po stronie moze przybra¢ rézne formy, np: posta¢ drzewa
folderow, czy graficzng#30. S. Krug twierdzi, ze projektujac stron¢ internetowg wycho-
dzimy z zalozenia, ze odbiorca odwiedzajacy strone przejrzy ja, rozwazy wszystkie
opcje 1 wybierze wedlug niego najlepsza. W rzeczywistosci jest jednak tak, ze uzytkow-
nicy nie dokonuja wyborow najlepszych, a zadowalaja si¢ pierwszq sensowngq opcjgq —

jesli znajdg odnos$nik, ktéry ich interesuje, z duzym prawdopodobienstwem klikng

425 J. Wrycza-Bekier, Webwriting. Profesjonalne..., dz. cyt., s. 28.
426 J. Baudrillard, The Transparency of Evil, Verso, London 1993, s. 19.

427 M. Pisarski, Hipertekst - definicje, Techsty Literatura i Nowe Media, https://techsty.art.pl/hipertekst/
definicje.htm, dostep 15.01.2021.

428 M. Pisarski, Linearnos¢ i nielinearnos¢, Techsty Literatura i Nowe Media, 2007, https://techsty.art.pl/
hipertekst/teoria/linearnosc.htm, dostgp 15.01.2021.

429 M. Pisarski, Hipertekst na kartkach papieru, Techsty Literatura i Nowe Media, https://techsty.art.pl/
hipertekst/definicje/definic2/definic3/d4.htm, dostep 15.01.2021.

430 M. Pisarski, Nawigacja w praktyce, Techsty Literatura i Nowe Media, https://techsty.art.pl/warsztaty/
nawigacja/navigprakt.htm, dostgp 15.01.2021.
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w niego, przechodzac dalej, a co za tym idzie, porzucajac czytang aktualnie podstrone

witryny431,

Rysunek 2.5. Wyobrazenie tworcow witryn internetowych jak uzytkownik przeglada ich witryne vs rze-
czywiste przegladanie witryny przez statystycznego uzytkownika.

TO, CZEGO OCZEKUJEMY... RZECZYWISTOSC...

Przeczytaj ~J

L~ Rozglada sie
goraczkowo,
szukajac
€2eqos, co:

Przeczytaj N

Przeczytaj ~J|

a) jest interesujace
Przeczytaj —w :::Jbzgmpszio
K rzypomina to,
[Zatrzymaj sie <JI- czego szuka i

| przemysi] b) daje sig klikna¢

Na koniec 1" Jak tylko znajdzie

kliknij w polowie
starannie odpowiadajacy
dobrany oczekiwaniom
odnosnik

odnosnik,
klika go

Jesli okaze sie, ze
byl on niewlasciwy,
klika przycisk
Wstecz i kontynuuje
poszukiwania

WQ powyzszego
schematu

Zrodto: S. Krug, Nie kaz mi mysle¢ O zyciowym podejsciu do funkcjonalnosci stron internetowych,
wydanie II, Helion, Gliwice 2010, s. 33.

Skad takie zachowanie u uzytkownika witryn internetowych? S. Krug twierdzi,
ze wynika to najczesciej z pospiechu. W Internecie uzytkownik pozostaje w cigglym
ruchu i nie ma czasu na przyswajanie dluzszych partii tekstu. By zaoszczedzi¢ czas,
wybiera interesujace go fragmenty, reszte uznajac za nieistotng. Jest to od dawna przy-
swojona podczas czytania prasy i literatury umiejetnos¢ przegladania. Zwykle ta metoda
dziatata i w przypadku tekstu w Internecie nie jest inaczej*32. Nie wynika to z inteligen-
cji, czy wieku czytelnika, tylko przyzwyczajen procesu czytania. Czy przeczytamy
wigkszy, czy mniejszy fragment, a by¢ moze i caly tekst wynika z nastawienia czytelni-
ka do niego, zainteresowania i przyjemnosci z tego ptynacych433,

Wedlug A. Jablonskiego fteksty nie powstajq w oderwaniu od designu strony WWW,

ulotki, newslettera czy jakiejkolwiek innego materiatu. Te procesy tworcze muszq prze-

431 S, Krug, Nie kaz mi myslec..., dz. cyt., s. 36.
432 Tamze, s. 34-35.
433A. Jabtonski, Jak pisac, zeby..., dz. cyt., s. 18-19.
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biegac¢ rownolegle*3*. Wszystko to wptywa na przyjemnos¢ czytania. Tekst musi by¢
odpowiednio zaprojektowany do strony WWW, na ktorej si¢ znajduje. Design wptywa
na to, czy tekst czyta si¢ lepiej. Dotyczy to wielkosci tekstu, szerokosci kolumny, w kto-
rej on si¢ znajduje, wielkos$¢ akapitu itd. Do tego stosuje si¢ ulatwiajace poruszanie si¢
po tekscie pogrubienia, nagtowki i inne zabiegi wyrozniajgce fragmenty tekstow4+33,

Pierwszym elementem tekstu, ktoéry uzytkownik przeczyta zachowujac uwage jest
tytut artykulu. Nastepnie zainteresuje si¢ pierwszymi stowami pierwszego akapitu oraz
bedzie skanowal pierwsze stowa linijek, ktore znajduja si¢ najblizej lewej krawedzi
ekranu. Jest mozliwo$¢ przeczytania kilku linijek w §rodku tekstu, by na koniec zdecy-
dowac si¢ na skanowanie tekstu wzdtuz lewej krawedzi. Znaczy to, ze gorna partia tek-
stu jest najwazniejsza dla uzytkownika. Wynika z tego hierarchia wazno$ci. Najwaz-
niejszy jest tytul, potem wprowadzenie, pierwszy akapit itd. A w nich hierarchia
od pierwszych — najwazniejszych stow, do ostatnich — najmniej waznych. Webwriter
jest zatem projektantem tekstu. Musi pamigta¢ o kilku zasadach, by zainteresowac¢ nie-
cierpliwego czytelnika witryny internetowej. Pamigta¢ musi roéwniez o tym, ze stowa
budza emocje, przez to staja si¢ mniej lub bardziej wazne436. Sa to tak zwane stowa klu-
czowe czy ,,hipnotyczne przymiotniki” (nowy, tani, gwarantowany, wygodny, bezplatny
itd.), generujgce zainteresowanie tekstem437.

W webwritingu zwraca si¢ rOwniez uwage na formatowanie tresci. Witryna interne-
towa powinna by¢ stworzona w spojnej, zhierarchizowanej typograficznie strukturze
dajacej wizualng wskazoéwke co do waznosci fragmentéw tekstu. Takie wskazowki
mogg uwzglednia¢ kroj pisma, jego rozmiar i kolor. Dzigki temu nagléwki i podtytuty
dzielg tre$¢ na logiczne cze$ci 1 utatwiajg skanowanie tekstu. Naglowki znajdujace si¢
na samym szczycie tekstu powinien natychmiast identyfikowa¢ zawarto$¢ strony438.

Warto w tym miejscu przytoczy¢ badania porownawczych tych samych tytutow
drukowanych na papierze 1 ich wersji cyfrowych publikowanych w witrynie WWW.

J. Bogdanska wskazuje na roznice przekazu wynikajagce z medium na przykladzie

434 A, Jabtonski, Jak pisac, zeby..., dz. cyt., s. 21.

435 Tamze, s. 21.

436 J. Wrycza-Bekier, Webwriting. Profesjonalne..., dz. cyt., s. 35-37.
437 Tamze, s. 123.

438 DM Best Practices, Writing for the Web, DM Consulting Services, https://www.uakron.edu/webteam/
docs/dm_webwriting.pdf, dostep 15.01.2021., s.11-12.
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»Dziennika L.odzkiego”. Okazuje sig, ze tematyka jednego tytutu rézni si¢ od medium.
W drukowanej wersji gazety, ,,wiadomos$ci/wydarzenia” zajmuja 77%, a w serwisie
WWW 69%. Ponadto na stronie internetowej znacznie wigcej miejsca zajmujg informa-
cje sportowe i kulturalne4?. Swiadczy¢ to moze o bardziej rozrywkowym, a mniej in-
formacyjnym charakterze internetowego wydania ,,Dziennika £.6dzkiego”.

W przypadku czytania tego samego materiatu w wersji papierowej i zdigitalizowa-
nej, zauwazono pewne roznice. Dokonywano migdzy innymi analizy oddzialywania na
czytelnika oktadek. Z badan A. Jupowicz-Ginalskiej wynika, ze cho¢ w obu przypadka-
ch oktadki zwracaja uwage, to wersja cyfrowa robi to mniej skutecznie. Az 23,9 proc.
czytelnikow ich nie zauwaza! Najwyrazniej mozna to zaobserwowa¢ u odbiorcéw
w wieku 18-24 lat oraz podobne wyniki w grupie 25-34 lat. Moze sie to wigza¢ ze spo-
sobem konsumpcji mediow: ludzie mtodsi stopniowo odchodzq od tradycyjnych nosni-
kow srodkow przekazu do Internetu, z ktorego czerpiq informacje i wiedze o swiecie**0.

W 2004 roku przeprowadzono badania w jaki sposob czytelnicy konsumuja 1 zapa-
migtuja wiadomosci prezentowane w wersjach internetowych i drukowanych dwoéch
holenderskich gazet — ,,de Telegraaf” i ,,de Gelderlander”. Badanie wykazato, ze nie ma
oczywistych réznic w czytaniu i zapamigtywaniu w zalezno$ci od medium. Uwaga czy-
telnika zalezna jest od tytulu gazety i kategorii wiadomosci. To, w jaki sposob badany
przyswajali wiadomosci, byto bardziej zalezne od plci czytelnika i zainteresowania da-
nym tematem. Np. kobiety tatwiej zapamigtywaty informacje krajowe, a mezczyzni
wykazali wigksze zainteresowanie dziatem sportowym. Mimo tych réznic, nie wskaza-
no zadnego spojnego wzorca odrdzniajacego czytelnikow drukowanych gazet i tych
medidw w wersji online44!.

W badaniu z 2005 roku wysuni¢to hipoteze, ze internetowe odpowiedniki gazet
drukowanych pomagajg w mniejszym stopniu zwigkszy¢ wplyw wywierany przez me-
dia na odbiorcéw oraz ich opinie. Prasa drukowana poszerza horyzonty wiedzy, pro-

blemoéw 1 tematow, ktore nabywajg jej czytelnicy. Wyniki badania na prawie 1000 re-

439 J. Bogdanska, Miedzy prasqg a cyberprzestrzeniq. Analiza porownawcza gazety i serwisu www na
przyktadzie ,, Dziennika £6dzkiego ”, Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica, Wydawnic-
two Uniwersytetu Lodzkiego, £6dzZ 2016, s. 156.

440 A. Jupowicz-Ginalska, Frontowe okladki i e-oktadki polskich magazynow a reakcje czytelnikow, Stu-
dia Medioznawcze, Warszawa 2017, s. 104-107.

441 L, D’haenens, N. Jankowski, News in online and print newspapers: differences in reader consumption
and recall, [w:] New media & society, SAGE Publications, Londyn 2004, s. 363.
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spondentach potwierdzity te twierdzenia. Jednoczes$nie nawet czgste korzystanie z kana-
tu online, gléwnie do aktualizacji interesujacych czytelnika tematéw, moze poglebiac
swiadomo$¢ w interesujacych wydarzeniach, ale nie poszerza problematyki i tematow
z powodu swoich wybiorczych i lepiej zorientowanych w nawigacji zachowan442.

W 2006 roku postanowiono zbada¢ motywacj¢ kierujaca czytelnikami w wyborze
prasy drukowanej i internetowej. Wérod badanych najczestszymi przyczynami siggania
po prase s3 poszukiwanie konkretnej informacji, jak np. ceny walut, czy wynikéw spor-
towych oraz aktualizowanie wiedzy w danym wydarzeniu. Wazne okazaty si¢ jeszcze
che¢ ,,zabicia czasu” i przyzwyczajenia. W takich warunkach rozwoj prasy internetowej
jest logiczny 1 sita rzeczy uzytkownicy bgda wybierali te najszybciej aktualizowanag (jak
choc¢by podczas atakow bombowych w Madrycie 11 marca 2004 roku, gdzie informacje
w mediach internetowych byly aktualizowane na biezgco) oraz t¢, w ktérej najlatwiej
wybra¢ interesujace wydarzenia i ignorowac¢ inne. Mimo tego nie mozna pomijaé przy-
zwyczajenia do czytania prasy drukowanej. Z badania wynika, ze czytanie gazety pole-
gajace na codziennym nawyku w okreslonych porach, lub sytuacjach powodowato
u czytelnikow wicksze skupienie. Motywacje zwigzane z czytaniem kojarzonym z roz-
rywka lub przyzwyczajeniem maja negatywny wplyw na wybor cyfrowego medium.
Zaobserwowano jednak zwigzek miedzy poszukiwaniem okreslonych informacji a wy-
borem wiadomos$ci w prasie internetowe;j443.

W 2011 na lokalnej spotecznosci 51 czytelnikow w Teksasie, za pomoca ankiety,
sprawdzono wiarygodnos¢ i doktadnos¢ wiadomosci z gazety ,,Normangee Star” w me-
diach drukowanych i internetowych. W badaniu pytaniem bylo czy ci, ktorzy czytaja
wiecej wiadomos$ci online uznaja lokalng prase, zar6wno drukowana, jak i online,
za mniej wiarygodng. Badanie wykazalo, ze czytelnicy ,,Normangee Star” uwazaja,

ze ich gazeta jest doktadniejsza niz ,,.Bryan-College Station Eagle”, ,,Houston Chronic-

442 K. Schoenbach, E. de Waal, E. Lauf, Research Note: Online and Print Newspapers Their Impact on
the Extent of the Perceived Public Agenda, [w:] European Journal Of Communication 20(2), SAGE Jour-
nals, 2005, s. 245.

443 C. Flavia, R. Gurrea, The role of readers’ motivations in the choice of digital versus traditional new-
spapers [w:] Journal of Targeting, Measurement and Analysis for Marketing vol. 14., Palgrave Macmillan
Ltd, 2006, s. 327-328.
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le” 1,,New York Times". Czytelnicy lokalnej gazety wystawili jej bardzo wysokie oceny
wiarygodnosci 1 doktadnosci#44.

W 2019 roku przeprowadzono studium przypadku Muzeum Jutra (Museu do Aman-
hd), wirtualnego muzeum majacego swoja siedzib¢ w Rio de Janeiro. Opisano w nim
badania dotyczace praktyk pisania do medidw spotecznosciowych i Internetu dla wirtu-
alnych muzeéw. Nowa przestrzen dla eksponowania zasobow muzealnych i przyniesio-
ne z innych cyfrowych przestrzeni przyzwyczajenia uzytkownikéw, powoduja koniecz-
nos¢ dostosowania dotychczas przyjetych sposoboéw opisu w oparciu o nowe techniki
1 wymagania bez uszczerbku dla podstawowych funkcji muzedéw. Autorzy badania prze-
analizowali przypadek ,,Wise Stones (Pedras Sabidas) Interactive Interface Accessible
Circuit”, ktory jest mapg drogowa obejmujaca dostepne interfejsy cyfrowe eksponowa-
ne w Muzeum Kopaln 1 Metali (MM Gerdau) w miescie Belo Horizonte w Brazylii.
Analizuja oni cyfrowe pisanie na wystawy, ktore okreslili jako ,,exhiwriting”445. Pod-
stawowg zmiang w sposobie pisania jest rezygnacja z nieczytelnych dla Google metafor,
poniewaz wydluzaja one tekst, ktory, jak potwierdzaja badania nie zostanie w catosci
przeczytany, bez wzgledu na swoja dlugos¢. Nalezy by¢ dostownym. W opisach ekspo-
natow pojawiaja si¢ hashtagi, ktore zapewniaja lepsza pozycj¢ muzeum w mediach spo-
tecznosciowych. Przedstawione w tym studium przypadku praktyki sa propozycja auto-
réw badania, ktore pozwolityby muzeom dostosowaé witryny do dynamicznie rozwija-
jacych si¢ technologii44s.

Jak pokazujg powyzsze badania, pisanie tekstow na strony internetowe analizowane
jest na wielu plaszczyznach. Porownujac teksty publikowane w Internecie i na papierze,
przebadano przyzwyczajenia czytelnika, jego motywacje, reakcje na czytany tekst.
Niemate znaczenie webwriting ma rowniez w waskich dziedzinach, jak przedstawione
wyzej witryny internetowe muzedw. Teksty w Internecie rozbite sa na fragmenty pota-

czone ze soba odsytaczami. Tworzg nielinearng organizacj¢ danych. Internet i strony

444 B. Speakman, Print Vs. Online Journalism: Are Believability And Accuracy Affected By Where Re-
aders Find Information?, [w:] Theses from the College of Journalism and Mass Communications. 17.,
2011, https://digitalcommons.unl.edu/journalismdiss/17, dostep 15.01.2021. s. II-II1.

445A. C. Rocha Veiga, R. Vaz, P. O. Fernandes, Web Writing for Museums: Analyzing Principles and Best
Writing Practices for Digital Media through the “Wise Stones (Pedras Sabidas) Accessible Circuit” Case
Study, Conference: Museums and the Web: MW 2019, Boston 2019, s. 1-2.

446 Tamze, s. 11-23.
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internetowe s3 forma hipertekstu447, a webwriting jest sposobem przygotowania tekstow

dostosowanym do tejze formy.

2.7. Komunikacja jezykowa w Internecie

W Internecie mamy do czynienia z niematerialng warstwa tresci — wytworami ludz-
kiego intelektu, jakimi sg idee oraz wiedza, produkcja kultury, w tym muzyki, tekstow,
filmow czy obrazow. Wszystkie te wytwory to informacje, bedace baza wszystkich za-
sobow w Internecie*48. Baza ta wytwarzana jest przez uzytkownikow Internetu w proce-
sie komunikacji.

Komunikacja jezykowa w Internecie odbywa si¢ za pomocg urzadzen podigczonych
do sieci internetowej — komputerow, smartfonoéw, tabletow oraz innych, dajacych moz-
liwo$¢ odbierania i nadawania komunikatow pomigdzy uzytkownikami. Odbywa si¢
to poza granicami czasu oraz z zachowaniem anonimowos$ci. Dominujacg cechg tresci
jest ich autentyzm oraz wysoki poziom ekspresji. A. Panek zauwaza tez, ze tresci te cha-
rakteryzuje ubostwo form przekazu, a mlodzi internauci wyrazaja swoja ekspresj¢ po-
przez blogi, serwisy spotecznosciowe, czaty czy tez gry komputerowe+4.

Analizy komunikacji w Internecie sa zwykle petne zagadnien technicznych, co po-
woduje szybkie dezaktualizowanie z powodu dynamicznych zmian rozwoju technologii.
Juz w 2006 roku J. Grzenia w ksigzce ,,Komunikacja jezykowa w Internecie”, zauwa-
zyl, ze narzedzia maja tendencj¢ do taczenia sie, co byto juz opisywane w niniejszej dy-
sertacji w podrozdziale 2.7. Oznacza to, ze komputery, ktdre sa przedmiotem badan, nie
narzucajac swojej formy, sg tymczasowe, a okaza¢ si¢ moze, ze ostatecznie postugiwac
si¢ bedziemy nie wieloma, a jednym urzadzeniem. Obecnie jest nim smartfon*30.

Wedtug J. Grzeni, istniejg trzy typy komunikacji miedzyludzkiej w Internecie:

» Typ konwersacyjny — wszelkiego rodzaju rozmowy przez Internet, np. IRC, chaty,

Facebook Messenger, Skype 1 inne.

447 M. Pisarski, Hipertekst - definicje..., art. cyt., dostep 15.01.2021.
448 J. Hofmokl, Internet jako nowe dobro wspdlne, dz. cyt., s. 148.

449 A. Panek, Jezyk w przestrzeni internetu, [w:] Przestrzen Spoteczna (Social Space) no 1/2016 (11),
s.105.

450 J. Grzenia, Komunikacja jezykowa w Internecie, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006, s.
16-17.
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* Typ korespondencyjny (e-mailowy) — elektroniczna poczta, grupy i fora dyskusyj-
ne, e-maile.

» Typ hipertekstowy — wszelkie teksty dostepne w sieci WWW, nie bedace typami
konwersacyjnym oraz korespondencyjnym43!.

Podobng probe zdefiniowania komunikacji w Internecie podat P.J. Murray:

» Komunikacja jednostronna — nadawca nie wchodzi w interakcj¢ z odbiorca,
np: strony WWW, instrukcje obstugi programow.

» Komunikacja interaktywna, a w niej dwa typy:

» Komunikacja asynchroniczna, czyli odtozona w czasie, np.: grupy dyskusyj-
ne, poczta elektroniczna, wiadomosci na Twitterze.

» Komunikacja synchroniczna, czyli odbywajaca si¢ w tym samym czasie,
np.: rozmowy poprzez komunikatory 1 czaty4>2.

W. Gogotek uzupetnia powyzsza liste kategorii komunikacji w sieci o:

* Komunikacje bezposrednia, w ktorej sie¢ jest jedynie pasywnym posrednikiem
tresci, poprzez komunikatory internetowe 1 nie angazuje si¢ w ingerencje w tre$¢
przekazow, ani ingerencj¢ strony trzeciej.

» Komunikacj¢ posrednig — informacja dociera do odbiorcy po pewnym czasie, np:
w postaci poczty elektronicznej lub wpisu na blogu. Pasywna maszyna pozwala
wielokrotnie odebra¢ niezmienng w formie i tresci informacje. Informacja jest do-
stepna w nieograniczonym czasie, a odbiorca jest aktywny w doborze i ocenie
odebranej informacji. Najczestszym realizowanym modelem jest jeden nadawca —
wielu odbiorcow.

» Komunikacje¢ aktywna, w ktorej informacja zanim trafi do odbiorcy, ulega selekcji
1 modyfikacji, a nastepnie udostepnione w postaci spersonalizowanej. Ten rodzaj
komunikacji dotyczy handlu, reklamy (w tym reklamy szeptanej), edukacji i1 roz-
rywki (gry wykorzystujace do dziatania tacze internetowe, np: gry MMORPG).

* Komunikacja autonomicznych maszyn — dotyczy zbierania informacji przez ma-
szyne, wymiany jej z innymi maszynami, a na koniec przekazania jej uzytkowni-

kowi w komunikacji maszyna-cztowiek. Sie¢ na tym etapie nie jest juz pasywnym

451 J. Grzenia, Komunikacja jezykowa..., dz. cyt., s. 43.

452 P, J. Murray, What Is CMC?, [w:] Computer Mediated Communication Magazine 1997, Vol. 4, No 1,
https://www.december.com/cmc/mag/1997/jan/murwhat.html, dostgp 15.01.2021.
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uczestnikiem wymiany. Negatywnymi skutkami takiej komunikacji sa uodparnia-
jace si¢ na zabezpieczenia wirusy komputerowe 1 boty atakujace komputery. Pozy-
tywnymi przykladami takiej komunikacji sa np: podzespoty w motoryzacji, ktore
w utamku sekundy wiedza, kiedy aktywowac poduszki podczas wypadku oraz al-
gorytmy potrafigce pisa¢ artykuly prasowe433.

Wraz z rozwojem Internetu, zaczynamy zy¢ w dwoch $wiatach — realnym i wirtual-
nym, ktore si¢ przenikaja, oddzialuja na siebie nawzajem i dazg do polaczenia w jedno,
gdyz relacje 1 zachowania w $wiecie wirtualnym, majg swoje odbicie 1 konsekwencje
w $wiecie realnym#54. Komunikujac si¢ z innymi ludzmi ,,przez maszyng”, w inny spo-
sob okazujemy emocje. Bedac aktywnym w Sieci nalezy mie¢ §wiadomos$¢, ze nasze
teksty bedzie czytaé, a takze analizowac, wielu odbiorcow455.

Internet przestrzen dla niespotykanego dotychczas zasiegu wypowiedzi. Media
sprzed ery Internetu nigdy nie dawaly ludziom tak szerokiej perspektywy komunikacyj-
nej i nie umozliwialy tak wielowymiarowej interakcji*s¢. Powszechnos$¢ tego sposobu
komunikacji doprowadzito do tego, ze jezyk, ktérym porozumiewamy si¢ w Internecie
jest pisang odmiang mowy potocznej. Ta forma dodatkowo moze by¢ uproszczona, a za-
sady zapisu polskiej mowy 1 ortografii tamane, np: brak wielkich liter przy zapisie nazw
whasnych, pierwszych wyrazow w zdaniu, brak polskich znakow diakrytycznych, uboga
interpunkcja lub uzywa si¢ niestandardowo znakow interpunkcyjnych w funkcjach pro-
zodycznych (wielokropki, pytajniki) czy emotywnych (wykrzykniki, pytajniki), najczesciej
nadmiarowo*s7. W badaniach przeprowadzonych przez A. Szewczyk az 60% nie przy-
ktada wigkszej wagi do zasad pisania, a dla 53% nadrzednym celem jest szybkie pisa-

nie. 30% w rozmowach stara si¢ unikac uzywania polskich znakow*38. Jest to o tyle cie-

453 W. Gogotek, Komunikacja sieciowa, http://www.gogolek.com/PrezentacjeKT1/5%20Komunikacja.pdf,
dostep. 29.04.2021.

454 K. Strumidtowska-Adamska, A. Adamski, Jedno Zycie, dwie przestrzenie, [w:] Refleksje 3/2020, Za-
chodniopomorskie Centrum Doskonalenia Nauczycieli, s. 33-35.

455 A. Martens, Formy i normy — jezyk komunikacji internetowej, rozwazania wstepne, Kwartalnik Inter-
netowy Komunikacja Spoteczna 2012, nr 2, Rzeszow 2012, s. 21.

456 A, Wierzbicka-Olejniczak, Komunikacja jezykowa i grzecznosé w Internecie, [w:] Komunikowanie
publiczne. Zagadnienia wybrane, pod red. B. Kudra, E. Olejniczak E, Wydawnictwo Uniwersytetu £.6dz-
kiego, £.6dz 2014, s.125.

457 Tamze, s.124-127.

458 Tamze, s.124-127.
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kawe poniewaz 57% bioracych udzial w ankiecie deklarowato ma wyksztatcenie $red-
nie, 25% wyzsze, a 5% niepelne wyzsze4>.

Analizujac komunikaty, warto zwrdci¢ uwage to, ze komunikacja w Internecie czer-
pie z metod tradycyjnych. Na przyklad poczta e-mail zastgpuje poczte tradycyjng za-
rowno w formalnym jak i nieformalnym aspekcie. Pisma urzedowe czy faktury sg wy-
sytane poczta elektroniczng, podobnie jest z kartkami §wigtecznymi. W obu przypadka-
ch sg zblizone do tradycyjnej formy kontaktu — posiadaja m.in. nagléwek i stopke,
a komunikaty pisane sg starannie. Chcac dokona¢ spraw urzgdowych przez Internet na-
lezy potwierdzi¢ swoja tozsamo$¢ na elektronicznym dokumencie, mozna tego dokonaé
kwalifikowanym podpisem elektronicznym. Ma on moc prawng identyczng z wlasno-
recznym podpisem. Zabezpieczony jest on certyfikatem kwalifikowanym, ktory daje
mozliwos¢ weryfikacji uzywajacej go osoby4%0. Jednym z istotnych narzedzi do zata-
twiania spraw urzgdowych przez Internet jest takze profil zaufany46!.

W przypadku komunikatéw na grupach dyskusyjnych réwniez mozna wyrdznié
te formalne i1 nieformalne. I cho¢ nie majg swojego tradycyjnego odpowiednika,
to przypominaja dyskusj¢ panelowg albo spisang rozmowe, ktérej odbiorcg jest blizej
nieokreslony tlum. Komunikacja niewerbalna zostaje zastapiona emotikonami albo
akronimami (np. ,,do zoba”, oznacza do zobaczenia, ,,nara” — narazie). Uzytkownicy
sa podpisywani, aby tatwiej byto ich zidentyfikowa¢. Kolejnym przyktadem komunika-
cji sa fora internetowe, tutaj uzytkownik jest niemal anonimowy, a raczej sprawia wra-
zenie anonimowego. Postuguje si¢ pseudonimem, nie musi podawaé¢ swoich prawdzi-
wych danych, a jego podpisem jest awatar, czyli obrazek umieszczony przy nazwie
uzytkownika. Tu réwniez komunikacja niewerbalna opiera si¢ o emotikony, ale komu-
nikaty nie sg pisane tak starannie, jak w wymienionych wczesniej przyktadach. Kolej-
nym przyktadem komunikacji sa ,,pogawedki” w chatroomach oraz na np. IRC.
Sa to w pelni anonimowe formy komunikacji internetowej bedace odpowiednikiem

spontanicznych rozmow w tumie ludzi.*62 Przeciwienstwem sa rozmowy w komunikato-

459 A. Szewczyk, Popularnos¢ form komunikacji internetowej w Polsce, [w:] Zeszyty Naukowe / Uniwer-
sytet Szczecinski ; nr 643. Studia Informatica, Szczecin 2011, s.174.

460 Podpis kwalifikowany, Serwis informacyjno-ustugowy dla przedsigbiorcy, https://www.biznes.gov.pl/
pl/firma/sprawy-urzedowe/chce-zalatwic-sprawe-przez-internet/podpis-kwalifikowany, dostep
15.01.2021.

461 Zaloz profil zaufany, https://www.gov.pl/web/gov/zaloz-profil-zaufany, dostep 29.04.2021.
462 A, Szewczyk, Popularnosé form..., art. cyt., s.165.
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rach internetowych, polegaja na rozmowie migdzy dwoma osobami i s3 odpowiedni-
kiem rozmowy telefonicznej, gdyz adresowane sa do konkretnej osoby. Jesli natomiast
chodzi o serwisy spotecznosciowe, blogi czy mikroblogi, to komunikowanie na nich jest
potaczeniem wielu form komunikacji. Przypominaja pamig¢tnik, do ktdrego wszyscy
maja dostep 1 ich komunikaty cechujq si¢ maksymalng skrotowosciq, krotkim czasem
reakcji i btahoscig — korzystanie z ustug nic nie kosztuje, mozna wiec pisac¢ o wszystkim,
natychmiast dowiedzq si¢ o tym wszyscy aktywni znajomi63.

Jednym z elementow rozwoju Internetu i jego wptywu na $wiat realny 1 wirtualny
jest globalizacja jezyka (co samo w sobie nie jest zjawiskiem nowym). Pojawily si¢
nowe spolszczenia wyrazow pochodzacych z jezyka angielskiego, jak na przyklad ,,za-
logowac si¢”, ,,hejtowac” czy ,,wysta¢ maila/smsa”. Popularne sg angielskie skrotowce
typu SMS (Short Message Service), LOL (laughing out loud), ASAP (as soon as possi-
ble), OMG (Oh my God) i wiele innych. Do tego PISANIE TEKSTU WIELKIMI LI-
TERAMI oznacza krzyk464.

Pismo nie nadaje si¢ do codziennej komunikacji mi¢dzyludzkiej. Brakuje w nim
przede wszystkim mozliwosci ekspresji komunikatow niewerbalnych. Internauci zaradzi-
li temu, tworzqc unikalny zapis Zywej mow)y*65. Emotikony s3 to sekwencje znakow ty-
pograficznych, stuzace do wyrazania emocji w Internecie4¢¢. Przyktadowymi i1 najbar-
dziej rozpoznawalnymi znakami s3:

* ) lub :-) — uSmiech

* :(lub :-(— smutek

e :* lub :-* — buziak

To wynalazek tez niemlody, ale dopiero w czasach komunikatoréw internetowych
osiggnal niesamowitg karier¢. Jednym z pierwszych przyktadow uzycia emotikonu byt
wiersz R. Herrick To Fortune z 1648 roku. Prawdopodobnie byt to interpunkcyjny dow-
cip artysty. Cytat ten wygladat nastgpujaco:

Tumble me down, and I will sit

463 A. Szewczyk, Popularnosé form..., art. cyt., s. 166.
464 Tamze, s.163.
465 Tamze, s.162.

466 A, Szczepanska, Procesy jezykowe w komunikacji internetowej jako przejaw globalizacji jezyka, [w:]
»Bohemistyka” 2009, nr 1, Instytut Filologii Stowianskiej, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Po-
znaniu, Poznan 2009, s. 53-59.
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Upon my ruins, (smiling yet:)467

W dzisiejszych czasach stosowanie roznych form jezykowych wptywa na nasz wi-
zerunek oraz pozycj¢ spoteczng, dlatego emotikonéw nie powinno si¢ stosowaé w ko-
munikacji formalnej, czy jako znakdow przestankowych. Wedlug raportu Rady Jezyka
Polskiego, 37,8% respondentdw ocenia poprawne poslugiwanie si¢ jezykiem jako od-
zwierciedlenie inteligencji 1 kultury cztowieka%6s,

Internet jest nie tylko miejscem komunikowania tresci waznych lub trywialnych, ale
rowniez niezadowolenia, czy wrogosci. Wedtug badan M. Czaplickiej z 2015 roku,
az 64% bioracych udzial w badaniu respondentéw, uznalo ze doswiadczylo zjawiska
»hejtu”409. Zwlaszcza tatwo dostgpnej przestrzeni dialogu, demokratyzacji i anonimo-
wosci. Rozréznia si¢ dwa oblicza agresji w Internecie. Pierwszym jest ,.hejt”, czyli nie-
ograniczony tematycznie atak skierowany bezposrednio i jednostkowo w konkretng
osobg¢. Podobna do niego mowa nienawisci ma najczgsciej charakter zbiorowy+70. Oso-
ba bedaca odbiorca negatywnych emocji i tresci ,,hejtera” niejednokrotnie bardzo osobi-
Scie odbiera komunikaty pod swoim adresem*’!. Portale takie jak Facebook buduja spo-
teczno$ci w pigulce, dziatajace podobnie jak te realne, ale intensywniejsze pod wzgle-
dem emocji. W takiej spotecznosci anonimowe jednostki moga wchodzi¢ w rdzne role,
moga aktywnie lub biernie w niej uczestniczy¢. Ponadto, jakiekolwiek by nie byty emo-
cje w Internecie, moze on postuzy¢ do przetamania izolacji jednostek i grup lub do jej
poglebienia*?.

Temat negatywnych emoc;ji jest istotnym elementem wptywu Internetu na rzeczywi-
sto$¢ poniewaz moze nie$¢ ze soba powazne konsekwencje. Ptynna i czesto trudna do
obiektywnego ustalenia granica pomigdzy hejtem, a Zartem w sieci jest czgsto przekra-

czana, a mowa nienawisci, do ktorej przyzwyczajajg uzytkownikow Internetu Zzarty,

467 A. C. Madrigal, The First Emoticon May Have Appeared in ... 1648. The Atlantic 2014, https://www.t-
heatlantic.com/technology/archive/2014/04/the-first-emoticon-may-have-appeared-in-1648/360622/, do-
step 21.05.2020.

468 A. Martens, Formy i normy..., art. cyt., s. 25-26.

469 M. Czaplicka, Hejt w Interncie, Raport ilociowy, https://prowly-uploads.s3.amazonaws.com/uploads/
landing_page image/image/11744/raport-o-hejcie-w-sieci.pdf, dostep 21.05.2020.

470 K. Cymanow-Sosin, Mowa nienawisci — etyczne ramy komunikowania i podmiotowa odpowiedzialno-
$¢ wobec walczgcych stow, [w:] Studia Medioznawcze 2018 | 3 (74), Instytut Dziennikarstwa Uniwersyte-
tu Warszawskiego, Warszawa 2018, s. 122.

471 A. Martens, Formy i normy..., art. cyt., s. 21.
472 Tamze, s. 26-27.
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memy, agresywne dyskusje migedzy wptywowymi osobami Zycia publicznego i poli-
tycznego staje si¢ coraz bardziej wyrazna473.

Staty dostep do Internetu zapewniaja nam urzadzenia mobilne, takie jak smartfon,
ze statym dostepem do Internetu. Nie bez znaczenia jest rowniez coraz wicksza liczba
miejsc, w ktorych sygnal dostawcy Internetu dociera. Nie musimy juz siada¢ do kompu-
tera i potaczy¢ si¢ z siecia, uczestniczymy w zyciu w sieci ,,na okraglo”. Sie¢ jest inte-
gralng czescig naszego zZycia i towarzyszy nam w codziennych czynnosciach. Bez wzgle-
du na to, czy tego chcemy, czy nie, korzystanie z Internetu dzis stato sig
koniecznoscig*™. Jestesmy, chcac czy nie checac, elementem zycia prowadzonego w me-
diach spoteczno$ciowych#7s. Zyjemy codziennie stykajac si¢ z komunikatami, czesto
doswiadczajac FOMO (fear of missing out), czyli strachu przed stratg waznej, aktualnej
informacji. Szczegolnie narazonymi na FOMO sg osoby niepewne swoich kompetencji,
czy przynalezno$ci nie zostaly zaspokojone oraz uzytkownicy medidow spotecznos$cio-
wych. Problem jest istotny migdzy innymi dlatego, ze az 16% polskich internautow jest
,Wysoko sfomowanych”, a ,,Srednio sfomowana” jest grupa az 65% badanych polakow.
Niepokojace jest twierdzenie autoréw raportow, ze doswiadczenie FOMO uzytkownicy
sieci porzucaja swoje, w ich mniemaniu nieatrakcyjne Zycie na rzecz wykreowanego
w Internecie zycia innych osob i1 poglebiajg uzaleznienie od informacji*’6. Wydaje sie,
ze jeste$my na straconej pozycji w §wiecie pelnym informacji. Jak pisze prof. T. Goban-
Klas: Rozwdj cyfrowych technologii informacyjnych i komunikacyjnych (...) przyniost
niezwykly wzrost ilosci dostepnych informacji. Cale tomy napisano, podajgc stosowne
przyktady, ale kazdy dzien dezaktualizuje podawane dane, bowiem przyrost ilosci infor-
macji odbywa sie w tempie co najmniej wyktadniczym?#77.

Dynamiczny rozwoj technologii cyfrowych silg rzeczy przeksztatcit analogowe me-

dia w cyfrowe ich odpowiedniki. Mozna zaktada¢, ze dawne dziela zostaty zachowane

473 M. Brzezinska-Waleszczyk, Granica pomiedzy bekq a hejtem w sieci. Proba odpowiedzi na podstawie
wybranych przykiadow, Kultura — Media — Teologia, 2016 nr 25, Uniwersytet Kardynata Stefana Wy-
szynskiego w Warszawie, Warszawa 2016, s. 81-98.

474 M. Popiolek, Serwisy spolecznosciowe w przestrzeni internetowej — (social)mediatyzacja zycia co-
dziennego, Zeszyty Prasoznawcze 2015 | 58 | 1 |, Uniwersytet Jagiellonski, Krakow 2015, s. 66.

475 Tamze, s. 66.

476 A. Jupowicz-Ginalska, J. Jasiewicz, M. Kisilowska, T. Baran, A. Wysocki, FOMO Polacy a lgk przed
odigczeniem — raport z badan, Wydziat Dziennikarstwa Informacji i Bibliologii Uniwersytet Warszawski,
Warszawa 2018, s. 7-14.

477 T. Goban-Klas, Wartki nurt mediow, Towarzystwo Autorow i Wydawcow Prac Naukowych UNIVER-
SITAS, Krakéw 2011, s. 68.
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na przyszle, cyfrowe pokolenia ludzi coraz bardziej uzalezniajacych swoje zycia
w $wiecie aplikacji, programow, wirtualnej walucie 1 wirtualnej wiedzy. Swoboda w do-
tarciu do informacji czy dziet kultury nigdy nie byta taka powszechna jak ma to miejsce
dzisiaj. Internet stal si¢ nie tylko narzgdziem waskiej grupy naukowcow, ale glownym
powodem zmian, a nawet rownoprawnym elementem §wiata, ktérego wirtualne zjawi-
ska wptywaja na ,,$wiat realny”. Dzi§ sg to juz $Swiaty nierozerwalne w krajach rozwi-

nigtych, w ktorych potaczenie ze swiatem funkcjonuje poprzez smartfon.
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Rozdziat 3
TYPOGRAFIA INTERNETOWA

Dzigki postgpowi technicznemu rozwdj typografii doprowadzit do czaséw, w ktory-
ch duzo czgséciej czytamy z ekrandw monitoréw czy urzadzen mobilnych niz z papie-
ru#78. Materiat literniczy, ktorego nosnikiem jest ekran wyswietlajacy tekst w przegla-
darkach internetowych, okresla si¢ mianem typografii internetowej47°.

Pojecie pisma taczy starozytng ptytke zapisang pismem klinowym, strony zadruko-
wane wynalazkiem Gutenberga i tekst wyswietlany na ekranie komputera. Ro6zne tech-
nologie — to samo przeznaczenie, czyli zapisanie informacji. Przez wieki technologia
zadrukowywania papieru byta blizsza wynalazkowi Gutenberga, ale zmienilo si¢
to wraz z pojawieniem si¢ nowego nosnika pisma — fontdéw komputerowych. Sg to ma-
tematyczne zbiory danych cyfrowych, tworzace alfabet, cyfry i znaki. Widzialny i mate-
rialny otowiany stupek czcionki zostal zastagpiony matematycznym réwnaniem tworza-
cym wektorowy ksztalt litery widocznej dzigki drukarce lub na ekranie. Te cyfrowe,
wektorowe symbole moga by¢ dowolnie skalowane dzigki zastosowaniu krzywej Bézie-

ra w przypadku fontow PostScript oraz krzywej B-sklejanej w fontach TrueType40.

Rysunek 3.1. Zobrazowanie budowy litery w fontach postscriptowych, ktoére zbudowane sg z obwiedni
opisanych krzywymi Béziera( po lewej) wraz z wektorowymi wartosciami (po prawej) opisiujagcymi
krzywa.

<path d="M 421 164 C 418 125 369 61 286
61 C 185 61 134 124 134 233 L 516 233 C
516 418 442 538 291 538 C 118 538 40 410
40 247 C 40 95 127 -15 274 -15 C 358 -15
392 5 416 21 C 482 63 566 140 509 164 Z M
134 363 C 134 384 199 459 279 459 C 386
459 420 384 425 303 7" />

Zrédto: A. Twardoch, Font: cyfrowy nosnik pisma, https://www.twardoch.com/download/edupl_technolo-
gia_fontow 1_tekst.pdf, dostep 28.05.2020, s. 8

Krzywa Beziera jest to linia o zapisie matematycznym, reprezentowana za pomocag

ciggu punktow (tzw. punktow kontrolnych), powszechnie stosowana w oprogramowa-

478 M. Kisilowska, M. Paul, M. Zajac, Jak czytajq Polacy? ..., dz. cyt. s. 76.
479 R. Chwatowski, 451, czyli typografia bez papieru, 2+3D, Numer 9 (IV/2003), Krakow 2003, s. 22.

480 C. Henestros, L. Meseguer, J. Scaglione, Jak projektowac kroje pisma. Od szkicu do ekranu, d2d, Kra-
kow 2013, s. 106-107.
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niu tworzacym grafiki wektorowe oraz stuzacym do projektowania inzynierskiego.
Okreslona jest ona za pomocg punktow kontrolnych, ich liczba jest zwykle niewielka.
Dzigki punktom kontrolnym, podejmujac prace interakcyjng, mozna w naturalny sposob
ustala¢ potozenie punktow i1 wygina¢ krzywa*8l. Krzywa Béziera stuzy do reprezento-
wania ksztalttow znakow w fontach komputerowych (ryc 3.1.). Wektorowy font mozna
zrasteryzowac, czyli zamieni¢ znak fontu na obraz bitmapowy, ktéry w postaci analo-
gowej o zmniejszonej jakosci odwzorowania mozna wydrukowac na papierze*s2. Ra-
strowanie polega na wypeltnianiu kropkami ksztaltu zdefiniowanego obwiedniq. Kropki
mogq by¢ albo ekranowymi pikselami, albo kropelkami farby drukarskiej czy okruszka-
mi tonera*®3. Krzywa B-sklejana jest uogodlnieniem reprezentacji wielomianowych

krzywych Béziera4s4,

3.1. Font jako cyfrowy nosnik pisma

Fonty komputerowe to oprogramowanie#$5. Technologia cyfrowych krojow pisma
sktada si¢ z silnika renderowania fontéw i czcionek cyfrowych. Sg one niezbedne do
wys$wietlania i drukowania tekstow w systemach komputerowych. O ich wys$wietlaniu
1 wygladzie decyduje interakcja miedzy fontami, silnikiem ich renderowania (rasteryza-
torem) oraz aplikacja, w ktorej sg uzywane#86,

Fonty maja swoje formaty. Pierwszymi formatami fontow byly Type 1 oraz Post-
Script. W latach 1991-1992 powstat ich odpowiednik TrueType. Formaty te r6znia si¢
miedzy sobg w zakresie konstrukcji litery487. Podstawg dzialania fontow jest standard
Unicode. Komputery porozumiewaja si¢ przy kodéow cyfrowych. Oznacza to, ze kazdej

literze przypisany jest kod ja wskazujacy. Wskazana litera znajduje si¢ w bazie znakow,

481 J. D. Foley, A.van Dam, S K. Feiner, J. F. Hughes, R. L. Phillips, Wprowadzenie do grafiki kompute-
rowej, WNT Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, 2001, s. 421.

482 C. Henestros, L. Meseguer, J. Scaglione, Jak projektowac kroje pisma..., dz. cyt., s. 107.

483 A. Twardoch, Font: cyfrowy nosnik pisma, https://www.twardoch.com/download/edupl technologia-
_fontow_1_tekst.pdf, dostep 28.05.2020, s. 5.

484A. Zolkos, Krzywe matematyczne w grafice komputerowej, http://zobaczycmatematyke.krk.pl/025-Zol-
kos-Krakow/b-spline.html, dostep 09.02.2021.

485 J. Santa Maria, On Web Typography..., dz. cyt. ,s. 53.

486 V. Levantovsky, ISO/IEC 14496-22 "Open Font Format", ISO/IEC JTC 1/SC 29/WG 11N10069, Han-
nover, 2008, [w:] https://web.archive.org/web/20100430175925/http://mpeg.chiariglione.org/technolo-
gies/mpeg-4/mp04-off/index.htm, dostgp 09.02.2021.

487 C. Henestros, L. Meseguer, J. Scaglione, Jak projektowac kroje pisma..., dz. cyt., s. 108.
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ktora jest stale uzupelniana o nowe znaki*$8. Dla przykladu, w aktualizacji Unicode
z marca 2020 roku dodano m.in. znaki historycznego jezyka Jazydow, historycznie
uzywanego w Iraku i Gruzji w celach liturgicznych. Dodano réwniez znaki uzywane
w jezyku syngaleskim do pisania w sanskrycie oraz znaki Dives Akuru — jezyka histo-
rycznie uzywanego na Malediwach az do XX wieku. Zmian jest znacznie wigcej, w tym
dodawanie znakow jezykdéw arabskich, Dalekiego Wschodu i1 Afryki, a nawet znakoéw
emoji*so.

Swiatowa premiera pierwszego wektorowego formatu fontéw odbyta sie w 1975
roku w Warszawie4%0. Zanim do tego doszto, fonty w kazdej wielkosci byly przecho-
wywane zrastrowane w postaci osobnej bitmapy. Zaprezentowany w Polsce system Ika-
rus, przy pomocy specjalnego oprogramowania, przeksztatcat papierowe projekty kro-
jow pisma w wektorowa posta¢ cyfrowa. Rozwdj komputerow osobistych 1 jezyka
PostScript stworzonego przez firm¢ Adobe sprawil, ze pojawita si¢ odpowiednia tech-
nologia dla tworzenia cyfrowych krojow pisma+91.

PostScript to uniwersalny jezyk, ktéry stat si¢ standardem na rynku poligraficz-
nym. Jest pierwszym niezaleznym jezykiem programowania opisujacym tekst oraz gra-
fike na stronie. Dziala na wielu systemach operacyjnych i platformach, jest licencjono-
wany przez wiodacych producentow oryginalnego sprzetut92. PostScript powstat
do tworzenia znakéw tekstowych oraz obrazoéw graficznych w druku. Jego cecha cha-
rakterystyczng jest traktowanie liter jako grafiki, dzigki czemu mozna ja skalowac
czy wypehia¢ kolorem#93. Wraz z pojawieniem si¢ PostScript, pojawit si¢ format fon-

tow Type 1494,

488 The Unicode® Standard: A Technical Introduction, https://www.unicode.org/standard/principles.html,
dostep 27.01.2021.

489 Unicode® 13.0.0, 10 marca 2020, http://www.unicode.org/versions/Unicode13.0.0, dostep 27.01.2021.
490 A Twardoch, Font: cyfrowy nosnik..., dz. cyt., s. 6.

491 Tamze, 1. 6-7.

492 Adobe PostScript, https://www.adobe.com/products/postscript.html, dostep 27.01.2021,

493 P. Kiciak, Matematyka stosowana. Grafika komputerowa I, Uniwersytet Warszawski, 2011, s. 150-151.
494 C. Henestros, L. Meseguer, J. Scaglione, Jak projektowac kroje pisma..., dz. cyt., s. 140.
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Type 1 uzywa krzywych Béziera w celu opisania ksztaltu glifow+95 (rysunek 3.2.)
oraz pozadany przez firmy produkujace urzadzenia drukarskie mechanizm polepszajacy
wyglad liter w niskich rozdzielczo$ciach — hinting*¢. Hinting to technika polepszania
czytelnosci tekstow na ekranie w celu lepszego dopasowania znaku litery do siatki pik-
seli. Wymaga on polaczenia zdolnosci technologicznych z artystycznymi4®?.

Specyfikacja rasteryzatora Type 1, czesci jezyka PostScript, trzymana byta w tajem-
nicy. W momencie, w ktorym ogromna cze¢$¢ rynku drukarskiego zainteresowana byta
wdrozeniem technologii w swoje drukarki, firma Adobe wprowadzita wysokie optaty
licencyjne#98. W roku 1987 marki Apple, IBM i Microsoft zawarty porozumienie, rezy-
gnujac z dotychczasowych technologii wyswietlania na ekranach fontoéw bitmapowych
dzigki oprogramowaniu PostScript i postanowity stworzy¢ produkt konkurencyjny dla
Adobe. Microsoft zaczat prace nad jezykiem opisu strony Truelmage, a Apple miat
stworzy¢ nowy format zapisu fontdow — Royal. Prace nad Truelmage nie przyniosty
oczekiwanych rezultatow, natomiast Royal powstal dwa lata p6zniej 1 zmienit swoja
nazwe¢ na TrueType. W odpowiedzi na dziatania Apple 1 Microsoftu, Adobe odtajnito
w 1990 roku specyfikacje Type 1, a rok pozniej stworzyla Adobe Type Manager
(ATM)#%9.

495 Glif to odwzorowanie znaku o okreslonym walorze graficznym i stylistycznym, jak podaje A. Twardo-
ch: znak pisma a moze, w zaleznosci od kroju i stylu pisma przyjmowac rozne ksztalty, zwane glifami.
Standard Unicode stosuje rozroznienie miedzy pojeciami znak pisma (ang. character) oraz glif (ang. gly-
ph). W tym rozumieniu znak pisma jest najmniejszq logiczng czqstkq jezyka pisanego, podczas gdy glif
jest odwzorowaniem konkretnego znaku pisma o okreslonych walorach graficznych i stylistycznych. Uni-
kod opisuje kodowanie znakow pisma, nie zas glifow — oznacza to na przyklad, ze glif z wizerunkiem ma-
tej litery a oraz glif z wizerunkiem kapitalika a kodowane sq przy pomocy jednej i tej samej wartosci.
U+0061. [w:] A. Twardoch, Font: cyfrowy nosnik..., dz. cyt., s. 5.

496 A. Twardoch, Font: cyfrowy nosnik..., dz. cyt., s. 7.

497 D. E. Zongker, G. Wade, D. H. Salesin, Example-based hinting of true type fonts, Konferencja: The
27th annual conference, 2000, s. 1.

498 A. Twardoch, Font: cyfrowy nosnik..., dz. cyt., s. 6-7.
499 Tamze, s. 6-7.
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Rysunek 3.2. Pokazanie roznic w budowie litery krzywymi w TrueType (po lewej) oraz Post Script (po
prawej).

|
|
C JC 1 C.aC O

krzywe TrueType krzywe PostScript

L

Zrédto: C. Henestros, L. Meseguer, J. Scaglione, Jak projektowac kroje pisma. Od szkicu do ekranu, d2d,
Krakow 2013, s. 109.

W typografii cyfrowej kazdy znak opisywany jest przez zestaw konturow. Gdy font
wys$wietlany jest na ekranie, to jego posta¢ renderowana jest na siatce pikseli. Kontur
skaluje si¢ do poziomu rozdzielczosci ekranu. W wysokich rozdzielczosciach jako$¢
jest bardzo dobra. Jednak dla rozdzielczo$ci nizszych (np. 72 ppi dla ekranow), moga
pojawi¢ si¢ problemy ze schodkowaniem krawedzi (ang. jaggies) spowodowanym niskg
rozdzielczo$cig obrazu5%, Font bez hintingu w rozdzielczos$ci 72 ppi staje si¢ w tej roz-

dzielczosci praktycznie nieczytelny301.

Rysunek 3.3. Obraz litery w postaci siatki pikseli (szare kwadraty) oraz natozona na nig krzywa (niebie-
ska linia) rysujaca wektorowa posta¢ cyfrowa litery. Porownanie pokazuje, ze wierne odwzorowanie ory-
ginalnego ksztattu litery na siatce nie jest mozliwe.

Zrédlo: C. Henestros, L. Meseguer, J. Scaglione, Jak projektowa¢ kroje pisma. Od szkicu do ekranu, d2d,
Krakow 2013, s. 107.

W fontach Truelype mozna przy pomocy hintow kontrolowac ze stuprocentowq do-

ktadnoscig kazdy pojedynczy piksel pojawiajgcy sie na ekranie w kazdej rozdzielczosci.

500 D. E. Zongker, G. Wade, D. H. Salesin, Example-based, art. cyt., s. 1.
501 A, Twardoch, Font: cyfrowy nosnik..., dz. cyt., s. 12.
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Innymi stowy, hinting TrueType jest wykonywany przez rasteryzator doktadnie tak, jak
to zaplanowat projektant fontu.52 W TrueType instrukcje hintujagce sg bogatsze niz
w Type 1. Hinting w TrueType nie wymaga dodatkowych obliczen, przez co jest szyb-
szy. Doskonatlg czytelnos¢ liter osiagni¢ta dzigki TrueType w malych stopniach pisma
mozna zaobserwowac w fontach firmy Microsoft — Verdana, Georgia, Trebuchet503,

Skalowalne cyfrowe kroje pisma wystgpowaty w dwdch podstawowych wersjach:
PostScript Type 1 1 TrueType. To wieloplatformowe standardy, ktore maja powszechnie
dostgpne specyfikacje techniczne. Ich reprezentacja jest niezalezna od rozdzielczosci,
a to oznacza, ze ich kontury moga by¢ skalowalne do prawie dowolnego rozmiaru5%4,

W 1999 roku nowy format fontéw OpenType zostat udostepniony przez firmy Mi-
crosoft 1 Adobe. Jest on polaczeniem fontdow wymienionych wczesniej technologii
TrueType 1 PostScript Type 1505, OpenType mozna okresli¢ jako architekture sktadajaca
si¢ z wielu elementéw, a w jej sktad wchodza: fonty OpenType, wsparcie systemu ope-
racyjnego, wsparcie aplikacji 1 wsparcie dla drukarek. Fonty OpenType skladaja si¢
z czterech podstawowych sktadnikow: opis obrysu znaku, wskazoéwki 1 instrukcje doty-
czace optymalizacji ekranu, tablice mapowania znakoéw (kodowanie znakéw zdefinio-
wang przez organizacj¢ ISO), funkcje zastgpowania 1 pozycjonowania glifow3%. Fonty
OpenType zawierajace dane PostScript maja przyrostek .otf, a fonty OpenType oparte
o TrueType maja przyrostek nazwy pliku .ttf507. W odrdznieniu od starszych technolo-
gii, gdzie fonty dzialaly tylko jednym systemie, technologia fontow OpenType dziala
w systemach Mac 1 Windows5%8, Ponadto jednym z motorow dla Adobe i Microsoft byta
potrzeba zwigkszenia dostgpnych znakoéw w tym réznych ich wariantow, ligatur, liter

ozdobnych ornamentéw itd. w zestawach eksperckich30.

502 A, Twardoch, Font: cyfrowy nosnik..., dz. cyt., s. 12.

503 Tamze, s. 12.

504V, Levantovsky, ISO/IEC 14496-22 "Open Font..., art. cyt., dostep 09.02.2021.

505 A. Twardoch, Font: cyfrowy nosnik..., dz. cyt., s. 13.

506 V. Levantovsky, ISO/IEC 14496-22 "Open Font..., art. cyt., dostep 09.02.2021.

507 Adobe, Opentype, https://www.adobe.com/pl/products/type/opentype.html, dostep 09.02.2021.
508 J. Santa Maria, On Web..., dz. cyt., s. 53.

509 R. Williams, Typografia od podstaw. Projekty z klasq, Helion, Gliwice 2011, s. 77-78.
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3.1.1. Wyswietlanie fontow na ekranach

Wyswietlanie fontéw na ekranie monitora ograniczone jest rozdzielczoscig ekranu.
Wyglad znakéw zalezny jest od ilosci pikseli na cal, okreslanej jako ppi®!0. To akronim
uzywany jako prezentacja pomiaru gestosci pikseli na ekranie cyfrowym. Ppi przedsta-
wia liczbe pikseli, ktore mozna zmiesci¢ na 1-calowej liniiS!l. Najpopularniejsze typy
ekranow monitorow komputeréw stacjonarnych 1 laptopéw posiadaja przekatna
od 19 do 24 calis!2.

Rozdzielczo$s¢ monitora mierzona jest przez szeroko$¢ i wysokos$¢ piksela. Usta-
wienia rozdzielczo$ci ekrandw to np. 1280x1024, 1920x1080, czy 2880x1800. Monito-
ry o roznych rozmiarach mozna ustawi¢ na t¢ samg rozdzielczos¢. Nie ma domyslnego
ustawienia ppi dla monitoréw, poniewaz zalezne jest ono od rozdzielczo$ci monitora
1 jego fizycznego rozmiaru. Jako przyktad moze postuzy¢é monitor z rozdzielczo$cia
1920x1080, ktéry moze mie¢ od 17 do nawet 24 cali, wiec rzeczywiste ppi beda rozne
dla kazdego z nich. Wynika z tego, ze przyjete jako standard wartosci 72 ppi czy 96 ppi

zniknety lata temu, wraz z pojawieniem si¢ bardziej nowoczesnych monitoréws13.

Tabela 3.1. Zestawienie najpopularniejszych w 2020 na $wiecie rozdzielczo$ci ekrandw monitordéw z ty-
powymi warto§ciami przekatnych ekrandéw oraz wynikajaca z nich gestoscia pikseli:

Rozdzielczo$¢ ekranu (px) Przekatna w calach PPI
1920x1080 24 92
1366x768 15,6 100
1536x864 13 136
1440x900 13,3 128
1280x720 13,3 113
1600x900 16,1 115

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie zrodet:

Desktop Screen Resolution Stats Worldwide, Jan 2020 - Jan 2021 https://gs.statcounter.com/screen-reso-
lution-stats/desktop/worldwide, PP CALCULATOR, https://pixelsperinchcalc.com, Screen Sizes, https://
screensiz.es, dostep 09.02.2021.

510 P. Kahn, K. Lenk, Design: principles of typography for user interface design, interactions 1998, s. 26-
29.

51t PPI CALCULATOR, https://pixelsperinchcalc.com, dostep 09.02.2021.

512 Rnew blog, Rozdzielcznosé, 9 stycznia 2020 https://rnew.pl/pl/blog/rozdzielczosc-1578574502.html,
dostep 09.02.2021.

513 D, Creamer, Understanding Resolution and the meaning of DPI, PPI, SPI, & LPI, 1.D.E.A.S. 2006,
https://www.ideastraining.com/PDFs/UnderstandingResolution.pdf, dostep 10.02.2021., s. 3.
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Na podstawie tabeli 3.1 wynika, Zze gestos¢ pikseli dla najpopularniejszych na §wie-
cie w 2020 roku rozdzielczosci ekranéw monitorow wynosi miedzy 92 a 136 pikseli
na cal. Wraz ze zwigkszaniem si¢ rozdzielczo$ci ekrandow, dochodzi do zmniejszania si¢
liter 1 obrazéw. Czytelno$¢ matych (np. 12 pt) rozmiaréw fontéw, z powodu zwigksza-
nia rozdzielczos$ci, jest traconas!4. Im wigksza rozdzielczos$¢, tym rozmiar fizyczny pik-
sela jest mniejszy. Piksel nie ma stalej wartosci metrycznej. Wielko$¢ fizyczna kazdego
piksela odpowiada jego fizycznym wspoilrzgdnym na ekranie 1 uzalezniona jest bezpo-
srednio od wielkosci ekranu oraz rozdzielczosci. Aby obliczy¢ wielkos¢ piksela na da-
nym urzadzeniu, nalezy postuzy¢ sie specyfikacja tego urzadzenia, z ktorej wynika jaka
jest szerokos$¢ powierzchni roboczej ekranu, a nastgpnie podzieli¢ ja przez rozdzielczo$¢
poziomg. Dla przyktadu, majgc monitor 19 calowy, ktéry ma 376 mm z rozdzielczoscig
1280 px w dluzszym boku, otrzymamy zapis: 3761280 = 0,294 mm, jest to metryczna
wielkos$¢ piksela dla tego ekranu.

Rozdzielczo$¢ ekranu oraz rozdzielczo$¢ obrazu wyswietlanego na ekranie sg auto-
nomicznymi pojeciami 1 nalezy je rozroznia¢. Bledne jest powszechne przekonanie,
ze grafika internetowa ma 72 ppi. Na ekranie monitora jeden piksel obrazu wyswietlany
jest na jednym pikselu monitora. Oznacza to, ze grafika o wymiarach 800x600 pikseli
nie wypetni catego ekranu o wymiarach 1600x1200. Wys$wietlona bedzie na mniejszym
obszarze. Zarowno w przypadku grafiki o wymiarach 800x600 pikseli z rozdzielczo$cia
72 ppi oraz grafika o wymiarach 800x600 pikseli z rozdzielczoscig 300 ppi — nie ma
roznicy w wielkosci 1 jako$ci podczas wyswietlania na ekranieS!5. Réznica w ppi, czyli
w rozdzielczosci tych obrazéw oznacza precyzje w odtwarzaniu szczegotoéw obrazu
bitmapowego316. Rozdzielczo§¢ obrazu w ppi nie ma wptywu na to, jak wyswietlony
on bedzie na ekranie wspotczesnych komputerow. Reguta wskazujaca 72 ppi jako roz-
dzielczos¢ dla Internetu jest obecnie przestarzata. Jak wykazano wyzej, monitory w dzi-
siejszych czasach maja znacznie wigksze rozdzielczo$ci — nawet do 227 ppis!7. Biorac

pod uwage smartfony, niektore siegaja rozdzielczoscig nawet do 643 ppiS!8. Pamigtac

514 P, Kahn, K. Lenk, Design: principles..., art. cyt., s. 26-29.

515 D. Creamer, Understanding Resolution..., art. cyt., s. 3.

516 https://helpx.adobe.com/pl/photoshop/using/image-size-resolution.html, dostep 10.02.2021.

517 Korzystanie z wyswietlacza Retina, https://support.apple.com/pl-pl/HT202471, dostgp 10.03.2021.

518 Techrankup, Gestos¢ pikseli ekranu smartfonow, https://www.techrankup.com/pl/smartphones-screen-
pixel-density/, dostgp 10.03.2021.
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nalezy o roznicy migdzy rozdzielczoscig obrazu wyswietlanego na ekranie, a rozdziel-
czoscig potrzebng do jego wydrukowania. Ta druga stluzy do przekazania informacji
do drukarki, ile punktow na cal atramentu musi dotkna¢ drukujac obraz.

Nie funkcjonujemy tylko na jednym tradycyjnym nos$niku do przegladania witryn
internetowych, a w $wiecie zmiennych no$nikow 1 gwattownych zmian technologiczny-
ch, w szczegolnosci rozdzielczosci ekranow. Wedhug artykutu Nielsen Norman Group
z 2015 roku, smartfony maja 4 cales!, a wedlug statystyk Tech Crunch w 2017 jest
to od 5 do 6 cali 1 jak bedzie si¢ to dynamicznie zmienia¢ do 2021 roku520. Pokazuje to
z jak szybko zmieniajacg si¢ rzeczywistoscig technologiczng mamy do czynienia.
W 2020 roku marka Sony wydata smartfon wyposazony w 6,5-calowy wys$wietlacz
typu OLED o rozdzielczosci 4K (3840 x 1644 piksele) 1 zageszczeniu pikseli 643 ppis2!.
Urzadzenia typu smartfon posiadajg ogromng ilo$¢ parametrow rozdzielczosci w zalez-
nosci od przekatnej urzadzenia w calach oraz gestosci pikseli na calu.

W 2016 roku w Nielsen Norman Group przeprowadzono badanie dotyczace czyta-
nia tre$ci na urzgdzeniach mobilnych. Wzieto w nim udziat 276 uczestnikow. Zostali
oni poproszeni o przeczytanie kilku artykuldw na rézne tematy na smartfonie lub kom-
puterze osobistym. Artykuly mialy r6zny stopien trudnos$ci. Uczestnicy po przeczytaniu
kazdego z artykutow odpowiadali na pytania mierzace poziom zrozumienia tresci. Wy-
niki badania nie wykazaty réznic w wynikach rozumienia tekstu przez uczestnikow,
niezaleznie od tego, czy czytali na urzadzeniu mobilnym, czy na komputerze522.

W badaniu z 2018 roku na grupie 170 respondentow, ktorymi byli studenci, spraw-
dzano jakich typéw urzadzen uzywaja oni do czytania online. Z badan wynika, ze wigk-
szo$¢ (78,2%) korzysta z technologii smartfonow, gdzie nie bez znaczenia jest dostep
do sieci WiFi. Polowa badanych wykazala, ze uzywaja laptopdw, a ponad jedna czwarta

korzysta z komputerow stacjonarnych do czytania online523. Wyniki powyzszego bada-

519 R. Budiu, Mobile User Experience: Limitations and Strengths, https://www.nngroup.con/articles/mo-
bile-ux/, 19.04.2015, dostep 13.03.2021.

520 N. Lomas, Smartphone screens find their size sweet spot, https://techcrunch.com/2017/05/31/phables-
are-the-phuture/, dostep 13.03.2021.

521 P, Gajkowski, Sony Xperia 1 II to swietny smartfon, ale czy (nadal?) o krok za konkurencjq?, GSM
maniak, https://www.gsmmaniak.pl/1157984/test-sony-xperia-1-ii-to-swietny-smartfon-ale-nadal-o-krok-
za-konkurencja/, dostgp 07.04.2021.

522 K. Moran, Reading Content..., art. cyt., dostep 07.04.2021.
523 M. Haneefa K., H. Adattil, Effects of Typographical..., art. cyt., s. 5.
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nia wskazuja, ze cze$ciej niz z ekranami komputerdw stacjonarnych i laptopoéw, odbior-

cy tresci w witrynach internetowych maja do czynienia ze smartfonami.

3.1.2. Typy matryc

Modelem koloréw stosowanym do przedstawiania koloréw na monitorach jest RGB
— Red, Green, Blue (Czerwony, Zielony, Niebieski). Te trzy kolory to podstawowe kolo-
ry syntezy addytywnej, ktore po polaczeniu daja biate $wiatto524. Barwy przedstawiane
sa literami, a kazda z nich reprezentowana jest przez liczby (np. Biaty kolor to RGB
(0,0,0), a czarny RGB (1,1,1)525,

Pojedynczy punkt obrazu moze by¢ prezentowany przez roézne ilosci bajtow>26,
w zalezno$ci od tego mozna definiowac r6ézne rozdzielczosci kolorow. Najczesciej spo-
tykane to: czarno-bialy (dwa kolory) gdzie na jednym punkcie obrazu zapisany jest je-
den bit>27; skala szaro$ci (256 odcieni szaroSci) gdzie na jeden bajt przypada jeden
punkt; kolorowy (maks. 256 koloréw) na jednym punkcie jest jeden bajt oraz tablica
koloréw, gdzie bajt nie opisuje koloru, a wskazuje miejsce koloru w tablicy; kolorowy
,»HiColor” (ok. 260 tys. koloréw), w ktorym kazdy kolor sktadowy zapisany jest
na 6 bitach; kolorowy ,,TrueColor” (ok. 16 mln. kolorow), gdzie dla kazdego punktu
kolor sktadowy zapisany jest na jednym bajcie oraz kolorowy 16 bitowy (ok. 2.8-1014
kolorow), gdzie dla kazdego punktu kazdy kolor sktadowy zapisany jest na dwéch baj-
tach528. Np. w obrazie ,,TrueColor” kazda liczba z trzech kanaléw reprezentuje inten-
sywno$¢ barwy na 256 poziomach (od 0 do 255), dajac ponad 16 mln koloréw
(256x256x256).

524 D. Dabner, S. Calvert, A. Casey, Szkola Projektowania Graficznego. Zasady i praktyka, nowe progra-
my i technologie, Wydawnictwo Arkady, Warszawa 2012, s. 93.

525 J, Tarasiuk, Wprowadzenie do grafiki komputerowej, http://home.agh.edu.pl/~tarasiuk/dydaktyka/doc/
GFK/S/01.pdf, dostep 10.03.2021, s. 8.

526 Bajt (B) jako jednostka pamieci sktada si¢ z bitow. Zwykle posiada ich 8, ale w praktyce moze by¢ ich
wigcej (kilobajt, megabajt, gigabajt, terabajt). zrodto: Encyklopedia PWN, https://encyklopedia.pwn.pl/
haslo/bajt;3873460.html, dostep 10.03.2021.

527 Bit (b) jest najmniejsza jednostka informacji w systemie binarnym. Przyjmuje on warto$¢ pozwalajaca
zapisa¢ si¢ dwoma warto$ciami, np. 0 (zero) i 1 (jeden), zrédlo: Encyklopedia PWN, https://encyklopedia-
.pwn.pl/haslo/bit;4007747 . html, dostep 10.03.2021.

528 J, Tarasiuk, Wprowadzenie do grafiki..., art. cyt., s. 11.
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Rysunek 3.4. Podstawowe kolory syntezy addytywnej RGB tworzace kolory na monitorach.

Zroédto: D. Dabner, S. Calvert, A. Casey, Szkola Projektowania Graficznego. Zasady i praktyka, nowe
programy i technologie, Wydawnictwo Arkady, Warszawa 2012, s. 93.

Monitory, jak kazde urzadzenie obstugujace kolory, posiadaja whasne profile ICC.
To zestaw parametrow ustalony przez International Color Consortium529. Profile ICC
odpowiadajg za przenoszenie informacji o kolorach obrazu pomiedzy urzadzeniami.
Obraz powstajacy przy skanowaniu czy uzyciu aparatu fotograficznego zyskuje profil
urzadzenia, na ktorym zostal utworzony330.

Masowo stosowanym rozwigzaniem technologicznym dla wys$wietlaczy elektro-
nicznych ekrandw monitorOw oraz smartfonéw jest technologia cieklokrystalicznych
wyswietlaczy LCD, w ktorych wykorzystuje si¢ zjawisko polaryzacji $wiatla przez cie-
kte krysztaty. W tej technologii wyrdznia si¢ podstawowe technologie matryc:53!

* TN 1 TFT — technologia, ktorej koszt produkcji jest niski, stosowana w tanszych
urzadzeniach. Charakteryzuja si¢ stabym kontrastem, niska jakoscig odzwiercie-
dlenie kolorow oraz waskimi katami widzenia532.

* [PS — jeden z popularniejszych typoéw wyswietlaczy ciektokrystalicznych, charak-
teryzuje si¢ wysoka jakoscig wyswietlanych obrazéw, koloréw oraz oferuje szero-

kie katy widzenia. Starsze modele majg problemy z odwzorowaniem czerni>33.

529 International Color Consortium (ICC), http://www.color.org/index.xalter, dost¢p 10.03.2021.
530 D. Dabner, S. Calvert, A. Casey, Szkofa Projektowania..., dz. cyt., s. 137.

531 M. Karbowniczek, Technologie wyswietlaczy elektronicznych, ELEK TRONIKA PRAKTYCZNA
10/2011, s. 50.

532 Tamze, s. 50-55.

533 Densitron Guide to IPS TFT TECHNOLOGY, 2018 Densitron Technologies, s.3., http://www.farnell.-
com/datasheets/2571801.pdf, dostep 10.02.2021.
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* Monitory LCD sg urzadzeniami wyswietlajagcymi obraz, ale same Zzadnego $wiatla
same z siebie. Aby wyswietli¢ obraz na wyswietlaczu LCD, nalezy go podswietli¢
od tytlu. Swiatlo z podéwietlenia jest regulowane przez przestong ekranu LCD
1 tworzy pelnokolorowy obraz przechodzac przez filtry koloru czerwonego, zielo-
nego 1 niebieskiego. W rezultacie ewolucja podswietlenia, w tym jasniejsze pod-
Swietlenie i1 przej$cie na podswietlenie LED, rowniez znaczaco przyczynita sig¢

do ewolucji wyswietlaczy LCD334,

Rysunek 3.5. Powyzej: monitory OLED w pelni kontroluja §wiatlo wytwarzane przez kazdy piksel,
umozliwiajac wyswietlanie czystej czerni. Ponizej: z drugiej strony, monitory LCD nie s3 w stanie w pel-
ni blokowac $wiatta z pod§wietlenia, co prowadzi do bardziej wyblaktej czerni.

OLED Monitor

OLEDs
Display

Not llluminated

Color. I lluminated

LCD Monitor

Color Filter LCD Panel Backlight

Display

Color: I

Zrédto: What is the Optimal Display for Watching Video? - The OLED Revolution, https://www.eizoglo-
bal.com/library/basics/oled/, dostgp 10.02.2021.

Wsrod wyswietlaczy elektronicznych znajduja si¢ réwniez ekrany OLED, ktore nie

sg wyswietlaczami ciektokrystalicznymi, a ich ekran zbudowany jest z niewielkich diod

534 What is the Optimal Display for Watching Video? - The OLED Revolution, 2019 ITmedia Inc., https://
www.eizoglobal.com/library/basics/oled/, dostep 10.02.2021.
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LED wykonanych z materiatdéw organicznych (ang. organic light-emitting diode). Tech-
nologia ta jest prostsza od LCD, ekran ma lepszy kontrast, jest cienszy i energooszczed-
ny. Ma réwniez doskonate katy widzenia oraz odwzorowanie koloréw, przez silnie na-
sycone barwy oraz glebi¢ czernis3s. Piksele, a wlasciwie subpiksele — opisane nizej
w niniejszym podrozdziale, w monitorze OLED sktadajg si¢ z organicznych diod, ktore
w odpowiedzi na prad elektryczny emituja czerwone, zielone i niebieskie §wiatto. Ste-
rowanie o$wietleniem kazdego z tych subpikseli umozliwia wy$wietlanie obrazow.
Podstawowa réznicg pomigdzy wyswietlaczami LCD, a diodami OLED jest to, ze to
same diody OLED emituja $wiatlo. Do tego odwzorowanie glebokiej czerni mozliwe
jest dzieki wylaczeniu diody, co nie bylo mozliwe w technologii LCD, gdzie czern byta
matowa. Wyswietlacze LCD nie byly w stanie zablokowac¢ §wiatta wytwarzanego przez
podswietlenies3©,

Najwigkszg roznicg miedzy diodami OLED a wy$wietlaczami LCD jest to, Zze same
diody OLED emitujg $wiatto: diody OLED, ktore tworza kazdy piksel (subpiksel),
swieca w odpowiednich kolorach, eliminujgc potrzebg podswietlenia lub filtrowania
koloréw i umozliwiajac projektowanie cienszych wyswietlaczy. Oznacza to réwniez,
Ze poniewaz czern jest ,,wySwietlana” poprzez wygaszanie diod OLED, to wyswietlacze
moga wyswietla¢ czystg czerns37,

Trwa rewolucja w wyswietlaczach ekranow komputerow, telewizorow i smartfo-
néw. Urzadzen wykorzystujacych technologie OLED jest coraz wigcej, obok paneli

LCD, ktore od lat dominujg w branzy wyswietlaczy>38.

3.1.3. Wygladzanie fontow

Pierwotnie ekrany uzywaly prostego sposobu wyswietlania fontdéw w oparciu o pik-
sele, a pojedynczy piksel byl najmniejszym poziomem szczegdtowosci jaki mogt wy-
swietli¢ ekran LCD. Naukowcy odkryli, ze kontrolujgc wartosci subpikseli sgsiednich
pikseli — zwigksza si¢ liczba punktow, ktore moga by¢ stosowane w celu rekonstrukcji

obrazu, a co za tym idzie, mozliwe jest mikro-przesunigcie pozornej pozycji i orientacji

535 M. Karbowniczek, Technologie wyswietlaczy..., art. cyt., s. 56.
536 What is the Optimal Display for..., art. cyt., dostgp 10.02.2021.
537 Tamze, dostep 10.02.2021.
538 Tamze, dostep 10.02.2021.
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linii, np. krawedzi fontu, o jeden lub dwa subpiksele, co skutkuje uzyskaniem lepszej

rekonstrukcji krawedzi539.

Rysunek 3.6. Po lewej: schodkowanie krawedzi bez renderowania subpikseli. W srodku: wygtadzenie
i brak ostrych krawedzi. Po prawej: Efekt wygladzenia widoczny na wys$wietlaczach LCD, gdzie piksel
sktada si¢ z subpikseli w kolorze czerwonym, zielonym i niebieskim w poziomym rze¢dzie.

el O
— B
o G

S T~

Zrodto: D. R. Finley, Understanding Sub-Pixel (LCD Screen) Anti-Aliased Font Rendering, 2007, http://
alienryderflex.com/sub_pixel/, dostgp 10.02.2021.

Ksztatty znakow na monitorach komputerdw czy ekranach smartfonow tworzone sa
z punktow — pikseli. Piksel na kolorowym ekranie monitora zawiera kilka, zwykle trzy,
indywidualne kolory podstawowe, czerwony, zielony i niebieski. Te kolorowe piksele
nazywane sg subpikselami. t.acza si¢ ze sobg i dla ludzkiego oka wygladaja jak jeden
kolor, biaty. Te metody dotyczace interakcji pomigdzy technologia wyswietlania sub-
pikseli, a systemem widzenia przez cztowieka, nazywa si¢ algorytmami renderowania
subpikseli. Renderowanie oparte na subpikselach powoduje powstanie schodkowania
w nachylonych krawedziach obrazu. Dzigki temu, Ze piksel sklada si¢ z trzech koloro-
wych subpikseli, obraz moze wykorzysta¢ z sasiednich pikseli ich subpiksele. Dzigki

temu efekt schodkowania wygtadzi sie. Moga jednak powsta¢ kolorowe artefakty540.

539 L. Fang, O. C. Au, K. Tang, X. Wen, Increasing image resolution on portable displays by subpixel
rendering — a systematic overview, SIP (2012), vol.1, 2012, s.1-2.

540 Tamze, s.3.
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Rysunek 3.7. (1) Litera ,,m” zapisana kursywa, (2) litera ,,m” ze schodkowymi krawedziami, (3) litera
,»m” z wygtadzaniem krawedzi.

mmmimmm mmmmimim

Zrodto: L. Fang, O. Au, K. Tang, X. Wen, Increasing image resolution on portable displays by subpixel
rendering — a systematic overview, 2012, s. 3.

W celu zwigkszenia rozdzielczo$ci rasteryzowanego tekstu antyaliasing subpikse-
lowy wykorzystuje cechy ekranéw. System operacyjny wykorzystuje antyaliasing sub-
pikselowy, stosujac obliczenia pokrycia do kazdego subpikseli i moze kontrolowac
te subpiksele indywidualnie. Kontury liter traca swoja wyrazistos¢ bez antyaliasingu,
ktory renderuje krawedzie znakow, ale wprowadza rowniez kolorowe obramowanie
okot liter541, (Rysunek 3.7.)

W celu wygtadzenia krawedzi na ekranach rastrowych opracowano technike anty-
aliasingu. Stuzy on do poprawy jako$ci wySwietlania grafiki w czasie rzeczywistym
na ekranach urzadzen (wyglad liter, obrazow czy animacji)542. Systemy operacyjne ko-
rzystaja z mechanizméw renderowania tekstu i obsluguja antyaliasing subpikselowy3>43.
Microsoft korzysta z technologii Microsoft ClearType, opracowanej w 1998 roku.
Umozliwia ona znaczne poprawienie czytelnosci tekstu, redukujgc jego schodkowanie
na wyswietlaczu LCD oraz wys$wietlanie tekstu o niewielkich rozmiarach, gdzie szero-
ko$¢ moze by¢ opisana gtownie przez subpiksele. Ponadto Microsoft ClearType elimi-
nuje artefakty koloréw344. W systemie macOS wygtadzanie fontow mozliwe jest dzieki
funkcji LCD Font Smoothing545. Obecnie istnieja cztery gldwne silniki renderowania

tekstu: Graphics Device Interface (GDI) i1 DirectWrite w systemie Windows, Core Gra-

541 B. Stein, How to..., art. cyt., dostep 20.03.2021.

542 K. Maruszezyk, G. Denes, R. K. Mantiuk, Improving Quality of Anti-Aliasing in Virtual Reality, EG
UK Computer Graphics & Visual Computing, 2018, s.1.

543 B. Stein, How to..., art. cyt., dostep 20.03.2021.
544 1. Fang, O. C. Au, K. Tang, X. Wen, Increasing image..., art. cyt., s.3-4.
545 B. Stein, How to..., art. cyt., dostep 20.03.2021.
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phics na macOS 1 i0S, oraz open-source FreeType w systemach Linux, Chrome OS
1 Android>46.

Programisci i wynalazcy nowych technik wys$wietlania obrazow (w tym liter czy
wideo) na ekranach monitoréw i1 wys$wietlaczach na smartfonach wcigz opracowuja
sposoby na jak najdoskonalsze technologie. W przypadku liter kwestia dotyczy gtownie
wygladzania krawedzi. Litery na ekranach ograniczone sg pikselami, a co za tym idzie
rozdzielczo$cig ekrandéw, ich rozmiarami w px oraz algorytmami renderowania subpik-
seli. Sg to ograniczenia sprzetowe. Innym tematem sa techniki stosowane przy tworze-
niu witryn internetowych, gdzie poza ograniczeniami technologicznymi, dochodzg inne

czynniki jak estetyka.

3.2. Kroje pisma

Kroj pisma jest zestawem znakéw typograficznych — liter, cyfr, symboli oraz zna-
koéw interpunkceyjnych, ktore taczy jeden, charakterystyczny styl. Kroje pisma moga by¢
produkowane zar6wno w formie cynowego odlewu czcionki, jak i kodu PostScript
w postaci fontu komputerowegos47. Okreslenie ,,czcionka” dotyczy metalowych stup-
kéw z odlanymi znakami, stosowanych w drukarstwie tradycyjnym. Font natomiast jest
terminem stosowanym w przypadku typografii cyfrowej i okresla on plik informatycz-

ny, zawierajacy zakodowane w odpowiedni sposob dane o kroju pisma343.

wysoko$¢ wersaliku gédrna linia pisma

. wydiuzenie

Rysunek 3.8. Anatomia krojow pisma ze wskazaniem elementow budowy liter.
abeta x
1 | ‘

Wysoko$E x

linia bazowa pisma
— wydluzenie dolne

Alpha

kreska cienka ‘ kreska gruba oczka fuk ogonek szeryf dolny szen/f
gormny

dolna linia pisma

poprzeczka wspornik

Zrodio: B. Bergstrom, Komunikacja wizualna, PWN, Warszawa 2009, s. 101.

Anatomia krojow pisma jest ztozonym zagadnieniem, wynikajacym z szeregu cech

1 form, ktore posiadajg znaki typograficzne. W terminologii dotyczacej typografii wy-

546 B. Stein, How to..., art. cyt., dostep 20.03.2021.
547 G. Ambrose, P. Harris, Typografia, PWN, Warszawa 2008, s. 56.
548 C. Henestros, L. Meseguer, J. Scaglione, Jak projektowac...,dz. cyt., s. 138.
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stepuje szereg réznorodnych termindéw opisujacych budowe liter. Przedstawiono je na
rysunku 3.8., pokazujacym zbior okreslen elementéw budowy liter. Najbardziej znajo-
me to m.in. szeryf, bedacy matg kreska na konicu pionowych lub poziomych kresek lite-
ry; ligatura, ktora okreslana jest poprzeczka lub ramieniem rozciagajacym si¢ wzdtuz
dwoch liter w celu ich potaczenia; oko, bedace przestrzenig wewnatrz liter takich jak

2 29
20 CZY ,,€7549,

Rysunek 3.9. Zestawienie majuskuty i minuskuty wraz z prezentacja czytelnosci tekstu napisanego wera-
salikami.

ALFABETY/ Alfbety

WYNIKI BADAN CZYTELNOSCI BY WAJA SPRZECZNE,

LECZ JEDNO JEST PEWNE - TRUDNIEJ ODCZYTAC TEKST
WERSALIKOWY NIZ TEKST ZLOZONY Z WERSALIKOW

I MINUSKULY. NIE MA TO WPRAWDZIE WIEKSZEGO
ZNACZENIA PRZY CZYTANIU POJEDYNCZYCH WYRAZOW,
ALE JEST ZAUWAZALNE PRZY LEKTURZE DLUZSZYCH
TEKSTOW, KTORE NA DODATEK ZAJMUJA O WIELE WIECE]
MIEJSCA.

Zroédto: J. Hochuli, Detal w typografii, d2d.pl, Krakow 2018, s. 25.

Zestawy liter skladaja si¢ z majuskuldw 1 minuskutéw. Majuskuty, inaczej wersaliki
to wielkie litery alfabetu. Natomiast minuskuly to mate litery alfabetu550. Wieksze partie
tekstu, np. paragrafy czy bloki tekstu w witrynach internetowych skladaja si¢ przede
wszystkim z malych liter. W minuskulach wystgpuja znaki nad literami, takie jak
np. kropka nad ,,i”. Charakterystyczne zarysy wyrazow tworzone sg przez korpusy oraz
gorne i dolne wydluzenia minuskuty. Te elementy powoduja powstawanie charaktery-
stycznych zarysow wyrazow. Tekst sktadany jedynie majuskuta tworzy desen mniej lub
bardziej diugich czworobokowss! (rysunek 3.9.). Sktadanie tekstow wylacznie wersali-

kami powoduje znaczne obnizenie czytelnosci tekstu oraz zajecie wigkszej ilosci miej-

549 G. Ambrose, P. Harris, Typografia..., dz. cyt., s. 57.
550 C. Henestros, L. Meseguer, J. Scaglione, Jak projektowac..., dz. cyt., s. 140.
551 J. Hochuli, Detal w typografii, d2d.pl, Krakow 2018, s. 24.
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sca na stronie>s2. Majuskuly sprawdzaja si¢ natomiast w tytulach i naglowkachss3.
Wsrod liter wystepuja roéwniez kapitaliki, ktore sg ksztattu majuskul, ale majg rozmiar
minuskut, uzywa si¢ je w skrotach czy do wyrdznien partii tekstus54.

W badaniu z 2007 roku zbadano czytelnos¢ wersalikow wzgledem tekstu pisanego
matymi literami na no$niku jakim jest ekran monitora komputera. W badaniu uzyto jed-
nego bezszeryfowego kroju pisma Arial. We wniosku stwierdzono, ze tekst pisany wer-

salikami jest mniej czytelny niz tekst pisany matymi literami3ss.

3.2.1. Klasyfikacja krojow pisma

Pierwszg roznicg dostrzegalng pomigdzy krojami pisma jest zauwazalna roznica
w budowie ich znakow, pozwalajaca je klasyfikowaé. Mimo jasnej anatomii krojow pi-
sma, ich system klasyfikacji nie jest fatwy do przedstawienia. Wiele razy podchodzono
do tworzenia spojnego indeksu podziatow dziesigtek tysiecy krojow pism336. Powstata
miedzy innymi klasyfikacja Maximiliena Voxa we Francji, w Niemczech znana jest
norma DIN 16518 oraz klasyfikacja profesora Alberta Kapra, w Czechach swoja klasy-
fikacje stworzyt Jan Solpery, a w Kanadzie powstata klasyfikacja Roberta Bringhursta.
W Polsce w roku 1973 roku powstala polska normatywna klasyfikacja PN-73/P-55009
oraz, za sprawa Andrzeja i Romana Tomaszewskich, w 1993 roku, pojawila si¢ Klasyfi-
kacja pism drukarskich ART>57.

W podstawowym systemie klasyfikacji kroje pisma dzielimy na szeryfowe i bezsze-
ryfowe.>58

Fonty szeryfowe to wielka kategoria w klasyfikacji krojow pisma, taczg je: przed-
tuzenia, wypuktosci, eleganckie wykonczenia koncoéwek liter zwane szeryfami. Wsréd

szeryfowych krojow pisma rozrézniamy>>:

552 J. Hochuli, Detal w typografii, dz. cyt., s. 24.
553 B. Bergstrom, Komunikacja..., dz. cyt., s. 106.
554 C. Henestros, L. Meseguer, J. Scaglione, Jak projektowac..., dz. cyt., s. 139.

555 A. Arditi, J. Cho, Letter case and text legibility in normal and low vision, Vision Research Volume 47,
Issue 19, wrzesien 2007, https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0042698907002830, dostep-
nos¢ 15.12.2018

556 1. Strizver, Type! RULES the designers guide to professional typography, John Wiley & Sons, Inc.,
Hoboken, New Jersey 2008, s. 42.

557 M. Wojarska, Liternictwo I Typografia Cz. Ii — Klasyfikacja Krojow Pisma, http://mwojarska.pl/liter-
nictwo-typografia-cz-ii-klasyfikacja-krojow-pisma/, dostgp 23.02.2021.

558 1. Strizver, Type..., dz. cyt., s. 42.
559 Tamze, s. 42.
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* Antykwy renesansowe, typ kroju pisma o ogolnie lekkiej formie, posiadajacy sub-
telne tuki 1 zroznicowane szerokosci 1iniise0.

» Antykwy barokowe, zachowujace cechy antykw renesansowych oraz klasycy-
stycznych. Ich cecha charakterystyczng jest 0§ lekko nachylonych kresek36!.

» Antykwy klasycystyczne, posiadaja delikatny i wyrafinowany styl kontrastu po-
miedzy zakrzywionymi grubymi i cienkimi pociggni¢ciami na osi pionowejs62.

* Slab serif, to popularny w potowie XIX wieku typ kroju pisma szeryfowego sto-
sowany gtownie w reklamie. Charakteryzuje si¢ mocnym kontrastem pomigdzy
cienkimi i grubymi liniamisé3.

* Clarendon, ktory zdobyl popularno$¢ w tym samym czasie co fonty z kategorii
slab szeryfowych, posiadajace krotkie 1 kontrastowe szerytfy. Nowsze interpretacje
stylu Clarendon posiadajg dtuzsze szeryfy 1 majg wyrazniejsza grubos$¢s64,

* Glyphic to bardziej techniczny, mniej symulujacy odreczne pismo krdj pisma.
Znaki sg pionowe z charakterystycznym, niewielkim i lekko trojkatnym wzorem
szeryfa lub poszerzeniem w miejscu ich zakonczenia6s.

Fonty bezszeryfowe nie posiadaja dekoracyjnych ozdobnikow w postaci szeryfow.
Juz od czaséw antycznych mozna je znalez¢ w postaci epitafiow oraz innych napisow
wyrytych na kamieniach. Wspoélczesnie swoja popularnos¢ zyskaty dzieki swojej pro-
stej budowie i industrialnemu wygladowi5¢¢. Wér6d krojow pisma bezszeryfowego
znajduja sig:

* Groteski i neogroteski, ktore nalezy podzieli¢ na dwa style — XIX wieczny grotesk
charakteryzowal si¢ kwadratowym wygladem krzywizn, wyrdznia si¢ nietypo-
wym, dwukomorowym wygladem litery ,,G”. Grotesk z XX wieku, tak zwany
neo-groteskowy styl jest bardziej wyrafinowany 1 mniej kwadratowy w swej for-

mies¢7, Grotesk jest pierwszym popularnym krojem pisma bezszeryfowego.

560 I, Strizver, Type..., dz. cyt., s. 42.

561 Tamze, s. 43.

562 Tamze, s. 43.

563 Tamze, s. 43.

564 M. Latin, Better Web..., dz. cyt., s. 20.

565 A. Haley, Type Classifications, https://www.fonts.com/content/learning/fontology/level-1/type-anato-
my/type-classifications, dost¢p 09.02.2021.

566 I. Strizver, Type..., dz. cyt., s. 42.
567 A. Haley, Type Classifications..., art. cyt., dostep 09.02.2021.
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Krzywizny sa w nim kwadratowe i dekoracyjne, cho¢ w nowszych krojach tego
stylu pojawiajg si¢ zaokraglenia. Dla przyktadu ,,G” posiada zwykle ostroge,
a ,,R” zakrzywiong nogg568.

* Kroje geometryczne, mimo, ze bedace mniej czytelne od groteskdw, zbudowane
sg na mocnych ksztattach geometrycznych3% z jednolitymi kreskamis70,

* Kroje humanistyczne, to styl oparty o klasyczne proporcje rzymskich liter z wy-
raznymi kreskami przy jednoczesnym zachowaniu bezszeryfowej struktury z wy-

raznym wptywem kaligrafii>7!.

Rysunek 3.10. Przedstawienie krojow pisma wedhug podstawowej klasyfikacji.

Ag Ag Ag a49 Ag

Sans serif Serif Slab serif Script Blackletter
Proxima Nova Garamond Clarendon Bistro Script Goudy Text

Zrédto: J. Santa Maria, On Web Typography, A Book Apart, Nowy Jork 2014, s. 23.

W badaniu z 2011 sprawdzono czytelno$¢ krojow pisma szeryfowych (Times New
Roman, Georgia i Courier New) 1 bezszeryfowych (Arial, Verdana i Tahoma) prezento-
wanych w réznych rozmiarach: 10, 12 i 14 punktéw na rozdzielczosci ekranu 1280 na
1024 pikseli. Respondenci mieli za zadanie przeczyta¢ osiemnascie rownych pod
wzgledem trudnosci 1 dlugosci fragmentéw tekstu. W badaniu mierzono czas i tatwosé
przyswajania tekstu. Badanie wykazalo, ze szeryfowe kroje pisma byly tatwiejsze
1 szybsze do przeczytania, ale badana grupa respondentow jako bardziej preferowany
rodzaj kroju pisma wybierala kroje bezszeryfowes72.

W 2016 roku przeprowadzono badanie majace na celu sprawdzi¢ jak kroje szeryfo-
we 1 bezszeryfowe wplywaja na czytanie z ekranu. Grupe dziesigciu respondentéw po-

proszono o znalezienie biednie napisanych stéw w dwoéch roéznych tekstach pisanych

568 [. Strizver, Type..., dz. cyt., s. 44.

569 A. Haley, Type Classifications..., art. cyt., dostep 09.02.2021.

570 1. Strizver, Type..., dz. cyt., s. 42.

571 Tamze, s. 42.

572 J, Banerjee, D. Majumdar, M. Sudan Pal, D. Majumdar, Readability, Subjective..., art. cyt., s. 131-133.
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czcionkg szeryfowa i bezszeryfowa. Podczas zbierania danych nie bylo ograniczen cza-
sowych. Ruchy oczu uczestnikow byly rejestrowane przez urzadzenie do $ledzenia
wzroku Tobii 1750. Wykazano, ze uczestnicy czytaja tekst napisany czcionkg bezszery-
fowa szybciej 1 dokladniej niz tekst pisany krojem szeryfowym. Badania te sugeruja,
ze uczestnicy skupili si¢ przy blednie napisanych stowach bardziej na kroju szeryfowym
niz bezszeryfowym, pod wzglgdem catkowitego czasu trwania badania, uczestnicy spg-
dzali wigcej czasu na tek$cie pisanym krojem szeryfowym niz bezszeryfowym373.

Obszerng kategorig w klasyfikacji krojow pisma jest grupa Scripts, okreslane réw-

niez nazwg Pisanki. Kroje te przypominajg formy kaligraficzne, zaprojektowane po to,
zeby imitowaé pismo odrgcznes74. Rodzina tych krojow pisma jest szeroka i jej cechy
sg trudniejsze do wskazania w odr6znieniu od tradycyjnych kategorii krojow pismas7s.
Wsrod krojow pisma typu Pisanki, znajdziemy kategorie:

* Styl formalny, wywodzacy si¢ z odrgcznego, eleganckiego stylu odrecznego pi-
sma, ktorego znaki bardzo czgsto tacza sie ze sobg plynnymi petlami, wdzigczny-
mi pociggnigciamis7e.

* Blackletter, inspirowany $redniowiecznym pismem ozdobnym, moze by¢ okresla-
ny rowniez jako: Block, Gothic, Old English, Black czy Broken577.

* Brush Scripts, styl, ktory swoim nieformalnym wyglagdem, ma przypomina¢ szyb-
kie odrgczne pismo pidrem, pedzlem lub innym narzgdziem do pisania37s.

* Kaligraficzne, ta grupa stylow wyglada na pisane pewna reka kaligrafa pidrem
o ptaskiej koncowcees?.

» Odreczne, to typograficzne interpretacje rzeczywistego pisma recznego lub druku
rgcznego. Posiadaja zrdznicowany zakres stylistyczny 1 moga obejmowaé szeroki
zakres krojow pismasso,

Najwiekszg 1 nie mniej zroznicowang od kategorii Script jest kategoria dekoracyj-

nych krojow pisma, ktérej zakres obejmuje kroje pisma stworzone dla tytutow, jak

573 B. Dogusoy , F. Cicek , K. Cagiltay, How Serif and Sans..., art. cyt., s. 1.
574 G. Ambrose, P. Harris, Typografia, dz. cyt., s. 104-105.

575 1. Strizver, Type..., dz. cyt., s. 42.

576 Tamze, s. 45.

577 G. Ambrose, P. Harris, Typografia, dz. cyt., s. 104,

578 1. Strizver, Type..., dz. cyt., s. 46.

579 A. Haley, Type Classifications..., art. cyt., dostep 09.02.2021.

580 Tamze, dostep 09.02.2021.
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1 graffiti, psychodeliczne projekty lub w ,,zabrudzonej” stylistyce. Wiele z tych krojow
pisma ma nietypowe ksztatty, proporcje i stylizacje3s!.

W Kklasyfikacji krojow pisma wystepuje rowniez kryterium klasyfikacji na kroje
jednoelementowe oraz dwuelementowe. W przypadku jednoelementowych, kreski zna-
kow majg jednakowa grubos¢. Kroje dwuelementowe zbudowane sg z kresek o zrézni-
cowanej grubosciss2,

3.2.2. Rodziny krojow pisma

Rodzing krojéw pisma nazywamy wszystkie odmiany danego kroju pisma obejmu-
jace: odmiane normalna, r6zne odmiany pogrubien, kursywy, rézne odmiany szerokos$ci
znakdéw. Rodziny krojow pisma oferujg wiele mozliwos$ci projektowych, dzigki ktorym
tekst bedzie mogl uzyskac¢ spojny charakter przy zastosowaniu réznych wersji krojow
pismass3,

Masowe upowszechnienie typografii komputerowej spowodowato powstanie rodzin
krojow pisma skladajacych si¢ z jego odmian. Spojrzenie na rys historyczny wykazuje,
ze kursywa na poczatku byta traktowana jako pismo samodzielne, nie tgczono jej z an-
tykwass4, Dzi§ w formatowaniu tekstu stosuje si¢ kursywe jako odmiany danego kroju

pisma, w celu wyr6znienia 1 zwrocenia uwagi czytelnika na dany wyraz lub znak585.

581 1. Strizver, Type..., dz. cyt., s. 48.

582 A. Gotab, Odmiany krojow, https://chochlikdrukarski.com.pl/2019/odmiany-krojow/, dostep
09.02.2021.

583 G. Ambrose, P. Harris, Typografia, dz. cyt., s. 82.
584 C. Henestros, L. Meseguer, J. Scaglione, Jak projektowac..., dz. cyt., s. 92.
585 B. Bergstrom, Komunikacja..., dz. cyt., s. 109.
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Rysunek 3.11. Siatka Frutigera przedstawiajaca system numeracyjny do identyfikowania szerokosci i

grubosci krojow pisma.
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Zrédto: G. Ambrose, P. Harris, Typografia, PWN, Warszawa 2008, s. 85.

Odmian grubosci krojow pisma moze by¢ wiele. Zalezy to od projektanta tworzace-
go dany kroj. Jako przyktad mozna poda¢ font Univers, na jego podstawie A. Frutiger
stworzyt system numeracyjny opracowany w celu zidentyfikowania grubosci oraz sze-
rokosci kroju pisma. System ten nazywany jest ,,Siatka Frutigera” (rysunek 3.11.). Miat
on wyeliminowa¢ chaos spowodowany przez rozne systemy nazewnictwa w gruboscia-
ch kroju pisma386,

W projektach witryn internetowych grubosci krojéw pisma podawane sg w warto-
sciach liczbowych 100 do 900. Oznacza to wage kroju pisma i 100 oznacza wage naj-
mniejszg, a 900 wskazuje na najcigzszy kroj. Nie wszystkie kroje pisma muszg mie¢ ten
pelny zakres, niektore maja kilka albo jedng odmiang. Z regulty waga regularna to 400,
a pogrubiona 700. Numery nie sg nakazowe i to projektant ocenia wizualnie jakg wage
przypisa¢ do danej odmiany. Podstawowy zestaw odmian dla cztonkéw jednej rodziny
pisma zawiera zwykle wspomniane wczesniej cztery odmiany: regularng, pogrubiona,

pochylong i pochylone pogrubieniess.

586 G. Ambrose, P. Harris, Typografia, dz. cyt., s. 83-84.
587 J, Santa Maria, On Web..., dz. cyt., s. 35.
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Rysunek 3.12. Porownanie wygenerowanych ,,sztucznych” pogrubien i pochylen w zestawieniu z pogru-
bieniem i pochyleniem z odmian w rodzinie kroju pisma.

family -~ family
x ﬁzmlf)/ X famdy
v family - family
Dl Som s, O W e, A Bk A, Now ok 2014554

Projektanci krojow pisma zwykle nie skupiaja si¢ tylko na regularnym wygladzie
znakow, ale réwniez staraja si¢ stworzy¢ do nich odpowiednig kursywe i pogrubienie
po to, by pdzniejsi ich uzytkownicy nie musieli stosowaé ,,sztucznego pochylenia”
1,,sztucznego pogrubienia”, ktore znieksztalcaja regularng forme tekstu (rysunek 3.12.).
Kursywa, nie jest tylko pochyleniem, ale calg paletg znakéw, ktére w odpowiedni spo-
sob, przy pomocy pochylenia, sg do siebie dopasowane poprzez zmienione koncowki
liter. Natomiast sztuczne pogrubienie powoduje ,,rozlanie litery”. Zaprojektowane po-
grubienie jest zaplanowanym poszerzeniem litery w konkretnych miejscach. Drobne
zmiany w kroju pisma pozwalaja wizualnie zwigkszy¢ jego ciezar. Przyktady prawidto-
wych 1 sztucznych pochylen oraz pogrubien mozna zobaczy¢ na rysunku 3.12588,

Sposobdéw rozbudowania i poszerzania odmian w rodzinach krojow pisma jest wiele
1 zaleza one od potrzeb artystycznych lub komercyjnych. Z artystycznego punktu wi-
dzenia projektant moze poszerzy¢ rodzing krojéw pisma bez koniecznosci uzasadniania
uzyciasso,

Wyroznienia w tek$cie uzyskiwane sa dzigki pochyleniom i pogrubieniom tekstu.
Ich uzycie zarezerwowane jest do podkreslenia fragmentu tekstu, na ktory trzeba zwro-
ci¢ uwage. Kursywa stuzy przede wszystkim do wskazywania tytutow oraz artykutow.
Ponadto kursywa zapisujemy nazwy dziet sztuki, tytuly utworow muzycznych, filmow,

sztuk teatralnych oraz programéw telewizyjnych. Pochylone pismo moze zosta¢ uzyte

588 J. Santa Maria, On Web..., dz. cyt., s. 34-35.
589 C. Henestros, L. Meseguer, J. Scaglione, Jak projektowac..., dz. cyt., s. 102-103.
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réwniez w sytuacji zapisywania obcego slowa, ktére nie jest w codziennym uzyciu.
Uzycie kursywy zalezne jest rowniez od zasad pisowni w danym kraju. I tak w jezyku
angielskim kursywa zapisa¢ mozna réwniez definicje w zdaniu, nazwy okretow i samo-
lotow, pojedyncze litery alfabetu, czy pojawiajace si¢ pierwszy raz w tekscie terminy>90.
W przypadku pogrubien nie ma zwyczajowych zasad i raczej stosuje si¢ je, by podkre-
$li¢ dane slowo, czy do zapisania tytutéw rozdziatéw lub podrozdziatow. Wskazaé
mozna wyjatek od tej regutly, kiedy rezygnujac z kursywy mozemy wyrozni€ si¢ w tek-

$cie wpis do indeksu z numerami stron ilustracjiso!.

3.2.3. Jednostki i miary

Wielkos$¢ pisma okreslana jest w kilku jednostkach, réznigcych si¢ w zalezno$ci od
nosnika tekstu. Podstawowg jednostka miary w systemie dwunastkowym okreslajgca
wysokos¢ litery jest punkt typograficzny, opisywany skrotem ,,pt”. Punkt ma dwa rézne
standardy systemu pomiaru, oparty na calu angloamerykanskim, gdzie 1 pt = 0,3515
mm, oraz europejski, gdzie 1 pt = 0,38 mm. W systemie angloamerykanskim 12 pt na-
zywa si¢ pica lub em, a w europejskim 12 pt to cycero2. Pica jest rowna 12 punktom,
a w 1 calu znajduje si¢ 6 pica lub 72 punkty. Daje to wysoko$¢ 25,4 milimetra. Pismo
w stopniu 12 okresla 1 pica, a w stopniu 72 — 6 picas®. Wazne jest, by podkresli¢, ze
stopien pisma nie odnosi si¢ do wielkosci litery, a do wysokos$ci bloku tekstu. Oznacza
to, ze dwa teksty napisane w tym samym rozmiarze, zajmg dokladnie taka sama prze-

strzen 1 mogg wizualnie sprawia¢ wrazenie r6znych wielko$ci (rysunek 3.13.)394.

590 J. Felici, Kompletny przewodnik..., dz. cyt., s. 75-77.
591 Tamze, s. 75-77.

592 R. Bringhurts, Elementarz stylu..., dz. cyt., s. 365.
593 G. Ambrose, P. Harris, Typografia, dz. cyt., s. 57.

594 J, Santa Maria, On Web..., dz. cyt., s. 27.
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Rysunek 3.13. Zestawienie tego samego tekstu w dwoch roéznych krojach pisma o tym samym rozmiarze
czcionki, ktore pokazuje wizualne rdznice w rozmiarach.

- Anthologies
~ Anthologies

Zrédlo: J. Santa Maria, On Web Typography, A Book Apart, Nowy Jork 2014, s. 29.

Istnieje rowniez wzgledna jednostka miary o nazwie firet (okreslany jako ,.em”),
ktora stosuje si¢ sktadzie tekstu. Okresla on podstawowe funkcje odstepow miedzy lite-
rami oraz zwigzany ze stopniem pisma. Za jego pomocg mozna relatywnie okreslic,
ze zwigkszanie stopnia pisma skutkuje analogiczng zmiang wielkosci firetu — jest
on réwny stopniowi danego pisma, np. 12 pt to 12 em. Uzywa si¢ go do okreslania
np. weie¢ akapitéw lub spacji. W interpunkcji stosuje si¢ dzielenie firetéw jako mierni-
kow dla pauz. Firet, czyli tak zwana pauza zajmuje caly firet. W przypadku znaku
o liczbie 12 punktow, firet wynosi 12. Potfiret (potpauza) jest potows firetu. W przy-
padku wspomnianego wczesniej znaku 12 punktowego, potfiret wynosi 6. Lacznik lub
dywiz stanowi jedna trzecig firetu. Odleglo$ci miedzy literami, ktore rowniez okresla
si¢ firetami mogg by¢ rézne ze wzgledu na kroj pisma 1 stanowi o tym zapisana w Post-
Script informacja o procentowej wartosci firetu. Mozna ja zmieni¢ przy pomocy justo-
wanias®s. Pica, punkty, cale, milimetry i centymetry s3 jednostkami bezwzglgdnymi.

Pomagaja one okresli¢ wielko$¢ znakdéw na papierzes%.

595 G. Ambrose, P. Harris, Typografia, dz. cyt., s. 57.
596 S. Lennartz, V. Friedman, The Smashing Book #1. Edycja polska, Helion, Gliwice 2013, s. 65.
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Rysunek 3.14. Powyzsze znaki sg w stopniu 48 pt i dlatego ich firet ma warto$¢ 48 pt, jednak Bembo (po
prawej) jest wizualnie mniejszym krojem i jego pojedynczy firet zajmuje mniejszy obszar niz znak kroju
Futura (po lewej).

Futura Bembo

Zrodto: G. Ambrose, P. Harris, Typografia, PWN, Warszawa 2008, s. 60.

W kodzie strony internetowej mozna okresli¢ wielkos¢ pisma zarowno w jednostka-
ch wzglednych i1 bezwzglednych. W projektach publikowanych w Internecie nie prakty-
kuje si¢ stosowania jednostek przystosowanych do sktadu materiatow do druku,
np. punktdw, pica czy milimetréw, o ile publikacja internetowa nie jest tworzona na po-
trzeby drukarek, gdzie okreslenie wartosci bezwzglednych pozwala odpowiednio od-
wzorowac je na papierze. Stosowanie jednostek drukarskich w publikacjach interneto-
wych moze skutkowaé nieprawidlowym lub niezamierzonym przez projektanta efek-
tem, poniewaz roézne przegladarki mogg w roznie odwzorowywac 1 wyswietla¢ rozmiar
tekstu. Natomiast stosowanie jednostek wzglednych (xx-small, x-small, small, medium,
large, x-large i1 xx-large), daje projektantowi strony mozliwo$¢ okreslania proporcji po-
miedzy elementami typograficznymi witryny397.

Domyslng wielkos$cig tekstu w przegladarkach internetowych jest wielkos¢ 16 pik-
seli, o ile projektant nie zdefiniuje domyslnie innej wartosci. Wielko$¢ pisma przez pro-
jektantow witryn okreslana jest jednostkami wzglednymi (px, em lub wartosci procen-
towe), a tekst wyswietlany jest na ekranach o r6znym zaggszczeniu pikseli. Oznaczaé
to, ze wielko$¢ wzgledna na réznych rozdzielczos$ciach ekrandw rézni si¢, np. na ekra-

nach o wigkszej rozdzielczo$ci, tekst bedzie mniejszy398.

597 S. Lennartz, V. Friedman, The Smashing..., dz. cyt., s. 65-67.
598 Tamze, s. 65.
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Wspomniany wczesniej firet, okreslany jako ,,em”, pierwotnie odnosit si¢ do szero-
kosci wielkiej litery ,,M” w kroju pisma. Aktualnie w nowoczesnych krajach ,,M” jest
nieco krétsze od firetu, albo w niektérych alfabetach nie wystepuje, dlatego przyjeto,
ze ,,em” wspodlczesnie odnosi si¢ do wysokosci danego kroju pisma (rysunek 3.14.).599
Em jest jednostkq wzgledng i petni role mnoznika, bazujgc na rodzicu elementu teksto-
wego. [...] Jezeli domysiny rozmiar tekstu w przeglgdarce to 16 pikseli, I em wynosi
16 pikseli, czyli jest rowny wielkosci wyswietlanego tekstu. Kiedy uzytkownik zmniejsza
rozmiar tekstu do 14 pikseli, to 2 em rowna sie 28 pikselom (2 x 14 px = 28 px)©%, Jed-
nostka ,,em” jest powszechnie stosowang jednostka w projektowaniu publikacji interne-
towych. Niektore przegladarki (np. Internet Explorer) nie pozwalaja uzytkownikom
na skalowanie tekstu podanego pikselach, dlatego zaleca si¢ stosowanie jednostek pro-
centowych lub ,,em”. Jednostek wzglednych (np. xx-small) w praktyce uzywa si¢ rzad-

koo01,

Rysunek 3.15. Wysokos¢ x-height przedstawiona na przyktadzie krojéw pisma o rozmiarze 72pt,

w kroju pisma Anton (po lewej) linia $rednia jest wyzej niz linia $rednia dla kroju pisma Times New Ro-
man (po prawej) i zajmuje wickszg czes¢ wysokosci catego znaku. Oba kroje posiadaja one t¢ samg linig
podstawowa.

1 linia Srednia

k1
— e 1 O
. linia podstawowa

Zrbdto: Opracowanie wiasne.

Wsrdd jednostek 1 miar krojow pisma wystgpuje roéwniez termin x-height, ktéry od-
nosi si¢ do wysokosci matych liter od linii bazowej, nazywanej réwniez podstawowg
(domniemane;j linii, na ktdrej spoczywaja litery) do linii sSrodkowej wielkich liter (rysu-
nek 3.15.). Podobnie jak wzgledny rozmiar tresci kroju pisma, x-height moze by¢ takiej
wielkosci, na jaka zdecydowat si¢ projektant danego kroju pisma, np. mata x-height
moze rowniez stworzy¢ interesujace napigcie migdzy literami, poniewaz kontrast jest

bardziej wyrazny mi¢dzy duzymi i matymi literami.

599 J. Santa Maria, On Web..., dz. cyt., s. 27.
600 S Lennartz, V. Friedman, The Smashing..., dz. cyt., s. 65-66.
601 Tamze, s. 65.
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Podstawowa linia pisma jest niewidzialng prosta, na ktdrej umieszczone sa w jedne;j
linii litery. W zaleznosci od kroju pisma znajduje si¢ ona mniej wigcej w %3 wysokosci
firetu. Potozenie linii pisma nie jest stalg i jej potozenie zalezne jest od kroju pisma. Li-
nia pisma stanowi roéwniez punkt odniesienia do zmierzenia w punktach odlegtosci in-
terlinii, czyli odstepu miedzy wierszami w bloku tekstowym. W kolumnie wierszy linig
wyjsciowq jest linia pierwszego wiersza6o2,

Rysunek 3.16. Zobrazowanie mierzenia interlinii od podstawowe;j linii pisma jednego wiersza do podsta-

wowej linii pisma wiersza drugiego. Na rysunku wyszczegolniono wartosci odstepow w kazdym wierszu
wraz z dodatkowg interliniag w srodku bloku tekstu.

Niektore znaki wykraczaja
14p poza granice kwadratu, lecz
14p nie zdarza si¢ to zbyt czesto.

»  Linia pisma f
v W znormalizowanym wierszu

1w wszystkie litery umieszczone
“»  naniewidzialnej prostej, zwa

Zrodto: J. Felici, Kompletny przewodnik po typografii, stowo/obraz, Warszawa 2006, s. 33.

W typografii internetowej interlinia domyslnie generowana jest przez przegladarki
1 wynosi ona wysoko$¢ jednego firetu. W przegladarkach internetowych dla czytelnos$ci
stosuje si¢ jednak wysoko$¢ pottora firetu (ok 1,5 stopnia wysokosci kroju pisma), zeby
zwigkszy¢ czytelno$¢ tekstu, co potwierdza w swoich badaniach Smashing Magazine®03.
Podaja oni rowniez zalecenie, zeby wraz z wydtuzaniem linii wiersza zwigkszac interli-
ni¢ formatowanego tekstu. Podczas stylowania tekstu w kodzie witryny interlinia jest
warto$cig wyrazang bez jednostki miary, poniewaz taka wielko$¢ petni role czynnika
skalowania odnoszqcego si¢ do stopnia pisma i sprawia, Ze interlinia zmienia wielkos¢
wraz ze zmiang rozmiaru tekstut%4. W zasadach formatowania tekstow witryn interne-

towych przyjeto rowniez, ze kroje bezszeryfowe powinny mie¢ wigkszg interlini¢ niz

602 J, Felici, Kompletny przewodnik..., dz. cyt., s. 33.
603 S. Lennartz, V. Friedman, The Smashing..., dz. cyt., s. 61.
604 Tamze, s. 61.
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bezszeryfoweo0s. Ustalajagc parametry formatowania tresci w stronie WWW nalezy bra¢
pod uwage urzadzenia mobilne, sugerowane jest przestrzeganie wytycznych WCAG606;
odstep migdzy wierszami powinien wynosi¢ 1,5 em (lub 150%, zaleznie od tego, ktory
z tych wspolczynnikow dziala), odstep miedzy akapitami powinien wynosi¢ 2,5 em (lub
250%)007.

Wpltyw odstgpoéw miedzy wierszami i wyroOwnania tekstu na wyszukiwanie w stro-
nach internetowych byt badany w 2007 roku. W badaniu uczestniczyto 65 studentow.
Celem bylo wygenerowanie wytycznych projektowych dla tworcow stron internetowy-
ch. Pierwszym z badanych parametrow byl odstep miedzy wierszami, wybrano trzy ro-
dzaje odstepow: odstepy pojedyncze (1), odstepy 1 p6t (1.5) i podwojny odstep (2).
Drugim parametrem podjetym w badaniu byto wyroéwnanie tekstu, zbadano dwa rodzaje
wyroéwnan: do lewej 1 wyjustowanie obustronne. Badania wykazaly, ze zr6znicowana
prezentacja tekstu miala znaczacy wplyw na wykonanie zadania, ktorym byto m.in. wy-
szukiwanie hipertacza w tek$cie online. Wykazano, ze szersze odstgpy miedzy wier-
szami byly doktadniej czytane. Respondenci wykazali takze krotsze czasy reakcji na po-
lecenia przeprowadzajacych zadanie podczas czytania tekstow z szerszymi odstepami
miedzy linijkami tekstu. Przedstawiono rowniez wniosek, ze wyrownanie tekstu do le-
wej dawato lepsze wyniki w pomiarach, chociaz uczestnicy preferowali wyjustowany
teksto0s,

W 2012 roku przeprowadzono eksperyment, w ktorym zbadano zwigzek migdzy
rodzajem kroju pisma, jego rozmiarem oraz odstepami miedzy wierszami i czytelnoscia.
W badaniu mierzono szybkos$¢ czytania, rozumienie i zapamigtywanie. Badanie wyka-
zato, ze czynniki typograficzne (rozmiar, interlinia, krdj pisma) maja wigkszy wpltyw
na szybko$¢ czytania niz zrozumienie czy zapamictanie tekstu. Pojawil si¢ rowniez

wniosek, ze rozmiar 12 pt jest odczytywany szybciej niz rozmiar 10 pt, natomiast wybor

605 S Lennartz, V. Friedman, The Smashing..., dz. cyt., s. 61.

606 Visual Presentation: Understanding SC 1.4.8, ,Understanding WCAG 2.0, https://www.w3.org/TR/
UNDERSTANDING-WCAG20/visual-audio-contrast-visual-presentation.html, dostgp 09.03.2021.

607 S. Scacca, A Reference Guide For Typography In Mobile Web Design, https://www.smashingmagazi-
ne.com/2018/06/reference-guide-typography-mobile-web-design/, dostep 09.03.2021.

608 J Linga, P. van Schaikb, The influence of line..., art. cyt., s. 60-67.
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kroju pisma i1 odstgpy migdzy wierszami nie mialy znaczacego wplywu na szybko$¢
czytania®,

W budowie krojow pisma nalezy zwrdci¢ uwage na odstepy miedzyliterowe. Mozna
podzieli¢ je na cze¢$é widoczna (obraz litery) i niewidoczna (Swiatta). Swiatta dzieli sig
na $wiatla wlasne (migdzyliterowe 1 migdzywyrazowe dla catych blokow tekstu) i1 ker-
ning, czyli korekta $wiatel miedzy konkretnymi parami liter. Swiatla wlasne (odsadki)
s przestrzenig po prawej i lewej stronie znaku. Kerning to natomiast poprawki miedzy
parami liter, ktore wprowadzane jest w celu optymalizacji swiatet miedzyliterowych,
gdyz zdarza sie¢, ze odsadki nie sg wystarczajace, zeby uzyskac optymalny efekt610,

Z powodu swojej budowy, niektore odlegtosci migedzy poszczegdlnymi znakami
moga by¢ za duze i nalezaloby je poprawi¢ stosujac kerning. Taka sytuacja ma miejsce
np. w stowie ,,To”, w ktorym posiadajaca daszek litera ,,T” spowodowataby odsunigcie
,0”. Dzigki korekcji $wiatet miedzyliterowych ,,0” znalazto si¢ blizej litery ,, T i weszto
pod daszek. Podobnym przyktadem jest uktadem liter ,,rn”, ktéry z powodu niewtasci-
wego $wiatta moze sprawia¢ wrazenie litery ,,m”. Kazdy krgj pisma posiada tabele ker-
ningowa, w ktorej zawarte sg dane dotyczace odleglosci miedzy literami w danym roz-

miarze6!!,

Rysunek 3.17. Przedstawienie tego samego kroju pisma bez zastosowania kerningu (wyzej) oraz z ker-
ningiem (nizej) migdzy parami liter AV oraz Wa.

AV Wa

NO KERNING
KERNING APPLIED

Zrodto: M. Latin, Better Web Typography for a Better Web, Better Web Type, 2017, 5.87.

W typografii internetowej odstepy migdzy literami okresla si¢ terminem ,,tracking”.

Jest to ilo$¢ miejsca zastosowanego roéwnomiernie mi¢dzy znakami, ktore jest zalezna

609 H, Soleimani, E. Mohammadi, The Effect of Text Typographical Features on Legibility, Comprehen-
sion, and Retrieval of EFL Learners, English Language Teaching 5(8), Canadian Center of Science and
Education, 2012, s. 207.

610 C. Henestros, L. Meseguer, J. Scaglione, Jak projektowac..., dz. cyt., s. 138.
611 J, Felici, Kompletny przewodnik..., dz. cyt., s. 27.
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od danego kroju pisma. Trackingu nie nalezy myli¢ z kerningiem, ktory jest specjalnym
regulowaniem odstepow migdzy dwoma sgsiednimi znakami®!2,

Zaraz po odstepach migdzyliterowych waznym terminem sg odstgpy miedzywyra-
zowe. Standardowy odstep migdzy wyrazami (spacja) jest definiowany jako procentowa
wartos¢ jednego firetu i to okresla jego rozmiar w relacji do wielkos$ci stopnia pisma.
Roézne kroje pisma moga mie¢ spacje rédznych wielkosci, a font ma t¢ warto$¢ zapisang
w kodzie PostScripttl3. [...] odstepy miedzywyrazowe muszq pasowac do szerokosci
znakow, ktore z kolei zalezq od kroju pisma®4. Mozna je zwigksza¢ lub zmniejszac jesli
kompozycja wiersza tego wymaga, proces ten nazywa si¢ justowaniemo!S. Sposoby wy-

réwnania tekstu opisane sg w dalszych podrozdziatach tego rozdziatu.

3.2.4. Hierarchia typograficzna

Laczenie krojow pisma to praktyka majgca na celu przykucie uwagi odbiorcy i1 uzy-
skanie wyrdznien w tek$cie. Specjalisci sugeruja traktowac kroj pisma jako narzg¢dzie
1 §rodek komunikacji. Kroje pisma powinny pasowa¢ do okoliczno$ci. Wybdr kroju pi-
sma polega na rozwazeniu kontaktu tego, co jest projektowane do wymagan technicz-
nych, wiedzy typograficznej oraz intuicji projektowejele.

W 2012 przeprowadzono badania, czy kroj pisma uzywany do reprezentowania na-
zwy marki (w logo lub na opakowaniu) wptywa na jej postrzeganie przez konsumentow
marki. Opierajac si¢ na semantycznym wplywie struktury pisma autorzy badania prze-
prowadzili trzy badania z wykorzystaniem krojow pisma o szerokim zakresie cech kon-
strukcyjnych. Pierwsze badanie pokazato, ze cechy kroju pisma, takie jak: naturalnos¢,
waga, wyszukana konstrukcja, harmonia, wplywaja na postrzeganie osobowosci marki,
w tym jej szczero$¢ 1 kompetencje. Badanie drugie rozszerzylo badanie o nowe nazwy
marek, 1 pozwolilo stwierdzi¢, ze efekt naturalnosci w krojach pisma jest kluczowym

czynnikiem wplywajacym na wymiar osobowos$ci marki. Badanie trzecie pokazato,

612 M. Geraci, Web Typography: Let Your Words Speak, Interface: The Journal of Education, Community
and Values, Volume 6 (2006), s. 4.

613 G. Ambrose, P. Harris, Typografia, dz. cyt., s. 57.
614 J. Felici, Kompletny przewodnik..., dz. cyt., s. 28.
615 Tamze, s. 28.

616 J. Santa Maria, On Web..., dz. cyt., s. 58-59.
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ze wplyw koloru kroju pisma na postrzeganie osobowosci marki jest niezalezny
od wptywu samego kroju pisma¢!7.

Projektant zazwyczaj wybiera kroj pisma dla tytutéw i podtytutow, oraz tekstu
podstawowego. Powinny by¢ one dobierane zgodnie i ,,bez kolizji”. Ksigzki i strony
internetowe (np. Biblioteka Google Fonts) oferuja wiele zasad parowania krojow pisma
oraz przyktadéw. Parowanie krojéw pisma to ztozone zadanie poniewaz o dobrym ze-
stawieniu ich ze soba decyduje wiele czynnikow: uklad tekstu, jego nastrdj, a nawet
osobiste upodobania. Badacze podejmujg probe rozwigzania tego problemu i przedsta-
wiajg zalecenia par krojow pisma, ktore spetniaja estetyke wigkszosci uzytkownikow.
Taka probe¢ podjeto w badaniu z 2015 roku ,,Visual Font Pairing”, gdzie autorzy badania
wprowadzili nowg baze danych o nazwie FontPairing i zaproponowali automatyczne
metody parowania krojow pisma polegajace na algorytmach podwoéjnej przestrzeni k-
NN (klasyfikowanie na podstawie najblizszych sasiadow) 1 asymetrycznego uczenia si¢
metryki podobienstwa. Badanie wykazato skuteczno$¢ w doborze fontoéw zapropono-
wanego przez autorow zbioru danych i metod parowania6!8.

Odpowiednie zestawianie ze sobg krojow pisma w prosty sposob tworzy hierar-
chi¢ 1 kontrast roznych partii tekstu. Sa rézne zasady parowania, a najprostsza jest ta-
czenie na zasadzie kontrastu, np. zestawianie ze sobg krojow szeryfowych i bezszery-
fowych, lub krojow z mocnymi, widocznymi na pierwszy rzut oka réznicami®!®. Naj-
czegsciej dostrzegalnym parowaniem krojow pisma, z jakim odbiorca ma do czynienia,
jest dobieranie krojéw w hierarchii: nagtowek 1 podtytut, bedacy tytulem wyjasniajg-
cym, oraz pola tekstowe z tre$cig620,

Hierarchia typograficzna to organizacja elementoéw na stronie, zarOwno w publi-
kacji drukowanej, jak i internetowej, majgca na celu zwrocenie uwagi czytelnika na
pierwszy, drugi, trzeci itd. komunikat, ktéry ma by¢ przekazany za pomocg tekstu. Rolg
hierarchii typograficznej jest zbudowanie warstw tekstowych, gdzie pierwszy, najbar-

dziej wyrdzniony element przyciagga wzrok, nastgpnie uwaga przenoszona jest do dru-

617 B. Grohmann, J.L. Giese, I.D. Parkman, Using type font characteristics to communicate brand perso-
nality of new brands, Journal of Brand Management Vol. 20, 2013, s. 389-403.

618 S Jiang, Z. Wang, A. Hertzmann, H. Jin, Y. Fu, Visual Font Pairing, Journal Of Latex Class Files, Vol.
14, No. 8, August 2015, s. 1.

619 J. Santa Maria, On Web..., dz. cyt., s. 78-79.
620 S, Jiang, Z. Wang, A. Hertzmann, H. Jin, Y. Fu, Visual Font..., art. cyt., s. 3.
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giego elementu, a nastgpnie do kolejnego, dajacego wigcej szczegodlow niz dwa pierw-
szeb21, Chcac wprowadzi¢ hierarchi¢ informacji do tekstu stosuje si¢ tytuly, nagtowki
czy przypisy. W tych przypadkach stosuje si¢ rozne wielkosci. Tytul bedzie wigkszy od
nagltowka, nagtowek od tekstu artykutu, a ten bedzie wiekszy od przypisu®22.

Hierarchia typograficzna budowana jest miedzy innymi z zastosowaniem skali
typograficznej. Zostata ona stworzona w XVI wieku na podstawie powszechnie uzywa-
nych stopni pisma. Nazywana jest tradycyjna skalg stopni pisma i mierzona jest w
punktach typograficznych (rysunek. 3.14.)623. Niektorzy designerzy przy definiowaniu
wielkosci nagtowkow i tekstu glownego wolg korzystac z ciggu Fibonacciego (np. 16 —

24— 40— 64— 104)4,

Rysunek 3.18. Sredniowieczna skala typograficzna stopni pisma.

aMaaaaaaaaaaaaa

6 78 910 1112 14 16 18 21 24

Zrédto: R. Bringhurts, Elementarz stylu w typografii, Design Plus, Krakow 2007, s. 51.

W projektach witryn internetowych skala typograficzna budowana jest wedilug
schematu, w ktérym dla catej strony przypisywany jest domys$lny rozmiar tekstu dla ca-
tej witryny, np. lem, czyli 16 pikseli, i na jego podstawie budowane sg elementy witry-
ny, p (paragraf) 1 em oraz nagtéwki malejagco od hl do h6, ktore mogg przyjmowac
np. hl — 4.5em, h2 — 3 em, h3 — 2.25em, h4 — 1.5 em, h5 — 1.125em, h6 — 0.75em®25,
Nagltowek oznacza lini¢ poczatkowa tekstu. W wiekszosci nagldwki pojawiajag si¢ jako
wiekszy tekst, ale projektanci wyrdzniaja je w tekScie réwniez ich poprzez inny kroj
pisma, grubo$¢ lub odmiang kroju pisma, odstepy, wyréwnanie lub kolor. Naglowek jest
zwykle ustawiony w pewnym stosunku wiekszym niz tres¢ tekst, a stopien wielkosci

jest wynikiem stosowania wspomnianej wyzej skali typograficznej. Znaczniki seman-

621 Font Pairing and Hierarchy, [w:] Unit 4D, AIGA Minnesota Innovate grant funded project, https://
www.aiga.org/globalassets/aiga/content/events-and-competitions/competitions/4d_typography fontpa-
iringandhierarchy.pdf, dostep 09.02.2021.

622 J, Felici, Kompletny przewodnik..., dz. cyt., s. 75-77.

623 R, Bringhurts, Elementarz stylu..., dz. cyt., s. 51.

624 S Lennartz, V. Friedman, The Smashing..., dz. cyt., s. 75.
625 Tamze, s. 76.
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tyczne hl, h2, itd., pozwalaja na latwiejsze uzyskiwanie relacji migdzy elementami ty-
pograficznymi626,

W 2001 roku przeprowadzono badania pod katem réznic w czytelnosci, czasie czy-
tania 1 ogolnych preferencjach dla tekstu online, na grupie respondentéw bedacych star-
szymi osobami. Przedstawiono im fragmenty tekstu zawierajgce dwa kroje szeryfowe
i bezszeryfowe, w rozmiarach 12 i 14 punktéw. W rezultatach badan wykazano margi-
nalng interakcje w zakresie czasu czytania, uczestnicy czytali 12-punktowe kroje szery-
fowe znacznie wolniej niz 14-punktowe kroje szeryfowe lub bezszeryfowe oraz stwier-
dzono istotny wplyw rozmiaru na czytelno$¢ kroju pisma, kroje 14-punktowe byly bar-
dziej czytelne niz 12-punktowe. W wynikach podano, ze respondenci preferowali roz-
miar 14-punktowy627,

W 2008 roku przeprowadzono badanie okulograficzne dotyczace wptywu rozmiaru
i rodzaju fontu czytanie online. W projekcie zebrano dane 82 respondentéw czytajacych
tekst online (jednostronicowy artykul), sformatowany w trzech stopniach pisma (10 pt,
12pt, 14pt) oraz odmianach szeryfowej (krdj pisma Georgia) 1 bezszeryfowej (krdj pi-
sma Helvetica). Wyniki badania wykazaty, ze wickszy stopien pisma czytany byt szyb-
ciej. 14 punktowy font czytano 12,6% szybciej od 10 punktowego. Nie wykazano istot-
nych roéznic pomigdzy czytaniem krojow pisma szeryfowych, a bezszeryfowych, cho¢
krdj pisma Georgia zostal odczytany o 7,9% szybciej niz krdj Helvetica®28.

W 2011 badaniach na rozdzielczosci 1280x1024 pikseli zalecano uzywanie 14-
punktowych rozmiarow fontow do czytania na ekranie komputera dla tekstow akapito-
wycho629, Niektore z krojow pisma bedg bardziej czytelne w rozmiarze tresci 16 pikseli
niz inne. Dwa czynniki, ktore nalezy wzig¢ pod uwage przy czytelnosci czcionki,
to wysokos¢ x 1 odstepy migdzy literami. Krdj pisma o wigkszej wysokosci x bedzie na

ogot tatwiejszy do odczytania na ekranie®30,

626 J. Santa Maria, On Web..., dz. cyt., s. 94.
627 M. L. Bernard, C. Liao, M. Mills, The effects of font type..., art. cyt., s. 175-176.

628 D. Beymer, D. Russell, P. Orton, An eye tracking study of how font size and type influence online re-
ading, Conference: Proceedings of the 22nd British HCI Group Annual Conference on HCI 2008: People
and Computers XXII: Culture, Creativity, Interaction - Volume 2, BCS HCI 2008, Liverpool, United
Kingdom, 1-5 September 2008, Published by the British Computer Society, s. 15-18.

629 J. Banerjee, D. Majumdar, M. Sudan Pal, D. Majumdar, Readability, Subjective..., art. cyt., s. 131-133.
630 S, Boss, J. Cranford Teague, The New Web..., dz. cyt., s. 22.
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W 2017 roku przeprowadzono badanie dotyczace czytelnosci wielkosci tekstu wy-
swietlanego na ekranie urzadzenia Mac mini, w milimetrach (zakres od 3 do 4 mm),
na ekranie o 2560x1440 px, ze $rednig odlegloscig 70 cm od urzadzenia®3!. W badaniu
sprawdzano czas czytania i rozumienia konkretnych wyrazéw. Daje ono wiedz¢ o tym
czy lepszy jest wiekszy czy mniejszy rozmiar kroju pisma. Na te badania powotuje si¢
Nielsen Norman Group, w swoim artykule ,, Typography for Glanceable Reading: Big-
ger Is Better”, ktory dotyczy czytelno$ci tekstu w roznego rodzaju interfejsach632.

Dotychczasowe badania nie ustalajg jakie sg praktyczne i1 uzyteczne wymiary dla
responsywnych interfejsow witryn WWW, a jedynie potwierdzaja, ze wigkszy rozmiar

jest bardziej czytelny i jest czytany szybcie;.

3.2.5. Cyfry, interpunkcja, znaki specjalne i ligatury

W krojach pisma zestawy cyfr wystepuja w kilku odmianach. Cyfry zwykte o jed-
nakowej wysokosci, zblizonej do wysoko$ci wersalikow danego kroju lub w niektorych
przypadkach mniejsza wysokos$cig. Inng odmiang sg cyfry nautyczne (zwane tez me-
diewalowymi czy tekstowymi), zaprojektowane sg tak, zeby wizualnie nie odrdzniaty
si¢ od minuskul. Wielkie cyfry, z zestawu cyfr zwyklych, w tekscie akapitowym moga
wywota¢ zwrdcenie uwagi odbiorcy na ich ksztalt i wyglad, natomiast mate litery, ktore
sg dopasowane do wysokosci liter, wpasowuja si¢ w tekst akapitowy i czytaja si¢ bar-
dziej rownomiernie. Zestawy w obu wariantach moga by¢ dodaje do pliku fontow, zale-
zy to od projektanta kroju pisma%33.

W formatowaniu tekstow stosuje si¢ rowniez cyfry podniesione i opuszczone. Cyfra
znajdujacy si¢ we frakcji gornej jest umieszczona pomigdzy linig wydluzen goérnych li-
ter a linig wersalikow i stosowana jest do sktadania licznika utamkoéw oraz przypisow.
We frakcji dolnej dot cyfry jest umieszczony réwno z podstawowg linig pisma, uzywane
sa do sktadania mianownika utamkow. We wzorach matematycznych i chemicznych

stosuje si¢ cyfry w indeksach gornym i dolnym. Cyfry w indeksie gérnym, umieszczone

631 B.D. Sawyer, J. Dobres, N. Chahine, B. Reimer, The Cost of Cool: Typographic Style Legibility in
Reading at a Glance, [w:] Proceedings of the Human Factors and Ergonomics Society Annual Meeting,
2017;61(1), s.833-837.

632 P, Laubheimer, Typography for Glanceable Reading: Bigger Is Better, 26.11.2017, https://www.nngro-
up.com/articles/glanceable-fonts/, dostepnos¢ 16.03.2021.

633 J. Santa Maria, On Web..., dz. cyt., s. 37-38.
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sg powyzej gornej linii pisma, cyfry we frakcji dolnej umieszczane sa ponizej podsta-
wowej linii pisma634,

W zestawach znakéw interpunkcyjnych fonty zawieraja podstawowe znaki, takie
jak kropki, przecinki, znaki zapytania, wykrzykniki, $redniki, dwukropki, wielokropki,
nawiasy, itp., oraz zestawy mys$lnikow: tacznik (dywiz), pétpauza i myslnik, a takze
znaki cudzystowu i apostrofy. Interpunkcja to system w ktéorym znaki interpunkcyjne
powinny wyglada¢ jakby nalezaty do tej samej rodziny®35. Dywiz stosowany jest do 13-
czenia stow (np. niby-nauka) i ma dlugos$¢ jednej trzeciej firetu. Potpauza jest stosowa-
na do oddzielania numerow stron i dat (np. 1991-1995) i ma dtugos$¢ polowy pauzy,
czyli polowy firetu. Pauza stosuje si¢ kiedy pojawiaja si¢ wtracenia w zdaniach albo
formuje si¢ linig, wystepuje jako pauza standardowa (bez odstepéw po obu stronach)
oraz pauza interpunkcyjna (nieznacznie krotsza z odstepami po obu stronach znaku)63¢.
Wielokropek ,,...” to pojedynczy znak sktadajacy si¢ z serii trzech rownomiernie roz-
mieszczonych kropek, uzywanych do wskazania brakujacego tekstu lub kontynuacja
tekstu. To zupelie odrebna postaé niz trzy znaki kropki®37. Dodatkowe znaki, jak znak
towarowy 1 symbole praw autorskich, r6znig si¢ wygladem w kazdym kroju pisma.
Podczas korzystania ze znakow ® lub ™ ich wielko$¢ w razie potrzeby mozna
dostosowac niezaleznie od pozostatej czesci tekstu, aby znak wygladat na czysty i1 czy-

telny, ale dyskretny®38,

Rysunek 3.19. Zestawienie symboli kilku znakow interpunkcyjnych wraz z ich oznaczeniami w kodzie
HTML.

Symbol Name HTML code

- Minus &minus;

- En dash &ndash;

— Em dash &mdash;
Ellipsis &hellip;

+ Division &divide;

X Dimension &times;

Zrédto: M. Latin, Better Web Typography for a Better Web, Better Web Type, 2017, s. 173.

634 Cyfry, [wersja 2021-01-18], https://typografia.info/podstawy/cyfry, dostep 09.03.2021.
635 J, Santa Maria, On Web..., dz. cyt., s. 39.

636 G. Ambrose, P. Harris, Typografia, dz. cyt., s. 94.

637 1. Strizver, lype..., dz. cyt., s. 188.

638 Tamze, 185-186.
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W typografii internetowej w celu uzyskania prawidlowego formatowania elemen-
tow interpunkcyjnych stosuje si¢ znaki kodu HTML do opisania symboli interpunkcyj-
nych (rysunek 3.19). Zapewnia to zachowanie czytelnosci i formy tych znakowo39.

W formatowaniu tekstow stosuje si¢ punktory, bedace duza kropka stuzaca do zw-
rocenia uwagi na liste elementéw. Wypunktowania punktorami sg zwykle wyrownane
z do lewej strony. Punktory moga przyjmowaé inne formy, np. kwadratow, trojkatow
lub innych prostych form graficznych640.

Ligatury sg polgczonymi dwoma, lub wigcej, znakami zwartymi w jeden. Przykta-
dowym potgczeniem znakow jest ,,[ ” oraz ,,i” dla kroju pisma Playfair Display, wygla-
da w ten sposob: ,.fi”. Kropka jest wykonczeniem gornej czesci litery ,,f7. W przypadku
pisma Times New Roman, gdzie nie ma ligatur, identyczna kombinacja znakow jest nie
potaczona (,,fi), rysunek 3.20. Nie nalezy ligatur myli¢ z nie wystepujacymi wspolcze-
$nie w jezyku polskim dyftongami, ktére sg potaczonymi samogloskami, np: potaczenie
»A”1,,E” w jeden znak ,,/E” wskazujacy specyficzng wymowe. Funkcja ligatur jest je-
dynie ozdobna i estetyczna. Stuzy unikaniu konfliktow pomiedzy literami. Zwykle liga-
tury spotka¢ mozna wraz z literami ,,f”, ,,i” oraz ,I”. Ligatury sprawiaja, ze elementy
litery nachodzace na elementy innej litery tacza je. Stanowig one standard znakow
w fontach PostScript 1 TrueType®!. W typografii internetowej ligatury sg wspierane
przez jezyki kodowania witryn, a modut fontow ma kilka opcji dla standardowych liga-

tur (takich jak ff, fi, ffi) 1 ligatur uznaniowych (st, Th)642.

Rysunek 3.20. Przyktad braku ligatury oraz jej uzycia w zestawieniu liter ,,f” oraz ,,i”.

final — final

Zroédto: CSS Fonts Module Level 3, https://www.w3.org/TR/css-fonts-3/, dostep: 17.03.2021.

639 M. Latin, Better Web..., dz. cyt., s. 173-174.

640 [, Strizver, Type..., dz. cyt., s. 187-188.

641 J. Felici, Kompletny przewodnik..., dz. cyt., s. 223-225.
642 J Santa Maria, On Web..., dz. cyt., s. 42.
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Wigkszo$¢ krojow pisma renomowanych producentow lub projektantow obejmuje
wybor znakéw diakrytycznych, potrzebnych do napisania obcych stow czy nazw oraz

ligaturo43.

3.2.6. Wyrownanie i uklad tekstow

W formatowaniu tresci wyroznia si¢ kilka rodzajow wyréwnan tekstu. Dzielg si¢
one na pionowe i poziome. Najbardziej popularnym wyréwnaniem jest wyréwnanie
do lewej strony i swoja formg przypomina pismo reczne, gdzie wyrownujemy do lewe-
go marginesu. Prawy margines jest postrzepiony z powodu réznej dtugosci wyrazow
mieszczacych si¢ w linii. Odwrotnym wyréwnaniem jest rOwnanie do marginesu pra-
wego, co sprawia, ze postrzepiony jest lewy margines. Metoda jest czasem stosowana
do podpisow pod ilustracjami w celu wyraznego odrdznienia tego tekstu od reszty tek-
stow. Wysrodkowanie jest rOwnaniem do srodka, co sprawia, ze prawy i lewy margines
sg asymetrycznie postrzgpione. Ostatnim poziomym wyréwnaniem jest justowanie, czy-
li wyrownanie do obu krawedzi jednoczesnie. Powoduje to powstawanie w blokach tek-
stu duzych odstepow miedzy wyrazami i pustych biatych przestrzeni w tekscie, tak
zwanych rzek — linii powstatych z polaczenia odstepéw. By zaradzi¢ pojawieniu si¢ po-
dobnych przestrzeni nalezy stosowac opcj¢ dzielenia wyrazowo44.

W typografii internetowej stosowane wyrdéwnania tekstu to wyroOwnanie do lewej,
prawej 1 wysrodkowanie, ich cechg charakterystyczng sa nierdowne krawedzie wyrdw-
nania tekstu w zalezno$ci od stylu. Justowanie jest wyrownaniem do lewej i prawej,
gdzie boki linii tekstu regulowane sg przez rozszerzanie lub $ciskanie przestrzeni
w kazdej linii. W projektowaniu do druku projektanci majg kontrole nad justowaniem
dzieki uzyciu dzielenia wyrazéw. Pozwala ono tworzy¢ bloki z tekstem w réznych od-
stepach wyrazow 1 efektywnie wykorzysta¢ przestrzen. W witrynach internetowych
mimo mozliwosci formatowania, pozwalajacych na dzielenie wyrazow, projektanci re-
zygnuja z justowania, aby unikna¢ niepozadanych efektow famania wyrazoéw w nieod-
powiednich sylabach. Bloki tekstow w witrynach responsywnych zmieniajg szerokos$¢

linjjki tekstu w zaleznos$ci od szerokosci okna przegladarki. Justowanie tekstu w witry-

643 I. Strizver, lype..., dz. cyt., s. 192.
644 G. Ambrose, P. Harris, Typografia, dz. cyt., s. 118.
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nach internetowych bez stosowania dzielenia wyrazéw powoduje powstawanie nieeste-
tycznych ,,biatych rzek” (rysunek 3.20.) — duzych, pustych przestrzeni w akapitach tek-
stu. Z tego powodu projektanci witryn nie wyréwnuja tekstow w witrynach interneto-

wych do lewej 1 do prawejé4s.

Rysunek 3.21. Przyktad wyjustowanego tekstu z dzieleniem wyrazow(po lewej) i bez dzielenia wyrazéw
(po prawej), w ktorym wystepuja ,,biale rzeki” migdzy przestrzeniami tekstu.

When I read this Designer Spot-
light on type designer Frederic
Goudy it made me remember
again just how much I like him.
It's not because he made great
type — he did, with well over 100
typefaces to his name including
Goudy Old Style. And it's not be-
cause this made him more prolific
than most of his contemporaries
and the third most prolific type de-
signer in American history.

Justified with hyphenation

When \ 1 read /this / Designer
Spotlight on type designer Frederic
Goudy it]made\ me / remember
again/ just |how\much I like Jhim.
It’s(not becausg he made/great
type|— he did, with well over 100

typefaces \to his \name |\ including
Goudy>0ld Style.

because ) this\_made \ him \more
prolific than
contemporaries and the third most
prolific type designer in American
history.

Justified

Zrédto: J. Santa Maria, On Web Typography, A Book Apart, Nowy Jork 2014, s. 120.

Wyréwnanie tekstu w pionie wystepuje w kilku formach. Klasycznym wyréwna-
niem jest wyréwnanie do gornej krawedzi bloku tekstu. Istnieje sposéb wyréwnania
pionowego, ktorym jest wysrodkowanie w pionie, powodujace przesunigcie tekstu
do s$rodka bloku. Kolejne to wyréwnanie do dolu — przesuniecie tekstu do dotu bloku
tekstu. Jest mozliwo$¢ justowania tekstu w pionie. Dzigki temu rozwigzaniu wiersze
testu roztozone zostang w rownych odstepach w wysokosci bloku tekstu646.

W 2007 roku zbadano wptyw prezentacji tekstu na zachowanie i preferencje inter-
nautow w celu wygenerowania wytycznych projektowych do tworzenia stron interne-
towych. Badanymi czynnikami byly: odstep mi¢dzy wierszami, z trzema poziomami:
odstepy pojedyncze (1), odstepy 1 pot (1.5) i podwodjny odstep (2) oraz wyrdOwnanie tek-
stu z dwoma poziomami: wyrownaniem do lewej 1 wyjustowaniem. Zmiennymi zalez-
nymi byly doktadnos¢ i szybko$¢ poszukiwan w tekscie, a takze subiektywne miary es-

tetyczne. W prototypie zastosowano krdj Arial. Badanie wykazalo, ze zrdznicowana

645 J. Santa Maria, On Web..., dz. cyt., s. 118-121.
646 G, Ambrose, P. Harris, Typografia, dz. cyt., s. 118.
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prezentacja tekstu miala znaczacy wptyw na wykonanie polecen od prowadzacych ba-
danie, a szersze odstepy miedzy wierszami prowadzity do wigkszej doktadnosci 1 krot-
szych czasow reakcji. Wykazano rowniez, ze tekst wyrownany do lewej zapewnit lepsza
wydajnos¢, jednak uczestnicy preferowali tekst wyjustowany®47.

W witrynach internetowych stosuje si¢ siatke typograficzna, bedgcg dwuwymiarowq
strukturq sktadajgcq sie z serii przecinajgcych si¢ poziomych i pionowych osi stuzgcych
do organizowania tresci®*8. Siatka jest szkieletem wspomagajacym racjonalnie 1 intu-
icyjnie rozmieszcza¢ tekst i obrazy w projekcie witryny. Nadaje ona rytm, porzadek
1 spojnos¢ witrynie®49. Siatka jest narzedziem stosowanym przez projektantow witryn.
Istnieje wiele gotowych siatek do pobrania z Internetu, projektanci réwniez tworza
je samodzielnie. Decyzja o wybraniu danej siatki zalezy od projektanta®s0. Siatka umoz-
liwia zbudowanie uktadu elementow strony, ich wyro6wnanie oraz budowanie relacji
w hierarchii elementow. Istnieje kilka struktur siatek: kolumnowa (sktadajaca si¢ z pio-
nowych kolumn), hierarchiczna (zawierajaca poziome moduly ustawione jeden pod
drugim) oraz modutowa (bedgca potaczeniem pionowych kolumn i1 poziomych modu-
tow)est,

Siatka kolumnowa stuzy do uporzadkowania elementéw. Pionowe kolumny poma-
gajg ustala¢ szerokosci elementow witryny, w tym szeroko$¢ linii w akapicie. M. Latin
wskazuje optymalng dtugos$¢ linii tekstu na 45 do 75 znakow wraz ze spacjami. Dtugos¢
linii wychodzaca poza ten zakres staje si¢ trudna do odczytania®52. W 2005 roku prze-
prowadzono badania majace na celu ustalenie jak dtuga powinna by¢ linia tekstu, a co
za tym idzie szeroka kolumna tekstu, aby zoptymalizowa¢ czytelno$¢ tekstu. Badanie
wykazalo, Zze badani najszybciej czytali tekst sktadajacy si¢ z 95 znakéw na linig. Jed-
noczesnie najwolniej czytanym tekstem byt sktadajacy si¢ z 35 znakow na linig653. We-
dlug webtypography.net stosowanie od 45 do 75 znakéw wraz ze spacjami jest po-
wszechnie uwazane za zadowalajacag dlugos¢ wiersza dla strony jednokolumnowej. Na-

tomiast linia 66 znakoéw (liczaca zarowno litery, jak i spacje) jest powszechnie uwazana

647 J. Ling, P. van Schaik, The influence of..., art. cyt., s. 1-12.
648 S, Lennartz, V. Friedman, The Smashing..., dz. cyt., s. 69.
649 Tamze, s. 69.

650 M. Latin, Better Web..., dz. cyt., s. 127-128.

651 J. Santa Maria, On Web..., dz. cyt., s. 113-115.

652 M. Latin, Better Web..., dz. cyt., s. 53-54.

653 B. S. Chaparro, A. D. Shaikh, The Effects of..., dz. cyt., s. 1.
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za idealng. W przypadku pracy z wieloma kolumnami lepsza $rednia to 40 do 50 zna-
kowos4, W publikacji ,,The Smashing Book #1” zagadnienie dtugosci wiersza w projek-
cie strony internetowej opisywane jest nastepujaco, Srednia liczba znakéw w wierszu
took. 75 — 85655,

Jednym ze sposobOéw na rozmieszczania tekstu w witrynach WWW jest siatka ba-
zowa. To niewidoczna linia, na ktorej znajdujg si¢ litery. Wyrownuje ona w pionie
wszystkie elementy typograficzne, nagléwki, teksty akapitowe itp. Siatka bazowa za-
pewnia spojny rytm tekstowi spadajagcemu kaskadowo w dot strony¢s6. Siatka linii ba-
zowych wskazuje rowng wysoko$¢ linii i rytm pionowy strony internetowej. Przegla-
darki interpretuja wiersz tekstu w taki sposob, ze podstawowa siatka w Internecie znaj-
duje si¢ doktadnie posrodku migdzy wierszami (w przeciwienstwie do druku, gdzie lite-
ry leza bezposrednio na linii tekstu). Rytm pionowy uzyskuje si¢ uzywajac wysokos¢
linii jako jednostki bazowej. Na przyktad gdy tekst gldéwny ustawiony jest na 20 pikseli,
a wysokos$¢ linii ma 30 pikseli, to siatka bazowa dodana do naszego projektu bedzie
wynosita 30 pikseli. Odlegto$ci miedzy elementami przyjmuja wartosci bedace wielo-
krotnoscig wysokosci linii bazowej (30 pikseli)o57.

W formatowaniu tekstow na stronach internetowych nalezy zwréci¢ uwage na wi-
szace spojniki, tzw. sierotki, wystepujace w jezykach polskim i czeskim. W przeciwien-
stwie do druku, gdzie mozna ustawia¢ i przenosi¢ wiszace spdjniki rgcznie, tworcy wi-
tryn WWW nie majg takiej elastycznosci i implementuja oni w stronach internetowych
takich jak Wordpress658 specjalne wtyczki. Przyktadem jest wtyczka Sierotki, autorstwa
M. Pietrzaka, nie pozwala ona na pozostawianie na koncu linii tekstu sierotek (czyli
wybranych stéw, zgodnie z zasadami polskiej gramatyki)®s®. W formatowaniu tekstow
pojawiaja si¢ rowniez tzw. wdowy 1 s3 one uznawane za btad typograficzny. Wdowa
to bardzo krotka linia tekstu (jedno stowo lub koniec podzielonego wyrazu, znajdujacy

si¢ na koncu akapitu lub kolumny), ktora pozostawia zbyt duzo odstepdéw miedzy akapi-

654 The Elements of Typographic Style Applied to the Web, Choose a comfortable measure, http://webty-
pography.net/2.1.2, dostep 09.03.2021.

655 S, Lennartz, V. Friedman, The Smashing..., dz. cyt., s. 60.
656 J. Santa Maria, On Web..., dz. cyt., s. 117.
657 M. Latin, Better Web..., dz. cyt., s. 95-96.

658 WordPress to najpopularniejsza platforma publikowania online, obecnie obslugujaca ponad jedna trze-
cig stron internetowych, https://wordpress.com/about/, dostep 09.03.2021.

659 Sierotki, wdowy i bekarty, czyli... o sierotkach w kontekscie typografii i WordPressa stow kilka, aktu-
alizacja 17.12.2020, https://webinsider.pl/wordpress-typografia-sierotki/, dostep 09.03.2021.
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tami lub na dole strony®0. W formatowaniu tekstow w stronach WWW wystepuje wia-
sciwos¢ ,,widows”, ktora kontroluje minimalng liczbe wierszy akapitu, ktore moga zna-
lez¢ si¢ na nowej stronie, ma ona jednak wptyw tylko na media stronicowane, takie jak
druk. Podobnie jest z wlasciwoscia ,,orphan” do regulowania sierotek. Obie te wiasci-
wosci nie wpltywajg na ogot na niestronicowane multimedia, takie jak ekrany urzg-
dzen®¢!, Dziata to w tzw. trybie poprawionej czytelnosci lub trybie czytnika, nazwa za-
lezy od przegladarki internetowej. Witryna internetowa musi mie¢ ustawiong opcj¢ udo-
stepniania powyzszych trybow. W przegladarce Firefox opcja ta usuwa zbedne elemen-
ty strony w celu poprawienia jego czytelnosci i modyfikuje formatowanie tekstu (roz-
miar, kolor i uktad)®62. W przegladarce Chrome tryb ten nazywa si¢ widokiem czytelni-
ka 1 dziala po instalacji odpowiedniej wtyczki®63, Przegladarka systemu MacOs, Safari
funkcje te¢ nazywa Funkcjg Readero4. Tryby te formatuja wyswietlane strony interneto-

wej w taki sposob, aby widoczny byt istotny tekst i obrazki.

3.3. Responsywne witryny internetowe

Witryny internetowe generowane s3g z dokumentéw tekstowych, okreslanych jako
dokumenty zrédlowe, oraz wykorzystuja jezyk znacznikow HTML (HyperText Markup
Language) utworzony dla dokumentéw posiadajacych odsytacze hipertekstowe. Jezyk
HTML definiuje elementy tekstowe wchodzace w sktad dokumentu, takie jak: nagtow-
ki, akapity, wyroznienia w tekscie, odsytacze i nawigacje. HTML definiuje réwniez do-
dawanie informacji o samej stronie, wstawia obrazy, filmy oraz widzety®¢s. H.-W. Lie
zaproponowal w 1994 roku sposob na zmiane¢ wygladu elementow strony bez potrzeby
edytowania samej struktury HTML, a przypisania elementom HTML wizualnych para-
metrow. Jego pomyst polegal na zwiekszeniu kontroli nad $rodowiskiem wizualnym

oraz zapewnieniem wplywania na wyglad strony bez ingerowania bezposrednio w jezyk

660 [, Strizver, Rags, Widows & Orphans, https://www.fonts.com/content/learning/fontology/level-2/text-
typography/rags-widows-orphans, dostgp 09.03.2021.

661 S, Cope, Widows, https://css-tricks.com/almanac/properties/w/widows/, dostep 09.03.2021.

662 Poprawiona czytelnos¢ w Firefoksie, https://support.mozilla.org/pl/kb/poprawiona-czytelnosc-w-fire-
foksie, dostgp 09.03.2021.

663 Widok czytelnika, https://chrome.google.com/webstore/detail/reader-view/fachffmaagpajehggpkaig-
kacdjhkkdn?hl=pl, dostep 09.03.2021.

664 Podrecznik uzytkownika iPhone’a, https://support.apple.com/pl-pl/guide/iphone/iphdc30e3b86/ios,
dostep 09.03.2021.

665 J, Robbins, Projektowanie stron internetowych. Przewodnik dla poczqtkujgcych webmasterow po
(X)HTML, CSS i grafice, Wydanie V, Helion, Gliwice 2020, s. 27.
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HTML. Technologia ta zostata nazwana CSS (Kaskadowe Arkusze Stylow, ang. Casca-
ding Style Sheets), umozliwia ona prezentacj¢ elementow strony internetowej, a para-
metrow jest wiele. Wsrod nich znajduja si¢ takie ustawienia jak rodzina krojow pisma,
kolory elementoéw tekstowych oraz blokéw w stronie, stopnie kroju pisma, marginesy
1 odstepy, interlinia, odst¢py migdzy literami oraz migdzy wyrazami, wyroOwnania tek-
stu, wyswietlanie strony w réznych mediach¢%¢, CSS pozwala kontrolowa¢ grubos¢ fon-
tu, style takie jak kursywa, odstepy w tekscie i1 dekoracj¢ tekstu. Pozwala projektantowi
okresli¢ rodziny czcionek, w tym pobieranie okreslonych plikow fontowo¢7. Podsumo-
wujac, mamy zatem plik HTML z tekstowq tresciq i plik CSS, ktory definiuje wyglgdy tej
tresci. Pliki CSS mozna wymieniad, nie naruszajgc istoty tresci (te jednak muszq miec
odpowiednio funkcjonalng i zgodng ze standardami architekture). Wymiana plikow CSS
umozliwia catkowitg (czasem nie do poznania) zmiane wyglgdu witryny internetowej —
od zastosowanych krojow pism, po wymiang bitmapowych, wektorowych i animacyjnych
elementow graficznych6s.

Termin ,,responsywna strona internetowa” (RWD6%) to grupa technik 1 technologii,
za pomocg ktérych mozliwe jest stworzenie jednego interfejsu strony internetowej,
dziatajacego na wielu réznych urzadzeniach, ktérego uktad elementow bedzie dopaso-
wywal si¢ do szerokosci okna przegladarki, a przegladanie witryny bedzie komfortowe
dla uzytkownika®70,

Metodologia RWD nie tylko proponuje rozwigzania techniczne pozwalajgce dopa-
sowywac tresci do urzqdzen, jakimi dysponuje uzytkownik, lecz takze stara sie dostoso-

wac do zmian zachodzgcych w zaufaniu uzytkownika do trescio’!.

666 H. W. Lie, Cascading HTML style sheets -- a proposal, https://www.w3.org/People/howcome/p/casca-
de.html, dostep 08.01.2021.

667 S. Boss, J. Cranford Teague, The New Web..., dz. cyt., s. 39.

668 A. Maj, M. Derda-Nowakowski, Kody McLuhana, topografia nowych mediow, Seria naukowa ME-
DIOZNAWSTWO, Wydawnictwo Naukowe ExMachina, Katowice 2009, s. 267.

669 RWD — termin ,,responsywna strona internetowa’ okres$la si¢ skrotem ,,RWD”, pochodzacym od an-
gielskiego sformutowania ,,Responsive Web Design”, gdzie ,,responsive” oznacza z ang.: czuly; elastycz-
ny, zywo reagujacy. Zrodto: https://ling.pl/slownik/angielsko-polski/responsive, dostep 09.03.2021.

670 C. Sharkie, A. Fisher, Responsywne strony WWW. Technologia na start!, Helion, Gliwice 2014, s. 14.
671 Tamze, s. 20.
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Rysunek 3.22. Tabela przedstawiajaca rozne rodzaje urzadzen i szerokosci ekrandow oraz sugerowane
punkty ztamania dla witryn projektowanych responsywnie.

Size Breakpoints Typical screen size Devices Window sizes
class (diagonal)

Small 640px or 4" to 6"; 20" to 65" Phones, TVs 320x569, 360x640,
less 480x854

Medium 641px to Phablets, tablets 960x540
1007px

Large 1008px or 13" and larger PCs, laptops, 1024x640, 1366x768,
greater Surface Hubs 1920x1080

Zrodto: Microsoft, Screen sizes and breakpoints, 24 wrze$nia 2020, https://docs.microsoft.com/en-us/
windows/uwp/design/layout/screen-sizes-and-breakpoints-for-responsive-design, dostgp 30.03.2021.

Uklad strony automatycznie dostosowuje si¢ do widoku urzadzenia. Przyjete zostaly
dwa rodzaje uktadéw. Pierwszym jest uktad adaptacyjny, gdzie rozmieszczenie elemen-
tow stopniowo dostosowuje si¢ do liczby rozmiaréw ustalonej przez tworce witryny,
tzw. punktow przerwania lub ztamania, z ang. ,,breakpoints”. Drugi jest uktad ptynny,
gdzie elementy w sposob ciagglty dostosowujg si¢ do uktadu kazdej mozliwej szeroko-

$¢i672,

672 Responsive Typography: The Basics, https://ia.net/topics/responsive-typography-the-basics, dostep
23.03.2021.
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Rysunek 3.23. Zaprezentowanie witryny internetowej zaprojektowanej responsywnie, na przyktadzie
portfolio Ethana Marcotte, autora terminu ,,Responsive Web Design”.

Hi there.
I'm Eth: e,
an indey eb designer.

Zrodto: J. Avery, EXAMPLES Ethan Marcotte, 22.12.2016, https://responsivedesign.is/examples/ethan-
marcotte/, dostgp 30.03.2021.

Liczba urzadzen docelowych i rozmiaréw ekranu wyswietlajagca witryny interneto-
we jest ogromna. Zalecane jest projektowanie witryn internetowych z uktadem adapta-
cyjnym, gdzie umieszcza si¢ kilka kluczowych szerokosci, wspomnianych wyzej
»punktow zlamania”. Ich ustawienie zalezy od projektanta, np. Microsoft zaleca stoso-
wanie ,,breakpoints” dla rozmiaréw ekranéw wedtug podzialu: maty, gdzie ekran ma
szeroko$¢ mniejsza niz 640 pikseli, $redni dla szerokosci ekranéw miedzy 641 a 1007
pikseli, oraz duzy dla szerokosci od 1008 pikseli 1 wigcejé73. Na rysunku 3.22. przed-
stawiono przyktad witryny internetowej zaprojektowanej responsywnie. Jej wyswietla-
nie zostalo pokazane na przyktadzie czterech urzadzen: monitora komputera stacjonar-
nego, monitora laptopa, tabletu oraz smartfona. Wszystkie widoki zawierajg ,,breakpo-
ints” 1 sg dostosowane do szerokos$ci urzadzen, na ktoérych sg wyswietlane, zardwno je-

$li chodzi o uktad elementow, jak i ich szerokos$ci oraz wielkosci.

673 Screen sizes and breakpoints, 09/24/2020, https://docs.microsoft.com/en-us/windows/uwp/design/lay-
out/screen-sizes-and-breakpoints-for-responsive-design, dostep 30.03.2021.
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Od pojawienia si¢ terminu RWD w 2010 roku¢74 nastgpil dynamiczny wzrost re-
sponsywnego projektowania stron internetowych oraz dziedzin z nimi powigzanych,
m.in. typografii internetowej. Wprowadzone zostaty tzw. ,,fonty zmienne OpenType”,
ktére powstaly na skutek polaczenie technologii Adobe, Apple, Google i Microsoft,
co ogloszono 1 zaprezentowano 14 wrzesnia 2016 na konferencji ATypl w Warszawie.
Dziatania te rozwinety technologi¢ zwigzang z fontami i typografig internetowa. Font
zmienny to taki, ktorego atrybuty — takie jak grubosé, szerokos¢, pochylenie i rozmiar
optyczny — mozna dostosowywac. Takie fonty pozwalajg swobodnie dobierac poszcze-
golne atrybuty w celu uzyskania liternictwa i efektow typograficznych o elastycznym
uktadzie, odpowiednim do zastosowan internetowych®’>. Dzigki tej technologii projek-
tant moze otrzymac doktadnie taki wyglad formatowania tresci, jakiego potrzebuje, bez
potrzeby instalowania dodatkowych plikow fontowo7¢, Innymi stowy jest to spakowanie
wielu fontéw w jeden plik, bez zwigkszania rozmiaru pliku. W przypadku WWW jest
to ogromng zaleta, zwlaszcza w dobie responsywnych witryn internetowych, a co za
tym idzie — responsywnej typografii®7’.

Witryny internetowe wyswietlane sg na roznych rozdzielczos$ciach i rozmiarach
ekranow. Tworzac responsywna witryne internetowa projektanci korzystaja z fontéw
zmiennych 1 korzystaja z bazy fontow i1 ich odmian: pogrubien, pochylen, wersji szero-
kich, waskich itp., ktére pozwalaja sformatowac¢ tekst tak, zeby mogt dostosowywac sie
do zmieniajacej szeroko$¢ witryny.

W przeciwienstwie do publikacji drukowanych, projektant nie jest w stanie do kon-
ca kontrolowaé swoje dzielo, jakim jest witryna internetowa. Dzigki responsywnej ty-
pografii projektanci majg znacznie wigksza kontrolg nad formatowaniem, nalezy jednak
pamigtac, ze ze wzgledu na rozpigtos¢ nosnikow, na ktorych wyswietlane sg witryny,
nie jest to jeszcze tak stabilne jak w przypadku projektow tworzonych do druku®7s.

W przypadku responsywnych stron internetowych koncowy rezultat typograficzny nie

674 E. Marcotte, Responsive Web Design, 25.05.2010, https://alistapart.com/article/responsive-web-
design/, dostgp 23.03.2021.

675 Czcionki i typografia, https://helpx.adobe.com/pl/illustrator/using/fonts.html, dostep 28.05.2020.

676 K. Pawlowska, Trendy typograficzne w 2019 roku, 14 listopada 2018, https://www.templatemonster.-
com/blog/pl/trendy-typograficzne-2019/, dostep 28.05.2020.

677 D. Truong, History of Web Typography, art, cyt., dostep 28.05.2020.
678 Tamze, dostegp 28.05.2020.
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jest dzielem samego projektanta®’. Projektant witryny internetowej sporzadza wytycz-
ne, projektuje proces, ale ostatecznie nie widzi wszystkich mozliwych koncowych re-
zultatow, gdyz ze wzgledu na ogromng réznorodno$¢ rozmiaréw i rozdzielczosci ekra-
néw, jest ich nieskonczenie wiele. Odbiorca responsywnej witryny internetowej moze
przegladac ja np. na tablecie, w pionie lub w poziomie albo na waskim ekranie smartfo-
na. Urzadzenia te majg rozne szerokosci ekrandw, w zaleznosci od ich producenta. Roz-
ne rodzaje no$nikéw maja ekrany o odmiennych rozmiarach. Ponadto kazdy uzytkow-
nik moze ustali¢ na swoim ekranie monitora dowolng szeroko$¢ okna przegladarki,
co powoduje, ze zakres ten jest niemozliwy do okreslenia. Moze to by¢ zaréwno
400 pikseli, jak 1 3000 pikseli szerokos$ci. Niezaleznie od tego, czy witryna wy$wietlana
jest na smartfonach, tabletach, laptopach czy konsolach do gier, projektanci witryn nie
moga by¢ do konca pewni, jak bedzie wyglada¢ ich praca na urzadzeniu
uzytkownika¢80. Mozna wigc powiedzie¢, ze projektant witryny internetowej powinien
traktowac formatowanie tre$ci na stronie www jako tworzenie systemu jej wyswietla-
nia, a nie sztywnego przypisywania wartosci do elementow. System taki uwzgledniac¢
powinien sekwencje przebiegajace od duzego monitora komputera, przez coraz mniej-
sze tablety, do wyswietlaczy na matych urzadzeniach, jakimi sa smartfony®s!. Projektant
musi zaakceptowac zmiennos$¢ sieci 1 porzuci¢ wizje catkowitej kontroli nad projektem,
aby dostosowac si¢ do stale i dynamicznie rosnacej liczby urzadzen, na ktorych mozna
przeglada¢ witryny internetoweos2.

W projektowaniu witryn internetowych nie ma okreslonego rozmiaru stopnia pisma,
nalezy jednak bra¢ pod uwage medium, na ktorym wyswietlana jest strona. Monitor
komputera czy laptopa znajduje si¢ dalej od twarzy niz smartfon czy tablet. Dzigki sto-
sowaniu responsywnej typografii tworcy witryn sg w stanie dostosowa¢ formatowanie
tresci, w tym skale stopni pisma czy interlini¢, dla r6znych mediowos3.

W 2015 przeprowadzono badanie, w ktorym respondenci czytali na ekranach urza-

dzen mobilnych (smartfon: iPhone oraz tablety w dwdch rozmiarach: iPad, iPad mini)

679 E. Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s. 217.

680 D. Truong, History of Web Typography, art, cyt., dostep 28.05.2020.
681 E, Lentjes, H. Hoeks, Triumf typografii, dz. cyt., s. 215-217.

682 D. Truong, History of Web Typography, art, cyt., dostep 28.05.2020.

683 Responsive Typography: The Basics, https://ia.net/topics/responsive-typography-the-basics, dostgp
23.03.2021.
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tekst zawierajacy 415 chinskich znakoéw. Podczas badania rejestrowano zachowania
uczestnikow, analizowano odleglosci do czytania oraz ich do§wiadczenia. W rezultatach
podano, ze nie ma okreslonej liniowej zalezno$ci migdzy rozmiarami ekranu a odlegto-
Sciami odczytu. Autorzy podaja rowniez, ze odleglosci odczytu na smartfonie s3 mniej-
sze niz w przypadku tabletow w dwoch rozmiarach, ale nie ma wyraznych réznic mig-
dzy samymi tabletami®84,

Roéwniez w 2015 przeprowadzono badanie jaki jest wptyw fizycznego rozmiaru wy-
swietlacza na rozumienie tekstu przez uzytkownikéw podczas czytania. W eksperymen-
cie uzyto 5,6-calowego wyswietlacza LCD do zbadania wptywu matego wyswietlacza
1 55-calowego ekranu plazmowego do zbadania wptywu duzego wyswietlacza. Wyka-
zano, ze roznica w rozmiarze wyswietlacza nie ma wptywu na wydajnos¢ danej osoby
w zadaniach polegajacych na czytaniu ze zrozumieniem krotkich tekstow, w tym na wy-

szukiwanie informacji tekstowych lub zrozumienie informacji®ss.

3.3.1. Anatomia stron internetowych

Wsrod komponentéw witryny internetowej, ktore wchodza w sktad anatomii strony
znajduja sie: gldéwny blok tresci, logo i klucz wizualny, kolory, nawigacja, tres¢ strony,
stopka. Witryny internetowe z reguly przegladane sa w osi pionowej, a rozktad elemen-
tow zalezy od jej tworcy.

Glowny blok tresci (okreslany znacznikiem HTML jako sekcja <body>), w kto-
rym znajdujg si¢ sekcje (w kodzie HTML nazywane <section>) lub kontenery
<div> (nazwa pochodzi rowniez z nomenklatury jezyka HTML). Body rozciaga si¢
w dot okna przegladarki w zaleznos$ci od obszernosci zawartosci witryny. Szeroko$¢
bloku tresci zalezna jest od sposobu jej zaprojektowania6sé. W sekcji body umieszcza sig

wszystko to, co ma zosta¢ wyswietlone przez przeglgdarke®®’. Od 2010 roku wraz z po-

684 P, Yin, J. Chu, Experimental Study on Mobile Device Screen Design Based on the User Reading Di-
stance, 2015 7th International Conference on Intelligent Human-Machine Systems and Cybernetics,
Hangzhou, China, 2015, s. 494.

685 J. Ichino, N. Kanayama, Sh. Tano, T. Hashiyama, Can users read text on large displays? Effects of
Physical Display Size on Users' Reading Comprehension of Text, In Proceedings of the 11th Biannual
Conference on Italian SIGCHI Chapter (CHItaly 2015). Association for Computing Machinery, Nowy
Jork 2015, s. 154-161.

686 J. Beaird, Niezawodne zasady ..., dz. cyt., s. 24.

687 J. Robbins, Projektowanie stromn..., dz. cyt., s. 56.

163 /278



jawieniem si¢ responsywnych stron internetowych”, szeroko$¢ witryny dostosowywana
jest do okna przegladarki6s8. Wystepujg rowniez state szerokosci witryn, w ktorych sze-
roko$¢ bloku tresci jest niezmienna w zaleznos$ci od szerokosci przegladarki, technolo-
gia ta jest jednak juz przestarzala‘sd.

Logo, kolory oraz klucz wizualny witryny, ktore nadajg tozsamosci marce 1 sto-
sowane sg w roznych formach jej komunikacji marketingowej, w tym w witrynie inter-
netowej. W sktad klucza wizualnego marki wchodza: tablica kolorow, typografia, ilu-
stracje, zdj¢cia, piktogramy, itp. Majg one zwigksza¢ rozpoznawalno$¢ marki oraz ko-
munikowac uzytkownikowi na jakiej stronie si¢ znajduje®¥0. Dobor kolorow z klucza
wizualnego marki dla komponentdw witryny, np. tta strony, jest istotny.

W 2003 roku dokonano eksperymentu, w ktérym badano czas poszukiwania infor-
macji na stronach, ktére mialy r6zne kolory tla (bialy, czerwony, zielony, niebieski 1 z6t-
ty) oraz oceng przez badanych, ile czasu spedzili na stronie. Wyniki wskazuja, ze badani
ocenili na dtuzszy, niz w rzeczywistosci, czas spedzony na stronach z tlem biatym, nie-
bieskim i zielonym. Strony w kolorze czerwonym 1 z6ltym sprawialy, ze badani mieli
wrazenie krotszego czasu przebywania na witrynie. Wynika z tego, ze cieple kolory sk-
racaja subiektywne odczucie uptywania czasu spedzonego na przegladaniu strony®!.

W 2012 roku przeprowadzono badanie dotyczace wptywu kolorow witryn interne-
towych na nastroje konsumentoéw, zapamigtywanie oraz decyzje zakupowe. Uczestnicy
badania odwiedzali jedna z o$miu stron sprzedajacych muzyczne ptyty CD. Potwier-
dzono wptyw koloru sklepow online na decyzje klientow. Zauwazono, ze cho¢ nega-
tywny nastrdj badanych sprzyjat zapamietywaniu, to jednak obnizat ch¢¢ dokonania za-
kupu. Jednak uzywanie chromatycznych kolorow tta oraz pierwszego planu i odcien
oraz jasno$¢ majg wptyw na zamiar wspomagato u badanych zamiar kupna®2,

W materiatach branzowych istniejg 1 funkcjonujg wytyczne dotyczace dostepnosci

tresci internetowych (WCAG), zawieraja one wyrazne zalecenia dotyczace tego, jak

688 E. Marcotte, Responsive Web..., art. cyt., dostep 08.03.2021.
689 J. Beaird, Niezawodne zasady ..., dz. cyt., s. 24.
690 Tamze, s. 25.

691Y. Kiritani, S. Shirai, Effects of background colors on user's experience in reading website, 6th Asian
Design Conference Program, 14—17 October, p 64, Tsukuba International Congress Center, s.1.

692 J-E. Pelet, P. Papadopoulou, The effect of colors..., art. cyt., s. 453-462.
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rozwigza¢ problem kontrastu kolorow w interfejsie strony internetowej®3. Sa one wska-
zowka jak powinno wyglada¢ stosowanie kontrastow kolorystycznych w interfejsach
stron internetowych. Kontrasty kolorow w witrynie WWW mozna sprawdzi¢ korzysta-
jac z narzedzi online. Jednym z nich jest narzedzie Color Contrast Checker4. Kontrast
kolorow w witrynie internetowej jest wazny, a jej twdrca powinien poswiecic¢ troche
czasu, by zastanowi¢ sie jak kolor i kontrast typografii zaowocujq dla czytelnikow. Bez
tych dodatkowych krokow mozna niechcgcy uniemozliwi¢ odwiedzajgcym poruszanie sie
po stronie internetowejos. Wytyczne WCAG na poziomie AA wymagajg wspotczynnika
kontrastu co najmniej 4,5:1 dla normalnego tekstu i 3:1 dla duzego tekstu. WCAG na
poziomie AAA wymagaja wspotczynnika kontrastu co najmniej 7:1 dla normalnego
tekstu 1 4,5:1 dla duzego tekst (dla regularnej grubosci duzy tekst to zwykle 18,66 pik-
seli, pogrubiony lub wigkszy to zwykle 24 piksele®9.

Nawigacja pozwala porusza¢ si¢ migdzy podstronami witryny oraz prezentuje hi-
periacza do innych stron. Laczenie stron internetowych i ich zasobow w obszarze jedne;j
witryny jak 1 innych witryny mozliwe jest dzigki hipertagczom, a ich atrybutem jest tzw.
kotwica, oznaczona w kodzie HTML znacznikiem <a>%7. W witrynach internetowych
element nawigacyjny moze by¢ zaprezentowany np. w formie paska ciaggnacego si¢ wz-
dhuz zawarto$ci strony, cho¢ ostateczna forma 1 uktad zalezy od inwencji projektanta.
Z zasady komponent ten powinien znajdowacé si¢ u szczytu strony, aby uzytkownik
mogl go tatwo odnalez¢o98.

Hiperlacza sg nieodtacznym elementem witryny WWW i znajdujg si¢ one w ciggu
tresci paragrafow tekstow. Projektanci witryn wyrdzniajg je kolorem (domyslnie jest to
kolor niebieski) lub podkresleniem. W 2019 roku powolujac si¢ na powszechne debaty
czy niebieskie hiperlacza w sieci powoduja zaktocenia w czytaniu tekstow na stronach
internetowych, przeprowadzono seri¢ eksperymentéw ze sledzeniem wzroku. Ich celem
bylo zbadanie, czy kolorowe stowa w czarnym tek$cie maja wplyw na zachowanie

zwigzane z czytaniem poza i wewnatrz srodowiska internetowego. W dwoch z trzech

693 Ensuring that a contrast ratio of at least 4.5:1 exists between text (and images of text) and background
behind the text, https://www.w3.org/ WAI/WCAG21/Techniques/general/G18.html, dostep 08.01.2021.

094 Contrast Checker, https://webaim.org/resources/contrastchecker/, dostgp 14.03.2021.

695 S. Scacca, A Reference Guide..., art. cyt., dostep 09.03.2021.

696 Contrast Checker, https://webaim.org/resources/contrastchecker/, dostep 14.03.2021.

697 J. Robbins, Learning Web Design Fourth Edition, O’Reilly Media, Kanada 2012, s. 105.
698 J. Beaird, Niezawodne zasady ..., dz. cyt., s. 25.
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eksperymentéw zbadano znaczenie kolorowych stow osadzonych w pojedynczych zda-
niach oraz ich wplyw na zachowanie zwigzane z czytaniem. W eksperymentach tekst
byt czarny, a wyrdznione stowa byty w kilku kolorach. Eksperymenty wykazaty, ze ko-
lorowe stowa w tekscie nie maja negatywnego wplywu na zachowania zwigzane z czy-
taniem, jednak zaobserwowano, ze kiedy zdanie zawierato tylko jedno kolorowe stowo,
zaobserwowano spadek wspotczynnikow pomini¢é. Sugeruje to, ze znaczenie wizualne
zwigzane z pojedynczym kolorowym stowem moze sygnalizowa¢ czytelnikowi, ze sto-
wo jest wazne, jednoczesnie sygnat jest o wiele stabszy, gdy wiele stow jest kolorowy-
ch. W trzecim eksperymencie zbadano czy postrzeganie stow w jednym kolorze jako
hiperlaczy wplywa na czytanie i czy sa przetwarzane inaczej niz kolorowe stowa. Wy-
kazano tendencje uczestnikow badania do ponownego czytania zdan, ktore zawieraly
hiperlacza. Badanie to wykazato, ze hipertagcza wyrdzniajg wazne informacje oraz suge-
ruja odbiorcom dodatkowe tre§ci®®”.

Tres¢ wlasciwa strony — kontent, to najobszerniejszy komponent. Budowa zalezna
jest od inwencji projektanta. W skiad tresci strony wchodzi tekst strony wraz z jej for-
matowaniem oraz elementy multimedialne. Do wys$wietlania obrazéw w przegladarkach
internetowych stosuje si¢ rozszerzenia:

* .jpg, format kompresji obrazu opracowany przez Joint Photographic Experts
Group, stworzony do przechowywania fotografii, charakteryzuje si¢ wzglednie
matym rozmiarem, stosuje kompresje, ktora w zaleznosci od uzytego stopnia po-
woduje zmniejszenie jakosci obrazu700,

« .gif, 8-bitowy format stosujacy kompresje zalezng od liczby koloréw w obrazie,
ogranicza palet¢ kolorow obrazu do maksymalnie 256 koloréw, nie jest odpo-
wiedni do zapisu fotografii, a do bardziej uproszczonych grafik o pelnych polach
kolorow. Zapisuje proste animacje’0!,

* .png, (ang. Portable Networks Graphics) opracowany przez konsorcjum W3C jako
alternatywa dla formatu .gif. Wystepuje w dwoch odmianach: 8-bitowej 1 24-bito-

wej, wspierajacych przezroczystos¢. Pliki PNG-24 osiggaja najlepszy efekt zapi-

699 G. Fitzsimmons, M. J. Weal, D. Drieghe, The impact of..., art. cyt., s. 1-2.
700 J, Beaird, Niezawodne zasady..., dz. cyt., s. 194.
701 Tamze, s. 194.
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sania przezroczysto$ci dzigki implementacji dodatkowej kanalu, tzw. kanatu alfa,
ktory przy RGB opisuje do 256 poziomdw wartosci krycia702,

* .svg, w przeciwienstwie do innych formatow obrazow internetowych, SVG jest
formatem grafiki wektorowej, co oznacza, ze zawiera instrukcje rysowania ksztal-
tow zamiast siatek pikseli. To sprawia, ze SVG jest dobrym wyborem dla ikon,
logo, wykresow i innych rysunkow liniowych703.

Standardy stosowania typografii w witrynach internetowych wyznacza Konsorcjum
World Wide Web (W3C; w3.org). Zasady typografii internetowej wyswietlanej w prze-
gladarkach internetowych dotycza miejsc, gdzie tekst jest renderowany, np. w wiado-
mosciach e-mail, komunikatorach internetowych oraz aplikacjach obstugujacych Inter-
net704,

W badaniach z 2018 roku podjeto temat wplywu elementéw typograficznych na
czytanie online i wykazano list¢ czynnikdw majacych wptyw na czytanie online, sg to:
layout strony, stopien kroju pisma, klasyfikacja (typ) kroju pisma, kolor kroju pisma,
kolor kroju pisma wzgledem koloru tla, jasno$¢ i kontrast tekstu, odstepy miedzy lite-
rami oraz interlinia. Wyniki wykazaty, ze maly rozmiar sprawia, ze tekst jest niewygod-
ny do czytania w Internecie, a odstepy migdzy wierszami tekstu maja istotny wptyw na
szybkos$¢ czytania. Dla potowy uczniow kolor kroju pisma wzgledem koloru tta oraz typ
kroju pisma sprawiaja, ze tekst jest tatwiejszy do odczytania i jego czytelno$¢ jest wiek-
sza. Na wplyw ruchu oczu podczas czytania online maja jasno$¢ tekstu, jego kolor oraz
ogolny layout witryny705,

Projektanci witryn internetowych napotykaja wcigz nowe problemy i wyzwania.
Jednym z nich jest ulatwienie obshugi witryn ministerstw 1 urzedéw przez osoby niepet-
nosprawne. Od 2015 roku w projektowaniu witryn WWW realizowane sg mi¢dzynaro-
dowe standardy dostepnosci stron WCAG 2.0706¢ (Web Content Accessibility Guideli-
nes). Kazda witryna internetowa w Polsce, realizujaca zadania publiczne, ma obowigzek

dostosowania swojej budowy do potrzeb 0séb z niepelnosprawnosciami, ale przy okazji

702 J, Beaird, Niezawodne zasady ..., dz. cyt., s. 195.

703 J. Robbins, Learning Web..., dz. cyt., s. 533.

704 S, Boss, J. Cranford Teague, The New Web..., dz. cyt., s. 34.
705 M. Haneefa K., Hafsath Adattil, Effects of ..., art. cyt., , s. 9.

706 Wytyczne publikowane sa przez Web Accessibility Initiative (WAI) nalezacego do World Wide Web
Consortium (W3C). https://www.w3.org/WAI/, dostgp 12.03.2021.
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réwniez ludzi starszych, niedowidzacych, czy slabo czytajacych. Projektujac witryne
przyjazng dla odbiorcoOw z niepetnosprawno$ciami, projektant musi pami¢tac, ze dang
strong beda odwiedza¢ ludzie o réznych niepetnosprawnosciach i ograniczeniach. Ina-
czej bedzie na stronie zachowywac si¢ osoba niestyszaca, inaczej niedowidzaca, a jesz-
cze inaczej osoba z problemami ruchowymi’07,

Jest jednak kilka ogdlnych wytycznych dla takiej witryny. Pierwsza jest przyjazny
interfejs sprawiajacy, ze kazdy uzytkownik bedzie czul si¢ na stronie swobodnie 1 intu-
icyjnie si¢ po niej poruszal. Osoby niedowidzace najczesciej majg problem z stopniem
kroju pisma na stronie. Witryna powinna mie¢ mozliwo$¢ powigkszenia wielkosci pi-
sma, a co za tym idzie powigkszenia czytelnosci dla osob niedowidzacych, poprzez
umieszczenie symbolu trzech coraz wigkszych liter ,,A” w gérnej czgsci menu. Wskazu-
je si¢ rowniez na ostrozny dobdr kroju pisma, poniewaz szeryfowe teksty trudniej si¢
czyta. Witryna powinna mie¢ tez mozliwo$¢ intuicyjnej zmiany kontrastu np. na: czarne
tlo 1 biaty tekst, czarne tlo i zotty tekst czy zolte tlo 1 czarny tekst708.

Grafiki 1 zdjecia powinny posiada¢ swoj opis z faktyczng jego zawartoscig. Dzieki
temu zabiegowi, osoba ktora nie zobaczy zdjecia, bedzie mogta si¢ zorientowac, co na
nim si¢ znajduje. Dokumenty urzedéw publicznych powinny by¢ udostgpnione w takiej
formie, ktora pozwala osobie niepetnosprawnej zapoznanie si¢ jej trescig. Obecnie cze-
sto takie dokumenty publikowane s3 w formie skanu. Powoduje to dodatkowo, ze stro-
ny powinny sprawnie dziata¢ na wszystkich przegladarkach, niezaleznie od rozdziel-
czosci ekranowych 1 asystujacych aplikacji czy programow czytajacych. Filmy powinny
by¢ wyswietlane z napisami i lub oraz z lektorem w jezyku migowym?7%.

Zwraca si¢ rowniez uwage na odpowiednig ikonografi¢ strony oraz oznaczenia lin-
koéw, pola szukaj, przyciskow, czy odpowiedniej dtugosci niezaburzona linia tekstu.

Z racji tego, ze czg$¢ 0sob niepelnosprawnych nie postuguje si¢ myszka, obstuga witry-

707 NIK o dostosowaniu stron internetowych do potrzeb osob z niepetnosprawnosciami, www.nik.gov.pl/
aktualnosci/nik-o-dostosowaniu-stron-internetowych-do-potrzeb-osob-z-niepelnosprawnosciami.html,
dostep 12.03.2021.

708 Co powinna zawierac strona dostosowana do 0sob niepetnosprawnych?, www.rp.pl/Media/
180819790-Co-powinna-zawierac-strona-dostosowana-do-osob-niepelnosprawnych.html, dostgp
12.03.2021.

709 Co powinna zawierac strona dostosowana do 0s6b niepetnosprawnych?, www.ideo.pl/firma/o-nas/
nasze-publikacje/co-powinna-zawierac-strona-dostosowana-do-potrzeb-osob-
niepelnosprawnych,112.html, dostep 12.03.2021.
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ny powinna by¢ rowniez mozliwa z komend 1 przyciskéw na klawiaturze’10. Poleca si¢
roOwniez uzywanie poprawnego i czytelnego dla przegladarek kodu z dobrze zaprojek-
towana, konsekwentng i logiczng strukturg serwisu sktadajacego si¢ z elementu title,
meta description, naglowka H1, nagtéwkow H2, H3 i nizszych rzegdow. Do tego wia-
sciwe formatowanie tekstu, unikanie nadmiernego korzystania ze znacznikow <b>,
<em> i <span> 1 miejscowego formatowania tekstu. Dzigki takim zabiegom dostosowa-

ne dla niepetnosprawnych przegladarki, takie jak Firefox moga dziata¢ sprawniej7!1.

3.3.2. Przegladarki internetowe i implementacja fontéw

Wyswietlanie witryn internetowych nastepuje na zadanie dostarczenia informacji
z serwera. Przegladarka internetowa to oprogramowanie, w ktorego oknie wyswietla si¢
witryna internetowa. Oprogramowanie to wystgpuje w wersjach na monitory kompute-
row (desktop) oraz smartfony i tablety (mobile i tablet). Dodatkowe oprogramowanie
jak np. czytniki stron, moga rowniez wyswietla¢ strony WWW712, Najpopularniejsze
w styczniu 2021 roku przegladarki internetowe na desktop to: Chrome (80,3%), Edge/
IE (5,3%), Firefox (6,7%), Safari (3,8%), Opera (2,3%)713. Cze$¢ ruchu sieciowego po-
chodzi z przegladarek WWW na urzadzeniach mobilnych. Do najpopularniejszych
w przegladarek mobile i tablet w okresie od stycznia do marca 2021 nalezaty: Chrome
(61,58%), Safari (25,8%), Samsung Internet (5,86%), UC Browser (2,47%), Opera
(1,82%), Android (0,81%), Firefox (0,49%)7!4. Ruch w Internecie z urzadzen mobilnych
w 2020 roku wynosit 55,7%. Jest to wzrost 4,6% wzgledem roku poprzedniego. Ruch
w Internecie z komputeréw stacjonarnych i laptopéw wynosit 41,4%. Nastapil spadek

0 5,8% w stosunku do 2019 roku. Z tabletow ruch wynosit 2,8%715.

710 Niedowidzgcy, https://wcag20.widzialni.org/niedowidzacy,m,mg,152, dostep 12.03.2021.

711 Optymalizacje stron internetowych na potrzeby osob niepelnosprawnych — jak je przeprowadzi¢?, ht-
tps://delante.pl/optymalizacje-stron-internetowych-na-potrzeby-osob-niepelnosprawnych/, dostep
12.03.2021.

712 J, Robbins, Projektowanie stron..., dz. cyt., s. 27.

713 W3Schools, The Most Popular Browsers, https://www.w3schools.com/browsers/default.asp, dostep
10.03.2021.

714 Mobile & Tablet Browser Market Share Worldwide, https://gs.statcounter.com/browser-market-share/
mobile-tablet/worldwide/#monthly-202101-202103-bar, dostep 10.03.2021.

715 Raport Digital 2021, We Are Social i Hootsuite, s. 44. https://wearesocial.com/digital-2021, dostep
10.03.2021.
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Za generowanie tresci w przegladarkach internetowych odpowiadaja silniki prze-
gladarki WWW. Sa one odpowiedzialne za konwersje kodu witryny na tres¢ oraz jej
wyglad wyswietlane na ekranie. Przegladarki desktop i mobile sktadaja si¢ z kodu za-
pewniajacego interfejs uzytkownika i funkcjonalno$¢ oraz silnikow generujacych tresc.
Niektore przegladarki korzystaja z jednego silnika, np: Chrome oraz Opera korzystajg
z silnika Blink, Safari posiada silnik WebKit, Firefox z silnika Gecko, a MS Edge z Eg-
dyHTML. W rezultacie sposob dziatania strony oraz jej wyglad zalezy od przegladarki
WWW. Jest to efekt réznic w obstudze technologii internetowych, indywidualnych
zmian w ustawieniach przegladarek oraz odmiennych mozliwosci urzadzen?!¢. Rézne
silniki wygtadzania tekstu mogg renderowa¢ fonty w réznych sposéb. Font pobierany
jest z tego samego zrodla, ale w zaleznosci od przegladarki internetowej moze wygladac
inaczej’7. Przegladarka internetowa wykorzystuje natywny mechanizm renderowania
tekstu dla systemu operacyjnego, w ktorym jest ona uruchomiona. Dla przyktadu prze-
gladarka Chrome uzywa wspomnianych w rozdziale 3.1.3. silnikow: DirectWhite
w systemie Windows, Core Graphics w systemie macOS oraz FreeType w systemie An-
droid718,

Kiedy zaczgly powstawac pierwsze witryny internetowe, ich twércy nie mieli roz-
budowanej bazy krojow pisma, ktore mozna by zaimplementowa¢ w witryng¢ 1 przed-
stawi¢ atrakcyjnie tre§ci. Zawierajaca zaledwie kilka fontoéw lista, przytaczana w dru-
gim rozdziale niniejszej dysertacji, dawala niewielkie mozliwo$ci projektowe.
Co prawda fonty te wystepowaty w wiekszosci przypadkéw w odmianach pogrubione;j
oraz pochylonej, to i tak nie rozszerzato listy na tyle, na ile oczekiwaliby tego tworcy
witryn internetowych719. Projektowanie typografii na witrynach internetowych byto
ograniczone. Jedng z metod, od ktorej tworcy witryn chcieli uciec, byto zastepowanie
obrazkiem tekstu pisanego niestandardowym krojem pisma. Nie byto tez mowy o kon-

troli uktadu teksty czy ligatur720, ktére mozna bylo spotka¢ w formatowaniu typografii

716 J, Robbins, Projektowanie stron..., dz. cyt., s. 24.

17 Fixing Font Rendering Inconsistencies Across Browsers, 05.09.2019, https://weareyellowball.com/
blog/fixing-font-rendering-inconsistencies-across-browsers/, dostgp 10.03.2021.

718 B, Stein, How to make text..., art. cyt., dostep 20.03.2021.

719 TrueType core fonts for the Web, https://web.archive.org/web/19990117061153/http://www.microsoft.-
com/typography/fontpack/default.htm, dostgpnos¢ 28.05.2020.

720 Ligatura — glif powstaly z polgczenia przewaznie dwoch znakow pisma, zrédto: C. Henestros, L. Me-
seguer, J. Scaglione, Jak projektowacé..., dz. cyt., s. 139.
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w innych mediach niz Internet 1 strony www, np. ksigzkach czy gazetach. Wraz z poja-
wieniem si¢ CSS3721, horyzonty typografii znacznie si¢ poszerzyty722,

Pierwsze dwie dekady istnienia witryn www byty czasem intensywnego poszuki-
wania rozwigzan na osadzanie fontow. Dopiero w 2008 roku pojawita si¢ metoda, ktora
na zawsze zmienita projektowanie graficzne dla Internetu’?3. Mowa o regule @ font-
face, dajacej mozliwos¢ zastosowania w witrynie www fontu, ktory wybrat dla niej pro-
jektant. Jest ona implementowana w witrynie z wlasnego serwera’?4. Reguta ta jest ob-
stugiwana we wszystkich nowoczesnych przegladarkach (Internet Explorer, Firefox,
Chrome, Safari i Opera), a takze i przegladarkach na urzadzenia mobilne (iOS Safari,
Android i Chrome). W 2009 wprowadzono réwniez ustuge hostingu fontow, Typekit725.
Dziata ona tak, ze tworca zamiast uzywac¢ swojej wlasnego fontu, ktoéry pobierany jest
z serwera, korzysta z ustug serwisu z czcionkami online, bazujacego na ustugach abo-
namentowych’26. Darmowg alternatywa jest baza fontéw internetowych Google Web
Fonts, powstata ona w 2010 roku727. Wszystkie te ustugi okreslane sg jako Webfont. Po-
zwalajg ona na uzywanie wysokiej jakosci fontow oraz sg tatwe w implementacji. We-
bfont to prostu pliki fontow, ktorych mozna uzywac do wyswietlania tekstu w formacie
HTML, tadowane sa z serwera WWW przy uzyciu reguly CSS @ font-face, a nastgpnie
umieszczane w witrynie’28, Webfont zmienit §wiat projektowania witryn internetowych,
a formatowanie treSci w Internecie nabrato zupetnie innego znaczenia. Projektanci wi-
tryn maja kontrole nad typografia w swoich projektach i moga dba¢ o szczegdty zwia-

zane z jej formatowaniem?729,

721 Kaskadowe arkusze stylow (ang. Cascading Style Sheets), w skrocie CSS, dajg mozliwos¢ prezentacji
elementow dokumentow internetowych, takie jak rodzina czcionek, kolor tekstu, marginesy, odstgp mig-
dzywierszowy, wyrownanie tekstu, wyswietlanie strony w roznych mediach itd., zroédto: H. W Lie, Casca-
ding HTML ..., art. cyt., dostepnos¢ 28.05.2020. Natomiast CSS3 to najnowsza wersja CSS, umozliwiaja-
ca dodawanie pliki efektow specjalnych i podstawowych animacji na stronie internetowej, J. Robbins,
Projektowanie stron..., dz. cyt., s. 12.

722D, Storey, L. Verou, pod. red. T. Atkins, Przestyluj, przekoduj, przeobraz za pomocg CSS3, [w:] Rede-
sign The Web. Smashing Magazine, Helion, Gliwice 2014, s. 97.

723 D. Truong, History of Web Typography, art, cyt., dostgp 28.05.2020.

724 D, Storey, L. Verou, pod. red. T. Atkins, Przestyluj, przekoduyj..., dz. cyt., s.100.
725 D. Truong, History of Web Typography, art, cyt., dostgp 28.05.2020.

726 D, Storey, L. Verou, pod. red. T. Atkins, Przestyluj, przekoduy, ..., dz. cyt., s.100.
727 D. Truong, History of Web Typography, art, cyt., dostgp 28.05.2020.

728 S. Boss, J. Cranford Teague, The New Web..., dz. cyt., s. 44.

729 D. Truong, History of Web Typography, art, cyt., dostgp 28.05.2020.
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Nalezy mie¢ na uwadze, ze tekst nie moze by¢ renderowany na obrazie i zapisany
w pliku graficznym JPG czy PNG. Mozna go traktowac jako czg$¢ ogodlnej typografii
strony, ale nie jest to typografia internetowa, poniewaz nie mozna go zaznaczy¢ ani edy-

towac poza obrazem. Tekst na obrazie jest obrazem bitmapowym?730.

Rysunek 3.24. (wyzej) i rysunek 3.25. (nizej). Wyzej: tabela przegladarek (oraz ich wersji) wspierajacych
rozszerzenie WOFF, nizej tabela przegladarek (oraz ich wersji) wspierajacych rozszerzenie WOFF 2.0
Dane na marzec 2021.

WOFF - Web Open Font Format allusers

Compressed TrueType/OpenType font that contains
information about the font's source.
Current aligned
uc
Chrome Browser

Safari on Android Opera for Firefox for for Samsung QQ Baidu KaioS

Elr=lox it Sata GERE ios Besmp Browser  Mobile  Android Android  Android Internet  Browser Browser Browser

21-3
RN\

PN NN NEREEN NN s 41-43

36-85 5-88 51-131 115-72 5-137 44-444 12-121 4-120

86 73 145 89 62 12.12 13.0 10.4

WOFF 2.0 - Web Open Font Format allusers

TrueType/OpenType font that provides better compression
than WOFF 1.0.

Current aligned

uc
Chrome Browser
Android Opera for Firefox for for Samsung QQ Baidu Kaios

Safari on
ios Browser Mobile Android Android  Android Internet  Browser Browser  Browser

Firefox Chrome Safari Opera Opera Mini

3.1-9.1
4-35 Mo-11.4
36-88  12-13.1 21-4.44 12-12.1 4-120

89 62 8 1212 130 104 7.2 25

Zrédto: WOFF - Web Open Font Format, https://caniuse.com/woff/, dostep 22.03.2021.
oraz WOFF 2.0 - Web Open Font Format, https://caniuse.com/woff2/, dostep 22.03.2021

Implementacja fontu w witrynie internetowej odbywa si¢ przez osadzenie w witry-
nie formatéw, ktore beda obstugiwane we wszystkich przegladarkach aktualnie uzywa-
nych przez uzytkownikow Internetu. Formatow jest kilka poniewaz tworcy przeglada-
rek opracowuja coraz to nowsze metody kompresji. Aktualnie uzywanymi formatami
plikow dla fontéw w witrynach internetowych sg73!:

* TrueType, fonty sa oparte na konturach, format zawiera wszystkie dane fontow

w jednym pliku (w przeciwienstwie do fontow PostScript Type 1, ktore wymagaty

730 S. Boss, J. Cranford Teague, The New Web..., dz. cyt., s. 35.

731 P, Mansfeld, Optymalizacja Fontow (czcionek) dla strony WWW, 26 kwietnia 2020, https://mansfeld.-
pl/webdesign/optymalizacja-fontu-czcionki-na-stronie/, dostep 09.03.2021.
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wielu plikow)732. Format TTF obstugujq starsze przeglgdarki Androida (ponizej
wersji 4.4)733.

» Fonty w formacie SVG, s3 to glify zapisane przy uzyciu standardowego interne-
towego formatu wektorowego?34. SVG jest aktualnie wypierany i niekompatybilny
z IE i Firefox735.

» EOT, format opracowany pod koniec lat 90. XX wieku, w celu umozliwienia bez-
piecznego pobierania czcionek internetowych’6. EOT jest obstugiwany przez
przeglgdarki Internet Explorer’7.

* WOFF jest formatem — kontenerem (opakowaniem) dla fontow w innych formata-
ch, strony korzystajace z WOFF zuzywaja mniej przepustowosci tacza i tadujg sie
szybciej, niz gdyby uzywaty rownowaznych nieskompresowanych plikow True-
Type lub OpenType. Obstugiwany przez najnowsze przegladarki’38. Istnieje row-
niez nowsza, udoskonalona wersja formatu WOFF, oznaczona jako WOFF 2.0,
jego pliki zajmuja mniej miejsca, cechuje go lepsza efektywnos$¢ kompresji,
wspierany jest tylko przez nowe przegladarki’3®. Na rysunku 3.24. przedstawiono
tabele z danymi przegladarek (wraz z ich wersjami) wspierajagcymi formaty
WOFF oraz WOFF 2.0, dane na marzec 2021.

Typografia jest integralnym elementem komunikowania masowego na responsyw-
nych stronach internetowych. Jest ona rodzajem kontaktu nawigzanego za pomoca
srodkéw komunikowania — mediow, przy pomocy zrozumiatych dla nadawcy i odbiorcy
znakow. Strony internetowe sg srodkiem transmisji przekazu, ktory usprawnia jego dys-
trybucj¢’40. Przekaz ten realizowany jest m.in. za pomocg typografii, ktora w szerszym
znaczeniu jest ksztattowaniem wygladu tekstu i jego rozkladu wzgledem ilustracji czy

innych elementow graficznych741,

732 S. Boss, J. Cranford Teague, The New Web..., dz. cyt., s. 44-48.
733 P. Mansfeld, Optymalizacja Fontow..., art. cyt., dostep 09.03.2021.
734 S. Boss, J. Cranford Teague, The New Web..., dz. cyt., s. 44-48.
735 P. Mansfeld, Optymalizacja Fontow..., art. cyt., dostep 09.03.2021.
736 S. Boss, J. Cranford Teague, The New Web..., dz. cyt., s. 44-48.
737 P, Mansfeld, Optymalizacja Fontow..., art. cyt., dostep 09.03.2021.

738 The Web Open Font Format (WOFF), https://developer.mozilla.org/en-US/docs/Web/Guide/WOFF,
dostep 09.03.2021.

739 P. Mansfeld, Optymalizacja Fontow..., art. cyt., , dostep 09.03.2021.
740 M. Mrozowski, Media Masowe, ..., dz. cyt., s. 14-17.
741 H.P. Willberg, F. Forsmann, Pierwsza pomoc..., dz. cyt., s. 9.
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Liternictwo komputerowe mimo postgpu technicznego, spotyka si¢ z licznymi trud-
nosciami. Gtownym problemem jest zroznicowane srodowisko eksploatacji tekstu, czyli
réznorodno$¢ nosnikéw. Dotyczy to miedzy innymi rozdzielczosci, np. technologia
LCD, ktorej powierzchnia wyswietlajaca tekst wynosi 96 ppi (96 pikseli na dtugosci
jednego cala). Poréwnujac ten parametr rozdzielczosci do druku cyfrowego, mogacego
wynie$¢ od 600 do 2400 dpi, oczywistym jest, ze kroj pisma na no$niku wydrukowa-
nym jest bardziej czytelny742. Czynnikow wplywajacych na czytelnos¢ jest wiele, m.in.
jest to jasnos¢ 1 kontrast monitora, wygtadzanie fontéw 1 ich renderowanie przez prze-
gladarki, oraz przede wszystkim sposdb w jaki dokonano formatowania tresci na stronie
internetowej. Majac wptyw na ten ostatni czynnik — mozna ustali¢ zasady, ktorymi po-
winien kierowac si¢ projektant interfejsu strony WWW, w szczegdlnosci z uwzglednie-

niem responsywnosci.

742 R, Antoszczak, Komunikatywnoscé i uzytecznosé stron internetowych, praca doktorska, Warszawa 2018,
s. 101.
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Rozdzial 4
METODOLOGIA BADAN

4.1. Cele badawcze

Problemem gltéwnym poruszonym w badaniu bylo okreslenie znaczenia typografii
oraz formatowania tekstu na zmiennych nos$nikach jego wyswietlania — ekranie monito-
ra oraz ekranie smartfona, w medium jakim jest interfejs responsywnej strony interne-
towe;j.

Przedmiotem badan niniejszej dysertacji jest ocena odbioru przez uzytkownikow
czterech wersji prototypow z zastosowaniem réznej typografii na responsywnej stronie
internetowej, prezentowanej na dwoch urzadzeniach — na ekranie komputera osobistego
oraz na ekranie smartfona. W niniejszym badaniu autorka sprawdza jakie znaczenie dla
odbiorcy ma typografia oraz formatowanie tresci tej samej responsywnej strony interne-
towej, wyswietlanej odbiorcy na dwoch réznych urzadzeniach. Prototypy prezentuja
wylacznie tekst z r6znymi parametrami formatowania treéci. Prototyp wyloniony jako
charakteryzujacy si¢ najlepszym wskaznikiem wygody czytania na danym urzadzeniu,
przyczyni si¢ do osiggniecia celu gtdwnego. Strona responsywna jest jednym, spojnym
projektem strony internetowej (majacym ten sam kod, ten sam klucz wizualny) wyswie-
tlanym na r6éznych urzadzeniach, do ktorych dostosowuje si¢ uktadem i wielkos$cig ele-
mentow. Zmienne Srodowisko wyswietlenia strony responsywnej powoduje zmiany
w jej czytelno$ci. Czytelno$¢ jest atrybutem tekstu, ktory dotyczy wihasciwej identyfika-
cji liter 1 znakow. Jest ona bezposrednio zwigzana z tatwoscig rozpoznawania stow pod-
czas procesu czytania. Na czytelnos¢ tekstu wptywaja liczne parametry kroju pisma
(m.in. klasyfikacja, odmiana, stopien oraz inne wymienione w rozdziale 3. niniejszej
dysertacji) oraz sposob jego wyswietlania. Tekst utworzony przez piksele na wyswietla-
czach urzadzen jest renderowany przez subpiksele, a wygladzanie fontéw ma znaczacy
wplyw na ich czytelno$¢’43. Do zmiennych strony responsywnej, ktore moga wptynaé
na wygode¢ czytania oraz czytelno$¢ nalezg m.in. rozdzielczo$¢ ekranow, zageszczenie

pikseli, fizyczne wymiary wy$wietlaczy, orientacja pionowa i1 pozioma, rodzaje wy-

743 J, E. Sheedy, M. V. Subbaram, A. B. Zimmerman, J. R. Hayes, Text Legibility and the Letter Superiori-
ty Effect, Human Factors The Journal of the Human Factors and Ergonomics Society, 2005, s. 797.
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Swietlaczy, profile kolorystyczne. Ten sam tekst, w tym samym rozmiarze, o tych samy-
ch kolorach oraz parametrach (interlinia, odstgpy miedzy wyrazami, odstepy miedzy
literami) wys$wietlany na monitorze komputera bedzie r6znit si¢ wizualnie od wyswie-
tlanego na ekranie smartfona. Dotychczasowe badania nie dotyczyly satysfakcji odbior-
cy czytajacego tekst tej samej strony na roéznych urzadzeniach. Autorka zbadata jak
zmienne srodowisko eksploatacji tekstu umieszczonego na responsywnej stronie inter-
netowe] wplywa na jego odbior. Wrazenia uzytkownikéw sg istotne, zeby okresli¢ uzy-
tecznos$¢ oraz czytelno$¢ zastosowanej typografii oraz formatowania tekstu. Na podsta-
wie ich preferencji mozna begdzie wskaza¢ aspekty, o ktore powinni zadbaé tworcy re-
sponsywnych witryn WWW w zakresie formatowania tekstu na réznorodne no$niki

jego eksploatacji.

Tabela 4.1. Cel gltéwny i cele szczegdtowe.

Cel glowny | Wyjasnienie jakie znaczenie dla czytelno$ci komunikatu ma dobor ty-
pografii do interfejsow stron internetowych w dziedzinie makrotypo-
grafii, ktéra dotyczy koncepcji i catosciowego rozktadu elementow
layoutu, oraz dziedzinie mikrotypografii, czyli szczegotow dotyczacy-
ch sktadu tekstu, dla roznych srodowisk prezentacji tekstu z uwzgled-
nieniem responsywnosci (ekran monitora urzadzenia stacjonarnego

oraz ekran urzadzenia mobilnego).

Cele szcze- | Okreslenie jakie znaczenie dla czytelno$ci komunikatu wedlug prefe-
goélowe rencji odbiorcy ma zastosowanie szeryfowego i bezszeryfowego kroju
pisma w interfejsie responsywnej strony internetowej wyswietlonej na

ekranie komputera osobistego i smartfona.

Okreslenie jakie znaczenie dla czytelno$ci komunikatu wedlug prefe-
rencji odbiorcy ma kontrast koloru tekstu wzgledem koloru tlta w $ro-
dowisku responsywnej strony internetowej na ekranie komputera oso-

bistego i smartfona.

Ocena sprawnosci czytania tekstu w prototypach responsywnej witry-

ny internetowej wyswietlonych na ekranie komputera osobistego i

smartfona.
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Okreslenie $wiadomosci odbiorcy o zmiennych typograficznych takich
jak: stopien kroju pisma, interlinia, dtugos¢ linii tekstu, odstepy mig-
dzy literami oraz odstepy mi¢dzy wyrazami, zastosowanych w proto-

typach responsywnej strony internetowej wyswietlonych na ekranie

komputera osobistego 1 smartfona.

Zrodto: Opracowanie wilasne.

W nawigzaniu do celu gtéwnego sformulowana zostala nastgpujgca hipoteza ba-
dawcza:

Dobor typografii ma zwiqzek z odbiorem oraz czytelnosciq tekstu w interfejsie re-
sponsywnej strony internetowej. Formatowanie tekstu powinno uwzgledniac roznorod-
nosc¢ nosnikow, na ktorych jest wyswietlany tekst, przy jednoczesnym stosowaniu dobry-
ch praktyk projektowania graficznego. Nieodpowiedni dobor typografii bedzie skutko-
wal problemami w komunikacji nadawca-przekaz-odbiorca.

Weryfikacja hipotezy nastapi poprzez sprawdzenie preferencji uzytkownikéw w za-
kresie znaczenia typografii w procesie komunikacji przez responsywna stron¢ interne-
towa, gdzie:

* tekst strony internetowej wyswietlany jest na ekranie monitora komputera osobi-

stego

* tekst strony internetowej wyswietlany jest na ekranie smartfona

Wyniki badania przeprowadzonego w niniejszej dysertacji pomogg réwniez w sfor-
mutowaniu wnioskow w zakresie formatowania tresci w responsywnych witrynach in-
ternetowych. Preferencje uzytkownikow pozwolg na oceng czytelnosci tekstu w po-
szczegolnych prototypach. Wnioski z badania pozwola na podjecie szerszej dyskusji
o doborze typografii do witryn internetowych, wyswietlanych w zréznicowanym $ro-
dowisku eksploatacji tekstu.

Uktad 1 wyglad tresci w interfejsach responsywnych stron internetowych dostoso-
wywany jest do szeroko$ci okna przegladarki oraz szerokosci urzadzenia. Tekst na stro-
nach internetowych prezentowany jest na réznych nos$nikach — ekranach monitorow
oraz ekranach urzadzen mobilnych, posiadajacych roézne rozdzielczosci ekranow. Na
réznych wyswietlaczach wygladzenie krawedzi liter moze si¢ rozni¢. Wielko$¢ liter

w pikselach moze przyjmowac¢ inne wartos$ci w zaleznosci od gestosci pikseli na ekranie
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wyswietlacza. Natomiast widoczne w witrynie kolory, w tym kolory nadane dla tekstu,
w zaleznosci od matrycy, jasnosci 1 kontrastu oraz profilu kolorystycznego urzadzenia,

mogg si¢ roznic.

4.2. Wybdr i charakterystyka grupy badawczej

W celu przeprowadzenia niniejszego badania nalezato okresli¢ probe badawcza oraz
dokona¢ odpowiedniego wyboru grupy badawczej. W badaniach Jamesa R. Lewisa
»Sample Sizes for Usability Studies: Additional Considerations”744, wykazano, ze do
zidentyfikowania 80% probleméw zwigzanych z uzytecznoscig serwisu internetowego
wystarczy testowanie z dziesigcioma uzytkownikami’45. Podobne wnioski wyciagneli
J. Nielsen i T. K. Landauer, wedlug ktérych 85% probleméw zwigzanych z uzyteczno-
$cig uzyskane moze zosta¢ poprzez testy interfejsow z udzialem 5 uzytkownikdw746,
Rysunek 4.1 prezentuje procent wykrytych problemow podczas testowania prototypow
wzgledem liczby osob testujacych, na ktérym widaé, ze powyzej 5 uzytkownikow nie

zmienia si¢ liczba zidentyfikowanych problemow.

Rysunek 4.1. Wykres prezentujacy procent wykrytych probleméw podczas testowania prototypu wzgle-
dem liczby 0sdb testujacych.

Procent zidentyfikowanych problemoéw

0 + + + { t + t + t ; + t + |
0 5 10 15

Liczba oséb testujacych

Zrodto: J. Nielsen, T. K. Landauer, 4 mathematical model of the finding of usability problems. Proce-
edings of the SIGCHI Conference on Human Factors in Computing Systems - CHI *93, Interchi, 1993,
s. 209.

744 J. R. Lewis, Sample Sizes for Usability Studies: Additional Considerations, Technical Report 54.711,
Boca Raton 1992.

745 Tamze, s. 3.

746 J, Nielsen, T. K. Landauer, 4 mathematical model of the finding of usability problems. Proceedings of
the SIGCHI Conference on Human Factors in Computing Systems - CHI "93, Interchi, 1993.
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Autorka niniejszej dysertacji kierujac si¢ powyzszymi wnioskami, przyjeta zaloze-
nie, ze do wykonania eksperymentu wybrana zostanie grupa 20 osob. Taka liczba re-
spondentéw pozwoli na zebranie wynikow dajacych mozliwos¢ okreslenia poziomu
czytelnosci czterech wersji prototypow z zastosowaniem roznej typografii w interfejsie
responsywnej strony internetowe;j.

Podczas wyboru grupy badawczej istotne byly wyniki badania CBOS Nr 85/2020
»Korzystanie z internetu”747, czyli ogdlnopolskiego badania profilu uzytkownikéw ko-
rzystajacych z Internetu. Wskazujg one gtowne grupy spedzajace czas online’8. Obec-
nie niemal wszyscy uzytkownicy internetu (96%, tj. 65% ogotu dorostych) korzystajg
z sieci bezprzewodowo poprzez takie urzqdzenia jak smartfon, tablet czy laptop™.

Wybér grupy badawczej przedmiotowego eksperymentu badawczego obejmowat
dobor proby badawczej na zasadzie metody doboru nielosowego (zasada probki celo-
wej), w ktorej wskazano charakterystyczne cechy badanych’30. Dobor respondentow
dokonany zostal z uwzglednieniem zakresu badania. Wybrano osoby, ktore codziennie
czytaja teksty na stronach internetowych zaré6wno na komputerze oraz na smartfonie.
Chcac okresli¢ sylwetke potencjalnego respondenta przeprowadzono ankiete
na 487 osobach (patrz Aneks, zatagcznik nr 1.). Wyniki wskazuja, Ze grupa czytajaca co-
dziennie teksty na stronach internetowych na komputerze to 32,5% o0so6b odpowiadaja-
cych w ankiecie. Na pytanie dotyczace tekstow na stronach internetowych na smartfo-
nach odpowiedz ,,codziennie” wskazato 77,7% respondentéw. Respondenci zostali
roOwniez zapytani jakiego urzadzenia uzywaja czesciej do czytania tekstow na stronach
internetowych. 76,9% wskazalo smartfona, 8,7% wskazato monitor komputera, a 14,5%
respondentow stwierdzilo, ze obu urzadzen uzywaja tak samo czgsto. Wyniki te pozwo-
lity na ustalenie profilu demograficznego oraz czgstotliwosci korzystania z urzadzen
typu smartfon oraz monitor komputera witryn internetowych w celu czytania tekstow

publikowanych w internecie.

747 M. Feliksiak, Komunikat z badan Korzystanie z Internetu, nr 85/2020, https://www.cbos.pl/SPISKO-
M.POL/2020/K 085 20.PDF, dostep 05.04.2021.

748 Tamze, dostep 05.04.2021.
749 Tamze, s.4., dostep 05.04.2021.

750 J, Marak, Wykorzystanie metod ankietowych w badaniach zachowan podmiotow rynku, [w:] Badania
marketingowe. Teoria i praktyka, red. K. Mazurek-Lopacinska, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2005, s. 114.
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Tabela 4.2. Charakterystyka typowego uzytkownika testowanych prototypow.

Zmienna

Warto$¢ zmiennej

Wiek

25-50 lat

Miejsce zamieszkania

miasto powyzej 500 tys. mieszkancow

Wyksztatcenie

wyzsze licencjackie lub magisterskie

Opis srodowiska techno-

logicznego

Komputer i smartfon z dostegpem do Internetu jako glow-

ne narzg¢dzie do czytania tekstow online.

Czestotliwos¢ czytania
tekstow w Internetu z wy-
korzystaniem ekranow

smartfona i komputera

Uzytkownik czyta teksty w witrynach internetowych
przynajmniej raz dziennie, zarOwno na ekranie monitora

jak i ekranie smartfona.

Motywacja Chg¢ zdobycia nowej wiedzy lub informacji. Czynniki
zawodowe. Przestanki hobbystyczne i rozrywkowe.
Cele Zapoznanie si¢ z tekstami publicystycznymi, informacyj-

nymi oraz rozrywkowymi.

Wzorce zwigzane z proto-

typami

Przeczytanie tekstu na prototypach 1-4 na ekranie kompu-
tera osobistego, przeczytanie tekstu na prototypach 1-4 na

ekranie smartfona.

Zrodto: Opracowanie wilasne.

Na podstawie zebranych informacji, autorka wylonita grupe respondentow, ktora

spetniajacych wymagania oraz zalozenia eksperymentu i mogta wzia¢ udziat w wywia-

dach pogtebionych. Badana grupa obejmuje 20 respondentéw z wyksztatlceniem wyz-

szym (licencjackim 1 magisterskim) z r6znych branz (m.in. kreatywna, handlowa, edu-

kacyjna, medyczna, IT). Uczestnicy zostali wybrani metoda proby celowej. Proba ce-

lowa to proba o braku prawdopodobienstwa, ktora jest wybierana na podstawie cech

populacji i celu badania. Probkowanie celowe jest rowniez znane jako probkowanie

osqgdowe, selektywne lub subiektywne’51.

751 Purposive sampling, Business Research Methodology, https://research-methodology.net/sampling-in-
primary-data-collection/purposive-sampling/, dostep 07.05.2021.
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4.3. Metodologia badan i techniki badawcze

Czytanie jest zagadnieniem, na temat ktorego przeprowadzono wiele badan przyto-
czonych w rozdziatach drugim i trzecim niniejszej pracy doktorskiej. Dynamicznie po-
szerzajaca si¢ dostepnos¢ do Internetu oraz rozwdj technologiczny urzadzen, na ktorych
jest on przegladany, wzmacniaja nawyk czytania online. Rynek technologii i urzadzen
mobilnych oraz interfejsy responsywnych stron internetowych sa obszarem dajagcym
szerokie pole do badan.

Wedlug W. L. Neumana, zbierajac dane nie da si¢ uzywac swoich zmystow do bez-
posredniej obserwacji niektorych aspektow pracy badawczej, np. zbierajac dane o opi-
nii, emocjach, autorytecie itd. W tym celu nalezy stworzy¢ specjalne techniki do obser-
wacji 1 pomiaru tych aspektéw. Moga by¢ to obserwacje ilosciowe lub jakosciowe’s2.
Pomimo metodologicznych réznic pomigdzy badaniami ilosciowymi i jako§ciowymi,
ich wyniki w duzej mierze si¢ pokrywaja’>3. W przypadku badan jakosciowych groma-
dzi si¢ dane migkkie (stowa, zdania, zdjecia, symbole), ktore dyktujg jakosciowe strate-
gie badawcze i techniki gromadzenia danych. R6znig si¢ one od twardych danych (licz-
by), ktérych stosowane sa w badaniach ilosciowych. To sprawia, Ze narz¢dzia wykorzy-
stywane w badaniach ilosciowych sg nieodpowiednie lub nieistotne w badaniach jako-
sciowych754. W badaniach ilosciowych nacisk ktadzie si¢ na precyzyjnym mierzeniu
1 testowaniu hipotez. W badaniach jako$ciowych polega si¢ na interpretacji oraz bada-
niu konkretnych przypadkow?7ss.

Ustalajac metody wykonania pracy badawczej, nalezato zastanowi¢ sig¢, ktore czyn-
niki badania sg kluczowe do weryfikacji hipotezy. Biorac pod uwage oceng subiektyw-
nych odczu¢ badanych oraz ograniczone mozliwosci pracy w czasie pandemii COVID-
19, wykluczono badania z uzyciem narzgdzi rejestrujacych ruch gatek ocznych w obrg-
bie ekranu, wymagajacych kontaktu z respondentami bez zachowania zalecanego przez
wiladze RP dystansu756. W badaniu w niniejszej dysertacji jednym z celéw szczegodlo-

wych jest okreslenie, jakie znaczenie dla czytelnosci komunikatu, wedtug preferencji

752 W. L. Neuman, Social Research..., dz. cyt., s. 10.
753 Tamze, s. 16.

754 Tamze, s. 167.

755 Tamze, s. 167.

756 Koronawirus: informacje i zalecenia,..., art. cyt., dostgp 30.05.2021.
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uzytkownika, ma zastosowanie szeryfowego i bezszeryfowego kroju pisma w interfej-
sach responsywnych stron internetowych. Przeprowadzenie wywiadow pogtebionych
pozwolito ustali¢ preferencje odbiorcow powyzszego zagadnienia. Nie wykazano ko-
niecznosci korzystania z narzedzi do $ledzenia ruchu gatek ocznych. Badania dotyczace
czytelno$ci krojow pisma szeryfowego 1 bezszeryfowego z uzyciem takich narzgdzi jak
eye-tracker, byly wielokrotnie publikowane. W badaniu z 2008 roku przeprowadzonym
z uzyciem eye-trackera stwierdzono, Ze nie ma znaczacej réoznicy w szybkosci czytania
krojow pisma pomigdzy szeryfowymi, a bezszeryfowymi’s7. Badania eyetrackingowe
z 2012 roku w przypadku liter greckich758 oraz z 2016 réwniez potwierdzity te wyni-
ki759. Kolejne badania tego rodzaju nie wniostyby nowych wnioskoéw. Dodatkowym
czynnikiem, wzigtym pod uwage, i na podstawie ktérego wykluczono stosowanie eye-
trackera, sg zaburzenia wzroku, ktore moglyby zaktoci¢ wynik badania, a nie maja
zwigzku z subiektywna oceng formatowania tekstu’60. Chcac sprawdzi¢ uzyteczno$¢
narzedzi online do $ledzenia ruchu gatek ocznych przeprowadzono 3 badania. W testach
uzyto aplikacji online GazeRecoder7¢!, ktora tworzy mapy cieplne na podstawie kali-
bracji i §ledzenia wzroku przez obiektyw przedni urzadzenia wyswietlajacego prototyp.
Pierwsza napotkang przeszkoda byty odbijajace si¢ od szkla okularéw Swiatla, ktore
zaktocaty wykrywanie przez aplikacje zrenic. Natomiast zdjecie okularow dawatoby
zaburzony wynik badania, gdyz osoby z wada wzroku nie byly w stanie odpowiednio
skupi¢ si¢ na tek$cie. Ostatecznie zrezygnowano z poszukiwan innych narzedzi online.
W ramach eksperymentu przeprowadzono trzy badania pilotazowe na osobach odpo-
wiadajacych wymaganiom badania w celu sprawdzenia skuteczno$ci i rzetelnosci sce-
nariusza badania. Po badaniach pilotazowych zmniejszono liczbe prototypow oraz
uszczegotowiono pytania.

Decydujac si¢ na metode jakosciowa rejestrujemy ,,migkkie dane”, jakimi sg stowa

1 ton rzeczywistych os6b biorgcych udziat w badaniu, bedace faktycznymi, ,,twardymi”,

757 D. Beymer, D.M. Russell, P. Orton, An eye tracking..., art. cyt., s. 17.

758 E. Zantides, A. Papadima, T. Photiadis, The use of eye-tracker technology to evaluate typefaces, Greek
fonts and publication design for screen., Typography in Publication Design, 2012, s. 10.

759 B. Dogusoy, F. Cicek, K. Cagiltay, How Serif and..., art. cyt., s. 578-586.

760 N. D. Smith, F. C. Glen, V. M. Monter, D. P. Crabb, Using Eye Tracking to Assess Reading Perfor-
mance in Patients with Glaucoma: A Within-Person Study, Journal of Ophthalmology, vol. 2014, Londyn
2014, s. 1-9.

761 GazeRecorder, www.app.gazerecorder.com, dostep 06.05.2021.
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fizycznymi dowodami. Badajac teori¢ dokonuje si¢ poréwnan konkretnych danych.

W takich badaniach jest mozliwe rozwinigcie teorii w trakcie zbierania kolejnych dany-

Ch762 .

Finalnie, w panujacej sytuacji pandemicznej oraz z powodow wymienionych powy-

zej, zdecydowano si¢ na metode jakosciowg oraz ilosciow3.

Tabela 4.3. Uktad metodologiczny eksperymentu badawczego.

1.

Pytanie badawcze
Czy typografia ma znaczenie w komunikowaniu poprzez interfejsy responsywny-

ch stron internetowych?

Hipoteza
Dobér typografii ma zwigzek z odbiorem oraz czytelnoscig tekstu w interfejsie
responsywnej strony internetowej. Formatowanie tekstu powinno uwzglednia¢
réznorodno$¢ nos$nikow, na ktorych jest wyswietlany tekst, przy jednoczesnym
stosowaniu dobrych praktyk projektowania graficznego. Nieodpowiedni dobor
typografii bedzie skutkowal problemami w komunikacji nadawca-przekaz-od-

biorca.

Zmienna zalezna (przedmiot badania) | Zmienna niezalezna

- czytelno$¢ typografii w komuniko- | - testowanie prototypow na ekranie
waniu przez interfejsy responsywnych | komputera osobistego

stron internetowych - testowanie prototypow na ekranie

smartfona

Manipulacja zmiennymi

Testowanie Prototypu 1. interfejsu re- | Testowanie Prototypu 1. interfejsu re-
sponsywnej strony internetowej na sponsywnej strony internetowej na ekra-

ekranie komputera osobistego. nie smartfona.

Testowanie Prototypu 2.interfejsu re- | Testowanie Prototypu 2. interfejsu re-
sponsywnej strony internetowej na sponsywnej strony internetowej na ekra-

ekranie komputera osobistego. nie smartfona.

762 W. L. Neuman, Social Research..., dz. cyt., s. 177.
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6. | Testowanie Prototypu 3. interfejsu re- | Testowanie Prototypu 3. interfejsu re-
sponsywnej strony internetowej na sponsywnej strony internetowej na ekra-

ekranie komputera osobistego. nie smartfona.

7. | Testowanie Prototypu 4. interfejsu re- | Testowanie Prototypu 4. interfejsu re-
sponsywnej strony internetowej na sponsywnej strony internetowej na ekra-

ekranie komputera osobistego. nie smartfona.

Zrodto: Opracowanie wilasne.

Prototypy, wedtug literatury przedmiotu, stanowig metod¢ badan naukowych jako
metoda symulacji komputerowej, a dane z nich pozyskane moga zosta¢ wiaczone do
eksperymentu naukowego’63. Zaprojektowane na potrzeby eksperymentu prototypy po-
zwolity zdefiniowaé zmienne niezalezne (tab. 4.3.) w stosunku do przedmiotu badania,
ktorym jest czytelno$¢ typografii w komunikowaniu przez interfejsy responsywnych
stron internetowych. Zmiennymi manipulowano poprzez testowanie jakie znaczenie ma
typografia wedtug preferencji odbiorcy prototypu. Czytelnos$¢ tekstu w stronie interne-
towej zostata zbadana przy zastosowaniu metod iloSciowych oraz jako$ciowych. Zmie-
rzono czas, jaki uzytkownik spedzil czytajac tekst na kazdym z prototypow obu urzg-
dzen, na ktérych badanie byto przeprowadzone. W ramach eksperymentu przeprowa-
dzono klasyczny wywiad poglebiony. Na podstawie zebranych w eksperymencie dany-
ch zostato okreslone jakie znaczenie dla czytelno$ci komunikatu ma dobor typografii do
interfejsow stron internetowych.

Metody badania czytelno$ci klasyfikowano nastepujaco:

* testowanie — obserwacja zaliczana do metody iloSciowej, pokazujaca ile czasu
uczestnicy badania spedzili na przeczytaniu tekstu kazdego z prototypéw na obu
urzadzeniach;

* wywiad poglebiony — uzyskanie informacji zwrotnej od uczestnikéw eksperymen-
tu poprzez wywiad, ankiete, kwestionariusz itd.;

* modelowanie analityczne — stworzenie prognoz czytelno$ci tekstu poprzez wyko-

rzystanie modeli preferencji uzytkownikdéw czytajacych teksty na prototypach;

763 J, Apanowicz, Metodologiczne uwarunkowania pracy naukowej. Prace doktorskie. Prace habilitacyj-
ne, Centrum Doradztwa i Informacji Difin, Warszawa 2005, s. 56-57.
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Testowanie bylo metoda badawcza pozwalajaca na zebranie parametréw zaliczany-
ch do kategorii ilosciowej. Proces odbywal si¢ w warunkach laboratoryjnych i polegat
na przeczytaniu tekstow na prototypach przez uczestnikow eksperymentu. Etap ten po-
zwolil na poddanie prototypow sprawdzianowi czasu, jaki uzytkownicy spedzaja czyta-
jac teksty na responsywnych stronach internetowych na ekranie monitora komputera
osobistego oraz na ekranie smartfona. Parametrami zbieranymi w trakcie badania
sa matematyczne wartos$ci, do ktorych naleza:

— czas czytania przez respondenta tekstow na prototypach 1-4 na komputerze osobi-
stym,

— czas czytania przez respondenta tekstow na prototypach 1-4 na smartfonie.

Indywidualny wywiad poglebiony byt metodg wykorzystang w celu pozyskania da-
nych jakosciowych. Przeprowadzony zostal wedlug standaryzowanego kwestionariusza
z kazdym uczestnikiem badania. Uktad merytoryczny kwestionariusza wywiadu pogte-
bionego przedstawiono w tab. 4.4. Zostal on wyznaczony przez zakres przyjety w ni-
niejszej pracy naukowej 1 przygotowany w celu uzyskania preferencji uzytkownika do-
tyczacych kazdej wersji prototypu wyswietlanego na obu urzadzeniach. Pytania w kwe-
stionariuszu podzielono na trzy sekcje:

» Sekcja 1.: Ogodlne pytania o preferencje uzytkownikow dotyczace typografii

i formatowania tre$ci w responsywnych stronach internetowych. Pytania miaty
sprawdzi¢ jaka jest podstawowa wiedza uzytkownikéw dotyczaca zagadnien ty-
pograficznych oraz jakie znaczenie ma dla uzytkownikow typografia i formato-
wanie tresci w responsywnych stronach internetowych.

* Sekcja 2.: Pytania dotyczace znaczenia typografii 1 formatowania tre$ci podczas

testowania prototypow 1-4, wyswietlanych na komputerze osobistym

» Sekcja 3.: Pytania dotyczace znaczenia typografii i formatowania tresci podczas

testowania prototypow 1-4, wyswietlanych na smartfonie.

Druga i trzecia sekcja pytan sprawdzata jakie sg wrazenia i preferencje uzytkowni-
kow dotyczace typografii formatowania tekstow na prototypach czytanych na respon-
sywnej stronie internetowej. Seria pytan zostata zadana po przeczytaniu kazdego z pro-
totypow na komputerze osobistym, a nast¢pnie po przeczytaniu kazdego z prototypow

na smartfonie. £.acznie zadane one zostaty osiem razy.
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Tabela 4.4. Uktad merytoryczny kwestionariusza wywiadu poglebionego.

Lp.| Sekcja 1.: Ogolne pytania o preferencje uzytkownikow dotyczqce typografii i

formatowania tresci w responsywnych witrynach internetowych

1. | Czy zwracasz uwage na formatowanie i wyglad tekstu na stronach internetowy-
ch?

2. | Co zwraca Twojg uwage w formatowaniu tekstu na stronie internetowej? Czy
jest to np. rozmiar kroju pisma, jego rodzaj kroju pisma, jego grubos¢ czy jakies$
inne parametry?

3. | Czy zwracasz uwage na kroje pisma na stronach internetowych?

4. | Czy wiesz jaka jest roznica migdzy krojem szeryfowym a bezszeryfowym?

5. | Czy umiesz wymieni¢ jakg$ nazwe kroju pisma?

6. | Jakie znasz przyktady kroju szeryfowego? Podaj nazwy.

7. | Jakie znasz przyktady kroju bezszeryfowego? Podaj nazwy.

8. | Czy widzisz réznicg¢ w budowie tych rodzajow krojow pisma i czy umiesz ja
opisac?

9. [ Jakie kroje pisma preferujesz w formatowaniu tresci w witrynach internetowy-
ch? Wymien typy lub nazwy.

10. | Czy czytelnos¢ kroju pisma ma wptyw na Twdj odbior tekstu

11. | Co sadzisz o tekstach formatowanych krojem pisma imitujagcym pismo odrecz-
ne?

12. | Co sadzisz o tekstach formatowanych pochylonym (italic) krojem pisma?

13. | Czy umiesz wskaza¢ swoje preferencje dotyczace formatowania tre$ci na strona-

ch internetowych?

Sekcja 2. i 3.: Pytania dotyczqce znaczenia typogra- | Urzqdzenie na | Proto-

fii i formatowania tresci podczas testowania proto- | ktorym testo- typ

typow 1-4, wyswietlanych na komputerze osobistym | wano prototyp
oraz smartfonie.
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14. | Jakie sg Twoje odczucia po przeczytaniu tak sfor- . komp. osob. |1,2,3,
matowanego tekstu? . smartfon 4
15. | Co sadzisz o zastosowanym w tekscie tego prototy- | 1. komp. osob. | 1,2, 3,
pu rozmiarze kroju pisma? . smartfon 4
16. | Czy litery sa dla ciebie wyrazne i rozrézniasz znaki? | 1. komp. osob. |1, 2, 3,
. smartfon 4
17. | Co sadzisz zastosowanej w tek$cie tego prototypu . komp. osob. | 1,2, 3,
odlegtosci miedzy sasiednimi wierszami tekstu (in- . smartfon 4
terlinii)?
18. | Co sadzisz zastosowanych w tek$cie odstgpach . komp. osob. |1,2,3,
miedzyliterowych oraz migdzywyrazowych? . smartfon 4
19. | Co sadzisz zastosowanej w prototypie dtugosci linii | 1. komp. osob. |1, 2, 3,
tekstu? . smartfon 4
20. | Czy czytajac tekst musiates wroci¢ do wezesniej- . komp. osob. |1,2,3,
szego fragmentu? . smartfon 4
21. | Jak oceniasz kontrast tego tekstu wzgledem koloru . komp. osob. | 1,2, 3,
tla? . smartfon 4
22. | Jak oceniasz czytelnos¢ tego tekstu w tym kolorze . komp. osob. |1,2,3,
na tym tle? . smartfon 4
23. | Jak oceniasz estetyke uzytego w tym prototypie kro- | 1. komp. osob. |1, 2, 3,
ju pisma? . smartfon 4
24. | Czy jeste$ w stanie wskazac¢ elementy, ktore Ci si¢ . komp. osob. |1,2,3,
podobaja lub nie podobaja w tym kroju pisma? . smartfon 4
25. | Jak oceniasz merytoryczng trudnos¢ (sktadnia, . komp. osob. | 1,2, 3,
stownictwo itd.) tego tekstu? . smartfon 4
26. | Czy estetyka kroju pisma w prototypie pasuje do . komp. osob. |1,2,3,
przeczytanego przez Ciebie tekstu? . smartfon 4
27. | Jak oceniasz 0go6lna czytelnos$¢ tekstu na tym proto- | 1. komp. osob. |1, 2, 3,
typie? . smartfon 4
28. | Ktory prototyp czytato ci si¢ najlepiej? . komp. osob. |1,2,3,
. smartfon 4
29. | Ktory prototyp czytato ci si¢ najgorzej? . komp. osob. |1,2,3,
. smartfon 4
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30. | Czy myslisz ze byta roznica w krojach pisma mig- | 1. komp. osob. |1, 2, 3,
dzy tymi prototypami? Np. Wielkos¢, interlinia, od- | 2. smartfon 4
stepy migdzy literami miedzy wyrazami — byly roz-
ne czy takie same?

31. | Na ktorym tyle czytato ci si¢ tatwiej na ciemnym 1. komp. osob. | 1,2, 3,

czy na jasnym? 2. smartfon 4
32. | Na ktéorym urzadzeniu czytalo ci si¢ lepiej? 1. komp. osob. |1,2, 3,
2. smartfon 4

Zrodto: Opracowanie wilasne.

Istota wywiadow poglebionych w niniejszym badaniu byto uzyskanie oceny obsza-
row:
* okreslenie jakie znaczenie ma dla respondentow typografia w responsywnych
stronach internetowych
* okreslenie jakie znaczenie ma dla respondentow formatowanie tresci w respon-
sywnych stronach internetowych
* okreslenie jakie sa ogdlne wrazenia z czytania tekstow na prototypach strony re-
sponsywnej, wyswietlonej na komputerze osobistym i smartfonie
Pytania podczas wywiadu zostaty rozszerzone o konkretne zagadnienia dotyczace
poszczeg6lnych indywidualnych preferencji uzytkownikow podczas czytania tekstow
na prototypach. Zebrane podczas badania dane zostaly podsumowane, co pozwolito

na zweryfikowanie hipotezy badawcze;.

4.4. Prototypy — etapy opracowania i charakterystyka

Do przeprowadzenia badania autorka zaprojektowata cztery prototypy interfejsu re-
sponsywnej strony internetowej. Kazdy z nich skladal si¢ z: nagtéwka, nawigacji, aka-
pitu tekstu oraz stopki. W poszczegdlnych interfejsach, dla czesci strony zawierajacej
akapity z tekstem, do badania wybrano nastepujace zmienne: kolor tla, kolor tekstu,
rozmiar tekstu, Swiatlo migdzyliterowe oraz migdzywyrazowe, interlinia, dtugos¢ wier-
sza tekstu, uktad, klasyfikacja na szeryfowe i1 bezszeryfowe kroje pisma. W tresci proto-

typdw zacytowano reportazowy tekst z ksigzki ,,Oscary. Sekrety najwiekszej nagrody
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filmowe;j”, autorstwa Katarzyny Czajki-Kominiarczuk764. Tekst byl w jezyku polskim,
o $rednim stopniu trudnosci. Prototypy zostaly zaprojektowane jako responsywne stro-
ny internetowe, pod katem wys$wietlania na: monitorze komputera o szerokosci deskto-
powej oraz na ekranie urzadzenia mobilnego typu smartfon.

Eksperyment przeprowadzony zostat na dwoch urzadzeniach, respondentom przed-
stawiono prototypy:

* w wersji desktopowej strony na komputerze osobistym MacBook Air
» wersja,,Early 20157,
» 13-calowy ekran z pod$swietleniem LED i btyszczaca powloka
» rozdzielczo$¢ 1440x900 pikseli przy 128 pikselach na cal
» 1,6 GHz dwurdzeniowy procesor Intel Core i5
» karta graficzna Intel HD Graphics 6000
» system operacyjny macOS Big Sur 11.2.
* w wersji mobilnej strony na smartfonie iPhone 11
» model z 2019 roku
» 6,1-calowy ekran Liquid Retina HD765 z wy$wietlaczem dotykowym LCD
» rozdzielczo$¢ 1792 x 828 pikseli przy 326 pikselach na cal
» system operacyjny iOS 14.4.

Oprogramowaniem uzytym do zaprezentowania badanym prototypow, byta przegla-
darka internetowa Safari, w wersji 14.0, dla obu urzadzen wykorzystanych w badaniu.
Zatozeniem w badaniu bylo zaprezentowanie uzytkownikom czterech prototypodw z in-
terfejsami responsywnej strony internetowej. Kazdy z prototypow zawierat krotki tekst
(okoto 1000 znakéw wraz ze spacjami) o innym wizualnym wygladzie tekstu. W kaz-
dym z prototypow przebadano jakie znaczenie dla odbiorcy ma typografia w respon-
sywnej stronie. Badanym elementem byta jedna kolumna z tekstem, podzielona na trzy
akapity. Byly one wyswietlone przez respondentow na dwoch urzadzeniach. Nagtowek,

nawigacja oraz stopka nie byly elementami strony uwzglednionymi w badaniu, znajdo-

764 K. Czajka-Kominiarczuk, Oscary. Sekrety najwigkszej nagrody filmowej, Wydawnictwo W.A.B., War-
szawa 2020.

765 Rodzaj wyswietlacza LCD firmy Apple. Jego technologia opiera si¢ na wysokim poziomie pikseli na
cal, aby stworzy¢ efekt przypominajacy papier, w ktérym piksele nie sg widoczne gotym okiem. Opiera
si¢ na zminiaturyzowanym panelu wyswietlacza LCD, a nie na OLED. Poziom kontrastu i jasnosci nie
osiaga takich samych efektow, jakie mozna znalezé w drozszych urzadzeniach Apple. Zrodto: F. Halliday,
What is a liquid retina display?, PC World, sierpien 2020, www.pcworld.idg.com.au/article/646686/what-
liquid-retina-display/, dostgp 12.05.2020.
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waly si¢ w stronie jako standardowe elementy tworzace otoczenie wokot badanych aka-
pitow z tekstem. Opracowanie prototypow polegato na przygotowaniu responsywnej
strony internetowej w jezykach HTML oraz CSS. Do napisania kodu postuzyto opro-
gramowanie Brackets76¢. Prace nad prototypami zaczg¢to w listopadzie 2020 roku. Przed
powstaniem ostatecznej wersji, zaprojektowano sze$¢ koncepcji. Byly one kolejno mo-
dyfikowane, ostatecznie badania przeprowadzono na wersji ,,v7” prototypow. W doku-
mencie HTML, na samym poczatku dokonano deklaracji <! DOCTYPE html> infor-
mujacej przegladarke o tym, ze rodzaj dokumentu to HTML7¢7. Dokonano takze dekla-
racji jezyka stosowanego w prototypach, dokonana za pomocg <html lang="pl-
PL">, gdzie pierwsze dwie mate litery pl sq deklaracjg uzywanego jezyka. Natomiast
kolejne dwie litery PL sq deklaracjq kraju, w ktorym tego jezyka si¢ uzywa’¢8. Nalezato
rowniez zadeklarowaé zestaw znakow UTF-8 uzywanych w prototypach, niezbgdny
do prawidtowego wyswietlania tekstu’®. Ze wzgledu na responsywny charakter projek-
tu w elemencie meta zdefiniowano content="width=device-width, ini-
tial-scale=1.0 z instrukcjami dotyczacych kontrolowania wymiaréw oraz skalo-
wania strony. Znacznik width dotyczy szerokos$ci strony dla ekranu urzadzenia (zdefi-
niowany w CSS). Znacznik initial-scale=1.0 definiuje poczatkowy poziom
powigkszenia podczas tadowania strony po raz pierwszy przez przegladarke?70.

Kazdy z prototypoéw posiadat nastepujacg budowe nagtowka HTML:
<!DOCTYPE html>
<html lang="pl-PL">
<head>
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=utf-
g" />
<title>PROTOTYP 1</title>

766 Jest to edytor HTML tekstu, stuzacy do tworzenia dokumentow HTML. Brackets dystrybuowany jest
na licencji MIT z otwartym kodem zrédtowym. Zrédto: N. Kumar, How to Use Brackets: Live preview,
https://github.com/adobe/brackets/wiki/How-to-Use-Brackets, dostep 12.05.2021

767 Kurs HtmlS, |DOCTYPE html5, Kurs HTML Kurs CSS - Lekcja 18: 1/8, www.how2html.pl/doctype-
html, dostgp 12.05.2021.

768 Kurs HtmlS, HTML lang pl — deklaracja jezyka w HTMLS5, Kurs HTML Kurs CSS - Lekcja 18: 2/8,
http://how2html.pl/html-lang-pl, dostgp 12.05.2021.

769 Kurs Html5, Meta charset UTF8 — polskie znaki, Kurs HTML Kurs CSS - Lekcja 18: 3/8, www.ho-
w2html.pl/meta-charset-polskie-znaki, dostgp 12.05.2021.

770 HTML <meta> http-equiv Attribute, www.w3schools.com/tags/att_meta_http _equiv.asp, dostgp
12.05.2021.
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<link rel="stylesheet" type="text/css" href="reset.css"/>

<link rel="stylesheet" type="text/css" href="style.css" />

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-sca-
le=1.0">

</head>

Roznity si¢ one migdzy sobg jedynie opisem w elemencie <title>, ktore dla pro-
totypOw zostaty opisane nastgpujaco:
e Prototyp 1: <tit1le>PROTOTYP 1</title>
 Prototyp 2: <tit1le>PROTOTYP 2</title>
* Prototyp 3: <tit1le>PROTOTYP 3</title>
» Prototyp 4: <tit1e>PROTOTYP 4</title>
Elementy <1ink rel="stylesheet" linkujg do styli CSS reset.css oraz style-
.css. Pierwszy z nich resetuje domys$lne wiasciwosci CSS, ktore moga by¢ narzucone
przez przegladarki internetowe’’!. Drugi to stworzony na potrzeby niniejszych badan
dokument CSS okreslajacy wyglad elementow prototypow.
Cala budowa HTML strony zostala opisana w elemencie <body>. Sktadnikami
wchodzacymi w budowe strony byty kolejno:
* Nagtowek <header>
« Nawigacja <nav>
* Kontener z tekstem <div> (dodany w celu okreslenia koloru tla dla prototypu za
pomocg selektora “class="). W nim znajduje si¢ sekcja <section> z selekto-
rem “id=" definiujacym wyglad akapitu tekstowego, poniewaz rdéznig si¢ one
w kazdym z prototypow

e Stopka <footer>

Sekcja <section> prezentowata tekst wraz z formatowaniem. Jej struktura byta

nastepujaca:

<section id="prototyp-nr">
<article>

<p>Pierwszy akapit </p>
<br />

<p>Drugi akapit </p>

771 WEBKOD, Reset CSS, www.webkod.pl/kurs-css/lekcje/dzial-4/reset-css, , dostep 12.05.2021.
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<br />

<p>Trzeci akapit </p>
<h4>Tekst ma 1906 znakdw.</hd>
</article>

</section>

Szeroko$¢ bloku tekstowego zostata ustalona w zakresie migdzy 60 a 70 znakow,
zgodnie z wytycznymi opisanymi w rozdziale III. W prototypach przyjeto jedng kolum-
ne¢ z tekstem. Kazdy z prototypow zostat podzielony na trzy akapity, gdzie <p> to se-
lektor oznaczajacy akapit (</p> jest zamknigciem akapitu), <br /> oznacza element
tworzacy w tekscie przelamanie linii, dodane zostato dla wizualnego rozdzielenia akapi-
tow.

Kolejno w prototypach zmieniat si¢ selektor “id=", opisujacy w CSS wiasnos¢
font-family: przypisujacg kroj pisma do danego prototypu. Przyjeto, ze w proto-
typach beda to kolejno kroje pisma:

* Prototyp 1: kroj szeryfowy ,,PT Serif”

* Prototyp 2: kroj szeryfowy ,,PT Serif”

* Prototyp 3: kr6j bezszeryfowy ,,Open Sans”

* Prototyp 4: kroj bezszeryfowy ,,Open Sans”

Do badania wybrano dwa kroje pisma z biblioteki Google Fonts772. Wyboru doko-
nano z tabeli analityki z calkowitg liczbg wyswietlen krojow pisma z witryny Google
Fonts, zaimplementowanych na stronach internetowych’73. Autorka niniejszej dysertacji
zdecydowata, ze do badania zostanie wybrany drugi najpopularniejszy w ostatnim roku
(od 15.02.2020 do 15.02.2021) bezszeryfowy kroéj pisma oraz drugi najpopularniejszy
w ostatnim roku (od 15.02.2020 do 15.02.2021) szeryfowy krdj pisma. Wybrane zosta-
ty:

* krgj bezszeryfowy Open Sans’74, odmiana Regular 400 (rysunek 4.2.)

772 Internetowa biblioteka fontéw, w zasobach ktorej znajduje si¢ 1052 (stan na 12.05.2021) rodzin fon-
tow. Fonty umieszczone w Google Fonts sg darmowe na licencji Open Source. www.fonts.google.com/
about, dostep 12.05.2021.

773 Analytics Total Font Views, Google Fonts, www.fonts.google.com/analytics, dostep 12.05.2021.

774 Zaprojektowany przez Steva Mattesona w 2010 roku. Open Sans zostat zaprojektowany z naciskiem
pionowym, otwartymi formami i neutralnym, ale przyjaznym wyglgdem. Zostal zoptymalizowany pod kq-
tem interfejsow drukowanych, internetowych i mobilnych, ma doskonale wltasciwosci czytelnosci w swo-
ich formach literowych. www.fonts.google.com/specimen/Open+Sans, dostep 12.05.2021.
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* krgj szeryfowy PT Serif775, odmiana Regular 400 (rysunek 4.3.)

Rysunek 4.2. Tablica prezentujaca znaki w kroju Open Sans, odmiana Regular 400.
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Zroédto: www.fonts.google.com/specimen/Open+Sans, dostep 12.05.2021.

Rysunek 4.3. Tablica prezentujaca znaki w kroju PT Serif, odmiana Regular 400.
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Zrodto: www.fonts.google.com/specimen/PT+Serif, dostep 12.05.2021.

775 Zaprojektowany przez Alexandre Korolkova w 2009 roku i wydany w 2010 roku. Kréj pisma opraco-
wany na potrzeby projektu ,,Public Types of the Russian Federation” powstal przy wsparciu finansowym
Rosyjskiej Federalnej Agencji ds. Prasy i Komunikacji Masowej. www.fonts.google.com/specimen/
PT+Serif, dostep 12.05.2021.
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Zmienne typograficzne identyczne dla wszystkich prototypow zostaty zdefiniowane
w kodzie CSS dla sekcji <body>, gdzie zdefiniowano wilasnosci z nast¢pujacymi war-
tosciami:
font-size: lem;
font-weight: 400;
line-height: 1.5em;
text-align: left;

* Stopien kroju pisma font-size opisany zostal za pomocg jednostki em, gdzie

lem=16px.

* Wysoko$¢ interlinii 1ine-height przyjeto jako 1.5em, czyli 24px.

* Wybrana do badania odmiana kroju pisma to Regular 400, zostala ona zdefinio-

wana nastepujaco font-weight: 400.

* Wyréwnanie tekstu text—-align do lewej strony.

Przyjeto, ze odstepy miedzyliterowe 1 migdzywyrazowe zachowaja do badania do-
mys$lne wartosci. Kolory zaprezentowane zostalty w zapisie szesnastkowym, ktorego
oznaczenie jest nast¢gpujace: #RRGGBB, gdzie R oznacza warto$¢ koloru czerwonego,
G warto$¢ koloru zielonego, a B warto$¢ niebieskiego. Zapis ten jest metoda okreslania
koloréw w dokumentach sieciowych.

Prototyp 1. zawieral tekst zaprezentowany szeryfowym krojem pisma ,,PT Serif”
w kolorze czarnym #000, na bialym tle #fff. Tekst w prototypie 1. miat 1906 znakow
wraz ze spacjami. Ponizej przedstawiono wizualizacj¢ responsywnej strony prototypu
1., zaprezentowanej respondentom:

* w wersji desktopowej strony (rysunek 4.4.) oraz formatowanie fragmentu tekstu

na tymze prototypie (rysunek 4.5.) na komputerze osobistym MacBook Air

* w wersji mobilnej strony na smartfonie oraz formatowanie fragmentu tekstu

na tymze prototypie (rysunek 4.6.).

194 /278



Rysunek 4.4. Prototyp 1. przedstawiony w wersji desktopowe;j strony na komputerze osobistym.

Jprototyplhtml

@ PROTOTYP1

PROTOTYP 1

01 PIERWSZY 02 DRUGI 03 TRZEC!

Pomyst na to, by Akademia nagrode
swoich branz, pojawit sig juz w 1927 roku - problem tkwik w tym, ze Louis B.
Mayer uwazal, ze jakiekolwiek nagrody powinny byé po pierwsze, niewielkie, a

po drugie (i najwazniejsze), tanie. Kiedy pierw: w ramach

Akademii komitet zasugerowat zorganizowanie bankietu, na ktérym rozdane
zostang nagrody, Mayer stwierdzit, ze nie ma najmniejszego zamiaru wydawaé
na niego pienigdzy. Przedstawiciele komisji postusznie si¢ wiec wycofali.
Dopiero w 1928 roku, kiedy sprawami nagréd zajat sie Douglas Fairbanks,
jeden z najl iej aktoréw w y , sprawy nabraly tempa.
Fairbanks nie zaproponowat jednak bankietu, lecz bal z prawdziwego
zdarzenia, z nagrodami w postaci statuetek.

Przyznawanie przez Amerykariska Akademi¢ Filmowg Oscaréw bylo w duzym
stopniu posunigciem wizerunkowym. W latach 20. coraz czgéciej méwito sig o

$wiecie filmu w negaty ywood stawato si
niemoralnoci i zepsucia. W pewnym stopniu przyczynily si¢ do tego gosne
skandale z udziatem znanych gwiazd filmowych. Jak na przyktad szeroko
omawiana w prasie sprawa popularnego komika, ktéry zostat oskarzony o
gwakt na mlodej aktorce.

Coraz glosniej méwito si¢ tez o tym, ze filmy pokazujg niemoralne zachowania
i sieja zgorszenie. Bylo to jeszcze przed wprowadzeniem stynnego kodeksu
Haysa (ktéry wyznaczat granice tego, co mozna bylo na ekranie pokazaé), w
czasach, kiedy amerykariskie kino bylo rzeczywiscie duzo bardziej wyzwolone
niz kilka lat pézniej. Pod tym wzgledem powolanie Akademii miato przede
wszystkim stanowi¢ sygnat, zaréwno dla spoleczeristwa, jak i prasy -

Zrodlo grafiki: Opracowanie wiasne.
Zrédto tekstu: K. Czajka-Kominiarczuk, Oscary. Sekrety najwiekszej nagrody filmowej, Wydawnictwo
W.A.B., Warszawa 2020, s. 14.

Rysunek 4.5. Prezentacja typografii i formatowania fragmentu tekstu z prototypu 1. w wersji desktopowej
strony na komputerze osobistym.

Pomyst na to, by Akademia przyznawata nagrode przedstawicielom wszystkich
swoich branz, pojawit si¢ juz w 1927 roku — problem tkwit w tym, ze Louis B.
Mayer uwazal, ze jakiekolwiek nagrody powinny by¢ po pierwsze, niewielkie, a
po drugie (i najwazniejsze), tanie. Kiedy pierwszy utworzony w ramach
Akademii komitet zasugerowat zorganizowanie bankietu, na ktérym rozdane
zostang nagrody, Mayer stwierdzit, ze nie ma najmniejszego zamiaru wydawac
na niego pieniedzy. Przedstawiciele komisji postusznie si¢ wigc wycofali.
Dopiero w 1928 roku, kiedy sprawami nagrdd zajat si¢ Douglas Fairbanks,
jeden z najbardziej popularnych aktoréw w Hollywood, sprawy nabraty tempa.

Zrodto grafiki: Opracowanie wiasne.

Zrodto tekstu: K. Czajka-Kominiarczuk, Oscary. Sekrety najwiekszej nagrody filmowej, Wydawnictwo
W.A.B., Warszawa 2020, s. 14.
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Rysunek 4.6. Prototyp 1. (po lewej) oraz prezentacja typografii i formatowania fragmentu tekstu z proto-
typu 1. (po prawej) w wersji mobilnej strony na smartfonie.

PROTOTYP 1

MENU Pomyst na to, by Akademia przyznawata
nagrode przedstawicielom wszystkich swoich

branz, pojawit sie juz w 1927 roku — problem
Pomyst na to, by Akademia przyznawata

nagrode przedstawicielom wszystkich swoich tkwit w tym) ze Louis B. Mayer uwazal, ze

branz, pojawit sig juz w 1927 roku - problem jakiekolwiek nagrody powinny by¢ po pierwsze,
tkwit w tym, ze Louis B. Mayer uwazal, ze . ) . . A L .
jakiekolwiek nagrody powinny by¢ po pierwsze, niewielkie, a po drugie (i najwazniejsze), tanie.
niewielkie, a po drugie (i najwazniejsze), tanie. Kledy pierwszy utworzony w ramach Akademll
Kiedy pierwszy utworzony w ramach Akademii

komitet zasugerowat zorganizowanie bankietu, komitet zasugerowat zorganizowanie bankietu,
na ktérym rozdane zostang nagrody, Mayer ,

stwierdzil, Ze nie ma najmniejszego zamiaru na ktorym rozdane zostanq nagrOdy’ Mayer
wydawa na niego pieniedzy. Przedstawiciele stwierdzil, Ze nie ma najmniejszego zamiaru
komisji postusznie si¢ wiec wycofali. Dopiero w , . . . ..

1928 roku, kiedy sprawami nagrod zajat sie wydawac¢ na niego pieniedzy. Przedstawiciele
Douglas Fairbanks, jeden z najbardziej komisji postusznie sie wiec wycofali. Dopiero w
popularnych aktoréw w Hollywood, sprawy X . , . .

nabraty tempa. Fairbanks nie zaproponowat 1928 roku, kledy Sprawami nagrod za]ql S1€

I5duak Lopkiet leca e Epandseto Douglas Fairbanks, jeden z najbardziej
zdarzenia, z nagrodami w postaci statuetek.

popularnych aktoréw w Hollywood, sprawy
Przyznawanie przez Amerykanska Akademie
Filmowg Oscaréw byto w duzym stopniu
posunieciem wizerunkowym. W latach 20.
coraz czgsciej mowito si¢ o Swiecie filmu w
negatywnym kontekscie. Hollywood stawato
si¢ symbolem niemoralnosci i zepsucia. W
pewnym stopniu przyczynity si¢ do tego glosne

nabraly tempa. Fairbanks nie zaproponowat

VAN AR NGB EVAC

Zrodto grafiki: Opracowanie wiasne.
Zrodto tekstu: K. Czajka-Kominiarczuk, Oscary. Sekrety najwiekszej nagrody filmowej, Wydawnictwo
W.A.B., Warszawa 2020, s. 14.

Prototyp 2. zawieral tekst zaprezentowany szeryfowym krojem pisma ,,PT Serif”
w kolorze biatym #fff, na ciemnoszarym tle #333. Tekst w prototypie 2. miat 1942
znaki wraz ze spacjami. Ponizej przedstawiono wizualizacj¢ responsywnej strony proto-
typu 2., zaprezentowanej respondentom:
» w wersji desktopowej strony (rysunek 4.7.) oraz formatowanie fragmentu tekstu
na tymze prototypie (rysunek 4.8.) na komputerze osobistym MacBook Air
* w wersji mobilnej strony na smartfonie oraz formatowanie fragmentu tekstu

na tymze prototypie (rysunek 4.9.).
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Rysunek 4.7. Prototyp 2. przedstawiony w wersji desktopowe;j strony na komputerze osobistym.

[prototypl.html ¢

@ PROTOTYP1

PROTOTYP 2

01 PIERWSZY 02 DRUGI 03 TRZEC!

Poza posredniczeniem w rozmowach zwigzkéw zawodowych i dyrektoréw
wielkich studiéw filmowych Akademia zyskata z czasem rolg instytucji
zajmujqce] si¢ amerykariska spuscizng filmowa. Podczas gdy wreczanie
Oscaréw trwa tylko jedng noc w roku, przez pozostale 364 dni Akademia
zajmuje si¢ migdzy innymi konserwacj i digitalizacjg materiatéw filmowych.
Digitalizacji poddawane sg zaréwno filmy przechowywane na tasmie filmowej,
jaki te na kasetach wideo. Jednoczeénie w specjalnych pomieszczeniach, gdzie
Kontrolowane sq temperatura i wilgotnos¢, przechowuje sig cate kilometry
taém filmowych - z filmami fabularnymi, dokumentami, wycitymi scenami i
zwiastunami.

W kolekcji Akademii znajduje si¢ tez wiele filméw niemych, w tym
nakrgconych na tamie nitro, bardzo latwopalnym materiale, ktérego
praechowywanie i konserwacja sq szczegélnie trudne. Zbiory Akademii
podzielone sg na kolekeje — znajdziemy tu dzieta uporzadkowane ze wzgledu
na aktoréw czy rezyseréw, ale takie filmy animowane czy eksperymentalne. Do
tego obok filméw archiwa zawierajq réwniez materiaty z planéw filmowych -
wezesne szkice dekoracji, scenariusze, notatki, wszystko, co pozwala odtworzyé
histori¢ filmu. Pierwsze filmy Akademia zaczeta pozyskiwaé do swoich zbioréw
juz w 1929 roku. Dzié z tamtych czaséw pochodzg absolutnie unikatowe
archiwalia, takie jak wezesne filmy Mary Pickford, jednej z zalozycielek
Akademii. Takie juz na samym poczatku dzialania Akademii zdecydowano
stworzyé biblioteke, ktéra poza gromadzeniem ksigzek poswigconych tematyce
filmowej gromadzitaby takze programy, ulotki i prase po§wigcong
kinematografii.

Zrodlo grafiki: Opracowanie wiasne.
Zrédto tekstu: K. Czajka-Kominiarczuk, Oscary. Sekrety najwiekszej nagrody filmowej, Wydawnictwo
W.A.B., Warszawa 2020, s. 15.

Rysunek 4.8. Prezentacja typografii i formatowania fragmentu tekstu z prototypu 2. w wersji desktopowej
strony na komputerze osobistym.

Poza posredniczeniem w rozmowach zwigzkéw zawodowych i dyrektoréw
wielkich studiéw filmowych Akademia zyskala z czasem role instytucji
zajmujgcej si¢ amerykariskg spuscizng filmowg. Podczas gdy wreczanie
Oscaréw trwa tylko jedng noc w roku, przez pozostate 364 dni Akademia
zajmuje si¢ miedzy innymi konserwacjg i digitalizacjg materiatéw filmowych.

Digitalizacji poddawane sg zaréwno filmy przechowywane na tasmie filmowej,

jak i te na kasetach wideo. Jednocze$nie w specjalnych pomieszczeniach, gdzie
kontrolowane sg temperatura i wilgotnos¢, przechowuje si¢ cale kilometry
tasm filmowych - z filmami fabularnymi, dokumentami, wycietymi scenami i
zwiastunami.

Zrédlo grafiki: Opracowanie wiasne.
Zrédto tekstu: K. Czajka-Kominiarczuk, Oscary. Sekrety najwiekszej nagrody filmowej, Wydawnictwo
W.A.B., Warszawa 2020, s. 15.
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Rysunek 4.9. Prototyp 2. (po lewej) oraz prezentacja typografii i formatowania fragmentu tekstu z proto-
typu 2. (po prawej) w wersji mobilnej strony na smartfonie.

Zrédto grafiki: Opracowanie wiasne.

PROTOTYP 2

MENU p . : N
Poza posdredniczeniem w rozmowach zwigzkéw

zawodowych i dyrektoréw wielkich studiéw
filmowych Akademia zyskata z czasem role

Poza posredniczeniem w rozmowach zwigzkéw
zawodowych i dyrektoréw wielkich studiow

instytucji zajmujgcej sie amerykariskg
filmowych Akademia zyskata z czasem role

spuscizng filmowg. Podczas gdy wreczanie
Oscardw trwa tylko jedng noc w roku, przez

instytucji zajmujacej sie amerykarska
spuscizng filmowa. Podczas gdy wreczanie
Oscaréw trwa tylko jedna noc w roku, przez
pozostate 364 dni Akademia zajmuje si¢
miedzy innymi konserwacjq i digitalizacja
materiatéw filmowych. Digitalizacji poddawane

pozostate 364 dni Akademia zajmuje sie
miedzy innymi konserwacjg i digitalizacjg

sg zar6wno filmy przechowywane na tasmie
filmowej, jak i te na kasetach wideo.

materiatéw filmowych. Digitalizacji poddawane

sg zarowno filmy przechowywane na tasmie
filmowej, jak i te na kasetach wideo.

Jednoczesnie w specjalnych pomieszczeniach,
gdzie kontrolowane s temperatura i

wilgotnos¢, przechowuije sie cate kilometry , . . . .
tasm filmowych - z filmami fabularnymi, ]ednoczesnle w speC]alnych pomleszczenlach,

dokumentami, wycietymi scenami i

gdzie kontrolowane sg temperatura i
wilgotnos¢, przechowuje sie cate kilometry

zwiastunami.

W kolekeji Akademii znajduje sie tez wiele
filméw niemych, w tym nakreconych na tasmie

tasm filmowych - z filmami fabularnymi,

nitro, bardzo tatwopalnym materiale, ktérego dokumentami, wycietymi scenami i

przechowywanie i konserwacja sg szczegdlnie

trudne. Zbiory Akademii podzielone s na

kolekcje — znajdziemy tu dzieta

uporzadkowane ze wzgledu na aktoréw czy

rezyserow, ale takze filmy animowane czy
—eksnermeantalna.lo.fegn.abak. il archiwa

Zrédto tekstu: K. Czajka-Kominiarczuk, Oscary. Sekrety najwiekszej nagrody filmowej, Wydawnictwo
W.A.B., Warszawa 2020, s. 15.

Prototyp 3. zawieral tekst zaprezentowany bezszeryfowym krojem pisma ,,Open
Sans” w kolorze czarnym #000, na bialym tle #££f. Tekst w prototypie 3. miat
1940 znakow wraz ze spacjami. Ponizej przedstawiono wizualizacj¢ responsywnej stro-
ny prototypu 3., zaprezentowanej respondentom :

* w wersji desktopowej strony (rysunek 4.10.) oraz formatowanie fragmentu tekstu

na tymze prototypie (rysunek 4.11.) na komputerze osobistym MacBook Air

* w wersji mobilnej strony na smartfonie oraz formatowanie fragmentu tekstu

na tymze prototypie (rysunek 4.12.).
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Rysunek 4.10. Prototyp 3. przedstawiony w wersji desktopowej strony na komputerze osobistym.

JprototypLhtml ¢

@ PROTOTYP1

PROTOTYP 3

01 PIERWSZY 02 DRUGI 03 TRZECI

Akademia przyznaje granty, ktére nie s3 wytacznie przeznaczone na
produkje filmowe, ale takze na organizowanie pokazéw filmowych,
wspieranie mtodych filmowcéw z roznych $rodowisk i na badania nad
filmem. Co ciekawe, Akademia podkresla, ze przyznawane przez nia
dofinansowania musza by¢ przeznaczone na dziatania zwiazane z filmem, a
nie z programami telewizyjnymi czy filmami kreconymi na potrzeby
telewizji.

W 1948 roku Akademia otworzyta archiwum historii méwionej. Pierwotnie
chodzito o to, by nagra¢ rozmowy z twércami kina niemego - nieco
zapomnianymi rezyserami i aktorami. W 1989 roku program zostat
rozszerzony i dzi$ Akademia prowadzi i nagrywa rozmowy z tworcami
filméw z najrézniejszych dziedzin kinematografii. Wywiady trwaja od
dwéch do szesciu godzin i sa, jak wigkszos¢ materiatow kolekcjonowanych
przez Akademig, udostepniane badaczom. To najwieksze i wciaz

archiwum relacji h krecenia filmow na $wiecie.
Akademia chce, by w przyszlosci wszystkie zapisane rozmowy byly
dostepne dla os6b odwiedzajacych poswiecong Oscarom strone
internetowa.

Dodatkowo w 2019 roku zostanie otwarte Muzeum Akademii, jedno z
najwigkszych muzeéw poswigconych kinematografii na $wiecie, z
nowoczesng sala widowiskowa na ponad tysiac miejsc i sze$cioma pietrami
pr: na je pi historie i rozwéj kina.
Muzeum powstawato przez wiele lat. Dzigki niemu szeroka publiczno$¢
bedzie mogta pozna¢ dorobek Akademii jako instytucii zajmujacej sie

Zrédlo grafiki: Opracowanie wiasne.
Zrodio tekstu: K. Czajka-Kominiarczuk, Oscary. Sekrety najwickszej nagrody filmowej, Wydawnictwo
W.A.B., Warszawa 2020, s. 17.

Rysunek 4.11. Prezentacja typografii i formatowania fragmentu tekstu z prototypu 3. w wersji desktopo-
wej strony na komputerze osobistym.

Akademia przyznaje granty, ktére nie sg wytacznie przeznaczone na
produkcje filmowe, ale takze na organizowanie pokazéw filmowych,
wspieranie mtodych filmowcdw z réznych srodowisk i na badania nad
filmem. Co ciekawe, Akademia podkresla, ze przyznawane przez nig
dofinansowania muszg by¢ przeznaczone na dziatania zwigzane z filmem, a
nie z programami telewizyjnymi czy filmami kreconymi na potrzeby
telewizji.

Zrédlo grafiki: Opracowanie wiasne.
Zrédto tekstu: K. Czajka-Kominiarczuk, Oscary. Sekrety najwiekszej nagrody filmowej, Wydawnictwo
W.A.B., Warszawa 2020, s. 17.
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Rysunek 4.12. Prototyp 3. (po lewej) oraz prezentacja typografii i formatowania fragmentu tekstu z proto-
typu 3. (po prawej) w wersji mobilnej strony na smartfonie.

ol T &%)

PROTOTYP 3

MENU

Akademia przyznaje granty, ktére nie sg
wytacznie przeznaczone na produkcje
filmowe, ale takze na organizowanie
pokazéw filmowych, wspieranie mtodych
filmowcéw z réznych $rodowisk i na badania
nad filmem. Co ciekawe, Akademia
podkresla, ze przyznawane przez nig
dofinansowania musza by¢ przeznaczone na
dziatania zwigzane z filmem, a nie z
programami telewizyjnymi czy filmami

Akademia przyznaje granty, ktére nie sg
wytgcznie przeznaczone na produkcje
filmowe, ale takze na organizowanie
pokazéw filmowych, wspieranie mtodych
filmowcow z réznych Srodowisk i na badania
nad filmem. Co ciekawe, Akademia
podkresla, ze przyznawane przez nig

kreconymi na potrzeby telewizji. . . .
dofinansowania muszg by¢ przeznaczone na
W 1948 roku Akademia otworzyta archiwum
historii méwionej. Pierwotnie chodzito o to,
by nagra¢ rozmowy z twércami kina niemego
- nieco zapomnianymi rezyserami i aktorami.

dziatania zwigzane z filmem, a nie z
programami telewizyjnymi czy filmami
: kreconymi na potrzeby telewizji.
W 1989 roku program zostat rozszerzony i
dzi$ Akademia prowadzi i nagrywa rozmowy
z twércami filméw z najrézniejszych dziedzin
kinematografii. Wywiady trwajg od dwéch do
szesciu godzin i sg, jak wiekszo$¢ materiatéw
kolekcjonowanych przez Akademie,
udostepniane badaczom. To najwieksze i
wcigz poszerzane archiwum relacji
dotyczacych krecenia filméw na $wiecie.
Akademia chce, by w przysztosci wszystkie

i 3 o di A

dla acAh

8 b 2

Zrodto grafiki: Opracowanie wiasne.
Zrodio tekstu: K. Czajka-Kominiarczuk, Oscary. Sekrety najwickszej nagrody filmowej, Wydawnictwo
W.A.B., Warszawa 2020, s. 17.

Prototyp 4. zawieral tekst zaprezentowany bezszeryfowym krojem pisma ,,Open
Sans” w kolorze biatym #f £ f, na ciemnoszarym tle #333. Tekst w prototypie 4. miat
1923 znaki wraz ze spacjami. Ponizej przedstawiono wizualizacje responsywnej strony
prototypu 4., zaprezentowanej respondentom :

» w wersji desktopowej strony (rysunek 4.13.) oraz formatowanie fragmentu tekstu

na tymze prototypie (rysunek 4.14.) na komputerze osobistym MacBook Air

* w wersji mobilnej strony na smartfonie oraz formatowanie fragmentu tekstu

na tymze prototypie (rysunek 4.15.).
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Rysunek 4.13. Prototyp 4. przedstawiony w wersji desktopowej strony na komputerze osobistym.

[prototypl.html ¢

@ pROTOTYP1

PROTOTYP 4

01 PIERWSZY 02 DRUGI 04 CZWARTY

Tym, co przyciaga najwieksza uwage, jest sktad Akademii: w 17 wydziatach,
podzielonych ze wzgledu na branze, znajdziemy nagrodzonych i aktywnych
przedstawicieli $wiata filmu. Najmniejszg reprezentacje maja w Akademii
specjalisci od castingu - to tylko ponad 100 oséb, najwieksza aktorzy -
ponad 1200 cztonkéw. Istnieje kilka sposob6w na to, by zosta¢ przyjetym w
poczet Akademii - jednym z nich jest nominacja do Oscara, co niemal
automatycznie oznacza przyznanie cztonkostwa w Akademii (niekiedy

mozna odméwic, jak to zrobit Woody Allen, niekiedy Akademia moze mie¢
watpliwosci, czy przyjaé dana osobe, jak stato sie w przypadku Kobe'a
Bryanta, nagrodzonego za krétkometrazowy film animowany). Jednak nie
tylko nominacja do Oscara pozwala na przyjecie do grona czionkéw
Akademii - mozna tez dosta¢ zaproszenie do niej, przy czym kazda
kandydatura musi by¢ poparta przez dwéch cztonkéw Akademii.
Czlonkostwo nie wygasa, jest dozywotnie, niezaleznie od tego, jak w
poiniejszych latach potoczy sie kariera aktora, rezysera czy producenta.

Cztonkostwo w Akademii mozna sti Zzostanie sie z niej
wyrzuconym decyzja zarzadu. Co ciekawe, nie znamy doktadnej liczby oséb
pozbawionych cztonkostwa w Akademii. Zdarzato sie, ze ktos$ zostat
Wyproszony" z Akademii za sprzedawanie swoich biletéw na ceremonie
oscarowa, ale nazwisk tych 0séb nie upubliczniono w prasie. Tylko cztery
wykluczone z Akademii osoby znamy z imienia i nazwiska.

W maju 2018 roku Akademia wykluczyta Billa Cosby’ego i Romana
Polariskiego. W przypadku Cosby'ego decyzja o jego wykluczeniu zapadta
tydzieri po tym, jak przegrat on sprawe w sadzie, gdzie bronit sie przed

Zrodto grafiki: Opracowanie wiasne.
Zrodio tekstu: K. Czajka-Kominiarczuk, Oscary. Sekrety najwickszej nagrody filmowej, Wydawnictwo
W.A.B., Warszawa 2020, s. 18.

Rysunek 4.14. Prezentacja typografii i formatowania fragmentu tekstu z prototypu 4. w wersji desktopo-
wej strony na komputerze osobistym.

Tym, co przycigga najwiekszg uwage, jest sktad Akademii: w 17 wydziatach,
podzielonych ze wzgledu na branze, znajdziemy nagrodzonych i aktywnych
przedstawicieli $wiata filmu. Najmniejszg reprezentacje majg w Akademii

specjalisci od castingu - to tylko ponad 100 oséb, najwiekszg aktorzy -
ponad 1200 cztonkéw. Istnieje kilka sposobdéw na to, by zosta¢ przyjetym w
poczet Akademii - jednym z nich jest nominacja do Oscara, co niemal
automatycznie oznacza przyznanie cztonkostwa w Akademii (niekiedy

Zrédto grafiki: Opracowanie wiasne.
Zrédto tekstu: K. Czajka-Kominiarczuk, Oscary. Sekrety najwiekszej nagrody filmowej, Wydawnictwo
W.A.B., Warszawa 2020, s. 18.
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PROTOTYP 4

MENU

Tym, co przycigga najwieksza uwage, jest
sktad Akademii: w 17 wydziatach,
podzielonych ze wzgledu na branze,
znajdziemy nagrodzonych i aktywnych
przedstawicieli $wiata filmu. Najmniejszg
reprezentacje majg w Akademii specjalisci od
castingu - to tylko ponad 100 oséb,
najwigkszg aktorzy - ponad 1200 cztonkéw.
Istnieje kilka sposobéw na to, by zostac¢
przyjetym w poczet Akademii - jednym z nich
jest nominacja do Oscara, co niemal
automatycznie oznacza przyznanie
cztonkostwa w Akademii (niekiedy mozna
odmowic, jak to zrobit Woody Allen, niekiedy
Akademia moze mie¢ watpliwosci, czy
przyja¢ dang osobe, jak stato sie w
przypadku Kobe'a Bryanta, nagrodzonego za
krétkometrazowy film animowany). Jednak
nie tylko nominacja do Oscara pozwala na
przyjecie do grona cztonkéw Akademii -

Rysunek 4.15. Prototyp 4. (po lewej) oraz prezentacja typografii i formatowania fragmentu tekstu z proto-
typu 3. (po prawej) w wersji mobilnej strony na smartfonie.

Tym, co przycigga najwieksza uwage, jest
sktad Akademii: w 17 wydziatach,
podzielonych ze wzgledu na branze,
znajdziemy nagrodzonych i aktywnych

przedstawicieli Swiata filmu. Najmniejsza

reprezentacje majg w Akademii specjalisci od
castingu - to tylko ponad 100 os6b,
najwiekszg aktorzy - ponad 1200 cztonkoéw.
Istnieje kilka sposobdw na to, by zostac
przyjetym w poczet Akademii - jednym z nich
jest nominacja do Oscara, co niemal
automatycznie oznacza przyznanie
cztonkostwa w Akademii (niekiedy mozna
odmowi¢, jak to zrobit Woody Allen, niekiedy
Akademia moze miec¢ watpliwosci, czy

mozna tez dostac zaproszenie do niej, przy
czym kazda kandydatura musi by¢ poparta
przez dwéch cztonkéw Akademii.
Cztonkostwo nie wygasa, jest dozywotnie,
niezaleznie od tego, jak w p6zniejszych
latach potoczy sie kariera aktora, rezysera

—cauncndiicanta.

Zrodto grafiki: Opracowanie wiasne.
Zrodto tekstu: K. Czajka-Kominiarczuk, Oscary. Sekrety najwickszej nagrody filmowej, Wydawnictwo
W.A.B., Warszawa 2020, s. 18.

Responsywny uktad strony uzyskano dzieki zastosowaniu Media Queries’’¢ z usta-
wieniami:
/* 1792x828px at 326ppi */
@media only screen
and (device-width: 414px)
and (device-height: 896px)

and (-webkit-device-pixel-ratio: 2)

776 Media query to technika CSS, polega na dodaniu w kodzie punktu, w ktorym elementy witryny beda
zmienia¢ swoj uktad, Zeby dopasowac strong do szerokos$ci urzadzenia na ktérym jest wyswietlana. Zro-
dto: https://www.w3schools.com/css/css_rwd _mediaqueries.asp, dostgp 22.05.2021.
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Sa to parametry zalecane dla urzadzenia uzywanego w niniejszym eksperymencie —

iPhone 11 (rozdzielczos¢ 1792x828 px 1 326)777.

4.5. Przebieg badania

W ramach eksperymentu przeprowadzono trzy badania pilotazowe na osobach od-
powiadajacych wymaganiom badania. Badania pilotazowe mialy na celu sprawdzenie
skuteczno$ci i rzetelnosci scenariusza badania. Po badaniach pilotazowych zmniejszono
lo§¢ prototypdw oraz uszczegdlowiono pytania. Liczebno$¢ grupy oraz taczna liczba
przeprowadzonych testow zostala zaprezentowana w tabeli 4.6. W badaniu wzi¢to
udzial 20 respondentéw, kazdy z nich testowal cztery prototypy na monitorze kompute-
ra. W celu zebrania danych autorka niniejszej dysertacji skontaktowata si¢ z uczestni-
kami wysytajac formularz zgody. Uczestnicy po wyrazeniu checi zostali zaproszeni
do badania, ktore wykonano w marcu i kwietniu 2021 roku. Dane zostaly zebrane pod-
czas wywiadu poglebionego. Wywiady byly nagrywane na smartfonie, a nastepnie
przepisane do analizy. Wywiady przeprowadzane byty w domu moderatora. W celu za-
chowania zblizonych do siebie zmiennych otoczenia takich jak oswietlenie, hatas oraz
stanowisko, na ktorym respondent czytal, wszystkie wywiady przeprowadzone byly

o tej samej porze.

Tabela 4.5. Liczebno$¢ grupy oraz taczna liczba przeprowadzonych testow.

Numer prototypu | Testowanie prototypu Testowanie prototypu na ekra-
na ekranie komputera / | nie smartfona / liczba respon-
liczba respondentow dentow

1. 20 20

2. 20 20

3. 20 20

4. 20 20

Lacznie przepr. 30 30
testow:

Zrédto: Opracowanie wiasne.

717 All media queries for iPhone 12 (Pro, Max, Mini) and older iPhones, https://stackoverflow.com/qu-
estions/58087446/all-media-queries-for-iphone-12-pro-max-mini-and-older-iphones, dostep 22.05.2021.
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Zgodnie z przyjeta metodologia i technikami badawczymi docelowy proces ekspe-
rymentu podzielony zostat na cztery etapy wywiadu poglebionego, podczas ktorego ze-
brano dane jakosSciowe oraz ilo§ciowe. Wprowadzenie uczestnika do badania polegato
na przedstawieniu tematu pracy oraz celu prowadzonych badan. Uzytkownikowi zostal
przedstawiony planowany przebieg badania polegajacy na testowaniu prototypow
na komputerze osobistym oraz smartfonie. Respondentowi przedstawiono rodzaj zbie-
ranych danych — nagrania dzwigkowe wywiadu poglebionego oraz pomiar parametru
czasu, podczas testowania kazdego z prototypoéw. Respondent zostat rowniez poinfor-
mowany, ze:

* Pytania zadane po przeczytaniu tekstow begda dotyczyly preferencji uzytkownika

dotyczacych przedmiotu badania;

* Badanie nie jest testem kompetencji;

» Uzytkownik nie musi zapamigtywac tresci z prototypow;

* Powinien odpowiada¢ tak, jak uwaza to za stuszne, nie ma zlych i dobrych odpo-

wiedzi, a kazda odpowiedz jest poprawna;

* Powinien czyta¢ prototypy w swoim tempie.

Dodatkowo w wyjasnieniu zaznaczono, ze nagranie dzwigkowe jest anonimowe
oraz wykorzystane bedzie wylacznie do opracowania wynikow niniejszego ekspery-
mentu. Kazdy respondent podpisat stosowng zgod¢ na wykorzystanie danych pozyska-
nych w toku eksperymentu. Respondenci zostali takze poinformowali o mozliwo$ci
przerwania testow prototypow lub rezygnacji z udzialu w dalszej sesji badania.

Etap pierwszy wywiadu poglebionego obejmowat zadanie serii pytan o ogoélne pre-
ferencje respondentéw dotyczace typografii i formatowania tresci w responsywnych
stronach internetowych (pytania 1.-13. z tab. 4.5.). Przeprowadzony zostal z kazdym
uzytkownikiem indywidualnie 1 trwal od 5 do 10 minut.

W etapie drugim moderator opisat testowane prototypy. Respondent zostal poinfor-
mowany o tym, ze bedzie czytal fragmenty tekstow popularnonaukowych z ksigzki
»Oscary. Sekrety najwiekszej nagrody filmowej” K. Czajki-Kominiarczuk, przedsta-
wiono rowniez informacje¢ o dtugosci tekstow. Podczas przebiegu sesji badania respon-
dent siedzial przy biurku, na ktorym znajdowaly si¢ urzadzenia — komputer osobisty

oraz smartfon. Zanim respondent przeszedl do testowania prototypdéw dostat do prze-
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czytania na ekranie komputera losowy artykut o tematyce rozrywkowej na portalu in-
formacyjnym, ktory sam wskazal. Czynno$¢ zostata powtdrzona przed rozpoczeciem
testow na smartfonie.

Etap trzeci wywiadu pogltebionego polegat na testowaniu prototypéw 1-4 na kom-
puterze osobistym. Kazdy respondent otrzymat kolejno do testowania prototypy 1-4.
Po testach kazdego z prototypdéw na komputerze osobistym zostata zadana seria pytan
14.-27. z tab. 4.5. Po testach wszystkich prototypéw na komputerze osobistym, respon-
dentowi zadano pytania 28.-31. z tab. 4.5. Ta cz¢$¢ etapu drugiego przeprowadzona zo-
stata z kazdym uzytkownikiem indywidualnie i trwata od 20 do 30 minut.

Po testowaniu prototypow na komputerze badany miat 20 minut przerwy.

W etapie czwartym przeprowadzono testowanie prototypéw 1-4 na smartfonie.
Urzadzenie bylo trzymane w pozycji wertykalnej. Kazdy respondent otrzymat kolejno
do testowania prototypy 1-4. Po testach kazdego z prototypdéw na smartfonie zostala
zadana seria pytan 14.-27. z tab. 4.5. Po testach wszystkich prototypoéw na smartfonie
respondentowi zadano pytania 28.-31. z tab. 4.5. Nastepnie respondent odpowiedziat
na dwa pytania podsumowujace 32.-33. z tab. 4.5. Ta czg$¢ etapu drugiego przeprowa-

dzona zostata z kazdym uzytkownikiem indywidualnie i trwata od 25 do 35 minut.

Rysunek 4.16. Zilustrowano na schemacie przestrzennym relacji moderatora z respondentem w trakcie
badania.
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Zrodto: Opracowanie wilasne.
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Wszystkie etapy badania zakonczone zostaty wypetieniem przez respondenta an-
kiety z danymi metryczkowymi, ktére postuzyly do potwierdzenia trafthosci doboru
grupy docelowej. Po zakonczeniu badania wszystkie zebrane dane zostaty sprawdzone
pod katem poprawnosci zapisu, dokonano transkrypcji wywiadéw poglebionych, a na-
stepnie zarchiwizowane. Badanie we wszystkich etapach odbywato si¢ w dobrze oswie-
tlonym pomieszczeniu, w ktérym umieszczono stanowisko badania. W pomieszczeniu
znajdowata si¢ osoba przeprowadzajaca badanie (moderator) oraz badany respondent.
Dodatkowo zadbano o zachowanie dystansu spotecznego wynoszacego ok. 200 cm (pa-

trz rys. 4.16.). Kazde badanie trwato 55-75 minut.

4.6. Analiza oraz interpretacja wynikow

W ramach eksperymentu przeprowadzono analize¢ wynikow wstepnej ankiety maja-
cej sprecyzowac profil demograficzny oraz ustali¢ sylwetke potencjalnego respondenta
prowadzonych badan. Potencjalny respondent mialby by¢ uzytkownikiem czytajagcym
codziennie teksty na stronach internetowych, zaro6wno na monitorze komputera jak
1 smartfonie. Ankieta stworzona zostata w usludze do tworzenia formularzy i ankiet,
przesylana byla w postaci linku za pomoca portali spotecznosciowych Facebook Mes-
senger oraz Instagram. W ankiecie uzyskano 487 odpowiedzi, wérdd ankietowanych
bylo 90,7% kobiet oraz 9,3% me¢zczyzn (odpowiedzi udzielito 483 pytanych), rozktad
na kategorie wieckowe wygladat nastepujaco: 18-25 lat — 14,8%, 26-35 lat — 46,8%,
36-45 — 22,9%, 46-55 lat — 8,2%, 56-65 lat — 5,6%, 65+ — 1,6% (odpowiedziato 485 py-
tanych). Wérdéd ankietowanych (odpowiedzi udzielito 485 pytanych) w miescie powyzej
500 tys. mieszkancow — 29,7%, w miescie od 150 tys. do 500 tys. mieszkancow —
11,5%, w miescie od 50 do 150 tys. mieszkancow — 17,9%, w miescie ponizej 50 tys.
mieszkancow 20,6%, zamieszkanie na terenach miejskich wykazato 20,2% ankietowa-
nych. Zdecydowana wigkszo$¢ ankietowanych (odpowiedziato 484 pytanych) posiada
wyksztalcenie wyzsze (49,4% magisterskie, 19,8% licencjackie). 60,9% ankietowanych
deklarowato zatrudnienie na etat, a 12% prowadzenie wlasnej dziatalno$ci gospodar-
czej. Dominujacymi branzami wsrod ankietowanych (odpowiedzi udzielito 458 pytany-
ch) byty administracja (18,8%), edukacja (18,1%), branza kreatywna (9,2%), handel

(8,7%), bankowos$¢, ubezpieczenia i finanse (7,9%). Wsrdd ankietowanych 37,5% za-
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deklarowalo, ze czyta teksty na stronach internetowych na monitorze komputera rza-
dziej niz kilka razy w tygodniu, 32,5% zadeklarowato, ze codziennie, a 30% — kilka
razy w tygodniu (odpowiedziato 483 pytanych). Na pytanie jak czesto czytajg teksty na
stronach internetowych na smartfonie, opcje codziennie zadeklarowato 72,7%, kilka
razy w tygodniu zaznaczyto 20,9%, a rzadziej niz kilka razy w tygodniu — 6,4% (odpo-
wiedzi udzielito 483 pytanych). Na podstawie tych danych mozna stwierdzié, ze ta gru-
pa ankietowanych odpowiada sylwetce potencjalnego respondenta niniejszego badania,
gdyz czytajg oni teksty na stronach WWW zar6wno na monitorze komputera jak i
smartfona codziennie. Ankietowani zostali zapytani takze jakiego urzadzenia uzywaja
czgsciej do czytania tekstow na stronach internetowych, odpowiedZ smartfona zadekla-
rowato 76,9%, oba urzadzenia tak samo czgsto 14,5%, a monitor komputera 8,7% (od-
powiedziato 484 pytanych). Wyniki ankiety wskazaty grupe osob zaznajomionych z
oboma urzadzeniami oraz sposobem eksploatacji tekstu na responsywnych stronach in-
ternetowych. Ankiety byly anonimowe. Wybrana do wywiadu pogtebionego grupa re-
spondentéw byta wyloniona z ankiet. Osoby zainteresowane udziatem w badaniu zade-
klarowaty, ze wziely udzial w ankiecie, a nastgpnie zglosily ch¢¢ udziatu bezposrednio
do autorki.

Analiza wynikow przedstawiona zostanie dla kazdej z czterech wersji prototypu za-
prezentowanego badanym na dwoch urzadzeniach — monitorze komputera oraz smart-
fonie. Por6wnane zostang najistotniejsze parametry oceny. Kazdy prototyp przetestowa-

o 20 oso6b. Profil demograficzny respondentow przedstawiony zostat w tabeli 4.6.
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Tabela 4.6. Adresaci tresci badanych prototypow.

Branza, ktora prezentujq respondenci liczba
respondentow
Kreatywna 4
Handel / Marketing 4
Bankowos¢ / Ubezpieczenia / Finanse 5
Edukacja 2
Stuzba zdrowia 1
IT 2
Administarcja 2

Wiek respondentow

18 — 25 lat 1
26 — 35 lat 7
36 —45 lat 10
46 — 55 lat 2

Pleé¢ respondentow

Kobieta 11

Mezczyzna 9

Zrodto: Opracowanie wilasne.

Gléwnym zatozeniem responsywnych stron internetowych jest wrazliwos¢ strony
na szerokos$¢ ekranu ja wyswietlajacego (ang. responsive). Strona tego rodzaju prezen-
tuje t¢ samg tres¢ dostosowang w taki sposob zeby zapewnic¢ jej wygodne przegladanie
na réznych urzadzeniach. W badaniu postuzono si¢ prototypem responsywnej strony
internetowej prezentujacej ten sam tekst na dwoch réznych urzadzeniach, zeby zacho-
wac ten sam wyglad wyrazow 1 dlugos$ci akapitow, a takze trzymac si¢ gtdéwnego zato-
zenia responsywnosci witryn. Umieszczenie w prototypach réznych tekstow — innego
na komputerze i innego na smartfonie, mogltyby wptyna¢ na oceng¢ wygody czytania
ze wzgledu na inny uktad wyrazéw, zdan i akapitow. Odbiegatoby to tez od idei respon-
sywnos$ci stron internetowych. Istotne jest, zeby ci sami odbiorcy przeczytali teksty

na prototypach na obu urzadzeniach, zeby okresli¢ jakie sg ich preferencje i jakie zna-
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czenie ma dla nich typografia oraz formatowanie tekstu na zmiennych nosnikach wy-
Swietlania tej samej responsywnej strony internetowe;.

Prototypy byly czytane w tej samej kolejnosci zarowno na komputerze, jak i na
smartfonie. Odpowiedzi udzielone przez uzytkownikow w wywiadach poglebionych
pozwolity na doktadng analize preferencji 0sob testujacych prototypy. W badaniu istot-
ne sg wrazenia uzytkownika oraz uzyteczno$¢ prototypow, a nie sama szybkos¢ czyta-
nia. Mierzenie czasu czytania tekstu podczas badania pokazuje sprawno$¢ jego czytania
w danych warunkach eksploatacji tekstu. Podczas sesji zebrano dane ilosciowe, bedace
uzupetieniem do badan, i zmierzono czas, jaki uzytkownicy spedzili czytajac teksty
na poszczegolnych prototypach na obu urzadzeniach.

W czesci pierwszej wywiadu poglebionego uczestnikom zadano ogolne pytania
o preferencje dotyczace typografii i formatowania tresci na responsywnych strona-
ch internetowych. Respondenci w wigkszos$ci stwierdzili, ze zwracaja uwagg na forma-
towanie tresci na stronach internetowych. Jako element formatowania tekstu, ktory zw-
raca ich uwage najczesciej wskazywali rozmiar kroju pisma. Respondent nr 17. rozwi-
nal wypowiedz nastepujaco ,,Jesli jest za mata, lub nieczytelna to mam problem i wtedy
zwracam uwage.” Natomiast respondent 2. zwrdcit uwage, ze zauwaza rozmiar kroju
pisma ,,jak tekst jest za maty, ale jest za duzy to nie zauwazam.”, podobnie stwierdzit
respondent nr. 6. Natomiast respondent nr. 5 wskazal, ze dla niego najwazniejszy jest
kontrast a jego ,,uwage¢ zwraca glownie za jasna czcionka, kiedy musze si¢ wysilac,
zeby dojrzec¢ tekst. [...] Jak jest staby kontrast to ja si¢ od razu zniechecam 1 wycofuje.”
Na podstawie tych wypowiedzi autorka wnioskuje, ze istotng rolg w formatowaniu tre-
Sci na responsywnych stronach internetowych ma dla uzytkownikéw stopien kroju pi-
sma. Respondenci zapytani o to, czy zwracajg uwage na uzyte w witrynie kroje pi-
sma, w wigkszosci odpowiedzieli twierdzaco. Wedtug respondenta 7. jesli krdj pisma
jest inny niz standardowy np. Times New Roman, to zawsze zwraca to jego uwage. Re-
spondent 10. wyrazil opini¢, ze zwraca uwage na tyle, by okresli¢, czy dobrze mu si¢
czyta dany kroj, jednak nie zwraca uwagi konkretnie na rodzaj kroju pisma. Natomiast
respondent 5. odpowiedzial, ze sa pewne kroje pisma, ktére go raza i kiedy je widzi,
to tekst przestaje by¢ dla niego atrakcyjny. Zapytany o nazwy, nie umial ich poda¢. We-

dhug respondenta 12. jezeli uzyty jest jakis ,,fajny”, elegancki krdj pisma, z charakte-
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rem, to przyciaga on jego uwage. Jezeli jest zwykly, ,,bezplciowy”, wowczas nie zwraca
na niego uwagi. Repondenci w wigkszosci nie znali r6znicy w budowie miedzy szery-
fowymi a bezszeryfowymi krojami pisma. Miedzy innymi respondent 14. oznajmit, ze
nie zna roznic 1 nie wie co to jest. Podobnie znaczenia tych terminéw nie znat respon-
dent 17. Wérod badanych wytoniono respondentow, ktoérzy oznajmili, Ze znajg rdznice
w budowie miedzy krojami pisma szeryfowego i bezszeryfowego, oraz umieli precy-
zyjnie j3 wskazac:
» ,Szeryfowe sg horyzontalne, a bezszeryfowe wertykalne.” — respondent 16.
+ ,,Font szeryfowy ma charakterystyczne wykonczenia.” — respondent 13.
 ,,Font bezszeryfowy, to prosta linia, bez ozdobnikéw budujaca litery, na ktoérych
moze zawiesi¢ si¢ oko. Natomiast szeryfowy ma réznej grubosci zakonczenia li-
nii.” — respondent 12.

» “Szeryfowy jest w tymi kreseczkami, ale wole bezszeryfowe kroje pisma.” — re-
spondent 15.
+ ,,Tak, szeryfy to sa te poprzeczki na koncach liter.” — respondent 1.
W badaniu incydentalnie respondenci znieksztalcali nazwy krojéw pisma. Respon-
dent 2. kroj pisma Arial okreslil jako Aral, opisat go jako ,,mocna, prosta czcionkg.
Mozna to nazwa¢ standardowa.” Respondent 11. okres§lat nazwa Roman krdj pisma Ti-
mes New Roman, a respondent 18. skracat do go nazwy Times. Natomiast respondent 9.
krd) pisma Verdana nazwal Verenda. Respondenci w znacznej wigkszosci uznali,
ze czytelnos$¢ kroju pisma ma wplyw na ich odbior tekstu, jednak nie potrafili doktadnie
sprecyzowac co na to wptywa. Respondent 12. wskazat, ze nie lubi czyta¢ witryn inter-
netowych z ekranu komputera, najcze¢sciej dzieje si¢ to za sprawg ,,mg¢czacych fontow”.
Inni respondenci uzasadniali to nastepujaco:
+ ,,Mysle ze tak, bo im jest wigksza czcionka tym lepiej zapamigtam to co czytam.
Nie ma rdznicy czy jest to na smartfonie czy na komputerze.” — respondent 2.

« ,Jak jest za ciasno, albo jak sg za bardzo rozrzucone litery nie odpowiada mi to.
Taka stylistyka jak kiedy$ pisalo si¢ na maszynie, nie lubi¢ takiego
formatowania.” — respondent 5.

+ ,,Jak cos$ jest napisane schludnie to milej mi si¢ to czyta.” — respondent 7.
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* ,,Nie ma do momentu, do ktorego jest czytelna. Jesli nie sprzyja czytaniu, to ma.
Rozmiar jest w zasadzie kluczowy.” — respondent 20.
W tym samym obszarze respondent 3. nie wiedzial czy czytelno$¢ kroju pisma ma
wplyw na jego odbior tekstu, natomiast respondent 9. wskazat, ze ,,Raczej nie, dlatego,
ze kiedy wchodze na strone, to szukam konkretnej tresci 1 zalezy mi duzo bardziej na
tresci, a nie na tym, jak zostata ona zaprezentowana." Mozna wigc wnioskowac, ze dla
odbiorcow witryn internetowych ma znaczenie uzyty w procesie komunikowania kroj
pisma oraz jego czytelnos¢, jednak nie posiadaja oni wystarczajacej wiedzy fachowej na
temat budowy krojow pisma, ich klasyfikacji oraz nazewnictwa, zeby sprecyzowacé ja-
kie parametry na to wptywaja.
Respondenci wykazali si¢ znajomos$cig odmian kroju pisma, a pochylenie (italic)
traktowali jako wyr6znienie w tekscie. Respondent 16. oznajmit, Ze caty tekst napisany
pochylonym fontem uznatby za btad. Rowniez respondent 9. odpowiedziat, ze zwraca
na to uwage, ,,bo jest to wyroznienie. Zwlaszcza, gdyby byto uzyte w $rodku tekstu.”
Podobnie odpowiedzial respondent 7. Respondent 6. oznajmil, ze wywoluje to u niego
skojarzenie, ze czyta czyj$ cytat. Respondentowi 14. przeszkadzatoby, gdyby caly czy-
tany przez niego tekst byl pochylony. Byli rowniez respondenci, jak np. respondent 11.,
ktory nie byt w stanie okresli¢ konkretnie czy ma jakie$§ preferencje dotyczace odmiany
pochylonej kroju pisma. Wedlug preferencji respondenta 2. odbior jest pozytywny, gdyz
przypomina mu to jego pochylone pismo reczne. Mozna wywnioskowa¢ na podstawie
tych wynikéw, ze odbiorcy znaja i rozumiejg znaczenie stosowania pochylenia kroju
pisma. Wedlug wigkszosci respondentow kroje pisma imitujace pismo odreczne nie sg
dobrze odbierane na witrynach internetowych i nie podoba im si¢ takie rozwigzanie.
Uzasadniali to w nastepujacy sposob:
+ ,,Nie! Zupehie co$ takiego jest nie do zaakceptowania w Internecie. To nieczytel-
ne rozwigzanie.” — respondent 18.

* ,,Sadze ze takie sg nieczytelne.” — respondent 11.

« ,Jak to ma by¢ tytut, to ok. Ale jak caly tekst jest utrzymany w takiej formule to
nie. Za bardzo mnie to rozprasza.” — respondent 5.

+ ,Nie lubie byloby to meczace do czytania.” — respondent 6.

2117278



Dla niektorych respondentow uzywanie odrgcznych krojow pisma nie miato zna-
czenia, miedzy innymi respondent 2. oznajmit, ze gdyby byl ciekaw tekstu, to przeczy-
talby go bez wzgledu na kroj pisma.

Respondenci w wigkszosci umieli wskaza¢ swoje podstawowe preferencje dotycza-
ce formatowania tresci na stronach internetowych. Respondenci 2., 5., 8., 18., 20.,
wskazali tu na odpowiedni rozmiar kroju pisma, zeby nie byl za maty. Respondent 3.
stwierdzil, ze nie lubi pogrubionych tekstow. Wedlug respondentow 6., 8. i 16. raczej
wybor padiby na tekst w kolorze czarnym na bialym tle. Trzech respondentow, 4., 16.
i 19. wskazato, ze zwracajg uwage na atrakcyjnos$¢ kroju pisma i jego dobor do tresci.
Wedtug respondenta 12. wazne sg kontrasty: ,,Jak jeden tekst jest wigkszy, drugi mniej-
szy, czy jeden jest grubszy, a drugi szczuplejszy. Wtedy wzrok przyjemnie wodzi po
literach.” Preferencji nie potrafili okresli¢ respondenci 1., 11., 13., 14., 15.1 17. W tym
respondenci 14. i 17. deklarowali, Ze nie zwracaja uwagi na typografi¢ i formatowanie
tekstu w stronach www. Jak przypuszcza autor, u tych respondentdéw, ktdrzy zwracaja
uwage na te aspekty, ale nie umiejg opisa¢ swoich preferencji, moze to by¢ efekt niewy-
starczajacej wiedzy i znajomosci terminologii zwigzanej z typografig i formatowaniem
tresci.

Prototyp 1. wySwietlony na monitorze komputera. Pierwsze wrazenie po prze-
czytaniu tekstu duza czeg$¢ respondentéw okreslita jako pozytywne. Sprecyzowali je oni
W nastgpujacy sposob:

+ ,,Wyrazne sg litery, mogtam si¢ skupi¢ na tekscie. Czytatam automatycznie.” —

respondent 14.

* ,,Dobrze si¢ czytato. Tekst miat taki dziennikarski charakter.” — respondent 15.

» ,,Bardzo ksigzkowy kroj pisma, czytato si¢ niezwykle wygodnie.” — respondent 4.

Dwoje respondentéw, 9. 1 10., jako pierwsze wrazenie wskazali brak obustronnego
wyjustowania tekstu. Respondent 6. Wskazat, ze razg go niektdre elementy formatowa-
nia i zlewajg mu si¢ litery. W tym prototypie respondenci 1., 5., 6., 8., 10., 11., 18., 19.
1 20. wskazali, ze zwickszyloby rozmiar kroju pisma. Rozmiar byt odpowiedni dla
wiekszosci respondentéw, w porzadku byt on dla respondentéow: 2., 3., 4., 7., 9., 12,

13., 14., 15., 16. 1 17. Znaczna wigkszos¢ respondentéw nie miata probleméw z wyrazi-
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stoscig liter. Okreslali je jako czytelne 1 wyraZzne oraz deklarowali, Zze bez problemu je
rozrdzniali. Cze$¢ respondentow zglaszala, ze litery nie sg dla nich wyrazne:

+ ,,Troche mi si¢ zlewaja. Widze takg jakby poswiate. Sa jednak wyrazne i rozréz-
niam znaki. Mialam tez powidok.” — respondentka 6.

* ,,Mogtoby by¢ lepiej. Troch¢ mi si¢ zlewaja. Krawedzie sg lekko poszarpane.” —
respondent 12.

Respondenci zostali zapytani o to co sadza o zastosowanych parametrach formato-
wania (interlinia, odst¢py miedzyliterowe 1 miedzywyrazowe) w tym prototypie, odpo-
wiedzieli oni nastepujaco:

» Interlinia wedlug wiekszosci respondentéw byla odpowiednia, okreslali ja jako
dobra, optymalng lub bez zarzutu. Dla trzech respondentéw (4., 6. 1 7.) moglaby
ona by¢ wigksza. Respondentowi 8. przypominata ona parametry ,ksigzkowe”.
Jeden z respondentdéw (7.) oznajmit ,,jak patrze to te migdzy wierszami mogtyby
by¢ mniejsze o jeden wiersz. Ale nie wiem czy to sprawitoby ze komfort czytania
byltby wiekszy.”

» Odstepy migdzyliterowe 1 migedzywyrazowe byly dla wiekszosci respondentow
odpowiednie. Okreslali je oni jako dobre, normalne, optymalne. Niektorzy zazna-
czali rdwniez, ze nic si¢ nie zlewa. Dla respondenta 8. odstepy miedzy literami
mogltyby by¢ wigksze, natomiast odstepy miedzy wyrazami sg w porzadku. We-
dlug respondenta 6. ,Jest §cisnigte, ale nie jest az tak tragicznie, zeby nie dato si¢
tego przeczytac.” Wedtug respondenta 2. odstepy miedzy literami sg dosy¢ zwarte
1 zbite, ale jak zaznaczyt — nie przeszkadza mu to. Podobnie stwierdzit respondent

1.

Badanym parametrem byta réwniez dlugos¢ linijki tekstu w prototypie. Respondent
13. stwierdzil, ze ,,s3 waskie 1 z tego powodu fajnie si¢ to czyta”, natomiast respondent
14. uznat, ze ,,Wygodnie si¢ czyta, lepiej, niz jakby tekst byt na caty ekran.” Znaczna
wiekszos$¢ respondentéw okreslita jg jako dobra i zwracali uwage, ze dobrze czytato im
si¢ taka dlugos¢ linjjki tekstu na ekranie monitora. Wedlug kilku respondentow (4., 5.,
6., 9.) dlugos¢ linijki mogtaby by¢ nieco wigksza. Wedtug respondenta 5. przy zastoso-
wanej w prototypie dlugosci linii tekstu ,,za bardzo si¢ rwie mys$l 1 trzeba

przeskakiwac.” Respondent 7. oznajmit, ze czut si¢ jakby czytal ksigzke 1 dtugos¢ linijki
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okreslil terminem ,,ksigzkowa”. W tym prototypie trzy osoby zadeklarowaty, ze czytajac
tekst musiaty wroci¢ do wezesniejszego fragmentu. Z wynikéw mozna wnioskowac, ze
standardowa dlugos$¢ linijki tekstu, sktadajaca si¢ w tym prototypie z 60-70 znakow, jest
dla odbiorcow odpowiednia.

Na pytanie ,,Jak oceniasz czytelnos$¢ tego tekstu w tym kolorze na tym tle?” respon-
denci w wigkszos$ci uznali, ze prototyp w tej konfiguracji jest czytelny. Uznawali go za
dobry, neutralny i przejrzysty, czasem rozwijali swoje opinie:

* ,Jestem przyzwyczajona do czytania czarnego na biatym. Jest to dla mnie natural-

ne.” — respondent 9.

* Jest dobra, ale nie lubi¢ bialego tla. Wolg kremowe.” — respondent 10.

» ,Jest to taki standardowy wyglad.”— respondent 11.

* ,,Lepszego chyba nie da si¢ osiggnac. Jest idealnie.” — respondent 13.

* ,,Wyraznie i czytelnie.” — respondent 14.

* ,,Dobry, jest naturalny, jak w ksigzce czy w ogdle na papierze.” — respondent 18.

Wedtug respondenta 5. ,.,taki wyglad jest za bardzo ,,pogrzebowy”. Nie lubi¢ biatego
tla i czarnych liter. Ja bym tu co$ zmigkczyta, bo kontrast jest dla mnie zbyt mocny.”
Podobnie byto w przypadku respondenta 16. Zbyt razacy kontrast zadeklarowal respon-
dent 12. Respondent 6. widziat lekka poswiate, ktora wedlug niego mogla wynikaé
z kontrastu biatego tta i czarnych liter. W opinii respondenta 8. tekst powinien by¢ bar-
dziej szary, ale taki jest rdwniez czytelny. Autorka badania wnioskuje, ze odbiorcy
przyzwyczajeni sa do czytania ciemnych liter na jasnym tle, dlatego tutaj deklarowali
pozytywny odbidr prototypu.

Respondenci zapytani zostali o oceng estetyki kroju pisma uzytego w tym prototy-
pie. Niemalze jednogtosnie uznali, ze kroj pisma im si¢ podoba i pasuje do przeczyta-
nego przez nich tekstu. Respondent 9. oznajmit, ze ,,W tej czcionce nie podoba mi si¢
to, ze przypomina Times New Roman.” Trzy osoby zadeklarowaly, ze nie podoba im si¢
ten uzyty w prototypie kroj pisma. Dwom respondentom byt on obojetny. Respondenci
nie potrafili wskaza¢ konkretnych elementdéw, ktore im si¢ podobajg lub nie podobajg
w tym kroju pisma. Swoje opinie sprecyzowali deklarujac skojarzenia:

+ ,Taka jest, hmmm... elegancka. Taka ksiazkowa jest. Jest przyjemna.” — respon-

dent 5.
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* ,Mam skojarzenie z ksigzkami. Czg¢sto takim krojem pisma pisze si¢ w ksigzkach.
Nie mam jednak do tego przywigzania.” — respondent 6.

* ,,Podoba mi si¢ po prostu ten rodzaj czcionki i jej styl. To jest jedna z czcionek
ktore czasami uzywam. Jestem do niej po prostu przyzwyczajona.” — respondent
7.

» Tradycjonalizm. Wigkszo$¢ ksigzek czasopism jest pisana wiasnie tym krojem
pisma. Wigc jest to takie przyzwyczajenie oka. — respondent 11.

+ . Kojarzy mi si¢ z fontami, ktore kojarza mi si¢ z ksigzkami, papierem drukowa-
nym. To mi si¢ podoba.” — respondent 13.

Respondenci zadeklarowali, ze tekst jest merytorycznie tatwy lub $rednio skompli-
kowany. Zapytani o 0gdlng czytelnos¢ wszyscy uznali, ze jest dobra. Na podstawie po-
wyzszych deklaracji respondentéw autorka wycigga wniosek, ze odbiorcy sg przyzwy-
czajeni do typografii stosowanej w ksigzkach i druku, przez to majg dobre skojarzenia
z szeryfowymi krojami pisma w kolorze czarnym prezentowanymi na bialym tle.
W zwiazku z tym ocenili je w prototypie 1. pozytywnie, a czarny tekst na biatym tle jest
dla nich naturalny. ~ Na podstawie wynikow badania stwierdzono, ze prototyp 1. re-
sponsywnej witryny internetowej wyswietlony na monitorze komputera nie sprawiat
respondentom znaczacych probleméw i tekst byt uznawany za czytelny. Sredni czas
czytania artykutu wyniost 73 sekundy. Najszybsza sesja czytania prototypu 1. na moni-
torze komputera trwata 45 sekund, a najdtuzsza 97 sekund. Moderator nie byt proszony
0 pomoc ani razu w ciggu wszystkich 20 sesji.

Prototyp 1. wySwietlony na ekranie smartfona. Wickszos$¢ respondentow pierw-
sze wrazenie po przeczytaniu tekstu zadeklarowata jako pozytywne. Okreslali je oni
w podobny sposéb, m.in.:

* ,,W porzadku, przeczytatam bezproblemowo.” — respondent 2.

» ,,Czytalo mi si¢ jak ksigzke.” — respondent 3.

« ,,Powiem szczerze, ze bardzo przyjaznie.” — respondent 5.

+ ,Latwo si¢ czyta i nie gubi si¢ wzrok.” — respondent 14.

Interesujaca uwage zglosit respondent 10.: ,,Dobrze mi si¢ czytato. Lepiej mi si¢
czytalo z powodu jako$ci ekranu. Mogltem tez zmieni¢ odlegltos¢ miedzy tekstem,

a oczami.”, to samo zauwazyl respondent 12. oznajmiajac, ze czytato mu si¢ ,,Z ulga.
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Dobra rozdzielczo$¢.” Obaj respondenci zadeklarowali, ze korzystaja z monitoréw wy-
sokiej rozdzielczosci (ekran retina marki Apple), autorka badania wnioskuje, ze ich zna-
jomos¢ tej technologii mogta mie¢ wptyw na ocene jakosci wygladu czytanego przez
nich tekstu. W opinii respondenta 16. ,,ciezko czyta mi si¢ na telefonie na jasnym tle.
Na komorce zawsze mocno przygaszone mam jasnosci. Wyglada to wszystko bardziej
jak strona internetowa, niz jak papier.” Respondent 6. zgtosit , ze mial poswiate i czyta-
to mu si¢ fatalnie. Podobne wrazenia miat respondent 17. ,,Razito mnie od ekranu. Mu-
sialam odsuwac¢ r¢ke. Przeszkadzato mi w czytaniu.” Rowniez respondent 19. narzekat
na zbyt §wiecacy ekran. Wsrdd respondentéw pojawily sie pordwnania: ,,Porownujac
czytanie na komputerze i na telefonie to mam duzo wigkszy komfort czytajac na kom-
puterze.” (respondent 7.), natomiast respondent 11. stwierdzil, ze czytato mu si¢ podob-
nie jak na ekranie monitora. Respondenci zostali zapytani czy litery sg dla nich wyraz-
ne, wszyscy zadeklarowali, ze w ich opinii wszystko jest w porzadku, a krawedzie liter
sa czytelne 1 wyrazne lub nawet bardzo wyrazne. Respondent 5. rozwingt wypowiedz
W nastepujacy sposob ,,Bardzo, bardzo wyrazne, duzo wyrazniejsze niz na komputerze.
Naprawde jestem zaskoczona jaka jest ta roznica. Ta biel jest przyjazniejsza. Jak prze-
suwam tekst to si¢ nie rozmazuje w trakcie przesuwania, to bardzo mi odpowiada.” Po-
dobnie stwierdzit respondent 1., ktéry uznat, ze litery sg czytelniejsze 1 przyjemniejsze
niz wersja na komputerze. Autor badania wnioskuje, ze wrazenie to wywolane jest
prawdopodobnie wysokg rozdzielczoscig ekranu smartfona, ktéra ma wptyw na wyso-
kie oceny wyrazistosci liter na tym prototypie.

Parametry formatowania tekstu zostaty ocenione w przypadku prototypu 1. wyswie-
tlonego na smartfonie w nastepujacy sposob:

» Stopien kroju pisma dla wigkszosci byt odpowiedni. Respondent 11. opisat go

b

jako ,,proporcjonalny do ekranu.”, natomiast respondent 12. jako odpowiedni —
»lak jak wszystkich tekstow, ktore czytam w internecie.” Preferencje zwigkszenia
stopnia pisma zadeklarowali respondenci: 6., 7., 8., 9., 10., 14., 17.1 19., w tym
respondent 17. oznajmil, ze w jego opinii gdyby rozmiar byt wigkszy, to bytoby to
latwiejsze do przeczytania.

» Interlinia nie zostata przez nikogo zgloszona jako nieodpowiednia. Respondent

13. rozwingt mysl odnosnie interlinii w nastepujacy sposob: ,,Jest idealna. Mam
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takie same odczucie, jak podczas tekstu pierwszego na komputerze. Czuje, jak-
bym czytat ksigzke. Jest to czcionka, do jakiej przywyktem czytajac ksigzki.”

» Odstepy miedzyliterowe i miedzywyrazowe, prawie wszyscy badani uznali te pa-
rametry za odpowiednie w tym prototypie na tym urzadzeniu. W badaniu dwoch
respondentow respondentéw zglosito uwagi do tych parametrow. Respondent
6. oznajmit, ze ,tekst wydaje si¢ zbity, ale nie jest tak przeszkadzajace jak na
komputerze.”, a respondent 2. ,,Tez sa okej. Tutaj odstepy miedzy literami sg
wieksze niz na komputerze.”

Z powyzszych wynikow autorka wnioskuje, ze o ile rozmiar kroju pisma moze
sprawia¢ odbiorcom ktopot i cz¢$¢ z nich powigkszytaby go wedtug wtasnych preferen-
cji, tak pozostate parametry ustawione na optymalnym poziomie nie powodowaty zad-
nych problemow. W przypadku czytania tego samego tekstu na komputerze byto wigcej
zgloszen nieprawidlowosci m.in. dotyczacych interlinii czy odstepéw migdzyliterowych
1 miedzywyrazowych. Moze to wynika¢ z medium, uzytkownicy czytajac na smartfonie,
zauwazaja mniej nieprawidtowosci w stosunku do ich preferenc;ji.

Dhugos$¢ linijki tekstu nie sprawiata problemow znacznej wigkszosci responden-
tow. Dwoch respondentéw uznalo ja za nieodpowiednig, respondent 7. okreslil, ze
w jego preferencji marginesy po bokach powoduja, ze tekst wcisniety w maly ekran jest
mato komfortowy do czytania. Wielu respondentéw rozwingto uzasadnienie dla swoich
preferencji 1 wyjasnito dlaczego linijka tekstu jest dla nich odpowiednia:

« ,Jest odpowiednia, dzieki temu mogg czyta¢ dwie linijki na raz.” — respondent 1.

* ,No dobrze. Tutaj jako§ mozg odnotowat, ze tak ma by¢, bo szerzej si¢ nie da.
I walit dalej.” — respondent 5.

+ ,,Wydaje mi si¢, ze jest okej. Na smartfonie nie odczuwam tak dtugosci tekstu jak
na komputerze.” — respondent 6.

* ,,No tu jest w porzadku. Rozktada mi si¢ dobrze na catoéci ekranu i nie wida¢ bra-
ku wyjustowania.” — respondent 9.

* ,,Wydaje mi si¢ ze jest krotsza niz na komputerze. Ale chyba si¢ lepiej czy jak jest
krétsza” — respondent 11.

* ,,.Dobrze dostosowana do szerokosci.” — respondent 12.
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+ ,,Okiem mogtem ogarna¢ pottorej wiersza, wigc juz w przod analizowatem tekst.
Byto to dla mnie bardzo fajne.” — respondent 16.

* Jest dopasowana do ekranu. Nie sprawiata mi problemu.” — respondent 17.

Nikt nie zglosit, ze musiat wrdoci¢ do wczesniejszego fragmentu czytajac tekst. Na
podstawie tych wynikow autorka wnioskuje, ze uzytkownicy przyzwyczajaja si¢ do sze-
rokosci linijki tekstu na urzadzeniu. Widza, ze jest dopasowana do szerokosci ekranu
1 nie sprawia ona probleméw podczas czytania. Zastana przez nich dlugo$¢ linijki w re-
sponsywnej stronie internetowej jest uznawana za optymalng. Znaczenie ma dla odbior-
coéw urzadzenie. Dhugos¢ linijki dostosowana do smartfona sprawia, ze na tym urzadze-
niu odbiorcom lepiej czyta si¢ tekst na tym prototypie.

Czytelnos¢ kontrastu czarnego tekstu na biatym tle zostala przez znaczng wigkszos¢
respondentoéw oceniona pozytywnie. Okreslali jg jako bardzo dobra, wygodna, natural-
ng. Jedynie dwdch respondentdéw uznalo, ze kontrast jest za duzy lub zbyt jaskrawy.

Estetyka kroju pisma oraz jej dopasowanie do przeczytanego tekstu dla wigkszos$ci
badanych byta odpowiednia i1 ocenili jg pozytywnie. Respondent 9. zadeklarowat, ze
zmienitby kroj pisma na inny dla tego tekstu. Natomiast respondent 6. oznajmit, ze nie
wie czy ten krdj pasuje on do smartfonow, gdyz kojarzy mu si¢ z ksigzkami. Respon-
denci zapytani o to, co podoba im si¢ w tym kroju pisma wyswietlonym na smartfonie
uznali, ze:

« Pasuje, jest klasyczna.” — respondent 13.

» ,Estetyka zyskata, zdecydowanie.” — respondent 12.

+ ,,Definitywnie czcionka tutaj zyskuje, jest taka bardziej klarowna.” — respondent

5.

» ,,Elegancki i pasujacy do tekstu.” — respondent 4.

Dla respondenta 12. znaczenie mialy mniej poszarpane krawedzie liter, wynikajace
z jakosci ekranu, przez co ,,Lepiej widac szeryfy”. Na pozytywny odbidr tekstu wynika-
jacy z urzadzenia, na ktorym jest on czytany, zwrocit uwage rowniez respondent 1. Je-
den respondent (10.) zadeklarowat, ze podoba im si¢ krdj, ale nie umie okresli¢ dlacze-
go. Dwoch respondentdéw (7. 1 8.) nie umialo okresli¢ jakie majg zdanie na temat estety-
ki kroju pisma. Prawie wszyscy respondenci zapytani ,,Jak oceniasz ogélng czytelnos¢

tekstu na tym prototypie?” zadeklarowali, Zze oceniaja czytelno$¢ pozytywnie. Wyjatek
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stanowili respondenci 7., 15. 1 17. Na podstawie wynikow badania stwierdzono, Ze pro-
totyp 1. responsywnej witryny internetowej wyswietlony na ekranie smartfona nie
sprawiat respondentom problemoéw i tekst byt uznawany za bardziej czytelny niz ten na
komputerze. Sredni czas czytania artykutu wyniost 63 sekundy. Najszybsza sesja czyta-
nia prototypu 1. trwata 41 sekund, a najdtuzsza 87 sekund. Moderator nie byt proszony
0 pomoc ani razu w ciggu wszystkich 20 sesji. Mozna rowniez stwierdzi¢, ze uzytkow-
nikom o wiele lepiej czytato si¢ teksty na responsywnych witrynach ze smartfonow
1 zwracajg oni mniejszg uwage na to, czy parametry tekstu odbiegaja od ich preferenciji.
Czytali je oni rowniez znacznie szybciej niz na komputerze.
Prototyp 2. wySwietlony na monitorze komputera. Pierwsze wrazenie po prze-
czytaniu tekstu duza cze$¢ respondentéw okreslita jako negatywne. Deklarowali, ze
czytato im si¢ go gorzej niz prototyp 1., ktory rowniez prezentuje szeryfowy krdj pisma,
ale tlo jest jasne i litery czarne. Duzo o0sob zglaszato, Ze przez konfiguracje¢ jasnych liter
na ciemnym tle ma powidok. Swoje odczucia respondenci sprecyzowali w nastepujacy
sposob:
* ,,Widze duzo biatych kresek w tle. [...] gdybym musial przeczytaé tak formatowa-
ny dluzszy tekst to na pewno bylby on dla mnie mg¢czacy. Mam biale kreski
po bokach kiedy odrywam wzrok od tego tekstu” — respondent 1.

« ,Ufff. Nie, to jest... momentalnie mnie bolg oczy. Nie korzystam z ciemnego try-
bu, w ogoble go nie zaakceptowatam. Dostaj¢ od tego oczoplasu.” — respondent 5.

« . Zle, poniewaz jest czarne tlo. Cho¢ lubie dark mode, to nie sprawdza si¢ do czy-
tania.” — respondent 10.

» ,,Czytalo sie¢ duzo gorzej. Tekst jest bardziej razacy”. — respondent 11.

+ ,,Nie mogtam si¢ skupi¢. Denerwowata mnie biala czcionka na czarnym tle. Mam
wrazenie, ze W pierwszym prototypie byta inna czcionka.” — respondent 14.

* ,,Szare tto mniej sprzyja skupieniu nad tekstem.” — respondent 15.

« ,,Osleptem. Mam straszny powidok! Zdecydowanie gorszy. Zle mi sie czyta biaty
napis na czarnym tle. Wole standardowy sposob czytania na biatym tle. Na kaz-
dym urzadzeniu.” — respondent 16.

* ,Przestawienie si¢ na ciemne tlo i jasng czcionkg jest dla oczu meczace 1 na po-

czatku mialam problem” — respondent 17.

219/278



Wsrod respondentéw pojawity si¢ uwagi, ze widza mankamenty w formatowaniu,
np. wiszace spdjniki i znaki diakrytyczne (respondent 6. i1 19.) albo brak justowania (re-
spondent 9., 18.). Dwodch respondentdéw (2., 12.) uznato, ze dobrze czytato im si¢ ten
prototyp, ten drugi jako jedyny uznal, Ze czytato si¢ go duzo lepiej niz analogiczng wer-
sje na jasnym tle w prototypie 1.

Respondenci zostali zapytani czy litery s3 dla ciebie wyrazne i rozrézniaja znaki.
Potowa respondentow zglosita problemy z wyrazistoscig krawedzi liter. Respondenci
6. 1 19. zadeklarowali, ze maja wrazenie, ze jest to pogrubiona odmiana kroju pisma.
Respondent 16. zwrocit uwage, ze w tym prototypie interpunkcja ,,znika” i gorzej ja wi-
dzi. Respondenci wyraznie deklarowali, ze musieli si¢ duzo bardziej skupié¢ czytajac
tekst na tym prototypie. Parametry formatowania tekstu zostaly ocenione w przypadku
prototypu 2. wyswietlonego na ekranie monitora w nastepujacy sposob:

» Stopien kroju pisma dla wigkszosci byt odpowiedni. Podobnie jak w prototypie

1. wyswietlanym na komputerze, respondenci 3., 6., 8., 11., 18. 1 20. zglaszali, ze
rozmiar jest za maty.

» Interlinia czgsciej niz w prototypie 1. byta zglaszana jako nieodpowiednia do pre-
ferencji respondentow. Trzy osoby uznaty, Ze interlinia jest za duza. Sze$¢ oso6b
uwazato, ze jest za mata.

» W przypadku odstepow miedzyliterowych i miedzywyrazowych respondenci zgta-
szali, ze jedne 1 drugie wydaja si¢ by¢ bardziej $cisnigte. Wedlug respondenta
17. zarowno wyrazy jak i litery moglyby by¢ ,,bardziej rozstrzelone”. Respondent
15. zaznaczyl, ze ,,Wydaje sie, ze jest ciasniej.”

W przypadku dlugosci linijki tekstu respondenci deklarowali, ze wydaje si¢ by¢
dtuzsza lub krotsza niz w tekscie szeryfowym na biatym tle (prototyp 1). Duzo czgsciej
niz w przypadku prototypu 1. zgtaszali, ze musieli cofa¢ si¢ podczas czytania tekstu na
prototypie 2. — zglosita to wigkszo$¢ badanych. Na tym prototypie kilku respondentow
zglosito brak justowania obustronnego tekstu, ktorego nie zauwazyli w prototypie 1.
Jesli chodzi o oceng kontrastu szeryfowego kroju pisma w bialym kolorze na tle ciem-
nym, to wiekszos¢ respondentéw ocenila go krytycznie. Swoje preferencje opisali oni

nastepujaco:
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* ,[...] te powidoki zostajg. Biaty tekst dawalbym na ciemnym tle raczej dla krotki-
ch tekst w podtytutow Itp. Caty artykul w tej formie nie. Dwa trzy wiersze mak-
symalnie w tej formie.” — respondent 1.

* ,,[...] mocno si¢ wybija. Z tego wzgledu czytalo mi si¢ go gorzej.” — respondent 2.

* ,,Za ostry. Od razu bolg oczy i ci¢zko si¢ czyta.” — respondent 5.

* ,,Duzo trudniej byto skupi¢ wzrok i skoncentrowac go na tek$cie.” — respondent 7.

* ,,0gdlnie oceniam ten wyglada Zle.” — respondent 11.

+ ,,Nie podoba mi si¢ biaty tekst na czarnym tle. Moze jest to kwestia tego, ze nie
jestem przyzwyczajony do tego. Czutlem dyskomfort czytajac, ze nie czyta mi si¢
dobrze. Kontrast jest, ale nieprzyjemnie kluje w oczy.” — respondent 13.

Respondenci nie mieli watpliwosci co do estetyki kroju pisma, ocenili ja w wigk-
szosci pozytywnie. Wedtug respondentéw szesciu respondentéw kroj pisma stracit na
estetyce wzgledem prototypu 1. Wigkszos$¢ oséb uznata, ze kroj pasowat do tekstu. Me-
rytoryczna trudnos$¢ tekstu zostala przez wigkszo$¢ oceniona jako tatwy lub $rednio
skomplikowany. W przypadku tego prototypu kilkoro respondentow uznato, ze tekst jest
trudniejszy niz ten w prototypie 1.

Ogolna ocena czytelnosci tekstu byta negatywna, uzytkownicy poréwnywali go
z tekstem na bialym tle 1 okre$lali jako mniej czytelny. Deklarowali oni rowniez, ze czy-
ta si¢ go cigzko, a ciemne tlo powodowato u respondentéw dyskomfort. Znajdowali oni
wiele nieprawidlowosci w formatowaniu 1 wygladzie typografii, ktére miaty dla nich
znaczenie w tym tekécie. Sredni czas czytania artykutu wyniost 79 sekund. Najszybsza
sesja czytania prototypu 2. trwala 45 sekund, a najdluzsza 108 sekund. Moderator nie
byt proszony o pomoc ani razu w ciggu wszystkich 20 sesji.

Na podstawie powyzszych wynikow autorka stwierdzila, ze wyswietlony na ekranie
monitora prototyp 2. responsywnej witryny internetowej, z ciemnym tlem 1 biatym sze-
ryfowym krojem pisma, nie jest dobrym rozwigzaniem projektowym. Odbiorcy uznaja
tak sformatowang typografie za mniej wyrazng. Litery i wyrazy wydajg si¢ by¢ ciasniej-
sze. Dodatkowo odbiorcy muszg bardziej skupiac si¢ na czytaniu 1 sesja czytania trwa
dhuzej niz dla analogicznego formatowania czarnych liter na biatym tle. Wedtug autorki

interesujaca obserwacja jest subiektywna ocena respondentdéw, ze tekst uznali za trud-
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niejszy od tekstu czytanego w prototypie 1. Moze to by¢ efekt doboru koloru tta oraz
koloru litery do szeryfowego kroju pisma.

Prototyp 2. wySwietlony na ekranie smartfona. Pierwsze wrazenie po przeczyta-
niu tekstu duza czg$¢ respondentéw okreslita jako negatywne. Deklarowali, ze czytato
im si¢ go lepiej niz prototyp 2. na monitorze komputera. Niektorzy respondenci sprecy-
zowali swoje negatywne odczucia w nastepujacy sposob.

+ ,Gorzej z tego wzgledu, ze tutaj jest ten motyw, ze musz¢ si¢ zatrzymaé przy
przesuwaniu, bo tekst zamienia si¢ w kreski podczas przewijania ekranu. Moj
wzrok nie jest tego w stanie wyodrgbnic.” — respondent 5.

* ,,Nie pasuje mi ciemny kolor tla. Dawal o sobie brak wyjustowania” — respondent
5.

 ,,Mam wrazenie ze jest tutaj duzo wiecej tekstu.” — respondent 9.

* ,,Wolatabym na biatym tle, ale o dziwo nie czytalo si¢ tak Zle, jak si¢ spodziewa-
fam.”— respondent 12.

Niektorzy respondenci (12., 13., 15., ) wyrazili swoje zaskoczenie, ze tekst ten
czytalo si¢ dobrze — respondent 13. opisat to nastepujaco ,,Jestem w szoku, bo w tym
przypadku nie przeszkadza mi, ze biala czcionka jest na czarnym tle. Podoba mi si¢ to
1 nawet zastanawiam si¢, czy nie jest to fajniejsze niz czarny tekst na biatym tle.”. Byli
tez respondenci (2., 14., 19., 20.), ktérzy ocenili, ze jest on lepszy do czytania niz ten
sam prototyp wyswietlony na komputerze.

Respondenci zapytani o wyrazistos¢ liter w znacznej wigkszo$ci uznali je za
w peli wyrazne. Dla trzech respondentéw problem z niewyraznymi krawedziami wy-
wolany byl kontrastem i zestawieniem biatych liter na ciemnym tle. Respondent 17.
opisat to wrazenie nastepujaco: ,,Zlewajg si¢. Odstepy sg bardzo mate i musiatam si¢
bardzo skupi¢, by odrézni¢ od siebie znaki.” Dla respondenta 16. litery byty zbyt wy-
razne i1 to powodowato, ze bardzo Zle odbierat tekst i gorzej mu si¢ czytato. Parametry
formatowania tekstu zostaly ocenione w przypadku prototypu 2. wyswietlonego na
ekranie smartfona w nastepujacy sposob:

» Stopien kroju pisma dla wigkszosci byl odpowiedni, jednak prawie potowa re-
spondentow zgtlosita, ze mogltby by¢ on wigkszy.

» Interlinia byta zgloszona jako zbyt ciasna przez trzech respondentow (17., 11., 6.)
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» W przypadku odstgpow migdzyliterowych i migdzywyrazowych respondenci (5.,
6., 8., 10., 16., 17., 18.,) zglaszali, ze jedne lub drugie wydaja si¢ by¢ bardziej Sci-
$niete.

Na podstawie tych wynikéw autorka wnioskuje, Ze na smartfonie uzytkownicy wi-
dza mniej mankamentéw w formatowaniu tresci niz w tym samym prototypie na kom-
puterze. Dalej jednak zgtoszen nieprawidlowosci wzgledem oczekiwan czy preferencji
jest wigcej, niz w prototypie 1. wyswietlanym na smartfonie. Dtugo$¢ linijki tekstu byta
w umiarkowanej ilosci zgtaszana jako nieprawidtowa, niektorzy respondenci uznawali
ja za dhuga, inni za zbyt krotkg. W wigkszosci nie byla ona problematyczna, a respon-
dent 5. opisal to nastgpujaco: ,, Tutaj wszystko dziata na zasadzie, ze mdzg godzi si¢
z tym, ze taki jest obszar na tekst i dtugos¢ linijki nie sprawia zadnych trudnosci.” Pie-
ciu respondentéw zadeklarowato, ze czytajac tekst musiato wroci¢ do wczesniejszego
fragmentu.

Respondenci zostali poproszeni o ocene¢ kontrastu koloru tekstu do koloru tta. Wigk-
szo$¢ respondentéw okreslita kontrast pozytywnie (19., 17., 15., 14., 13. 12., 9., 8., 6.,
4., 3., 2., 1.) Respondenci, ktorzy nie wyrazili pozytywnej opinii, okreslali kontrast oni
jako srednio czytelny, ,,okropny”, gorszy, kiepski, staby 1 wywolujacy dyskomfort. Na
podstawie tych deklaracji respondentéw mozna wysuna¢ wniosek, ze kontrast koloru
tekstu wzgledem koloru tla w prototypie 2. oceniony zostat lepiej, gdy respondenci czy-
tali go na smartfonie, niz gdy byl im wyswietlony na ekranie monitora.

Estetyka kroju pisma zostala oceniona pozytywnie przez znaczng wigkszo$¢ re-
spondentéw. Zapytani o to co podoba lub nie podoba im si¢ w tym kroju pisma, znaczna
wigkszo$¢ podata, ze nie umie poda¢ przyczyny. Niektorzy respondenci jak wskazali co
powoduje, ze kroj pisma jest lub nie jest dla nich estetyczny, miedzy innymi:

« ,,Elegancki 1 wlasciwie uzyty.” — respondent 4.

+ ,, Ten kontrast koloréw podkres$la za bardzo szeryfy.” — respondent 5.

» “Zestawienie szarosci z bialym frontem jest przyjemne dla oka. Kroj pisma jest

elegancki.” — respondent 12.
+ ,Lubig, podoba mi si¢. Jest naturalna. Dziennikarska.” — respondent 15.
* ,,Moze wydaje si¢ by¢ grubszy? Nie lubi¢ jak czcionki sg pogrubione w catym

tekscie.” — respondent 18.
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* ,,Rozmazuje si¢.”— respondent 20.

Ogolna czytelno$¢ zostata oceniona pozytywnie w wigkszosci, respondent 1. uza-
sadnit ocen¢ nastepujaco: ,,Jak najbardziej jestem na tak.[...] Musze tez dodac ze przy-
jemnie czytato mi si¢ tutaj na smartfonie.”, dodat on réwniez, ze chetnie korzysta z try-
bu ciemnego na smartfonie. Podobnie stwierdzit respondent 2. Pozytywnie czytanie
tego prototypu na smartfonie ocenit respondent 2., dodajac, ze lepiej czytato sie go le-
piej niz na komputerze. Rownie dobra opini¢ wyrazit respondent 12. ,Bardzo dobra.
O wiele tatwiej jest mi si¢ skupi¢ na tek$cie na telefonie.”. Respondent 13. podkreslit,
ze jest zaskoczony wygoda czytania.

Na podstawie tych wynikéw autorka wycigga wniosek, Zze ta sama strona wys§wie-
tlona na smartfonie, byta dla odbiorcow przyjemniejsza w odbiorze. Zgtaszali oni mnie;j
watpliwosci wobec typografii 1 formatowania tresci, ktore w tym tescie nie mialy dla
nich tak duzego znaczenia. Respondenci widzieli mniej odstgpstw od ich preferenc;i.
Sredni czas czytania artykutu wyniost 68 sekund. Najszybsza sesja czytania prototypu
2. trwata 44 sekund, a najdluzsza 93 sekund. Moderator nie byt proszony o pomoc ani
razu w ciggu wszystkich 20 sesji. Autorka stwierdza réwniez, ze uzytkownikom o wiele
lepiej czytalo si¢ teksty na responsywnych witrynach ze smartfonow. Zwracali oni
mniejszg uwage na to, czy parametry tekstu odbiegaja od ich preferencji. Czytali je oni
réwniez znacznie szybciej niz na komputerze.

Prototyp 3. wySwietlony na monitorze komputera. Pierwsze wrazenie po prze-
czytaniu tekstu wigksza cze$¢ respondentow okreslita jako pozytywne. Ich oceny byty
pewne i stanowcze:

* ,Zdecydowanie ten tekst czytalo mi si¢ najlepiej z tekst w czytanych

dotychczas.” — respondent 5.

+ ., Ten font jest mniej skomplikowany, nie jest kanciasty i faktycznie przyjemniej-
szy dla oka. Mniej si¢ m¢czytam. Nie musiatam si¢ skupia¢ przy rozszyfrowania
liter.” — respondent 6.

» ,Ten tekst najlepiej mi si¢ czytalo. Nie wiem, czy to nie przez rdznice

w czcionce.” — respondent 9.
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+ ,Ta czcionka to dla mnie rewelacja! Fajna do czytania. Bardzo przyjemnie si¢ ja
czyta, jak sg takie w ksigzkach, to przez nie po prostu si¢ przelatuje” — respondent
17.

» ,,Czytalo si¢ bardzo dobrze. Zwyczajnie, jak na kazdej stronie. Bardzo lubig¢ kiedy
sg tak proste jak tutaj.” — respondent 18.

Zdarzalo sig, ze respondenci pierwsze wrazenie oceniali surowo, respondent 3. za-
deklarowal, ze ,,Najgorzej mi si¢ go czytato. Oczy bolaly mnie od czytania. Za jasne tto.
Za bardzo mi si¢ $wiecilo.”. Respondent okreslit go jako niepowazny, a tekst potrakto-
wat jako bardziej rozrywkowy, niz kiedy byt pisany krojem szeryfowym. Ciekawym
spostrzezeniem podzielil si¢ respondent 10., ktory zadeklarowal, ze lubi kroj Arial
(réwniez bezszeryfowy, jak ten w prototypie), ale nie podoba mu si¢ tutaj wybrany kroj
pisma, gdyz litery wydaja si¢ mie¢ za duze odstepy miedzy znakami. Dla respondenta
15. litery wydaja si¢ mniej czytelne, wedtug niego powodem moze by¢ to, ,,ze kiedy
w szkole uczyliSmy sie pisaé litery, to pisaliSmy je w taki bardziej ,,dekoracyjny” spo-
sob, a nie prosty, jak tutaj”. Respondentowi 16. czytatlo mu si¢ tekst ciezko, poniewaz
kroj pisma ,,nie prowadzi wzroku po liniach”, przez co uzytkownik ma wrazenie, ze
kroj pisma jest za cienki.

Respondenci zostali zapytani ,,Czy litery sg dla ciebie wyrazne i1 rozrdzniasz
znaki?”, wszyscy jednoglo$nie odpowiedzieli twierdzaco. Jedna osoba stwierdzita, ze
krdj pisma jest za cienki.

Parametry formatowania tekstu zostaty ocenione w przypadku prototypu 3. wyswie-
tlonego na ekranie monitora w nastepujacy sposob:

» Stopien kroju pisma dla wigkszo$ci respondentéw byt odpowiedni, dwoch respon-
dentow zadeklarowalo, ze rozmiar jest za maty, a jeden nie umiat okresli¢ prefe-
rencji.

» Interlinia w wigkszo$ci odpowiedzi respondentdow nie budzita zastrzezen.

» Odstepy miedzyliterowe 1 miedzywyrazowe dla wigkszosci respondentéw byty
odpowiednie, dwoch respondentéw zgtosito zastrzezenia.

Dhugos¢ linii tekstu byta przyjeta przez wickszos¢ respondentéw pozytywnie. Pigciu

respondentow (1., 4., 5., 6.,19.) zglosilo, ze wolatoby szersza lini¢ tekstu, w opinii re-

spondenta 9. tekst powinien by¢ umieszczony od brzegu do brzegu strony, bo do tego
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jest przyzwyczajony w pracy i tak lubi czytaé, a dlugie linie zupelnie mu nie przeszka-
dzaja. Prawie potowa respondentow zadeklarowata, ze musieli wroci¢ do wezesniejsze-
go fragmentu podczas czytania tekstu.

Respondenci w przewazajacej wiekszosci pozytywnie ocenili kontrast koloru tekstu
wzgledem tla. Pojawialy si¢ opinie, ze tekst byt tak czytelny, jakby czytat z ksigzki.
Tylko dwoch respondentow zadeklarowato, ze kontrast typografii do tta odbieraja nega-
tywnie.

Estetyke w wigkszosci przypadkoéw respondenci ocenili na plus, wsrod nich poja-
wialy si¢ opini¢, ze krdj jest estetyczny, gdyz litery sa duze i wyrazne (respondenci
7.1 16.). Wérdd glosow negatywnych mozna wyloni¢ dwie opinie, ze tekst pasuje bar-
dziej do tekstu rozrywkowego, a nie popularnonaukowego. Respondent 18. ocenit go
bardzo dobrze i stwierdzil, ze wyglada ,,jak na wiarygodnej 1 powaznej stronie.” Wedtug
respondenta 9. ,,Wszystkie litery sa rowne. Jest bardziej rytmiczna.” Kilku responden-
tow zglosito, ze krdj jest podobny do kroju pisma Arial i to im odpowiada. Respondent
11. rozpoznat krdj pisma jako popularny i czgsto stosowany. Pojawila si¢ tez opinia, ze
estetyka jest ,,niewidoczna”, przez co respondent 12. bardziej skupit si¢ na tresci.

Oceniajac dopasowanie kroju pisma do tekstu, respondenci wyrazili w wigkszo$ci
opini¢, ze dobor jest trafiony. Niektorzy poddali dopasowanie w watpliwos¢, miedzy
innymi respondent 19. Podzielil si¢ uwaga: ,,On mi pasuje na stron¢ banku moze, my-
Sle, ze mniej pasuje do tego tekstu. Jesli miatabym si¢ uczy¢, to wolatabym jednak sze-
ryfowy.” Podobne odczucia miat respondent 16., wedlug ktorego krdj pisma jest bar-
dziej lifestylowy, natomiast respondent 19. Okreslil, ze wedhug niego ten kroj pasuje do
powaznej prasy czy bardziej formalnych tekstoéw. Natomiast respondent 14. stwierdzit,
ze nie lubi tego kroju pisma, bo kojarzy mu si¢ on z pracg. Wedlug respondenta 12. kroj
pisma jest ,,gazetowy”.

Na podstawie powyzszych wynikéw autorka wnioskuje, ze uzywanie bezszeryfo-
wych krojow pisma ma tak szerokie zastosowanie, ze odbiorcy moga mie¢ rézne skoja-
rzenia 1 gusta. Wedtug autorki nie da si¢ przypisa¢ sztywnych zasad i przeznaczenia

w stosowaniu bezszeryfowych krojéw pisma.
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Merytoryczng trudno$é tekstu w prototypie 3. wyswietlonym na komputerze znacz-
na wigkszo$¢ ocenita jako tekst tatwy. Respondenci zapytani jak oceniajg ogolng czy-
telno$¢ tekstu na tym prototypie, wyrazili nastepujace opinie:

* ,,Bardzo, bardzo dobra.” — respondent 5.

* ,,Bardzo czytelny i §wietnie si¢ to czytato.” — respondent 17.

+ ,,Dla mnie idealnie czytelny! Tak powinny wyglada¢ teksty formatowane na stro-

nach WWW.”. — respondent 18.

Sredni czas czytania artykutu wynidst 73 sekund. Najszybsza sesja czytania proto-
typu 3. trwata 50 sekund, a najdtuzsza 98 sekund. Moderator nie byt proszony o pomoc
ani razu w ciggu wszystkich 20 sesji.

Autorka na podstawie powyzszych wynikéw wnioskuje, ze czarny tekst bezszery-
fowy na bialym tle respondenci ocenili podobnie jak tekst szeryfowy na biatym tle.
Mozna przypuszczaé, ze bezszeryfowy krdj pisma nie kojarzy si¢ respondentom z czy-
taniem ksigzek czy gazet. W ocenie respondentéw nie miala znaczenia grupa wiekowa.,
wszystkie opinie zalezaty od ich indywidualnych preferencji, skojarzen 1 do§wiadczen.

Prototyp 3. wySwietlony na ekranie smartfona. Pierwsze wrazenie po przeczyta-
niu tekstu wigksza cze$¢ respondentow okreslita jako pozytywne. Kilkoro responden-
tow zwrocito uwage, ze litery wydaja si¢ by¢ ciensze niz na komputerze (respondenci
5.,13.,16.119.). Dwoch respondentéw (15. 1 16.) miato zastrzezenia do tego prototypu,
w tym respondent 16. oznajmit, Ze ma wrazenie szerszych wyrazéw i cigzko mu odroz-
ni¢ pojedyncze litery. Jeden z respondentow (13.) wyrazil opinig¢: ,,Jestem w szoku, je-
stem w bardzo ciezkim szoku, gdyz ta czcionka wydawat mi si¢ na ekranie komputera
jako niepowazna, pasowata do tekst w rozrywkowych, ale na ekranie smartfona zupet-
nie inaczej si¢ czyta. Jest idealna! Nie kojarzy mi si¢ z treSciami lekkimi 1 jest
neutralna.”

Respondenci zapytani czy litery sa dla nich wyrazne i rozr6zniaja znaki, w znacznej
wiekszosci odpowiedzieli twierdzaco. Istotne jest zauwazy¢ opini¢ respondenta 5., kto-
ry w pierwszym wrazeniu zauwazyl, ze litery sg cienkie, to jego zdaniem odbito si¢ na
wyrazistosci liter w tym prototypie: ,,Rozrézniam. Przez to, ze sa troch¢ za blade to my-
Sle, ze sg troch¢ mniej wyrazne. Wysilam si¢ przez to, zeby “domkna¢ w mozgu” co to

za litery.” Podobnie zauwazyl respondent 16.: ,,Odroznialem od siebie litery, ale jest
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zdecydowanie gorzej. Litery za cienkie, bardziej trzeba si¢ skupia¢. Nie widz¢ wyraznie
przecinkdow 1 kropek.” Autorka wyciaga z tego wniosek, ze odmiana regular 400 dla
bezszeryfowych krojéw pisma moze by¢ zbyt cienka i sprawia¢ wrazenie mniej wyraz-
nej na ekranie smartfona.

Parametry formatowania tekstu zostaty ocenione w przypadku prototypu 3. wyswie-
tlonego na ekranie smartfona w nastgpujacy sposob:

» Stopien kroju pisma dla wigkszosci respondentéw byl odpowiedni. Dwoch re-

spondentéw zadeklarowato, ze rozmiar jest dla nich za maty.

» Interlinia w wiekszo$ci odpowiedzi respondentow nie budzita zastrzezen, dwoch

respondentéw uznalo ja za zbyt duza, a jedna osoba nie umiala wyrazi¢ zdania.

» Odstepy miedzyliterowe 1 miedzywyrazowe dla wigkszosci respondentéw byty

odpowiednie, trzech respondentow zglosito zastrzezenia.
Dhugos$¢ linijki tekstu nie sprawita wiekszosci z respondentdow problemu. Dwéch
respondentow (4., 10.) zglosilo, Ze jest dla nich zbyt krotka. Nikt nie zglosit, zeby byla
za dluga. W wigkszos$ci przypadkow nie bylo potrzeby wroci¢ do wezesniejszego frag-
mentu podczas czytania.
Respondenci zostali zapytani jak oceniaja czytelno$¢ i kontrast czarnego bezszery-
fowego kroju pisma na biatym tle. Dla znacznej wigkszosci byty one odpowiednie:
* Jest ok, fajne wrazenie. Wydaje mi si¢, ze litery nie sg czarne.” — respondent 1.
* ,,Wydajg sie by¢ cienkie, ale jest ok.” — respondent 2.
* ,,Minimalnie tekst mogltby by¢ ciemniejszy.” — respondent 5.
+ ,, Tak podoba mi si¢ chociaz zwrécitem uwage ze ten czarny moglby by¢ bardziej
czarny. Mozliwe ze pogrubienie byloby przesadne, Ale ta czern mogtaby by¢ bar-
dziej zywa.” — respondent 7.

+ ,,.Bardzo dobry, czytalam prawie jak ksigzke albo dokument.” — respondent 14.

+ ,,Niby jest w porzadku, ale przez cienkie linie w foncie wydaje sig¢, ze si¢ tekst gi-
nie, ze jest za drobny.” — respondent 15.

Autorka wyciaga wniosek, ze wiele spostrzezen dotyczacych koloru czy jego grubo-
Sci jest efekt wygtadzenia kroju pisma przez przegladarke na smartfonie. Dlatego tez

odbiorcy mieli do niego inne uwagi, niz do tego samego prototypu wyswietlonego na
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komputerze. Jednak komfort czytania na smartfonie byt na tyle duzy, ze ostateczna oce-
na prototypu 3. na smartfonie respondentdw nie byta negatywna.

W opiniach dotyczacych estetyki kroj pisma zastosowany w tym prototypie wyswie-
tlonym na smartfonie zostal oceniony przez kilku respondentdéw bardziej pozytywnie
niz kiedy czytali go na monitorze komputera, respondent 18. ,,Kroj jest idealny. Nawet
lepiej wyglada niz na komputerze, ale nie wiem z czego to moze wynikac¢.”, podobnie
wyrazit si¢ respondent 20., Ze estetyka ,,Zyskata na telefonie.” W przypadku kroju pi-
sma w tym prototypie pojawily si¢ spostrzezenia, ze krdj ,,nie jest ksiazkowy, tylko jak
z dokumentéw.” (respondent 14.). Podobna uwaga podzielit si¢ respondent 9. ,,Nie bar-
dzo mi jednak pasuje ta estetyka. Bardziej pasuje do pism urzgdowych.” Do estetyki
miat tez zastrzezenia respondent 19. , Estetyka tego fontu ani pasuje ani nie pasuje do
tego tekstu. Nie podkresla tego klimatu. Kojarzy mi si¢ ze strong kliniki.” Ogolne wra-
zenie respondentdw odnosnie kroju pisma w tym prototypie byto pozytywne. Wedlug
wiekszosci respondentoéw pasowal on do przeczytanego tekstu. Wielu respondentow
zadeklarowalo, ze przemawia do nich prostota tego kroju pisma i byt to najczescie)
wskazywany element odpowiadajacy preferencjom respondentow.

Respondenci zostali zapytani jak oceniaja 0golna czytelnos$¢ tekstu na tym prototy-
pie. W wiekszos$ci okreslali jg jako: najlepsza, wygodng, bardzo dobrg, idealna, wysoka.

Na podstawie powyzszych danych z wypowiedzi autorka stawia wniosek, ze o ile
szeryfowe kroje pisma kojarza si¢ z ksigzkami, tak kroje pisma bezszeryfowe moga od-
biorcom kojarzy¢ si¢ bardziej rozlegle. Nie sg one oceniane przez respondentow nega-
tywnie, ale maja oni co do ich dopasowania do tekstu popularnonaukowego uwagi, na-
lezy wiec zastanowi¢ si¢ nad doborem typografii do tekstu publikowanego na respon-
sywnej witrynie WWW. Bezszeryfowe kroje pisma w odmianie regularnej moga spra-
wia¢ odbiorcom problemy 1 by¢ zbyt cienkie lub stabo czytelne.

Sredni czas czytania artykutu wyniést 65 sekund. Najkrotsza sesja czytania prototy-
pu 2. trwata 39 sekund, a najdtuzsza 88 sekund. Moderator nie byl proszony o pomoc
ani razu w ciggu wszystkich 20 sesji. Autorka stwierdza, ze uzytkownikom o wiele le-
piej czytalo si¢ tekst z tego prototypu na smartfonie. Podobnie jak w poprzednich proto-

typach wys$wietlonych na smartfonie, zwracali oni mniejsza uwage na to, czy parametry
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tekstu odbiegaja od ich preferencji. Czytali je oni rowniez znacznie szybciej niz na
komputerze.

Prototyp 4. wySwietlony na monitorze komputera. W pierwszym wrazeniu po
przeczytaniu tekstu wielu respondentéw zglosito poroéwnanie do prototypu 2. wyswie-
tlonego na monitorze komputera. W ich ocenie biaty kr6j bezszeryfowy na czarnym tle
czytalo si¢ znacznie lepiej lub poréwnywalnie niz szeryfowy. Opinie byly nastepujace:

* ,Musze Ci powiedzie¢, ze mnie juz tak nie kluto w oczy jak prototyp 2. Podejrze-
wam, ze do za sprawg czcionki, ktora tu jest czytelniejsza, okraglejsza i w ogole
taka “moja”. Catkiem mi si¢ to niezle czytalo. Nie mam wrazenia, ze mnie mocno
ktuje w oczy.” — respondent 5.

+ ,,.Czytalo mi si¢ o wiele lepiej niz dwdjke. Ma przyjemny ksztalt, ktory dobrze
wyglada na ciemnym tle.” — respondent 8.

« ,Mam podobne wrazenia do tego drugiego. Sa poréwnywalne. Zle sie czyta. Ten
czytalo mi si¢ najgorzej ze wszystkich.” — respondent 11.

+ ,,Nie boli mnie czytanie TEJ czcionki na ciemnym tle. Inaczej byto w przypadku
fontu szeryfowego, tutaj jest inaczej.” — respondent 13.

Trzech respondentow (6., 8., 19.) zglosito uwage, Zze ma wrazenie, ze litery byly
grubsze. Respondenci (3., 5., 7., 9., 13.) zglosili, Zze przeszkadza im brak wyjustowania
tekstu. W przypadku tego prototypu mniej respondentow zglosito powidok lub poswia-
te, niz w przypadku prototypu 2. testowanego na komputerze.

Respondenci zapytani czy litery sg wyrazne i rozroézniaja znaki w wiekszosci odpo-
wiedzieli twierdzaco. Deklarowali oni swoje odpowiedzi nastepujaco: bez problemu,
wszystko wyrazne, nie byly nieczytelne. Respondent 6. podat, Zze rozrdznia znaki, ale
wyglad byt bardziej meczacy dla oka i byta widoczna poswiata. Podobnie byto u re-
spondenta 11., ktéry zglosit ,,Wydaje sie, ze sg lekko rozmyte krawedzie liter.”

Respondenci zapytani o formatowanie tekstu w prototypie 4. wyswietlonym na mo-
nitorze komputera mieli obiekcje, ktére opisali w nastepujacy sposob:

» Stopien kroju pisma dla wigkszosci respondentéw byt odpowiedni. Dla trzech

0sOb byt za maly, dla jednej za duzy, a dwie osoby nie wiedziato jak oceni¢ roz-

miar.
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» Interlinia w wigkszo$ci odpowiedzi respondentdéw nie budzita zastrzezen, dwoch
respondentow uznato jg za za duza, a trzy uznaty za zbyt ciasna.
» Odstepy migdzyliterowe 1 miedzywyrazowe dla wiekszosci respondentow byty
odpowiednie, czterech respondentéw zglosilo zastrzezenia.
Dhugos$¢ linijki tekstu byta dla wigkszo$ci odpowiednia. Pigciu respondentow (4., 5.,
6., 9., zglosilo, ze woleliby dtuzszg lini¢ tekstu. Kilka osob musialo czytajac tekst wro-
ci¢ do wczesniejszego fragmentu, opisali oni swoje spostrzezenia nastgpujaco:
» ,, Tak, musialem wraca¢ z cztery razy. Podejrzewam, ze tlo, ktore sprawiato wraze-
nie wspierajace wygode czytania, prowadzito w rzeczywistosci, kiedy zaczynato
si¢ czytad, to nie byto juz tak tatwo.” — respondent 15.
» ,, Tak. Musiatem si¢ podwdjnie skupi¢ poniewaz czcionka jest bezszeryfowa i kon-
trast jest gorszy dla nie, do ktorego nie jestem przyzwyczajony.” — respondent 16.
Estetyka kroju pisma nie budzila zastrzezen u wigkszosci. Osiem 0so6b ocenito ja
negatywnie. Pojawily si¢ opinie: ,,Sama czcionka mi si¢ podoba. Ale wolg¢ jak jest ona
czarna na biatym.” — respondent 2., podobnie ocenit jg respondent 6. ,,Jest mniej czytel-
na niz wezesniejsza. Wole ja na biatym tle.” Wrazenie, ze kroj jest grubszy miatl wptyw
na opini¢ respondenta 8. ,,Jest ok, ale wygodniej czytaloby mi si¢ ciensza.”, podobnie
zauwazyt respondent 4. Respondentowi 11. kroj pisma nie podobat si¢ ze wzgledu na
ciemne tlo. Nie podobata si¢ ona rowniez respondentowi 14., ale ocenil on, ze ,,Lepiej
si¢ czyta na ciemnym tle t¢ czcionk¢ wzgledem prototypu trzeciego.” Dla respondenta
15. krdj byt czytelny, ale nie estetyczny. Wedlug respondenta 16. prototyp 4. czytato si¢
gorzej niz poprzedniego, w jego opinii ,,poprzedni mogt zosta¢ wydrukowany jako pu-
blikacja chocby lifestyle’owa, to ten odczuwam taki bardzo prosty i nieobrobiony tekst
z matego portaliku. Wydaje si¢ niesformatowany”. Respondent 18. zwrocit uwage, ze
,» lekst jest bardzo tadny, ale na takim tle duzo traci.” W przypadku respondenta 19. po-
jawita si¢ opinia ,,Nie podoba mi si¢. [...] mecza mi si¢ oczy. Nie czytalabym raczej,
chyba, ze bardzo potrzebuj¢ to przeczyta¢ i ze mnie interesuje.” Ciemne tlo w prototy-
pie 1 kontrast biatego tekstu wzgledem tta zostat oceniony przez wigkszos¢, cho¢ nie
znaczng, respondentoOw negatywnie. Respondent 19. wysunat spostrzezenie ,,Nie spoty-
kam si¢ za bardzo z innymi opcjami (innymi niz jasne tlo). Moze czasem trafi¢ na jakie$

oldschoolowe forum czy bloga, gdzie czasami sg zaprojektowane, ze bialy czy inny tek-
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st jest na np. zielonym i to mnie odrzuca, jest niewyrazne i uciekam. No i lubi¢ ksigzki
czyta¢, ani jednej ksigzki, moze poza albumem nie mam, gdzie sg czarne czy ciemne
kartki.” Respondenci byli w stanie przeczytac tekst, ale deklarowali, Zze nie przychodzi-
to im to z taka tatwoscig 1 przyjemnoscig jak w prototypie 3. Respondent 7. opisal, ze
musial mie¢ wigkszy poziom koncentracji — ,,Nie ukrywam ze duzo trudniej czyta mi
si¢ na tym niz na bialym tle. Odczuwam dyskomfort. Gdyby ten tekst byt dtuzszy to
bytbym na pewno bardziej zmgczony po przeczytaniu na tle biatym.” Kilku responden-
tow okreslito prototyp jako akceptowalny czy przyjemny — respondent 1., 3., 5., 8., 10.,
12., 13., 14., Respondent 5. wyrazil opini¢, ze ,,Paradoksalnie catkiem niezle. Nawet do
tego stopnia, ze w ogoble przez cale czytanie nie skupiatam si¢ na wrazeniach. Tylko
mocno na tekscie.”

Merytoryczna trudno$¢ tekstu zostata okreslona przez wigkszos¢ jako tatwy lub pro-
sty. Respondent 12. Zgtosil, ze pojawito si¢ w nim duzo informacji, ,,wigc powodowato
to trochg zastanawiania si¢.” Respondenci 4 1 17. okreslili go jako trudny. Respondenci
zapytani czy prototyp 4. pasuje do tekstu w wigkszosci odpowiedzieli twierdzaco.

Na pytanie ,,Jak oceniasz 0go6lng czytelno$¢ tekstu na tym prototypie?” mniej niz poto-
wa miata watpliwos$ci lub negatywne odczucia, ktore argumentowali nastgpujaco:

+ ,, Tutaj musze si¢ skupi¢ na tym co czytam i czy dobrze interpretuje stowa zeby

tekst miat dla mnie sens i zebym moégt go zrozumiec€.” — respondent 7.

* ,.Kiepska, ale lepsza od prototypu drugiego. Wigksze sg te literki albo krdj pisma
byl inny.” — respondent 7.

+ Jestem lekko skonsternowany. Na pierwszy rzut oka, krdj pisma jest bardzo czy-
telny, ale kiedy si¢ czytato, wzrok jakby szwankowat. Gubi trzymanie si¢ linijki
tekstu. Miatem tez powidok.” — respondent 15.

+ ,,Najgorzej mi si¢ czytato! Wcigz widze powidok po przeczytaniu tego tekstu.” —
respondent 16.

Respondenci, ktorzy mieli pozytywne odczucia, opisali je jak ponizej:

+ ,Jakbym to zobaczyla w internecie, to bym nie uciekta. Ten szeryfowy jakbym
zobaczyla, to ucieklabym i nie czytata. Tamten byt bialym blokiem, ktory dostow-
nie meczyl oczy. Tu nie ma tego efektu.” — respondent 5.

* ,,.Bardzo dobrze mi si¢ czytato.” — respondent 13.
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+ ,,Dobrze. Latwiej czytalo mi si¢ niz na jasnym tle, bo nie zwracalam uwagi na cz-
cionke, gdzie bardziej mi przeszkadzata. Czwarty prototyp jest przyjemniejszy
W czytaniu.” — respondent 14.
Na podstawie ponizszych danych autorka wycigga wniosek, ze ciemne tto zmusza
odbiorcéw do wiekszych refleksji. Nie zwracali oni juz na tym etapie badania uwagi na
to, jakie powinno by¢ zastosowanie bezszeryfowego kroju pisma. Mieli zastrzezenia do
estetyki, ktore wynikalo z kontrastu ciemnego tla i biatych liter. Wielu respondentéw
byto zadowolonych z czytelnosci tego prototypu. Sredni czas czytania artykutu wyniost
77 sekund. Najszybsza sesja czytania prototypu 2. trwata 52 sekund, a najdtuzsza 105
sekund. Moderator nie byt proszony o pomoc ani razu w ciggu wszystkich 20 sesji.
Prototyp 4. wySwietlony na ekranie smartfona. Pierwsze wrazenie u dwunastu
respondentow zostalo zadeklarowane jako pozytywne. Wedlug respondenta 5. czytato
si¢ bardzo dobrze, a szare tlo uszlachetnito prototyp. Dodat on, ze ,,definitywnie cos si¢
moje oko zbuntowato na to, ze tekst ma krotkie linijki. Na zasadzie ,,no co, trzy stowa
na jednej 1inii?”. Tutaj absolutnie mi si¢ zbuntowalo, ze nawet mialam mysl, Ze co zaraz
bedzie dwa wyrazy moze w linijce?” Autorka badania sadzi, taka opinia moze wynikac
z budowy bezszeryfowego kroju pisma, ktérego litery w linijce rozmieszczone sg sze-
rzej 1 jest ich w niej mniej. Wedtug respondenta 16. troche lepiej si¢ czyta na telefonie
na szarym tle, jednak musiat przyblizy¢ sobie ekran. Stwierdzit tez, ze na czarnych tlach
wyraznie widzi odlegtosci migdzy wyrazami. Zaznaczyt tez pionowe kreski fontow bez-
szeryfowych wyraznie dzielg znaki. U respondenta 13. pojawila si¢ opinia, ze ma ,,lekki
efekt zaskoczenia”, gdyz czyta mu si¢ duzo lepiej niz na komputerze i ma wrazenie,
jakby czytal inny kr6j pisma — ma si¢ wrazenie, ze na smartfonie jest on duzo przyjem-
niejszy. Kilku respondentéw wyrazito opinie negatywna:
+ ,, Tak jak Swietnie czytato mi si¢ ten tekst na biatym tle, tak na tym czarnym mia-
fam juz duzo problemoéw i nie podoba mi si¢ takie czytanie. Tekst mi si¢ rozmazu-
ja si¢ 1 mam straszng poswiate.” — respondent 18.

« Litery mi si¢ zlewaja. Ciemne tto powoduje, ze ci¢zko si¢ czyta. Miatam powi-
dok.” — respondent 20.

Respondenci zapytani czy litery sa dla nich wyrazne i rozr6zniaja znaki w wiekszo-

sci odpowiedzieli, ze nie majg problemow. Trzy osoby zgtosily zastrzezenia co do wy-
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razno$ci. Respondent 19. zglosil, ze wedlug niego niektére wyrazy napisane sa mniej-
szym fontem.

Respondenci zapytani zostali rowniez o formatowanie tekstu w prototypie 4. wy-
$wietlonym na ekranie monitora:

» Stopien kroju pisma dla wigkszosci respondentoéw byt odpowiedni. Dla pigciu

0s6b byt za maty, dla dwodch za duzy.

» Interlinia w wigkszosci odpowiedzi respondentéw nie budzita zastrzezen, jeden

z respondentoOw uznal jg za za duza, a trzy uznaty za zbyt ciasng, dwie nie umiaty
okresli¢ jaka jest ich opinia.

» Odstepy migdzyliterowe 1 migdzywyrazowe dla wigkszosci respondentéw byty

odpowiednie, dwie respondentéw zgtosito zastrzezenia.

Na pytanie ,,Co sadzisz zastosowanej w prototypie dtugosci linii tekstu?” znaczna
wigkszo$¢ wyrazita pozytywna opini¢. Czytajac tekst znaczna wigkszo$¢ respondentow
nie musiata wréci¢ do wezesniejszego fragmentu i1 przeczytali tekst ptynnie.

W ocenie kontrastu bialego bezszeryfowego kroju pisma na ciemnym tle w wigk-
szo$ci pojawily sie opinie pozytywne. Srednig lub stabg czytelno$¢ zadeklarowato
siedmiu respondentow. Respondent 15. zadeklarowal zaskoczenie ,,Kontrast ma duza
rolg, bo font uzyty jest ten sam co w prototypie trzecim, ale ostro$¢ literek wydaje si¢
wicksza. Wrazenie jest takie, ze czyta si¢ ptynniej. Wydaje si¢ czytelniejszy. Na kompu-
terze miatem powidok, tutaj nie.” Wedtug respondenta 12. szaro$¢ ostabia czytelnos¢
tekstu 1 czytelnos¢ jest srednia. Respondent 20. oznajmit, ze kontrast jest ,,zdecydowa-
nie negatywny. Jednak drugi prototyp pod tym wzgledem byl gorszy, bo litery byty
mniejsze.”

Estetyka zostata oceniona przez wigkszo$¢ pozytywnie, sze$¢ 0osob ocenito jg nega-
tywnie, dwie nie mialy zdania. Respondenci zapytani o to, co podoba lub nie podoba im
si¢ w tym kroju pisma na prototypie 4. wyswietlonym na smartfonie, wyrazili nastepu-
jace opinie:

* ,,Nudny i bez charakteru.” — respondent 4.

* ,Zyskuje i wydaje si¢ by¢ szlachetniejszy na tym szarym tle.” — respondent 5.

« ,Litery nie sg skomplikowane, maja prosta forme i utatwia to czytanie.” — respon-

dent 6.
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* ,Miatam zte skojarzenia z powodu koloréw.” — respondent 9.

+ . Kolorystyka rzutuje na calg oceng i na krdj tez.” — respondent 11.

» , Tekst robi si¢ blady. Kojarzy mi si¢ z krotkim opisem np dzieta w muzeum, niz

z dtuzszym tekstem do czytania.” — respondent 12.

« ,Jest taki jak wczesniej, bardzo mi si¢ podoba, ale nie tutaj.” — respondent 17.

» ,,Nie pasuje do ciemnego tla.” — respondent 18.

Prawie wszyscy respondenci zadeklarowali, ze prototyp 4. pasuje do tekstu, ktory
przeczytali. Jego merytoryczng trudnos¢ okreslili w wiekszosci przypadkoéw jako tekst
tatwy. Respondenci zapytani o 0ogo6lng czytelno$¢ wyrazili w wigkszo$ci opinig, ze jest
dobra lub bardzo dobra. Pigciu respondentdéw miato watpliwos$¢ lub okreslito ja nega-
tywnie.

Sredni czas czytania artykulu wynidst 67 sekund. Najszybsza sesja czytania proto-
typu 2. trwala 38 sekund, a najdluzsza 92 sekund. Moderator nie byt proszony o pomoc
ani razu w ciggu wszystkich 20 sesji. Respondenci czytali tekst prototypu 4. znacznie
szybciej na smartfonie niz na komputerze. Autorka stwierdza roéwniez, ze uzytkowni-
kom o wiele lepiej czytalo si¢ tekst z prototypu 4. ze smartfona. Na podstawie wynikow
autorka wyciaga wniosek, ze bialy tekst bezszeryfowy na ciemnym tle jest dla odbior-
cOwW mniej czytelny niz czarny tekst bezszeryfowy na biatym tle. Na smarfonie czytato
im si¢ go przyjemniej niz na ekranie monitora i zauwazali mniej watpliwosci jakoby
formatowanie tekstu odbiegato od ich preferencji.

Podsumowanie po przeczytaniu prototypoéw na monitorze komputera. Respondenci
jako prototyp, ktory czytato im si¢ najlepiej, najczesciej wskazywali prototyp 1.1 3 (po
réwno). Zapytani o to, ktory prototyp czytato im si¢ najgorzej, najwiecej respondentow
zadeklarowalo, ze byt to prototyp 2. — zadeklarowato to 12. respondentow. Stanowcza
wiekszos$¢ wskazata, ze lepiej czytalo im si¢ na jasnym tle. Z wynikdéw autorka wyciaga
wniosek, ze odbiorcy wolg czyta¢ na ekranie monitora komputera teksty w kolorze
ciemnym na jasnym tle. Rozrézniajg oni kroje pisma szeryfowe od bezszeryfowych,
1 znaczna wigkszo$¢ byta w stanie wskazac, ze na czterech zaprezentowanych im proto-
typach bylo dwa kroje pisma. Zapytani o to, czy migdzy prototypami roéznity si¢: sto-
pien pisma, interlinia oraz odstepy miedzy literami 1 wyrazami, odpowiedzieli w wigk-

szosci twierdzaco. Dla odbiorcéw najwigksze znaczenie mial stopien kroju pisma.

235/278



Podsumowanie po przeczytaniu prototypow na ekranie smartfona. Respondenci jako
prototyp, ktory czytato im si¢ najlepiej, najczescie] wskazywali (o$miu respondentéw)
prototyp 3., siedmiu respondentéw wskazato na prototyp 1., a szeSciu na prototyp 4.
Jako prototyp, ktory czytato im si¢ nagorzej, najczgsciej respondenci wskazywali proto-
typ 2. Odpowiedz taka zadeklarowato jedenastu respondentow. Stanowcza wigkszos¢
wskazata, ze lepiej czytato im si¢ na jasnym tle. Z wynikéw autorka wycigga wniosek,
ze odbiorcy wola czyta¢ na ekranie smartfona teksty w kolorze ciemnym na jasnym tle.
Kilku respondentéw wyrazito zaskoczenie, ze w przypadku prototypu 4. na monitorze
ich odbidr byt negatywny, a na smartfonie okreslili go jako znacznie lepszy. Respon-
denci wyraznie rozrozniali na smartfonie kroje pisma szeryfowe od bezszeryfowych.
Znaczna wigkszos$¢ byta w stanie wskaza¢ dwa kroje pisma na prototypach. Responden-
ci zapytani o to, czy miedzy prototypami roznily si¢: stopien pisma, interlinia oraz od-
stepy miedzy literami i wyrazami, odpowiedzieli w wigkszosci twierdzaco. Dla odbior-
cOw najwigksze znaczenie miat stopien kroju pisma, podobnie jak w przypadku monito-
ra komputera. Autorka zauwaza, ze oceny prototypow na ekranie komputera i ekranie
smartfona w znacznej czesci sg podobne. W przypadku prototypu 1. na ekranie kompu-
tera zostal wskazany jako najlepszy przez 8 respondentdw, a na ekranie smartfona,
przez 7. W przypadku prototypu 3., zostat on wskazany takg samga liczbe razy (8 razy)
na obu urzadzeniach. W przypadku wskazywania najgorszego prototypu, na obu urza-
dzeniach wskazywano prototyp 2. Na komputerze wskazato go 12 os6b, a na smartfonie
11. W obu przypadkach jasne tlo byto wskazywane jako najwygodniejsze.

Respondenci zostali zapytani na ktéorym urzadzeniu czytato im si¢ lepiej i znaczna
wigkszo$¢ (16 osob) wskazata smartfon. Zapytani o jakie§ dodatkowe uwagi po prze-
prowadzonym badaniu, wyrazili nastepujgce opinie:

* ,Mozliwe ze gdybym na komputerze nie miat takiego duzego marginesu z lewej

z prawej, zwlaszcza w ciemnym prototypie gdzie sa dwa ciemne pola po bokach,
to czytaloby mi si¢ tam lepiej. Tutaj na smartfonie ma znaczenie to, ze nie ma
marginesow duzych po prawej 1 lewej stronie” — respondent 1.

+ ,Komputer po prawej i po lewej ma margines, ktory jest dla mnie komfortowy

podczas czytania. No 1 jest tutaj wigcej przestrzeni.” — respondent 7.
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+ ,Lepiej mi si¢ czytalo na telefonie, z racji na uklad. Byt dobrze roztoZony na catej
stronie. Cho¢ zwykle lepiej czyta mi si¢ na komputerze.” — respondent 9.

* ,,Na telefonie czytato mi si¢ t¢ pierwsza czcionke, jakbym czytala ksigzke.” — re-
spondent 14.

W toku eksperymentu zebrano dane ilosSciowe pozwalajagce na poréwnanie parame-
trOw czasu trwania sesji testowania poszczegolnych wersji prototypoéw na danym urza-
dzeniu. Przyjeto, ze parametrami wpltywajacymi na poroéwnanie wygody czytania czte-
rech wersji prototypoéw beda:

* Czas czytania kazdego z prototypéw na komputerze.

* Czas czytania kazdego z prototypow na smartfonie.

« Sredni czas czytania kazdego z prototypéw na smartfonie i komputerze.

Wykres 4.1. Czas czytania prototypu 1. (w sekundach) przez wszystkich respondentéw oznaczonych od
R1 do R20 na obu urzadzeniach.
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Zrbdto: Opracowanie wiasne.

W przypadku prototypu 1., gdzie respondentom zaprezentowano czarny kroj szery-
fowy na bialym tle, prawie wszyscy respondenci czytali tekst na komputerze dtuzej niz
na smartfonie. Dominujaca czg$¢ grupy testujacej czytata na komputerze dhuzej niz 60
sekund, natomiast na smartfonie dluzej niz 60 sekund czytata niewiele ponad potowa
respondentow. Powyzej 80 sekund na komputerze czytalo 6 osob, a na smartfonie

3 osoby przekroczyly 80 sekund.
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Wykres 4.2. Czas czytania prototypu 2. (w sekundach) przez wszystkich respondentéw oznaczonych od
R1 do R20 na obu urzadzeniach.

PROTOTYP 2.
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Zrodto: Opracowanie wlasne.
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Podobnie jak w prototypie 1., w przypadku prototypu 2., gdzie respondentom zapre-

zentowano biaty kroj szeryfowy na ciemny tle prawie, wszyscy respondenci czytali tek-

st na komputerze dluzej niz na smartfonie. Dominujaca cz¢$¢ grupy testujacej czytata na

komputerze dtuzej niz 60 sekund, natomiast na smartfonie dtuzej niz 60 sekund czytata

niewiele ponad potowa respondentow. Powyzej 80 sekund, na komputerze czytato

11 0s6b, a na smartfonie 5 0sob. Swiadczyé to moze o tym, ze zmiana wygladu prototy-

pu, czyli odwrdcenie kolorow, sprawito, ze duza czes¢ respondentdéw spotkata sie z pro-

blemami, ktore zostaty potwierdzone i opisane w cze$ci analitycznej wywiadow pogte-

bionych.

Wykres 4.3. Czas czytania prototypu 3. (w sekundach) przez wszystkich respondentéw oznaczonych od
R1 do R20 na obu urzadzeniach.
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Zrodto: Opracowanie wilasne.
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W prototypie 3., gdzie respondentom zaprezentowano czarny kroj bezszeryfowy na

bialym tle, prawie potowa respondentow czytata tekst na smartfonie dtuzej niz na kom-

puterze.
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Dominujaca czg$¢ grupy testujacej czytata na komputerze dtuzej niz 60 sekund, na
smartfonie dtuzej niz 60 sekund czytata ponad potowa respondentéw. Powyzej 80 se-

kund, i na komputerze i na smartfonie czytato po 6 oséb.

Wykres 4.4. Czas czytania prototypu 4. (w sekundach) przez wszystkich respondentow oznaczonych od
R1 do R20 na obu urzadzeniach.

PROTOTYP 4.
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Zrodto: Opracowanie whasne.

W prototypie 4., gdzie respondentom zaprezentowano bialy kroj bezszeryfowy na
ciemnym tle, ponad potowa respondentéw czytala tekst na komputerze dtuzej niz na
smartfonie.

Dominujaca cz¢$¢ grupy testujacej czytata na komputerze dtuzej niz 60 sekund, na
smartfonie dtuzej niz 60 sekund czytala ponad potowa respondentow. Powyzej 80 se-

kund na komputerze czytato 8 oséb, na smartfonie 4 osoby.

Wykres 4.5. Srednia czasow czytania prototypéw 1-4. (w sekundach) na obu urzadzeniach.

0 @ KOMPUTER [ SMARTFON

80 77
73

60

40

20

prototyp 1. prototyp 2. prototyp 3. prototyp 4.

Zrodto: Opracowanie wiasne.
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Na wykresie pokazujacym $redni czas czytania prototypow 1-4 wida¢, ze czytanie
na komputerze wszystkich prototypow trwato dluzej. Na obu urzadzeniach $redni czas
czytania prototypu 1., prezentujacego czarny szeryfowy krdj pisma na biatym tle, byt
krotszy niz $redni czas czytania prototypu 2., prezentujacego biaty szeryfowy kroj pi-
sma na ciemnym tle. Podobnie sytuacja wygladata w przypadku kroju bezszeryfowego,
ktory zaprezentowany respondentom zostat na prototypach 3. i 4. Na obu urzadzeniach
Sredni czas czytania prototypu 3., prezentujacego czarny bezszeryfowy krdj pisma na
biatym tle, byt krotszy niz Sredni czas czytania prototypu 4., prezentujacego biaty bez-
szeryfowy kroj pisma na ciemnym tle.

Sredni czas czytania prototypow z krojami szeryfowym i bezszeryfowym na biatym
tle byt na komputerze taki sam, a na smartfonie r6znit si¢ o 2 sekundy, z przewaga kroju
szeryfowego. Sredni czas czytania prototypdw z krojami szeryfowym i bezszeryfowym
na ciemnym tle byt na komputerze rdzny, bezszeryfowy byt czytany krocej o 3 sekundy.
Na smartfonie czas czytania byt krotszy o jedng sekunde, z przewaga dla bezszeryfowe-
go.

Autorka bardzo dobrze ocenita og6lng jakos¢ wywiadéw poglebionych. Badani wy-
kazali si¢ aktywnoS$cia oraz wysokim zaangazowaniem podczas udzialu w eksperymen-
cie. Wykazali zainteresowanie tematem. Atmosfera podczas badan byta swobodna 1 nie-
skrepowana. Udzielone przez respondentow odpowiedzi w wywiadzie poglebionym
oceniono jako trafne, pokrywaty si¢ one z danymi, ktére zaobserwowano w badaniu ilo-

sciowym.
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ZAKONCZENIE

Responsywne strony internetowe sg wyswietlane przez uzytkownikow na ogromnej
liczbie réznych nos$nikow — smartfony, tablety, komputery osobiste i stacjonarne. Od-
biorcy oczekuja, ze typografia w witrynie WWW bedzie dobrana odpowiednio, a teksty
formatowane czytelnie, estetycznie i ich czytanie bedzie ptynne oraz wygodne. W pracy
przyjeto metodologi¢ oraz wykorzystano techniki i narzedzia, pozwalajace ustali¢ istot-
ne dane dotyczace doboru typografii oraz formatowania tresci w interfejsach respon-
sywnych stronach internetowych. Badanie przeprowadzone przez autorke niniejszej dy-
sertacji skupialo si¢ na prezentacji r6znych rozwigzan typograficznych. Proba okresle-
nia i zbadania poziomu czytelnos$ci czterech wersji prototypéw z zastosowaniem rozny-
ch rozwigzan typograficznych, moze pomoc okresli¢ preferencje uzytkownikow w za-
kresie doboru typografii i formatowania tresci w responsywnych stronach internetowy-
ch, prezentowanych na dwéch urzadzeniach — na ekranie komputera osobistego oraz na
ekranie smartfona.

Autorka stwierdza, na podstawie przeprowadzonego desk researchu oraz na pod-
stawie wynikOw zebranych w niniejszym eksperymencie badawczym, ze glowny cel
pracy, polegajacy probie odpowiedzenia na pytanie, jakie znaczenie dla czytelnosci ko-
munikatu ma dobor typografii do interfejséw stron internetowych, dla réznych srodowi-
sk prezentacji tekstu z uwzglednieniem responsywnosci (ekran monitora urzadzenia sta-
cjonarnego oraz ekran urzadzenia mobilnego) w kontekscie teorii komunikowania wi-
zualnego oraz badan nad réznicami w sposobie komunikowania za pomoca starych
(analogowych) i nowych (cyfrowych) medidéw, zostat spelniony. Przeprowadzone wy-
wiady poglebione oraz dane poddane dogtebnej analizie pozwolily stwierdzi¢, ze dla
uzytkownikéw w procesie komunikowania przez responsywne strony internetowe ma
znaczenie dobor typografii oraz sposob formatowania tresci stron. Wedtug preferenc;ji
uzytkownikow zaréwno kroje szeryfowe jak i bezszeryfowe, w kolorze czarnym na bia-
tym tle, sa najlepszym rozwigzaniem projektowym do stron wyswietlanych na monito-
rze komputera. Krgj szeryfowy w kolorze biatym na ciemnym tle zostat oceniony naj-
gorzej podczas sesji czytania na komputerze. Na smartfonie uzytkownicy wskazali kroj

bezszeryfowy w czarnym kolorze na biatym tle jako najczytelniejszy i najmniej pro-
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blematyczny w sposobie prezentowania tresci. Najgorze] w sesji testow na smartfonie
zostal oceniony kroj szeryfowy w kolorze bialym na ciemnym tle.

Poznanie dotychczasowego stanu wiedzy we wskazanym obszarze badawczym,
daly autorce niniejszej pracy bogata biblioteke wnioskow, doswiadczen oraz sugestii.
Sprawia to, ze wraz z rozwojem technologii, pojawiaja si¢ nowe obszary badawcze, po-
zwalajace zaglebi¢ temat typografii jako nosnika pisma. Funkcjonujac w dynamicznie
zmieniajagcym si¢ srodowisku internetowym oraz obserwujac rozwdj narzedzi i urza-
dzen na ktérych przegladane sg witryny internetowe, mozna stwierdzi¢, ze badania nad
typografig internetowa muszg by¢ stale aktualizowane, a wyniki dotychczasowych ba-
dan weryfikowane.

Osadzenie eksperymentu w szerokim kontekscie historycznym, kulturowym
i technicznym rozwoju typografii, bylo mozliwe dzigki doglebnemu przesledzeniu
historii pisma oraz powstania i ewolucji typografii. Proces rozwoju typografii przyspie-
szal wraz z kolejnymi wynalazkami oraz potrzebami uzytkownikow. Coraz powszech-
niejsze wyksztalcenie oraz zainteresowanie wydarzeniami w kraju 1 $wiecie, czy nawet
rozrywka, sprawily, ze typografia stala si¢ czytelna dla kazdego, kto nauczyl si¢ czytac.
Ma to réwniez swojg kulturowa ,,ciemng” strone, oczytane ,,masy” staja si¢ bytem, kto-
ry mozna kontrolowac, 1 na ktory mozna mie¢ wptyw. Wraz z rozwojem technologii
oraz coraz lepszych technik reklamy i propagandy, mozna zaobserwowaé zastgpowanie
rzeczywisto$ci symulakrami. Problem badawczy niniejszej dysertacji jest osadzony
w kontekscie historycznym — w czasach, w ktérych dokonata si¢ rewolucja cyfrowa.
Autorka zaobserwowatla, ze postepujacy rozwoj techniki, zbliza nas do Internetu Rze-
czy, jednocze$nie otwierajac nowe przestrzenie dla badan nad typografig. Praca po-
wstawata podczas pandemii COVID-19. Wigkszo$¢ czynnosci dydaktycznych, nauko-
wych oraz codziennych, przeniesione zostato do Internetu. Wspominajac wczesniejsze
rewolucje, drukarskg w czasach Gutenberga, czy przemystowa z XIX 1 XX wieku, re-
wolucja cyfrowa moze wejs¢ w nieprzewidywalny etap. To, co niedawna wydawato si¢
odlegte, funkcjonowanie online przez dtugie miesigce, stato si¢ codziennoscia.

Okreslenie jakie znaczenie dla czytelnosci komunikatu wedlug preferencji od-
biorcy ma zastosowanie szeryfowego i bezszeryfowego kroju pisma. Dane zebrane

w wywiadzie poglebionym wykazaly, ze uzytkownicy wskazywali krdj szeryfowy, za-

242 /278



réwno na komputerze, jak i smartfonie, jako naturalny, domyslny lub bardziej czytelny.
Wybdr mogt wynika¢ z przyzwyczajen do tekstow drukowanych w postaci ksigzek lub
gazet. Jednak ostateczny wybor respondentéw po przetestowaniu wszystkich prototy-
pow na komputerze oraz smartfonie padt na kréj bezszeryfowy. Sredni czas czytania
tekstu napisanego krojem szeryfowym byt taki sam jak krojem bezszeryfowym w przy-
padku wyswietlania prototypéw na komputerze. Natomiast na smartfonie $redni czas
czytania tekstu sformatowanego krojem szeryfowym byt nieznacznie (2 sek.) mniejszy
od tekstu sformatowanego krojem bezszeryfowym.

Okreslenie jakie znaczenie dla czytelnosci komunikatu wedlug preferencji od-
biorcy ma kontrast koloru tekstu wzgledem koloru tla. Na podstawie wynikow ze-
branych w wywiadach poglebionych preferencje uzytkownikéw jasno wskazujg czarne
litery na biatym tle jako bardziej czytelne w prezentacji tresci w responsywnej stronie
WWW zaréwno na smartfonie, jak i komputerze. Kontrast biatego koloru tekstu do
ciemnego tta byt znacznie gorzej oceniany w prototypie z krojem szeryfowym, zar6wno
na komputerze jak 1 smartfonie. Uzytkownicy czytajac tekst z tego prototypu na monito-
rze komputera wielokrotnie zglaszali powidok lub poswiate po zakonczeniu czytania
oraz ogblne zakldcenia i zmuszenie do wigkszego skupienia podczas czytania. Na kom-
puterze prototyp z bialymi literami na ciemnym tle byt w przypadku kroju szeryfowego
czytany $rednio 3 sekundy dtuzej niz krdj bezszeryfowy. Na smartfonie $rednia czasu
czytania byta niemalze identyczna. Kontrast czarnego tekstu na biatym tle zar6wno
w przypadku kroju szeryfowego jak i bezszeryfowego zostat podczas testow na ekranie
monitora oceniony przez respondentéw na takim samym poziomie czytelnosci. W przy-
padku smartfona, z nieznaczng przewaga, czesciej wskazywano kroj bezszeryfowy jako
czytelniejszy 1 przyjemniejszy w odbiorze. W tym wariancie kolorystycznym $redni
czas czytania na komputerze byt taki sam na tekscie sformatowanym krojem szeryfo-
wym oraz bezszeryfowym. Na smartfonie roznica wynosita 2 sekundy.

Ocena sprawnosci czytania tekstu. Pomiar danych ilosciowych zgromadzonych
w badaniu pozwolit okresli¢ sredni czas czytania tekstow na prototypach. Wynika z nie-
go, ze respondenci na ekranie komputera najsprawniej czytali na rowni prototypy na
biatym tle z czarnym kolorem tekstu sformatowanego krojem szeryfowymi oraz bezsze-

ryfowym. Na smartfonie uzytkownicy najszybciej czytali teksty w kolorze czarnym,
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sformatowane krojem szeryfowym. Mimo to jako najbardziej czytelny 1 wygodny
wskazywali krdj pisma bezszeryfowy, w tym samym wariancie kolorystycznym. Naj-
dhuzej zajeto respondentom odczytanie prototypu, zar6wno na smartfonie jak i kompu-
terze, gdzie tto bylo ciemne, a litery biate 1 sformatowane krojem szeryfowym. Pokry-
walo si¢ to z wynikami wywiadoéw pogtebionych. Respondenci zglaszali w tym proto-
typie dyskomfort czytania, tekst uwazali za trudniejszy oraz duzo czesciej deklarowali,
ze musieli wroci¢ do wezesniejszego fragmentu podczas czytania.

OKkreslenie $wiadomos$ci odbiorcy o zmiennych typograficznych takich jak:
stopien kroju pisma, interlinia, dlugos¢ linii tekstu, odstepy miedzy literami oraz
odstepy miedzy wyrazami. Podczas czytania tekstoéw na komputerze respondenci naj-
czesciej zwracali uwage 1 mieli uwagi do stopnia kroju pisma. Zapytani o interlini¢ czy
odstepy miedzy literami 1 migdzy wyrazami, zglaszali niezgodno$¢ z ich preferencjami
znacznie czesciej na prototypach z ciemnym ttem i bialym kolorem tekstu. W prototy-
pach wys$wietlanych na smartfonie parametr stopnia kroju pisma byt przez nich czg¢sto
deklarowany jako za maly w stosunku do preferencji, dotyczyto to wszystkich prototy-
poéw. Natomiast pytani o opini¢ na temat interlinii czy odstgpow miedzy literami i mig-
dzy wyrazami, praktycznie nie zglaszali obiekcji. Wedlug autorki moze to by¢ efekt
czytania na smartfonie, ktory prawie wszyscy respondenci wskazali jako wygodniejsze
1 przyjemniejsze urzadzenie uzywane w badaniu. Mozliwe, ze z powodu wygody czyta-
nia na smartfonie nie zwracali oni uwagi na formatowanie.

Typografia stanowi istotny element w komunikacji z odbiorcg responsywnej strony
internetowej. Odpowiedni dobor krojow pisma, w tym krojow szeryfowych oraz bez-
szeryfowych, kontrastu koloru tekstu wzgledem koloru tla, stopnia kroju pisma, interli-
nii, odstepow miedzy literami i wyrazami — zmniejszajg lub zwigkszaja ryzyko nieczy-
telnego wygladu tresci na stronie internetowej, wyswietlanej w zroznicowanym $rodo-
wisku eksploatacji tekstu. Dobor typografii oddziatuje na skuteczno$¢ przekazywania
tresci. Preferencje uzytkownikéw zalezg w duzym stopniu od przyzwyczajen do form
im znajomych, takich jak wydrukowane dokumenty czy ksigzki. Dlatego projektujac
responsywne strony internetowe nalezy uwzglednia¢ stosowane do tej pory rozwigza-
nia, do ktorych uzytkownicy sa przyzwyczajeni lub sg one dla nich naturalne. Tworcy

witryn internetowych, przy jednoczesnym stosowaniu dobrych praktyk projektowania
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graficznego, powinni bra¢ pod uwage preferencje uzytkownikow powinni projektowac
witryny z wygladem tekstu utatwiajacym czytelno$¢ komunikatu.

Autorka wycigga wniosek, ze okreslenie M. McLuhana Medium is the message jest
bardzo dobrym podsumowaniem jej projektu badawczego. W przedstawionych wnio-
skach odbiorcy znacznie lepiej oceniali prototypy wyswietlane na smartfonie, a ich od-
bior tekstu na tym urzadzeniu byt oceniany wyzej niz na komputerze. Urzadzenie, na
ktorym wysSwietlana jest strona ma znaczenie dla odbioru. Tworcy responsywnych wi-
tryn WWW powinni zadba¢ o formatowanie tekstu i powinno ono uwzglednia¢ r6zno-
rodno$¢ no$nikow, na ktérych tekst jest eksploatowany. Nalezy zwraca¢ uwage na przy-
zwyczajenia uzytkownikdw zwigzane z tradycyjnymi formami eksploatacji tekstu. Wola
oni czyta¢ teksty w ciemnym kolorze na jasnym tle. Warto wzig¢ pod uwage, ze kroje
szeryfowe sg kojarzone przez uzytkownikéow z tekstem drukowanym w ksigzkach.
Uzytkownicy najlepiej oceniaja ciemny krdj szeryfowy na biatym tle na monitorze
komputera, ktorego obszar wyswietlania tekstu przypomina wielko$cig kartke ksigzki.
Unika¢ nalezy zwlaszcza czarnego tta 1 biatych szeryfowych krojow pisma, poniewaz
czytelnik okreslit je jako niewygodne do czytania — zar6wno na smartfonie jak i kompu-
terze. Szeryfowy krdj pisma o wielkosci 16 pikseli (1 em) byl wskazywany na smartfo-
nie jako maty, ale nie nicodpowiedni czy niewygodny do przeczytania. W przypadku
bezszeryfowego kroju pisma pojawiaty si¢ jednostkowe przypadki, gdzie wskazano go
jako za duzy. Mozna wigc przyjac, ze 16 pikseli (1 em) to minimalna wielko$¢ kroju
pisma wyswietlanego na smartfonie, akceptowalna przez odbiorcoéw. Stopien nalezy
jednak dopasowac¢ do rodzaju kroju pisma w zaleznosci od jego klasyfikacji. W przy-
padku responsywnej strony internetowej wyswietlanej na monitorze komputera stopien
kroju pisma 16 pikseli mozna uzna¢ za odpowiedni (jednocze$nie minimalny) zar6wno
dla krojow szeryfowych jak 1 bezszeryfowych. Interlinia 1.5 em (24 px) okazata si¢ od-
powiednia na bialym tle, szczeg6lnie na smartfonie, rowniez na komputerze nie spra-
wiata odbiorcom problemow. W przypadku ciemnego tta warto zastosowaé wigkszg in-
terlinig, zwlaszcza w wersji strony wyswietlanej na monitorze. Brak manipulowania
zmiennymi odstgpéw migdzy literami oraz mig¢dzy wyrazami jest dobrze odbierany
przez uzytkownikéw. Ustawienia automatyczne tych parametréw w krojach pisma sa

z reguty dobrze dopracowane przez ich tworcow i1 formatujac teksty na stronie interne-
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towej nie zaleca si¢ ich zmienia¢. Brak obustronnego wyrdéwnania tekstu byt duzo czg-
sciej zglaszany jako nieprawidtowos¢ kiedy tekst byt biaty a tlo ciemne. Uzytkownicy
duzo czesciej zwracali uwage na wyrownanie tekstu podczas czytania na komputerze.
Na smartfonie nie przykuwalo ono wigkszej uwagi. Diugos¢ linijki tekstu na kompute-
rze powinna by¢ regulowana przez tworce witryny, natomiast na smartfonie, gdzie jest
ona automatycznie dopasowana do szerokosci okna urzadzenia, nie ma potrzeby inge-

rowaé w jej szerokos$c.
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Streszczenie

TBypografia jest integralnym elementem komunikowania masowego przez interfejsy responsyw-
nych stron internetowych. Postep techniczny doprowadzit do czasow, w ktorych duzo czesciej
czytamy z ekranow monitorow czy urzqdzen mobilnych, niz z papieru. Typografia, ktorej nosni-
kiem jest ekran wyswietlajqcy tekst w przeglgdarkach internetowych, okresla si¢ mianem typo-
grafii internetowej. Jednak mimo postepu technicznego liternictwo komputerowe spotyka sie
z licznymi trudnosciami. Giownym problemem jest zroznicowane srodowisko eksploatacji tekstu
oraz roznorodnos¢ nosnikow wyswietlajgcych witryny internetowe. Ten sam tekst w interfejsie
strony internetowej prezentowany jest na roznych wyswietlaczach urzgqdzen, posiadajgcych
m.in. rozne: rozdzielczosci ekranow, profile kolorystyczne, nasycenie kolorow, jasnosc, kontrast
itp. Ponadto wygtadzenie krawedzi liter moze si¢ rozni¢ miedzy wyswietlaczami. Niniejsza pra-
ca ma na celu poszerzenie wiedzy z zakresu typografii internetowej poprzez prowadzenie badan
w zakresie sprawdzenia wygody czytania oraz czytelnosci tekstu na responsywnych stronach
internetowych, wyswietlanych na dwoch urzqdzeniach — ekranie monitora komputera osobiste-
go oraz ekranie smartfona. W pracy poruszono kwestie teoretyczne zjawisk takich jak cyfryzacja
mediow tradycyjnych, digitalizacja typografii, koncepcje Internetu od Web 1.0 do Web 4.0,
a takze webwriting i komunikacja jezykowa w Internecie. Przedstawiona zostata rola pisma
w komunikowaniu, historia pisma oraz narodziny i rozwoj typografii. Poruszono w niej kwestie
czytelnosci typografii, roznice w czytaniu off-line oraz on-line i rodzaje publikacji elektronicz-
nych. Praca porusza problematyke typografii internetowej, jej aspekty techniczne, zarowno
w obszarze mikro- jak i makrotypografii. Autorka opisuje kluczowe aspekty responsywnych stron
internetowych, ich anatomig¢ oraz implementacje fontow w stronach internetowych. W pracy
przyjeta zostala metodologia, polgczona wykorzystanymi technikami i narzedziami badawczymi,
majqca na celu ustalenie istotnych kwestii zwigzanych z doborem typografii oraz formatowa-
niem tekstu w prototypach responsywnych stron internetowych. Eksperyment jest probg zbada-
nia oceny odbioru przez uzytkownikow typografii oraz formatowania tekstu w obszarze tej sa-
mej strony, wyswietlonej odbiorcy na dwoch roznych nosnikach. Wnioski z pracy mogq przyczy-
ni¢ sie do okreslenia jakie znaczenie ma typografia oraz formatowanie tekstu w responsywnych
stronach internetowych, ktore wyswietlane sq w na roznorodnych nosnikach, przez co tekst eks-
ploatowany jest w zroznicowanym srodowisku.
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The meaning of Typography in communication processes
through responsive website interfaces

Summary

Typography is integral to mass communication through the interfaces of responsive web interfa-
ces. Advances in technology have led to a time when we are much more likely to read from mo-
nitor screens or mobile devices than from paper. Typography that is supported by a screen that
displays text in web browsers is referred to as web typography. However, despite technological
advances, computer lettering faces numerous difficulties. The main problem is the diverse text
mining environment and the variety of media that display websites. The same text in a website
interface is presented on different device displays with different screen resolutions, color profi-
les, color saturation, brightness, contrast, etc. In addition, antialiasing of letters edges may
vary between displays. This thesis aims to advance knowledge in the field of web typography by
conducting research on testing the reading comfort and readability of text on responsive websi-
tes displayed on two devices — a personal computer monitor screen and a smartphone screen.
The dissertation describes theoretical issues of such phenomena as digitization of traditional
media, digitization of typography, concepts of the Internet from Web 1.0 to Web 4.0, as well as
webwriting and language communication on the Internet. The thesis presents the role of writing
in communication, the history of writing, and the birth and evolution of typography. The disser-
tation describes the issues of readability of typography, the differences in offline and online re-
ading and types of digital publications. The author describes the issues of web typography, the
technical aspects of it, both in the area of micro- and macro-typography. The crucial aspects
of responsive websites, their anatomy and the implementation of fonts in websites are also pre-
sented. The study approaches a methodology, combined with the research techniques and tools
used, to establish the relevant issues related to typography selection and text formatting in re-
sponsive website prototypes. The experiment is an attempt to investigate the evaluation of users’
perception of typography and text formatting in the area of the same website, displayed on two
different media. Conclusions from the study may contribute to the determination of the impor-
tance of typography and text formatting in responsive websites, which are displayed on a variety
of media, making the text exploited in a variable environment.
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Zalacznik nr 1

Kwestionariusz ankiety okreslajacej grupe docelowych respondentow.

1. Jak czgsto czytasz na moni-
torze komputera teksty na stro-

nach internetowych?

Codziennie / Kilka razy w tygodniu / Rzadziej niz

kilka razy w tygodniu

2. Jak czgsto czytasz na smart-
fonie teksty na stronach inter-

netowych?

Codziennie / Kilka razy w tygodniu / Rzadziej niz

kilka razy w tygodniu

3. Jakiego urzadzenia uzywasz
czesciej do czytania tekstow na

stronach internetowych?

Komputera / Smartfona / Obu tak samo czesto

4. Twoja pte¢:

Kobieta / Mgzczyzna / Inna

5. Twoj wiek:

18-25 lat / 26-35 lat / 36-45 lat / 46-55 lat / 65+

6. Twoje miejsce zamieszkania:

Wies$ / Miasto nizej 50 tys. Mieszkancoéw / Miasto
od 50 tys.do 150 tys. Mieszkancow / Miasto od 150
tys. do 500 tys. Mieszkancow / Miasto powyzej 500

tys. mieszkancow

7. Twoje wyksztalcenie:

Podstawowe / Srednie / Zawodowe / Wyzsze licen-
cjackie / Wyzsze inzynierskie / Wyzsze magisterskie

/ Wyzsze doktorskie

8. Twoja sytuacja zawodowa:

Uczen / Student / Pracownik sezonowy / Stazysta /
Umowa o dzieto/zlecenie / Etat / Wtasna dziatalno-

$¢ gospodarcza / Nie pracuje / Emeryt/rencista

9. Twoja branza:

Administracja / Budownictwo / Branza kreatywna /
Edukacja / Bankowos$¢, Ubezpieczenia, Finanse /
Handel / Handel / Gastronomia / Rolnictwo / Stuzba

zdrowia / Transport / Turystyka / Inne...
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Zalacznik nr 2
Wyniki ankiety okreslajacej grupe docelowych respondentow badania.

Jak czesto czytasz na monitorze komputera teksty na stronach internetowych?
483 odpowiedzi

@ Codziennie
@ Kilka razy w tygodniu
© Rzadziej

Jak czesto czytasz na smartfonie teksty na stronach internetowych?

483 odpowiedzi
@ Codziennie
20,9% ® Kilka r?z'y w tygodniu
© Rzadziej

Jakiego urzadzenia uzywasz czesciej do czytania tekstéw na stronach internetowych?
484 odpowiedzi

@ Monitora komputera

@ Smartfona
@ Obu tak samo czesto
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Twoja ptec:

483 odpowiedzi
@ Kobieta
@ Mezczyzna
@ Inna

90,7%

Twéj wiek:

485 odpowiedzi
@ 18-25lat
@ 26-35lat
© 36-45 lat
@ 46-55 lat
@ 56-65 lat
® 65+

Twoje miejsce zamieszkania:

485 odpowiedzi
@ Wies

@ Miasto nizej 50 tys. mieszkaricéw

@ Miasto od 50 tys.do 150 tys.
mieszkancow

@ Miasto od 150 tys. do 500 tys.
mieszkancow

@ Miasto powyzej 500 tys. mieszkancow

20,6%
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Twoje wyksztatcenie:

484 odpowiedzi

Twoja sytuacja zawodowa:

483 odpowiedzi

Twoja branza:
458 odpowiedzi

60,9%

18,8%
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@ Podstawowe

@ Srednie

@ Zawodowe

@ Wyzsze licencjackie

@ Wyzsze inzynierskie

@ Wyzsze magisterskie
@ Wyzsze doktorskie

@ Uczen

@ Student

@ Pracownik sezonowy

@ Stazysta

@ Umowa o dzieto/zlecenie

@ Etat

@ Wiasna dziatalno$¢ gospodarcza
@ Nie pracuje

@ Emeryt/rencista

@ Administracja

@ Budownictwo

@ Branza kreatywna

@ Edukacja

@ Bankowo$é / Ubezpieczenia / Finanse
@ Handel

@ Gastronomia

@ Rolnictwo
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Zalacznik nr 3
Kwestionariusz wywiadu poglebionego.

Lp. | Ogdlne pytania o preferencje uzytkownikow dotyczgce typografii i formatowania

tresci w responsywnych witrynach internetowych

1. | Czy zwracasz uwage na formatowanie i wyglad tekstu na stronach internetowy-
ch?

2. | Co zwraca Twoja uwage w formatowaniu tekstu na stronie internetowej? Czy
jest to np. rozmiar kroju pisma, jego rodzaj kroju pisma, jego grubos¢ czy jakies$
inne parametry?

3. | Czy zwracasz uwage na kroje pisma na stronach internetowych?

4. | Czy wiesz jaka jest r6znica mig¢dzy krojem szeryfowym a bezszeryfowym?

5. | Czy umiesz wymieni¢ jaka$ nazwe kroju pisma?

6. |Jakie znasz przyktady kroju szeryfowego? Podaj nazwy.

7. | Jakie znasz przyktady kroju bezszeryfowego? Podaj nazwy.

8. | Czy widzisz roznice w budowie tych rodzajow krojow pisma i czy umiesz ja
opisac?

9. | Jakie kroje pisma preferujesz w formatowaniu tre§ci w witrynach internetowy-
ch? Wymien typy lub nazwy.

10. [ Czy czytelnos¢ kroju pisma ma wptyw na Twoj odbior tekstu

11. | Co sadzisz o tekstach formatowanych krojem pisma imitujagcym pismo odrecz-
ne?

12. | Co sadzisz o tekstach formatowanych pochylonym (italic) krojem pisma?

13. [ Czy umiesz wskaza¢ swoje preferencje dotyczace formatowania tresci na stro-
nach internetowych?
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Pytania dotyczqce znaczenia typografii i formatowania tresci podczas testowa-
nia prototypow 1-4, wyswietlanych na komputerze osobistym oraz smartfonie.

14. | Jakie sg Twoje odczucia po przeczytaniu tak sformatowanego tekstu?

15. | Co sadzisz o zastosowanym w tekscie tego prototypu rozmiarze kroju pisma?

16. | Czy litery sg dla ciebie wyrazne i rozr6zniasz znaki?

17. | Co sadzisz zastosowanej w tekscie tego prototypu odleglosci migdzy sgsiednimi
wierszami tekstu (interlinii)?

18. [ Co sadzisz zastosowanych w tek$cie odstepach miedzyliterowych oraz miedzy-
wyrazowych?

19. | Co sadzisz zastosowanej w prototypie dtugosci linii tekstu?

20. | Czy czytajac tekst musiate$ wréci¢ do wezedniejszego fragmentu?

21. | Jak oceniasz kontrast tego tekstu wzgledem koloru tta?

22. | Jak oceniasz czytelno$¢ tego tekstu w tym kolorze na tym tle?

23. | Jak oceniasz estetyke uzytego w tym prototypie kroju pisma?

24. | Czy jestes w stanie wskaza¢ elementy, ktore Ci si¢ podobaja lub nie podobaja
w tym kroju pisma?

25. | Jak oceniasz merytoryczng trudno$¢ (sktadnia, stownictwo itd.) tego tekstu?

26. | Czy estetyka kroju pisma w prototypie pasuje do przeczytanego przez Ciebie
tekstu?

27. | Jak oceniasz 0gdlng czytelnos¢ tekstu na tym prototypie?

28. | Ktory prototyp czytalo ci si¢ najlepiej?

29. | Ktory prototyp czytalo ci si¢ najgorzej?

30. | Czy myslisz ze byta roznica w krojach pisma mi¢dzy tymi prototypami? Np.
Wielkos¢, interlinia, odstepy miedzy literami migdzy wyrazami — byty rézne czy
takie same?

31. | Na ktorym tyle czytato ci si¢ latwiej na ciemnym czy na jasnym?

32. | Na ktorym urzadzeniu czytato ci si¢ lepiej?
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Zalacznik nr 4

Tabela respondentow.

Lp. | Pleé Wiek Zamieszkanie | Wyksztalcenie Sytu- Branza zawodowa
(ilo$¢ miesz- acja
kancow) Zawo-
dowa
L. mezezy- | 26-351at | pow. 500 tys. | wyzsze magisterskie | etat Handel / Marketing
zna
2. kobieta 26-35 lat | pow. 500 tys. | wyzsze magisterskie | etat Bankowos¢ / Ubez-
pieczenia / Finanse
3. kobieta 36-45 lat | pow. 500 tys. | wyzsze magisterskie | etat Handel / Marketing
4. me¢zezy- | 26-35 lat | pow. 500 tys. | wyzsze licencjackie | umowa o | Edukacja
zna dzieto
5. kobieta 55-65lat | pow. 500 tys. | wyzsze magisterskie | etat Bankowos¢ / Ubez-
pieczenia / Finanse
6. kobieta 26-35lat | pow. 500 tys. | wyzsze magisterskie | etat Bankowos¢ / Ubez-
pieczenia / Finanse
7. mezezy- | 26-35 lat | pow. 500 tys. | wyzsze magisterskie | etat Bankowos¢ / Ubez-
Zna pieczenia / Finanse
8. kobieta 26-35 lat | pow. 500 tys. | wyzsze magisterskie | etat Branza kreatywna
9. kobieta 36-45 lat | pow. 500 tys. | wyzsze magisterskie | etat Bankowos¢ / Ubez-
pieczenia / Finanse
10. | mezczy- | 36-451at | pow. 500 tys. | wyzsze magisterskie | wlasna IT
zna dziatal-
nos¢
11. | kobieta 36-45 lat | pow. 500 tys. | wyzsze magisterskie | etat Stuzba zdrowia
12. | mgzezy- | 26-351at | pow. 500 tys. | wyzsze magisterskie | etat Edukacja
zna
13. | mezezy- | 36-451at | pow. 500 tys. | wyzsze magisterskie | etat IT
zna
14. | kobieta 36-45 lat | pow. 500 tys. | wyzsze magisterskie | etat Administracja
15. | mgzezy- 18-25 lat | pow. 500 tys. | wyzsze licencjackie | umowa o | Branza kreatywna
zna dzieto
16. | mgzczy- | 26-351at | pow. 500 tys. | wyzsze magisterskie | etat Handel / Marketing
zna
17. | kobieta 36-45 lat | pow. 500 tys. | wyzsze magisterskie | etat Handel
18. | kobieta 46-55 lat | ponizej 50 tys. | wyzsze magisterskie | etat Administracja
19. | kobieta 26-35 lat | pow. 500 tys. | wyzsze licencjackie | umowa o | Branza kreatywna
dzieto
20. | kobieta 36-45 lat | pow. 500 tys. | wyzsze magisterskie | etat Handel
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