WYZSZA SZKOLA INFORMATYKI i ZARZADZANIA z siedzibg w Rzeszowie

Studia drugiego stopnia

Tytut zawodowy nadawany absolwentom:
Kierunek:

Profil:

Forma studiéw:

magister

DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA
ogoélnoakademicki

stacjonarne

Zatgcznik nr 1b) do Uchwaty Senatu nr 8/CXV/2021 z dn. 24 wrze$nia 2021r.

uDD/2021

Rozpoczynajacy studia w roku akademickim: 2021/2022

Punkty ECTS Godziny zaje¢ | Rok Il Rok
L.p. Nazwa przedmiotu — | w tym Razem | w tym sem 1 | sem 2 sem 3 | sem 4
| us | BN | zD | wW Tl KT cJT L TP Je |[wW[kKJcJrL[PJerJectsfw][K][cJL[PJerJecTSfW][K][cJL[PJeL]JeEcTSfW ][ K] CJ L]P]JeL]JECTS
Przedmioty ogélnouczelniane
1 [Jezyk obcy 8 4 0 2 120 0 0 0 60 0 60 30 30 4 30 30 4
2 |Bezpieczenstwo i higiena warunkéw 0 0 0 0 4 4 0 0 0 0 0 4 0
3 [Skuteczne zachowania na rynku pracy 1 1 0 0 10 0 0 10 0 0 0 10 1
4 |Filozofia stosowana 1 1 0 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
Przedmioty podstawowe
5 |Psychologia spoteczna 4 2 0 0 40 20 0 10 0 10 0 20 10 10 4
6 |Stosunki miedzynarodowe 4 1 0 0 32 12 0 0 0 20 0 12 20 4
7 |Socjologia kultury 1 1 0 0 12 12 0 0 0 0 0 12 1
Przedmioty kierunkowe
8 |Marketing dialny i ek ik dié 4 2 4 0 38 18 0 0 0 20 0 18 20 4
9 |Metody badan i ych 5 2 5 1 38 0 12 16 0 0 10 12 | 16 10 5
10 |Spoteczne i kulturowe oddziatywanie mediow 5 2 5 2 46 12 0 14 0 0 20 12 14 20 )
11 |Monitoring i analityka internetowa 4 2 4 0 38 0 10 14 0 14 0 10 | 14 14 4
12 |Teoria komunikowania masowego 1 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
13 |Media i polityka 4 2 4 0 34 14 0 0 0 20 0 14 20 4
14 |Media a komunikacja miedzykulturowa 4 2 4 0 32 0 12 0 0 20 0 12 20 4
15 |Prawne uwarunkowania reklamy 1 1 0 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
16 |Pragmatyka jezykowa S 2 S 0 34 0 0 14 0 20 0 14 20 3
17 |Analiza dyskursu medialnego 4 2 4 0 34 0 14 0 0 20 0 14 20 4
18 |Copywriting S 2 S 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3
19 |Przedmiot do wyboru 1 5 3 5 0 52 0 12 20 0 20 0 12 | 20 20 5
20 |Przedmiot do wyboru 2 5 3 5 0 52 0 12 20 0 20 0 12 | 20 20 5
21 |Przedmiot do wyboru 3 5 3 5 0 52 0 12 20 0 20 0 12| 20 20 ]
22 |Przedmiot do wyboru 4 5 3 5 0 52 0 12 20 0 20 0 12| 20 20 5
23 |Pr i j Sciowy 1 S 2 0 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3
24 |Pr i j Sciowy 2 S 2 0 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3
25 |Pr i jall iowy 3 3 2 0 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3
26 |Pr i jall y 4 3 2 0 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3
27 |Pr i jall y 5 3 2 0 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3
28 |Pr i jall y 6 3 2 0 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3
29 |Seminarium dyplomowe 20 2 20 0 30 0 0 30 0 0 0 15 10 15 10
30 |Praktyka zawodowa 5 5 0 0 150 0 0 150 0 0 0 150 5
Razem blok gtéwny| 120 61 77 5 1154 122 96 300 60 336 90 82| 0 |54] 0|86 20| 25 |12136)98)30)72)|40] 32 | 18] 264730} 92|30] 32 ]| 10)34]101] 0]86] O 31
Liczba godzin w semestrze 242 288 243 231
do wyboru  55% _
:Iegzamin E_!egzamin ustny |:|projekt zaliczany na ocene
UB zajecia pr zb Srednim nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia
BN zajecia zwigzane z prowadzona w uczelni c Sci a w dyscyplinie/dyscyplinach, do ktérych przyporzadkowany jest kierunek studiow na odl ¢zopr g3 interakcji asynchronicznej
ZD ie z wykor metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢
D na odl ¢zopr g3 interakcji synchr
Dodatkowe z: ia obowigzkowe* dla studentéw cudzoziemcow |
| [3ezyk polski | 122 [ 6] of of 180 ] o] o] o] of o [ [ Jeof [ [ 4 | [ [eol [ [ 41 [ | Jeog] [ T 4] | [ [ [ | [ ]
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WYZSZA SZKOLA INFORMATYKI i ZARZADZANIA z siedzibg w Rzeszowie

Studia drugiego stopnia

Tytut zawodowy nadawany absolwentom:

Kierunek:
Profil:
Forma studiow:

magister

DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA
ogolnoakademicki

stacjonarne

—
o

. |Przedmioty do wyboru (4 z 6)

oferowany w semestrze

Komunikacja wizualna

2

Symbolika w twérczosci artystycznej

Warsztat rzecznika prasowego

1a odpowi or

Nowe trendy w kulturze i sztuce

S SIEN A NI

Zachowania konsumentéw w Internecie

INENININENY

Specjalnos¢:

Social media w biznesie

—
°

. |Przedmioty specjalnosciowe

realizowany w semestrze

Nowe trendy w komunikacji marketingowej

Platformy social media

K ikacja w ' Sciowych
Monitoring i analiza 6 Sciowych

Influencer marketing

o|o|s|w[n]-

Zar: lie krysy iw

INENIN IR INI TN

Specjalnos¢:

Komunikacja wizerunkowa

—
o

. |Przedmioty specjalnosciowe

realizowany w semestrze

Autopr ja i wystapienia publiczne

Personal branding

Corporate identity i branding

Warsztat PR

Employer branding

ol|o|s|w|n|e

Bezpieczenstwo informacji w internecie

INENIM IR INIEN

UDD/2021/SMB

UDD/2021/KW

Zatgcznik nr 1b) do Uchwaty Senatu nr 8/CXV/2021 z dn. 24 wrze$nia 2021r.



WYZSZA SZKOLA INFORMATYKI i ZARZADZANIA z siedzibg w Rzeszowie

Studia drugiego stopnia

Tytut zawodowy nadawany absolwentom:
Kierunek:

Profil:

Forma studiéw:

Specjalnosé¢:

magister

DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA
ogolnoakademicki

stacjonarne

Grafika komputerowa w mediach

Zatgcznik nr 1b) do Uchwaty Senatu nr 8/CXV/2021 z dn. 24 wrze$nia 2021r.

Rozpoczynajacy studia w roku akademickim: 2021/2022

UDD-GKM/2021

Punkty ECTS Godziny zaje¢ | Rok Il Rok
L.p. Nazwa przedmiotu — | w tym Razem | w tym sem 1 | sem 2 sem 3 | sem 4
| us | BN | zD | wW Tl KT cJT L TP Je |[wW[kKJcJrLr[PJeJectsfw][K][cJL[PJerJectSfW][K[cJL[PJeL]JeEcTSfW ][ K] CJ L] P]JeL]JECTS
Przedmioty ogélnouczelniane
1 [Jezyk obcy 8 4 0 2 120 0 0 0 60 0 60 30 30 4 30 30 4
2 |Bezpieczenstwo i higiena warunkéw 0 0 0 0 4 4 0 0 0 0 0 4 0
3 [Skuteczne zachowania na rynku pracy 1 1 0 0 10 0 0 10 0 0 0 10 1
4 |Filozofia stosowana 1 1 0 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
Przedmioty podstawowe
5 |Psychologia spoteczna 4 2 0 0 40 20 0 10 0 10 0 20 10 10 4
6 |Stosunki miedzynarodowe 4 1 0 0 32 12 0 0 0 20 0 12 20 4
7 |Socjologia kultury 1 1 0 0 12 12 0 0 0 0 0 12 1
Przedmioty kierunkowe
8 |Marketing dialny i ek ik dié 4 2 4 0 38 18 0 0 0 20 0 18 20 4
9 |Metody badan i ych 5 2 5 1 38 0 12 16 0 0 10 12 | 16 10 5
10 |Spoteczne i kulturowe oddziatywanie mediow 5 2 5 2 46 12 0 14 0 0 20 12 14 20 )
11 |Monitoring i analityka internetowa 4 2 4 0 38 0 10 14 0 14 0 10 | 14 14 4
12 |Teoria komunikowania masowego 1 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
13 |Media i polityka 4 2 4 0 34 14 0 0 0 20 0 14 20 4
14 |Media a komunikacja miedzykulturowa 4 2 4 0 32 0 12 0 0 20 0 12 20 4
15 |Prawne uwarunkowania reklamy 1 1 0 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
16 |Pragmatyka jezykowa S 2 S 0 34 0 0 14 0 20 0 14 20 3
17 |Analiza dyskursu medialnego 4 2 4 0 34 0 14 0 0 20 0 14 20 4
18 |Copywriting S 2 S 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3
19 |Seminarium dyplomowe 20 2 20 0 30 0 0 30 0 0 0 15 10 15 10
20 |Przedmiot do wyboru 1 5 S 5 0 52 0 12 20 0 20 0 12 | 20 20 5
21 |Przedmiot do wyboru 2 5 S 5 0 52 0 12 20 0 20 0 12 | 20 20 5
22 |Przedmiot do wyboru 3 5 S 5 0 52 0 12 20 0 20 0 12| 20 20 ]
23 |Przedmiot do wyboru 4 5 S 5 0 52 0 12 20 0 20 0 12| 20 20 5
24 |Praktyka zawodowa 5 5 0 0 150 0 0 150 0 0 0 150 5
Przedmioty specjalnosciowe
25 |Warsztat kreatywny 3 2 0 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 8
26 |Systemy identyfikacji wizualnej 3 2 0 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 B
27 |Projektowanie uniwersalne 3 2 0 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 g
28 |Wizualizacja danych i infografika 3 2 0 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 g
29 |Grafika reklamowa 3 2 0 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3
30 |Multimedia w Internecie 3 2 0 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3]
Razem blok gtéwny| 120 61 77 5 1154 122 96 300 60 336 90 82| 0 |54] 0|86 20| 25 12| 36)98)30|72)|40] 32 | 18] 26| 47|30} 92|30 32 | 10| 34]101] O | 86 31
Liczba godzin w semestrze 242 288 243 231
do wyboru  55%
UB zajecia pr zb Srednim nauczycieli lub innych oséb prowadzacych zajecia
BN zajecia zwigzane z prowadzong w uczelni ¢ Sci a w dyscyplinie/dyscyplinach, do ktérych przyporzadkowany jest kierunek studiow
ZD ie z wykor metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢
Lp. |Przedmioty do wyboru (4 z 6) oferowany w semestrze :Iegzamin E: ]egzamin ustny I:lprojekt zaliczany na oceng
1 |Komunikacja wizualna 2
2 |Symbolika w twérczosci artystycznej 2 e na odlegt zpr g3 interakcji asynchronicznej
3 |Warsztat rzecznika prasowego 2
4 1a odpowied: S¢ organizacji 2 e na odlegt zpr ga interakcji synchronicznej
5 |Nowe trendy w kulturze i sztuce 4
6 |Z iia konsumentéw w Internecie 4
Dodatkowe zajecia obowiazkowe* dla studentéw cudzoziemcow |
| |J§z¥kgolskl | 22 | 6 | o] o] 180 ] o | o [ o [1o] o [ o | | | 60 | | T a ] | | | 60 | | T a ] | [ Teoe] [ [T a1 1 | | | ] |
* z obowigzku udziatu w zajeciach zwolnieni sg denci legitymujacy sie j Scig jezyka polskit wg. wymagan okreslonych dla B2 Eur jski y Opisu K tcenia Jezyk go, w tym ab. 1ci studiow | stopnia WSIiZ w Rzeszowie
jpozniej w 3 ze nauki obowigzek zdania wg. wymagan okreslonych dla p B2 Europejski y 1 Opisu K: ia Jezy go (do wyboru: wewnetrzny egzamin uczelniany lub migdzynarodowy egzamin The European Language Certificates (telc) Jezyk polski




WYZSZA SZKOLA INFORMATYKI i ZARZADZANIA z siedzibag w Rzeszowie Zatacznik nr 1b) do Uchwaly Senatu nr 8/CXV/2021 z dn. 24 wrze$nia 2021r.

Studia drugiego stopnia

Tytut zawodowy nadawany absolwentom: magister
Kierunek: DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA uDZz/2021
Profil: ogolnoakademicki
Forma studiow: niestacjonarne Rozpoczynajacy studia w roku akademickim: 2021/2022
Punkty ECTS Godziny zaje¢ | Rok | Il Rok |
L.p. Nazwa przedmiotu P | w tym Razem | w tym sem 1 | sem 2 | sem 3 | sem 4 |
Jus | BN | zD Ilw l kT clJ v PTJe [wlk[fc]i]rleJeetsSfw]k[cJL]PJerJecTsfwI k] c[L[PJefecTSfwW][ K] Cc] L [P JeL][eECTS|
Pr
1 |Jezyk obcy 8 2 0 2 60 0 0 0 36 0 24 18 12 4 18 12 4
2 |Bezpieczenstwo i higiena warunkow 0 0 0 0 4 4 0 0 0 0 0 4 0
3 |Skuleczne zachowania na rynku pracy 1 1 0 0 10 0 0 10 0 0 0 10 1
4 |Filozofia stosowana 1 1 0 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
Przedmioty podstawowe
5 |Psychologia spoteczna 4 2 0 0 35 15 0 10 0 10 0 15 10 10 4
6 |Stosunki miedzynarodowe 4 1 0 0 24 10 0 0 0 14 0 10 14 4
7 |Socjologia kultury 1 1 0 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
Przedmioty kierunkowe
8 |Marketing ialny i 4 1 4 0 30 16 0 0 0 14 0 16 14 4
9 badan y 5 2 5 1 34 0 10 14 0 0 10 10 | 14 10 5
10 |Spoteczne i kulturowe oddziatywanie mediow 5 2 5 2 36 10 0 12 0 0 14 10 12 14 5
11 |Monitoring i analityka internetowa 4 1 4 0 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 4
12 |Teoria komunikowania masowego 1 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
13 |Media i polityka 4 1 4 0 26 12 0 0 0 14 0 12 14 4
14 |Media a komunikacja miedzykulturowa 4 1 4 0 24 0 10 0 0 14 0 10 14 4
15 |Prawne uwarunkowania reklamy 1 1 0 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
16 IPragmatyka jezykowa 8] 1 8] 0 26 0 0 12 0 14 0 12 14 g
17 |Analiza dyskursu medialnego 4 1 4 0 26 0 12 0 0 14 0 12 14 4
18 |Copywriting 3 1 3 0 24 0 0 12 0 12 0 12 12 3
19 |Przedmiot do wyboru 1 5 1 5 0 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 5
20 |Przedmiot do wyboru 2 5 1 5 0 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 5
21 |Przedmiot do wyboru 3 5 1 5 0 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 5
22 |Przedmiot do wyboru 4 5 1 5 0 30 0 10 10 0 10 0 10| 10 10 5
23 |Przedmi InoSciowy 1 3 1 0 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
24 dmi InoSciowy 2 3 1 0 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
25 |Przedmi InoSciowy 3 3 1 0 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
26 |Przedmi InosSciowy 4 & 1 0 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 8
27 |Przedmi Inosciowy 5 & 1 0 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 8
28 |Przedmi Inosciowy 6 & 1 0 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 8
29 |Seminarium dyplomowe 20 2 20 0 30 0 0 30 0 0 0 15 10 15 10
30 |Praktyka zawodowa 5 5 0 0 150 0 0 150 0 0 0 150 5
Razem blok gtéwny| 120 38 77 5 849 107 82 210 36 216 48 | 71| 0 | 46| 0 |64] 14| 25 1103064 18)40]| 22| 32 J16]22]35]18]62]12] 32 J]10]|30]|65] 0]50] O 31
Liczba godzin w semestrze 195 184 165 155
do wyboru  55%
UB zajecia pr z bezposredni i nauczycieli ickich lub innych os6b prowadzacych zajecia I:lprojek! zaliczany na oceng
BN zajecia zwigzane z prowadzong w uczelni dziatalnoscig naukowa w dyscyplinie/dyscyplinach, do ktérych przyporzadkowany jest kierunek studiow
ZD K tcenie z wykorzy iem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢ na odlegtos¢ z pr: g3 interakcji asynchronicznej
na odlegtos¢ z pr: g3 interakcji synchronicznej




WYZSZA SZKOLA INFORMATYKI i ZARZADZANIA z siedzibg w Rzeszowie

Studia drugiego stopnia

Tytut zawodowy nadawany absolwentom:

Kierunek:
Profil:
Forma studiow:

magister

DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA
ogolnoakademicki

niestacjonarne

—
o

. |Przedmioty do wyboru (4 z 6)

oferowany w semestrze

Komunikacja wizualna

2

Symbolika w twérczosci artystycznej

Warsztat rzecznika prasowego

1a odpowi or

Nowe trendy w kulturze i sztuce

INENININENY

o|o|s|wln]-

Zachowania konsumentéw w Internecie

Specjalnos¢:

Social media w biznesie

—
°

. |Przedmioty specjalnosciowe

realizowany w semestrze

Nowe trendy w komunikacji marketingowej

Platformy social media

Komunikacja w Sciowych

Monitoring i analiza 6 ych

o|a|s|w[n]-

Influencer marketing

INENIN IR INI TN

Zar: lie krysy iw

ych

Specjalnos¢:

Komunikacja wizerunkowa

—
o

. |Przedmioty specjalnosciowe

realizowany w semestrze

Autopr ja i wystapienia publiczne

Personal branding

Corporate identity i branding

Warsztat PR

Employer branding

INENIM IR NI

o|a|s|w|nfe

Bezpieczenstwo informacji w internecie

UDZ/2021/SMB

UDZ/2021/KW

Zatgcznik nr 1b) do Uchwaty Senatu nr 8/CXV/2021 z dn. 24 wrze$nia 2021r.



WYZSZA SZKOLA INFORMATYKI i ZARZADZANIA z siedzibg w Rzeszowie

Studia drugiego stopnia

Tytut zawodowy nadawany absolwentom:

Kierunek:
Profil:

Forma studiéw:
Specjalnosé¢:

magister

DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA

ogolnoakademicki
niestacjonarne

Grafika komputerowa w mediach

Rozpoczynajacy studia w roku akademickim: 2021/2022

Zatgcznik nr 1b) do Uchwaty Senatu nr 8/CXV/2021 z dn. 24 wrze$nia 2021r.

UDZ-GKM/2021

Punkty ECTS Godziny zaje¢ | Rok | Il Rok |
L.p. Nazwa przedmiotu P | w tym Razem | w tym sem 1 | sem 2 | sem 3 | sem 4 |
Jus | BN | zD | w K C L P el |WIKJ[cJL]PJeL WIKJ[c[L[PJeL sSfwlKJclL][PJeL sSfw ] K] cl]L[PJeL]ECTS
Pr
1 |ngyk obcy 8 2 0 2 60 0 0 0 36 0 24 18 12 4 18 12 4
2 |Bezpieczenstwo i higiena warunkow 0 0 0 0 4 4 0 0 0 0 0 4 0
3 |Skuleczne zachowania na rynku pracy 1 1 0 0 10 0 0 10 0 0 0 10 1
4 |Filozofia stosowana 1 1 0 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
Przedmioty podstawowe
5 IPsychoIogia spoteczna 4 2 0 0 35 15 0 10 0 10 0 15 10 10 4
6 |Stosunki miedzynarodowe 4 1 0 0 24 10 0 0 0 14 0 10 14 4
7 |Socjologia kultury 1 1 0 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
Przedmioty kierunkowe
8 |Marketing ialny i 4 1 4 0 30 16 0 0 0 14 0 16 14 4
9 badan y 5 2 5 1 34 0 10 14 0 0 10 10 | 14 10 5
10 |Spoteczne i kulturowe oddziatywanie mediow 5 2 5 2 36 10 0 12 0 0 14 10 12 14 5
11 |Monitoring i analityka internetowa 4 1 4 0 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 4
12 |Teoria komunikowania masowego 1 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
13 |Media i polityka 4 1 4 0 26 12 0 0 0 14 0 12 14 4
14 |Media a komunikacja miedzykulturowa 4 1 4 0 24 0 10 0 0 14 0 10 14 4
15 |Prawne uwarunkowania reklamy 1 1 0 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
16 IPragmatyka jezykowa 8] 1 8] 0 26 0 0 12 0 14 0 12 14 g
17 |Analiza dyskursu medialnego 4 1 4 0 26 0 12 0 0 14 0 12 14 4
18 |Copywriting 3 1 3 0 24 0 0 12 0 12 0 12 12 3
19 |Przedmiot do wyboru 1 5 1 5 0 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 5
20 |Przedmiot do wyboru 2 5 1 5 0 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 5
21 |Przedmiot do wyboru 3 5 1 5 0 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 5
22 |Przedmiot do wyboru 4 5 1 5 0 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 5
23 |Seminarium dyplomowe 20 2 20 0 30 0 0 30 0 0 0 15 10 15 10
24 |Praktyka zawodowa 5 5 0 0 150 0 0 150 0 0 0 150 5
Przedmioty specjalnosciowe
25 |Warsztat kreatywny & 1 0 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 &
26 |Systemy identyfikacji wizualnej 3 1 0 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 )
27 |Projektowanie uniwersalne 3 1 0 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
28 |Wizualizacja danych i infografika 3 1 0 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 )
29 |Grafika reklamowa 3 1 0 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
30 |Multimedia w Internecie 3 1 0 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
Razem blok gtéwny| 120 38 77 5 849 107 82 210 36 216 48 71 46| 0 | 64]14] 25 |10)30]|64]18)40] 22| 32 |16 22]|35]18]62] 12| 32 | 10 30] 65 50 31
Liczba godzin w semestrze 195 184 165 155
do wyboru  38%
UB zajecia prowad: z bezp dnim ieli ak lub innych oséb prowadzacych zajecia

BN zajecia zwigzane z prowadzong w uczelni dziatalnoscig naukowa w dyscyplinie/dyscyplinach, do ktérych przyporzadkowany jest kierunek studiow
metod i technik ksztatcenia na odlegtosé¢

ZD
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Yy
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°

Przedmioty do wyboru (4 z 6)

oferowany w semestrze

Komunikacja wizualna

2

Symbolika w twérczosci artystycznej

Warsztat rzecznika prasowego

Spoteczna odpowiedzialnos¢ or

Nowe trendy w kulturze i sztuce

SIS EN RN

Zachowania konsumentéw w Internecie

INSENENINEN
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|:|projekt zaliczany na oceng

na

¢z pr

¢z pr

g3 interakcji asynchronicznej

g3 interakcji synchronicznej



