Zatacznik Nr 1a) do Uchwaty Senatu nr 8/CXV/2021 z dn. 24 wrzesnia 2021r.
Charakterystyka programu studiéw dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna studia Il stopnia

Charakterystyka programu studiow dla kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna studia drugiego stopnia

Informacje podstawowe o kierunku

Nazwa jednostki prowadzqcej Kolegium Mediow i Komunikacji Spotecznej

kierunek studiow

Nazwa kierunku studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom ksztafcenia studia drugiego stopnia

Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki

Forma stacjonarna i niestacjonarna

Rocznik 2021/22

Liczba semestrow 4

Jezyk studiow polski

Tytut zawodowy nadawany ab-

magister
solwentom g

Wymogi zwigzane z ukoriczeniem  ukoriczenie studiow na kierunku wymaga przygotowania przez stu-
studiow denta pracy dyplomowej oraz zdania egzaminu dyplomowego

Przyporzadkowanie kierunku do dziedzin i dyscyplin do ktérych odnoszg sie efekty uczenia sie

dziedzina nauki dyscyplina naukowa %

nauki o komunikacji spotecznej i mediach

0,
(dyscyplina wiodgca) 100%

dziedzina nauk spotecznych

Koncepcja i cele ksztatcenia
Koncepcja ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest spdjna z Misjg i Wizjg Wyzszej

Szkoty Informatyki i Zarzadzania z siedzibg w Rzeszowie na lata 2020-2024, zatwierdzonymi Uchwatg Senatu

WSIiZ nr 1/CIV/2019 z dnia 24.09.2019r., w zakresie:

1) ksztatcenia studentdéw na miare potrzeb spoteczenstwa informacyjnego i gospodarki wiedzy zdolnych do
tworzenia nowych wartosci ekonomicznych, spotecznych i kulturowych,

2) ksztattowania u studentow predyspozycji potrzebnych do zycia w spoteczenstwie permanentnej trans-
formacji, pozwalajgcych utrzymywac przez caty okres zycia zawodowego otwartos¢ na zmiany, innowa-
cyjnos¢ i mobilnosc¢ intelektualng,



3) tworzenia warunkow dla ksztattowania sie i upowszechniania postaw innowacyjnych i przedsiebior-
czych,

4) prowadzenia dziatalnosci naukowo-badawczej i rozwdj mtodej kadry,

5) dziatania na rzecz awansu gospodarczego i cywilizacyjnego regionu.

Koncepcja ksztatcenia wpisuje sie w szeroko pojetg dziatalno$é badawczo-dydaktyczng majacg na celu przy-

stosowanie absolwentéw do efektywnego funkcjonowania w dynamicznych warunkach rynkowych oraz

szybko ewoluujacej rzeczywistosci medialne;j.

Z misjg Uczelni $cisle powigzana jest strategia, w ktdrej wskazano trzy kluczowe priorytety:

1. Prowadzenie procesu ksztatcenia zapewniajgcego wysokie kompetencje absolwentow.

2. Rozwdéj badan naukowych poprzez efektywne wykorzystanie potencjatu spotecznosci akademickiej
oraz infrastruktury naukowo-badawczej.

3. Rozwdj wspdtpracy z otoczeniem spoteczno- gospodarczym.

Gtéwnym celem ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna studia Il stopnia o profilu

ogolnoakademickim jest przystosowanie absolwentow do dalszego ksztatcenia na studiach Il stopnia, pro-

wadzenia badan oraz wykonywania pracy zawodowej wymagajgcej zaawansowanych umiejetnosci specjali-

stycznych, w podmiotach z branzy medialnej, komunikacyjnej oraz wizerunkowej — public relations, marke-

tingu internetowego, media relations, komunikacji wizerunkowej, promocji — oraz tzw. branzy internetowej,

a takze do pracy w charakterze asystenta na uczelni wyzsze;j.

Ksztatcimy w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych uzytecznych z punktu widzenia szeroko

pojetej dziatalnosci badawczej, takze w zakresie prowadzenia badan w celach wdrozeniowych: analiz, syntez,

ewaluacji rozwigzan i zjawisk. Oferowane przedmioty wraz ze specjalnosciowymi majg na celu wyksztatcenie

kompetencji poznawczych, jezykowych i narzedziowych umozliwiajgcych realizowanie interdyscyplinarnych za-

dan badawczych, analitycznych, takze organizacyjnych, na ktére sktadajg sie zaréwno elementy analizy rzeczy-

wistosci, jak réwniez wycigganie wnioskéw i tworzenie rozwigzan, ktére mogg by¢ wdrazane w codziennej pracy

wtasnej, ale takze zespotdow i instytucji. Efekty realizowane za posrednictwem celdéw umozliwiajg z jednej strony

podjecie pracy zawodowej na stanowisku wymagajacym kreatywnosci i analitycznego podejscia, z drugiej zas,

kontynuacje nauki na studiach trzeciego stopnia.

Interesariuszami zewnetrznymi kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna sg przede wszystkim przed-

stawiciele branzy medialnej i interaktywnej. Wspétpraca ta obejmuje przede wszystkim:

e tworzenie i opiniowanie programow studiow, w tym kart przedmiotow (zwtaszcza specjalnosciowych),

e wigczanie w proces dydaktyczny praktykow,

e organizacje praktyk zawodowych,

e posrednictwo w zatrudnianiu absolwentoéw,

e realizowanie przez studentdw prac dyplomowych stuzgcych rozwigzywaniu wskazanych przez interesa-
riuszy problemow.

Program studidow na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna uwzglednia dane z raportéw Minister-
stwa Pracy i Polityki Spotecznej, wojewddzkich urzedéw pracy i niezaleznych instytucji badawczych. Wyko-
rzystano takze raporty dotyczgce rynku pracy i zawodow przysztosci opracowywane cyklicznie przez Biuro
Karier Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie, jak réwniez wskazania ptyngce od interesariuszy
kierunku. Raporty te i analizy opierajg sie przede wszystkim na analizach makroekonomicznych podkarpac-
kiego rynku pracy oraz analizie ofert pracy nadestanych do Biura Karier od pracodawcow, a takze na bezpo-
$rednim zapotrzebowaniu na rynku pracy firm zwigzanych z kierunkiem. Efekty uczenia sie odpowiadaj3 za-
potrzebowaniu na rynku w zakresie wiedzy o wspdtczesnych mediach i ich roli w réznych aspektach



funkcjonowania nowoczesnego spoteczenistwa informacyjnego, a takze o komunikacji marketingowej oraz jej
instrumentach.

Ksztatcenie na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spofeczna odbywa sie w ramach dyscypliny nauk o ko-
munikacji spotecznej i mediach, co gwarantuje absolwentom zdobycie wiedzy i umiejetnosci odnoszacych sie
do interdyscyplinarnego charakteru absolwenta tego kierunku dla specjalnosci grafika komputerowa w me-
diach, jak i dwdch wybieranych specjalnosci: Social media w biznesie oraz Komunikacja wizerunkowa.

Sylwetka absolwenta
Absolwenci tego kierunku bedg mieli szanse na podjecie pracy na uczelniach, w instytucjach badawczych,

monitorujgcych, wykonujgcych analizy iloSciowe i jakoSciowe zwigzane z mediami i komunikacjg spoteczng,
a takze w mediach lokalnych, regionalnych i ogélnopolskich, a takze jako specjalisci ds. komunikacji, szefowie
jednostek odpowiedzialnych za marketing/ promocje/ polityke informacyijna.

Potencjalne zawody, w ktérych pracowaé moze absolwent dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j to:

- pracownik badawczy (asystent)

- pracownik badawczo-dydaktyczny (asystent)

- analityk medidow/komunikacji

- prowadzacy wlasng dziatalnos¢ konsultant ds. wizerunku, komunikacji

- rzecznik prasowy/szef biura prasowego

- redaktor/dziennikarz/publicysta

- specjalista ds. marketingu/e-marketingu/promocji/public relations/mediow spotecznosciowych

- analityk User Experience

- inne, wasko wyspecjalizowane stanowiska w branzy nowych mediéw i Internetu

- grafik komputerowy

- specjalista z zakresu projektowania uniwersalnego.

Ponadto absolwenci odrebnej sciezki ksztatcenia na kierunku - grafika komputerowa w mediach moga wyko-
nywac miedzy innymi takie zawody jak:

- specjalista ds. marketingu internetowego;

- projektant multimedialnych rozwigzan graficznych dla medidw i Internetu
- specjalista ds. public relations;

- grafik komputerowy;

- copywriter;

- analityk wizerunku medialnego;

- projektant systemoéw identyfikacji wizualnej;

- grafik e-commerce

- grafik komputerowy

- cztonek zespotu kreatywnego

- freelancer, realizujgcy projekty dla wtasnych klientéw.

Absolwenci specjalnosci Social media w biznesie oraz Komunikacja wizerunkowa mogg pracowac jako:
- strategic planner,

- PR maneger

- copywriter;

- spacjalista ds. content marketingu

- account specialist



- social media specialist

- Digital marketing specialist

- Social media menager

- Rzecznik prasowy lub pracownik biura prasowego
- doradca do spraw wizerunku i komunikacji marki.
- Specjalista ds. polityki informacyjne;j.

Sposoby weryfikacji i oceny efektdw uczenia sie osiagnietych przez studenta w trakcie catego cy-
klu ksztatcenia
Na system sprawdzania i oceny stopnia osiggania przez studenta efektéw uczenia sktadajg sie:

e biezgca weryfikacja i ocena osigganych przez studenta efektdw uczenia sie podczas zaliczen i egzaminéw
z poszczegdlnych przedmiotdw realizowanych w ramach semestru,
e biezgca weryfikacja i ocena osigganych przez studenta efektéw uczenia sie podczas realizacji praktyk za-
wodowych,
o koncowa weryfikacja i oceny osigganych przez studenta efektéw uczenia sie podczas egzaminu dyplomo-
wego.
Kluczowymi elementami systemu weryfikacji i oceny efektdw uczenia sie sg karty przedmiotéw oraz zawarty
w nich system weryfikacji stopnia osiggniecia efektéw uczenia sie. Karty przedmiotéw okreslajg m.in. charak-
ter efektédw przewidzianych do osiggniecia, metody weryfikacji osiggniecia tych efektéw oraz kryteria pozwa-
lajgce okresli¢, na jakim poziomie efekty te zostaty osiggniete. System weryfikacji natomiast zabezpiecza wa-
runki niezbedne dla obiektywnej i prawidtowej oceny stopnia osiggniecia zatozonych efektdw uczenia sie za
pomocg metod weryfikacji okreslonych w karcie przedmiotu.
Zasady oceny pracy studentéw okreslone sg w regulaminie studiéw. Wszystkie formy zaje¢ w ramach przed-
miotéw przewidzianych planem studiéw podlegajg ocenie. Warunkiem otrzymania oceny pozytywnej z danej
formy zajec jest osiggniecie przez studenta wszystkich efektow uczenia sie okreslonych dla tej formy zajec.
Osoby prowadzace zajecia zobowigzane sg do przechowywania prac etapowych studentdw przez okres sze-
$ciu miesiecy od zakonczenia danego semestru (ZR 43/2019). Student ma prawo wgladu do swojej pracy eg-
zaminacyjnej/zaliczeniowej, potaczonego z uzyskaniem uzasadnienia otrzymanej oceny, w terminie jednego
miesigca od ogtoszenia wynikow egzaminu/zaliczenia. Student, ktéry otrzymat z zaliczenia/egzaminu ocene
niedostateczng i nie zgadza sie z otrzymang oceng, moze ztozy¢ wniosek o dopuszczenie do egzaminu komi-
syjnego. Zasady przeprowadzania egzamindw i zaliczer, majgce zapobiegac zachowaniem nieetycznym i nie-
zgodnym z prawem sg okres$lone w zarzadzeniu rektora. Kontroli warunkdw i przebiegu egzamindw/zaliczen
dokonujg dziekani i prodziekani. W przypadku stwierdzenia nieprawidtowosci w sposobie przeprowadzania
egzaminu/zaliczenia egzamin/zaliczenie moze zostaé anulowany, a nowy termin egzaminu/zaliczenia oraz eg-
zaminatora wyznacza dziekan.

Wymiar, zasady i forma odbywania praktyk zawodowych
Studenci studiow Il stopnia na kierunku dziennikarstwa i komunikacji spotecznej realizujq praktyki zawodowe

w wymiarze 150 h.

Program praktyk okresla Karta praktyki przygotowana przez wtasciwego prodziekana. Karta okresla efekty
uczenia sie dla praktyki zawodowej.

Studenci mogg realizowac praktyki zawodowe w m.in.: instytucjach branzy medialnej; dziatach marketingu /
PR / promocji / reklamy / multimediow przedsiebiorstw, organizacji, fundacji, stowarzyszen, jednostek samo-
rzgdowych, rzgdowych, partii politycznych, itp.; dziatach mediéw spotecznosciowych przedsiebiorstw; agen-
cjach reklamowych, kreatywnych, interaktywnych, eventowych, PR; biur prasowych, drukarni.
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Miejsce odbywania praktyki ma przede wszystkim pozwoli¢ studentowi posigsc i rozwing¢ umiejetnosci m.in.
z zakresu marketingu i narzedzi promocji, rozpoznawania i klasyfikowania form i typéw reklamy oraz okresla-
nia celéw marketingowych, reklamowych, medialnych i kreacyjnych, opracowywania réznych form graficz-
nych, filmowych, udZwiekowienia i prezentacji, w tym projektowania uniwersalnego. Celem praktyki jest
takze ksztattowanie umiejetnosci pozwalajacych na samodzielne podejmowanie decyzji, a takze rozwigzywa-
nie trudnych problemoéw zawodowych oraz wspétpracy w zespole.

Studenci majg mozliwos¢ samodzielnego znalezienia firm i instytucji, w ktérych chcieliby odby¢ praktyki za-
wodowe, mogg réwniez korzystaé¢ z bazy ofert praktyk prowadzonej przez Biuro Karier. Uczelnia posiada
umowy z podmiotami zewnetrznymi dotyczgce wieloletniej wspdtpracy w zakresie organizacji praktyk.
Podczas praktyk student prowadzi Dziennik praktyk. Zaliczenie praktyk dokonywane jest na podstawie Dzien-
nika praktyk oraz arkusza oceny, w ktérym opiekun zatwierdza zrealizowane podczas praktyki zawodowe
efekty uczenia sie. Opieke merytoryczng nad studentem realizujgcym praktyki zawodowe sprawuje rowniez
opiekun ze strony Zaktadu pracy. Zasady organizacji i realizacji praktyk zawodowych okresla Regulamin stu-
denckich praktyk zawodowych.

Nadzdér nad prawidtowoscig realizacji praktyk zawodowych sprawuje Kierunkowy Koordynator Praktyk. Do
jego obowigzkow nalezy weryfikacja adekwatnosci miejsca praktyki pod katem mozliwosci realizacji zaktada-
nych efektédw uczenia sie oraz dbatos¢ o kompletno$é¢ dokumentacji na zaliczenie praktyki, przedstawianej
przez studentéw. W trakcie praktyk zawodowych kierunkowy koordynator praktyk przeprowadza hospitacje
w Zaktadach pracy (bedacych miejscami praktyk) majgce na celu weryfikacje prawidtowego przebiegu prak-
tyki zawodowej. Kierunkowi koordynatorzy praktyk podlegajg Uczelnianemu Koordynatorowi Praktyk, kté-
rego zadaniem jest nadzor nad prawidtowoscig przebiegu praktyk zawodowych na kierunkach oraz nad do-
kumentacjg praktyk prowadzong przez Koordynatoréw kierunkowych oraz biezgce wsparcie Koordynatorow
kierunkowych we wprowadzaniu nowych procedur. Koordynator uczelniany ds. praktyk zawodowych zajmuje
sie ponadto poszukiwaniem nowych partneréw do wspodtpracy w ramach praktyk zawodowych i przekazywa-
nie ofert praktyk sptywajacych do Biura Karier, przygotowuje raport dla Prorektora ds. Nauczania z realizacji
praktyk zawodowych oraz opracowuje i modyfikuje wzory dokumentéw dot. wspétpracy z Zaktadami Pracy.

Liczba godzin zaje¢ i punktow ECTS dla poszczegdlnych $ciezek ksztatcenia

Forma studiow stacjonarne

Social media w biz-

Specjalnos¢ nesie/ Komunikacja
wizerunkowa

Jezyk studiow polski

tgczna liczba godzin zajec 1154

Wymiar praktyk zawodowych 150

Liczba punktéw ECTS:

— konieczna do ukoriczenia studiow 120

— wramach zajec¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli aka- 61 (51%)

demickich lub innych oséb prowadzqcych zajecia




—  ktorq student musi uzyskaé w ramach zajec z dziedziny nauk humanistycz-
nych lub nauk spotecznych

nie dotyczy

—  za zajecia zwigzane z prowadzong w uczelni dziatalnoscig naukowg w dys- 77 (64%)
cyplinie lub dyscyplinach, do ktdrych przyporzqdkowany jest kierunek stu-
diow

—  ktorg student uzyskuje w ramach praktyk zawodowych 5

—  ktorqg student uzyskuje w ramach zajec do wyboru 66

Procentowy udziat liczby punktdéw ECTS dla kazdej z dyscyplin naukowych,

do ktdrych kierunek jest przyporzqgdkowany:

nauki o komunikacji spotecznej i mediach 100 %

Forma studiow stacjonarne

Specjalnos¢ Grafika komput-

erowa w mediach

Jezyk studiow polski

tgczna liczba godzin zajel 1154

Wymiar praktyk zawodowych 150

Liczba punktdw ECTS:

— konieczna do ukoriczenia studiow 120

— wramach zajec¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli aka- 61 (51%)
demickich lub innych osob prowadzqcych zajecia

—  ktdrg student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycz-  nie dotyczy
nych lub nauk spotecznych

—  za zajecia zwigzane z prowadzong w uczelni dziatalnoscig naukowg w dys- 77 (64%)
cyplinie lub dyscyplinach, do ktdrych przyporzqdkowany jest kierunek stu-
diow

—  ktorg student uzyskuje w ramach praktyk zawodowych 5

—  ktorg student uzyskuje w ramach zajec¢ do wyboru 66

Procentowy udziat liczby punktéw ECTS dla kazdej z dyscyplin naukowych,

do ktdrych kierunek jest przyporzqgdkowany:

nauki o komunikacji spotecznej i mediach 100 %




Forma studiow

niestacjonarne

Social media w biz-

Specjalnos¢ nesie/ Komunikacja
wizerunkowa
Jezyk studiow polski
tgczna liczba godzin zajel 849
Wymiar praktyk zawodowych 150
Liczba punktéw ECTS:
— konieczna do ukoriczenia studiow 120
— wramach zajec¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli aka-
. . . L 38 (32%)
demickich lub innych oséb prowadzgcych zajecia
—  ktdrq student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycz- .
nie dotyczy
nych lub nauk spotecznych
— za zajecia zwigzane z prowadzong w uczelni dziatalnosciqg naukowg w dys-
cyplinie lub dyscyplinach, do ktérych przyporzqgdkowany jest kierunek stu- 77 (64%)
diow
—  ktdrq student uzyskuje w ramach praktyk zawodowych 5
—  ktorq student uzyskuje w ramach zajec do wyboru 66
Procentowy udziat liczby punktow ECTS dla kazdej z dyscyplin naukowych,
do ktdrych kierunek jest przyporzqgdkowany:
nauki o komunikacji spotecznej i mediach 100 %
Forma studiow niestacjonarne
. iy Grafika komput-
specjalnosc erowa w mediach
Jezyk studiow polski
tgczna liczba godzin zajel 849
Wymiar praktyk zawodowych 150
Liczba punktéw ECTS:
— konieczna do ukoriczenia studiow 120
— wramach zajec¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli aka-
. . . L 38(32%)
demickich lub innych oséb prowadzqcych zajecia
—  ktorq student musi uzyska¢ w ramach zajec¢ z dziedziny nauk humanistycz- nie dotyczy

nych lub nauk spotecznych



—  za zajecia zwigzane z prowadzong w uczelni dziatalnosciqg naukowg w dys-

cyplinie lub dyscyplinach, do ktérych przyporzgdkowany jest kierunek stu- 77 (64%)
diow
—  ktdrg student uzyskuje w ramach praktyk zawodowych 5
—  ktorg student uzyskuje w ramach zajec do wyboru 66
Procentowy udziat liczby punktéw ECTS dla kazdej z dyscyplin naukowych,
do ktdrych kierunek jest przyporzgdkowany:
nauki o komunikacji spotecznej i mediach 100 %




