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KARTA PRZEDMIOTU

1st Podstawowe informacje o przedmiocie
	Nazwa przedmiotu
	Marketing w transporcie i logistyce

	Rocznik studiów
	[bookmark: _GoBack]2020/2021

	Kolegium 
	Zarządzania

	Kierunek studiów
	Zarządzanie

	Poziom kształcenia 
	Studia II stopnia

	Profil kształcenia
	Praktyczny

	Specjalność
	Logistyka w Transporcie

	Osoba odpowiedzialna
	mgr Łukasz Stokłosa

	Studia w języku angielskim



2nd Wymagania wstępne (wynikające z następstwa przedmiotów)
	Zarządzanie



3. Efekty uczenia się i sposób realizacji zajęć
3.1. Cele przedmiotu
	C1
	Dostarczyć studentom wiedzę dotyczącą kluczowych czynników wpływających na tworzenie różnych strategii marketingowych

	C2
	Wyposażyć studentów w wiedzę dotyczącą właściwych narzędzi i metod do podejmowania odpowiednich decyzji

	C3
	Zapoznanie studentów z różnymi strategiami oraz segmentacją rynku



3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do efektów uczenia się dla kierunku
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do efektów
uczenia się dla kierunku

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie WIEDZY potrafi

	P_W01
	Przedstawić różne aspekty związane z marketingiem oraz zarządzaniem w transporcie i logistyce
	K_W06

	P_W02
	Opisać narzędzia i metody stosowane do podejmowania decyzji strategicznych i operacyjnych w obszarze transportu i logistyki
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie UMIEJĘTNOŚCI potrafi

	P_U01
	Prawidłowo i skutecznie zarządzać produktami i usługami z obszaru transportu i logistyki oraz stosować powiązane z nimi strategie marketingowe   
	K_U09
K_U12





3.3. Formy zajęć dydaktycznych oraz wymiar godzin i punktów ECTS
	Studia stacjonarne (ST)

	W
	K
	Ćw
	L
	ZP
	P
	eL
	ECTS

	-
	-
	20
	-
	-
	-
	-
	3



3.4. Metody realizacji zajęć dydaktycznych
	Formy zajęć
	Metoda realizacji

	Ćwiczenia
	Ćwiczeniowo-praktyczne,  Studia przypadków, dyskusja problemowa. Gruntowne objaśnienie zagadnień oraz rozwiązywanie w kilkuosobowych grupach przypadków, zawierających w sobie elementy podejmowania poprawnych decyzji menedżerskich oraz niezbędne obliczenia; dyskusja problemowa.
Metody eksponujące – Pokaz
Demonstrowanie przedmiotów, zjawisk, procesów i czynności, przy jednoczesnym umiejętnym kierowaniu uwagi obserwujących na istotne cechy.



3.5. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć)

ĆWICZENIA
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach wykładów

	Cw1
	Zdefiniowanie marketingu w transporcie i logistyce

	Cw2
	Zasady marketingu w odniesieniu do transportu i logistyki

	Cw3
	Marketing Mix w transporcie i logistyce

	Cw4
	Proces zarządzania w obszarze transportu i logistyki

	Cw5
	Marketing w transporcie i logistyce: strategie oraz podejmowanie decyzji

	Cw6
	Strategiczne kontra operacyjne podejmowanie decyzji

	Cw7
	Obsługa klienta i jego zachowanie w obszarze transportu i logistyki

	Cw8
	Produkty i usługi w obszarze transportu i logistyki oraz ich marketing 




	
3.6. Korelacja pomiędzy efektami uczenia się, celami przedmiotu, a treściami kształcenia
	Efekt uczenia się
	Cele przedmiotu
	Treści kształcenia

	P_W01
	C1, C2, C3
	Cw1, Cw4 

	P_W02
	C2
	Cw5, Cw6, Cw8

	P_U01
	C2, C3
	Cw2, Cw3, Cw4, Cw5, Cw6, Cw7, Cw8




3.7. Metody weryfikacji efektów uczenia się (w odniesieniu do poszczególnych efektów)
	Efekt uczenia się
	Metoda oceny
	Forma zajęć, w ramach której następuje weryfikacja efektu

	P_W01
	Otwarte pytania testowe oraz studia przypadków
	Ćwiczenia

	P_W02
	
	

	P_U01
	
	



3.8. Kryteria oceny stopnia osiągnięcia efektów uczenia się
	Efekt
uczenia się
	Na ocenę 2
student nie potrafi
	Na ocenę 3
student potrafi
	Na ocenę 4
student potrafi
	Na ocenę 5
student potrafi

	P_W01
	Przedstawić żadnego aspektu związanego z marketingiem oraz zarządzaniem w transporcie i logistyce
	Przedstawić wybrane aspekty związane z marketingiem oraz zarządzaniem w transporcie i logistyce
	Przedstawić omówione na zajęciach aspekty związane z marketingiem oraz zarządzaniem w transporcie i logistyce
	Przedstawić i szczegółowo opisać omówione na zajęciach aspekty związane z marketingiem oraz zarządzaniem w transporcie i logistyce

	P_W02
	Opisać żadnego narzędzia ani metody stosowanych do podejmowania decyzji strategicznych i operacyjnych w obszarze transportu i logistyki
	Opisać wybrane narzędzia i metody stosowane do podejmowania decyzji strategicznych i operacyjnych w obszarze transportu i logistyki
	Opisać omówione na zajęciach narzędzia i metody stosowane do podejmowania decyzji strategicznych i operacyjnych w obszarze transportu i logistyki
	Opisać i porównać omówione na zajęciach narzędzia i metody stosowane do podejmowania decyzji strategicznych i operacyjnych w obszarze transportu i logistyki

	P_U01
	Prawidłowo i skutecznie zarządzać produktami i usługami z obszaru transportu i logistyki oraz stosować powiązanych z nimi strategii marketingowych
	Prawidłowo i skutecznie zarządzać produktami i usługami z obszaru transportu i logistyki, stosując podstawowe strategie marketingowe   
	Prawidłowo i skutecznie zarządzać produktami i usługami z obszaru transportu i logistyki, stosując różnorodne strategie marketingowe   
	Prawidłowo i skutecznie zarządzać produktami i usługami z obszaru transportu i logistyki, stosując różnorodne strategie marketingowe i dokonując ich szczegółowej analizy



3.9. Literatura
	Literatura podstawowa

	Philip C. Kotler, Gary Armstrong, Principles of marketing, Upper Saddle River, N. J: Prentice-Hall, wyd. 2004. 

	Strategic logistics management / James Stock, Douglas Lambert. - 4th. ed. - McGraw-Hill/Irwin, cop. 2001.



	Literatura uzupełniająca

	F. Robert Dwyer, John F. Tanner, Business marketing : connecting strategy, relationships and learning, Boston, Mass : McGraw-Hill, 2009.

	E. Jerome McCarthy, William D. Perreault Basic marketing : a global managerial approach, McGraw-Hill, 2002.



4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS

	Rodzaje aktywności
	Obciążenie 
studenta

	Udział w C (UB)
	20h

	Konsultacje do C (UB)
	8h

	Samodzielne przygotowanie się do C, w tym przygotowanie do zaliczenia
	47

	Sumaryczne obciążenie pracą studenta 
	75h

	Punkty ECTS za przedmiot
	3ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia prowadzone z bezpośrednim udziałem nauczycieli i studentów (UB)
	1 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia kształtujące umiejętności praktyczne (PZ)
	3ECTS





1
image1.png
3 WYZSZA SZKOLA
% @ INFORMATYKI i ZARZADZANIA

z siedziba w Rzeszowie




