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Streszczenie

Rozprawa podejmuje problematyke procesow komunikacyjnych o tematyce
logopedycznej, sytuujac ja na styku nauk o komunikacji spotecznej 1 mediach oraz logopedii.
Punktem wyjscia prowadzonych rozwazan jest zalozenie, ze komunikowanie stanowi
fundamentalny warunek funkcjonowania cztowieka jako istoty spotecznej, a jego jakos¢
pozostaje bezposrednio zwigzana z poziomem uczestnictwa jednostki w zyciu spotecznym,
edukacyjnym i zawodowym. W tym kontekscie logopedia jako dyscyplina zajmujaca si¢
zaburzeniami mowy 1 komunikacji odgrywa szczegdlng role, odpowiadajac na kluczowe
potrzeby komunikacyjne jednostki. Wspodtczesne przemiany technologiczne, rozwdj nowych
medidw oraz postgpujaca mediatyzacja zycia spolecznego powoduja istotne zmiany
w sposobach komunikowania specjalistycznego. Nowe nowe media sg przestrzenig
intensywnej wymiany informacji, opinii i dos§wiadczen, rowniez w obszarze zdrowia i terapii.
W tych warunkach logopedia coraz czesciej funkcjonuje nie tylko w przestrzeni gabinetu
terapeutycznego, lecz takze w przestrzeni medialnej, co daje nowe mozliwosci, ale réwniez
wyzwania zwigzane z jakos$cig przekazu, wiarygodnos$cia informacji oraz obecnoscia tresci

dezinformacyjnych.

Pomimo rosngcej aktywnosci logopedéw w nowych nowych mediach oraz
zwigkszajacego si¢ znaczenia ich obecno$ci w praktyce zawodowej, zagadnienie to nie
zostalo dotychczas kompleksowo opracowane w literaturze naukowej. Brakuje uje¢, ktore
traktowatyby komunikowanie logopedyczne jako odregbne zjawisko komunikacyjne. Niniejsza
rozprawa stanowi probe wypehienia tej luki badawczej poprzez interdyscyplinarne ujecie
problematyki komunikowania logopedycznego. Celem rozprawy byta identyfikacja
1 charakterystyka komunikowania logopedycznego jako odregbnej formy komunikowania
specjalistycznego w nowych nowych mediach, okreslenie jego funkcji oraz analiza jego

znaczenia w praktyce zawodowej logopedow 1 odbiorze spotecznym.

W pracy opisano zjawisko komunikowania logopedycznego, definiowanego jako
proces spoleczny 1 specjalistyczny obejmujagcy wymiang informacji, opinii i znaczen
dotyczacych zagadnien logopedycznych, realizowany w przestrzeni interpersonalne;j,
instytucjonalnej oraz medialnej. Komunikowanie to petni funkcje edukacyjne, profilaktyczne,
terapeutyczne, a takze marketingowe i1 wizerunkowe, przyczyniajac si¢ do popularyzacji

wiedzy logopedycznej, wspierania procesu terapii oraz ksztaltowania postaw spotecznych



wobec zaburzen mowy i komunikacji. W badaniach zastosowano triangulacj¢ metodologiczng
obejmujaca analize zawartosci przekazow medialnych, sondaz diagnostyczny oraz wywiady
pogtebione. Analiza zawarto$ci umozliwita identyfikacj¢ tematyki, form i funkcji przekazow
publikowanych przez logopedow w nowych nowych mediach. Sondaz diagnostyczny
pozwolit na rozpoznanie postaw 1 opinii odbiorcow, w szczegodlnosci rodzicow dzieci
uczestniczacych w terapii logopedycznej, wobec tresci publikowanych w mediach. Wywiady
pogtebione umozliwity natomiast analiz¢ do§wiadczen i perspektywy logopedow w zakresie

ich aktywnosci komunikacyjnej w mediach oraz obecnosci logopedii w mediach.

Rozprawa sktada si¢ z pieciu rozdziatéw. Dwa pierwsze maja charakter teoretyczny
i prezentujg podstawy nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz logopedii. W kolejnych
rozdziatach przedstawiono konceptualizacj¢ komunikowania logopedycznego, zatozenia
metodologiczne badan wilasnych oraz analize uzyskanych wynikow. Wyniki
przeprowadzonych badan wskazuja, ze komunikowanie logopedyczne stanowi zlozone
i wielowymiarowe zjawisko komunikacyjne. Wykazano, ze w nowych nowych mediach petni
ono jednoczes$nie funkcje edukacyjne, profilaktyczne, marketingowe 1 wizerunkowe. Analiza
zawarto$ci wykazata zblizone proporcje miedzy tresciami edukacyjno-profilaktycznymi
a promocyjnymi, przy nieznacznej przewadze tych drugich, co wskazuje na rosngce znaczenie

dziatan autoprezentacyjnych w praktyce zawodowej logopedow.

Badania wykazaly réwniez, Zze logopedzi aktywnie wykorzystuja nowe nowe media
jako narzgdzie budowania swojej obecnosci zawodowej, zwiekszania rozpoznawalno$ci oraz
nawigzywania relacji z odbiorcami. Jednocze$nie zidentyfikowano obecno$¢ tresci
dezinformacyjnych w przestrzeni medialnej, ktére moga wplywa¢ na sposob postrzegania
logopedii oraz decyzje podejmowane przez odbiorcéw. Wyniki badan wskazujg takze, ze
odbiorcy przekazow logopedycznych, w szczegoélnosci rodzice dzieci uczestniczacych
w terapii, czgsto traktuja media jako jedno z gléwnych zrodet wiedzy, jednak nie zawsze
posiadaja wystarczajace kompetencje do oceny wiarygodnosci informacji. W tym konteks$cie
szczegllnego znaczenia nabiera aktywna obecno$¢ logopedow w przestrzeni medialnej oraz

ich rola w popularyzowaniu rzetelnej wiedzy.

Rozprawa wnosi wktad do rozwoju nauk o komunikacji spotecznej i mediach poprzez
wprowadzenie i empiryczne rozpoznanie kategorii komunikowania logopedycznego jako
odregbnej formy komunikowania specjalistycznego. Stanowi takze uzupelnienie badan

w obszarze logopedii, wskazujac na rosngce znaczenie komunikacji medialnej w praktyce



zawodowej oraz potrzebe Swiadomego ksztalttowania obecno$ci specjalistow w nowych
mediach. Uzyskane wyniki moga stanowi¢ podstawe dla dalszych badan oraz rekomendacji

dla praktyki logopedyczne;.



