WYZSZA SZKOLA INFORMATYKI i ZARZADZANIA z siedzibg w Rzeszowie Zatgcznik nr 2a) do Uchwaty Senatu nr 6/CV/2019 z dn. 24 wrze$nia 2019r.

Studia drugiego stopnia
Tytut zawodowy nadawany absolwentom

Kierunek: DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA UDD-GM/2019
Profil: ogolnoakademicki
Forma studidw: stacjonarne Rozpoczynajacy studia w roku akademickim: 2019/2020
Specjalnosc¢: Grafika multimedialna
Punkty ECTS Godziny zaje¢ I Rok I Rok
L.p. Nazwa przedmiotu Razem | w tym Razem | w tym sem 1 sem 2 sem 3 sem 4
[ uB | BN | w Il k[ cl vt prpJew][k[c[r]prJe]ectsiw[k][c[L]PJe]Jectsfw] k][ c]JL][PJec]ectsiw ][ k] c]L]P]JeL|ECTS
Przedmioty og6lnouczelniane
1 |Jezyk obcy 8 4 0 120 0 0 0 60 0 60 30 30 4 30 30 4
2 |Szkolenie BHP 1 1 0 4 4 0 0 0 0 0 4 1
3 |Skuteczne zachowania na rynku pracy 1 1 0 10 0 0 10 0 0 0 10 1
4 |Filozofia stosowana 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
Przedmioty podstawowe
5 |Psychologia spoteczna 4 2 0 40 20 0 10 0 10 0 20 10 10 4
6 i migdzynarodowe 3 2 0 32 12 0 0 0 20 0 12 20 3
7 |socjologia kultury 1 1 0 12 12 0 0 0 0 0 12 1
Przedmioty kierunkowe
8 |Marketing medialny i ekonomika mediow 3 2 3 32 18 0 0 14 0 18 14 3
9 |Metody badan medioznawczych 2 1 2 24 0 14 0 0 0 10 14 10 2
10 |Spot i kulturowe oddziatywanie mediéw 6 3 6 50 10 0 20 0 0 20 10 20 20 6
11 |[Historia mediow 3 2 3 32 12 0 0 0 20 0 12 20 3
12 |Teoria komunikowania masowego 1 1 1 10 10 0 0 0 0 0 10 1
13 |Mediai polityka 4 2 4 40 20 0 0 0 20 0 20 20 4
14 |Media a ikacja migdzykulturowa 4 2 4 36 16 0 0 0 20 0 16 20 4
15 |Prawne uwarunkowania reklamy 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
16 |Pragmatyka jezykowa 3 2 4 34 0 0 14 0 20 0 14 20 3
17 |Analiza dyskursu medialnego 4 2 4 34 0 14 0 0 20 0 14 20 4
18 |Analiza zawartosci mediow 4 2 4 34 0 14 0 20 0 14 20 4
19 |Seminarium dyplomowe 20 2 20 30 0 0 30 0 0 0 15 10 15 10
20 |Przedmiot do wyboru 1 6 3 6 52 0 12 20 0 20 0 12 | 20 20 6
21 |Przedmiot do wyboru 2 6 E 6 52 0 12 20 0 20 0 12 | 20 20 6
22 |Przedmiot do wyboru 3 6 3 6 52 0 12 20 0 20 0 12| 20 20 6
23 |Przedmiot do wyboru 4 6 E 6 52 0 12 20 0 20 0 12| 20 20 6
24 |Praktyka zawodowa 5 5 0 150 0 0 150 0 0 0 150 5
Przedmioty specjalnosciowe
25 |Warsztat kreatywny 3 2 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3
26 |Digital painting 2 1 0 16 0 0 16 0 0 0 16 2
27 |Projektowanie prezentacji 3 2 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3
28 |Wizualizacja danych i infografika 3 2 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3
29 |Grafika reklamowa 3 2 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3
30 |Multimedia w Internecie 3 2 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3
Razem blok gtéwny| 120 62 79 1128 154 90 260 60 324 90 88| 14]1 60| O |106] 30) 30 | 22| 52]66]30] 9| 30| 30 J18] 0 ]163]30]46]30) 30 |26]24]71]0]76] 0 30
Liczba godzin w semestrze 298 296 187 197
do wyboru  62%
UB zajecia prowadzone z b Srednim udziak ycieli ak ickich lub innych os6b prowadzacych zajecia
BN zajecia zwia;: z pr 3 w uczelni a g w dyscyplinie/dyscypli do ktérych przyporza y jest kierunek studiow
Lp. [Przedmioty do wyboru (4 z 6) oferowany w semestrze I:Iegzamin r_iegzamin ustny I:]projekt zaliczany na ocene
1 [Komunikacja wizualna 2 -
2 |Symbolika w twérczosci artystycznej 2 e-Learning
3 [Nowe trendy w kulturze i sztuce 2
4 |Design thinking 2
5 |Wspodlczesne migracje 4
6 |K i rie miedzynarodowe 4
| Dodatk zajecia obowia; dla studenté iemco |
[_I3ezyk polski [ 12 [ eJof 1o o of oJasof of of [ [ [eof [ Jaf | [ Jeof [ Jaf | [ Jeoe] [ Jaf [ [ [ [ [ [ 1]
*  z obowia; udziatu w zajegciach ieni sg d i legitymujacy sie j Scig jezyka p: i wg. wymagan okreslonych dla pozi B2 Europejskiego Sy Opisu K ia Jezykowego, w tym absolwenci studiéw | stopnia WSIiZ w Rzeszowie
ajpozniej w 3 e nauki ia; zdania inu wg. wymagan Slonych dla pozi B2 Europejski Sy Opisu K: ia Jezykowego (do wyboru: etrzny i i lub migdzynarodowy egzamin The European Language Certificates (telc) Jezyk

polski B1/B2)



WYZSZA SZKOLA INFORMATYKI i ZARZADZANIA z siedzibg w Rzeszowie Zatgcznik nr 2a) do Uchwaty Senatu nr 6/CV/2019 z dn. 24 wrze$nia 2019r.

Studia drugiego stopnia
Tytut zawodowy nadawany absolwentom

Kierunek: DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA UDZ-GM/2019
Profil: ogolnoakademicki
Forma studiéw: niestacjonarne Rozpoczynajacy studia w roku akademickim: 2019/2020
Specjalnosc¢: Grafika multimedialna
Punkty ECTS Godziny zaje¢ I Rok I Rok
L.p. Nazwa przedmiotu Razem | w tym Razem | w tym sem 1 sem 2 sem 3 sem 4
[ uB | BN | w Il k[ cl Lt [prpJew][k[c[r]prJe]ectsiw[k][c[L][PJe]Jectsfw] k][ c]JL][PJec]ectsiw ][ k] c]L]P]JeL|ECTS
Przedmioty og6lnouczelniane
1 |Jezyk obcy 8 2 0 60 0 0 0 36 0 24 18 12 4 18 12 4
2 |Szkolenie BHP 1 1 0 4 4 0 0 0 0 0 4 1
3 |Skuteczne zachowania na rynku pracy 1 1 0 10 0 0 10 0 0 0 10 1
4 |Filozofia stosowana 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
Przedmioty podstawowe
5 |Psychologia spoteczna 4 1 0 35 15 0 10 0 10 0 15 10 10 4
6 i migdzynarodowe 3 1 0 20 10 0 0 0 10 0 10 10 3
7 |socjologia kultury 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
Przedmioty kierunkowe
8 |Marketing medialny i ekonomika mediow 3 1 3 32 18 0 0 14 0 18 14 3
9 |Metody badan medioznawczych 2 1 2 20 0 10 0 0 0 10 10 10 2
10 |Spott i kulturowe oddziatywanie mediéw 6 2 6 38 10 0 14 0 0 14 10 14 14 6
11 |[Historia mediow 3 1 3 20 10 0 0 0 10 0 10 10 3
12 |Teoria komunikowania masowego 1 1 1 10 10 0 0 0 0 0 10 1
13 [Mediai polityka 4 1 4 26 14 0 0 0 12 0 14 12 4
14 |Media a ikacja migdzykulturowa 4 1 4 26 14 0 0 0 12 0 14 12 4
15 |Prawne uwarunkowania reklamy 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
16 |Pragmatyka jezykowa 3 1 4 28 0 0 12 0 16 0 12 16 3
17 |Analiza dyskursu medialnego 4 1 4 26 0 14 0 0 12 0 14 12 4
18 |Analiza zawartosci mediow 4 1 4 26 0 14 0 12 0 14 12 4
19 |Seminarium dyplomowe 20 2 20 30 0 0 30 0 0 0 15 10 15 10
20 |Przedmiot do wyboru 1 6 1 6 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 6
21 |Przedmiot do wyboru 2 6 1 6 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 6
22 |Przedmiot do wyboru 3 6 1 6 30 0 10 10 0 10 0 10| 10 10 6
23 |Przedmiot do wyboru 4 6 1 6 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 6
24 |Praktyka zawodowa 5 5 0 150 0 0 150 0 0 0 150 5
Przedmioty specjalnosciowe
25 |Warsztat kreatywny 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
26 |Digital painting 2 1 0 12 0 0 12 0 0 0 12 2
27 |Projektowanie prezentacji 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
28 |Wizualizacja danych i infografika 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
29 |Grafika reklamowa 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
30 |Multimedia w Internecie 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
Razem blok gtéwny| 120 37 79 823 135 78 178 36 198 48 73110 46| O | 68] 24| 30 | 20| 48| 40| 18| 54| 12| 30 | 18] O | 47| 18] 34 12| 30 | 24|20 45| 0 42| O 30
Liczba godzin w semestrze 221 192 129 131
do wyboru  62% I:Iegzamin I:lprojekt zaliczany na ocene
UB zajecia prowadzone z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych os6b prowadzacych zajecia
BN zajecia zwia: z prowadzong w uczelni dziatalnosci kowa w dyscyplinie/dyscyplinach, do ktérych przyporzadkowany jest kierunek studiow
Lp. |[Przedmioty do wyboru (4 z 6) oferowany w semestrze
1 |Komunikacja wizualna 2
2 |Symbolika w twérczosci artystycznej 2
3 |Nowe trendy w kulturze i sztuce 2
4 [Design thinking 2
5 |Wsp migracje 4
6 |Komunikowanie miedzynarodowe 4




WYZSZA SZKOLA INFORMATYKI i ZARZADZANIA z siedzibg w Rzeszowie Zatgcznik nr 2a) do Uchwaty Senatu nr 6/CV/2019 z dn. 24 wrze$nia 2019r.

Studia drugiego stopnia
Tytut zawodowy nadawany absolwentom

Kierunek: DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA UDZ-NMPR/2019
Profil: ogolnoakademicki
Forma studiéw: niestacjonarne Rozpoczynajacy studia w roku akademickim: 2019/2020
Specjalnosc¢: Nowe media i public relations
Punkty ECTS Godziny zaje¢ I Rok I Rok
L.p. Nazwa przedmiotu Razem | w tym Razem | w tym sem 1 sem 2 sem 3 sem 4
[ uB | BN | w Il k[ cl Lt [prpJew][k[c[r]prJe]ectsiw[k][cJL]PJe]Jectsfw][ k][ c]JL]PJer]ectsiw ][ k] c]L]P]JeL|ECTS
Przedmioty og6Inouczelniane
1 |Jezyk obcy 8 2 0 60 0 0 0 36 0 24 18 12 4 18 12 4
2 |Szkolenie BHP 1 1 0 4 4 0 0 0 0 0 4 1
3 |Skuteczne zachowania na rynku pracy 1 1 0 10 0 0 10 0 0 0 10 1
4 |Filozofia stosowana 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
Przedmioty podstawowe
5 |Psychologia spoteczna 4 1 0 35 15 0 10 0 10 0 15 10 10 4
6 i migdzynarodowe 3 1 0 20 10 0 0 0 10 0 10 10 3
7 |socjologia kultury 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
Przedmioty kierunkowe
8 |Marketing medialny i ekonomika mediow 3 1 3 32 18 0 0 14 0 18 14 3
9 |Metody badan medioznawczych 2 1 2 20 0 10 0 0 0 10 10 10 2
10 |Spott i kulturowe oddziatywanie mediéw 6 2 6 38 10 0 14 0 0 14 10 14 14 6
11 |[Historia mediow 3 1 3 20 10 0 0 0 10 0 10 10 3
12 |Teoria komunikowania masowego 1 1 1 10 10 0 0 0 0 0 10 1
13 |Mediai polityka 4 1 4 26 14 0 0 0 12 0 14 12 4
14 |Media a ikacja migdzykulturowa 4 1 4 26 14 0 0 0 12 0 14 12 4
15 |Prawne uwarunkowania reklamy 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
16 |Pragmatyka jezykowa 3 1 4 28 0 0 12 0 16 0 12 16 3
17 |Analiza dyskursu medialnego 4 1 4 26 0 14 0 0 12 0 14 12 4
18 |Analiza zawartosci mediow 4 1 4 26 0 14 0 12 0 14 12 4
19 |Seminarium dyplomowe 20 2 20 30 0 0 30 0 0 0 15 10 15 10
20 |Przedmiot do wyboru 1 6 1 6 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 6
21 |Przedmiot do wyboru 2 6 1 6 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 6
22 |Przedmiot do wyboru 3 6 1 6 30 0 10 10 0 10 0 10| 10 10 6
23 |Przedmiot do wyboru 4 6 1 6 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 6
24 |Praktyka zawodowa 5 5 0 150 0 0 150 0 0 0 150 5
Przedmioty specjalnosciowe
25 |Nowe trendy w komunikacji marketingowej 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
26 |Corporate identity i branding 2 1 0 12 0 0 12 0 0 0 12 2
27 |Komunikacja marketingowa w nowych mediach 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
28 |E-public relations 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
29 |Analityka internetowa i badania User Experience 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
30 |Marketing w mediach spotecznosciowych 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
Razem blok gtéwny| 120 37 79 823 135 78 178 36 198 48 73110 46| O | 68] 24| 30 | 20| 48| 40| 18| 54| 12] 30 | 18] O | 47| 18] 34 12| 30 | 24|20 45| 0 42| O 30
Liczba godzin w semestrze 221 192 129 131

do wyboru  62% I:Iegzamin e—Learning I:lprojekt zaliczany na ocene

UB zajecia prowadzone z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych os6b prowadzacych zajecia
BN zajecia zwia: z prowadzong w uczelni dziatalnosci '

3 w dyscypl lyscy do ktérych przyporzadkowany jest kierunek studiow

. |Przedmioty do wyboru (4 z 6) oferowany w semestrze
Komunikacja wizualna 2
Symbolika w tworczosci artystycznej
Nowe trendy w kulturze i sztuce
Design thinking

Wsp migracje

Komunikowanie migdzynarodowe
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