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Przedstawiona do recenzji praca doktorska autorstwa mgr Gabrieli Piechnik-Czyz
liczy 242 strony znormalizowanego maszynopisu. Sktada si¢ ze wstgpu, czterech
rozdziatéw osobno zatytutowanych, zakoNczenia, bibliografi, streszczenia, spisu
rysunkéw, spisu tabel oraz spisu wykresow.

Kompozycja pracy zachowuje odpowiednie proporgje, uktad jest logiczny. Pierwsze
trzy rozdziaty pracy ujmujg zagadnienie od strony historyczno-teoretycznej (teoria
komunikowania wizualnego, historia infografiki, jej rodzaje i funkcje, metodologia
badan). Czwarty rozdziat pt. ,Infografika w prasie codziennej — przedstawienie
wynikéw badan” jest prébg opisu badan problemu zawartego w tytule dysertacji.
Doktorantka ujeta zagadnienia infografiki tematycznie (polityka, kultura i religia,

katastrofy, sport, nauka i technika). Kompozycja — jak wida€ — jest poprawna, ale
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pewne szczegdty budzg moje watpliwosci, o ktérych podczas obrony chciatbym z
Doktorantkg porozmawiac.

Chce zaznaczy(, Ze bardzo mi si¢ podoba indywidualne podejScie Doktorantki do
zagadnienia i odwaZne propozycje terminologiczne, choC z niektorymi si¢ nie
zgadzam, Wazne jest to, Ze mgr Gabriela Piechnik-Czyz dostrzega nowe zjawiska w
inforgrafice i probuje je uporzgdkowal, wprowadzajac (czy to pod wptywem lektur
innych autoréw, czy samodzielnie) termin ,artykut wizualny”, nie nasladujgc badaczy
obcych. Chwata Jej za propozydje, o ktérych warto podyskutowaC, a czas obrony jest
do takiej rozmowy najlepszy.

1. Braklo mi w cze$ci historyczno-teoretycznej publikacji, mi.in. prof. B. Dobek-

Ostrowskiej czy prof. T. Mielczarka na temat gazet opinii tabloidéw, ktérymi
“Autorka mogta wzmocni€ swojg argumentacj€, dlaczego zjawiskom zawartym
w tytule sie przyglada i jak nalezy rozumie¢ prase opinii, a jak tabloidowg.
Poza tym jednozdaniowe wspomnienie we wstepie (i powtarzane od czasu do
czasu w nastepnych partiach tekstu), Ze gazety opinii (na marginesie chcg
zauwazyé, ze ,Gazeta Wyborcza" jest tytutem informacyjnym, jedynie jej
wydania weekendowe zalicza si¢ do gazet opinii) czytajg wyksztatceni
odbiorcy, a tabloidy niewyksztatceni — to za mato. Brakto mi takZze w pracy
\b: takze, podstawowych opracowal na temat tabloidow, m.in. M. Lisowskiej-
| Magdziarz, Media powszechne. Srodki komunikowania masowego i szerokie

paradygmaty medialne w Zyciu codziennym Polskéw u progu XXI wieku, stad

rozdziat Tabloidy i tabloidyzagja (Krakow 2008); |. Kaminskiej-Szmaj, T. Piekota.,

&/Y/‘”’\;\(-\ a : W



M. Poprawy, Tabloidyzacja jezyka i kultury, Oblicza Komunikagji nr 3, Wroctaw

2010; M. Kasiak, Tabloidyzagja prfasy opiniotworczej na przyktadzie artykutow
publicystycznych w  tygodniu Wprost” w: ,Poznanskie Studia Studia
Polinistyczne. Seria Jezykowa", vol. 23 (43), nr 2, rok 2016; D. Piontek

Tabloidyzacja | dziennikarstwo, Miesiecznik Znak" nr 670, rok 2011.

 Zbadanie dwoch tytutéw prasowych (,Gazety Wyborczej” oraz ,Faktu’) i

sestawienie ich ze soba — jest stuszne, ale po tytule dysertacji oczekiwatem,
przynajmniej w tle, charakterystyki innych gazet. Gdyby tak byto czytelnik
dowiedziatby si€ czego$ wiecej o innych gazetach, na ktorych tle ,Gazeta
Wyborcza" i ,Fakt" si¢ wyrézniajg ze stosowaniem infografiki. Moim zdaniem,
aby wywdd wzbogaci¢, nalezato zastosowal tzw. "tertium comparationis” —
czyli trzecig rzecz - stuzgcg za punkt odniesienia, poréwnania tych dwoch
tytutéw do wzoru, czy 1o ktérego$ z rodzimych tytutow lub obcych, ktory za
wzor uznataby sama Doktorantka. Gdyby Doktorantka zestawita ze sobg te dwa
tytuty ,wzorcowym trzecim” (nawet obcym) wywod bytby bogatszy. Mysle, ze
Doktorantka dodatkowo wzmocnitaby go badajgc, choCby pobieznie, inne
dzienniki opinii, by pokazaC jak "Gazeta Wyborcza" wyrézZnia sie na ich tle ze
stosowaniem infografiki i podobnie w tym samym celu nalezato zestawiC "Fakt"
z innymi tabloidami. To datoby odpowiedZ, dlaczego akurat Autorka w efekcie
kohcowym zdecydowata si¢ na zestawienie "Gazety Wyborczej" z "Faktem”.
Takie zestawienia pokazatyby warsztat —badawczy Doktorantki.  Tak

‘poprowadzone badania bytby catkowicie zgodne z samym tytutem dysertacji:
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Infografika w tabloidach i prasie opiniotwdrczej na przyktadzie ,Gazety
Wyborczej” i ,Faktu”. O innych tytutach gazet i infografice w nich stosowanych
nie ma w pracy mowy.

. Jak wspomniatem wczes'niej/Doktorantka probuje, czy to samodzielnie, czy
inspirowana innymi teoriami nazywal infografike “artykutem wizualnym®. Ta
préba zastuguje na pochwatg tylko pod tym wzgledem, ze Doktorantka
odwaznie samodzielnie teoretyzuje, chce co$ uporzadkowad, co$ do czegos
przyporzadkowac. Jednak do konca Autorka nie przekonata mnie do swojej
teorii. Tak sie sktada, Ze - moim zdaniem - infografika jest typowym gatunkiem
informacyjnym i trudno jg nazywaC ,artykutem wizualnym”. To, co proponuje
Autorka prowadzi do zderzenia terminologicznego. Wprawdzie powszechnie
uzywa sie okreSlenia ,artykut” synonimicznie na okre$lenie wszystkich
gatunkdéw dziennikarskich, ale tylko powszechnie. W pracy naukowej, czy to o
charakterze opisowym, w pracy badawczej, a szczegolnie teoretycznej, nalezy
by¢ precyzyjnym w uZywaniu okreslen. Artykut - jako gatunek dziennikarski —
jest gatunkiem publicystycznym, ma wyraznie wyodrgbnione  cechy
dystynktywne. Przede wszystkim autor artykutu stawia teze, analizuje
przywotywane dane z réznych punktow widzenia, polemizuje z wieloma
opiniami innych autoréw, na koniec wycigga wnioski | eksponuje wyraZnie swoj
punkt widzenia, przekonujgc do niego odbiorce. W infografice jest wytgcznie
wizualizacja danych, porzgdkowanie ich, nie ma mowy 0 przekonywaniu

odbiorcy do danych faktow, jest tylko porzadkowanie ich w celu szybkiej
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percepcji danych, chyba zZe nadawca manipuluje, ale takiej ewentualnosci
nawet nie biore pod uwage, choC doskonale wszyscy zajmujacy sig infografika
zdajg sobie sprawg, Ze stuZy ona takZe propagandzie). Infografika jedynie
pomaga odbiorcy na szybkie przyswojenie danych, wiadnie dzieki wizualnej
prezentagji.

Najcenniejszg strong pracy jest czeSC opisujgca analize iloSciowg infografiki.
Autorke ratujg w tej cze$ci dobrze zestawione i przywotane badania, rzetelne
obliczenia danych statystycznych, czytelne pokazywanie ich na wykresach.

Jedli chodzi o analize jako$ciowa jest ona pobiezna. Sporo w niej 0golnikow,
kazdy, nawet mato wyksztatcony odbiorca - to, co przywotuje Doktorantka -
wie i bez badaf. Przywotane zdawkowe przykiady sg trafnie dobrane, ale jest
ich w moim odczuciu za mato, chociaZ Doktorantka podaje, Ze przeanalizowata

1400 infografik (niestety tego w doktoracie nie widac). Te pojedyncze

przyktady, ktére zaprezentowata Autorka, robig wrazenie wybiérczych badan.

W tekécie doktoratu draznig notoryczne sformutowania w stylu ,0 tym bedzie
mowa w dalszej czesci pracy” lub przywotywanie identycznych zwrotéw w
roznych partiach doktoratu, czyli to, o czym byta mowa we wstepie, potem
kilka razy powtarzane jest - zupetnie niepotrzebnie - na poczatku kolejnych
rozdziatéw lub w dalszych ich partiach (m.in. s 6 i 145; przyktady mozna

mnoZzyc)).

‘Niestety w pierwszym zdaniu pracy pojawit si@ btad ortograficzny ,coraz”

napisane osobno; razg takze btedy gramatyczne i Jwatesizmy” typu: ,w
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temacie” zamiast ,na temat’. Majgc powyZsze na uwadze — gdyby Doktorantka

zdecydowata sie na publikacje dysertacj, sugeruje gruntowng korekte catosci

pracy.

Konkluzja:

Praca doktorska mgr wigy Gabrieli Piechnik-Czyz pt. Infografika w tabloidach i
prasie opiniotworczef na przyktadzie ,Gazety Wyborczej” i Faktu” spetnia wymagania
stawiane rozprawom doktorskim, dlatego wnoszg o dopuszczenie mgr Gabriell

Piechnik-CzyZ do kolejnych etapow przewodu doktorskiego.
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