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2nd Wymagania wstępne (wynikające z następstwa przedmiotów)
	Zarządzanie marketingowe


3. Efekty uczenia się i sposób realizacji zajęć
3. Cele przedmiotu
	C1
	Przekazanie studentom informacji o wpływie kultury na wartości i postawy konsumentów

	C2 
	Przekazanie wiedzy potrzebnej do zaplanowania badania, analizowania i zarządzania marką

	C3
	Wykształcenie umiejętności krytycznej dyskusji i debaty na temat holistycznego podejścia do współczesnego strategicznego międzykulturowego zarządzania marką


3.1. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do efektów uczenia się dla kierunku
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do efektów
uczenia się dla kierunku

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie WIEDZY potrafi

	P_W01
	wyjaśnić znaczenie i wpływ ryzyka kulturowego, politycznego i geograficznego, przed którym stoją firmy działające na rynkach międzynarodowych
	K_W03

	P_W02
	analizować i wyjaśniać idiosynkratyczne aspekty działań marketingowych w różnych krajach i kulturach
	K_W06

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie UMIEJĘTNOŚCI potrafi

	P_U01
	identyfikować, interpretować i oceniać źródła danych i informacji marketingowych o zasięgu międzynarodowym
	K_U03

	P_U02
	zaproponować skuteczny sposób wejścia na rynki zagraniczne
	K_U13


3.2. Formy zajęć dydaktycznych oraz wymiar godzin i punktów ECTS
	Studia stacjonarne (ST)

	W
	K
	Ćw
	L
	P
	eL
	ECTS

	-
	-
	20
	-
	15
	-
	3



3.3. Metody realizacji zajęć dydaktycznych
	Formy zajęć
	Metoda realizacji

	Ćwiczenia 
	Format kursu jest hybrydą wykładów, dyskusji na temat artykułów i omawiania case studies.  Około 40 procent czasu zajęć będzie miało formę wykładu. Sesje te są poświęcone prezentacji i dyskusji na temat teorii naukowych, pojęć, technik analitycznych i metodologii badawczych oraz odkryć empirycznych przydatnych w badaniach marketingowych rynku międzynarodowym, analizach i zarządzaniu marketingiem strategicznym. Pozostała część zajęć ukierunkowana będzie na dyskusję, aktywne uczestnictwo studentów i praktyczne zajęcia, dotyczące zagadnień omówionych w części teoretycznej.

	Projekt 
	Projekt indywidualny: rozwiązywanie problemów, niezbędnych do efektywnego opracowania projektów badań marketingowych


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć)
ĆWICZENIA 
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach ćwiczeń

	
	

	Cw1 
	Wartości kulturowe. Kultura i globalna komunikacja. 

	Cw2
	Międzykulturowe badania marketingowe. Komunikacja wysokiego i niskiego kontekstu. 

	Cw3
	Wpływ kultury na postawy wobec reklamy.

	Cw4 
	Indywidualizm a kolektywizm. Etnocentryzm konsumencki.

	Cw5
	Jakościowe narzędzia badawcze.

	Cw6
	Ilościowe metody badawcze.

	Cw7
	Skalowanie pomiaru i postaw.



PROJEKT
	Lp.
	Treści kształcenia realizowane w ramach projektu

	
	

	P1
	W ramach projektu studenci powinni przygotować prace pisemną (format Word) obejmującą zagadnienia realizowane podczas ćwiczeń. Powinna ona dotyczyć zaprojektowania konkretnego badania marketingowego, zaproponowanego przez studenta w porozumieniu z Prowadzącym (konsultacje).


3.5. Korelacja pomiędzy efektami uczenia się, celami przedmiotu, a treściami kształcenia
	Efekt uczenia się
	Cele przedmiotu
	Treści kształcenia

	P_W01
	C1
	Cw1 – Cw4

	P_W02
	C1, C3
	Cw5 – Cw7

	P_U01
	C2
	Cw5 – Cw7

	P_U02
	C2, C3
	Cw2, Cw3, Cw5


3.6. Metody weryfikacji efektów uczenia się (w odniesieniu do poszczególnych efektów)
	Efekt uczenia się
	Metoda oceny
	Forma zajęć, w ramach której następuje weryfikacja efektu

	P_W01
	Pytania otwarte (opisowe, teoretyczno-problemowe) 
	Ćwiczenia 

	P_W02
	Pytania otwarte (opisowe, teoretyczno-problemowe)
	Ćwiczenia

	P_U01
	 Praca pisemna – projekt indywidualny
	Projekt 

	P_U02
	Praca pisemna – projekt indywidualny
	Projekt


3.7. Kryteria oceny stopnia osiągnięcia efektów uczenia się
	Efekt
uczenia się
	Na ocenę 2
student nie potrafi
	Na ocenę 3
student potrafi
	Na ocenę 4
student potrafi
	Na ocenę 5
student potrafi

	P_W01
	wyjaśnić znaczenia i wpływu omawianych typów ryzyka
	wyjaśnić znaczenie i wpływ omawianych typów ryzyka w wąskim ujęciu (ograniczając się do podstawowych informacji/definicji)
	wyjaśnić znaczenie i wpływ omawianych typów ryzyka w szerszym ujęciu (pełny opis informacji/definicji)
	wyjaśnić znaczenie i wpływ omawianych typów ryzyka w pełnym ujęciu przedstawionym na zajęciach (pełny opis informacji/definicji z przedstawieniem własnych opinii)

	P_W02
	ani wymienić ani opisać idiosynkratycznych aspektów działań marketingowych w różnych krajach i kulturach
	wymienić i opisać idiosynkratyczne aspekty działań marketingowych w różnych krajach i kulturach w wąskim ujęciu (ograniczając się do podstawowych informacji/definicji)
	wymienić i opisać idiosynkratyczne aspekty działań marketingowych w różnych krajach i kulturach w szerszym ujęciu (pełny opis informacji/definicji)
	wymienić i opisać idiosynkratyczne aspekty działań marketingowych w różnych krajach i kulturach w pełnym ujęciu przedstawionym na zajęciach (pełny opis informacji/definicji z przedstawieniem własnych opinii)

	P_U01
	opisać narzędzi marketingowych pod kątem skuteczności ich realizacji na rynkach międzynarodowych
	opisać narzędzia marketingowe pod kątem skuteczności ich realizacji na rynkach międzynarodowych w podstawowym aspekcie (definicyjnym)
	opisać narzędzia marketingowe pod kątem skuteczności ich realizacji na rynkach międzynarodowych, przedstawiając ich wady i zalety
	opisać narzędzia marketingowe pod kątem skuteczności ich realizacji na rynkach międzynarodowych w szerokim ujęciu, przedstawiając ich wady i zalety orz przewidzieć konsekwencje przyjętych założeń

	P_U02
	zaplanować badania marketingowego
	zaplanować badanie marketingowe przy wydatnej pomocy nauczyciela
	zaplanować badanie marketingowe przy nieznacznej pomocy nauczyciela
	w pełni samodzielnie zaplanować badanie marketingowe



3.8. Literatura
	Literatura podstawowa

	Aaker, David A., Day, George S., MARKETING RESEARCH, cop. 1990, 4th ed., New York, Wiley

	Zaborek, Piotr, ELEMENTS OF MARKETING RESEARCH, 2015, wyd. Warszawa, Warsaw School of Economics



	Literatura uzupełniająca

	Smyczek, Sławomir, CONSUMER BEHAVIOR: ON INTERNATIONAL MARKET, 2012, Warszawa, Wydawnictwo Placet

	Materiały udostępnione/polecane przez wykładowcę



4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS

	Rodzaje aktywności
	Obciążenie studenta

	Udział w C (UB)
	15h

	Konsultacje do C (UB)
	6h

	Samodzielne przygotowanie się do C, w tym przygotowanie do zaliczenia
	33h

	Udział w i konsultacje do PN (UB)
	15h

	Samodzielne przygotowanie się do zaliczenia PN
	15h

	Sumaryczne obciążenie pracą studenta 
	84h

	Punkty ECTS za przedmiot
	3 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia prowadzone z bezpośrednim udziałem nauczycieli i studentów (UB)
	1 ECTS

	Punkty ECTS za zajęcia kształtujące umiejętności praktyczne (PZ)
	3 ECTS
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