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Recenzowana dysertacja poswigcona zostata rozwazaniom na temat wizerunku ojca i
ojcostwa w przekazach reklamowych. Temat podjety przez Autora trzeba uznaé za aktualny i

wazny.

Struktura pracy i jej zawartos¢ merytoryczna

Rozprawa sktada si¢ z pigciu rozdziatow.
Rozdzial pierwszy jest poSwigcony zagadnieniu ojcostwa, ktore Autor przedstawit w
odniesieniu do definicji, w ujeciu ewolucyjnym, a takze prezentujac zagadnienie w odniesie-
niu do wytworéw sztucznej inteligencji. Zawart w tym rozdziale takze uwagi zwigzane z
wplywem pandemii koronawirusa na ojcéw 1 ujgcie ojcostwa.
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W drugim rozdziale zatytutowanym Ojcostwo w reklamie Autor zawarl rozwazania na
temat ewolucji wizerunku ojca w kulturze i mediach, dodajac charakterystyke reklamy skie-
rowanej do ojcow w czasie pandemii.

Rozdziat trzeci zostat poswigcony opisowi zastosowanych w pracy metod badawczych.
W tej czesci pracy Autor szczegdlowo przedstawil problem badawczy, hipotezy badawcze,
zastosowane na potrzeby realizacji projektu procedury badawcze.

Rozdziat czwarty stanowi najbardziej obszerng cze$¢ rozprawy i zawiera szczegdlowa
prezentacje wWynikow badan empirycznych przeprowadzonych przez Autora rozprawy.

Rozdzial piaty, ostatni, Autor po$wiecil na dyskusje nad najwazniejszymi zagadnieniami
1 wynikami badan oraz na wnioski koncowe, podsumowanie przeprowadzonych badan i oceng

ich znaczenia.

Zaproponowang strukture dysertacji uzna¢ mozna za funkcjonalng, pozwolila ona
zrealizowaé postawione cele, dala mozliwos¢ wieloaspektowego ogladu opisywanych za-
gadnien. Jednoczesnie trzeba odnotowac, ze zaproponowany tytul rozprawy mogiby byc
mniej ogdlny, a bardziej doprecyzowany. Obecny tytul moze sugerowaé, ze zawarto$¢ doty-
czy badania wizerunku w reklamach, a tres¢ dysertacji odnosi si¢ w duzej mierze do postulo-
wanego wizerunku, tytut mowi o wizerunku polskich ojcow, a zawartos¢ odnosi si¢ w wielu
miejscach do wizerunku ojca w ujeciu szerszym niz polskie. Warto byloby wigc przygotowu-
jac rozpraweg do druku (co rekomenduje) pokusi¢ si¢ precyzyjne sformutowanie tytutu, moze
dodanie podtytutu, moze zarysowanie ram czasowych?

Na prawach sugestii, chciatabym zauwazy¢ brak w dysertacji rozwazan na temat specy-
fiki przekazow reklamowych. Co wobec faktu, ze Autor zaktada (por. s. 102), iz w reklamie
musi/powinna by¢ odzwierciedlona rzeczywista sytuacja spoteczna, wydaje si¢ watkiem po-
tencjalnie ciekawym i funkcjonalnym. By¢ moze bytby on bardziej uzyteczny w dalszym
wywodzie, niz, z wiadomych przyczyn, bardzo ogoélne rozwazania o wizerunku ojca w kultu-
rze 1 mediach, ktére w tak szerokim ujeciu moglyby stanowi¢ temat na niejedng rozprawe

doktorska. -2-
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Konceptualizacja problemu badawczego

Autor szczegdtowo przedstawil bedacy podstawg rozprawy problem badawczy, a takze
hipotezy na stronach 101-109 dysertacji. Pytania problemowe zostaly sformutowane nastepu-
jaco:

1. Jaka jest percepcja wizerunku ojcoOw we wspotczesnej reklamie w Polsce z perspektywy
adresatow reklam, perspektywy kobiet oraz os6b zaangazowanych w tworzenie reklam? W
jakim stopniu wspotczesni polscy ojcowie utozsamiajg si¢ z wizerunkiem ojcOw prezentowa-
nym w polskich reklamach?

I1. Jaki powinien by¢ wizerunek ojcow W polskiej reklamie z perspektywy adresatow reklam,
perspektywy kobiet oraz z perspektywy przedstawicieli i przedstawicielek branzy komunika-
cji marketingowej?

I1l. Ojcostwo i rola ojca — jak sa definiowane przez wspotczesnych mezczyzn i wspotczesne
kobiety w Polsce (w tym przedstawicieli/przedstawicielki branzy komunikacji marketingowej
w Polsce)?”.

Sa to zagadnienia ciekawe i aktualne. Perspektywa badawcza przyjeta przez Autora
jest niesztampowa i niebanalna, co jest duza zaleta dysertacji. Autor, co wyraznie wyarty-
kutowat w pytaniach badawczych, zainteresowat si¢ percepcja wizerunku oraz utozsamieniem
si¢ odbiorcow reklam z prezentowanym w nich wizerunkiem ojcostwa. Jak wskazano powy-
zej, warto bytoby generalny tytut dookresli¢ o te wazne perspektywy, by potencjalnych czy-
telnikow (a jesli dysertacja zostanie opublikowana, na pewno znajdzie liczne grono odbior-

cow) od poczatku odnies¢ do rzeczywistej zawartosci.
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Metody badawcze

Strona badawcza recenzowanej rozprawy doktorskiej zwraca uwage swoim zrézni-
cowaniem i bogactwem. Czytelnik zapoznajac si¢ z wywodem pracy moze tatwo dojs¢ do
whniosku, ze ten aspekt aktywnos$ci naukowej jest szczegdlnie bliski Autorowi i daje mu duzg
satysfakcje. Na potrzeby realizacji projektu doktorskiego autor przeprowadzit ztozone bada-
nia jako$ciowo-ilosciowe poprzedzone pilotazem. Bardzo wnikliwie w rozprawie opisat naj-
pierw przebieg procedur badawczych i specyfike zastosowanych narzedzi (s. 109-121), a na-
stepnie (z jeszcze wigkszg wnikliwoscig) wyniki przeprowadzonych badan. Ciekawy jest za-
stosowany w badaniach podziat na generacje.

Lektura kwestionariusza wykorzystanego w badaniach, a zatagczonego w aneksie pracy,
skfania do zadania kilku dodatkowych pytan. Np. pytanie 3.3 w kwestionariuszu ,,Na ile utoz-
samiasz si¢ z tym, jak dzisiaj ukazuje si¢ ojcOw i 0jcostwo w reklamie w Polsce?” zaktada, po
pierwsze, ze jest jaki$ jeden sposob ukazywania ojcow i ojcostwa w reklamie w Polsce, po
drugie, ze respondent sposob ten zna. A to mozna by stwierdzi¢ na podstawie pogtebionej
analizy zawartosci reklam. Podobne uwagi dotyczace braku precyzji mozna by sformutowac
wzgledem pytania 3.6 czy 3.7, dopytujac Autora: 1. o to znaczy ,,najlepiej” przedstawiac dzi$
w Polsce wizerunek ojcow? Najlepiej, czyli jak? 2. Co doktadnie oznacza ,,wspotczesny wize-
runek ojcow”? Kazdy prezentowany wspoiczesnie jest wspotCzesny, a przeciez nie o to cho-
dzito Autorowi. Te uwagi sa jednak poboczne i nie rzutuja na ogélng ocene badawczej aktyw-
nos$ci Autora, ktora zastuguje na uznanie i ktorej autor poswiecit wiele energii i trudu. Co war-
te jest podkreslenia i docenienia.

Dojrzatos¢ Autora jako badacza potwierdza takze zawartos¢ koncowych podrozdzialow
rozprawy, w ktorych sprawnie podsumowat przeprowadzone badania, jednocze$nie kompe-
tentnie i z dystansem do wlasnego projektu przedstawil ograniczenia badan, a takze ich zna-
czenie. To wazne fragmenty $wiadczace bardzo dobrze o Doktorancie. Potwierdzeniem tej
pochlebnej opinii o potencjale naukowym Autora jest wiele fragmentoéw pracy, by wymienic¢
cho¢by porzadkujace podsumowanie dotyczace hipotez badawczych (por. s. 193 i n.)
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Wykorzystane zrédla i literatura przedmiotu

Bibliografia pracy jest bogata i bardzo zréznicowana. Zastosowany przez Autora po-
dziat sprawia, ze w tych samych kategoriach znalazty si¢ teksty naukowe, popularnonaukowe,
prasowe, zaczerpnicte z medidéw spoleczno$ciowych, co nie zmienia faktu, ze materialy te
zostaty poprawnie wyzyskane na potrzebe wywodu. Widoczna jest sklonnos¢ po postugiwa-
nia si¢ tekstami nienaukowymi, zaczerpni¢tymi z mediéw spoteczno$ciowych, ale usprawie-
dliwia to temat pracy i poszukiwania z zakresu percepcji wizerunku przez odbiorcow. Takie
spojrzenie wniosto tez do pracy wiele ciekawych przyktadow.

Pozytywnie oceniam zaprezentowany we wstepie przeglad literatury, ktorg Autor uznat
za najwazniejszg dla realizacji celu badawczego. Niekiedy (sytuacje nieliczne) wnioski oparte
sg na bardzo wybidrczych zrédtach, niewystarczajacych dla danego wnioskowania. Tak jest w
przypadku pobieznego prezentowania ewolucji wizerunku ojcostwa w kulturze i mediach na
przyktadach prasy, ksigzek, muzyki, gier (por. s. 70-71). Z oczywistych wzglgdow te obszerne
i ztozone kwestie zostaly przedstawione bardzo pobieznie. Mysle, ze te fragmenty nie sg w
dysertacji potrzebne. Jasne jest, ze nie jest celem Autora zglebianie wizerunku ojcostwa np. w
literaturze. Wydaje si¢ wiec bardziej zasadne pominigcie tych kwestii (bez szkody dla roz-
prawy), niz prezentowanie Wnioskow na podstawie dwoch czy trzech przyktadow przywota-
nych w przypisach. Na podstawie doboru dwu przyktadéw mozna by uzasadni¢ kazda tezg.
Zbyt szeroko zakrojony temat wybranych fragmentow skutkuje tym, Ze sa one realizowane
raz na podstawie wybidrczych przyktadow, raz statystyk, raz publicystyki. Ta uwaga dotyczy
oczywiscie tylko matego wycinka wywodu i nie wptywa na catoSciowg pozytywng ocene
umiejetnosci doboru i wykorzystania literatury.

Warto tez tu podkresli¢, ze ze wzgledu na rozlegto$¢ poruszanego zagadnienia Autor byt
zmuszony do zakrojenia bibliografii ,,na miar¢” pracy, stajac w obliczu wielosci publikacji
zwigzanych z tematem ojcostwa, reklamy, wizerunku itd. Z zadania wyszukania i wykorzy-

stania literatury Autor wywiazal si¢ poprawnie. Potwierdzil znajomo$¢ stanu badan.
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Poprawnos¢ jezykowa i formalna

Pod wzgledem jezykowym i edytorskim Autor nie uniknagt bledow i usterek. By wskazac
tylko na prawach przyktadu: nieznajomos$¢ zasady zapisu tytuldw czasopism w jezyku pol-
skim, skroty np. dot., b., literowki, niekonsekwentne zapisy. Uporzadkowania pod wzglgdem
kompletnosci i strony edytorskiej wymagaja niektore przypisy. Zauwazy¢ trzeba tez usterki
dotyczace stylu np. dos¢ liczne kolokwializmy; czes¢ tytutdow o charakterze publicystycznym,
cze$¢ w stylu naukowym; skroty myslowe w tytutach rozdziatow np. wptyw COVID-19 na
0jcow (chodzi o wptyw pandemii, a nie wirusa), XX wiek w reklamie ojcostwa i do ojcow (a
nie chodzi przeciez o wizerunek/obraz XX wieku w reklamach). Wskazane powyzej i inne
braki dotyczace strony formalnej i jezykowej zapewne zostang wychwycone i poprawione w
procesie przygotowania dysertacji do druku. Powyzsze uwagi nie sa oczywiscie na tyle po-
wazne, by nie moc stanowczo stwierdzic¢, iz Autor wykazal si¢ umiejetnoscig postugiwania
si¢ aparatem naukowym i znajomoscig metodyki pisania rozprawy naukowej. Pracg czy-

ta si¢ dobrze, wywod jest zasadniczo jasny.

Konkluzja

Nalezy podkresli¢, ze Autor podjat temat trudny 1 z sukcesem zamyst zrealizowat. Za-
gadnienia opisane w rozprawie mieszcza si¢ w dyscyplinie nauki o komunikacji spoteczne;j i
mediach. Co wiecej, zagadnienia te warte s W ramach tej dyscypliny naukowej kontynuowa-
nia. Trzeba podkresli¢, ze lektura rozprawy nie pozostawia watpliwosci, ze Autor pisat jg z
pasja, opierajac si¢ na rzeczywistym zainteresowaniu tematem, nawet z pewng dozg idealizmu
w postrzeganiu badanego zagadnienia. Doktorat jest kopalnig interesujacych przyktadow i w
wielu 1 miejscach prowokuje do zadawania pytan i snucia dalszych refleksji naukowych. To

takze zalety rozprawy.
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Biorac pod uwage, ze przedstawiona do oceny dysertacja jest wynikiem glgbokiego zain-
teresowania Autora badanym zagadnieniem, uwzgledniajac wskazane powyzej liczne walory
pracy, stwierdzam, iz praca mgr. Radostawa Wierzbinskiego pt. Ojcostwo i wizerunek pol-
skich ojcow w reklamie spelnia wymogi stawiane rozprawom doktorskim. Wnioskuje o do-
puszczenie Autora rozprawy do kolejnych etapéw na drodze do uzyskania stopnia doktora w

dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i mediach.

Yotoruye ey
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