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Streszczenie

Wielowiekowa spuscizna patriarchalnego modelu rodziny, w ktérym dominowata figura
ojca dbajacego o bezpieczenstwo finansowe a przy tym — czasem nieswiadomie —
wybierajgcego racje zamiast relacji 1 siebie zamiast bliskoSci rodzinnej, zderza si¢
wspotczesnie z licznymi przemianami spoteczno-gospodarczymi. Polikryzysy, feminizm,
zmiany na rynku pracy, rozw6] medidw spolecznosciowych czy COVID-19 skutkuja
kryzysem (definicji) ojcostwa i przemianami dot. samej rodziny. Czg$¢ ojcoOw kontynuuje
model ojcostwa wy-niesiony z domu, cz¢$¢ wybiera swojg droge, obaj inspirowani m.in.
kulturg masowa. Jaka role odgrywa w tym kontekscie reklama?

Glownym celem pracy jest odpowiedz na pytanie, jak polscy ojcowie ,,widza si¢”, a jak
,chcieliby si¢ widzie¢” we wspodlczesnej komunikacji reklamowej. W tym celu w pierwszej
kolejnosci przeanalizowano kwestie dotyczaca definicji i ewolucji ojcostwa 1 roli ojca.
Nastepnie autor niniejszej dysertacji przyjrzal si¢ zmianom w ukazywaniu ojcoOw w kulturze
i w reklamie, uwzgledniajac najnowszy trend w tym zakresie, a wigc dadvertising.

Wszystko to stanowito punkt wyjéciowy do sformulowania szczegdélowych hipotez
badawczych, a nastgpnie realizacji badania jako$ciowego. Jego odbiorcami byli jednak nie
tylko ojcowie, ale takze nie-ojcowie oraz matki i nie-matki. Co wigcej, udato si¢ dotrze¢ do
osob z pokolen X, Y, Z, co umozliwito odnalezienie rdznic 1 specyfik miedzypokoleniowych
w tym watku, do czego pomocne okazaly si¢ analizy skupien i uogoélnione modele liniowe,
a takze analiza np. propozycji scenariuszy reklamy z ojcami w roli gldwne;j.

Uzyskane wyniki, w polaczeniu z analizg literatury polskojezycznej 1 zagranicznej dot.
ojcostwa, analizami mediowymi czy badaniami eksperymentalnymi z wykorzystaniem
sztucznej inteligencji, tworza unikalng perspektywe dotyczaca miejsca i roli ojcoéw w zyciu
i w reklamie w Polsce.

Material ten stanowi zatem interesujaca pozycje zarowno dla oséb ze $wiata nauki
zajmujacych sie kwestig ojcostwa 1 przemian w rodzinie, jak rowniez ekspertow 1 ekspertek
pracujacych w branzy komunikacji marketingowej, szukajacych insightow 1 inspiracji w za-

kresie ukazywania ojcéw w reklamie.



