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Streszczenie

Infografiki zyskuja na popularno$ci jako modny i angazujacy odbiorce sposob
wizualizacji zlozonych tresci. Zapotrzebowanie na przekazy wizualne oraz potrzeba bardziej
wydajnej 1 skutecznej komunikacji wcigz rosng. Postanowiono zatem usystematyzowac
wiedze na temat infografik i zbada¢ czy ich potencjat wykorzystywany jest w polskiej prasie
codziennej. Do badan zostaly wybrane infografiki z dwoch tytulow prasowych, ktore
w réznym stopniu wymagaja odpowiednich kompetencji odbiorczych od czytelnika: ,,Gazeta
Wyborcza” oraz ,,Fakt Gazeta Codzienna”.

Gléwnym celem dysertacji bylo zweryfikowanie twierdzenia, ktére mowi o tym, ze
infografika jako gatunek dziennikarski w polskiej prasie codziennej rozwingt si¢ w XXI
wieku pod wieloma aspektami. W badaniach brano pod uwage liczbe publikacji w danym
roku, wielko$¢ oraz stopien skomplikowania infografiki, zastosowanie do coraz wigkszej
ilosci tematow oraz zroznicowanie pod wzgledem wybieranych rodzajow. Hipoteza
uzupehiajaca byto twierdzenie, ze infografika w tabloidzie wystgpuje czesciej niz w prasie
opiniotwoérczej oraz wykorzystuje wiecej ilustracji oraz zdjgé. Kolejnym celem rozprawy byta
ocena stanu infografiki w polskiej prasie opiniotworczej na przyktadzie ,,Gazety Wyborczej”
oraz tabloidzie na przykladzie ,,Fakt Gazety Codziennej”. Za cel obrano takze uzupetnienie
1 wzbogacenie polskich badan nad zagadnieniem rozwoju infografik. By lepiej méc dostrzec
ewentualnie zachodzace zmiany wybrano odstgpy czasowe co 5 lat i zebrano material do
badan z lat 2005, 2010, 2015 oraz 2020. Do analiz wykorzystano metody badan ilo§ciowych
(analiz zawarto$ci z uzyciem klucza kategoryzacyjnego) oraz jakosciowych (case study oraz
wywiady pogtebione). Dokonano takze przegladu literatury.

Rozdziat pierwszy traktuje o komunikowaniu 1 informacji w spoleczenstwie
informacyjnym, a takze komunikacji wizualnej. Zostaty opisane biologiczne uwarunkowania
cztowieka do przetwarzania komunikatow wizualnych, a takze zwrdcono uwage na wybrane
badania dotyczace infografik. Zawarte w tym rozdziale informacje mialy na celu zwrdcenie
uwagi na cechy wspolczesnego spoteczenstwa oraz na to, jakie oczekiwania moga mieé
odbiorcy i jakie sposoby moga by¢ wykorzystane, by nadawane tresci byty efektywne.
Wiedza ta postuzyla do wuzmystowienia, dlaczego infografika jako narzedzie do
przekazywania informacji w formie obrazu moze mie¢ kluczowe znaczenie w komunikacji.

W rozdziale drugim m.in. dokonano opisu definicji infografik, ich cech
charakterystycznych oraz funkcji i zasad budowy. Na podstawie wielu dotychczasowych

podziatow i wlasnych doswiadczen, podjeto si¢ m.in. stworzenia nowej klasyfikacji rodzajow



infografiki ze wzgledu na charakterystyczny element budowy. Przedstawiono roéwniez
przeglad literatury z zakresu wykorzystania i metod badania grafik informacyjnych w r6znych
dziedzinach. Na podstawie wlasnych obserwacji i doswiadczen, a takze wywiadow
poglebionych wskazane sg funkcje, dobre praktyki w projektowaniu infografik, a takze ich
budowa. Dokonano rowniez proby zarysowania przysztosci infografiki, kierunku zmian tego
gatunku. Rozdziat ten jest podtozem do dalszych rozwazan i badan.

Rozdzial trzeci przedstawia opis metodologii. Opisano przedmiotowy obszar badan,
szczegblowo zaprezentowano wybrane tytuty prasowe, a takze zostaty opisane uzyte metody
badawcze wraz z uzytymi narzedziami. Przedstawione zostaly zalety i wady poszczegdlnych
metod oraz uzasadniono ich wybdr. Zwrocono takze uwage na pewne ograniczenia i trudnosci
badawcze.

Rozdzial czwarty to przedstawienie wynikéw badan. Z wykorzystaniem wizualizacji
danych ukazano wyniki analiz ilosciowych wraz z ich opisem, a w drugiej czg¢sci dokonano
analizy wybranych przypadkow. Udzielone zostaly odpowiedzi na postawione ogolne
i szczegotowe pytania badawcze. W analizach zauwazono réznice pomiedzy infografikami
W prasie opiniotworczej a tabloidem, a w studium przypadkéw uwypuklity sie takze schematy
dotyczace budowy grafik informacyjnych w danym tytule prasowym. Koncowa analiza
tematu w konteks$cie przyjetych celow badawczych 1 hipotez zostala przestawiona

w zakonczenil.



