Analiza wplywu Virtual Influencers na postawy i zachowania odbiorcéw mediow cyfrowych.

Wybrane zagadnienia

Streszczenie

Celem pracy bylo sprawdzenie jak srodowisko Internetu zmienia postrzeganie oglgdanych
obrazow. Aby tego dokonaé zaproponowano catkowicie nowe, interdyscyplinarne podejscie
badawcze, ktore pozwolito na ilosciowe przedstawienie, subiektywnych ocen postrzegania obrazow
w aplikacji Instagram oraz poza nig. Dodatkowo Autorka przeanalizowata i dokonata odpowiedzi na
pie¢ dodatkowych pytan badawczych, ktore sq uzupetnieniem szczegotowym glownego celu pracy.
Przeanalizowano odpowiednio postrzeganie: antropomorfizmu, ozywienia, sympatii, inteligencji
oraz poczucia bezpieczenstwa wobec oglgdanego obrazu. Dysertacja sktada si¢ ze wstgpu, czterech
rozdziatow oraz gtownej dyskusji.

We wstepie okreslono przedmiot badan, problem badawczy, cel i pytania badawcze.

Pierwszy rozdziat mial na celu usystematyzowanie najwazniejszych definicji i nurtow z dziedziny
nowych mediow, ze szczegolnym naciskiem na pojecie dyskursu spotecznego. Omowione zostaty,
W oparciu o tradycyjne media, cechy nowych mediow oraz ich paradoksy medialne. Podjeto probe
wytlumaczenia pojec¢: fake news, postprawda, fakty alternatywne, banki filtracyjne oraz komory
poglosowe. Zaprezentowano rowniez probe definicji mediow spotecznosciowych, uymujgc pokrewne
pojecie algorytmu oraz specyfike poszczegolnych social mediow. Dodatkowo omowiono teorie
porownan spotecznych. Zdefiniowano pojecie Influencer Marketingu oraz social media influencer
(SMI), uwzgledniajqc jego cechy oraz relacje z obserwujgcymi. Przedstawiono mechanizmy
psychospoteczne SMI zaczynajgc od teorii marki osobistej, poprzez teorie zastosowan i gratyfikacyi,
wiek kontekstualny, aktywizm spoteczny, konczqc na paraspolecznych relacjach i sponsoringu
w Influencer Marketingu.

Drugi rozdzial miaf na celu zaprezentowanie zjawiska wirtualnych influenceréw w odniesieniu
do tradycyjnych celebrytow. Poruszono obszar wirtualnosci, jak rowniez i stawy w klasycznym ujeciu.
Przeanalizowano rowniez trojczesciowy model stawy, ktory pozwolit na lepszq klasyfikacje
influencerow. Sama taksonomia objeta: podobienstwo do cztowieka, centralnosé sieciowg oraz typy
nisz. Pochylono si¢ rowniez nad pionierami i pochodzeniem wirtualnych influencerow, odnoszqc sie
do bohaterow marek oraz spotecznosci marek w branzach produktow konsumenckich, filmowych,
muzycznych i gamingowych. Na koncu zostata poruszona kwestia definicji i funkcji wirtualnych
influencerow z perspektywy strategii komunikacji marki.

Trzeci rozdzial mial na celu analize wszystkich dostegpnych na dzien dzisiejszy badan z zakresu
Doliny niesamowitosci. Zaprezentowano dyskusje na temat definicji DN, Androidow, Android
Science, Human-Robot Interactions (HRI) oraz samej niesamowitosci. Nastepnie przedstawiono
wszystkie koncepcje i hipotezy z zakresu psychologii ewolucyjnej (hipoteza unikania zagrozenia,
teoria wstretu, teoria opanowania trwogi, teoria unikania patogendw, hipoteza istotnosci
Smiertelnosci, teoria ewolucyjnej estetyki) oraz psychologii poznawczej (hipoteza percepcji umystu,
hipoteza naruszania oczekiwan, niedopasowanie percepcyjne, hipoteza niejednoznacznosci
kategoryzacji, teoria niespojnosci realizmu, dysonans poznawczy, paradoks sterty, teoria rownowagi,
hipoteza dehumanizacji) wykorzystane w owczesnych badaniach nad zjawiskiem DN w Polsce i na
Swiecie.

Czwarty rozdzial traktowat o metodologii badan zaprojektowanych na potrzeby tejze rozprawy.
Objgt on zarowno badanie pilotazowe, majqce na celu wykluczenie problematycznych percepcyjnie
stymulantow, jak i badanie glowne, pozwalajgce na zweryfikowanie postawionych W pracy hipotez.



W obu badaniach zaprezentowano sposob doboru stymulantow oraz uczestnikow badania.
Dodatkowo przyblizono procedury oraz omowiono wstepne wyniki obu badan.

W zakonczeniu dokonano podsumowania przeprowadzonych badan teoretyczno-poznawczych
i empirycznych, a takze przedstawiono syntetyczne odpowiedzi na pytania badawcze postawione
W pracy, wskazano obszary, w ktorych moglyby koncentrowac sie dalsze eksploracje w omawianym
przedmiocie badawczym oraz przedstawiono najwazniejsze ograniczenia przedstawionego badania.
Integralng czescig rozprawy sq rowniez zatgcezniki, uwzgledniajqce narzedzia badawcze, a takze
niezbedne spisy wykorzystanej literatury, wykresoéw, ilustracji oraz tabel.



