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WSTEP

Na stronie internetowej odbiorca zostaje zaledwie kilka sekund, co raz czesciej czy-
telnicy pomijaja obszerne teksty w gazetach, a dane podane tylko za pomoca jezyka
moéwionego w telewizji czy radio czgsto nie pozostaja w pamigci. Wsrdd ogromnego
nattoku informacji zauwazalne jest tylko to, co jest tatwe w odbiorze, ciekawe, pigkne
albo nietypowe. Za pomocg samego stowa trudno jest przekaza¢ informacje. Przecigtny
uzytkownik czesto czuje si¢ bezradny wobec ogromu tresci, ktore sg osiggalne w kilka
sekund. Wspotczesna cywilizacja i spoteczenstwo informacyjne stawiaja przed nami
nowe wyzwanie — przekazanie informacji w sposob tatwy do zapamigtania i przede
wszystkim zrozumienia. Dlatego od kilkunastu lat zauwazalny jest duzy wzrost pola-
czenia tekstu ze zdjeciem lub ilustracja, ktore wzajemnie si¢ uzupetniajg. Dzieki obra-
zom tatwiej jest zrozumie¢ skomplikowang tres¢. Zwiazek tekstu z fotografia mozna
nazwa¢ infografig.! Jednak bardziej rozbudowana forma bedzie potaczenie tekstu z ilu-
stracjami w formie infografiki, z ktorg Scisle zwigzany jest temat tej rozprawy doktor-
skiej. Definicji infografiki jest duzo i kazda ujmuje jg w inny sposob. Douge Newsom
1 Jim Haynes zdefiniowali infografike¢ jako graficzng reprezentacj¢ danych, informacji
oraz wiedzy, ktora w sposob szybki i klarowny moze ukazaé ztozone informacje.? Moz-
na to uja¢ w bardzo prostym stwierdzeniu, ze jest to grafika objasniajaca informacjeg.

Infografiki wciaz si¢ rozwijaja 1 przybierajg coraz to nowsze formy, dopasowane do
kazdego medium, w ktorym si¢ pojawiaja. Najlepsi tworcy grafik informacyjnych wy-
korzystujg wiedz¢ zwigzang migdzy innymi z grafikag komputerowa, psychologig kolo-
ru, a takze odbiorem obrazu i informacji przez cztowieka oraz przetwarzaniem tych
informacji przez ludzki moézg. Tworzenie infografik wyspecjalizowalo si¢ w odrebna

dziedzing, kategori¢ dziennikarskg zwang data journalism. Zwigzane jest ono z poszu-

! K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, i W. Furman (2009). Gatunki dziennikarskie. Teoria, prakty-
ka, jezyk. Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, str. 40.

2 D. Newsom i J. Haynes (2008). Public Relations Writing: Form and Style. Thompson Wadsworth,
str. 240.



kiwaniem, zbieraniem oraz umiejetnym przetwarzaniem danych i przedstawianiem ich
w formie graficznej. Same infografiki staty si¢ osobnym gatunkiem dziennikarskim.
Niniejsza rozprawa dotyczy infografik prasowych, gdyz te telewizyjne, z racji
ulotnego charakteru tego medium, nie sg dostepne w ilosci wystarczajacej do badan.
Natomiast infografiki wystepujace w Internecie czg¢sto bazuja na tych, ktoére
publikowane sg w prasie. Oczywiscie trzeba podkresli¢ nowatorski charakter infografik
internetowych — mogg by¢ miedzy innymi audiowizualne, co tez zostanie wspomniane
W tej rozprawie.
Do badan zostaty wybrane infografiki z dwoch tytuléw prasowych, ktore wymagaja
w réznym stopniu odpowiednich kompetencji odbiorczych od czytelnika:
,, Gazeta Wyborcza” jako jeden z liderow sprzedazy i gazeta, ktora wymaga du-
zych kompetencji odbiorczych. Gtéwnymi jej czytelnikami sg osoby wyksztal-
cone z duzych miast.
— ,, Fakt Gazeta Codzienna” jako lider sprzedazy wsrod dziennikow i gazeta, ktora
nie wymaga od odbiorcy zbyt wielu kompetencji. Grupa docelowa sa ludzie
z malych miast o niskim wyksztatceniu.
Zdecydowano si¢ na te dwa tytuly ze wzgledu na ich réznice migdzy soba, jesli chodzi
o grupy docelowe, ale tez sposob przedstawiania informacji — na przyktad ,,Fakt Gazeta
Codzienna” operuje wigksza liczbg obrazow na swoich stronach. Mogloby to
sugerowaé, ze przedstawianie informacji za pomoca infografik bedzie tu czestsze niz
w ,,Gazecie Wyborczej” 1 co zostanie przeanalizowane w niniejszej dysertacji.
Rozwoj infografik moze nie by¢ tak bardzo zauwazalny w analizie wydan
z kazdego roku. Dlatego tez w rozprawie zostang przeanalizowane infografiki, ktore
ukazaly si¢ w powyzszych tytutach w rocznikach oddzielonych od siebie odstgpami
pigcioletnimi, to jest w latach 2005, 2010, 2015 oraz 2020. Takie przedzialy czasowe
pozwola na lepsze 1 bardziej efektywne wskazywanie zmian, ktore beda lepiej
widoczne. Przyjeto, Ze zbierany material badawczy bedzie pochodzit najwcze$niej
z roku 2005, ze wzgledu na to, ze ,,Fakt Gazeta Codzienna” wydawana jest od roku
2003. Uznano, ze poczatkowe wydania mogg nie mie¢ jeszcze stabilnej szaty graficzne;,
a sam tytut musial wyrobi¢ swoja marke i ugruntowac pozycje na rynku. Dodatkowo na
wybrane lata przypadaja wazne dla kraju i §wiata wydarzenia sportowe, polityczne
spoteczne i kulturalne, co moglo by¢ chetnie pokazywane wlasnie za pomoca

infografik, co tez potwierdzajg analizy zebranego materiatlu badawczego.



Glownym celem niniejszej dysertacji jest zweryfikowanie hipotezy, ze infografika
jako gatunek dziennikarski w polskiej prasie informacyjnej rozwinat si¢ w XXI wieku
pod wieloma aspektami, takimi jak wigksza liczba publikacji, wielko$¢ oraz stopien
skomplikowania, zastosowanie do coraz wigkszej liczby tematéw oraz zrdéznicowanie
pod wzgledem wybieranych rodzajéw. Dodatkowo w hipotezie uzupetniajacej zatozo-
no, ze widoczne sg roznice pomig¢dzy infografikami w prasie opiniotworczej, a tymi
publikowanymi w tabloidzie. Celem jest rowniez ocena stanu infografiki w polskiej
prasie opiniotworczej na przyktadzie ,,Gazety Wyborczej” oraz tabloidzie na przykta-
dzie ,,Fakt Gazety Codziennej”. A takze, uzupelnienie i wzbogacenie polskich badan
nad zagadnieniem rozwoju infografik w polskiej prasie codzienne;j.

Przeanalizowane zostanie, czy i w jakim stopniu gazety wykorzystuja potencjat in-
fografik oraz jaka tematyka najczeSciej poruszana jest w tej formie dziennikarskie;j.
W niniejszej pracy doktorskiej zostanie zawarte poréwnanie infografik z codziennej
prasy informacyjnej oraz tabloidu, wskazujace na réznice w zakresie wykorzystywania
tego gatunku dziennikarskiego w skrajnie réznych tytutach codziennych. Poza tym
przeprowadzone badania pozwola na opisanie kierunku rozwoju tego gatunku oraz
stwierdzenie, jak zbudowana jest infografika w polskiej prasie codziennej. Badania wy-
korzystujg analiz¢ iloSciowg oraz jakosciowq infografik z wyzej wymienionych lat.
Dysertacja ta ma ambicje rowniez uporzagdkowa¢ podstawowe zagadnienia teoretyczne
dotyczace infografik, co moze by¢ utatwieniem w dalszych badaniach nad grafikami
informacyjnymi.

Praca doktorska sytuuje si¢ w obrebie nauki o sztuce ze wzgledu na poruszane
aspekty projektowania graficznego, ale przede wszystkim zwigzana jest z naukami
o komunikacji spotecznej i mediach. Infografika jest narzedziem, dzigki ktoremu za-
chodzi proces komunikacji, czyli wymiany informacji pomiedzy jednostkami lub gru-
pami. Dlatego tez w rozdziale pierwszym poruszane sg zagadnienia zwigzane ze spote-
czenstwem informacyjnym i komunikacja, w tym komunikacja wizualng.

Cho¢ infografika jest formg rozwijajaca si¢, to publikacji polskojezycznych na jej
temat nie ma zbyt wielu, zwtaszcza jesli chodzi o badanie infografik prasowych. Jednak
nalezy zwrdci¢ uwage, ze stan polskich badan nad infografika jest coraz lepszy. Prze-
glad literatury polskiej 1 zagranicznej zostat zawarty w rozdziale drugim. Nalezy jednak
zaznaczy¢, ze niektore z publikacji w sposéb szczegdlny pomogly usystematyzowaé

dotychczasowe informacje na temat infografik.



Przemystaw Szews? przeanalizowat infografike w prasie i Internecie pod katem ga-
tunku dziennikarskiego i wyodrebniania si¢ nowej specjalnosci dziennikarskiej — data
journalism. Wybrat trzy rodzaje mediéw drukowanych (w tym réwniez ,,Gazete Wybor-
czq” 1 ,,Fakt”) oraz dwa najwieksze polskie portale informacyjne, a takze specjalistycz-
ny portal zajmujacy si¢ dziennikarstwem danych. Brat pod uwage m.in. efektywnos¢
komunikatéw i1 ewentualne manipulacje w przekazie informacji. Badano takze relacje
tekstu 1 obrazu, konstrukcj¢ oraz wplyw wizualizacji na przekaz informacji i czy wypel-
niane sg cechy infografiki. Mimo wykorzystania podobnych kategorii, w publikacji ana-
lizowano kilka przyktadow infografik oraz wizualizacji danych z wydan z roku 2016
(,,Gazeta Wyborcza ) i 2017 (,,Fakt”). W niniejszej dysertacji zastosowano natomiast
bardziej kompleksowe podejscie uwzgledniajace tylko infografiki na przestrzeni kilku
lat, co miato doprowadzi¢ do lepszego dostrzezenia ewentualnych zmian, ewolucji czy
wytworzenia si¢ schematéw w publikowaniu grafik informacyjnych. W rozprawie, jak
juz byto wspomniane, skupiono si¢ na samym gatunku i jego rozwoju w prasie codzien-
nej, cechach i funkcjach oraz réznicach i podobienstwach na przestrzeni lat. Nie brano
pod uwage kwestii badania 1 definiowania specjalizacji dziennikarskich czy zwigzkow
dziennikarstwa prasowego i internetowego.

O infografice jako gatunku dziennikarskim pisat rowniez Kamil Batuk.* Rozwazat
czy infografika jest odrebnym gatunkiem, zaproponowat typologie oraz krotko omowit
niektdre badania zwigzane z wizualno$cig. Przytoczyt histori¢ komunikacji za pomoca
obrazu. Cze¢$¢ badan, historia oraz mozliwosci 1 zalety wykorzystania infografiki w biz-
nesie omawia Mark Smiciklas®, ktorego ksiazka rowniez niejednokrotnie jest cytowana
w tej rozprawie. Na to, ze komunikacja wizualna jest z ludzkoscia od zarania dziejow
zwraca uwage rowniez Mateusz Leszkowicz®. Pisze rowniez o aspektach zwigzanych
z psychofizycznymi wlasciwosciami postrzegania obrazu, przytacza wybrane badania
1 zwraca uwage na podstawowe zasady budowy infografiki, o czym (mig¢dzy innymi)
pisza tez pod katem edukacji w swoim opracowaniu Irena Pulak 1 Malgorzata Wieczo-

rek-Tomaszewska.” Pozycja, ktéra rowniez byta przydatna w opisywaniu danych zasta-

3 P. Szews,. Infografika w prasie i Internecie. Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego, 2020.

4 K. Batuk, “Do licha! Ilez tu informacji!”. Infografika jako gatunek dziennikarski, Dziennikarstwo
i Media, T. 4, 2013

5 M. Smiciklas, Infografiki. Praktyczne zastosowanie w biznesie. Onepress, 2013

6 M. Leszkowicz, Infografika jako forma edukacji w kulturze wzrokocentrycznej. Neodidagmata 31/32,
Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, 2011

1. Pulak, M. Wieczorek-Tomaszewska, Infografika—graficzne pigkno informacji. XXI Ogélnopolskie
Sympozjum Naukowe ,,Czlowiek-Media-Edukacja”, 2011,
http://www.ktime.up.krakow.pl/symp2011/referaty2011/pulak.pdf, online: 28.04.2020.



nych byta ksigzka Magdaleny Zimniak-Rucinskiej®. Publikacja stanowi kompleksowy
opis infografiki, jej cech, budowy, rodzajow, podstawowych zasad projektowania, ale
takze wykorzystania grafik informacyjnych m.in. na potrzeby marketingowe. W celu
wyjasnienia roznych punktow widzenia 1 zdefiniowania infografiki na potrzeby badan
wlasnych, przytoczono réwniez zagadnienia opisane przez Andrzeja Kaliszewskiego,
Kazimierza Wolnego-Zmorzynskiego i Wojciecha Furmana® oraz Lecha Mazurczyka®.

Takze publikacje obcojezyczne w temacie grafik informacyjnych okazaty si¢ istot-
ne ze wzgledu na opisywanie mechanizmoéw budowania i mozliwosci infografiki.
Zwlaszcza ksigzki autorstwa Randy’ego Krum’a®!, Jason’a Lankow’a, Ross’a Crooks’a
i Josh’a Ritchie'?, ktore mozna by potraktowaé jako bardzo dobre podstawy do zagad-
nien teoretycznych.

Bioragc pod uwage wszystkie zastane dane i informacje, postanowiono usystematy-
zowaé dotychczasowa wiedze, zebra¢ i uporzadkowaé oraz zaproponowaé konkretne
metody badawcze, tak by przyczyni¢ si¢ do bardziej efektywnego badania infografik
W przysztosci. Opis teoretycznych zagadnien zwigzanych z metodologia opisano na
podstawie publikacji zwigzanych z definiowaniem badan jako$ciowych i ilosciowych
oraz wybranych metod.'® Natomiast definiowanie i opis podmiotowego obszaru badan

oparto miedzy innymi na wiedzy opisanej przez Agnieszke Kule!®, Joanng Konopke

8 M. Zimniak — Rucinska,. Infografika. Sztuka atrakcyjnego prezentowania tresci. Onepress, 2019

® K. Wolny-Zmorzynski A., Kaliszewski, W. Furman, (2009). Gatunki dziennikarskie. Teoria, prakty-
ka, jezyk. Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, 2009, ale na uwagg zashuguje rowniez
artykut P. Planety w publikacji pod redakcja K. Wolnego-Zmorzynskiego - Infografika w prasie: miedzy
przejrzystg informacjg a jatowg estetyzacjg. [w:] K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman i in, Komunikacja
wizualna w prasie i w mediach elektronicznych. Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne,
2013.

101, Mazurczyk, Zrozumiec infografike. [w:] A. Skworz i A. Niziolek, Biblia dziennikarstwa (strony
364-378.). Krakow, 2010.

11 R, Krum, Cool Infographics: Effective Communication with Data Visualization and Design. Willey,
2013.

123, Lankow, J. Ritchie, The Power of Visual Storytelling. Nowy Jork, 2012

13 Publikacje, z ktorych korzystano to migdzy innymi: W. Pisarek, W. Analiza zawarto$ci prasy.
Krakow: Osrodek Badan Prasowznawczych, 1983; T.R. Black, Doing quantitative research in the social
sciences: An integrated approach to research design, measurement and statistics. Sage, 1999; A.
Bryman, E. Bell.. Business research methods. Bell, Emma, 1968- (3rd ed.). Cambridge: Oxford
University Press, 2011; N. Denzin, Y. Lincoln, Metody badan jakosciowych, t. 1-2. Warszawa: PWN,
2009; M. Nicinska, Indywidualne wywiady poglebione i zogniskowane wywiady grupowe - analiza
poréwnawcza. ASK nr 8, 39-50, 2009; Z. Bednarowska, Desk research — wykorzystaniepotencjatu
danych zastanych w prowadzeniu badanmarketingowych i spotecznych. Marketing i Rynek 7/2015, E
Babbie, Badania spoteczne w praktyce. Warszawa: PWN, 2003.

1A, Kula, O pewnych zasadach sztuki publicystycznej w prasie opiniotwérczej: temporalnosé i
argumentacyjnosc. Poznanskie Studia Polonistyczne, Seria Jgzykoznawcza, t. 20 (40), z. 1, 2013.



w publikacji pod redakcja Katarzyny Pokornej-lgnatowicz® czy tez Sylwestra Dzikiego
w opracowaniu pod redakcja Walerego Pisarka.®

Charakterystyka spoteczenstwa informacyjnego, komunikacji i komunikacji
wizualnej oraz psychofizyczne aspekty widzenia, jak i badania dotyczace postrzegania
obrazu rowniez wymagaly siegnigcia po specjalistyczne opracowania. Do pierwszego
zagadnienia wykorzystano definicje i cechy zawarte miedzy innymi w publikacji Toma-
sza Gobana-Klasa i Piotra Sienkiewiczal’, ale takze ksiazek Franka Webstera'®, Manue-
la Castells’a’® czy Marshalla McLuhana.?® Do kolejnych, na przyklad eseje Przemysta-
wa Biecka?!, artykul Ann Marie Barry?2, badania opisane migdzy innymi przez Jefferey
L. Griffin oraz Robert L. Stevenson?3, Jany Holsanovej, Nils’a Holmberg’a oraz Ken-
neth’a Holmqvist’a?*, a takze Amy Young i Mary Hinesly.?® Wszyscy badacze podjeli
si¢ opisu zagadnien, ktére byly w kregu zainteresowan Autorki tej rozprawy, zostaty
wigc przytoczone, w celu wskazania, ze infografika jako komunikat wizualny ma szanse
na lepsze dotarcie do odbiorcy niz pozostate sposoby komunikowania.

Rozprawa podzielona zostala na cztery rozdzialty. W rozdziale pierwszym, poza
wspomnianymi wyzej kwestiami, zostaly opisane biologiczne uwarunkowania cztowie-
ka do przetwarzania komunikatow wizualnych. Dodatkowo opisane zostaly wybrane
badania dotyczace infografik. Rozdzial ten to usystematyzowanie dotychczasowej wie-

dzy zebranej w kwestiach zwigzanych ze spoleczenstwem informacyjnym, komunikacja

15 J. Konopka, Ogélnopolska prasa codzienna po 1989 roku. (pod red.) K. Pokorna-Ignatowicz, Polski
system medialny 1989-2011 (strony 95-121). Krakow: Oficyna Wydawnicza AFM, 2013, do
charakterystyki Gazety Wyborczej wykorzystano takze informacje zawarte w publikacji K. Pokorna-
Ignatowicz, Polskie media w czasach ,,Solidarnosci”, Pafstwo i1 Spoteczenstwo, nr 2, 2015.

16 S, Dziki, Tabloid. [w:] W. Pisarek, Stownik terminologii medialnej. Krakéw: Universitas, 2012

7T, Goban-Klas, P. Sienkiewicz, Spofeczerstwo informacyjne: szanse, zagrozenia, wyzwania.
Krakéw: Wydawnictwo Postepu Telekomunikacji, 1999.

18 F. Webster, What is an Information Society. [w:] F. Webster, Theories of the Information Society.
London: Routledge, 2006.

19 M. Castells, The Information Age: Economy Society and Culture. Vol. I: The Rise of the Network
Society. drugie wydanie, Malden, Ma & Oxford: Blackwell, 2010.

20 M. McLuhan, Understanding Media: The Extensions of Man. Cambridge, Massachusetts: The MIT
Press, 1994,

21 p. Biecek, Odkrywad! Ujawniaé! Objasniaé! Zbidr esejow o sztuce prezentowania danych,
http://biecek.pl/Eseje/indexObraz.html, online 26.02.2020.

22 A M., Barry, Perception and Visual Communication Theory. Journal of Visual Literacy, 22:1, 2002
http://dx.doi.org/10.1080/23796529.2002.11674583, 91-106.

23 ). Holsanova, N. Holmberg, K. Holmqvist, Reading Information Graphics: The Role of Spatial Con-
tiguity and Dual Attentional Guidance. Applied Cognitive Psychology 23(9), 2009,
DOI:10.1002/acp.1525, 1215 — 1226.
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wizualng oraz zdolno$cig przetwarzania obrazu przez cztowieka. Ludzie stajg si¢ isto-
tami informacjozernymi, dlatego istotne moze by¢ poznanie oddzialywania obrazu na
czlowieka, sposobu jego przetwarzania, rozumienia i zapamigtywania informacji poda-
nych za pomocg infografiki. Moze ona by¢ forma dostosowang do potrzeb nowoczesne-
go odbiorcy informacji, na co zostanie tez zwrocona uwaga na podstawie dotychczaso-
wych badan. Tres¢ zawarta w tym rozdziale ma na celu zwrdcenie uwagi na to, jakie
cechy posiada obecnie spoteczenstwo, jakie oczekiwania mogag mie¢ odbiorcy i jakie
sposoby mogg by¢ wykorzystane, by nadawane tresci byly efektywne. To tez podstawa
do wyjasnienia, dlaczego infografika jako komunikat informacyjny w formie obrazu
moze tu mie¢ kluczowe znaczenie.

Cho¢ w wielu publikacjach pojawia si¢ opis cech, funkcji oraz rodzajow infografik,
to nadal brakuje uporzadkowania tych informacji, zestawienia ich w jednej pracy. Do-
stepne typologie zostaly opisane w rozdziale drugim niniejszej dysertacji i tam tez pod-
jeto probe uszeregowania rodzajow infografik, ujednolicenia definicji grafiki informa-
cyjnej oraz jej cech i funkcji. W rozdziale tym zostaty tez opisane teoretyczne aspekty
infografiki, co jest podstawa do dalszych rozwazan i badan. Podane sg definicje, histo-
ryczne zrodia infografiki. Na podstawie wlasnych obserwacji 1 doswiadczen, a takze
wywiadow poglebionych wskazane sg funkcje, dobre praktyki w projektowaniu infogra-
fik, a takze ich budowa. W rozdziale tym Autorka dokonatla rowniez przegladu literatu-
ry, by zbada¢, w jakich dziedzinach podejmowane s3 badania zwigzane z infografika
oraz zaobserwowac, jakie metody sg w tym celu wykorzystywane. Przeglad dostepnych
zrodet pozwolit tez na zauwazenie istotnych luk w dotychczasowych badaniach. W roz-
dziale drugim podj¢to tez probg zarysowania mozliwosci rozwoju infografik, opierajac
si¢ na wlasnych obserwacjach oraz wywiadach pogtebionych ze specjalistami.

Rozdziat trzeci przedstawia metodologi¢. Przedstawiony jest przedmiot badan, czy-
li ogdlnopolskie dzienniki ,,Gazeta Wyborcza” i ,,Fakt Gazeta Codzienna” oraz gtowne
problemy badawcze i postawione hipotezy. Aby odpowiedzie¢ na pytania badawcze
1 zweryfikowaé postawione hipotezy, Autorka zastosowata metody badawcze zwigzane
z analizg ilosciowa i jako$ciowa publikowanych infografik. Uwzglgdniono liczbg publi-
kowanych infografik w poszczeg6lnych tytulach prasowych, poruszang tematyke 1 ro-
dzaj infografik, ale takze ich konstrukcje, elementy budujace obraz czy kolorystyke.
Wykorzystano analiz¢ zawartosci z uzyciem klucza kategoryzacyjnego oraz studium

przypadku w zakresie publikowanych infografik z poszczegdlnych lat, w popularnych



lub istotnych wydarzeniach z kraju i ze §wiata, jak chociazby wybory prezydenckie,
mistrzostwa swiata w pitce noznej czy katastrofa smolenska.

Wyniki badan zostang szeroko przedstawione w rozdziale czwartym. Zamieszczono
tam rowniez porownanie wynikow badan obydwu tytutow prasowych, ktore beda od-
powiada¢ na takie pytania jak m.in.: czy i w jaki sposob zmieniala si¢ infografika na
przestrzeni lat, w ktorym typie gazety jest ich wigcej, jak jest zbudowana grafika infor-
macyjna, czy tez ktory z rodzajow infografiki wystepuje czes$ciej w ,,Fakcie Gazecie
Codziennej ”, a ktory w ,,Gazecie Wyborczej”. Przy pomocy metody case study zostang
przeanalizowanie wybrane pod wzgledem tematycznym infografiki, co jeszcze dogleb-
niej pozwoli na dostrzezenie ewentualnych r6znic w budowie obrazu czy tez sposobie
wykorzystania grafiki informacyjnej do przekazania informacji. Zbadano takze czy jest
to byt samodzielny i przekaz odbywa si¢ tylko wizualnie, czy jednak jest dodatkiem do
tekstu.

Dzigki podjetym w niniejszej dysertacji analizom, mozna mi¢dzy innymi dostrzec
charakterystyczne cechy infografiki prasowej w danym tytule, zglebi¢ rdéznice pomie-
dzy dziennikami, a takze sprawdzi¢, czy wykorzystywany jest potencjat grafik informa-
cyjnych. Moze to przyczyni¢ si¢ do zwrdcenia uwagi na dobre dziatania redakcji, ale tez
elementy wymagajace poprawy, a takze rozpoczecia dyskusji na temat kierunkéw roz-

woju infografiki prasowej w polskich dziennikach 1 sposobow jej wykorzystania.



Rozdziat 1

Wizualne aspekty przekazu informacji

We wspotczesnej cywilizacji mozna dostrzec cechy spoteczenstwa informacyjnego oraz
dominacj¢ obrazu. Nadawcy komunikatow medialnych coraz cz¢éciej szukajg innowa-
cyjnych rozwigzan, by zwroci¢ uwage odbiorcow 1 przyczyni¢ si¢ do efektywnosci
w przekazywaniu tresci. Tymczasem jedna z form przekazu skupia w sobie wigkszo§¢
cech, ktére moga by¢ pozadane — skondensowana informacja w postaci obrazu, ktorg
np. w Internecie mozna w tatwy sposob udostepni¢ dalej. Jest nig infografika, ktorg
Randy Krum definiuje jako twor bardziej rozbudowany niz wizualizacja danych (np.
wykresy), zawierajacy migdzy innymi teksty, ikony, ilustracje. Przede wszystkim jed-
nak zwraca uwage, ze infografika obrazem powinna opowiada¢ pewng historie.?® Moz-
na zatem uznac, ze jest to wizualny artykut. Szerzej opisana bedzie w kolejnym rozdzia-
le niniejszej rozprawy. Na poczatek warte wyjasnienia jest, po €O nalezy rozwijac¢ wie-
dze na temat infografiki, dlaczego to, jak twierdzi Tim Harrower?’, gatunek efektywny

oraz jak przewiduje wielu specjalistow, gatunek przysztosci.

1.1. Informacja i komunikowanie w spoleczenstwie informacyjnym

O informacji mozna mowi¢ w konteks$cie cech definiujacych wspotczesny swiat. Wyda-
je sie, ze ,stata sig dzis tak wazna, Ze zastuguje na traktowanie jako symbol epoki,
w ktorej zyjemy.”?® To, czym symbol ten sie staje, specjalisci rozumieja w réznorodny
sposob. Frank Webster zauwaza podzial na myslicieli, ktoérzy z jednej strony zgadzaja
si¢ z pogladem, ze w ostatnich czasach widzieliSmy powstawanie spoteczenstw infor-

macyjnych, ktére charakteryzuja si¢ roznicami w stosunku do dotychczasowych spote-

% R. Krum, Cool Infographics: Effective Communication with Data Visualization and Design. Willey,
2013, str. 2-8; 27.
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28 \W.J., Martin, The Information Society - Idea or Entity?, Aslib Proceedings, Vol. 40 (11/12), 1988,
str. 303.



czenstw. Twierdza, ze obecna epoka jest wyjatkowa i inna, stanowigc punkt zwrotny
w rozwoju spolecznym. Z drugiej strony sg uczeni, ktorzy przyznaja, ze informacja na-
brata szczegolnego znaczenia w epoce nowozytnej. Twierdza, ze najwazniejsza cechg
terazniejszos$ci jest jej cigglos¢ z przesztosciag. Obecna informatyzacja to kontynuacja
wczesniej ustalonych relacji.?®

Termin spoleczenstwo informacyjne zostal wprowadzony przez Japonczyka Tadeo
Umesao w 1963 roku. Opisywat on teori¢ ewolucji spoteczenstwa, ktore wykorzystuje
technologi¢ informacyjng. Do popularyzacji tego terminu przyczynit si¢ 5 lat pdzniej
(w 1968) Kenichi Koyama w ,,Introduction to Information Theory” (ang. Wprowadze-
nie do teorii informacji).>® Wtasnie w Japonii miato powstaé pierwsze spoleczenstwo
informacyjne na §wiecie. W 1971 roku opracowano plan wdrazania, ktory stat si¢ glow-
nym celem do roku 2000.3!

W Stanach Zjednoczonych miedzy innymi praca ekonomisty Marca Uri Porat’a
rozpowszechnita termin gospodarka informacyjna®, rozumiany jako ciagly proces,
w ktorym sama informacja staje si¢ towarem, ale tez procesem, w ktorym zycie gospo-
darcze uzaleznia si¢ od réznych form informacji.®® Fritz Machlup z kolei zauwazyt juz
w latach 60. XX wieku, ze przemyst oparty na wiedzy stanowi niemal 29% produktu
narodowego brutto Standw Zjednoczonych, a 43 % sily roboczej zbudowane bylo
z roznych przekaznikow wiedzy lub jej odbiorcow.®*

W Europie pod koniec lat 70. Alain Minc i Simon Nora pisali o informatyzacji spo-
teczenstwa.®® Zwracali uwage na to, w jaki sposoéb nowa technologia moze przeksztalci¢
spoleczenstwo oraz zaproponowali jednolitg polityke narodowg w celu radzenia sobie
z nadchodzacymi zmianami. Raport ich autorstwa pt. ,,The Computerization of Society”
(ang. komputeryzacja spoleczenstwa)®® stat sie popularny we Francji i byl jednym

z pierwszych, w ktorym zaproponowano autostrad¢ informacyjng. Jednym z rezultatow
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1.3” Byt to pierwszy system do przesylania tek-

opracowania byla francuska sie¢ Minite
stu 1 obrazéw on-line za posrednictwem tradycyjnych sieci telefonicznych. Zostat opra-
cowany przez osrodek badawczy CNET (Center National d'Etudes des Télécommunica-
tions).®®

Jednak to rok 1994 uwaza si¢ za symboliczng dat¢ powstania koncepcji spoteczen-
stwa informacyjnego w krajach Unii Europejskiej. W Polsce wprowadzanie standardow
w sposobie i stopniu informatyzacji kraju zostato niejako wymuszone poprzez akcesje
do struktur europejskich.3®

Termin spofeczenstwo informacyjne wystepuje W siatce pojgciowej réoznych dzie-
dzin i dyscyplin naukowych. Badaniami w tym zakresie zajmuja si¢ mi¢dzy innymi:
informatyka, socjologia, psychologia, politologia, nauki o komunikacji spotecznej i me-
diach, ekonomia czy tez zarzadzanie. Z punktu widzenia ekonomii kluczowe jest wy-
twarzanie technik informacyjnych, dobr w postaci informacji i ich dystrybucja. Aspekt
technologiczny opiera si¢ na dostgpie do urzadzen, ktore stuza do gromadzenia, prze-
twarzania, udostepniania i przechowywania informacji. Pod wzgledem spoteczenstwa
i kultury zwraca si¢ uwagg na stopien kultury informatycznej, poziom akceptacji infor-
macji — towaru oraz dobra strategicznego, a takze wyksztalcenie spoteczenstwa w za-
kresie technologii informatycznych.*® W efekcie tego, do definiowania spoteczenstwa
informacyjnego mozna podej$¢ na rézne sposoby.*! Frank Webster w ,,Czym jest spote-
czenstwo informacyjne’” wyroznia pie¢ kategorii, pod katem ktorych mozna rozpatry-
wac te definicje*:

— techniczne czy tez technologiczne — ich gléwnym kryterium jest odniesienie do

rozwoju technicznego 1 technologicznego, a takze do zaawansowanych proce-

sow informatycznych i teleinformatycznych,
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— ekonomiczne — gldéwnym wyznacznikiem jest odniesienie do proceséw gospo-
darczych oraz wskaznikow ekonomicznych, wazne znaczenie dla jego dalszego
rozwoju ma wiedza i informacja,

— zawodowe — mowig o tym, ze spoteczenstwo stwarza mozliwosci, ale tez wymu-
sza specjalizacje pracy i produkcji; mozna mowic o tworzeniu si¢ spoteczenstwa
informacyjnego, gdy stanowisk zawodowych w ustugach i branzach zwigzanych
z informacja i technologig jest wigcej niz w zawodach fizycznych,

— przestrzenne — tutaj gtowny nacisk ktadziony jest na sieci informacyjne, ktore
tacza rézne punkty geograficzne i w konsekwencji maja duzy wptyw na organi-
7acj¢ czasu i przestrzeni,

— kulturowe — zaktadajg, ze wspoélczesna kultura staje si¢ wirtualng rzeczywisto-
$cia, $wiat kreowany jest przez media, generuje si¢ coraz wigksza ilos$¢ informa-
cji.

I Kongres Informatyki Polskiej w 1994 roku przyjat definicje¢ spoteczenstwa infor-
macyjnego, ktora zaktada, ze jest to: ,,spoleczenstwo charakteryzujgce sie przygotowa-
niem i zdolnoscig do uzytkowania systemow informatycznych, skomputeryzowane i wy-
korzystujgce ustugi telekomunikacji do przesytania i zdalnego przetwarzania informa-
¢ji”.®® Kazimierz Krzysztofek oraz Marek Szczepanski z kolei zauwazajg, Ze spoleczen-
stwo informacyjne to takie, ,,w ktorym informacja znalazta szerokie zastosowanie
w codziennym Zyciu spotecznym, kulturalnym, ekonomicznym oraz politycznym.” Pod-
kreslaja, ze jest ono wyposazone w mocno rozwinigte srodki komunikacji i przetwarza-
nia informacji. Te z kolei sa ,,podstawq tworzenia wigkszosci dochodu narodowego oraz
zapewniajqce Zrédto utrzymania wiekszosci ludzi.**

W ,,The Information Age” Manuel Castells zapowiadatl nadejScie nowego etapu
rozwoju spolecznego i nazywat to epoka informacji. Nastepuje ona po dwoch poprzed-
nich — przedindustrializmie i industrializmie.*® Informacjonalizm zasadniczo rozni sie
od poprzedniego etapu przemystowego, jak pisze Manuel Castells: ,,kazdy tryb rozwoju
ma strukturalnie okreslong zasade dziatania, wokol ktorej zorganizowane sq procesy
technologiczne: industrializm jest zorientowany na wzrost gospodarczy, to znaczy na

maksymalizacje produkcji; informalizm jest zorientowany na rozwdj technologiczny,

4].S. Nowak, Spoteczenstwo informacyjne — geneza i definicje. [w:] P. Sienkiewicz i J. S. Nowak,
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czyli na akumulacje wiedzy i na wyzsze poziomy ztozonosci przetwarzania informacji”.*®

Jednak Castells uwaza, ze rozwdj spoteczenstwa ukierunkowany jest na zdobywanie
wiekszej efektywnosci, a kazdy kolejny etap przewyzsza poprzedni pod wzgledem efek-
tywnosci wykonania. Aby osiggna¢ ten wzrost, jak juz przytoczono wyzej, wazny jest
rozwoj technologiczny i uzmystowienie sobie, ze obecnie wszystkie technologie prze-
twarzaja informacje. Castells wprowadza tez rozréznienie w definiowaniu spoteczen-
stwa informacyjnego i sieciowego.*” Termin spoteczernstwo informacyjne podkresla rolg
informacji w spoteczenstwie, natomiast termin sieciowe wskazuje na atrybut okre§lonej
formy organizacji spotecznej, w ktorej wytwarzanie, przetwarzanie i przesytanie infor-
macji $cisle zwigzane jest z korzystaniem z technologii.*® Mozna powiedzie¢, ze spote-
czenstwo to technologia czy tez media lub jak uznal Marshall McLuhan - media to
przedhuzenie zmystow cztowieka.*®

Spoteczenstwo informacyjne ma trzy gtéwne cechy.® Po pierwsze, informacija jest
wykorzystywana jako zasob gospodarczy. Rozne podmioty gospodarcze w wigkszym
stopniu wykorzystuja informacje, aby zwickszy¢ efektywno$¢, stymulowa¢ innowacyj-
no$¢ 1 tym samym umacnia¢ swojg konkurencyjnos¢ poprzez poprawe jakosci towarow
oraz ustug, ktore wytwarzajg. Jest réwniez trend w kierunku rozwoju przedsigbiorstw
intensywnie korzystajacych z informacji, ktore przynosza korzysci calej gospodarce
danego kraju. Po drugie, mozna zauwazy¢ wicksze wykorzystanie informacji wsrod
ogotu spoteczenstwa. Ludzie uzywaja czgdciej informacji w podejmowaniu dziatan, np.
jako konsumenci.®* Informacja shuzy im do dokonania wyboréw pomiedzy réznymi
produktami czy ustugami. Wykorzystujg réwniez je jako obywatele do wypelniania
swoich praw i obowigzkoéw obywatelskich. Dodatkowo, jak pisze Nick Moore, opraco-
wywane s3 systemy informacyjne, ktore beda znacznie rozszerza¢ publiczny dostgp do
swiadczen edukacyjnych 1 kulturalnych. Trzecia cecha spoteczenstw informacyjnych to
rozwdj sektora informacyjnego w ramach gospodarki. Gtéwna funkcja jest zaspokajanie
ogoblnego zapotrzebowania na obiekty i ustugi informacyjne. Znaczna jego czes$¢ zajmu-

je si¢ infrastrukturg technologiczng: sieciami telekomunikacyjnymi i komputerowymi.
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Coraz czgéciej jednak dostrzega si¢ konieczno$¢ rozwoju przemystu generujacego in-
formacje, ktore przepltywaja w sieciach: dostawcéw tresci informacyjnych. W prawie
wszystkich spoteczenstwach informacyjnych ten sektor informacyjny rozwija si¢
znacznie szybciej niz cata gospodarka.®?

Wykorzystanie technologii do zbierania, przetwarzania i przesylania informacji
powoduje tez wysoka szybko$¢ dziatania. Bo Bergstrom zauwaza, ze ,,w globalnej
wiosce wszystko dzieje sie szybko” >

Cytujac definicje¢ spoteczenstwa informacyjnego za Tomaszem Gobanem-Klasem
i Piotrem Sienkiewiczem: ,,Spofeczenstwo informacyjne to spoteczenstwo, ktore nie
tylko posiada rozwiniete srodki przetwarzania informacji i komunikowania, lecz
przetwarzanie informacji jest podstawq tworzenia dochodu narodowego i dostarcza
Zrédia utrzymania wiekszosci spoleczerstwa.”*, mozna stwierdzié, ze informacja jest
warto$cig, a umiejetnos¢ odpowiedniego przekazywania i przetwarzania informacji
moze by¢ kluczowa. Funkcjonowanie w spoteczenstwie informacyjnym wymusza tez
na odbiorcach bardzo szybkie rozumienie i wykorzystywanie informacji, ktore docieraja
do jednostki nawet z kilku zréodel w jednym czasie. Podobne jego cechy zauwaza
rowniez Randy Krum. Autor pisze, ze informacja jest cenna. Kazdy chce by¢
w posiadaniu pewnej wiedzy, ktéra moze pomoc w podejmowaniu decyzji. Co wigcej,
ludzie staja si¢ sami dla siebie wrogami, bo napgdzaja popyt na informacje. Mozna
powiedzie¢, ze im wigcej odbiorcy ich potrzebuja i szukaja, tym wigcej tworza. Randy
Krum zauwaza tez podobienstwo pomigdzy nowoczesnym czlowiekiem, ktory
poszukuje informacji, a cztowiekiem pierwotnym poszukujacym pozywienia.>®

George A. Miller, jeden z tworcow psychologii kognitywnej, w 1983 stworzyt
pojecie informavore, co mozna przettumaczy¢ jako istota informacjozerna. Termin ten
okresla zachowania ludzi dotyczace zbierania i konsumowania informacji. Autor pisze,
ze tak jak cialo potrzebuje okreslonych sktadnikow i procesow, by przezy¢, tak samo
umyst, by przezy¢, potrzebuje informacji. Dodaje tez, ze w pewnym sensie wszystkie
organizmy wyzsze sa informacjozerne.”® W 1956 roku George A. Miller na podstawie

badan psychologicznych ustalit tez liczbe, zwanag Liczbg Millera. Okre§la ona
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maksymalng liczbe informacji, jaka czlowiek moze bezposrednio rozrdézni¢. Wynosi ona
7. Jednak waha si¢ ona (plus minus 2) w zalezno$ci od rodzaju informacji (liczby,
zapachy, obrazy, dzwieki), ktore cztowiek ma zapamietaé.®’

Komunikowanie jest nicodtgcznym elementem zycia cztowieka i towarzyszy mu od
zarania dziejow. Ludzie, jako istoty spoteczne, zyja w pewnej zbiorowosci, w ktorej
zachodzi wymiana informacji. To wlasnie, miedzy innymi, dzigki komunikowaniu
przekazywane sg wszelkiego rodzaju reguly postepowania w danej kulturze. Teoria
Podwojnego Dziedziczenia zaktada, ze cztowiek dziedziczy cechy genetyczne od
swoich przodkow, ale tez kulturowe od wspottowarzyszy. Mozna wigc wnioskowac, ze
od poczatku swojego istnienia przystosowany jest do rozumienia zastanej kultury
1 dziatan podejmowanych przez innych uczestnikow tej rzeczywisto$ci. Ma mozliwo$¢
takze wystepowaé w roli tworcy.*® Umiejetnoéé konstruowania komunikatu przez kazda
jednostke sprawia, ze obecnie czlowiek z wielu stron jednoczes$nie dostaje ich sporo.
Jak pisze Randy Krum, wyzwaniem jest dotarcie do odbiorcy tak, by w calym nattoku
wiadomosci, dostrzegl to, na czym zalezy nadawcy oraz by ten komunikat zrozumiat
i zapamietat.>®

Biorac pod uwage powyzsze aspekty oraz to, czym jest spoteczenstwo
informacyjne, warto zauwazy¢, ze infografika wpisuje si¢ w wiekszo$¢ istniejacych
w tym spoleczenstwie trendow. Po pierwsze, jest nosnikiem bardzo cennych informac;ji,
Po drugie, zwlaszcza w formie internetowej, mozna ja latwo udostgpniaé. Po trzecie,
infografika to forma stosunkowo nowa, wigc jeszcze jest zauwazalna przez odbiorcow,
ciekawa dla oka. Jednak samo nienaduzywanie infografiki w komunikacji to niejedyny
powod, dla ktérego ten nos$nik informacji moze by¢ atrakcyjny dla odbiorcy. Wynika to
tez z budowy ludzkiego mozgu, ktory lepiej przetwarza informacje wizualne niz np.
tylko tekstowe czy dzwigkowe i na dluzej je zapamigtuje, co zostanie przedstawione
w kolejnych czes$ciach tego rozdzialu. Obecnie realny problem stanowi tak zwane
przeciazenie informacyjne, wigc obraz 1 jego zwigkszajaca si¢ rola w komunikacji moze

stanowi¢ jego rozwigzanie.®
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1.2. Komunikacja wizualna

Studium komunikacji wizualnej jest z natury multidyscyplinarne i obejmuje szeroko
zakrojong i obszerng literature historii sztuki oraz filozofi¢ sztuki i estetyke. Majac na
uwadze fakt, ze dotyczy komunikacji, to pod uwage nalezy bra¢ tez wszelkie aspekty
dotyczace tego zagadnienia. Rowniez te, ktore nie zawsze sg $cisle zwigzane ze sztuka.
W zwiazku z przekazywaniem informacji za pomocg obrazoOw moze si¢ tu rowniez
znalez¢ opracowanie i wykorzystanie wykresow, diagramow 1 kartografii, ale takze
historia i teoria projektowania graficznego 1 typografii. Komunikacj¢ wizualng mozna
wigza¢ rowniez z historig 1 teorig fotografii, kinematografii oraz telewizji, a takze
fizjologii percepcyjnej i psychologii poznawczej widzenia wzrokowego. Jest tu rowniez
miejsce na wplyw nowych technologii wizualnych (w tym digitalizacji, multimediow
1 rzeczywisto$ci wirtualnej), jak i koncepcje oraz nauczanie umiej¢tnosci wizualnych,
a takze problemy spoteczne i kulturowe zwigzane z prezentacja wizualnych tresci.®* Jak
wida¢ komunikacja wizualna posiada ztozong nature i wieloma kwestiami nalezatoby
si¢ zaja¢, podobnie jak w przypadku ogdlnego zagadnienia komunikacji. Wtasnie ze
wzgledu na t¢ ztozono$¢ w tej rozprawie zostang poruszone tylko niektore aspekty,
ktére najblizsze sa tematyce niniejszej dysertacji, jak chociazby percepcja wzrokowa,
ktora przy poprawnym odbiorze obrazu i zawartych w nim informacji bedzie istotna.
Zostanie tez zawarty opis dotychczasowych badan nad zapamigtywaniem
1 odczytywaniem obrazu, by wskaza¢ na potencjal, jaki moga mie¢ infografiki.
W kolejnym rozdziale omowione zostang takze, migedzy innymi, podstawowe zasady
projektowania grafik informacyjnych.

Jak zauwazaja Michael Griffin, Kevin Barnhurst 1 Robert Craig, granice
komunikacji wizualnej pozostajg niewyrazne. Nawet pojecie obrazowania wizualnego
nie ma wyraznych ram, agreguje wszystko, od umystowych reprodukcji percepcji
w obrazach ejdetycznych, snach i pamigci po fizyczne tworzenie materiatu obrazowego.
Obrazy sa najbardziej oczywista z réznorodnych form komunikacji wizualne;j.®? Jak
twierdzi Rafat Polak, obecnie stajg si¢ one podstawowg formg w komunikacji ze

wzgledu na to, ze spotecznosci coraz czeséciej odchodzg od komunikacji bazujacej na
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stowie do komunikowania si¢ wlasnie poprzez obraz.%® Jednak porozumiewanie sic
tworami wizualnymi nie jest czym$ nowym dla czlowieka. Mozna nawet uzna¢, ze jest
to niejako powrdt do korzeni. Odnoszac si¢ do komunikacji wizualnej powigzanej Scisle
z kulturg wizualng, warto zaznaczy¢, ze swoimi korzeniami sigga ona czasOw
prehistorycznych.®* Istoty humanoidalne postugiwaty si¢ obrazami i ustalonymi
symbolami, by przekazywaé informacje, utrwala¢ historie czy tez wyraza¢ emocje.%

Komunikacja odnosi si¢ do szeroko rozumianego procesu wymiany informacji.
Z jezyka lacinskiego communicare oznacza dzieli¢ sie lub byé w relacji.%® Badacze
zwracajag uwage na to, ze definiowanie komunikacji moze by¢ problematyczne ze
wzgledu na szeroka nature tego pojecia. Wynika to rowniez z faktu, ze jest ona zaréwno
zjawiskiem uniwersalnym (poniewaz kazdy si¢ komunikuje), jak i specyficzng dyscy-
pling instytucjonalnych studiéw akademickich. &/

Jedna ze strategii definicyjnych polega na ograniczaniu tego, co mozna zaliczy¢ do
kategorii komunikacji, na przyktad wymaganie swiadomej intencji w celu przekonywa-
nia. Zgodnie z tg logika, jedna z mozliwych definicji komunikacji mowi o tym, ze jest
to ,,akt poszerzania znaczenia migdzy jednostkami lub grupami poprzez uzycie wystar-
czajgco wzajemnie rozumianych znakéw, symboli i norm semiotycznych”.%® Carl Hov-
land pisze z kolei, ze ,,komunikacja to proces, w ktorym jednostka (nadawca) przekazu-
je bodzce (zwykle symbole werbalne) w celu modyfikacji zachowania innych osob (ko-
munikujgcych sie)”."

Walery Pisarek komunikowaniem nazywa ,,przekazywanie tresci psychicznej, ito
zaréowno tresci intelektualnej, jak i emocjonalnej, a wiec tego, co sie mysli lub tego, co
sie czuje, przez osobnika (lub osobnikéw) A osobnikowi (Iub osobnikom) B”.”* Definicje
te rozszerza Bogustawa Dobek-Ostrowska i ukazuje komunikowanie jako ,,proces poro-

zumiewania sie jednostek, grup lub instytucji. Jego celem jest wymiana mysli, dzielenie
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sie wiedzq, informacjami i ideami.”’> Wskazuje rowniez na to, ze odbywa sie on na roz-
nych poziomach oraz przy uzyciu wielu réznych srodkéw, a takze wywoluje okreslone
skutki. Wedlug Bogustawy Dobek-Ostrowskiej komunikowanie ma kilka fundamental-
nych cech’:

— jest to proces spoleczny, poniewaz zawsze odbywa si¢ w relacjach miedzyludz-
kich i w okreslonym kontekscie spotecznym,

— determinowane jest przez liczbe i charakter tego procesu,

— jest to proces kreatywny, ze wzgledu na to, ze polega na budowaniu nowej wie-
dzy o rzeczywistos$ci, tworzeniu nowych pojec,

— ma charakter dynamiczny, bo zachodzi ciagta interpretacja docierajacych infor-
macji,

— to proces interaktywny, bo jest mozliwos¢ wytworzenia okreslonych stosunkow
pomiedzy uczestnikami.

W modelu Clauda E. Shannona i Warrena Weavera komunikacja ludzka byta wy-
obrazana jako funkcjonujaca jak telefon lub telegraf. " Wyréznili nastepujace kroki
w procesie komunikacji”:

— stworzenie intencji komunikatu,

— tworzenie komunikatu, wiadomosci (réwniez jako techniczne opracowanie doty-

czace tego, co dokladnie wyrazic),

— kodowanie wiadomosci (na przyktad na dane cyfrowe, tekst pisany, mowe, ob-
razy, gesty, itd.),

— transmisja zakodowanej wiadomos$ci w postaci sekwencji sygnaléw za pomoca
okreslonego kanatu lub medium,

— zrédla hatasu, takie jak sity natury, a w niektorych przypadkach dziatalnosé
cztowieka (zarowno celowa, jak i1 przypadkowa) zaczynaja wptywaé na jakos¢
sygnatow rozchodzacych si¢ od nadawcy do jednego lub wigkszej liczby odbior-
cow,

— odbiodr sygnatéow i ponowne sktadanie zakodowanej wiadomosci z ich sekwenciji,

— dekodowanie ponownie ztozonej zakodowanej wiadomosci,

2 B, Dobek-Ostrowska, Podstawy komunikowania spotecznego. Wroctaw: ASTRUM, 2002, str. 13
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— interpretacja i nadanie sensu domniemanemu oryginalnemu przekazowi.
Model ten mozna zastosowa¢ réwniez w komunikacji wizualnej, do ktorej stosuje si¢
wlasnie takie same zasady jak do komunikatu w ogdle. To, co jest czynnikiem wyrdz-
niajacym komunikacje wizualng to fakt, ze w wymianie wizualnych informacji wyko-
rzystywany jest zmyst wzroku.

Mowigc o komunikacji wizualnej, nalezy odnies¢ si¢ rowniez do szerszego pojecia
kultury wizualnej, ktora, jak wskazuje Paul Duncum, jest punktem centralnym dla wielu
réznorodnych zagadnien, ale wszystkie taczy wspdlna §wiadomos$é, ze dzi$, bardziej niz
kiedykolwiek w historii, Zyjemy na co dzien poprzez wizualne wyobrazenia.’® Jest to
nowa kultura obrazu.”” Svetlana Alper postrzega kulture wizualng jako kulture, w ktorej
obrazy, w odroznieniu od tekstow sa kluczowe w przedstawianiu §wiata, formutowaniu
wiedzy o nim."® Z kolei wedlug Nicholas’a Mirzeoff’a kultura wizualna jest wizualna ze
wzgledu na ludzkg sklonno$¢ do obrazowania lub wizualizowania do§wiadczenia. Dla
niego wizualno$¢ jawi sie rowniez jako element zwyklego, codziennego zycia.” Kultu-
ra ta charakteryzuje si¢ takze mnogoscia obrazéw pozbawionych glebszego sensu i re-
fleksyjnosci. Odbiorcy skupiajg si¢ na powierzchownos$ci niz na treéci, bardziej na za-
bawie niz na znaczeniu.®

Rowniez Bo Bergstrom zauwaza, ze przechodzimy przez rewolucj¢ obrazu, a na
barykadach widoczne sg smartphony z aparatami fotograficznymi. Ludzie maja mozli-
wos¢ niemalze natychmiastowej rejestracji zdarzen 1 wymiany tych treSci z innymi za
pomoca np. mediow spoteczno$ciowych. tacza tez sfere wizualng z praktycznymi
aspektami zycia codziennego®, robigc na przyktad zdjecia stron ksigzek czy prezentacji
zamiast odrecznych notatek. Przyzwyczajamy si¢ do obrazow. Bergstrom nawet wska-
zuje na pojawiajgce si¢ glosy, mowigce, ze obraz powszednieje, jego uzycie staje si¢
banalne.®? To uwydatnia potrzebe szukania nowych rozwigzan, by odbiorce zaciekawic,
ale takze sprawi¢, by dostep do informacji nadal byt tatwy i przystepny do analizy.

Znowu pojawia si¢ pole do wykorzystania infografiki. Mimo tego, ze obraz staje si¢
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rzeczg standardowa, to infografika poprzez swoja rozbudowang forme, wykorzystujaca
wiele réznorodnych elementéw, moze by¢ nadal zauwazalna i przycigga¢ uwagg. Istnie-
je jednak tez prawdopodobienstwo, ze czeste obcowanie z infografikg spowoduje taki
sam efekt, jak zalewanie odbiorcow zwyklymi obrazami. Jednak przewidywania przy-
sztosci infografiki beda rozwinicte w dalszej czgsci pracy doktorskiej.

Na potrzeby tej dysertacji przyjmuje si¢, ze komunikacja wizualna jest komunika-
cja za pomocg obrazu migdzy réoznymi jednostkami lub grupami, a przedstawianie in-
formacji za pomocg obrazu jest kluczowe w przekazaniu wiedzy o rzeczywistosci. Po-
winno si¢ jednak mie¢ na uwadze, ze wizualnos¢ staje si¢ codzienno$cig i aby zacieka-
wi¢ odbiorce nalezy szukac coraz nowszych sposoboéw i narzedzi do dostarczenia in-
formacji za pomoca obrazu.

Obecnie w komunikowaniu wykorzystujemy technologi¢, w tym dostep do Interne-
tu. Dzieki temu proces jest usprawniony, poniewaz przesytanie komunikatow jest szyb-
kie i mozliwe niemal z kazdego miejsca. Co wigcej, korzystanie z Internetu za pomoca
telefonéw komorkowych jest rzeczg na porzadku dziennym, co jeszcze bardziej przy-
spiesza wymian¢ informacji, ze wzgledu na to, Ze to urzadzenie wigkszo$¢ ludzi nosi
przy sobie i czgsto z niego korzysta — tym samym od razu odbiera komunikaty i je
z tatwoscig przesyta dalej. Mozna réwnie szybko przesta¢ juz nie tylko wiadomos¢ tek-
stowa, ale wlasnie obraz. Ludzie przesylaja zdjecia, by poinformowaé, gdzie sg i co
robig, a takze poshuguja si¢ emotikonami, by wyrazié¢ stany emocjonalne®?,

Mozna mowi¢ o zwrocie ikonicznym czy zwrocie obrazowym, czyli przeksztatceniu
kultury werbalnej w audiowizualng. Terminy sa wzorowane na zwrocie jezykowym 0pi-
sanym przez mi¢dzy innymi Richarda Rorty'ego w 1967 roku. Zwrot jezykowy zwigza-
ny byl z dominujaca rola jezyka, komunikowaniem tekstowym.® Filolog Ernst Robert
Curtius uznal tez, Zze nauka o obrazie nie wymaga tyle wysitku, ile analiza np. naukowej
ksiazki.8® Co stoi obecnie w sprzecznosci z zatozeniami zwrotu ikonicznego, ktory daje
obrazowi funkcj¢ dominujacg 1 to obraz odgrywa rolg¢ analogiczng do jezyka. Konrad
Chmielecki zwraca uwage, ze na obszarze refleksji nad kulturg zwrot obrazowy mozna
powigza¢ z kierunkiem ksztattowania si¢ paradygmatu performatywnego, ktory ma

w kregu swoich zainteresowan nie tylko same obrazy, ale rowniez zdolno$¢ ich widze-
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nia przez uczestnikéw zdarzen wizualnych.®® Ewa Domanska zauwaza, ze stowo per-
formance stato si¢ w humanistyce tak popularne jak kiedys$ tekst. Dawniej ludzie skton-
ni byli wigkszos$¢ rzeczy postrzegaé jako tekst, teraz jak performance i w zasadzie
wszystkie dziatania mozna nazwaé tym mianem.” Widoczny jest wzrost komunikacji
niewerbalnej. Koncentrowanie si¢ rowniez na mowie ciata w komunikacji migdzyludz-
kiej moze swiadczy¢ o zwrocie obrazowym w komunikacji spotecznej. Porozumiewanie
si¢ niewerbalne peti tez wiele funkcji. Moze by¢ ekspozycja, np. pozy i gesty ukazujg-
ce emocje, wzmacnia i1 uzupehia przekaz jezykowy. Niejednokrotnie moze zastepowac
stowo, wystarczy charakterystyczny gest czy mina. Komunikacja niewerbalna pelni
rowniez funkcje regulacyjng, kontrolujaca pltynnos¢ rozmowy. Istnieje tez funkcja mo-
derujagca, mamy tu do czynienia z tzw. adapterami redukujagcymi, np. stres zwigzany
z rozmow3.%8 W zwiazku z tym obraz, w réznej formie, rowniez gestow, staje sie waz-
nym no$nikiem informacji.®

»lkonografie i ikonologie” wydang przez Panofsky'ego w 1955 roku mozna interpre-
towac jako probe nadania znaczenia nauce o obrazach. Przekonuje on, ze obrazy, tak jak
ksigzka, skrywaja nieskonczone odniesienia tekstowe. Dla Panofsky'ego jest zawsze
alegorig, a w szerokim etymologicznym podejsciu: obraz nigdy nie ma sensu wewnetrz-
nego, ale raczej wyraza cos innego niz sam jest i w tym sensie jest alegoryczny, mowi
o czyms innym.%°

Grazyna Penkowska wskazuje juz konkretnie na wizualizacje, ktora jest czyms$
wiegcej niz zbiorem narzgdzi 1 technologii do tworzenia zbioréw danych ze wzgledu na
to, ze posiada wysoki potencjat ekspresywnosci. Jak pisze: ,,W obrazach zawarte sq:
emocje, wrazenia, doznania, namigtnosci, niedopowiedzenia i wolnos¢ interpretacyjna.
Dlatego obraz w erze mediow cyfrowych odgrywa tak wazng role.”®* Ta powszechna
wizualno$¢ w dobie nowych mediéw posiada kilka cech charakterystycznych, wsrod

ktérych mozna wymieni¢: ekspresywnos¢, subiektywizm w nadawaniu znaczen obra-
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zom, mozliwo$¢ dokonywania ich korekty, niezaleznos¢ od fizycznej i czasowej lokali-
zacji.%?

Komunikaty wizualne zaczynajg dominowa¢ w komunikacji i nawet tekst staje si¢
coraz bardziej wizualny. Juz Ernst Gombrich zwrdcit uwage, ze w zasadzie non-stop
docieraja do nas obrazy oraz wkraczamy w epoke, w ktorej obraz wizualny zastapi sto-
wo pisane.”® Rosnace jego znaczenie w komunikowaniu warto wykorzysta¢ chociazby
w gazetach, ktore na ogét zdominowane sg przez stowo pisane. Jednak jeden z polskich
projektantow, Jacek Utko, zauwaza, ze gazety zaczgly si¢ dostosowywaé do biezacych
trendow 1 dobry design moze przyciagna¢ odbiorcéw i zwickszy¢ czytelnictwo.
W przeciwnym razie pozostaje niewicle powodow, dla ktorych odbiorca miatby siegac
po prase drukowana.®* Tu znowu mozna wskaza¢ mozliwo$¢ wykorzystania infografik,
by przektada¢ zbyt duzg ilo$¢ tekstu wlasnie na obraz, nie postugiwac si¢ tylko fotogra-
fiami czy ilustracjami, ale zbudowac caly artykut z obrazu. To, czy na przestrzeni kilku
lat gazety wykorzystywaly te mozliwosci i1 w jaki sposob, zostanie przeanalizowane

rowniez w kolejnych rozdziatach rozprawy.
1.3. Biologiczne uwarunkowania czlowieka do przetwarzania informacji

Na dominujacg rolg recepcji 1 percepcji wizualnej w kulturze Zachodu zwracat uwage
poczatkiem lat 90. Martin Jay, ktory wprowadzil termin okulocentryzm, opisujacy
wlasnie to zjawisko.® Niemal dwie trzecie aktywnosci ludzkiego mozgu odnosi sie do
procesu widzenia. Wzrok zdecydowanie dominuje nad innymi zmystami i to wlasnie
bodzce wzrokowe sga gtdowng metoda postrzegania otaczajagcego $wiata. Przewaga tego
zmyshu zaczyna si¢ juz w okresie niemowlecym. Jak pisze John Berger: ,, Widzenie
poprzedza stowa. Dziecko patrzy i rozpoznaje, zanim nauczy sie méwicé"®. Dziecko na
poczatku miedzy innymi wlasnie poprzez wzrok uczy si¢ danego obiektu, zapamigtuje
jego dziatanie, zachowania, pewne schematy, rozpoznaje bliskich.®” Warto tu zauwazy¢,
ze wilasnie infografika pozwala, by prezentowane tresci, niejednokrotnie duze iloSci
danych liczbowych czy skomplikowane procesy, pokaza¢ w atrakcyjny w odbiorze

sposob. Taki, ktory jest rozumiany szybko i tatwo, czyli gldéwnie za pomoca obrazu.
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Uwarunkowane to jest kilkoma czynnikami, ktére wigza si¢ z cechami spoteczenstwa
informacyjnego i kultury wizualnej, o czym byla mowa we wczesniejszej czgsci
dysertacji, ale takze przede wszystkim ze sposobem przyswajania 1 przetwarzania
informacji przez ludzki mozg.

Termin percepcja w psychologii okresla $wiadome i1 nie§wiadome procesy, ktore
przeksztalcaja wrazenia w zrozumiate informacje.”® Maurice Merleau-Ponty z kolei
opisuje ja jako zbior ,,procesow poznawczych, ktorych zadanie polega na zapewnieniu
czlowiekowi kontaktu z rzeczywistosciq, to aktywna interpretacja danych zmystowych
z wykorzystaniem wskazéwek kontekstualnych i wczesniej nabytej wiedzy".% Stownik
jezyka polskiego wskazuje, ze percepcja to ,,ztozony proces poznawczy, ktory prowadzi
do odebrania przez czltowieka jakichs zjawisk lub procesow, zachodzgcy wskutek
dziatania okreslonych bodécow na narzqdy zmystowe” 2%

Proces percepcji wzrokowej, jak dowodzg definicje, jest procesem zlozonym
1 obejmuje kilka podstawowych czeséci, w tym wykorzystanie przesztych doswiadczen,
zardwno rzeczywistych, jak i nabytych genetycznie. Przetwarzanie informacji odbywa
sie dwoma $ciezkami.'®* Zrozumienie tego procesu jest istotne do uswiadomienia sobie
mocy obrazoéw wizualnych, ktore poruszaja nas emocjonalnie, przygotowuja 1 wptywaja
na $wiadome myslenie. Kiedy patrzymy na otaczajacy nas $wiat, prawa potkula mozgu
skanuje otoczenie, a lewa uruchamia si¢, gdy potrzebna jest uwaga. Zar6wno poznaw-
czy, jak i emocjonalny system, dziataja rownolegle i oba przechowujg oddzielne wspo-
mnienia ze zdobytego doswiadczenia. Szablony przeszlych przezy¢ sa poréwnywane
1 dopasowywane przez funkcje wykonawcze w pamigci roboczej do tego, czego do-
$wiadczamy teraz. Budowane i stabilizowane przez uruchamiane w koétko obwody neu-
ronowe, dziataja jak mapy do zrozumienia nowych bodzcow i zdarzen.%

Droga, jaka przechodzi obraz od oka do ludzkiego mozgu, jest rozbudowana. Za-
tem na potrzeby niniejszej dysertacji, lepszego zrozumienia dzialania niektorych ele-
mentow 1 tego, jak wplywa to na postrzeganie obrazu, zostang szerzej opisanie tylko
wybrane etapy. Ot6z komunikat wizualny trafia do oka poprzez rogdéwke, Zrenice oraz
soczewke. Swiatto skupia si¢ w rogoéwce i soczewce. Wykorzystywane sa do tego rozne

wartosci (60 1 20 dioptrii, zmiany nastgpujg wraz z wiekiem). W rezultacie na siatkowke
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trafia obraz pomniejszony i odwrécony.'®® Jak podkresla Przemystaw Biecek, liczba
receptorow, ktore rejestruja obraz szacowana jest na 250 miliondéw. Jest to niemal dzie-
sieciokrotnie wigcej niz w przypadku receptorow wechowych, sto razy wigcej niz recep-
torow dotykowych i dziesigé tysigcy razy wiecej niz receptoréw stuchowych.'% To juz
pokazuje skale, z jaka obraz moze oddziatywaé na odbiorcg poprzez to, ze jego percep-
cja jest znacznie tatwiejsza i szybsza.

Siatkowka oka zawiera kilka réznych typow fotoreceptoréw, w tym tak zwane
czopki i preciki. Dzigki temu, ze czopki pojawiaja si¢ w trzech wariantach o réznej czu-
losci na rézne dhugosci fal, widzimy kolory. Jednak praca ich wymaga odpowiedniego
oswietlenia, tym bardziej, ze pozwalaja na ostre widzenie 1 $§ledzenie ruchu. Preciki na-
tomiast odpowiadajg za widzenie monochromatyczne i sg bardzo czule, jednak reaguja
wolniej, obraz ma malg rozdzielczos$¢, a wige $ledzenie ruchu jest utrudnione. Pozwala-
ja za to na jego rejestrowanie przy bardzo stabym $wietle. Uzywanie obydwu rodzajow
receptoréw pozwala na rejestrowanie obrazu w bardzo szerokim zakresie jasno$ci. %
Sygnat, ktory dociera do fotoreceptorow, zostaje odczytany, a nastgpnie przeksztalcany
jest przez kilka warstw réznych komorek. Na tym etapie calego procesu przetwarzania
obrazu regulowany jest kontrast, wykrywane sg krawedzie, jak rowniez ich orientacja.
Kolejno sygnat trafia do nerwu wzrokowego, skad transportowany jest do kolejnych

punktow. 1%’

Rysunek 1. Droga wzrokowa
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Zrédto: http://biecek.pl/Eseje/grafika/percepcja/drogaWzrokowa.png (online 26.02.2020)
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W momencie skrzyzowania nerwdéw wzrokowych obraz jest dzielony, by trafi¢
w odpowiednie miejsce, a wiasciwie do odpowiedniej pétkuli mézgu: prawa strona
widzenia powinna by¢ przetwarzana w prawej, a lewa w lewej. Nastepnie obraz gotowy
jest do przetransportowania do kolejnych osrodkow przetwarzania. W koncowym
etapie, w potylicznym obszarze moézgu, zachodzi proces przetwarzania zwany
pierwszorzgdowym, drugorzedowym i kolejno-rzgdowym przetwarzaniem sygnatu.
Wskaza¢ mozna kilkadziesiagt drog, ktore odpowiedzialne sg za rézne kwestie dotyczace
obrazu, jak na przyktad identyfikacja ruchu, lokalizacja i rozpoznawanie obiektow, etc.
Wilasnie w tym miejscu, obraz jest rozbity na szczegdélowe elementy, a mozg gotowy do
glebszej interpretacji.'®

Cho¢ caty proces to skomplikowana operacja i wydaje si¢ dlugi, to tak naprawde
trwa utamki sekund. A to, w jaki sposob nasz mozg przeanalizuje obraz i jakie wnioski
wyciggnie zalezy od wielu czynnikow, w tym kontekstu pokazywanych elementow lub
tez warunkow os$wietleniowych. Jak bedzie tez opisane inna jest percepcja koloru
w roznym $wietle, na r6znych nosnikach, a od tego moze zaleze¢, jaka emocja zostanie
wywolana na podstawie obserwowanego obrazu. Na to, co postrzegamy sktadajg si¢ tez
nasze oczekiwania, a takze to, co widzieliSmy juz wcze$niej, jakie mamy doswiadczenia
1 motywacje. Tak wiec patrzac na jeden obraz, kazdy z odbiorcow moze mie¢ inne
wrazenia. Poza tym samo uloZenie poszczegdlnych elementéw tez wiele zmienia
w odbiorze, zwlaszcza w infografikach, w ktorych autor chce pokazaé pewne zaleznosci
danych poprzez wielkos¢ elementéw. O tym szerzej opisane jest w kolejnym rozdziale
niniejszej dysertacji.

Sie¢ komorek, neuronéw 1 widkien w mozgu odpowiedzialnych za dzialanie
wzroku jest mocno rozbudowana. Sama siatkowka oka sktada si¢ z ponad 150 milionow
komorek 1 mozna traktowac ja jako przedtuzenie mézgu, ktérego duza cze$¢ masy to
neurony odpowiedzialne za zmyst wzroku. To okoto 30% szarych komorek. Dla
porodwnania, neurony odpowiedzialne za zmysty dotyku 1 stuchu to odpowiednio 8 1 3%
mozgu.l% Sam odbidr obrazu staje sie wiec duzo szybszy i wygodniejszy dla mozgu.
Co wigcej, znacznie szybciej przetwarza obraz niz tekst, co mozna zaobserwowac¢ na
prostym schemacie pokazanym na rysunku 2. Informacje wizualne sg przyswajane
jednoczesnie, natomiast tekst linearnie. W jego przeczytanie odbiorca musi wlozy¢

wiecej wysitku niz w przetworzenie obrazu. Mézg dziata jak swego rodzaju dekoder.
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Przypominajac sobie ksztalty i ich znaczenie, traktuje litery jak symbole, ktére taczy
w stowa, te w zdania, a te z kolei w akapity.}*® Na rysunku 2. mozna zobaczy¢ roznice
pomiedzy przetwarzaniem obrazu, a przetwarzaniem tekstu. Pierwszy dziata na zasadzie
symultanicznos$ci. Odbiorca juz na pierwszy rzut oka zna sens przekazu, nie musi
dekodowa¢ znakow i sktada¢ w szersze znaczenia. Odbiera calo$¢ w jednym momencie,
globalnie. Moze tez bez znajomosci jezyka dowiedzie¢ si¢, ktora jest godzina.
W przypadku przetwarzania sekwencyjnego jest to bardziej dziatanie analityczne.
Odczytywanie znaczenia dokonywane jest krok po kroku. Sekwencyjnos¢ to
charakterystyczna cecha seryjnej organizacji informacji i mozna polaczy¢ ja
z informacjami jezykowymi. Natomiast symultaniczno$¢ charakteryzuje organizacje

informacji i jest cechg informacji przestrzennych. !

Rysunek 2. Przetwarzanie obrazu vs przetwarzanie tekstu
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Zrédto: M. Smiciklas, (2013). Infografiki. Praktyczne zastosowanie w biznesie. Onepress, str. 19

Dodatkowo, moézg bedac mocno obcigzony ilosciag informacji, jaka musi
zapamieta¢, wybiera to, co jest ciekawe, nowe, zauwazalne w calym gaszczu
komunikatéw.}'? Odwolujac sie¢ do powyzszych uwarunkowan moézgu, nasuwa sie
wniosek, ze najczesciej to jednak obraz bedzie tym, co jest zauwazalne, zwlaszcza jesli

jeszcze bedzie operowat odpowiednimi kolorami.
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1.4. Stan badan nad infografika i zapami¢tywaniem obrazu

Obraz mozna zdefiniowa¢ jako wydarzenie wizualne, ktore zapoczatkowane jest przez
odbiorce w istotnych dla niego celach. Dekodowanie obrazu zalezy od indywidualnych
doswiadczen i odrebnego postrzegania $wiata. Nie jest zatem wazne, czy proces ten
zostat zainicjowany z powodu poszukiwania inspiracji czy informacji.'*3

Bo Bergstrom wskazuje, ze tekst i obraz w r6znych formach w prasie si¢ uzupetnia-
ja. Obraz pomaga dostrzec rzeczywistos¢, stowa pomagaja ja zrozumie¢. Zdjgcia sa
uwiarygodnieniem szkicow, ilustracji, a te z kolei umozliwiaja ich rozszyfrowanie. Od-
krywaja 1 dokumentuja szkice, ilustrujg i upraszczajg, a tekst objasnia i tworzy kon-
tekst.!* Bergstrom pisze tez o grafice prasowej, ktora nie jest samodzielnym $rodkiem
przekazu. W swojej formie wykorzystuje bloki tekstowe, teksty, takie jak nagtowki czy
napisy na rysunkach, zdjecia, diagramy, strzatki, etc. Wszystkie te elementy maja po-
moc w przedstawieniu tematu odbiorcy. Grafika prasowa jest ponad czasem 1 miejscem,
przenosi czytelnika w rdzne rejony §wiata i historii. Moze tez w zwigzly sposob przed-
stawi¢ roznego rodzaju dane, od wskazania pogody czy przyrostu populacji po opis
skomplikowanych procesow. Wszystkie wyzej wymienione elementy, odpowiednio
uzyte, zastepuja linijki nuzacych tekstowych analiz czy rozbudowana seri¢ zdjeé, ktora
nie zawsze oddaje istote sprawy.!®

Sama litere jako symbol rowniez mozna traktowac jak obraz. W codziennym czyta-
niu zazwyczaj nie zawsze dostrzegamy ksztalt litery, nie analizujemy formy czy koloru.
Traktujemy ja jako narzedzie.!'® Mozna wyrézni¢ dwa rodzaje typografii, widoczna
I niewidoczng. Widoczna lub inaczej narratywna, to uktad liter i liczb, ktore w jakis
sposOb umozliwiajg odkrycie, kto stoi za przekazem, ale tez poprzez uzycie danego kro-
ju pisma czy koloru ozywiajg i wzmacniajg go. Kazda litera moze co$ symbolizowac,
sta¢ si¢ konkretnym ksztaltem, innym niz jest. Typografia niewidoczna w przeciwien-
stwie do widocznej, nie mowi za wiele o autorze tekstu, nie epatuje forma. Tres¢ tutaj
staje si¢ wazniejsza, a obrazy powstaja w wyobrazni czytelnika zamiast ujawnia¢ si¢ na

stronie. 1’
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Cho¢ wiele wymienionych do tej pory opinii wskazuje na dominujaca role obrazu,
a czasem Wrecz wypieranie pisma przez Niego, to pojawiaja si¢ tez glosy, ktore sa
w opozycji. Na przyklad Magdalena Makowska zwraca uwagg, ze obraz wrocit na swo-
je miejsce. Warto mie¢ na uwadze, ze podstawg pisma jest wlasnie potaczenie obrazu
i jezyka.l18

Tekst 1 obraz moga funkcjonowaé razem, ale tekst moze tez przybiera¢ forme
obrazu. Jednak to, czy moga wzajemnie wymienia¢ si¢ rolami i funkcjonalno$cia jest
kwestg dyskusyjng. Powyzej zostaly juz przedstawione biologiczne aspekty
przyswajania tekstu i obrazu przez ludzki moézg, a kolejne akapity ukaza badania
dotyczace szybkos$ci rozumienia 1 zapamigtywania komunikatow tekstowych
1 wizualnych, by wskaza¢, ktory ze sposobow moze by¢ bardziej efektywny.

Cztowiek zdecydowanie lepiej zapamigtuje obraz niz sam tekst czy dzwigk.
Badania wykazuja istnienie zjawiska PSE, czyli efektu nadrzedno$ci obrazu (ang,
picture superiority effect), co oznacza, ze w przypadku checi przywotania jakiego$
wspomnienia, w glowie wigkszoéci ludzi pojawi si¢ obraz tej rzeczy czy tez postaci.!®
Rysunek 3 przedstawia wizualne porownanie dlugo$ci zapamigtania tekstu albo dzwigku
oraz tekstu 1 obrazu w ramach badan nad zjawiskiem PSE. John Medina opisuje efekty
przeprowadzonego testu, z ktorego wynika, ze ludzie moga zapamigta¢ ponad 2500
obrazéw z doktadnoscia co najmniej 90% w ciaggu kilku dni po ich zobaczeniu, nawet,
jesli trwalo to zaledwie 10 sekund. Po roku cztowiek pamigta te obrazy w 63%.
W przypadku innych sposobow komunikacji wyniki sg znacznie mniej spektakularne.
Po 72 godzinach od ustyszenia stowa mowionego ludzie zapamigtuja okoto 10%
prezentowanych tresci. Procent ten zwigksza si¢ jednak, gdy przekazowi ustnemu

towarzyszy obraz.'?
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Rysunek 3. Porownanie dtugosci zapamigtania tekstu albo dzwieku oraz tekstu i obrazu
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Zrédto: R. Krum, Cool Infographics: Effective Communication with Data Visualization and Design.
Willey, 2013, str. 22

W projektowaniu infografik efekt nadrzednos$ci obrazu zostat rozszerzony o wizua-
lizacje¢ danych, ikon, ilustracji. Projektanci wykorzystujg te narzedzia, by wywota¢ efekt
wyzszosci obrazu, ktory moze odnie$¢ niesamowity sukces, sprawiajac, ze publicznosé
zapamigta przedstawione informacje. Warunkiem jest jednak to, ze infografika wizual-
nie musi si¢ wyrdznia¢. Nie wystarczy zamie$ci¢ tylko wykres czy kilka ikon, by stata
sie zapamietywalna, czytelna i zrozumiata.'?! Tworzac infografike, nalezy pamietaé
0 uwarunkowaniach, ktore cztowiek ma wrodzone (dziatanie oka czy mozgu), ale i na-
byte (doswiadczenia, motywacje, oczekiwania), a do tego doda¢ zasady, ktére wzmoc-
nig efekt, a wigc odpowiedni dobor srodkow, ktore skiadajg si¢ na budowe grafiki in-
formacyjne;j.

Prowadzone eksperymenty!??, z zakresu proceséw poznawczych dotyczace utrzy-
mania uwagi odbiorcow na pierwszych stronach gazet, pokazuja, ze infografika bardziej
przyciagga uwage odbiorcow. Stosujac rozne przekazy graficzne na pierwszych stronach
gazet, takie jak umieszczenie bardzo interesujacego zdjecia oraz odpowiadajacej temu

infografiki, odbiorca dluzej utrzymywat uwage wtasnie na niej. Wzrok czytelnika mu-
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sial zdecydowanie dtuzej skupi¢ si¢ na przedstawionych informacjach.'?® Jak pisze Ma-
teusz Leszkowicz ,,wyjasnienia tego zjawiska nalezy upatrywac¢ w tym, iz infografika
wypetnia kilka funkcji, ktorych zdjecie lub ilustracja nie sq w stanie”.*** Ma na to
wptyw kilka czynnikow zwigzanych ze strukturg i funkcja infografiki.

Steve Pasternack i Sandra H. Utt w 1989 roku'® badali, w jaki sposob i dlaczego
czytelnicy wybieraja infografiki prasowe. W szczeg6lno$ci chcieli odpowiedzie¢ na
dwa podstawowe pytania. Po pierwsze, czy czytelnicy gazet ogladajg infografike przed
czy po przeczytaniu nagtowka, tekstu? Po drugie, kiedy ludzie decyduja si¢ na obejrze-
nie infografiki - czy robig to z powodow zwigzanych z wygladem czy trescig? Wyniki
wykazaly, ze majac do czynienia z duza, dominujaca nad tekstem grafika informacyjna
(w tym przypadku grafika z nagldéwkiem i dwoma wykresami stupkowymi oraz wykre-
sem kotowym) odbiorca zaczyna lekture od przeanalizowania infografiki, a dopiero
pozniej czyta artykut. Natomiast, gdy tekstowi towarzyszyt tylko wykres lub mata info-
grafika, czytelnik tradycyjnie zaczynat od czytania tekstu. Jesli chodzi o wzgledy wizu-
alne, to nie zawsze byly one najwazniejsze. Odbiorca oczekiwat, ze w duzych infografi-
kach bedzie nagromadzenie informacji, ktére pomoga mu zrozumie¢ lepiej tres¢ lub
wrecz unikng¢ dalszego czytania. W niektorych przypadkach infografika byta tez od-
skocznig od czytania artykutu.'?8

W tym samym roku Stark i Hollander!?” podjeli si¢ rowniez zbadania, jak sam tekst
oraz tekst wraz z przekazem wizualnym dziata na odbiorcow i ktdra z tych mozliwosci
wplynie na najlepsze zapamigtanie informacji. Uczestnicy eksperymentu otrzymali jed-
ng z czterech wersji przyktadowej strony gtdownej, ktora opowiadata o katastrofie lotni-
czej. W jednej wersji dostepny byt tylko tekst, bez elementéw wizualnych; w innej
tekst, zdjecie z miejsca katastrofy oraz infografika podsumowujaca zdarzenie; trzecia
opcja zawierata tekst oraz zdjecie; czwarta tekst wraz z infografika Odpowiedzi na py-
tania dotyczace katastrofy udowodnity, ze uczestnicy z wigkszg liczba elementéw wizu-
alnych byli w stanie odpowiedzie¢ na wigcej pytan i bardziej precyzyjnie. Zdolnos¢ do
odpowiedzi byta najwyzsza dla grupy, w ktorej respondenci zobaczyli tekst infografike

1 zdjecie. Nastepne miejsce zajeta grupa z artykulem i infografika, kolejno grupa z tek-
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stem 1 zdjeciem oraz grupa z samym tekstem. Cho¢ infografiki wptywaja na odbior
i sposob czytania tekstu, to nie koniecznie muszg wplywaé pozytywnie.*?® Jak dowodzi
Jyotika Ramaprasad w badaniu z 1991 roku, infografiki zmniejszaja prawdopodobien-
stwo zapamigtania tych informacji, ktére zawarte sg w tekscie, a nie byto ich przywota-
nych w infografice. Uczestnicy eksperymentu zostali podzieleni na dwie grupy. Jedna
z nich otrzymata tekst na temat trzgsien ziemi w USA oraz infografike ukazujaca geolo-
giczne przekroje obszaru San Francisco i Los Angeles, druga grupa otrzymata tylko
tekst na ten sam temat. Grupa pierwsza wypadta lepiej, gdy respondenci mieli odpowie-
dzie¢ na pytania zwigzane z informacjami zawartymi zarowno w tekscie, jak i1 infografi-
ce. Natomiast grupa numer dwa wypadta zdecydowanie lepiej w sytuacji, gdy koniecz-
ne byto przywotanie informacji zawartych tylko w tekscie, a nie obecnych na infografi-
ce. 129

Jefferey L. Griffin oraz Robert L. Stevenson w przeprowadzili rowniez badanie ma-
jace na celu ukazanie odbioru tekstow dziennikarskich, w ktorych pojawia si¢ graficzna
prezentacja danych. Eksperyment udowodnit, ze graficzna prezentacja informacji staty-
stycznych zwigksza zapamigtywanie materiatu, gdy sa one zawarte zarowno w tekscie,
jak 1 w towarzyszacej mu grafice. Wynika to z uzyskanego powtorzenia tresci. Co jed-
nak byto zaskakujace, jesli dane byly przedstawione tylko w tekscie lub tylko w grafice
to wieksza skuteczno$é¢ wykazat artykut tekstowy.

Jana Holsanova, Nils Holmberg oraz Kenneth Holmgqvist!¥! wykazali, ze wplyw
struktury graficznej jest kluczowym czynnikiem oddziatlujacym na zachowanie wizual-
ne odbiorcy. Do swoich badan wykorzystali badanie okulograficzne (eyetrackingowe),
dzigki czemu mogli §ledzi¢ drogg czytania badanego odbiorcy. Zatozeniem badania
byto to, ze bezposrednie sgsiedztwo elementow graficznych przedstawiajacych zjawiska
oraz opisy tekstowe wplynie na zachowania spostrzezeniowe odbiorcy. Porownywane
byly trzy czynniki: kolejnos¢ czytania, jego czas i integracja tekstu z grafikg. Przyjeto,
ze kolejnos¢ odczytywania poszczegdlnych czgsci grafik odzwierciedla poszukiwanie

informacji, a czas spedzony na grafice informacyjnej miat odzwierciedla¢ zaintereso-
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wanie materiatem. Uwazano, ze proporcja ruchéw sakadowych odzwierciedla seman-
tyczng integracje tekstu i ilustracji.'®? Sakady s3 jednym z elementow, ktore bada sie
metoda eyetrackingowa 1 dotycza szybkiego przenoszenia wzroku z jednego punktu
skupienia na drugi.**® Uczestnicy badania byli przyporzadkowani do dwéch grup i mieli
20 minut na przegladnigcie przedstawionych im gazet. Mogli je swobodnie czytac, co
chcieli i w dowolnej kolejnosci. Z badan wynikneto, ze gdy grafika jest oddzielona od
tekstu, czytelnik wybiera grafik¢ informacyjng, a nie tekst bezposrednio po naglowku.
Grafika zintegrowana z tekstem gtownym jest przetwarzana wraz z tekstem. W forma-
cie odseparowanym odbiorcy traktowali tekst i obraz jako dwie oddzielne czesci, od-
wrotnie niz w formatach zintegrowanych o mniejszej odlegtosci fizycznej migdzy tek-

stem a grafikg.!3

Rysunek 4. Po lewej grafika odseparowana, po prawej zintegrowana.
Obrazy wykorzystane przy badaniu eyetrackingowym
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Zrédto: J. Holsanova, N. Holmberg, K. Holmqvist, Reading Information Graphics: The Role of Spatial
Contiguity and Dual Attentional Guidance. Applied Cognitive Psychology 23(9), 2009, str. 1218-1219
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Cho¢ pojawiajg si¢ w badaniach wyniki wskazujace na dominujacg role tekstu
w zapami¢tywaniu, t0 gdy odbiorca ma do czynienia tylko z artykutem lub tylko z gra-
fikg, woéwczas 1 tak wickszo$¢ badan wskazuje na przewazajacag role grafiki w tym
aspekcie lub potaczenia infografiki z artykutem. Czasem odbiorcy réwniez oczekuja, by
infografika byla nos$nikiem tych najwazniejszych informacji wyciagnigtych z tekstu.
Opisane badania jednak w wigkszo$ci miaty miejsce w latach 90. lub na poczatku XXI
wieku, nalezaloby si¢ wigc przyjrze¢, czy rozwijajaca si¢ technologia i komunikacja
obrazkowa zmienily postrzeganie grafik informacyjnych. Pojawiaja si¢ juz takie bada-
nia, ale jednoznacznie wskazujg na to, ze preferencje, co do sposobu przekazu informa-
cji, zaleza od rodzaju pokolenia. Celem badania przeprowadzonego przez Amy Young
1 Mary Hinesly bylo sprawdzenie czy informacje przekazywane za pomoca infografik
zapewniaja lepsze wyniki w pordwnaniu z formatem tekstowym pod wzgledem prefe-
rencji uzytkownika, zrozumienia i wydajnosci czytelnika. Na miedzynarodowej probie
895 respondentéw z trzech grup pokoleniowych przeprowadzono ankiete internetowa,
ktora zawierata projekt eksperymentalny. Respondenci byli losowo przydzielani do
przeczytania artykulu w formie infografiki lub jego tekstowego odpowiednika. Testy
wykazaty, ze infografiki moga usprawni¢ komunikacje z niektérymi grupami wieko-
wymi. Millenialsi cze$ciej twierdzili, ze przeczytaliby artykul 1 poleciliby go innym,
gdyby otrzymali wersj¢ infografiki, niz gdyby otrzymali wersj¢ tekstowa. Jednak poko-
lenie Baby Boomers osiagngto lepsze zrozumienie, gdy otrzymali wersje tekstowa
w poréwnaniu z wersjg infografiki. Wyniki wskazuja, ze infografiki 1 tradycyjne podej-
scia do tekstu sg potrzebne, aby dotrze¢ do wielopokoleniowej sity roboczej, chociaz
infografiki prawdopodobnie beda zyskiwac na popularnosci w ciagu nastepnej dekady,
poniewaz coraz wigcej Millenialsow wchodzi na rynek pracy, a Baby Boomersi go
opuszczajg.®

Dotychczasowe badania wskazuja na spore mozliwosci do zastosowan infografik
zarOwno w prasie, jak i Internecie. Pokazuja, jak odbiorca traktuje tekst, a jak obraz i co

dla niego jest wazne.
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Podsumowanie

Podsumowaniem tej czgsci rozprawy jest proba odpowiedzi na pytanie: dlaczego info-
grafiki sg skuteczne? W tym przypadku specjali§ci sa zgodni i odpowiadaja, ze dzieje
si¢ tak za sprawg wizualno$ci — infografika postuguje si¢ obrazem, ktory jak zostato
opisane powyzej, trafia do ludzkiego mozgu znacznie szybciej, tatwiej 1 zostaje w pa-
mieci na dhuzej. Szacuje sie, ze wzrokowcy stanowia 65% ogdtu spoteczefstwa.t®
W catym nattoku informacji, jakie docierajg do odbiorcy w kazdej minucie, mdézg nie
jest w stanie przetworzy¢ wszystkiego. Poszukuje wiec czego$, co bedzie nowe, cieka-
we, atrakcyjne, zauwazalne. Jak pisze Mark Smiciklas: "Mozg z natury zwraca uwage
na to, co sie wyréznia lub jest w jakis sposob inne.”*” W dodatku w spoteczenstwie
informacyjnym to informacja jest najwazniejsza, to ona jest w cenie. Liczy si¢ szybkie
zbieranie, przetwarzanie 1 rozpowszechnianie informacji, wigc jesli odbiorca moze
z tatwoscia wiadomos¢ przyswoic za sprawg infografiki, to zdecydowanie szybciej mo-
ze ja tez udostepnic dalej. Stad tez coraz bardziej rosngca popularnos¢ infografik inter-
netowych. Infografika przeszta do mainstream'u. Dla pordwnania, trzydziesci lat temu
stowo to byto uzywane tylko przez dyrektoréw artystycznych i wydawnictwa zajmujace
si¢ publikacjami drukowanymi, a po roku 2010 wyszukiwanie stowa infografika wzro-
sto ponad dwudziestokrotnie.’® Wraz z rozwojem technologii, zmienit si¢ tez sposob
czytania. Z badan wynika, ze z ekranu na og6t czytamy wolniej niz z drukowanych no-
$nikow, jak ksiazki czy czasopisma. W dodatku tresci przegladane sa pobieznie,
a uwaga odbiorcow jest stale podzielona na kilka kanalow przekazu danych. Dostgp do
informacji jest co prawda szerszy, jednak ze wzgledu na brak skupienia na jednej rzeczy
sptycony. Jakob Nielsen, ekspert do spraw uzytecznosci w sieci, badajac zachowania
internautow, odkryl, ze przecigtny uzytkownik czyta okoto 20% wyrazow uzytych na
stronie internetowej.*3°

Waznym elementem, ktéry moze przyciagna¢ uwage odbiorcow, jest tez estetyka
1 odpowiednia budowa infografiki, co szczegdétowo zostaje opisane w kolejnych czg-

sciach dysertacji.
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Rozdzial 2. Infografika jako rozbudowana forma wizualnej prezentacji danych

Informacje w mediach najczgsciej sg przekazami opierajacymi si¢ na stowie lub stowie
1 obrazie w formie wiadomosci radiowych, telewizyjnych, internetowych czy artykutow
prasowych. Jednak do zobrazowania skomplikowanych proceséw czy tez duzej ilosci
danych, moze by¢ przydatny jeszcze jeden gatunek. Mowa o0 przekazach wizualnych
przedstawionych jako infografiki. Ta coraz bardziej popularna forma jest interesujaca
dla odbiorcoéw, ktorzy nie sa na nig jeszcze ,,uodpornieni”. Dzigki infografikom na jed-
nej przestrzeni, w tatwy do przetworzenia przez odbiorc¢ sposob, wizualnie przedsta-
wione sg informacje na temat chociazby rozbudowanych procesow, miejsc, a takze
szybkie do przyswojenia duze zbiory danych liczbowych. SpecjaliSci jednak nie sa
zgodni co do definiowania infografiki. W wielu definicjach pojawia si¢ wspolny mia-
nownik: przekaz w formie obrazu. Na poczatku jednak warto zaznaczy¢, ze czesto obok
siebie wystepuja dwa pojecia infografika i wizualizacja danych. Nalezy uswiadomic¢
sobie istote tych dwoch form, by ich nie myli¢, gdyz nie oznaczajg tych samych kon-
strukcji, 0 czym w dalszej cze$ci dysertacji bedzie mowa. Dodatkowo w polskiej litera-
turze pojawia si¢ tez termin infografia, ktory rowniez zostanie szerzej opisany. W tym
rozdziale, poza wykorzystaniem dostepnych zrodet do wskazania cech, funkcji
1 zasad budowy infografiki, korzystano rowniez z wtasnego doswiadczenia 1 obserwacji,
ale takze z informacji uzyskanych w wywiadach pogtebionych ze specjalistami zajmu-
jacymi si¢ infografikami.

Zaczynajac od pojecia wizualizacja danych, mozna przytoczy¢ Randy Krum’a, kto-
ry definiuje wizualizacje danych jako wizualne przedstawienie wartoéci liczbowych. 4
Same wykresy i diagramy s3 wizualizacjami danych i tworza obraz z danego zestawu
informacji. Infografike natomiast opisuje jako twoér bardziej rozbudowany, zawierajacy

teksty, ikony, ilustracje, a przede wszystkim opowiadajacy pewna histori¢. Mozna za-
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tem uznac, ze jest to wizualny artykul, ktory sktada si¢ z trzech czgsci (wstegp, rozwinie-
cie 1 uszczegdtowienie tematu oraz zakonczenie, ktére pomaga odbiorcy wyciagnaé
wnioski). Nie jest to tylko zbiér wykreséw. Wizualizacje danych sg rozumiane jako
oddzielny element projektowy czy tez narzedzie wykorzystywane w tworzeniu infogra-
fiki. Zatem samo jej projektowanie nie jest fatwym procesem, ze wzglgdu na to, iz nie
wystarczy tylko pouktada¢ odpowiednio poszczegdlne elementy (wykresy, tabele, tek-
sty, ikony czy ilustracje) oraz zadbac¢ o atrakcyjny wyglad i styl, ale do tego wszystkie-
go trzeba opowiedzie¢ cickawa, spdjna i logiczng historie.'** Kamil Batuk powolujac
si¢ na roznych autoréw opracowan na temat infografiki i wizualizacji danych, zwraca
uwage, ze faktycznie obok infografiki i grafiki informacyjnej wystgpuje termin wizuali-
zacja danych, jednak wydaje si¢ on by¢ szerszym zagadnieniem niz infografika, ale gdy
podawany jest w ich kontekscie w mediach z powodzeniem wszystkie te pojgcia moga
by¢ uzywane zamiennie.'*> Maciej Kabronski, szef studia infograficznego Infograficy.pl
oraz Bartosz Czapiewski, specjalista w wizualizacji danych i autor bloga skutecznera-
porty.pl, wskazujg jednak, ze wizualizacja danych jest pojeciem wezszym niz infografi-
ka. Kazda infografika zawiera jaka$ ilo§¢ wizualizacji danych. Wykresy, ikony, tekst,
a najlepiej wszystkie te elementy razem sktadajg si¢ w jedng duza catos¢, czyli infogra-
fike. 143

O dwoch roznych pojeciach pisza tez Jason Lankow, Ross Crooks oraz Josh
Ritchie. Wizualizacje danych definiuja jako graficzng prezentacj¢ danych, a popularne
formy obejmujg wykresy kotowe, wykresy stupkowe, wykresy liniowe, etc. Moga to
by¢ skomplikowane i ztozone dane, przedstawione w unikalny sposéb 1 umozliwiajace
na przyklad wykrywanie wzorcéw czy trendow.'** Terminow infografika i grafika in-
formacyjna uzywaja zamiennie i wskazuja, ze nalezy zachowac szerokie pole interpre-
tacji 1 znaczenia tych poje¢, ze wzgledu na to, ze infografika moze by¢ zarowno prosty
znak drogowy, jak i rozbudowana forma przedstawiajgca zlozone analizy statystyczne.
Infografika nie musi zawiera¢ okreslonej ilosci danych. Nie ma wyraznej granicy, ktéra
wyznacza, ze projekt staje si¢ infografikg. Mozna tez uznac, ze jest to unikalny gatunek,
ktory zwykle zawiera pewng ilo$¢ tekstu, ilustracji 1 charakteryzuje si¢ dlugim, piono-

wym formatem oraz przedstawia okreslone fakty. Zauwazajg tez, ze termin ten zyskat
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na popularnosci w ostatnich kilku latach, dzigki zwigkszonemu wykorzystaniu grafiki
informacyjnej w marketingu internetowym. 4

Z kolei na dwa odrebne pojecia infografia i infografika zwraca uwage Kazimierz
Wolny-Zmorzynski i Andrzej Kaliszewski, ktorzy definiujg ja nastepujaco: ,,Infografia
to informacja ilustrowana fotografig. Tekst tHumaczy odbiorcom nie tylko to, co widzg
na fotografii, ale dlaczego widzq dane zjawisko i co im sie z tym obrazem kojarzy. Tekst
nie moze opisywac fotografii, ale ma by¢ jej uzupetnieniem. (...) to typowa informacja
udokumentowana fotografig, zawierajgca przenosnie bad? symbol”.**® Natomiast info-
grafika rozumiana jest jako mapy, tabele, wykresy, ktorych wyodrgbnienie jako gatunku
moze budzi¢ watpliwosci, ze wzgledu na to, iz nie s to elementy samoistne, tylko wy-
stepuja jako czesci wiekszej calodci takich tekstow jak raporty czy artykuty'#’. Jak jed-
nak zaznaczaja autorzy, sa tez przyktady, ktére pokazuja, Ze wymienione wyzej elemen-
ty wystepuja samodzielnie. Wskazuja tu ,,Gazete Wyborczq” i publikowane w niej np.
kursy walut.2*® Zarowno infografia, jak i infografika w ksigzce Kazimierza Wolnego —
Zmorzynskiego, Andrzeja Kaliszewskiego 1 Wojciecha Furmana pt. ,, Gatunki dzienni-
karskie — teoria, praktyka, jezyk” zostaly przydzielone do podrozdziatu traktujacego
o gatunkach informacyjnych. Warto jednak zauwazy¢, ze wskazane przez autorow mo-
nografii wykresy dotyczace kursow walut czy notowania na gieldzie to wizualizacja
danych, a nie forma rozbudowana z opowiadang historig jakg powinna by¢ infografika.
Autorzy jednak wspominaja tez o mapach pogody, ktore juz duzo bardziej pasuja do
wspotczesnego pojecia infografiki, o ktorym bedzie mowa ponize;j.

Inny punkt widzenia w przypadku infografiki jako gatunku dziennikarskiego
przyjmuje Lech Mazurczyk. Wedtug jednego z najlepszych polskich infografikow gra-
fika informacyjna jest petnoprawnym, odrebnym gatunkiem dziennikarskim.'*° Stwier-
dza, ze infografika moze przybra¢ rozne formy, wielko$ci czy stopien skomplikowania.
Nadal bardzo wazna jest jednak czytelnos¢, wigc przedstawione informacje muszg by¢
proste 1 przejrzyste. Najwazniejsza natomiast staje si¢ skutecznos¢ infografiki, ktéra ma
zatrzymaé uwage odbiorcy tylko na czas potrzebny do zrozumienia komunikatu®®. Jak

zaznacza Lech Mazurczyk, infografika moze uzupetiac tekst, a czasem jest odrgbnym
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bytem i sluzy sama sobie. Kryterium w tym przypadku jest jedno: jesli infografika wy-

czerpuje temat, to tekst staje si¢ zbedny. Jednak takie przypadki, wedlug autora, to wy-
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jate

Natomiast Kamil Batuk méwi o grafice informacyjnej, ktora zwana jest inaczej in-
fografikg i jest gatunkiem sytuujacym si¢ na pograniczu dziennikarstwa i grafiki uzyt-
kowej™®2. Jak pisze Infografika to swoiste ,, pisanie dla nieczytajgcych '3 Jest to krotka
forma informacyjna, bazujaca na tekscie, ktory wystepuje zawsze w polaczeniu z obra-
zem. Obydwa te elementy si¢ uzupetniaja, tworzac nowa jakosé.>

Michal Nowakowski natomiast przytacza jedng z bardziej ogélnych definicji info-
grafiki, ktora mowi, ze jest to ,, graficzna reprezentacja danych, informacji oraz wiedzy,
majqca na celu w sposob szybki i klarowny ukazaé ztozone informacje. "> Rozszerze-
niem tej definicji moze by¢ zacytowane twierdzenie M. Burnsa 1 T. Bitnera, ktorzy
uznali infografike¢ za grafike objasniajgcq, ze wzgledu na to, iz ktadzie ona nacisk nie
tylko na informowanie, ale i na graficzne wyjasnienie informacji oraz przekazywanie
rozmaitych idei obrazami.'®® Michal Nowakowski zwraca tez uwage na to, ze to info-
grafika nadaje danym i informacjom graficzny sens, a wizualizacja danych jest waznym
czynnikiem budujgcym ten proces przekazywania informacji. Podkresla, ze grafiki in-
formacyjnej nie mozna utozsamia¢ jedynie z estetycznie wygladajacym tekstem. Ma on
pelni¢ role pomocnicza, a glownym skladnikiem sg rysunki, grafiki czy schematy. Jak
pisze Michal Nowakowski, jednym z proponowanych kryteriow, odr6zniajacych info-
grafike od graficznej prezentacji danych, jest test, ktory polega na usuni¢ciu z infografi-
ki wszystkich napiséw. Jesli po tym zabiegu nadal rozumiemy sens catosci, to na pewno
mamy do czynienia z infografikg. ™’

Problem z okre$leniem, czym jest infografika, zauwaza tez Maciej Kabronski, ktory
podkresla, ze nawet rdéznice pomiedzy infografika a inng forma typu plakat czy ulotka
jest czasem bardzo niewidoczna. Zatézmy taka sytuacje¢: projektujac gazete, twdrca ma
do czynienia z duza iloscia tekstu, ktory musi przetamaé. Srodek dwoch kolumn zatem

przelamuje obrazkiem, na ktorym pojawiaja si¢ dane procentowe Pod nim umieszcza

wigkszy podpis informacyjny tez zawierajacy jakas dang. Pojawia si¢ pytanie: czy to
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jest infografika czy nie? Wtasciwie to nie jest. Bo to po prostu informacja, ale z drugiej
strony jest, bo ma informacj¢ i ma grafike. Jak méwi Maciej Kabronski: ,,Trudno jest to
wsadzi¢ w jakiekolwiek ramy”, a wiec podobnie jak Jason Lankow, Ross Crooks oraz
Josh Ritchie, pozostawia tu szerokie pole do interpretacji terminu infografika.

Amerykanski redaktor, projektant i felietonista, Tim Harrower, jest tez autorem
ksigzki na temat projektowania gazet, w ktdorej zamiescit obszerny rozdzial poswigcony
infografikom. Wedtug niego infografika jest skrotem od grafiki informacyjnej 1 definiu-
je ja jako ,,mieszanke tekstu i ilustracji, podajgcq informacje wizualnie oraz objasniajg-
cq fakty za pomocq wykresow map i diagramow.” Zaznaczyl, ze infografika czgsto wy-
stepuje z wstawkami, czyli krotkim tekstem towarzyszacym dluzszemu artykutowi. Au-
tor zauwaza tez, ze ,,wstawki” jak i infografika przed laty byly tratowane jako pewna
alternatywa, natomiast w obecnych czasach stanowia one podstawe¢ skutecznego prze-
kazu i wygladu gazety.'®® Tim Harrower wymienia wiele rodzajow infografiki, ktore sa
charakterystyczne dla gazet, a nie zawsze s3a obecne w innych $rodkach przekazu. Jed-
nak co cickawe, infografike w takim rozumieniu, o jakim piszg pozostali specjalisci
1 0 jakiej beda tez traktowaé pozostale rozdzialy niniejszej dysertacji poswiecone anali-
zie, Tim Harrower przedstawia jako jeden z rodzajow i nazywa ja pakietem graficznym.
Moze to wynika¢ jednak z tego, ze ksigzka Harrowera zostata wydana w 2006 roku,
a wtedy rozumienie infografiki byto jednak inne niz obecnie, a poza tym autor jest
mocno zwigzany z projektowaniem gazet, a to wtasnie w prasie drukowanej faktycznie
pojawiaja si¢ te formy, o ktérych pisze w zaproponowanym przez siebie podziale info-
grafik.®® Jednak opierajac sie na przywotanych definicjach, jak i obserwacji obecnej
sytuacji tego gatunku, czg$¢ z tych rodzajoéw mozna nazwac wizualizacja danych, a nie
infografika.

Celem wykorzystania grafiki informacyjnej jest zilustrowanie i wyjasnienie trud-
nych zagadnienia, aby czytelnicy mogli fatwiej konceptualizowac i zrozumie¢ ztozone
struktury i ich aspekty, etapy procesu oraz skutki i przyczyny dziatania. Sg czgsto uzy-
wane dla wyjasnien w kontekstach technicznych, a takze w naukach przyrodniczych.'®
Tradycyjnie grafika informacyjna jest utworzona jako calo$¢, skladajaca si¢ z elemen-
tow tekstowych i obrazkowych, ktore sg dotgczone lub osadzone w artykule tekstowym

o takiej samej lub podobnej tresci. Empiryczne badania wykazaty, ze grafika informa-
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cyjna ma istotny wptyw na zachowanie podczas czytania, poniewaz przycigga uwage
czytelnikow i przedtuza czytanie powigzanego tekstu.%!

Zaréwno pojecie infografiki jak i projektowania informacji budzi wiele dyskusji, co
moze wynika¢ z réznych podejs¢ do rozumienia tematu oraz tego, ze te dwa obszary
wcigz si¢ rozwijaja i nabieraja nowych form. Kim Baer pisze, ze w $wiecie projektowa-
nia graficznego projektowanie informacji jest dopiero w fazie poczatkowej. Termin ten
jest stosunkowo nowy 1 jest przedmiotem znacznej debaty w srodowisku projektantow.
Istnieje kilkadziesigt stron internetowych, blogow, grup zainteresowan i konferencji,
ktore maja na celu zdefiniowanie tego terminu. Jednak we wszystkich dyskusjach na
temat projektowania informacji istnieje pewne podobienstwo. Jedna z przytoczonych
definicji sformutowana zostata przez grupe nalezaca do Society for Technical Commu-
nication (STC) zajmujacej si¢ projektowaniem informacji, ktora opisuje t¢ dziedzing
projektowania jako ,,(...) tumaczenie zlozonych, niezorganizowanych lub nieuporzqd-
kowanych danych W celu stworzenia cennych i znaczgce informacji.”*%? Jak pisze Kim
Baer i o czym pisat tez Randy Krum w ,,Cool Infographics...”, informacje same w so-
bie i bez struktury prawdopodobnie beda tylko zbiorem danych. Dane te natomiast mo-
g3 obejmowac stowa, obrazy, ruch, dzwiek - w zasadzie wszystko, co zmysty cztowieka
moga zaabsorbowac 1 sprawi¢, ze beda miaty jakies wigksze znaczenie. Rolg projektan-
ta jest tutaj polaczenie wszystkich sktadowych, dodanie celu oraz planu infografiki
I przekazanie tego produktu szerszemu gronu odbiorcow. Baer podejmuje problem in-
terdyscyplinarno$ci projektowania informacji, ktory jest zauwazalny na etapie projek-
towania.'®® Tworca infografiki, jesli chce, by ta byta skuteczna, powinien posiada¢ wie-
dze nie tylko na temat projektowania graficznego, ale tez pisania i edycji tekstu, teorii
koloru, percepcji obrazu, a takze przynajmniej ogdlna wiedze¢ lub kontakt ze specjali-
stami w zakresie podejmowanego tematu. Na kazdym etapie pracy, skuteczna komuni-
kacja jest bardzo istotna kwestia projektowania informacji.!®* Information Institute of
Information Design (I1ID) definiujac projektowanie grafiki informacyjnej, méwi o defi-
niowaniu, planowaniu i1 ksztattowaniu tresci wiadomosci oraz srodowisk, w ktorych jest

infografika prezentowana z zamiarem zaspokojenia potrzeb informacyjnych docelo-
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wych odbiorcow.® Przywotani juz wczeéniej Jason Lankow, Ross Crooks oraz Josh
Ritchie, uznaja projektowanie informacji za praktyke prezentowania informacji w spo-
so6b wizualny. Uzywajg tego terminu rowniez W odniesieniu do dziedziny nauki i prak-
tyki jako catosci. Wizualna prezentacja informacji moze obejmowaé wizualizacje da-
nych, proceséw, hierarchii, anatomii, chronologii i innych faktow. Podczas gdy wykres
jest technicznie grafikg informacyjna, to wigkszos$¢ z nich jest wieloaspektowa i zawiera
wyjasnienia lub szczegdtowe opisy, a nie tylko schemat i liczby, jak w przypadku stan-
dardowego wykresu.'%®

Zdefiniowanie infografiki i projektowania informacji nie jest prostym zadaniem,
jednak w kazdej definicji grafiki informacyjnej pojawia si¢ stowo obraz oraz dane. Wi-
da¢ tez ewolucj¢ definicji, zwlaszcza w polskim wydaniu, od tabel i wykresow
u Kazimierza Wolnego-Zmorzynskiego i poczatkowego nietraktowania infografiki jako
odrgbnego gatunku dziennikarskiego po definicje Lecha Mazurczyka, Kamila Baluka
czy Macieja Kabronskiego, ktorzy uznaja infografike za petnoprawny gatunek dzienni-
karski, tak jak zagraniczni specjali$ci. Zbierajac wszystkie definicje i opierajac si¢ na
najczesciej powtarzajacych sie aspektach, mozna uzna¢ infografike za gatunek samo-
dzielny, wizualnie przedstawiajacy informacje, ztozony migdzy innymi z wizualizacji
danych (wykreséw, tabel, etc.), map, ilustracji, ikon 1 symboli, tekstu. Wazna jest czy-
telno$¢ przekazu i skutecznos¢. Jednym z czynnikéw wyrdzniajacych infografike jest jej
ztozono$¢ — powinna opowiada¢ histori¢, by nie byl to tylko zbior wizualizacji danych
czy tez dashboard.®’

Biorac pod uwage powyzsze znaczenia infografiki i1 jej najwazniejsze cechy, w ni-
niejszej rozprawie rozwazania beda opiera¢ si¢ na nastepujacej definicji: infografika jest
forma wizualng, ktora wykorzystuje m.in. elementy wizualizacji danych do przedsta-
wienia informacji o r6znym stopniu skomplikowania. Twoér ten ma rézny stopien roz-
budowania, moze wykorzystywac tekst w stopniu niezb¢dnym do odpowiedniego prze-

kazania tresci. Calo$¢ opowiada histori¢ w sposob zrozumiaty 1 atrakcyjny dla odbiorcy.
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2.1. Infografika jako przedmiot badan w literaturze naukowej

Jeszcze parg lat temu infografika nie byta popularnym tematem do badan. Cze$¢ publi-
kacji miata forme¢ poradnika. Natomiast opracowan naukowych o infografikach,
zwlaszcza w jezyku polskim, nie byto zbyt wiele. Wzrost zainteresowania infografikg
jest obecnie widoczny na rynku wydawniczym, ale i w nauce. W celu ustalenia, w ja-
kich obszarach naukowych wykorzystywana jest tematyka zwigzana z infografika, prze-
szukano kilka baz publikacji naukowych. Po wpisaniu hasta infografika w Google
Scholar, w tytutach i abstraktach widocznych jest ok. 10 500 publikacji, natomiast po
wpisaniu hasta infographic — ok. 442 tysigce pozycji.'®® W bazach publikacji nauko-
wych widoczna jest wigksza roznica wyszukiwan, np. w Scilit.net hasto infographic
generuje 5 209 publikacji, EBSCO 9 367, a Scopus 1 280 pozycji. Publikacji w jezyku
polskim jest zaledwie kilka w wymienionych bazach. W kazdej z nich widoczna jest
spora dysproporcja w publikacjach polskojezycznych 1 obcojezycznych. Widoczny na-
tomiast jest szeroki zakres tematéw badawczych zwigzanych z infografika, stad tez
przeglad literatury nalezy potraktowa¢ interdyscyplinarnie.

Strategie komunikacji wizualnej staja si¢ coraz bardziej powszechne w przekazy-
waniu informacji ogétowi spoteczenstwa, a takze pracownikom stuzby zdrowia. Poten-
cjal mediéw spotecznosciowych do szybkiego rozpowszechniania wiedzy za pomoca
infografik zostat dostrzezony na wczesnym etapie pandemii koronawirusa (COVID-19)
przez pracownikow stuzby zdrowia. Pojawity si¢ opracowania naukowe, ktorych celem
bylo opisanie podejscia pracownikéw stuzby zdrowia do opracowywania infografik na
temat szczepionek COVID-19 oraz zasiegu i zaangazowania tych infografik udostep-
nianych w mediach spotecznos$ciowych.'®® W temacie pandemii COVID-19 ukazala sie
rowniez publikacja, ktorej celem bylo m.in. zidentyfikowanie kierunkow i aspektow
badan nad wykorzystaniem infografiki w pandemii.!’® W obszarze medycyny zauwazo-
no tez, ze infografika moze by¢ przydatnym narzgdziem do rozpowszechniania wiedzy
na temat stwardnienia rozsianego. Opracowana infografika informuje o dziedziczeniu

oraz leczeniu stwardnienia rozsianego, a takze cigzy i ewolucji stwardnienia rozsianego,
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planowaniu cigzy i potogu. Wyniki badan wykazatly, ze infografika przyczynita si¢ do
lepszego zrozumienia tematu.”* Dostarcza ona réwniez informacji na temat zabezpie-
czania broni palnej. Wizualne opracowanie wskazoéwek dla rodzicéw i opublikowanie
przez Amerykanska Akademi¢ Pediatryczng (American Academy of Pediatrics) utatwito
dostep do waznych informacji i ich zrozumienie, a takze zapobieglo wielu wypadkom,
szczegolnie u dzieci.}’

Grafiki informacyjne jako przedmiot badan sg réwniez obiektem zainteresowania
badaczy zwigzanych z pedagogika. Byly dotychczas analizowane mozliwosci infografi-
ki w kwestii angazowania ucznidow w historie wizualne i wykorzystanie infografik
w edukacji pielegniarskiej!™, do komunikacji w §rodowisku akademickim?!’4, a takze do
tego, jak zaangazowac uczniow w nauke i uczyni¢ ich aktywnymi i kreatywnymi
uczestnikami zaje¢. Podkre$lano rowniez ich wazng role¢ w innowacyjnej edukacji,
zwlaszcza w nowoczesnej edukacji akademickiej. Co wigcej, autorzy postrzegaja wyko-
rzystanie infografik jako krok naprzoéd w uczynieniu nauki online interaktywnym, sty-
mulujacym i satysfakcjonujacym doswiadczeniem. ™

W obszarze tematyki zwigzanej z biznesem 1 ekonomia, infografiki badane sg m.in.
pod katem przydatnosci w przedstawianiu danych biznesowych!’®. Pojawiaja sie row-
niez opracowania zwigzane z klimatem i jego zmianami oraz najwiekszymi emitentami
CO; na $wiecie'’’, a takze wykorzystaniem infografiki w instytucjach kultury!’8, Zau-

wazono réwniez potencjat infografik w promowaniu badan!’®, a takze dokonano po-
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réwnania zainteresowania i wskaznikéw cytowan w mediach spoteczno$ciowych mig-
dzy infografikami (abstraktami wizualnymi) a oryginalnymi artykutami badawczymi'®
Literatura polska i §wiatowa coraz czg$ciej interesuje si¢ rowniez infografikg samag
w sobie, czyli tym, czym jest, jak jest zbudowana, jakie posiada cechy®l. Czes¢ opra-
cowan jest zbudowana na zasadzie poradnikow, cze$¢ wykorzystuje swoje wlasne ba-
dania. Opisywane sa teorie zwigzane z projektowaniem angazujacych infografik!®?,
a takze infografika przedstawiona jest jako gatunek dziennikarski'®. Przeanalizowano
rowniez infografike w prasie 1 Internecie. W tym celu wybrano trzy rodzaje mediow
drukowanych oraz dwa najwicksze polskie portale informacyjne, a takze specjalistycz-
ny portal zajmujacy si¢ dziennikarstwem danych. Obie analizy prowadza do wniosku,
ze infografika w dziennikarstwie jest waznym elementem narracji multimodalnej,

zwicksza atrakcyjno$¢ gazet i stron internetowych. '8

2.2. Kalendarium rozwoju infografiki
Jak juz bylo wyzej opisane, trudno moéwi¢ o jednoznacznej definicji infodesign’ul®®,
stad tez opisanie szczegdtowej historii grafiki przekazujacej informacje (a wigc zard6wno
przyktadowo znakow, reklam, symbolu jak 1 infografik) byloby zbyt rozlegte i pozostaje
niedookreslone. W historii infografiki znajdzie si¢ m.in. historia rozwoju pisma, map,
wizualizacji danych. Wszystko to moze by¢ wykorzystywane w konstruowaniu
przekazu infograficznego, dlatego tez ponizej zostaly opisane najwazniejsze aspekty.
Obraz jako sposob komunikacji towarzyszyl ludziom od tysigcy lat. Za pomoca
naskalnych rysunkow ludzie przekazywali 1 gromadzili wiedz¢ czy tez po prostu
zostawiali informacje.® 30 tysiecy lat p.n.e. w okresie paleolitu gérnego nasi
przodkowie malowali w jaskiniach potudniowej Francji nascienne obrazy
przedstawiajace zwierzeta. 3 tysiace lat p.n.e. Sumeryjczycy w Mezopotamii stworzyli

system porozumiewania si¢, ktory mozna uznaé za wczesng forme pisania.'®” To pismo,
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zwane piktograficznym lub ideograficznym, udoskonalane byto przez lata. Wigzato si¢
to z rozszerzeniem zakresu pojeé, a wigc w tym celu rysowano obok siebie dwa lub
wiecej znakoéw, niezwigzanych ze sobg znaczeniem, by nada¢ im nowy sens. Tak na
przyktad czynnos$¢ jedzenia byla zapisana jako symbol ust 1 chleba. Z czasem rozwinat
si¢ inny typ pisma — pisma klinowego wyrazowo-sylabowego, zwanego tez
ideograficzno-zgltoskowym, o pisowni rebusowej uwzgledniajacego trzy rodzaje
znakow: ideogramy, sylaby oraz determinatywy. Wraz z poglebianiem si¢
niejednoznaczno$ci pisma, dokladano réznego rodzaju znaki, ktore mialy okreslac
przynalezno$¢ wyrazu do danej grupy rodzajowej.8® Rysunek 5 przedstawia zapis
rzeczy i czynnosci w pismie sumeryjskim. Pokazuje to fakt, ze na bardzo wczesnym
etapie komunikowania owcze$ni ludzie postugiwali si¢ wlasnie obrazem, prostymi
geometrycznymi ksztattami, laczonymi ze sobg w celu uzyskania znaczenia. Jeden
ksztalt, symbol miat juz okreslony sens. Nie byly to litery, pojedyncze znaki, ktore
nalezy ze sobag potaczy¢, by dopiero z nich uzyska¢ jedno stowo, a ze stow jakie$
szersze znaczenie. Taki obraz latwiej jest przetwarzany przez mozg. Nalezy si¢ tu
odwota¢ do przetwarzania symultanicznego opisywanego w poprzednim rozdziale.
Komunikacja obrazem mogta by¢ zatem bardziej naturalnym sposobem przekazu
informacji niz za pomocg tekstu.

Z podobnego okresu pochodza egipskie hieroglify obrazujace jezyk rdéwniez przy

uzyciu symboli graficznych.8®

Rysunek 5. Zapis rebusowy w pismie sumeryjskim
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Zrédto: E. Sitnik, Sumeryjskie pismo, https://www.starozytnysumer.pl/podstrony/pismo.html, online
14.02.2020

188 ¢, Sitnik, Sumeryjskie pismo, https://www.starozytnysumer.pl/podstrony/pismo.html, online
14.02.2020
189 M. Smiciklas, Infografiki. Praktyczne ..., dz. cyt., str. 16-17.



Istotnym elementem, ktory czesto pojawia si¢ w infografikach sa mapy. Okoto
1500 lat p.n.e. starozytni Egipcjanie stworzyli mapy nieba, ktoére przekazywaty
informacje o potozeniu gwiazd. Map¢ odkryto w grobie wielkiego Senmuta (urzednika
wysokiego szczebla w stuzbie krélewskiej Tutmozisa II) w poblizu Luksoru. Mapy
terenu nie sg tak tatwe do zidentyfikowania, Pierwsze $lady zapisanych informacji tego
typu mozna datowacé na 2500-2300 lat p.n.e. W 1930 roku na terenie obecnego Iraku
zostala odnaleziona gliniana tabliczka, z rozrysowanym ograniczonym przez gory
1 podzielonym przez wode terenem. Co ciekawe, wzniesienia zostaly oznaczone
naktadajacymi si¢ na siebie potkolami, czyli tak, jak pozniejsi kartografowie oznaczali
wiasnie gory.!®® Kolejne, bardziej wyrafinowane projekty map pojawialy sic juz we
wczesnych latach naszej ery 1 rozwijaly si¢ wraz z postepem technologicznym.
Niezwykla popularno$¢ zyskaty mapy w czasach wojen w USA — od wojny secesyjnej
do wojny w Wietnamie. R¢cznie rysowane mapy czesto trafiaty na tamy amerykanskich
gazet, co byto dla odbiorcow ciekawg i atrakcyjng forma przekazu.'%

Jednym z wigkszych opracowan w tamtych czasach byla mapa londynskiego metra
(rysunek 6). Powstala w 1933 roku i zostala stworzona przez angielskiego inzyniera
Harry’ego C. Beck’a. Nie przedstawiala dobrze znanych danych geograficznych,
a zawierala zbior linii, tworzacych schemat, przedstawiajacy droge poszczegdlnych linii
metra. Co wazne, Beck zrezygnowal tu z jakiejkolwiek skali realnego dystansu, ktory
cechuje mapy geograficzne, na rzecz uzyteczno$ci 1 czytelnosci. Poczatkowo
wizualizacje te przyjmowang z pewng doza sceptycyzmu, jednak po konsultacjach
z odbiorcami okazato si¢, Ze jest ona bardzo jasnym przekazem i ulatwia poruszanie si¢
po miescie. Od tamtej pory mapa londynskiego metra stata si¢ pierwowzorem dla
innych tego typu opracowan.'®> Pomyst ten pokazat, Ze mapa moze przybraé¢ dowolng
forme 1 nie musi trzymac si¢ geograficznej skali, by w zrozumialy sposob przekazywac

informacje.

19 K. Coates, A. Ellison, An Introduction..., dz. cyt., str. 12.
191 P, Planeta, Infografika w..., dz. cyt. str. 49.
192 K. Coates, A. Ellison, An Introduction..., dz. cyt., str. 16.



Rysunek 6. Mapa londynskiego metra autorstwa Harry'ego Beck'a
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Zrédto: English Heritage blue plaque for Tube map designer Harry Beck,
https://www.standard.co.uk/news/, online 14.02.2020

Kolejnym krokiem w rozwoju grafiki informacyjnej, wartym odnotowania byty
pierwsze wykresy, ktore powstaly w 1350 roku. Pomagaly one w opisie zachowania
obiektu znajdujacego si¢ w ruchu. Ich tworca byl $redniowieczny francuski filozof
Mikotaj Oresme. Duzy wkiad w histori¢ infografik miat réwniez Leonardo da Vinci,
ktéry w 1510 roku zestawil pisemne instrukcje z ilustracjami, by stworzy¢ m.in.
przewodnik po ludzkiej anatomii.!®® Da Vinci zdawat sobie sprawe z tego, Ze stowo
pisane nie odda tak dobrze tematu jak tekst zestawiony razem z obrazem. Objasniat
w ten sposob nie tylko anatomi¢ cztowieka, ale rowniez przedstawiat konstrukcje
maszyn latajacych, machiny wojenne czy architekture.'® Rysunek 7 przedstawia dzieto
Leonarda da Vinci, w ktorym mozna dostrzec cechy infografik, jak chociazby te
najwazniejszg, by w graficzny sposob przekaza¢ informacje. Jak bylo wyzej
wspomniane, da Vinci uzupehiat rysunki tekstowym komentarzem, ale rysunek 7

pokazuje dominacj¢ obrazu nad tekstem. To konstrukcje staty si¢ gtownym punktem

193 M. Smiciklas, Infografiki. Praktyczne ..., dz. cyt., str. 12-13.
1% M. Zimniak — Rucinska, Infografika. Sztuka..., dz. cyt., str. 15.



dzieta, a tekst jest uzupelnieniem. Mozna uznaé t¢ prace za jedna z pierwszych prob

przekazu informacji za pomoca grafiki informacyjnej.

Rysunek 7. Rysunek z opisem sporzadzony przez Leonarda da Vinci

Zrédto: https://kukulturze.pl/pelna-digitalizacja-codex-atlanticus-leonarda-da-vinci/, online
14.02.2020

Rewolucja naukowa w $wiecie grafiki informacyjnej rozpoczeta si¢ pod koniec
XVIII wieku od stworzenia i popularyzacji graficznego ukazywania danych przez
szkockiego inzyniera Williama Playfaira, ktéry wprowadzit do statystyki wykres
liniowy, stupkowy 1 kotowy. Ten szkocki wynalazca w swojej publikacji pt. Commercial
and Political Atlas*®® wykazal, ile mozna sie nauczy¢ poprzez narysowanie danych
w sposob graficzny (tu glownie wykresy stupkowe, liniowe, histogramy, by ukazac¢
ekonomi¢ w osiemnastowiecznej Anglii). 15 lat pdzniej Playfair w Statistical Breviary
przedstawil wykres kolowy i rozwinat te koncepcje, aby, w tym przypadku, utatwié
poréwnanie zasobow réznych krajow europejskich.’®® Zrozumienie, ze wykresy moga
by¢ przydatne nie tylko do opisywania zjawisk fizycznych przyczynito sie do
popularyzacji wizualizacji danych nie tylko w tematyce ekonomicznej. Przyktadowy

wykres autorstwa Playfaira pokazuje Rysunek 8. Wida¢ jego zlozono$¢ i prébe

195 W. Playfair, . The Commercial and Political Atlas. T Burtion, 3rd edition, 1801,
https://books.google.pl/books/about/The_Commercial_and_Political_Atlas.html?id=dgRAAAAACAAI&r
edir_esc=y, online 14.02.2020.

1% g, Tufte, The Visual Display of Quantitative Information. Cheshire, Connecticut: Graphics Press,
1983, str. 13.
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potaczenia kilku rodzajow wizualizacji w jednym wykresie; wykres kolumnowy
z wykresem liniowym. Taki sposéb przedstawiania danych stosowany jest réwniez

wspotczesnie.

Rysunek 8. Wykres Williama Playfaira (1821) przedstawiajacy cene pszenicy i tygo-
dniowe ptace
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Zrédto: Y. Jansen, Physical and tangible information visualization. Universit’e Paris Sud, 2014

Obecnie wiele danych statystycznych mozna pokaza¢ za pomoca wykresow, co
utatwia zrozumienie i analizowanie informacji. Rowniez w infografikach wykorzystuje
si¢ r0znego rodzaju wykresy, czesto kombinacje kilku rodzajow, by w przystepny dla
odbiorcy sposob przedstawi¢ dane liczbowe. Wizualizacje danych pozwalaja tez na
agregacj¢ ich w jednym miejscu, bez konieczno$ci wykorzystywania rozleglych
przestrzeni w projekcie. Rysunek 9 przedstawia wykorzystanie wykresu stupkowego
oraz wariacji na temat wykresu kotowego do pordéwnania informacji w infografice
zaprojektowanej w 2021 roku. W tych dwoch przyktadach (rysunki. 8 i 9) mozna
zauwazy¢ oczywiscie odmienng technik¢ wykonania wizualizacji, co wigze si¢
z dostgpnoscia nowych technologii, ale tez roznig si¢ tematyka. Ich wspolnym
mianownikiem jest natomiast cheé przedstawienia informacji w formie wizualne;,
umieszczenie kilku informacji zwigzanych ze soba na jednej przestrzeni
1 wykorzystanie w tym celu réznych form wizualizacji danych. Takie reprezentacje
pozwalaja wnioskowaé o abstrakcyjnych informacjach za pomoca zmystu wzroku, by

zaobserwowac trendy, korelacje lub anomalie.



Rysunek 9. Wykorzystanie wizualizacji danych we wspotczesnej infografice
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Zrédto: opracowanie wlasne

Sam William Playfair w 1801 roku zauwazyl, ze to wlasnie oko jest najlepszym
sedzig proporcji 1 jest w stanie oszacowac je z wigksza szybkos$cia 1 doktadnoscia niz
jakikolwiek inny z ludzkich organow, wigc wszedzie tam, gdzie chodzi o ilo$ci
wzgledne, stopniowy wzrost lub spadek, mozna stwierdzi¢, ze ten wizualny sposob
przedstawiania informacji ma szczegdlne zastosowanie.®’

W latach 1850-1970 francuski inzynier Charles Joseph Minard zaczat taczy¢ mapy
ze schematami, by objasnia¢ geograficzne dane statystyczne. Jedna z jego najbardziej
znanych wizualizacji to ilustracja przyczyn kleski, jakg Napoleon ponidst podczas
inwazji na Rosje w 1812 roku (rysunek 10). W jednej grafice zamie$cil dane dotyczace
potozenia geograficznego, kierunku przemarszu, liczebno$ci Zotnierzy i temperatury
powietrza. SpecjaliSci zajmujacy si¢ infografikg uznaja ja za najlepsza infografike jaka
kiedykolwiek zostala stworzona, cho¢ oczywiscie opinia jest ta poddawania wielu

dyskusjom.!%® 1%° Minard, dzieki rozbudowanej formie, wielowymiarowo pokazat

197 W. Playfair, The Commercial ..., dz. cyt., str. 10.
1% Numberphile, The Greatest Ever Infographic, https://www.youtube.com/watch?v=3T7jMcstxYO0.
online 14.02.2020.



sytuacje zolierzy. Jak na grafik¢ stworzong w XIX wieku, mozna uzna¢ ja za
innowacyjne podejscie do przekazywania informacji w sposob wieloptaszczyznowy,
ukazujacy kilka zmiennych, ktore przyczynily si¢ do konkretnego efektu. Minard
wykorzystal w tej konstrukcji wykres strumieniowy do ukazania przemarszu wojska
oraz liniowy do przedstawienia temperatury. Dzigki dwom stonowanym kolorom oraz
réznej grubosci linii odbiorca moze jeszcze doglebniej przeanalizowaé sytuacje oraz
porownac¢ chociazby liczebnos¢ wojska wyruszajagcego na inwazje 1 z niej
powracajgcego. Autor pozwolit danym przemoéwic, nie przykryl ich zdobieniami
i niepotrzebnymi efektami. Obraz w takiej formie moze tu lepiej zadziata¢, u§wiadomié
odbiorcy ogrom poniesionej przez Napoleona klegski. Co wigcej, praca Minard’a jest
samowystarczalna, nie potrzebuje dodatkowego opisu czy artykutu. Wszystko, co autor

chcial przekaza¢ o inwazji, zostato zawarte wtasnie w obrazie.

Rysunek 10. Infografika Charles’a Joseph'a Minard’a (1869) Yau, N., Is Napoleon’s
March the greatest statistical graphic ever?
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Zrodto: N. Yau,. Is Napoleon’s March the greatest statistical graphic ever?, https:/flowingdata.com/,
online 14.02.2020

Jak juz byto wspomniane wczesniej, mapy czesto wykorzystywano do wizualizacji
danych. Kolejnym jej przykladem jest mapa stworzona przez Johna Snowa,

brytyjskiego lekarza oraz propagatora przestrzegania higieny w medycynie,

19 N. Yau,. Is Napoleon’s March the greatest statistical graphic ever?,
https://flowingdata.com/2008/07/17/is-minards-map-of-napoleons-march-the-greatest-statistical-graphic-
ever/, online 14.02.2020



uznawanego za jednego z tworcoOw epidemiologii. W 1854 roku tworzac mapeg
ukazujacg przypadki zachorowan na choler¢ w czasie epidemii w londynskim Soho
(rysunek 11), odkryt zrédto zakazen. Wizualizacja pokazata, ze najwigcej zachorowan
odnotowano wokot pompy wodnej przy Broad Street. W efekcie pompa ta, a tym

samym zrodto epidemii, zostala zamknieta.?*

Rysunek 11. Mapa zachorowan na cholerg
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Zrédto: John Snow's map showing the spread of Cholera in Soho, London, 1855
https://www.bl.uk/collection-items/john-snows-map-showing-the-spread-of-cholera-in-soho-london-
1855, online 14.02.2020

Wizualizacja danych postuzyta rowniez angielskiej pielegniarce Florence Nightin-
gale, ktora w 1858 roku stworzyta tzw. polar area diagram czy tez coxcomb, czyli po-
taczenie wykresow stupkowych i kotowych, w tym przypadku obrazujacych przyczyny
i liczbe zgonow podczas wojny krymskiej (rysunek 12). Rozrysowane dane byly ukaza-

201

ne w kolorze?®!, co lepiej moglo zobrazowaé przedstawione informacije.?’> W Polsce

coxbombs (Grzebienie Koguta jak nazywata je Nightingale) znane sg pod nazwa roza

200 M. Zimniak — Rucifiska, Infografika. Sztuka..., dz. cyt., str. 19

201 J. Norman, Florence Nightingale's Rose Diagram,
http://www.historyofinformation.com/detail.php?entryid=3815, online 14.02.2020

203 Vijsual.ly, Coxcomb Chart, online: https://visual.ly/m/coxcomb-chart/, online 14.02.2020.



Nightingale?®*. Wizualizacje te pomogly przekona¢ krolowa Wiktorie, ze konieczne jest
poprawienie warunkéw w wojskowych szpitalach?®. Stad tez tak wazne znaczenie tego
wykresu 1 samej inicjatywy Nightingale, ktora zapoczatkowata rewolucj¢ sanitarng. Juz
na pierwszy rzut oka widaé, ze przed zmianami (miesigce marzec-kwiecien) przypad-
kéw $miertelnych z powoddéw zakazen bylo zdecydowanie wigcej niz w dalszych mie-
sigcach (niebieskie obszary wykresu). Autorka wizualizacji danych pokazata z niezwy-
kta jasnos$cig zalezno$ci pomigdzy zachorowaniem zoinierzy w szpitalach polowych,
a $miercig bezposrednio na polu bitwy, ale tez podkreslita w ten sposob, ze, nawet
w czasie pokoju zolierze zyjacy w ciasnych, niehigienicznych barakach umierali
w szybciej niz cywile. Cho¢ wykres moze wydawaé si¢ skomplikowany, to przedsta-
wienie uptywajacych miesigcy w formie kota jest dla odbiorcy naturalnym mechani-
zmem czytania. Dodatkowo dokonane podzialy sa pokolorowane, wigc nie powinny
sprawia¢ problemow z odczytaniem danych i ich porownywaniem, a sam design jest na

tyle charakterystyczny, ze taka konstrukcja zapada w pamig¢.

Rysunek 12. Wizualizacja stworzona przez Nightingale
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Zrédto: B. Czapiewski, Réza Nightingale — Jeden wykres, ktory uratowal tysigce ludzi i zmienit
historig, https://skuteczneraporty.pl/blog/roza-nightingale-jeden-wykres-np.-uratowal-tysiace-ludzi-i-zmienil-
historie/, online 14.02.2020

W 1926 roku powstato sztandarowe dzieto Fritza Kahna, niemieckiego lekarza,
ktoérego wizualizacje miaty ulatwi¢ zrozumienie dziatania ludzkiego ciata. ,,Man as

Industrial Palace” (rysunek 13) przedstawia czlowieka jako fabryke, w ktorej na

204 B, Czapiewski, Réza Nightingale ..., dz. cyt.
205 M. Smiciklas, Infografiki. Praktyczne ..., dz. cyt., str. 16-17.



przyktad pluca i przelyk sa rurami, jelita taSmg produkcyjng, a w mig$niach pracuja
miniaturowi ludzie odpowiedzialni za ich naciaganie i rozluznianie. Fritz jednak nie
wykonywat prac samodzielnie. Wspotpracowal z artystami, ktorzy przedstawiali jego
wizje. Prace te to polaczenie roznych technik; fotografia, kolaz, rysunek. Czerpia
z roéznych styléow, miedzy innymi komiks, surrealizm czy dadaizm.?®® Cheé
przedstawienia funkcjonowania ludzkiego organizmu w prosty, przystepny dla
owczesnego spoleczenstwa sposob sprawila, ze powstato ciekawe wizualnie dzieto.
Kazdy organ zostat pokazany jako maszyna, ktorej dziatanie dla uprzemystowionego
spoteczenstwa bylo zrozumiale i dzigki czemu duzo tatwiej mozna odnies¢ si¢ do
funkcjonowania danej cze$ci ciata. Potaczenie réznych technik projektowania, misternie
wykonane ilustracje sprawiaja, ze obraz staje si¢ ciekawy 1 w kazdej jego cze$ci mozna

pozna¢ nowa historig.

Rysunek 13. Man as Industrial Palace

Der Mensch als Industriepalast

Zrédto: https://content.ngv.vic.gov.au/retrieve.php?size=1280&type=image&vernonlD=126504,
online 14.02.2020

206 M. Zimniak — Rucinska, Infografika. Sztuka..., dz. cyt., str. 16.
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W latach 1930-1940 Otto Neurath stworzyl model komunikacji wizualnej zwany
poczatkowo Wiedenska Metoda Statystyki Obrazkowej (Vienna Method of Pictorial
Statistics), pozniej jako ISOTYPE (International System of Typographic Picture Educa-
tion).2%” Miat on stuzy¢ przekazywaniu mysli i koncepcji za pomoca ikonek i obraz-
koéw.2% Po pierwszej wojnie $wiatowej Neurath uznal za niezbedne, zauwazalne i czy-
telne komunikowanie waznych kwestii spolecznych i gospodarczych w ten sposob.
Uwazat, ze informacje powinny by¢ zrozumiate dla wszystkich ludzi, bez wzgledu na
ich pochodzenie kulturowe lub wyksztalcenie. Jak mowit ,,stowa dzielg, obrazy lgczq”.
Opracowal wiec system piktogramow, catkowicie pozbawionych dekoracji, w celu wi-
zualnego przedstawienia skomplikowanych danych. Wraz z naukowcem i matematy-
kiem Marie Redeimeister oraz zespotem kilku tworcow, Neurath przeksztalcit dane

z formy stownej i numerycznej w uktady wizualne.?%

Rysunek 14. Infografika z albumu ,,Spofeczenstwo i gospodarka”, Otto Neurath
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Zrédto: S. Darricau, Gesellschaft und Wirtschaft, https://fontsinuse.com/uses/15785/gesellschaft-und-
wirtschaft, online: 25.03.2023

207 B, UyanDur, Otto Neurath, ISOTYPE Picture Language and Its Reflections on Recent Design.
Conference: ITICAM - International Trend and Issues in Communication and Media, 2014
https://www.researchgate.net/publication/303738510_Otto_Neurath ISOTYPE_Picture_Language and_|
ts_Reflections_on_Recent_Design, online 25.03.2023.

208 M. Smiciklas, Infografiki. Praktyczne ..., dz. cyt., str. 16-17.
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Rysunek 14 przedstawia przyktad uzycia symboli z systemu ISOTYPE w przekazy-
waniu informacji statystycznych. Zauwazalna jest konsekwencja w stosowaniu elemen-
tow graficznych — ksztattow i1 kolorow, prosta kompozycja, ktora sprawia, ze odbiorca
z fatwoscig odczyta przedstawione dane. Wigksze ilosci wyrazono poprzez powtdrzenie
tego samego piktogramu lub znaku w tym samym rozmiarze zamiast w wigkszym.
Wszystko to sluzy nawigzaniu szybkiej i efektywnej komunikacji oraz bezposredniemu
przekazaniu wiadomosci. W pracach przygotowanych za pomocg systemu ISOTYPE
wida¢ wizualng powtarzalno$¢, piktogramy wygladajg bardzo podobnie. Z jednej strony
mozna uznaé, ze jest to ograniczenie designu, brak poszukiwan ciekawszych form,
przyciagajacych uwage. Z drugiej jednak strony, taka spdjnos¢ pomaga uzytkownikowi
zrozumie¢ znaczenie przekazu, poniewaz pozwala mu przyzwyczai¢ si¢ do struktury
informacji, przyspiesza jej przyswajanie oraz umozliwia dokonywanie poréwnan mie-
dzy utworami powstalymi w r6znych miejscach i w roznym czasie. Jest to tez charakte-
rystyczny znak danego tworcy czy zbioru prac powstatych na przyktad w jednej publi-

kacji.

Rysunek 15. ISOTYPE, Gerd Arntz
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Zrodto: G. Arntz, Isotype, http://www.gerdarntz.org/isotype/food, online 14.02.2020

Zainspirowany artystycznym ruchem konstruktywizmu 1 awangarda nowej
typografii lat 20. I 30. XX wieku niemiecki artysta Gerd Arntz rowniez podjat probe
tworzenia piktogramow (rysunek 15). Do 1940 r. byto ich ponad tysigc. Kluczem stata



si¢ prostota: rygorystyczny zbidr zasad rzadzit piktogramami, aby zapewni¢ ich
spojnoé¢é w zakresie wygladu i zastosowania.?!® Dzigki zauwazalnej prostocie
1 zrezygnowaniu z ozdobnikow, komunikat byt prosty i nie pozostawiat watpliwosci,
przyczyniat si¢ do szybkiej komunikacji. Symbole mialy charakter ponadczasowy,
ksztalty wyrazaly znane kazdemu czlowiekowi znaczenia. Mozna zauwazy¢, ze cechg
charakterystyczng byta jednowymiarowos$¢, nieuzywana perspektywa, co tez przyczynia
si¢ do poprawy czytelnosci.

Praca Neuratha miala ogromny wplyw na projektowanie informacji. Stworzone
przez niego konwekcje i uproszczone obrazy wizualne, pomogly w opracowaniu uni-
wersalnego jezyka wizualnego, ktéry wcigz mozna zobaczyé w uzyciu piktogramow
w systemach oznakowania i informacji na calym $wiecie, a przede wszystkim jest inte-
gralng cze$cig niemal kazdej infografiki.?!!

Piktogramy odegraty tez wazng rol¢ w upraszczaniu komunikatu dla podréznych,
dotarly do szerszej publicznosci na Igrzyskach Olimpijskich w Tokio w 1964 roku. Ze-
staw piktogramow zaprojektowany na to wydarzenie sprawit, ze komunikaty dla wielu
ludzi réznych jezykow i kultur byly lepiej rozumiane.?*2

Roéwniez na Olimpiadzie w Monachium symbole stylizowane na ludzkie postacie,
zaprojektowane w 1972 roku przez Otl’a Aicher’a, staly si¢ jednymi z najbardziej zna-
nych przykladéw wizualizacji. Mocno wplynety na pozniejsze projektowanie znakow
w przestrzeni publicznej.?'® Dziesie¢ lat pozniej, w 1982 roku, Edward Tufte, uwazany
za ojca wizualizacji danych, pracujgc na Uniwersytecie Princeton opracowat ,,The Visu-
al Display of Quantitative Information”, stajac si¢ ekspertem w dziedzinie infode-
sign’u.?!* Tufte méwit obszernie o potrzebie wizualnego reprezentowania danych oraz
o znaczeniu gromadzenia danych i informacji. Sformutowat tez termin chart junk, ktory
oznacza ikony, uktady lub tekst, ktéry zasmieca obraz i odwraca uwage od informa-
Gji. 215

W drugiej potowie XX wieku, w latach 1970-1990, infografiki zyskaty na popular-
nosci dzigki publikacjom w wiodacych tytutach prasowych. The Sunday Times, Time

Magazine czy USA Today zaczgly uzywac tej formy przekazu informacji, by przedsta-

210K, Coates, A. Ellison, An Introduction..., dz. cyt.

211 Tamze, str. 15.

212 B, UyanDur, Otto Neurath..., dz cyt.

213 L, Doyle, The history of infographic, https://www:.easel.ly/blog/the-history-of-infographics/, online
15.02.2020.

214 Visual.ly. History of infographics, https://visual.ly/m/history-of-infographics/, online 15.02.2020.

2151 . Doyle, The history..., dz. cyt.



wiong tematyke uproécié i zwigkszy¢ rozumienie skomplikowanych artykutéw.?'® Info-
grafiki stworzone przez Petera Sullivana dla The Sunday Times w latach 70. i 90. XX
wieku zachecaly gazety do korzystania z wigkszej ich liczby. Peter Sullivan byl brytyj-
skim grafikiem znanym z opracowywania grafik informacyjnych. Sullivan to takze je-
den z niewielu autoréw, ktorzy pisali o grafice informacyjnej w gazetach. Wykorzystat
infografiki do wyjasnienia sekwencji wydarzen w najwazniejszych wiadomosciach
dnia. Przedstawia to Rysunek 16, ktory ilustruje, w jaki sposob pasazerowie i zatoga

zostali uratowani z katastrofy promu Zeebrugge.

Rysunek 16. Infografika autorstwa Petera Sullivana
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Zrédto: E. Krecker, Infographics Part 111: The Evolution of Infographics into Deep Data Visualization,
https://kreckermarketing.com/infographics-part-iii/, online: 25.03.2023

Redakcja artystyczna gazety USA Today, zaczeta publikowanie infografik, kolorowych,
pelnych informacji rozrysowanych na diagramach. Z czasem USA Today byto docenia-
ne za publikowanie dobrych i poruszajacych najnowsze tematy infografik.?!’ Pochodza-
ca z 1982 roku wizualizacja (rysunek 17) pokazuje, ze rozumiano w redakcji koniecz-
no$¢ niestandardowego podej$cia do przekazywania informacji wizualnie. Zamiast
zwyklego wykresu stupkowego zastosowano ilustracje, ktore bardziej przyciagaja uwa-
ge odbiorcy. W tym przypadku grafika informacyjna jest jednak dodatkiem do tekstu,
ktoéry znajduje si¢ pod nim. Taka kombinacja infografiki i artykutu czgsto spotykana jest

w przypadku infografik publikowanych w prasie.

216 M. Smiciklas, Infografiki. Praktyczne ..., dz. cyt., str. 16-17.

217 \W.V. Siricharoen, Infographics: The New Communication Tools in Digital Age. The International
Conference on E-Technologies and Business on the Web (EBW2013), 2013,
https://www.researchgate.net/publication/256504128 _Infographics_The_New_Communication_Tools_in
_Digital_Age, online 15.02.2020.



Rysunek 17. Infografika opublikowana w USA Today w 1982 roku
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Hardee’s takes bite
out of burger market

If you had met us in St. Lou-  A. Laughery, Hardee's chair-

is on Tuesday, you would have
noticed, as we did, that Burger
Chef fast-food restaurants
aren't Burger Chefs anymore.

Now, they're called Har-
‘dee’s.

In the largest merger of
fast-food chains, Hardee's

Mount, N.C,, absorbed Burger
Chef Systems Inc. of Indlanap-
olis in March at a cost of $43.5
million in cash.

On Monday, Burger Chefs
in St. Louis, the biggest Har-
dee’'s market, were closed
while the staff changed signs
and menus.

The site was especially fit-
ting since the first hamburger
was created at the 1904 St
Louis World’s Fair.

“We have the potential to be
the industry leader,” said Jack

Food System Inc. of Rocky -

man and chief executive offi-
cer. The merger makes Har-
dee's No. 3 among fast-food
chains with combined Har-
dee's-Burger Chef sales of $2
billion in 1981, supplanting
Wendy’s International but still
behind McDonald's $5 billion
and Burger King's $2.3 billion.

Laughery went to Har-
dee's from Sandy’s, another
Midwestern chain that Har-
dee’s took over in 1972. Now
he'll head a 38-state operation
with 2,000 outlets and more
than 25,000 employees.

“We blended our menus,” a
company spokesman said.
“We took Hardee's successful
homemade biscuits for break-
fasts and Burger Chef's strong
hamburger line. Then we took
our sandwich line and put it on
a Burger Chef roll."

Zrédto: https://archive.org, online 23.03.2023

Amerykanscy medioznawcy przeanalizowali jeden wybrany losowo numer USA
Today, w ktorym na 48 kolumnach znalez¢é mozna byto 222 wypowiedzi tekstowych,
111 zdje¢ oraz 343 infografiki, z czego 84% to infografiki o charakterze niestatystycz-
nym (np. 164 tabele, diagramy i ramki informacyjne). Tematyka publikowanych info-
grafik w poszczegolnych numerach byla zréznicowana; zaréwno ekonomiczna jak
I wojenna, stosowano ja, gdy brakowato zdje¢ z prowadzonych dziatan wojennych.

Nowym rozwigzaniem w stosunku do innych gazet byto tez publikowanie codziennych,



calostronicowych i kolorowych map pogody.?'® Pierwsza grafika informacyjna tego
typu w prasie byl projekt Edmonda Halleya, ktory w 1682 roku zaznaczyt na mapie
oceanow kierunki pasatow 1 monsundéw. Pierwsza mapa pogody pojawila si¢ w brytyj-
skim The Times w 1875 roku, a jej autorem byt Francis Gallon.?!® Rozw6j map pogody
zalezat jednak w duzej mierze od rozwoju technologicznego. Im lepsze byty mozliwos$ci
zbierania i przesylania danych, tym czgsciej i w wigkszej iloSci gazet pojawialy si¢ in-
fografiki pogodowe. Miato to znaczenie zwlaszcza w Stanach Zjednoczonych ze wzgle-
du na duze terytorium tego kraju. Popularnos¢, takze wsrod czytelnikow, mapy pogody
zyskaty w 1934 roku, gdy The New York Times opublikowato swoja wtasng mape.??°
W latach 1978-1994 dla magazynu Time tak zwane grafiki wyjasniajace projektowat
Nigel Holmes.?*

Pod koniec XIX wieku Joseph Pulitzer kupil magazyn World, ktory z biegiem lat
stal sie magazynem operujacym gléwnie obrazem i sensacyjnymi nagléwkami.??? Nie-
ktore z tych publikacji byly przekazami zbudowanymi z infografik, jak na przyktad
dwustronicowy artykut o wynalazku Nikoli Tesli (rysunek 18). Artykut wraz z ilustracja
1 infografika opublikowano w 1987 roku. Wynalazek mial tworzy¢ fale przypominajace
tsunami powstate po trzgsieniach ziemi 1 zatapia¢ kazdy rodzaj statkow wojennych. Ilu-
stracja 1 tekst dominuja na tej rozktadowce. Infografika przedstawiajaca zachowanie
statku na fali jest niewielka i1 koresponduje z obrazem widocznym na rysunku 1 trescia
zawartg w artykule. Warto zauwazy¢ rowniez, ze kolorystyka dobrana do tego tematu
calkowicie go odzwierciedla — mowa jest 0 wodzie, wigc utrzymano jag w odcieniach
niebieskosci. Do$¢ ciemne odcienie powoduja dodatkowg dramaturgie, ktora pasuje tez

do tak poteznego zywiotu, ktory miatby by¢ wykorzystany w trakcie wojen.

218 p M. Lester, Visual Communication: Images with Messages. Thomson Wadsworth, 2006; P. Plane-
ta, Infografika w..., dz. cyt., str. 50
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220 Tamze, str. 48-51.

221 K. Batuk, “Do licha!..., dz. cyt., str. 161.

222 ). Errea, Visual Journalism: Infographics from the World's Best Newsrooms and Designers.
Gestalten, 2017, str. 4-5.



Rysunek 18. Artykul o fali Tesli z magazynu World
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Zrédto: J. Errea, Visual Journalism: Infographics from the World’s Best Newsrooms and Designers.
Gestalten, 2017

XXI wiek przyniost rozwdj technologii i rozwdj nowych srodkéw komunikowania.
Infografiki zaczely si¢ pojawia¢ w telewizji, z czasem takze w Internecie. Nabieraly
nowego wygladu — mogly by¢ tr6jwymiarowe, animowane, a w Internecie coraz
czesciej interaktywne. W latach 2012-2013 termin infografika byt wyszukiwany za
pomocg Google 800% razy, wigcej niz w latach poprzednich. Dzigki rozpowszechnianiu
si¢ tatwych w obstudze narzedzi do tworzenia infografik, réznego typu grafiki
informacyjne publikowane byly w celach marketingowych, edukacyjnych czy

informacyjnych nawet 110 razy dziennie.??®

2.3. Rodzaje infografik

W przypadku definicji infografiki mozna bylo wyrdzni¢ ich co najmniej kilkanascie
Kazdy autor doktada jaka$ ceche, ktora jego zdaniem wyroznia grafike informacyjng
1 sprawia, ze dany projekt mozna zakwalifikowa¢ jako infografike. Podobnie sytuacja
ma si¢ w przypadku rodzajow infografiki. Nie ma jednego podziatu, ktory mogltby by¢

zastosowany. Co wigcej, niektére rodzaje infografik sg do siebie podobne pod wzgle-

223 |_, Doyle, The history..., dz. cyt.
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dem budowy czy tez wykorzystywanych charakterystycznych elementéw, cech. Stad

wyrdznienie jednego konkretnego podziatu moze by¢ problematyczne.

Bartosz Czapiewski, wymienia podzial infografik ze wzgledu na perspektywe 1 tak

oto wedtug niego mamy do czynienia z piecioma rodzajami grafiki informacyjne;j :2%*:

perspektywa danych, czyli taki rodzaj grafiki informacyjnej, ktéry bazuje na da-
nych statystycznych. To liczby tutaj sa najwazniejsze, a pozostate elementy zo-
stajg im podporzadkowane,

perspektywa czasu, w tej kategorii znajduja si¢ infografiki, ktore przedstawiaja
informacje, wydarzenia na osi czasu. Kolejnos¢ zdarzen jest prezentowana chro-
nologicznie wzdhuz pionowej lub poziomej osi, ktdra utatwia zrozumienie relacji
czasowych,

pespektywa miejsca, jak pisze autor, sa to infografiki bazujgce na procesach
i mozna je zazwyczaj spotka¢ w fabrykach badz biurach, ale tez np. w przepi-
sach kulinarnych, gdzie sa przedstawione za pomocg receptury,

pespektywa miejsca, tutaj znajduja si¢ infografiki bazujace na ré6znego rodzaju
mapach. Jak pisze autor, w tym ich rodzaju bardzo waznym elementem jest ska-
la okreslajaca stosunek prezentowanych obiektow do rzeczywistos$ci,
perspektywa humoru, takie infografiki zawieraja czesto popularne memy lub in-

ne wizualizacje, ktorych celem jest rozbawienie odbiorcy.

Powyzszy podzial jest jednym z pierwszych, ktére pojawitly sie w polskich opracowa-

niach (pochodzi z roku 2015), jednak wielu specjalistow wskazuje, ze jest on bardzo

rozbudowany. Niektore z przedstawionych rodzajow oczywiscie si¢ powtarzaja. O szer-

szym podziale pisze grafik 1 przedsigbiorca Jacek Ktlosinski na swoim blogu. Wskazuje

on na infografiki®?>:

jako wizualizacje danych, ktore sa rozbudowanym wykresem lub ich zbiorem,
wprowadzajace logiczng kolejnos¢, tres¢ ich podzielona jest na etapy. Wykorzy-
stywany jest tu popularny schemat w stylu ,,/0 sposobow na”, ,,3 kroki do”, etc.
przedstawiajace bohatera, w tych infografikach centrum zajmuje posta¢, ktora

jest nawigzaniem do tematu lub tez wyobrazeniem typowego czytelnika, do kto-

224 B, Czapiewski, 12 zasad i narzedzi niezbednych przy tworzeniu infografik,
https://skuteczneraporty.pl/blog/12-zasad-i-narzedzi-niezbednych-przy-tworzeniu-infografik/, online
27.04.2020.
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online 20.04.2020.



rego jest kierowana. Moze to by¢ tez zobrazowanie problemu, na przyktad
w tematyce przestepczos$ci mozna przedstawic postac ztodzieja,

jako charakterystyka, czyli wszystko na dany temat w jednej wizualizacji, wyko-
rzystujac mozliwie duzo elementéw. Popularnym przyktadem jest CV, w ktérym
znajduja si¢ elementy graficzne do pokazania poziomu umiejetnosci, zaintere-
sowan czy tez do§wiadczenia,

w formie osi czasu, do pokazania chronologicznego utozenia zdarzen,
poréwnujace, zestawienie ze sobag zjawisk 1 ukazanie rézniCc lub podobiefstw
mig¢dzy nimi,

wyjasniajace proces, pokazujace sekwencje elementow,

jako mapa.

Dziewig¢ infografik wyrdznia ilustratorka 1 projektantka infografik Malgorzata Rucin-

ska-Zimniak w swojej ksigzce ,Infografika, sztuka atrakcyjnego prezentowania tre-

sci

. 31226.

0S$ czasu,

lista (np. infografiki typu: 10 aplikacji, ktore utatwiq ci prace, 5 sSposobow na
poprawe efektywnosci),

poréwnanie, czyli wizualizacja dwoch obiektow, aspektow czegos w celu zesta-
wienia ich, wykazania podobiefstw 1 roznic,

artykut wizualizowany, czyli forma w rodzaju artykutu przedstawionego wizu-
alnie. Podobnie jak tekstowy artykut taka infografika zawiera jasny podziat na
nagtowek — tytul 1 wstep, rozwinigcie tematu i zakonczenie,

proces,

mapa,

graficzne CV,

infografika liczbowa,

anatomia, na srodku znajduje si¢ omawiany obiekt, a od niego wychodzg galtezie

prowadzace do szczegdtowego opisu.

W filmie o infografikach opublikowanym przez Easelly??’, portal zajmujacy sie infogra-

fikami, zastosowano podziat na siedem typow:

lista lub wypunktowanie,

226 M. Zimniak — Rucinska, Infografika. Sztuka..., dz. cyt., str. 40-43.
227 Easelly, 7 Common Types of Infographics, https://www.youtube.com/watch?v=A6_7zCOmB9w,
online 20.04.2020.



porownanie,

schemat blokowy (flowchart, mozna przyrowna¢ do infografiki procesu),
wizualny artykul, czyli przedstawienie w formie obrazu najwazniejszych rzeczy
z artykutu, jego streszczenie lub podsumowanie,

mapa,

0$ czasu,

statystyka.

Podobng typologie zastosowata Sarah McGuaire w swojej publikacji®?®. Tez wy-

roznia ona dziewigé typow i takie rodzaje jak: mapa, statystyka, o$ czasu, proces, CV,

lista czy porownanie. Jednak autorka wskazuje tez na typ infografik informacyjnych

1 hierarchicznych. Te pierwsze przedstawiaja informacje w réznym ulozeniu, najczg-

sciej blokowym — wydzielone sekcje z nagldowkami. Drugi typ, hierarchiczny, porzad-

kuje informacje, stopniujac je.

Powyzsze typologie odnosza si¢ gtdéwnie do sposobu, w jaki prezentuje si¢ infor-

macje. Jednak nalezy tez pamigtaé, ze infografike mozna réwniez podzieli¢ ze wzgledu

na miejsce, sposob publikacji i stopien zaangazowania odbiorcy. O takim podziale pisze

Randy Krum w ,, Cool Infographics...” i takie wyrdznia

229.

infografike statyczna, uznawang za najprostsza. Efekt koncowy zapisany jest ja-
ko plik z obrazem. Latwo jest ja opublikowa¢ w formie elektronicznej i druko-
wanej. Zazwyczaj nie ma tez problemu z jej otworzeniem oraz udostgpnieniem
przez odbiorcow.

infografiki z interfejsem do powigkszania, dodaje si¢ interaktywng warstwe do
duzych, statycznych infografik online i1 tym samym umozliwia si¢ czytelnikom
tatwe przyblizanie w celu zapoznania si¢ ze szczegdtami. Dostepne sg wowczas
elementy sterujace powigkszaniem, aby czytelnik mogt wyraznie zobaczy¢ mate
elementy obrazu. Sa one zwykle uzywane w przypadku duzych projektow i pla-
katow, poniewaz mala przestrzen dostgpna w oknie przegladarki komputera
sprawia, ze tekst jest zbyt maty, aby go odczytac.

infografiki, ktore mozna klikna¢, posiadaja réwniez warstwe interfejsu, umozli-
wiajac klikanie okreslonych regiondw projektu za pomocg faczy HTML. Projek-
tanci wykorzystuja zalety klikalnych projektow, aby usuna¢ dodatkowe infor-

228 3, McGuire, What Are the 9 Types of Infographics?, https://venngage.com/blog/9-types-of-
infographic-template/#7, online 20.04.2020.
29 R, Krum, Cool Infographics..., dz. cyt., str. 31-50.



macje 1 dodatkowe szczegodty z pierwotnego projektu infografiki, a wstawic je
jako dodatkowe tacza. Odmiang tego typu infografik sg infografiki pop-up (wy-
skakujace). Zamiast klikania na r6zne obszary infografiki w celu uzyskania do-
stepu do dodatkowych informacji, informacje te pojawiaja si¢, gdy czytelnik na-
jezdza kursorem myszy na rdzne obszary projektu.

— infografiki animowane, w ktorych wytworzony jest jaki§ ruch. Moga to by¢
stupki rosngcego wykresu stupkowego, zmiana koloru lub animowana postac.
Roznig si¢ one od infografiki wideo, poniewaz nie sg to pliki wideo, a pliki ani-
mowane za pomocg kodu HTML lub formatu pliku obrazu, aby utworzy¢ ani-
macje¢. Moga istnie¢ jako obiekt na stronie internetowe;.

— infografiki wideo, sa wcigz do$¢ nowe, ale szybko stajg si¢ popularne ze wzgle-
du na tatwos$¢ obstugi w witrynach do udostgpniania filméw, takich jak YouTu-
be czy Vimeo. Sg tez tatwe w udostepnianiu. Z powodzeniem mozna osadzi¢
film na stronie internetowej czy udostepni¢ w mediach spoteczno$ciowych.

— infografiki interaktywne daja czytelnikom pewna kontrole nad wyswietlanymi
danymi — mozna na przyktad cz¢$¢ z nich ukry¢ i zostawi¢ tylko dwie dla po-
réwnania, a nast¢pnie przelaczy¢ na inny zestaw danych. Rodzaj tych infografik
utrzymuje czytelnikow w kontakcie z danymi przez znacznie dtuzszy czas niz
statyczne infografiki. Moga by¢ samodzielnymi wizualizacjami danych lub
wbudowane w wigkszy projekt infografiki.

Przedstawiony podziat odnosi si¢ przede wszystkim do infografik publikowanych

w siecl. Opierajac si¢ jednak na historii oraz fakcie, ze Internet nie jest jedynym miej-
scem publikacji infografik warto tez zastosowa¢ podziat infografik ze wzgledu na me-
dium, w ktorym wystepuja. Tak wigc poza infografikami internetowymi, wyrdznié
mozna tez grafiki informacyjne prasowe oraz telewizyjne. Infografiki prasowe beda
opisywane i analizowane w dalszej czesci rozprawy, natomiast w przypadku infografik
telewizyjnych warto wspomnie¢, ze w wigkszosci przypadkow sa to wizualizacje da-
nych, takie jak wykresy przedstawiajgce roznego rodzaju sondaze. Jednak wraz z roz-
wojem technologii oraz oczekiwaniami odbiorcow i checig zainteresowania ich nada-
wanym komunikatem, wyglad oraz ztozono$¢ tych przekazow ulega zmianie. Przywo-
fa¢ tu mozna przyktady z wieczorow wyborczych do polskiego sejmu i1 senatu z roku
2019. Wiegkszos¢ stacji telewizyjnych poslugiwala si¢ wirtualnym Sejmem i wilasnie
w nim zaznaczone byly chociazby informacje o ilo§ci mandatow uzyskanych przez dang

parti¢ (rysunek 19).



Rysunek 19. wizualizacja uzyskanych mandatow wyborczych

Zrédto: Wieczor wyborezy na Sali Sejmowej — wirtualne studio TVN24, https:/tvn24.pl/wideo/z-
anteny/wieczor-wyborczy-na-sali-sejmowej-wirtualne-studio-tvn24,1474881.html, online 20.04.2020

O grafice w prasie, a takze szczegdtowo o infografice prasowej pisze Tim Harrower

W swoim Podreczniku projektanta gazet. Zauwazyt on, ze w analizowanej przez niego

prasie najczesciej wystgpuje kombinacja infografiki z tzw. wstawkg — krotkim tekstem -

i wyrdznia az osiemnascie typow??

0.

zestaw krotkich faktow, czyli niewielkie fragmenty tekstu wyrwane z gldéwnego
artykutlu. Pozwalaja odbiorcy szybko zorientowac si¢ w opisanym temacie,
pytania i odpowiedzi, czyli sposdb zadawania pytan i udzielania odpowiedzi na
hipotetyczne zapytania lub wyrazenia dialogu w przypadku wywiadu,

tabela jako sposob aranzowania danych w kolumnach lub rzedach, ktéry umoz-
liwia bezposrednie poroéwnania,

ramka biograficzna, krétka notka biograficzna dotyczaca ludzi, instytucji, pro-
duktéw, miejsc, ujeta jako cechy charakterystyczne.

sondaz opinii publicznej, podajacy probki opinii na dany temat, szereguje odpo-
wiedzi pod katem kluczowych kategorii i danych statystycznych,

rankingi, lista oso6b lub produktow (réznego rodzaju, takze filmow, zespotow

sportowych, etc.) pozwalajaca na dokonanie porownan czy prognhoz,

230 T, Harrower, Podrecznik projektanta..., dz. cyt., str. 153,
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— lista, ktorg moze tworzy¢ zestaw nazwisk, sugestii, zdarzen poprzedzajacych da-
ne wydarzenie, jak i kazdej innej kategorii, ktora zwigzana jest z kontekstem ar-
tykutu,

— zbidr cytatow, zestaw odpowiednich komentarzy na dany temat udzielanych
przez osoby publiczne, czytelnikow lub przypadkowych przechodniow,

— wykres chronologiczny, tabela lub lista chronologiczna pokazujaca kluczowe
momenty w historii poruszanego zagadnienia,

— glosariusz, czyli lista specjalistycznych stow z definicjami oraz wymow3g, maja-
ca na celu pomoc w objasnieniu skomplikowanych kwestii,

— linia czasu jako sposob mierzenia zmieniajacych si¢ w czasie wartosci poprzez
graficzne uszeregowanie kluczowych danych statystycznych,

— instruktaz krok po kroku, czyli krotka instrukcja, ktéra wyjasnia skomplikowane
procesy i stopniowo wprowadza czytelnika w temat,

— lista zakupow, lista pytan lub wskazéwek podsumowujaca kluczowe punkty lub
pomagajaca czytelnikom w okresleniu ich potrzeb,

— wykres stupkowy, wizualne porownanie dwoéch lub wiecej danych w formie ko-
lumn utoZonych obok siebie,

— diagram, plan lub rysunek majacy na celu ukazanie dziatania danej rzeczy lub
wyjasnienie kluczowych czgséci obiektu lub procesu,

— quiz, krotka lista pytan pozwalajgca czytelnikom na nawigzanie kontaktu z tek-
stem poprzez sprawdzenie, jak rozumiejg dany temat,

— wykres kotowy, porownywanie czesci danej catoSci, zazwyczaj mierzy procen-
towo pieniadze lub populacje,

— mapa, szybki sposob przekazywania czytelnikom informacji geograficznych po-
przez pokazanie miejsca, w ktorym odbywaty si¢ kluczowe wydarzenia.

Poza powyzszymi typami, Harrower wskazuje rowniez na, jak pisze, intrygujgce pakie-
ty graficzne, ktore lacza w sobie kilka réznych rodzajow form graficznych. tacza
w sobie na przyktad mapy, wykresy 1 wstawki, tworzac encyklopedyczng mozaike. Au-
tor wskazuje, ze na tego typu pakiety mozna trafi¢ coraz czesciej, zwlaszcza, gdy arty-
kut jest skomplikowany i wymaga wielu wyjasnien. Jesli zostang one dobrze wykonane,
to dostarczg tyle samo, a moze nawet wigcej informacji niz artykut. Jednak jak juz byto
to opisane w podrozdziale traktujacym o definicjach, to wlasnie ten pakiet graficzny

obecnie mozna traktowac jako infografike, a wiele form wymienionych w osiemnasto-



punktowym spisie mozna zaliczy¢ do wizualizacji danych (wykresy kolowe, stupkowe,

diagramy) lub infografii (na przyktad zbior cytatow w formie zdjecie + tekst).

Na podstawie powyzszych typologii, a takze wtasnych obserwacji i doswiadczen

w temacie infografik, poza wczesniej zaproponowanym podziatem ze wzgledu na me-

dium, w ktorym infografika jest publikowana oraz stopien zaangazowania odbiorcy,

mozna zaproponowaé jeszcze nastepujacy podzial, ze wzgledu na sposob przedstawie-

nia tre$ci:

infografika danych, w ktorej liczby odgrywaja gléwna rolg, pojawiaja si¢ tez da-
ne statystyczne wyrazone w roéznej formie,

infografika miejsca, w ktorej pojawia si¢ mapa wskazujgca konkretne miejsca na
mapie geograficznej, procesy, przemarsze lub utatwiajaca poruszanie si¢ po da-
nym obiekcie,

infografika czasu, w ktérej pojawia si¢ o§ czasu lub chronologiczne uporzadko-
wanie kluczowych wydarzen,

infografika poréwnujaca, ktora porownuje dwie lub wiecej danych, obiektow,
miejsc, etc.,

infografika procesu, wyjasniajaca dzialanie danego urzadzenia, wykonanie okre-
slonej czynnosci, etc., opisuje kazdy etap danego procesu,

infografika jako wizualny artykul, moze to by¢ odniesienie do artykutu, czyli
forma streszczenia lub podsumowania, wskazanie na najbardziej istotne rzeczy
opisane w towarzyszacym tek$cie. Moze tez by¢ forma wypunktowania i wyste-
powac¢ samodzielnie.

infografika charakteryzujaca, ktora opisuje najwazniejsze cechy przedstawianej
rzeczy lub postaci. Moze by¢ ona najwazniejszym punktem na infografice.
W tym rodzaju mozna zamie$ci¢ opisywane we wczesniejszych typologiach in-
fografiki wymienione jako anatomia czy infografika ukazujaca bohatera, a takze
te elementy CV, ktore odnosza do form typowych dla przekazéw infograficz-
nych.

infografika quiz, ktorej cechg charakterystyczng jest zadane pytanie gldwne,
a odbiorca, podazajac wyznaczonymi trasami zgodnie ze swoimi odpowiedzia-
mi, dochodzi do odpowiedzi na pytanie gldéwne. Moze tez to by¢ forma testu lub

instrukcji postepowania.



Zrezygnowano w tym podziale z rodzaju infografika lista, ktory pojawial sie we
wczesniejszych podziatach ze wzgledu na to, iz infografika — wypunktowanie tak na-
prawde moze by¢ w niemal kazdym z tych rodzajow infografiki — proces mozna przed-
stawi¢ jako liste punktow, opis postaci czy rzeczy réwniez, porownanie tez moze byc¢
wypunktowaniem. Zatem wyznacznikiem powinna by¢ unikalno$¢ wykorzystanej kon-
strukcji czy tez elementu. Co wigcej, tradycyjne wypunktowanie (punkt pod punktem)
nie jest atrakcyjng forma przekazu. Mimo tego, ze bytaby wizualng forma, a wiec z za-
sady ciekawszg dla czytelnika. Przy projektowaniu infografiki trzeba tez pamigtaé
0 tym, by projekt wizualnie juz na samym poczatku przyciagal uwage odbiorcy. W do-
datku zdarzaja si¢ tez wypunktowania utozone na przyktad w okregu lub na powygina-
nych liniach, co odbiega od tego pierwotnego wzorca.

Nalezy mie¢ swiadomos¢, ze tak jak nie da si¢ infografiki z definicji przyporzad-
kowa¢ do konkretnej formy, tak samo granice poszczegoélnych rodzajow s3 bardzo
ptynne. Co wigcej, co jest zauwazalne w infografikach internetowych, jak w prasowych,
jeden projekt moze taczy¢ w sobie kilka rodzajow i by¢ bardzo rozbudowanym pakie-
tem graficznym, ktory zawiera w sobie na przyktad wizualizacje danych (a wiec info-
grafike danych), o$ czasu (infografika czasu), mape¢ (infografika miejsca) i poréwnania
(infografika poréwnujaca). Cho¢ ponizsze przyktady beda ukazywac grafiki interneto-
we, to warto mie¢ na uwadze, ze wymieniony wyzej podzial infografik moze odnosi¢
si¢ rowniez do infografik prasowych, ktore beda analizowane w kolejnych rozdziatach
niniejszej rozprawy.

Rysunek 20 przedstawia przyktady infografik, ktore naleza do rodzaju infografiki
danych. Obydwie formy zdominowane sa przez przedstawienie danych statystycznych
w r6znej formie. W pierwszym przypadku widoczna jest grafika na bazie wykresu stup-
kowego. Przy czym zamiast takich tradycyjnych pojawiaja si¢ statki w odpowiednim
kolorze 1 wielkos$ci, w zaleznosci, o jakim przedziale finansowym w kwestii bankructwa
firmy jest mowa oraz z jakiego sektora rynku firma pochodzita. Po lewej stronie znajdu-
je si¢ 0§ czasu, na ktorej umieszczone sg tez okrety. W drugiej infografice zaprojekto-
wano natomiast liczby i dopasowane do nich ikony. Szczegdlnie pierwsza infografika
moze by¢ wizualnie interesujaca dla odbiorcy, ze wzgledu na estetyczng szate graficzng
I pokazanie danych za pomocg skojarzenia tongcych statkow z tematem bankructw,
a nie za pomocg zwyklej wizualizacji danych jak wykres stupkowy. Obydwa przyklady

sa ciekawe wizualnie, moga przyku¢ uwage odbiorcy, szczegdlnie tych osob, dla kto-



rych zwykle wizualizacje danych czy standardowe ich przedstawienie nie jest zacheca-

jace 1 wydaje si¢ trudne w analizowaniu.

Rysunek 20. Przyktady infografiki danych
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Rysunek 21. Przyktady infografik miejsca
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Rysunek 21 przedstawia infografiki miejsca. W tym rodzaju dane przedstawione sg
na mapie i tak oto w pierwszym przykladzie przekazane sa dane o trasie i konkretnych

miejscach obu Ameryk. Drugi przyktad ukazuje dane statystyczne o otylosci w Europie
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za pomocg liczb rozmieszczonych na terytoriach poszczegoélnych krajow. Obydwie in-
fografiki operuja poprawnym doborem i polaczeniem kolorow, cho¢ dla odbiorcy moze
wydawac si¢ ciekawszy przyktad pierwszy, ze wzgledu na wykorzystanie bardziej dy-
namicznego polaczenia koloréw, ktoére jest bardziej zauwazalne dla oka. W drugim
przyktadzie infografiki miejsca kolory sa bardziej stonowane, wyrozniaja si¢ liczby
w kolorze fioletowym. Jednak w niektorych miejscach tej kompozycji jest cienka grani-
ca nieczytelnosci przekazu poprzez nagromadzenie danych (region krajow Polska, Cze-
chy, Stowacja, Austria, Wegry, Stowenia).

Na rysunku 22 widoczne sg przyktady infografik czasu, ktorych gtdwnym elemen-
tem jest 0§ czasu przedstawiajgca chronologiczny ciag zdarzen w poruszanych tema-
tach. Obydwie infografiki utrzymane sa w stonowanej kolorystyce i uporzadkowanym,
do$¢ standardowym utozeniu elementow. Daje to efekt przejrzystosci i czytelnosci. Sg
intuicyjne w odczytywaniu informacji, ale moga jednoczesnie u niektérych odbiorcow

dawaé negatywne wrazenie ze wzgledu na brak dynamizmu zar6wno w kompozycji jak

i kolorze.

Rysunek 22. Przyktady infografik czasu
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Infografiki z kategorii porownania widoczne na rysunku 23 wykorzystuja duzo ko-
loréw, niejednokrotnie mocno kontrastujacych, jak np. kolory dopeiniajace si¢ czerwo-
ny i zielony lub zielonkawe odcienie niebieskiego. Cho¢ kompozycja, utozenie elemen-
tow sa w gldwnej mierze odpowiednie, to zwlaszcza na pierwszej infografice to pota-
czenie koloréw moze by¢ dla niektorych odbiorcow mato przyjemne i odciagajace uwa-
ge od informacji, ze wzgledu na duze nat¢zenie barw mocno ze sobg kontrastujgcych.
Podobna ilo$¢ uzytej czerwieni i zieleni w tym przypadku przyczynia si¢ do nieprzy-
jemnej dla oka odbiorcy dysharmonii. W drugim przyktadzie uzycie kontrastujacych
koloréw jest lepsze, ciekawsze i bardziej harmonijne za sprawg mniejszego nasycenia

kolorow.

Rysunek 23. Przyktady infografik porownania
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Rysunek 24 Przyktady infografik procesu
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W infografice procesu najwazniejsze jest czytelne i przejrzyste przedstawienie po-
szczegblnych etapow jego ukazywania. Przyktady pokazane na rysunku 24 wpisuja si¢
w trend minimalizmu, bo operujg ograniczong paletg barw. Dominujg kolory neutralne
z dodatkiem zywszego jak turkus czy fiolet dla podkreslenia elementow ikon czy tez
drogi czytania. Forma nie dominuje nad tre$cig. Szczegdlnie w tym rodzaju infografik
mozna ograniczy¢ tekst do niezbednego minimum, ze wzgledu na to, Ze samym obra-
zem w przystepny sposob projektant jest w stanie przekaza¢ informacije.

Wigksza ilo$¢ tekstu niz na przecietnej infografice mogtaby pojawi¢ si¢ w infogra-
fice — wizualnym artykule. Rodzaj ten moze wystgpowaé w towarzystwie tekstu, by¢
jego rozwinieciem czy tez podsumowaniem. Jesli wystepuje samodzielnie to wlasnie
wykorzystuje uktad tekstu i ikon lub wizualizacji danych tak, by zbudowa¢ artykut
z obrazow. Ponizsze przyktady (rysunek 25) ukazujg wtasnie wigksze uzycie tekstu. Jest
to jeden z elementdéw dominujacych w tych infografikach. Zdania s3 hastowe,
nierozbudowane. Przekazujg tylko to, co jest najwazniejsze w prostej i nieskompliko-
wanej formie. Zwlaszcza w pierwszej infografice wida¢, ze to ikony sa podporzadko-
wane stowu, nie grajg tutaj najwazniejszej roli, sg raczej zobrazowaniem tego, o czym
mowi tekst. Tego typu infografiki moga by¢ przydatne wlasnie jako wizualne podsu-
mowanie artykutu lub catkowite go zastgpienie. Zwykle jednak nadawcy zalezy na ope-
rowaniu wigkszg iloscig stowa.

Dominujacym elementem budowy infografik charakteryzujacych (rysunek 26) jest
obraz w réznych postaciach — ikony, wykresy, ilustracje czy tez zdjecia, ale rownie wi-
docznym elementem jest tekst, cho¢ nie powinien gra¢ tutaj gtownej roli, raczej wspo-
magac 1 uzupetnia¢ przekaz wizualny. Przedstawione przyklady sa zrownowazone pod
wzgledem uzycia tekstu 1 obrazu. Rodzaj ten jest szczegodlnie przydatny do opisywania
postaci, miejsc, charakterystyki oddziatywania konkretnej rzeczy, substancji na przy-

ktad na organizm cztowieka.



Rysunek 25. Przyktady infografik - wizualnych artykutow
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Rysunek 26. Przyktady infografik charakteryzujacych
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W powyzszym opisie rodzajéw wymienione sg tez infografiki zbudowane na zasa-
dzie quizu. Widoczna jest ich charakterystyczna budowa — pytanie i odpowiedz, ktora

kieruje do kolejnego pytania. itd. Wykorzystywane sg w grafikach informacyjnych po-
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dejmujacych rozne tematy, jak np. przedstawione przyktady (rysunek 27) mowiag o tym,
czy lepiej wynaja¢ czy kupi¢ mieszkanie. Przedstawiaja zasady postepowania w przy-
padku podejrzenia u siebie zakazenia koronawirusem lub bardziej rozrywkowo, jakim
si¢ jest typem muzycznego fana. Moze to by¢ dobry sposob w infografice statycznej, by
zaangazowaé odbiorce bardziej niz w innych rodzajach infografiki. Tutaj adresat musi
jednak skupi¢ si¢ na czytanej tresci, doktadnie §ledzi¢ droge zgodnie ze swoimi odpo-
wiedziami. Rodzaj przydatny, zwlaszcza, gdy mamy do przedstawienia temat z kilkoma
réznymi opcjami rozwigzania sprawy. Przyktady widoczne na rysunku 27 cho¢ nalezg
do tego samego rodzaju infografiki, to maja rézny wyglad wizualny. Najmniej interesu-
jaca wydaje si¢ by¢ infografika pierwsza na temat kupna lub wynajmu domu. Nie ma tu
za wiele graficznych dekoracji, design nie zwraca na siebie uwagi, wigc te cechy info-
grafiki nie zostaly tu spetnione. Natomiast jest czytelna i przejrzysta. Infografika o te-
matyce rozrywkowej — jakim typem fana jestes? — jest bardziej zauwazalna ze wzgledu
na uzyta kolorystyke. Turkusowe tlo 1 intensywny rdz tworza kontrastujace potaczenie.
Zwracajgca uwagg, ale jednak przez tak silny kontrast moze by¢ jednocze$nie meczaca
dla oka odbiorcy. Trzeci przyktad, dotyczacy koronawirusa, jest wyposrodkowaniem
zabiegow wizualnych pomiedzy dwoma poprzednimi przyktadami. Infografika jest
przejrzysta, czytelna, a uzyte kolory nie dominujg nad trescig. Sg tutaj zarowno dekora-

cja, jak 1 pomocg tworzaca intuicyjng droge czytania.

Rysunek 27. Przyktady infografik quizéw
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2.4. Funkcje infografiki

Infografiki sa przekazem rozbudowanym i wymagaja znajomosci przynajmniej podsta-
wowych zasad tworzenia, by mogly spelnia¢ swoje funkcje, o ktérych pisal migedzy in-
nymi Tim Harrower?3!:

— pozwalajg na rozdrobnienie materialu na mniejsze czesci, ktore tatwiej przyswo-
ic,

— sg atrakcyjng alternatywg dla nieciekawie wygladajacego tekstu,

— pozwalajg na wyeksponowanie kluczowych lub dodatkowych informacji, ktére
w teks$cie moglyby by¢ niezauwazone,

— czesto cieszg si¢ wiekszym zainteresowaniem niz artykul, przyciagaja tez od-
biorcow do zapoznania si¢ z tematem, poniewaz s3a spdjne, chwytliwe 1 niejed-
nokrotnie zabawne.

Na inne funkcje infografiki zwraca uwage Mateusz Leszkowicz w swojej publikacji.
Pisze, ze infografiki pokazujg struktur¢ przedstawianego obiektu czy tez zjawiska pod
niewidoczng na pierwszy rzut oka otoczka, co pozwala na uzmystowienie odbiorcy,
w jakim kierunku przebiega zjawisko czy tez jaki jest jego zakres, skala lub struktura.
Po drugie, grafika informacyjna wyjasnia przyczyny i dynamike procesu. Tu jednak
autor publikacji zwraca uwage na to, ze uktad graficzny infografiki wymaga od odbior-
Cy nauczenia si¢ czytania jej budowy — utozenia strzatek i grafow, stad dtuzsze zaintere-
sowanie takg formg graficzna.?*?

Do powyzszych list mozna dopisa¢ jeszcze funkcje najwazniejsza, a mianowicie
rzetelne informowanie. Infografika to nie tylko estetyczny i czytelny projekt graficzny,
ale przede wszystkim wlasnie przekaz informacji. Projektant powinien nieustannie mie¢
tez na uwadze, jak dana rzecz moze by¢ zinterpretowana przez odbiorce. W infografi-
kach nie ma miejsca na niejednoznacznosci.®®> Aby te funkcje mogty by¢ spetnione
nalezy zwrdci¢ uwage na odpowiednig budowe projektu.

Majac na uwadze powyzej wymienione funkcje oraz cechy charakterystyczne info-
grafik, mozna uznaé, ze infografika petni réwniez funkcje edukacyjng. W zaleznosci od
poruszanego tematu oraz sposobu przekazu informacji odbiorca moze si¢ czego$ nowe-
go dowiedzie¢. Na przyktad opis miasta turystycznego za pomocg infografiki charakte-

ryzujacej lub przedstawienie skomplikowanego procesu, ktory zostanie objasniony za

LT, Harrower, Podrecznik projektanta..., dz. cyt., str. 153.
232 M. Leszkowicz, Infografika jako..., dz. cyt., str. 47.
233 P, Planeta, Infografika w..., dz. cyt., str. 53.



pomocg obrazoéw i lapidarnych komentarzy tekstowych bedzie na pewno zrédlem wie-
dzy. Infografiki powinny mie¢ walor praktyczny i edukacyjny, tak, by odbiorca mogt
z nich czerpa¢ potrzebng mu wiedze. Tym bardziej, ze jak juz bylo opisane w rozdziale
pierwszym niniejszej dysertacji, obraz szczegdlnie pozytywnie dziala na przyswajanie
informacji przez ludzki mozg, tak wigc przekaz wiedzy za pomocg obrazu jest wysoce
efektywny. Edukacja za pomocg obrazéw przyczynia si¢ do pobudzenia wyobrazni, a co
za tym idzie lepszego zapamigtywania tre$ci. Przekaz wizualny wspomaga procesy pa-
migciowe poprzez dostarczenie sprecyzowanych skojarzen i wynikajacych z nich sytua-
Gji. 23

Infografiki peinig tez funkcje uzyteczng. Mozna tu przytoczy¢ przede wszystkim
instrukcje obslugi w postaci infografik procesu lub tez mapy, na ktorych zaznaczone sg
na przyktad trasy turystyczne lub obiekty, ktore warto zwiedzi¢ w danym miejscu. Im
bardziej uzyteczna infografika, tym lepsze zaangazowanie odbiorcy w omawiang tresc.
Co wigcej, tego typu infografiki majg szanse na dtuzsza zywotnos¢, o ile zostang dobrze
zaprojektowane. Jesli beda atrakcyjne wizualnie, czytelne 1 uzyteczne, odbiorca moze
z nich korzysta¢ wielokrotnie.

W grafikach informacyjnych zauwazalna jest tez funkcja uzupetniajaca i dotyczy to
zwlaszcza infografik prasowych oraz tych z rodzaju wizualnego streszczenia artykutu
wystepujacych z artykutem, ktorego dotycza. NajczeSciej sa pomoca w wyjasnieniu
trudnych badZ skomplikowanych proceséw czy zawitych danych statystycznych. Moga
tez uzupeltnia¢ tekst artykutu informacjami, ktoére przekazane odbiorcy za pomocg tekstu
bylyby trudne do zrozumienia.

Kolejna funkcja grafiki informacyjnej moze mie¢ charakter porzadkujacy. Zwigza-
na jest z uporzadkowaniem dostarczanej wiedzy w tatwe do przyswojenia dla odbiorcy
schematy wizualne. Konstruowanie infografiki to tez poszukiwanie i gromadzenie da-
nych z réznych zrodel, a wiec dokumentacja danych, inwentaryzacja zagadnien doty-
czacych danego tematu. Przyczynia si¢ to do tworzenia rozbudowanych jednostek wi-
zualnych agregujacych wiedz¢ w wybranym zakresie.

Z powyzszej funkcji wylania si¢ tez funkcja wyjasniajaca, zauwazalna na przyktad
w infografikach danych lub poréwnujacych. Czesto przedstawiane dane okreslajg wza-
jemne powigzania pomi¢dzy wybranymi zmiennymi, a przedstawienie tego w sposob

wizualny utatwia zrozumienie tych relacji.

234 M. Losiewicz, Rola obrazu w komunikacji spotecznej. [w:] A. Obrebska, Komunikacja wizualna
w przestrzeni spotecznej, £.6dz: Primum Verbum, 2009, str. 210.



Rysunek 28. Grafika informacyjna dotyczaca koronawirusa
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Kolejng funkcje infografiki, korelacyjna, mozna powigzaé¢ z dopasowywaniem re-
akcji odbiorcy na otoczenie. Infografika pomaga objasnia¢, interpretowa¢ oraz komen-
towa¢ znaczenia wydarzen i informacji. Moze by¢ wsparciem w przekazywaniu warto-
$ci, ktore wzmacniaja normy spoteczne, przekazuja informacje o wzorcach osobowych
czy sposobach dziatania, ktore przystosowujg jednostki do zycia w spoleczenstwie.
Przyktadem takiego dziatania infografiki moga by¢ komunikaty wydawane przez Mini-
sterstwo Zdrowia na poczatku pandemii COVID-19. Za pomocg grafik informacyjnych
przekazywano informacje o nakazach noszenia masek ochronnych, wymaganym dy-
stansie i innych obowigzujacych zasadach (rysunek 28).

Infografika moze tez mie¢ funkcje angazujacg. Przekaz informacji powinien by¢
tak skonstruowany, by jak najlepiej 1 jak najdtuzej angazowac odbiorc¢ w omawiane
tresci. Jednym z prostszych zabiegoéw podnoszacych jego zaangazowanie jest stworze-
nie odpowiedniego rodzaju infografiki, o ktorej wspominat Randy Krum.?® Z jego ob-
serwacji wynika, ze infografika interaktywna ma wyjatkowo rozbudowang forme, ale

tez i najbardziej angazujacg odbiorce (rysunek 29). Infografiki statyczne w poréwnaniu

28 R, Krum, Cool Infographics..., dz. cyt., str. 31-50.
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z formami interaktywnymi lub wideo wypadaja niezbyt korzystnie pod wzgledem zaan-
gazowania odbiorcy. Jednak to nie oznacza, ze nie da si¢ zainteresowaé widza w ogole.
Dochodzi jeszcze kwestia dlugosci czasu spedzonego z komunikatem. Je$li zostang

spetnione cechy dobrej infografiki, to mozliwo$¢ zainteresowania nig odbiorcy wzrasta.

Rysunek 29. Szes¢ form infografiki w kolejnosci rosnacej ztozonos$ci
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Willey, 2013

Infografiki maja rowniez funkcje rozrywkowsa. Nie stuzy ona bowiem tylko celom
edukacyjnym, informujacym czy objasniajgcym, ale moze tez sta¢ si¢ oderwaniem od
codziennego zycia i zaspokaja¢ potrzebe relaksu, odpoczynku i zabawy. Umozliwia
identyfikowanie si¢ z r6znymi stylami zycia, ale takze podsuwa nowe pomysty do zrea-
lizowania, roztadowuje napigcie 1 stres. W zasadzie kazdy rodzaj infografiki moze pet-
ni¢ t¢ funkcje. Kluczowe bedzie, jaki zostanie poruszony temat oraz w jaki sposob wi-
zualnie si¢ go przedstawi.

Z racji tego, ze infografika jest komunikatem wizualnym, wazna tu bedzie réwniez
funkcja estetyczna, ktérej podstawowym celem jest uatrakcyjnienie przekazu. Pierwsze
wrazenie, jakie sprawi obraz na odbiorcy, moze zadecydowac o tym, czy zostanie z tym
przekazem na dtuzej i podda go analizie czy tez nie. Jesli wizualnie bgdzie to komunikat
zachecajacy, to réwniez tre§¢ w nim zawarta musi by¢ atrakcyjna. Dlatego poza funkcja
estetyczna, w projektowaniu infografiki, nalezy wzia¢ pod uwage pozostate jej cechy
i funkcje oraz poprawng budowe.

Wszystkie funkcje przenikajg si¢ i trudno jest stwierdzié, ktora z nich jest najwaz-

niejsza. Ponadto, kazda z tych funkcji moze by¢ realizowana przez rézne typy infogra-



fik. Sa to formy zlozone. Nalezy wigc uwzglednic¢ przy jej tworzeniu wiele jej cech,

funkcji i aspektow budowy, by byta efektywna i spetnita swoja role.

2.5. Budowa infografiki

Infografika jako komunikat wizualny opiera si¢ na okreslonej kompozycji, czyli uloze-
niu elementéw lub czeéci projektu, takich jak tekst, ikony, ilustracje na stronie.?*® Kom-
pozycja bedzie determinowac strukture informacji w infografice oraz tego, jak utozenie
elementu moze wplyngé¢ na jego rozumienic. Matgorzata Zimniak-Rucinska w swojej
ksigzce o infografikach wyroznia kilka typow kompozycji, a niektore z nich moga przy-
da¢ si¢ w budowaniu grafiki informacyjnej. Mowa tu 0 kompozycjach symetrycznej
I asymetrycznej, scalonej i rozdrobnionej, statycznej i dynamicznej, zamknietej i otwar-
tej. 23" Schematyczne utoZenie poszczegdlnych elementéw w danej kompozycji zostato
przedstawione na rysunku 30.

Kompozycja symetryczna charakteryzuje si¢ harmonijnym ulozeniem obydwu
stron obrazu, ktore sa niemal identyczne, jak odbicie lustrzane. Elementy rozmieszczo-
ne sg wzgledem biegnacej pionowo osi symetrii lub punktu. W infografice za pomoca
utozenia elementow mozna uzyskac takg kompozycje 1 pomimo tego, ze bedzie to obraz
rOwnomierny i1 harmonijny, to dla niektérych odbiorcow moze by¢ mato interesujacy.
Ciekawszym rozwigzaniem moze by¢ zastosowanie kompozycji asymetrycznej, a wiec
takiej, w ktorej nie da si¢ wskaza¢ jednej osi lub punktu, wokoét ktérego rozmieszczone
sg informacje, a waga obrazu jest przesuni¢ta na lewg lub prawg jego strone albo goérng
lub dolna.

Kompozycja statyczna cechuje si¢ rozmieszczeniem elementOw wyznaczajacych
proste pionowe i poziome linie. W zasadzie mozna tez uzna¢ ja za harmonijng i Spokoj-
ng, a wigc moze sprawdzi¢ si¢ w przypadku projektowania infografiki. Natomiast
w kompozycji dynamicznej pojawiaja si¢ wyrazne skosy 1 tuki, na ktorych ustawione sg
elementy. O ile takie rozstawienie ikon nie powinno by¢ problematyczne dla odbior-
cow, to ustawione pod katem teksty mogg by¢ dla odbiorcy wyzwaniem, o czym mowa
jest w podrozdziale 2.5.2. niniejszej dysertacji.

Kolejnym rodzajem kompozycji jest kompozycja scalona, czyli taka, w ktorej ele-

menty znajdujg si¢ w niedalekiej od siebie odlegtosci. Przeciwienstwem jest kompozy-

2% D. Dabner, A. Casey, S. Calvert, Szkota Projektowania Graficznego zasady i praktyka, nowe
programy i technologie. Arkady, 2012, str. 39
237 M. Zimniak — Rucinska, Infografika. Sztuka..., dz. cyt., str. 105



cja rozdrobniona, ktéra charakteryzuje si¢ wickszymi odlegtosciami pomigdzy wyko-
rzystanymi obiektami graficznymi lub tekstami.?®® Majac na uwadze zasade data densi-

ty sformutowang przez Edwarda Tufte?%

, nalezy uzna¢, ze kompozycja scalona w info-
grafice be¢dzie miala lepsze zastosowanie niz kompozycja rozdrobniona. Data density
oznacza umieszczanie jak najwickszej ilosci informacji na jak najmniejszej powierzch-
ni. Oczywiscie z zachowaniem umiaru, by nie stworzy¢ zbyt duzego stloczenia i chao-
su. Dlatego kompozycja rozdrobniona, wykorzystujaca duze wolne przestrzenie nieko-

niecznie powinna by¢ wykorzystywana w infografikach.

Rysunek 30. Rodzaje kompozycji
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prezentowania tresci. Onepress, 2019, str. 105

Pozostaje do omowienia kompozycja otwarta i zamknigta. Pierwsza to taka, w kto-
rej elementy utoZzone sg w taki sposob, ze sprawiaja wrazenie wychodzenia poza krawe-
dzie projektu, rozmieszczone swobodnie. Druga z kompozycji, zamknieta, stworzona

jest przez elementy utozone tylko na widocznej powierzchni projektu. Sa ograniczone

238 M. Zimniak — Rucinska, Infografika. Sztuka..., dz. cyt., str. 106

23 E, Tufte, The Visual Display of Quantitative Information. Cheshire, Connecticut: Graphics Press.
1983; S. Few, Elegance Through Simplicity, https://www.perceptualedge.com/articles/ie/elegance.pdf.
Perceptual Edge, online 20.04.2020; P. Ptaneta, Infografika w..., dz. cyt., str. 54



widoczng lub zasugerowang utozeniem obiektow ramka. Stworzony jest uktad skonczo-
ny i logiczny. Obydwa rodzaje sprawdzg si¢ w infografikach, natomiast nalezy pamig-
ta¢, by w kompozycji otwartej, elementami, ktore bedg wychodzi¢ poza krawedzie, nie
byly elementy istotne, przekazujace konkretne informacje. Jak najbardziej mozna w tym
celu wykorzysta¢ grafiki dekoracyjne.

W temacie budowy infografiki nie nalezy tez zapomina¢ o opisywanych w dalszej
czesci rozprawy zasadach zwigzanych z psychologia gestaltu. W porzadkowaniu ele-
mentéw i we wlasciwym ich odczytywaniu jest niezwykle wazna. Udowadnia, ze zna-
jomos$¢ procesOw poznawczych w tym zakresie i odczytywania informacji wizualnych
przez mézg moze pomoc we wiasciwej konstrukeji grafiki informacyjne;.

Moéwiac o budowie infografiki, mozna wyr6zni€ trzy podstawowe elementy. Grafi-
ka informacyjna sktada si¢ zazwyczaj z%4°:

— tekstu o réznej ztozonosci (stowa kluczowe, frazy, zdania, akapity tekstu),

— obrazow na réznych poziomach szczegdtowosci,

— $rodkow graficznych (strzatki, linie ruchu, pola powigkszenia, podswietlenie
urzadzenia, etc.).

Biorac pod uwage strukture grafiki informacyjnej z perspektywy ilosci danych, to
warto przywota¢ postac¢ eksperta w dziedzinie skutecznego ich prezentowania Edwarda
Tufte’a. Pisze on o trzech wskaznikach dotyczacych rozktadu ilosci danych oraz ele-
mentow graficznych — data ink, non data ink i data density. Koncepcja oszczedzania
atramentu zostala wprowadzona przez niego w 1983 roku. Pierwszy z przedstawionych
wskaznikow odnosi si¢ do elementow graficznych, ktore zawierajg dane 1 to one powin-
ny przewaza¢ W infografice. Jak pisze Tufte, to im powinno poswieci¢ si¢ najwieksza
iloé¢ atramentu.?*! Jest to element nieusuwalny, poniewaz jesli nie zostalby zawarty
w grafice prezentujacej dane, to nie mialaby ona sensu. Nalezy pamigtaé, ze liczy si¢
przede wszystkim jej funkcjonalnos¢ i efektywnosé. Kroluje tu zasada less is more?*?,
a wiec jesli jedng rzecz mozna przedstawi¢ na kilka sposobdw, to nalezy wybra¢ ten,
ktory jest najprostszy. Powinno si¢ redukowac ilo$¢ atramentu czy tez pikseli, ktére nie

zawieraja danych, a moga to by¢: elementy trojwymiarowe, znaczniki osi, etykiety da-

240 3. Holsanova, N. Holmberg, K. Holmaqvist, Reading Information..., dz. cyt.

241 E. Tufte, E. (1983). The Visual Display of Quantitative Information. Cheshire, Connecticut:
Graphics Press.; Few, S. (online 20.04.2020). Elegance Through Simplicity,
https://www.perceptualedge.com/articles/ie/elegance.pdf. Perceptual Edge.; Planeta, P. dz. cyt., str. 54

242 | ess is more, czyli mniej oznacza wigcej — zasada, wedtug ktorej mniej zdobief, mniej skompliko-
wanych ksztattoéw, mniej intensywnych kolorow wptywa pozytywnie na odbior obrazu oraz jego rozu-
mienie.



nych, gradienty, tta pod wykresami, dekoracje, logo, rozréznianie koloréw, ktére nie ma
sensownego wytlumaczenia, etc.?*® Tym samym teoretycznie zbedne zdaja sie wszel-
kiego rodzaju ozdobniki, ktore Tufte klasyfikuje jako non-data ink?**, czyli elementy
dekoracyjne, na ktore wedlug niego nie powinno si¢ marnowa¢ atramentu. Zasada ta
stwierdza rowniez, ze w granicach rozsadku nalezy usuna¢ wszelkie formy dekoracji,
czyli wlasnie atrament niebedacy danymi. Jesli dany element nie ma zadnego znacza-
cego 1 koniecznego celu, powinien zosta¢ pominigty, poniewaz moze jedynie odwracac
uwage od danych. Z drugiej strony atrament niepochodzacy z danych, ktory wspomaga
odczytywanie ich w uzyteczny sposob, np. elementy tworzace linie osi wykresu, po-
winny pozostaé, ale ich widocznos¢ powinna by¢ zmniejszona, by spetniaty swoje za-
danie, ale jednocze$nie nie odwracaty uwagi od danych.?*® Trzeci wspotczynnik to data
density, czyli gestos¢ danych. Wedtug Tufte, nalezy zmiesci¢ jak najwigcej informacji
na jak najmniejszej powierzchni.?*® Tak na przyktad na jednym wykresie mozna zamie-
sci¢ kilka informacji, rozrézniajac je kolorami lub utozeniem elementéw wykresu. Na-
dal jednak trzeba pamigta¢ o przejrzystosci przekazu. Autor The Visual Display of Qu-
antitative Data poswigca tez caty rozdziat na tzw. chartjunk, czyli zjawisko nadmierne-
g0 1 niepotrzebnego wykorzystaniu efektow graficznych na wykresach. W efekcie po-
wstaja nieczytelne lub wieloznaczne graficzne przekazy informacji, ktére zniechgcaja
odbiorcow.?*” Nalezy zatem zwrdcié uwage, by nie uzywaé¢ nadmiernej ilosci dekoracji
i efektow, na przyktad trojwymiarowych w elementach, ktore moga by¢ zaprojektowane
prosciej 1 tym samym staja si¢ bardziej czytelne. Cho¢ s3 przyktady,
w ktorych przerost formy nad trescig wplynat pozytywnie na rozumienie przedstawia-
nych danych. Rysunek 31 ilustruje zestawienie dwoch wersji wizualizacji danych — wy-
kres zaprojektowany przez Nigela Holmes’a oraz uproszczong wersj¢ tej wizualizacji.
W oryginale zauwazalna jest dominujaca grafika dekoracyjna. Linia wyznaczajaca dane
zajmuje mniejsza powierzchnig, ale zastosowanie intensywnego czerwonego koloru
sprawia, ze jest widoczna. Badania przeprowadzone przez Scott’a Bateman’a, Regan’a
L. Mandryk’a, Carl’a Gutwin’a, Aaron’a Genest’a, David’a McDine’a oraz Chri-
stopher’a Brooks’a wskazuja, ze wizualizacje danych zakwalifikowane jako chartjunk

(czyli wersja wykresu ,,a” z rysunku 31) byly niemal tak samo czytelne i proste w zro-

243 Tufte, E. dz. cyt., str. 93-96, Planeta, P. dz. cyt. str. 54, Few, S. dz. cyt. str. 54

244 Tamze.

245 Tamze.

246 Tamze.

247 The Double Think, Tufte’s Principles, https://thedoublethink.com/tuftes-principles-for-visualizing-
quantitative-information/, online 28.04.2020; Ptaneta, P. dz. cyt., str. 55-56



zumieniu jak zwykte niedekoracyjne wykresy, a w dodatku zapamigtywanie ich byto

lepsze.?4®

Rysunek 31. Po lewej (a) wykres autorstwa N. Holmes'a, po prawej (b) wizualizacja
danych bez dekoracji
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Zrédto: S. Bateman, R.L. Mandryk, C. Gutwin, i inni, Useful Junk? The Effects of Visual
Embellishment on Comprehension and Memorability of Charts. Conference: Proceedings of the 28th
International Conference on Human Factors in Computing Systems, 2010

Mozna zada¢ tutaj pytanie, czy zaproponowane przez Tufte reguly postepowania
nalezy wprowadza¢ bezwzglednie w infografikach? Ot6z opisane wspdtczynniki odno-
sza si¢ glownie do wizualizacji danych i tego nalezaloby przestrzega¢ projektujac wy-
kresy, cho¢ jak wida¢ powyzej, rowniez od tego sa wyjatki. Jednak w infografikach
mozna przyjac¢ nieco inne zastosowanie oszczedzania atramentu. Mianowicie, faktycz-
nie nadal nalezy przestrzega¢ zasady less iS more oraz tego, ze to elementy zakwalifi-
kowane do data ink sg najwazniejsze, jednak w przypadku infografik nie mozna catko-
wicie poming¢ elementow non-data ink. Powinno si¢ jednak zachowaé odpowiednie
proporcje, tak, by elementy ozdobne nie przestonity danych. Elementy dekoracyjne,
w odpowiedniej ilo$ci, mogg pomodc tez w skonstruowaniu ciekawej opowiesci, bo jak
pisze Randy Krum, dobry projekt infografiki opiera si¢ na opowiadanej historii. Laczy

w sobie jednocze$nie wizualizacje danych i projekt graficzny. Wskazuje, ze wiele do-

248 5, Bateman, R.L. Mandryk, C. Gutwin, i inni, Useful Junk? The Effects of Visual Embellishment on
Comprehension and Memorability of Charts. Conference: Proceedings of the 28th International
Conference on Human Factors in Computing Systems, 2010, DOI:10.1145/1753326.1753716



brych infografik ma prosta, trzyczesciowa histori¢: wprowadzenie, kluczowy przekaz

i wnioski.24?

Rysunek 32. Trzycze¢sciowy podziat infografiki

wprowadzenie

kluczowe

przestanie

zakonhczenie/wnioski

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie R. Krum, Cool Infographics: Effective Communication
with Data Visualization and Design. Willey, 2013

Zadaniem wstepu jest wprowadzenie czytelnika w temat. Jest to zwykle tytut
i krotki akapit tekstu, ktory mozna przyréwnaé¢ do lead’u®®® znanego z konstrukcji arty-
kutu dziennikarskiego. Wstep to tez swego rodzaju fundament, ktéry ma pomoéc zrozu-
mie¢ odbiorcy, z czym za chwile bedzie miat do czynienia, dlatego moze w nim poja-
wic si¢ tez wizualizacja danych dotyczaca ogdlnego zagadnienia w poruszanym tema-
cie. Najwazniejsze kwestie zawarte s w kolejnej czesci, czyli rozwinigciu albo tez
w kluczowym przekazie. Zazwyczaj w tej sekcji uzywana jest duza ilustracja lub wizua-
lizacja danych, aby wywota¢ u czytelnikow efekt przewagi obrazu. Jesli publiczno$¢ ma

pamigtac tylko jedng rzecz z infografiki, to powinna to by¢ wtasnie ta gtbwna informa-

29 R, Krum, Cool Infographics..., dz. cyt.

250 |_ead lub lid, czyli wstepna, wprowadzajaca cze$¢ artykutu prasowego, wyodrebniona wizualnie
(np. pogrubieniem liter). Nastepuje tuz po tytule i/lub podtytule. Jego zadaniem jest wprowadzenie czy-
telnika do omawianego w tekscie tematu, w skroconej wersji punktuje najwazniejsze informacje lub kon-
kluzje.



cja. Zakonczenie to pewne podsumowanie, wnioski, tak jak final dobrego przemowie-
nia. W razie potrzeby i w zaleznos$ci od tematu, jest to tez miejsce na zamieszczenie
wezwania do dziatania, tak, by czytelnicy dobrze wykorzystali wiedze, ktorag zdobyli po
zaznajomieniu si¢ z infografikg. Moze to by¢ na przyklad zachecenie do wejscia na
strone internetowa, zagtosowania czy zachecenie do dziatania opisanego w grafice.?!

Rysunek 33a przedstawia przyktady trzech infografik zbudowanych wedtug wyze;j
opisanej metody. W infografice o plastikowych odpadach panel wprowadzajacy to tytut,
ktory wizualnie jest wyrdzniony innym odcieniem tla, ale do czeSci wprowadzajacej
zagadnienie mozna tez zaliczy¢ fragment z opisanymi ciekawostkami. Ponizej zaczyna
si¢ przekaz kluczowy, ktory w tym przypadku zbudowany jest gldwnie z wizualizacji
danych — wykresy kotowe i stupkowe. Warto zaznaczy¢, ze niektore z tych wizualizacji
wykorzystuja proste zabiegi wizualne uatrakcyjniajace wykresy. Na przyktad zamiast
standardowych stupkéw pojawiaja si¢ roznej grubosci fale, wypetnione tez na réoznym
poziomie. Jeden z wykresoOw kotowych jest podzielony na réznej wielkosci kota, co
jeszcze lepiej moze zobrazowaé porownanie. Zakonczenie jest w formie podpowiedzi
przedstawionej za pomocg ikon i hastowych podpiséw, np. co mozna zrobié, by popra-
wi¢ funkcjonowanie naszej planety.

Na calosci powierzchni infografiki pojawia si¢ tez niewielka ilo$¢ dekoracji, ktore
zwigzane sg tematycznie 1 wspomagaja tym samym tworzenie klimatu obrazu i opowia-
danie tej historii.

Druga infografika (rysunek 33b) jest infografikg charakteryzujaca jeza. Wstep zbu-
dowany jest z tytutu 1 czterowersowego lead’u. Nastepnie w przestaniu kluczowym za-
warte sg wykresy, do§¢ duza ilos¢ tekstow oraz ilustracje zwigzane z tematem. Zakon-
czeniem jest niewielka ramka z tekstem mowigcym o tym, jak nalezy zachowac sie, gdy
spotkamy jeza podczas spaceru. Jednak do tej cze$ci mozna by zaliczy¢ tez panel, ktory
pokazuje, jak zbudowa¢ domek dla jeza. Jest to dodatkowa informacja, ktéra juz nie
charakteryzuje zwierzecia, dlatego moze by¢ potraktowana jako zacheta do dziatania,
by zadbac¢ o ten gatunek. Cato$¢ utrzymana jest w stonowanej kolorystyce i cho¢ nie ma
zbyt wielu elementow typowo dekoracyjnych. Cata szata graficzna jest przyjemna

1 w zupelnosci wyczerpuje kwestie dekoracyjnosci tej infografiki.

LR, Krum, Cool Infographics..., dz. cyt., str. 27-29



Rysunek 33. Przyktady infografik o tréjwarstwowej strukturze
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Zrédto: infograficy.pl, online: 30.03.2023



Trzeci przyktad (c) z zestawienia na rysunku 33 to infografika z danymi statystycz-
nymi na temat tego, jak pomagaja Polacy. Wstep to panel tytutowy, wizualnie oddzielo-
ny od pozostalej czesci infografiki innym ttem. Przestanie kluczowe jest rozbudowane,
dane przedstawione sg za pomocg roznych wersji wizualizacji danych oraz zdje¢. Po-
dobnie, jak w przyktadzie pierwszym, wizualizacje nie majg standardowej formy. Tutaj
wykorzystano prostokaty jako odzwierciedlenie wykreséw stupkowych. Panel, koncza-
cy infografike, to zacheta do dzialania w formie tekstowej, wyrdzniajaca przede
wszystkim stowa pozytywnie nacechowane.

Do opisu struktury grafiki informacyjnej moze by¢ tez przydatna teoria gramatyki

wizualnej stworzona przez Gunthera Kressa oraz Theo van Leeuwena. Uznali oni, ze
kazdy komunikat graficzny zbudowany jest z pewnych czeéci sktadowych.?®? Trzeba
wowczas wyj$¢ z zalozenia, ze infografika jest przekazem multimodalnym, a wigc ta-
kim, w ktorym w interakcje ze sobg wchodzg systemy semiotyczne — werbalne i wizu-
alne. Moze pozwoli¢ to na lepsze jej zrozumienie jako spdjnego komunikatu i pozwala
zauwazyc, ze jest to twor niejednokrotnie skomplikowany, zlozony z wielu sktadnikow,
z ktorych kazdy jest wazny. Umiejetne wykorzystanie tych sktadnikow pozwoli na zbu-
dowanie spojnego 1 zrozumiatego przekazu.
Multimodalno$¢ rozumiana jest jako: ,,uzycie i kombinacja roznych kategorii semio-
tycznych — jezyka, rozmieszczenia graficznego (designu), zdjeé, filmow, koloréw, etc.
Przy czym kategorie te mogq si¢ wzajemnie wzmacniad, uzupetniaé lub byc¢ uporzgdko-
wane hierarchiczni. ">

Obraz nalezy postrzega¢ tez jako cato$¢ 1 nie interpretowac kazdej sktadowej od-
dzielnie jako osobny byt. Caty czas powinno si¢ mie¢ na uwadze, ze jest to fragment
jednego spdjnego tworu. Istotnym czynnikiem wptywajacych na odbior obrazu, a na
ktory wskazuja tez Kress i van Leeuwen, jest kompozycja, czyli sposob w jaki elemen-
ty, zwane przez nich reprezentacyjne i interaktywne sg ze sobg powigzane, jak tworza
sensowng catos¢. Kompozycja taczy lub dzieli ze sobg wszystkie elementy na obrazie

za pomocg trzech systemow?>*;

252 M. Leszkowicz, Infografika jako..., dz. cyt., str. 49

28 E, Bolek, Jezyk i obraz w plakacie teatralnym — analizy multimodalne,
https://phavi.umcs.pl/at/attachments/2019/1104/214023-jezyk-i-obraz.pdf. Uniwersytet Marii Curie-
Sktodowskiej, online 29.04.2020

24 G, Kress, T. van Leeuwen, Reading Images: The Grammar of Visual Design. Routledge, 1996, str.
175-177



1) warto$¢ informacyjna - umieszczenie elementow, ktore odnoszg si¢ do siebie
nawzajem, ale tez i do widza. Nadaje im okreslone wartosci informacyjne w za-
leznos$ci od stref obrazu: lewej 1 prawej, gory 1 dotu, srodka 1 marginesu,

2) wystepowanie - elementy sg tworzone w taki sposob, aby przyciggaly uwage
widza w roznym stopniu, o czym $§wiadczg czynniki: jak umieszczenie na pierw-
szym planie lub w tle, rozmiar, kontrasty pod wzgledem tonalnym (lub kolory-
stycznym), r6znice w ostrosci, etc.,

3) kadrowanie — poszczegolne elementy moga si¢ tgczy¢ lub dzieli¢ inne elementy
obrazu, tym samym tworzac grupg, przynaleznos¢, badz tez nie.

Roztozenie wszystkich detali na ptaszczyznie tez ma znaczenie w odczytywaniu zna-
czenia infografiki. Mozna wyrozni¢ trzy ich sposoby?®®:

— orientacja pozioma, w ktorej wiadomosci znane, powszechne sa umieszczane po
lewej stronie, a nowe, zaskakujace po prawej,

— orientacja pionowa, w ktorej odbiorca odczytuje informacje z gory do dotu,
a najmniej istotne wiadomosci sg na dole,

— dystans od marginesu, w ktérym w centrum znajduja si¢ informacje najwazniej-
sze, a mniej istotne umiejscowione sg na obrzezach obrazu.

Powyzsze rozrdznienie nie zawsze w pelni ma zastosowanie w kazdym typie infografi-
ki, zwlaszcza w przypadku orientacji poziomej. Na przyktad w internetowych czgsciej
zastosowanie bedzie miata orientacja pionowa oraz dystans od marginesu. Niemniej
jednak powyzsze sposoby ukladania informacji moga wspomoéc tworcow infografik
w porzadkowaniu tresci.

Rysunek 34 przedstawia przyktady dwoch infografik, w ktorych odczytywanie in-
formacji przebiega wedlug orientacji pionowej. Na gorze zawarto informacje, ktore
w trakcie ich zbierania uznano za najwazniejsze lub najciekawsze. Im nizej zamiesz-
czony element, tym jest mniej istotny, jednak nadal petni role uzupetniajaca opisywang
historie. W pierwszej infografice zauwazy¢ tez mozna wykorzystanie wyzej wspomnia-
nego systemu wystepowania, a wigc zwracania uwagi odbiorcy poprzez rdznego typu
wyr6zniki, w tym przypadku wielkos$¢ bardziej zdobne kroje tekstu oraz umieszczenie

niektorych danych na ciemniejszych fragmentach tta.

25 G. Kress, T. van Leeuwen, dz. cyt., str. 179-214; M. Leszkowicz, Infografika jako..., dz. cyt., str.
49-50



Rysunek 34. Przyktady infografik internetowych w orientacji pionowe;j
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Infografika prasowa z rysunku 35 przedstawia sposob porzadkowania elementow
zblizony do orientacji poziomej, cho¢ kompozycja obrazu moze réwniez sugerowac
dominacje jednego elementu, wokdt ktérego rozmieszczone sg informacje. Im blizej
obiektu, tym bardziej z nim powigzane lub kluczowe dla tematu. Glownym elementem
jest ilustracja przedstawiajaca przekrdj promu kosmicznego. Na poczatku w oczy rzuca
si¢ duzy tytut w zottym, wyrozniajacym si¢ kolorze. Jednak w ilustracji i tle dominujg
kolory neutralne i odcienie niebieskiego, nawigzujace do tematu. Kolor zotty staje si¢ tu
podkresleniem tytutow i $rodtytutéw, co moze utatwi¢ odbiorcy ich dostrzezenie. Tek-
sty zamknig¢te sg w ramkach, a od nich poprowadzono linie wskazujgce konkretne miej-
sca promu. Umieszczono rowniez na niej zdjecia, ktore przestawiajg m.in. zatoge promu
Discovery. Znajduja si¢ w prawym dolnym rogu tej rozktadowki. Staje si¢ jakby zakon-
czeniem czytania. Moze to tez by¢ odzwierciedlenie opisanej wyzej wartosci informa-
cyjnej — fotografia ludzi, ktorzy patrza na odbiorce, przyciaga jego uwage. Jest to tez
bardziej szczegdtowa czese, ,,przyziemna” niz opisywane W wyzszych czegsciach obrazu
konstrukcje 1 zabiegi prowadzone w kosmosie. Byloby to zgodne z zatoZzeniem Kress’a
1 van Leeuwen’a, ktoérzy wyznaczyli dolng czg$¢ obrazu jako te, w ktorej umieszcza si¢
bardziej praktyczne, codzienne informacje, a na te wyidealizowane i istotne jest miejsce

na gorze.?®

Rysunek 35 Infografika prasowa z wydania ,, Fakt Gazeta Codzienna”
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Zrodto: ,, Fakt Gazeta Codzienna” z dnia 03.08.2005

2% G, Kress, T. van Leeuwen, dz. cyt., str. 179-197
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W zwigzku z powyzej omowionymi aspektami infografiki, nie da si¢ jednoznacznie
uzna¢, ze zawsze nalezy czytac ja jak tekst - od lewej do prawej, z gory na dot (sposob
ten oczywiscie zalezy tez od kultury), ze wzgledu na to, Zze grafika informacyjna wybie-
ga poza ramy standardowego sposobu czytania.?®’ Stad tez opisywane s3 rézne podej-
Scia.

Rysunek 36 przedstawia infografike internetowg z rodzaju quiz, ktora jest catkowi-
tym zaprzeczeniem standardow czytania, ktore sa dla odbiorcy naturalne. Co prawda
poczatek czytania jest na gorze i ostatecznie koniec jest tradycyjnie w dolnej jej czescei.
Jednak droge czytania wyznaczaja udzielone przez odbiorce odpowiedzi na zadawane
mu pytania, a wiec nastgpny krok moze by¢ zaréwno po lewej, jak i po prawej stronie
czytania. Grafika wydaje si¢ chaotyczna, jednak umiejscowienie strzalek prowadzacych

do konkretnych etapéw nie powinno stwarza¢ problemow z jej wlasciwym odbiorem.

Rysunek 36. Infografika quiz - Do You Have Allergies?, Huffington Post dla Clorox
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YOU PROBABLY HAVE ALLERGIES.

Zrédto: https://visual.ly (online: 30.03.2023)

27 M. Leszkowicz, Infografika jako..., dz. cyt., str. 52-53
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Z Kkolei rysunek 37 jest przyktadem infografiki prasowej, w ktorej poczatkiem ogladania
moze by¢ ilustracja obiektu, ale rdwnie dobrze mozna zaczaé od czytania opisow
1 analizowac¢ ja na przyklad zgodnie z ruchem wskazéwek zegara. Widoczne tez jest tu
skupienie si¢ wokot dominujacego elementu, czyli przekroju budynku, a na margine-

sach sg umiejscowione dodatkowe informacje.

Rysunek 37. Infografika prasowa
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Zrodlo: ,, Gazeta Wyborcza” wydanie z dnia 2-3 czerwca 2010

Natomiast infografika pokazana na rysunku 38 reprezentuje tradycyjny sposob czytania,
od lewej do prawej, zgodnie z wyznaczong za pomocg linii droga. Jest to grafika infor-
macyjna z rodzaju osi czasu. Takie ulozenie elementow w tym przypadku koresponduje

Z chronologicznym przedstawieniem wydarzen, ktore miaty miejsce w 2020 roku.
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Rysunek 38. Infografika zbudowana z wykorzystaniem standardowego sposobu czyta-
nia
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Zrodto: opracowanie wlasne

Nie da si¢ jednoznacznie okresli¢, jaka teoria w odczytywaniu przekazow infogra-
ficznych jest wlasciwa. Wiele bedzie zaleze¢ od odbiorcy, kim jest i co nadawca chce
mu przekaza¢, a takze od rodzaju infografiki oraz zebranego materialu do pokazania
wlasnie za jej pomocg. Niemniej jednak dla zachowania czytelno$ci i jasnosci przekazu
warto pamigtaé, by nie zmusza¢ odbiorcy do odczytywania informacji w sposob dla
niego nienaturalny oraz by nie zaktoca¢ obranej drogi czytania. W tym celu przydatne
beda tez réznego rodzaju schematy layoutéw?%8, ktore zostaty opisane ponizej. Przykta-
dem ztego utozenia informacji moze by¢ infografika przedstawiona na rysunku 39, kto-
rej tworca zmusza odbiorce do przeskakiwania wzrokiem po calym projekcie w celu
poszukiwania kolejnych punktow procesu (zwlaszcza punkt 7). W tym przypadku sku-
pit si¢ on na dopracowaniu warstwy wizualnej, zapominajagc o jasnych informacjach

i czytelnosci przekazu.

28 Layout, czyli uktad kompozycyjny projektu, rozmieszczenie elementéw obrazu.



Rysunek 39. Przyktad infografiki nadmiernie wykorzystujacej graficzne ozdobniki
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W tym, jak utozy¢ elementy i informacje na infografice, moze pomoc nie tylko teo-
ria Kress’a i Leeuwen’a, ale takze przeprowadzone badania eyetrackingowe. Warto si¢
odnie$¢ do badania Jany Holsanovej, Nils’a Holmberg’a i Kenneth’a Holmqvist’a, ktore
wykazato, ze struktura graficzna jest kluczowym czynnikiem wptywajacym na zacho-
wania wizualne odbiorcy. Dlatego umieszczenie tekstu nawigzujacego do rysunku
w bliskim jego sasiedztwie umozliwi szybsze i tatwiejsze rozumienie przekazu.?®® Po-
szczegblne elementy obrazu mozna uwypukli¢ poprzez konkretne utozenie. Odpowiedni
podziat, odnoszacy si¢ do elektronicznych wyswietlaczy, opisuje Bartosz Czapiewski na
swojej stronie internetowej. Za najcenniejsza powierzchni¢ na ekranie uwaza lewy gor-
ny rég, a miejsce centralne jest neutralne pod wzgledem skupiania uwagi odbiorcy,
chyba, ze zostanie wyrdznione (np. kolorem czy ramkg), wowczas staje si¢ tez miej-
scem kluczowym. Wedlug niego najmniej istotne rzeczy powinny znalez¢ si¢ w pra-
wym dolnym rogu, bo jest to obszar o najmniejszym znaczeniu. Takie rozmieszczenie
punktow wynika z faktu, ze w wigkszosci jezykow zachodnich czyta si¢ od lewej
do prawej iz gory do dotu. Kazdemu z obszarow mozna jednak nada¢ inny sens po-

przez wyrdznienie zauwazalng ikong, kolorem, obramowaniem, etc.?®

29 J. Holsanova, N. Holmberg, K. Holmqvist, Reading Information..., dz. cyt.
260 B, Czapiewicz, Wspotczynnik Dane/Atrament, https://skuteczneraporty.pl/blog/wspolczynnik-dane-
do-atrament-data-ink-ratio/, online 28.04.2020



Rysunek 40. Roztozenie waznosci obszar6w na ekranie
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Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie skuteczneraporty.pl

Infografika powinna by¢ tak zbudowana, by wzrok odbiorcy ptynnie przechodzit
z punktu do punktu (co akurat nie bylo zastosowane w infografice na rysunku 39). Dla-
tego poszczegdlne elementy nie moga by¢ takie same pod wzgledem wielkosci czy in-
tensywnosci.?®! Mozna tez wyrézni¢ kilka rodzajow layoutéw: na bazie litery ,,Z”, litery
,F”, siatki oraz layout typu focal point. Pierwszy z nich stworzony jest na podobienstwo
ruchu ludzkiego oka i odwotuje si¢ do sposobu czytania w kulturze zachodniej (rysunek
40). Wedhug zasad panujacych w layoucie ,,F”, odbiorca zapoznaje si¢ najpierw z in-
formacjami zawartymi w gornej czesci projektu, a nastgpnie wzrokiem wedruje po le-
wej stronie w dolnym kierunku az do momentu, gdy znowu ujrzy co$ interesujgcego.
Najwazniejsze informacje powinno si¢ wigc zamieszcza¢ na gorze oraz z lewej czgsci
projektu. Layout na bazie siatki jest zbudowany z obszaré6w kwadratowych lub prosto-
katnych, ktére dzielg projekt 1 wyznaczajg sekcje do zamieszczania elementow. Nato-
miast layout focal point wykorzystuje zasad¢ dominacji - jeden element jest najbardziej
wyrozniony 1 najbardziej przycigga uwage, a wokol niego rozbudowana jest dalsza
cze$¢ infografiki.?®? Layout ten moze sie dobrze sprawdzi¢ w infografikach charaktery-
zujacych, w ktorych poruszany opisywany jest jeden element czy tez jedna postac. Od-
biorca skupia si¢ wtedy na tym najwazniejszym obiekcie, a dookota niego mogg by¢
rozmieszczone szczegdlowe rozwinigcia informacji. Pozostate layouty mozna wykorzy-

sta¢ w zasadzie w kazdym rodzaju. Schemat na bazie siatki daje mozliwos$¢ na wyrazne

261 M. Zimniak — Rucinska, Infografika. Sztuka..., dz. cyt., str. 56.
262 Tamze, str. 106-107.
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utozenie elementéw wedlug hierarchii wazno$ci, natomiast utozenie ,,.Z” czy tez ,,F”
wykorzystuje najbardziej intuicyjny sposéb czytania w naszej kulturze i przydaje sig,
gdy chcemy odbiorce w szybki sposdb zapozna¢ z waznymi kwestiami danego tema-
10,263

Nie da si¢ jednoznacznie wskazaé, ktory z typow layoutdw jest najlepszy. Infogra-
fika jest gatunkiem, przybierajacym roézne formy i moze byé¢ wykorzystywana w roz-
nych celach. Wszystko to determinuje, jaki layout nalezy wybraé. Je$li zalezy nam na
szybkim przekazaniu istotnych informacji, warto bazowa¢ na standardowym, natural-
nym sposobie czytania. Jesli natomiast konieczne jest skupienie uwagi odbiorcy na jed-
nej konkretnej rzeczy, przydatny wowczas bedzie focal point. Schemat na bazie siatki,
dzigki rownomiernemu utozeniu przyczyni si¢ do tatwiejszego uporzadkowania prze-
strzeni i znajdzie zastosowanie, gdy nadawca chce rozwing¢ przekaz w kilku etapach,
zaczynajac od najwazniejszej informacji i konczac na mniej istotnej. Dobra praktyka
moze by¢ laczenie tych layoutow z pozostatymi, czyli np. siatka z utozeniem ,,Z”, co
moze da¢ w efekcie przejrzyste i intuicyjne utozenie informacji.

Rysunek 41 przedstawia rdézne sposoby wykorzystania poszczegdlnych layoutow,
jednak nalezy zwroci¢ uwage, ze granice pomi¢dzy nimi sg ptynne i wiele infografik,
w tym te przyktadowe, wykorzystuje kilka rodzajow layoutu. Pierwsza z nich (a) zbu-
dowana jest na bazie siatki. Ma panelows i kafelkowsa strukture, wyznaczong réznymi
kolorami tta. Drugi przyktad, srodkowsa infografike (b), mozna potaczy¢ ze schematem
blokowym, czyli siatka, ale tez layout’em na bazie litery ,,F”. Tymi punktami, ktére
przyciagaja uwage odbiorcy, w tym przypadku mogg by¢ srodtytuty zamknigte w grana-
towych belkach umiejscowionych przy lewej krawedzi projektu. Trzeci przyktad, info-
grafika po prawej stronie (c), prezentuje potaczenie utozenia na bazie siatki oraz trady-
cyjnego sposobu czytania — schemat na bazie litery ,,Z”. Informacje utozone sg w row-
nych rzgdach 1 kolumnach, ktoére wizualnie przypominajg wiasnie siatke, a dodatkowo
takie ich rozmieszczenie determinuje odczytywanie informacji od lewej strony do pra-

wej 1 od gory do dotu.

263 Tamze, str. 106-107.



Rysunek 41. Przyktady layoutéw na infografikach
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Jak juz byto opisane, layout focal point charakteryzuje si¢ wykorzystaniem domi-
nujacego elementu jako punktu wyjscia do omawianej historii i mozna to zaobserwowac
w infografice poréwnujacej przedstawionej na rysunku 42. Cho¢ sktada si¢ ona jakby
z dwoch o podobnej budowie, to obydwie czg¢sci wykorzystuja utozony niemal w cen-
trum kazdej z nich okragly obiekt, wokot ktorego umieszczone sg szczegdtowe dane.
Koto wyr6znia si¢ i kolorem, i rozmiarem, ale najbardziej przyciaga uwage odbiorcy

1jest poczatkiem ogladania tej infografiki.

Rysunek 42. Layout focal point w infografice
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W odpowiednim utozeniu elementéw na infografice warto positkowac si¢ rowniez
opisang w rozdziale pierwszym wiedza na temat pracy ludzkiego mdzgu w procesie
przetwarzania obrazu. Cz¢$¢ informacji przetwarzana jest tymi samymi drogami, co
moze wptywac na powstawanie iluzji optycznych. Stad tez przekazanie informacji za
pomocg odcienia danego koloru czy tez wielkosci elementu moze by¢ dla odbiorcy pro-

blematyczne. Tak na przyktad tzw. Iluzja Titchenera®* (rysunek 43) pokazuje jak zmie-

264 F, Pavani, |. Boscagli, F. Benvenuti, i inni, Are perception and action affected differently by the
Titchener circles illusion?. Exp Brain Res 127, 95-101, 1999, https://doi.org/10.1007/s002210050777

103



nia si¢ postrzeganie kota w zaleznosci od tego, czy otoczone jest przez mniejsze lub tez
wicksze elementy. W pierwszym przypadku bigkitne koto wydaje si¢ mniejsze, ponie-
waz otoczone jest przez wieksze. W drugim wydaje sie¢ wicksze ze wzgledu na to, ze
wokot sg obiekty mniejsze od niego. W rzeczywistosci jednak sg takie same w obydwu

opcjach.

Rysunek 43. lluzja Titchenera

zrodto: F. Pavani, I. Boscagli, F. Benvenuti, i inni, Are perception and action affected differently by
the Titchener circles illusion?. Exp Brain Res 127, 95-101, 1999, str. 98

Podobne dzialanie pokazuje iluzja, ktéra odkryt belgijski psychoanalityk
1 hipnotyzer Joseph Delboeuf. Dwa czarne kota o tej samej wielkosci otoczone sg przez
okregi. Kolo i otaczajacy je okrag maja wspdlny srodek. W jednym przypadku okrag ma
wiekszg Srednice, przez co koto wydaje si¢ mniejsze. W drugim przypadku ma on
mniejsza érednice, a koto wydaje si¢ wieksze.?®®

Mozg stara si¢ tez doszukiwaé wzorcow, gdzie tylko moze. Wynika to z ewolucji —
w koncu czlowiek pierwotny musial uwaza¢ na drapiezniki 1 rOwniez widzie¢ swoje
potencjalne ofiary. Stad tez w zbiorze przypadkowych elementow mozemy doszukac si¢
konkretnego ksztaltu, ktéry oryginalnie nie byt tam przewidziany.?®® Warto zaznaczy¢

1 co podkresla tez Przemyslaw Biecek, takie kwestie jak kolor, ksztalt czy potozenie sa

265 E, Gentaz, Y. Hatwell, Geometrical haptic illusions: The role of exploration in the Miiller-Lyer, ver-
tical-horizontal, and Delboeuf illusions. Psychonomic Bulletin & Review 11, 2004,
https://doi.org/10.3758/BF03206457, str. 31-40.

266 p_ Biecek, Odkrywa¢! Ujawniaé!..., dz. cyt.



przetwarzane w innych miejscach mézgu. Stad tez wtasnie te cechy obrazu nadaja si¢ na
przekazywanie zmiennych na wykresach zamieszczanych na infografikach. Tak oto na
jednym wykresie mozna przedstawi¢ informacje za pomoca ksztattu, inne za pomocg
koloru, a jeszcze inne za pomocg odpowiedniego utozenia w uktadzie wspotrzednych.
Natomiast cechy takie, jak intensywnos$¢ i wielko$¢ przetwarzane sa w moézgu tym
samym kanalem. Dlatego obszary intensywne, przykltadowo $nieznobialy czy jasny
odcien innego koloru bedg postrzegane jako obszary o wigkszej powierzchni niz
czarne.?®” Nalezy o tym pamicta¢ przy dobieraniu elementéw w infografice, by nie
sprawi¢ odbiorcy klopotu z rozumieniem przetwarzanego obrazu. Na wielu etapach
przyswajania komunikatu wizualnego dochodzi tez do zmiany kontrastu pomigdzy
elementami obrazu, jest on nieustannie edytowany. Doprowadza to do pewnych
przektaman w odbiorze widzenia iluzji, ktérych w rzeczywistosci nie ma.?®® Jedna
z nich dotyczaca wielko$ci elementow zostata przedstawiona ponizej, kilka dotyczacych
koloru zostanie opisanych w czgsci dotyczacej jego percepcji. Warto tez pamigtaé, ze
ludzki mézg poza szukaniem analogii w elementach, potrafi je tez grupowac, taczy¢
w catos¢, jesli tylko sa odpowiednio utozone. Wiazg si¢ to z psychologia gestaltu, ktora
mowi o tym, ze obraz postrzegany przez ludzi jest ogélnym obrazem przedmiotu, a nie
poszczegdlnymi jego elementami, z ktérych ten przedmiot jest zlozony.?®® To
postrzeganie jednorodnych cato$ci nazywa si¢ gestaltem, a percepcja, w ktorej obraz
catoSci jest wazniejszy niz analiza poszczegdlnych cze¢$ci sktadowych to percepcja
holistyczna. Sama nazwa juz wskazuje jak postrzegane sg elementy w tej teorii - gestalt
to po niemiecku jednolita calos¢. Jednym z pierwszych badaczy tej percepcji byt Max
Wertheimer, niemiecki psycholog, ale takze Kurt Koffka i Wolfgang Kohler. Ich celem
byto zrozumienie, w jaki sposob ludzie zazwyczaj uzyskuja informacje i spostrzezenia
z otaczajacych ich chaotycznych bodzcow.?”® Zidentyfikowali zestaw praw, ktore
odnoszg si¢ do naturalnej koniecznos$ci znalezienia porzadku w nieladzie.

Mozna wyr6zni¢ kilka zasad organizacji percepcyjnej, czyli ,,procesu integracji

informacji sensorycznych z pola percepcyjnego w spojne 0brazy”271.'

267 p, Biecek, Odkrywaé! Ujawniad!..., dz. cyt.

%68 Tamze

269 T, Maruszewski, Psychologia poznania. Sposoby rozumienia siebie i swiata. Gdansk: Gdanskie
Wydawnictwo Psychologiczne, 2001

270 Interaction Design Foundation. The Gestalt Principles, https://www.interaction-
design.org/literature/topics/gestalt-principles, online 30.03.2023

211 Stownik PWN. (online 27.02.2020).
http://stareaneksy.pwn.pl/psychologia/slownik.php?0d=10&rozdzial=8.



— zasada bliskosci — elementy znajdujace si¢ blisko siebie sg postrzegane jako
grupa,

— zasada podobienstwa — elementy podobne do siebie sg postrzegane jako grupa,

— zasada cigglo$ci — mamy tendencje¢ do postrzegania ksztaltow ciaglych, a nie
przerywanych, poszarpanych, ztamanych lub gwattownie si¢ zmieniajacych,

— zasada zamykania — mamy tendencj¢ do uzupeliania i domykania ksztattow,
ktore nie sg w petni zamknigte,

— Zasada symetrii — elementy symetryczne s3 postrzegane jako grupa.?’2

Rysunek 44. Zasady organizacji percepcyjnej
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zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie H. Kowalewski, Gestalt oraz figura i tto, online:
http://semiomiks.blogspot.com/2011/05/gestalt-oraz-figura-i-to.html, online 27.02.2020

212 M. Pieluzek, Design danych, czyli o procesie wizualizacji danych. Manual 3: Information Design,
2020



W przypadku elementéw ruchomych mozna wyr6zni¢ dodatkowo:

— zasada wspdlnego [0su — elementy poruszajace si¢ w tym samym kierunku po-

strzegane sg jako grupa,

— Zzasada zgodnosci z chwilowym nastawieniem — oczekiwanie na konkretny bo-

dziec sprawia, ze znacznie fatwiej jest go dostrzec, gdy juz si¢ pojawi,

— zasada do$wiadczenia i przyzwyczajenia — wicksze doswiadczenie w dostrzega-

niu danego bodzca sprawia, ze tatwiej nam go zauwazy¢.2"

Powyzsze mechanizmy nie sg nabyte, nalezy je rozumie¢ jako wrodzong umiejgt-
no$¢. Trzeba tez zaznaczy¢, ze w psychologii gestaltu cato$¢ tworzy warto§¢ dodana,
jest czym$ nowym, a nie tylko zbiorem poszczeg6élnych elementow.

W psychologii gestaltu wyrézni¢ mozna jeszcze zasade figura-tlo, ktora mowi
o tym, ze cztowiek ma tendencje to odseparowywania obiektow, na ktore patrzy od tta
1 postrzegania ich jako oddzielne elementy. Zasada oparta jest o dziatanie ludzkiego oka
— W centrum spojrzenia jest wigksza ostros¢ informacji, dlatego skupiajgc wzrok na
konkretnym elemencie, pozostale beda postrzegane jako mniej ostre. Zazwyczaj pierw-
sza rzecza, jaka w obrazie szuka odbiorca to, 10, co jest tematem, gldownym elementem,
a co jedynie tlem. 2* Znajac to dziatanie, mozna odpowiednio skierowaé¢ uwage odbior-
cy 1 okresli¢, co jest istotne w danym obrazie. Uzycie odpowiednich kontrastow tek-
stow, ikon w stosunku do tta pozwoli na lepsze ich dostrzezenie. Mozna tez zastosowac
wyrazne kontury, o ile koresponduje to z uzytym w projekcie stylem graficznym.
W przypadku uzycia mniej wyraznych granic migdzy elementem a ttem, odbior infogra-
fiki moze by¢ utrudniony lub tez odbiorca bedzie dostrzegac¢ ksztalty, ktore pierwotnie
nie byly zalozeniem projektanta. Miatoby tu miejsce ztudzenie opisane przez Edgara
Rubina — wazon-twarz (rysunek 45). Polega ono na dwuznacznosci figury i tha. W tym
przypadku dziatanie mozgu majace na celu na rozréznienie elementéw i ustalenie, CO
znajduje si¢ na obrazie, nie jest fatwe. Mozna dostrzec zardbwno czarne twarze na bia-

tym tle, jak i biaty wazon na czarnym tle.?”

23 T, Maruszewski, dz. cyt., str. 45-47

214 W, Lidwell, K. Holden, J. Butler, Universal Principles of Design, Revised and Updated: 125 Ways
to Enhance Usability, Influence Perception, Increase Appeal, Make Better Design Decisions, and Teach
through Design. Rockport Publishers, 2010, str. 96
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Rysunek 45. lluzja Rubina

Zrédto: W. Lidwell, K. Holden, J. Butler, Universal Principles of Design, Revised and Updated: 125
Ways to Enhance Usability, Influence Perception, Increase Appeal, Make Better Design Decisions, and
Teach through Design. Rockport Publishers, 2010, str. 97

Zasady gestaltu zostaly zaadaptowane réwniez na potrzeby projektowania graficz-
nego w réznych jego typach — od projektowania stron UX/UI po identyfikacj¢ wizualna.
Uzycie zasad gestaltu roéwniez w infografikach sprawi, ze bgda to obrazy estetyczne
| tatwe do zrozumienia, dzigki uporzadkowanemu i naturalnemu do odczytania utoze-
niu. Projektanci nie znajacy psychologii gestaltu moga dziala¢ intuicyjnie, ale jednocze-
$nie jest wysokie prawdopodobienstwo popelniania btedow w uktadaniu elementéw na
obrazie 1 nie osigganie zamierzonych celow. Tak na przyktad, gdy chcemy, aby odbior-
ca nie mial watpliwosci czy dany tekst dotyczy obrazu, to nalezy ten obraz ustawic
w niewielkiej odlegtosci od bloku tekstowego. Rysunek 46 przedstawia sytuacje, w kto-
rej podpisy ikon i odleglo$ci pomigdzy nimi sg rowne w danym panelu infografiki, tak
by uklad ten tworzyl wizualng cato$¢, zgodnie z zasada podobienstwa i bliskosci,
a w przyktadzie drugim nie zostaty wydzielone rowne przestrzenie, mozna wigc odnies¢
wrazenie, ze ikony dotycza roznych kwestii 1 z jakiego§ powodu dwie z nich sg odsunie-
te na bok. Latwe i szybkie zorientowanie si¢ w poszczegolnych czesciach obrazu jest
utrudnione 1 wprowadza odbiorce w btad, sugerujac réznice pomiedzy informacjami,

ktore w tym przypadku nie istniej3.



Rysunek 46. Wykorzystanie zasad gestaltu w infografice
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Zrodto: opracowanie wlasne

Do naturalnych i automatycznych sposobdéw postrzegania odnosi si¢ tez Collin Wa-
re’, ktory przedstawia kilka regut zwigzanych z mimowolnym przetwarzaniem (ang.
Preattentive Processing), czyli wczesnym etapem przetwarzania informacji o bodzcu,
zanim uwaga skupi si¢ na tym konkretnym, spos$rod szeregu innych obecnych w danym
srodowisku.?’” Wskazane przez Ware’a precyzyjne atrybuty i wlasciwosci sprawiaja, ze
elementy wizualizacji wyrdzniaja si¢ na tle innych 1 sg tatwiejsze do zrozumienia. Wy-
roéznia cztery kategorie tych atrybutow: forme, kolor, ruch i pozycjonowanie w prze-
strzeni. W ramach formy wyrdznia si¢ dlugosé, szerokos$é, orientacje, ksztatt, wielkos¢,
zamknigcie. W ruchu: miganie i kierunek. W kategorii pozycja w przestrzeni mieszcza
si¢ pozycjonowanie 2D, tj. glebia oraz elementy wklgste i wypukle. Kategoria kolor
obejmuje barwe i jej intensywno$é.?’”® Zasady utozenia elementéw zgodnie z poszcze-
g0lnymi kategoriami beda pomaga¢ w lepszym dostrzeganiu obiektow, ktore powinny
by¢ zauwazone przez odbiorcg. Wykorzystanie mimowolnego postrzegania na przykta-
dzie koloréw zostanie przedstawione w podrozdziale 2.5.1.

Poza zdolnoscia do rozrdézniania wzordéw, faczenia elementow pierwotnie
niepotaczonych w catym zbiorze, réznych iluzji optycznych, wazny jest tez kontekst.
Odnoszac si¢ juz do grafiki informacyjnej, liczba pozostawiona sama sobie nie sprawi,
ze odbiorca dowie si¢ 0 niej czego$ wiecej. Zacznie sam doszukiwac si¢ jej interpreta-
Cji, zastanawiac sig, do czego ona moze si¢ odnosic. Liczba wyizolowana z wykresu czy

ikony nie powie umystowi, jak ma ja sobie wyobrazi¢ czy zinterpretowac. Jesli projek-

276 C, Ware, Information Visualization: Perception for Design. Elsevier, 2013.

217 APA Dictionary of Psychology, Preattentive processing, https://dictionary.apa.org/preattentive-
processing, online 31.03.2023.

218 C. Ware, Information Visualization..., dz. cyt.; M. Pieluzek, Design danych..., dz. cyt.



tant nie wprowadzi kontekstu, ktéry pomoze zrozumie¢ to, co widzi odbiorca, ten sa-
modzielnie dopowie to, czego nie ma, bazujac na swoich wtasnych do§wiadczeniach.?”
Majac na uwadze, ze infografika jako narzedzie do przekazywania m.in. wiedzy i in-
formacji, powinna by¢ obiektywna i rzetelna, nie mozna wprowadza¢ odbiorcy w btad
poprzez niedopowiedzenie lub niepoprawne utozenie elementdw, ktore zasugeruje inng
interpretacje. Stad tez zrozumienie mechanizmow pojmowania informacji przez ludzi,
przetwarzania ich, zdolnosci interpretowania jest istotne.

Jak pisze Sneh Roy: ,.Infografiki przekazujq informacje w sposob przyjemny wizu-
alnie, natychmiast zrozumiaty, dzieki czemu sq nie tylko potezne, ale takze niezwykle
piekne. 28 W swoim artykule Roy wyréznia trzy kategorie odnoszace si¢ do budowy
infografiki: wizualng, zwigzang z tre$cig oraz wiedza. Pierwsza z nich— wizualna — mie-
sci w sobie kodowanie informacji kolorem, grafiki i dedykowane ikony, ktore kore-
sponduja z wybranym tematem. Warstwa tresci to ramy czasowe, dane statystyczne
1 zrodta informacji. Wazne jest tutaj rzetelne sprawdzenie zebranych informacji. Trzecia
kategoria, wiedza odnosi si¢ do faktow i wnioskéw plynacych z przedstawionych in-

formacji.

Tabela 1. Anatomia infografiki

WIZUALNOSC TRESC/ZAWARTOSC WIEDZA
(visual) (content) (knowledge)
Kodowanie kolorem Ramy czasowe Fakty
(color coding) (time frames) (facts)
Grafika Dane statystyczne Whioski
(graphics) (statistics) (deductions)
Dopasowane ikony Zrodta

(references icons) (references)

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie S. Roy, The Anatomy Of An Infographic: 5 Steps To Create
A Powerful Visual

Autorka wskazuje tez na dwa rodzaje infografik: infografika podstawowa jednopozio-
mowa i rozbudowana dwupoziomowa. Projekt nazwany jednopoziomowym pobieznie
wykorzystuje sktadowe z kategorii wizualnej, posiada troche tresci, ktore ten wyglad

uzupehniajg. Przekazuje wiedzg opartg na grafice i tre$ci. Jednopoziomowy projekt jest

219 R, Krum, Cool Infographics..., dz. cyt., str. 15-20

280 5, Roy, The Anatomy Of An Infographic: 5 Steps To Create A Powerful Visual,
https://spyrestudios.com/the-anatomy-of-an-infographic-5-steps-to-create-a-powerful-visual/, online
28.04.2020



z reguly bardzo prosty. Posiada spojny styl wygladu i wypowiedzi, a wiedza przyrasta
przy pomocy efektéw wizualnych. Kodowanie koloru polega przede wszystkim na wy-
roéznieniu najwazniejszych informacji. Przyktadowe infografiki jednopoziomowe mozna
zobaczy¢ na rysunku 47. Szczeg6lnie w grafice po lewej stronie mozna zauwazy¢ wy-
r6éznianie kolorami poszczegdlnych informacji, na ktore odbiorca zwraca uwage
w pierwszej kolejnosci. W obydwu przypadkach szata graficzna jest spdjna w calym
projekcie, prosta i zrozumiata, po prostu przekazuje informacje. Nie ma tu jednak wizu-

alnych elementow, ktore $cisle powigzane bytyby z poruszanym tematem.

Rysunek 47. Infografiki jednopoziomowe
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Infografika glebsza, dwupoziomowa, rowniez obejmuje trzy podstawowe czesci
projektu, ale wykorzystuje je doglebnie. W dziedzinie wizualno$ci infografika ma tema-
tyczng szate graficzng. Poza tym dedykowane ikony, ktore kondensujg wiele danych.
Kodowanie kolorami staje si¢ konieczno$cig w tego typu grafikach informacyjnych,
poniewaz wizualne oddzielanie tresci za pomoca barw staje si¢ kluczem do przekazy-
wania informacji. Odpowiednio zakodowane sg rowniez ikony. Wraz ze wzrostem ilo-
$ci danych, bardzo wazne jest wykorzystanie wielu réznorodnych dostgpnych zasobow
graficznych w postaci ikon, réznych rodzajow wizualizacji danych, sposob rozmiesz-
czania obrazow, etc. Tym bardziej, ze kategoria treSci w tym rodzaju infografiki jest
rozbudowana i koncentruje w sobie dane z wielu zrddel, ukazuje korelacje migdzy nimi
lub tez brak oddziatywania danych na siebie. Pojawiaja si¢ dodatkowe informacje, no-
tatki, zagadnienia poglebiajace temat.?®! Na rysunku 48 przedstawione zostaty przykta-
dy infografik dwupoziomowych. Ich szaty graficzne w peini koresponduja z porusza-
nym tematem. lkony, uzyte wizualizacje danych zaréwno ksztattem, jak i kolorystyka

dopasowane sg do omawianych zagadnien.

Rysunek 48. Przyktady infografik dwupoziomowych
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W przeciwienstwie do infografik jednopoziomowych, w tych przypadkach biorac
pod uwage ich wyglad od razu wida¢, w jakiej kategorii tematycznej si¢ poruszamy
i trudno, np. do layout’u o awokado dopasowaé dane, ktore nie dotyczylyby tego za-
gadnienia. W pokazanych wczesniej infografikach jednopoziomowych (rysunek 47)
szata graficzna byla na tyle uniwersalna, ze mozna by zaaplikowaé tam rowniez inny
temat.

W kwestii zasad budowania infografiki warto powota¢ si¢ na wspomniany artykut
Sneh Roy. Autorka wymienia w nim tez pie¢ kluczowych zasad konstruowania dobrego
przekazu infograficznego.?® Pierwszy z nich to szkielety i schematy blokowe. Mozna to
nazwacé tez po prostu mapa mysli. Infografika jest na tyle ztozong forma, ze takie rozpi-
sanie 1 posegregowanie mysli w konkretne grupy moze zdecydowanie pomodc

w uktadaniu ich w logiczny i zrozumiaty dla odbiorcy spos6b.?3

Rysunek 49. Przyktadowa mapa mysli
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Zrbdlo: opracowanie wlasne

Tak jak w przyktadowej mapie mysli na rysunku 49, za pomoca strzalek mozna zazna-
czy¢ przepltyw informacji, a dodatkowo, jesli to konieczne, hierarchizacje danych moz-
na utozy¢ kolorami. Na przyktad im wazniejsza informacja, tym kolor bardziej nasyco-

ny lub ciemniejszy, a im mniej wazna, tym kolor mato nasycony lub jasniejszy. Jesli

282 3. Roy, The Anatomy..., dz. cyt., |. Pulak, M. Wieczorek-Tomaszewska, Infografika—graficzne...,
dz. cyt.
28 3. Roy, The Anatomy..., dz. cyt.



zostang uzyte wstepne szkice, a nie mapy mysli, tatwo tez jest dostrzec udziat danego
obszaru na infografice wzgledem innych segmentéw, a takze sprawnie mozna co$ za-
mieni¢ miejscem, doda¢ lub odjaé. Ten sposob najbardziej realnie oddaje relacje po-
szczegdlnych segmentow.?®* Drugi etap to opracowanie schematu koloru (rysunek 50).
Kolorystyka jest bardzo wazna, aby przekaza¢ szeroki wachlarz wiadomosci, jednocze-
$nie utrzymujgc zainteresowanie czytelnika. Jesli zabraknie barw, ktore skupig mysli
odbiorcy, to jego uwaga rozproszy si¢ po calym projekcie. Rozpisanie kolorystyki,

przyporzadkowanie znaczenia pozwoli na lepsze zarzadzanie kolorem w infografice.

Rysunek 50. Przyktadowa paleta kolorow do uzycia w infografice
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Zrodto: opracowanie wlasne

Trzeci etap to grafika (rysunek 51). Roy wskazuje, ze istnieja dwa jej typy: tema-
tyczna i referencyjna. Pierwsza z nich to motyw graficzny catego projektu. Jego wybor
zdeterminuje caly wyglad projektu 1 pozwoli odbiorcy na pierwszy rzut oka ocenic,
z jaka tematyka bedzie mial do czynienia. Grafika referencyjna opisana jest jako ikony,
ktére odnosza si¢ do danego tematu, wszelkiego rodzaju wskazniki wizualne. Coraz
czesciej sg wykorzystywane jako zamienniki stow. W dodatku grafika ta wcale nie musi
wystepowaé w infografice. Wszystko zalezy od wybranego tematu i sposobu przedsta-
wienia informacji. Moze si¢ okazaé, ze ikony w danym projekcie sa zbedne, podobnie
jak ilustracje czy inne elementy graficzne.?® Ten typ grafiki ma wspiera¢ opowiadang

historie, ukazywane dane, a nie im przeszkadza¢ w ich odbiorze.?%

2841, Pulak, M. Wieczorek-Tomaszewska, Infografika—graficzne..., dz. cyt.
285 5. Roy, The Anatomy..., dz. cyt.
286 J, Lankow, J. Ritchie, The Power..., dz. cyt.



Rysunek 51. Przyktadowe grafiki tematyczne i referencyjne

Zrodto: opracowanie wlasne

Czwarty etap zatytulowany jako badania i dane, odnosi si¢ do kategorii tresci opi-
sanej powyzej w anatomii infografiki. Wszystkie infografiki musza by¢ dokladnie zba-
dane, a przedstawione dane poparte faktami. Efektem tych poszukiwan bg¢dzie ogrom
informacji, ktore nastepnie nalezy wyselekcjonowaé, przeanalizowac¢, uporzadkowac
tak, by na infografike trafily te istotne. Tutaj tez trzeba si¢ positkowaé wiedzg demogra-
ficzng na temat odbiorcow, bo od tego bedzie uzalezniona budowa infografiki, jej wy-
glad, sposob przekazania danych, etc. Piaty 1 ostatni etap to wiedza, jaka przekaze od-
biorcy infografika. To tez aspekt wieloptaszczyznowy, poniewaz nie odnosi si¢ tylko do
tego, co zostalo przedstawione 1 jaki z tego ptynie wniosek, ale tez to, w jaki sposob to
zostato przedstawione. 27

Biorac pod uwage powyzsze etapy, w czasie projektowania przyktadowej infogra-
fiki, efektem koncowym jest grafika informacyjna o planecie Wenus (rysunek 52). To
rodzaj infografiki charakteryzujacej i jej celem jest przekazanie odbiorcy podstawo-
wych informacji na temat tej planety, a wigc projekt ten pelni przede wszystkim funkcje
edukacyjng 1 informacyjng. Poprzez uzycie wywazonej kolorystyki i dopasowanej do
niej szacie graficznej, moze penié¢ takze funkcje estetyczng. Budowa oparta jest o layo-

ut na bazie siatki — paneli, ktore po kolei dostarczaja nowych informacji.

27 3. Roy, The Anatomy..., dz. cyt.



Rysunek 52. Przyktadowa infografika internetowa

Zrodto: opracowanie wlasne

Do budowy infografiki, ktora miescitaby si¢ w kategorii dobrego projektu odnosza
si¢ tez Lankow, Ritchie i Crooks?®. Kiedy odbiorca patrzy na infografike, ma mie¢
pewnos¢, ze wszystko w niej ma sens. Dlatego autorzy pisza, ze dobra infografika wpi-
suje si¢ w teori¢ Witruwiusza i wykorzystuje wszystkie jej cechy, a wiec: uzytecznosc,
solidnos¢ 1 pigkno. Infografika uzyteczna oparta jest na konkretnym celu. W przypadku
firm moze to by¢ zapoznanie z produktem 1 zachecenie do kupna, w przypadku serwi-
s6w informacyjnych ukazanie biezacego problemu, etc. Oczywistym jest, ze infografiki
przekazuja informacje. Jednak wyr6znia si¢ tu dwa sposoby: podejScie narracyjne i eks-

ploracyjne. Infografiki eksploracyjne dostarczaja informacji w sposob bezstronny

28 J. Lankow, J. Ritchie, The Power..., dz. cyt.



1 umozliwiaja widzom analiz¢ i wyciggniecie wtasnych wnioskéw. Takie podejscie naj-
lepiej stosowa¢ w opracowaniach, np. naukowych, w ktorych priorytetem jest zrozu-
mienie zebranych badan lub spostrzezen. Natomiast infografiki narracyjne prowadzg
widza przez okre$lony zestaw informacji, ktore opowiadajg z gory okreslong historie.
Takie podejscie najlepiej zastosowaé, gdy zachodzi potrzeba przekazania czytelnikom
konkretnego komunikatu. Trzeba si¢ tu skupia¢ na zaciekawieniu odbiorcy i zatrzyma-
niu jego uwagi. Obydwa jej rodzaje mogg by¢ skuteczne i pomoc w dazeniu do wyko-
nania zaplanowanego projektu. Kolejna wazna zasada to solidno$¢, ktora mowi o tym,
ze dobre infografiki przekazuja co$§ znaczacego. Najczgstszym bledem, sprawiajacym,
ze infografika nie cieszy si¢ zainteresowaniem odbiorcy, to wlasnie nieciekawy temat
lub taki, ktory jest bez znaczenia dla niego. Funkcjonalna infografika powinna migdzy
innymi mie¢ konkretne znaczenie i by¢ spojng catoscig. Trzecia zasada w omawianej
teorii to pigkno. Jak juz bylo wczeéniej opisane, to informacja jest w infografice naj-
wazniejsza, jednak to, jak te informacje przedstawimy, jaka szata graficzna zostanie
zaproponowana odbiorcy, tez nie jest bez znaczenia.?®® Rysunek 52 pokazuje przyktady
infografiki eksploracyjnej (a) oraz narracyjnej (b).

Tak jak zostalo wyzej opisane, infografika eksploracyjna (rysunek 53, a) przedsta-
wia dane bezstronnie, a zbudowanie jej z elementow bazujacych przede wszystkim na
wizualizacjach danych, pozwalaja odbiorcom w tatwy sposdb przeanalizowa¢ informa-
cje. Zebrane sa rdzne kwestie zwigzane z gtownym tematem i wprowadzane stopniowo
w utozonych po kolei panelach, co tez sprawia, ze grafika jest czytelna i przejrzysta.
Ten przyktad infografiki mowi o wigzniach w Polsce. Kazdy panel przedstawia inng
informacj¢ dotyczaca tego tematu, m.in. liczbe tymczasowo aresztowanych, osadzo-
nych, wykonywane orzeczenia, samoagresje wigzniow, ich zatrudnienie czy tez infor-
macje dotyczace ucieczek. W tym przypadku nie ma zbyt wielu elementéw non-data
ink, czyli grafik typowo dekoracyjnych, ale wizualizacje danych, jak i uzyta typografia
jest delikatnie ozdobiona. Dzigki temu odbiorca w petni skupia si¢ na informacjach.
Z kolei infografika narracyjna (rysunek 53, b) przedstawia histori¢, w ktorej wizualno$é
w pelni koresponduje z przedstawianymi informacjami. Wprowadzane s3 stopniowo,
ale rozbudowuja jeden poruszony temat, a nie ukazujg rézne kwestie z nim zwigzane.

W tym przypadku odbiorca skupia si¢ na wskazowkach, jak bezproblemowo poruszac

289 Tamze, str. 198-201.



si¢ na lotnisku. Uzytkownik prowadzony jest od wejscia na lotnisko, po odprawe, az po

wejscie na poktad samolotu.
Rysunek 53. Przyktady infografik eksploracyjnej i narracyjnej
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Rézne podejscia w zasadach projektowania infografik beda jeszcze szerzej opisy-
wane w dalszej czgsci tego podrozdziatu. Do tej pory wiele poruszanych tematow
wskazywalo tez na waznos¢ kolorystyki uzytej w projekcie grafiki informacyjnej, a tak-
ze ilosci uzytego tekstu i korelacji pomigdzy tekstem a grafikg. Sg to na tyle rozbudo-

wane aspekty, ze nalezy po§wigci¢ im osobne punkty.

2.5.1. Kolorystyka

Ludzki moézg dziata impulsywniej pod wplywem emocji. Jednym z efektywniejszych
nos$nikow emocji jest wlasnie obraz. Stowa nie zawsze sa w stanie wywotac¢ tak silne
przezycia w poréwnaniu do przekazu wizualnego, zwlaszcza gdy widzimy ludzka
twarz.?®® Oczywiscie na odbiér obrazu nie wptywa tylko to, co jest przedstawione, ale
tez jak jest przedstawione — kolorystyka, perspektywa, kompozycja, etc. Kolor moze
wywola¢ konkretne odczucie, dlatego w projektach graficznych jest narzedziem, ktére
stuzy konkretnym celom, a nie tylko spelnia funkcje estetyczne. Moze tez by¢
zamiennikiem stowa, co jest wazne w infografikach. Przyktadowo wystarczy podzieli¢
obraz na dwie cze$ci, jedna jest zielona, druga czerwona i od razu odbiorca wie, ze
w jednej czeSci sg rzeczy, ktore sa dobre lub wolno je robi¢, a po drugiej stronie te
zabronione lub szkodliwe. Odwotuje si¢ to tez do znajomosci znaczenia koloru, pewne;j
symboliki zwigzanej z kultura, ktora zostala przez danego odbiorce przyswojona.
W naszej biel jest utozsamiana z niewinnoscia, czystoscig, lekko$cig, natomiast
w starozytnym Egipcie byla kojarzona znieurodzajem 1 $miercig, poniewaz
przypominala pustyni¢ oraz biate kosci. Z kolei w Chinach biel jest uznawana za kolor
nieszczescia i zatoby.?%

Barwa wplywa na postrzeganie cech przedmiotdow w rozny sposob. Wielkos$e,
odlegto$¢, a takze ciezar obiektu moga by¢ odbierane inaczej w zaleznosci od uzytego
koloru oraz jego jasno$ci. Jasne barwy, takie jak biel, pomarancz czy z6t¢ optycznie
powigkszaja obiekty, natomiast ciemne kolory, jak czern, braz, fiolet beda pomniejszac
powierzchnie, na ktéorych wystepuja. Dodatkowo, cieplte, jasne barwy optycznie

przyblizaja przedmioty, ktére tez wydaja si¢ lzejsze, a zimne i1 ciemne oddalaja

29 M. Zimniak — Rucinska, Infografika. Sztuka..., dz. cyt., str. 25
21 B, Kilijanska, Wphyw koloru przekazu na jego percepcje. Dziennikarstwo i Media Tom 8 (2017):
Kody i strategie w komunikacji, 2017, DOI: https://doi.org/10.19195/2082-8322.8.13, str. 171-182



1 zwigkszaja ich wage. Barwa mozna rowniez odda¢ wrazenie suchos$ci (pomarancze,
z6kcie) lub wilgotnoéci (niebieskosci, zielenie).?%

Dobrym przykladem tego, Zze postrzeganie tego samego obrazu, ale w innych
barwach czy odcieniach moze by¢ zupehie inne jest zbidr obrazéw katedry w Rouen
namalowanych w latach 1893-1894 przez Claude'a Moneta (rysunek 54). Ten sam

budynek na réznych obrazach wyglada zupehie inaczej ze wzgledu na to, iz obrazy

byly malowane o réznych porach dnia iroku. W roznym os$wietleniu ta sama katedra
293

wyglada inaczej 1 wywotuje w odbiorcy rézne odczucia.

Rysunek 54. Claude Monet, Katedra w Rouen

zrodto: P. Biecek, http://biecek.pl/Eseje/grafika/kolory.png, online 04.04.2020

Budowa ludzkiego oka jest przystosowana do tego, by rozréznia¢ wiele kolorow.
Tysigce lat temu cztowiek musiat rozpozna¢ odpowiedni kolor roslin, by wiedzie¢, ktora
jest trujagca. Musiat tez wypatrze¢ i rozpozna¢ ewentualnego wroga. Stad tez oko i mozg
potrafity szybko zarejestrowaé i wykorzysta¢ informacje o kolorze. Jednak, jesli mowa
jest o kolorze, to nalezy pamigta¢ o dwoistej naturze tego pojecia. Z jednej strony
nalezatoby opisa¢ fizyczne wlasciwosci barwy, z drugiej natomiast nie mozna

zapomnie¢ o subiektywnym odbiorze, wrazeniach wywotanych przez §wiatlo czy tez

292 3, Zabawa-Krzypkowska, K. Gron, Psychofizjologia widzenia. Gliwice: Politechnika Slaska, 2017,
str. 85
293 p, Biecek, Odkrywaé! Ujawniaél..., dz. cyt.
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ich zestawienie.?® Opis fizycznych wtasciwosci koloru nie bedzie poglebiany w tej
dysertacji ze wzgledu na to, iz nie dotyczy ona tylko teorii koloru i jego percepcji.
Natomiast wazniejszym zagadnieniem zdaje si¢ tu by¢ subiektywny odbior koloru oraz
to, co ma wpltyw na jego odbidr. Jest to wazna kwestia przy tworzeniu czytelnego
przekazu wizualnego, jakim powinna by¢ infografika. A zatem, co wptywa na odbidr
koloru? Czynnikéw jest kilka. Moze to by¢ oswietlenie, przyktadowo, kolor $cian
W pomieszczeniu jest inny w zaleznos$ci od pory dnia 1 w sztucznym $wietle (zarowki),
w zwigzku z czym moze by¢ odbierany inaczej. Wpltyw na barwe maja tez ustawienia
urzadzen elektronicznych stuzacych do wyswietlania obrazu, jak chociazby, ekran
komputera, telefonu, tabletu, projektor, etc. Inaczej tez wyglada na przyktad zdjecie na
monitorze komputera, a inaczej po wydrukowaniu. Co wigcej, w zaleznosci od drukarki
moze by¢ jeszcze inne.?®® Powyzsze kwestie sa typowo techniczne, jednak na odbior
koloréw moga tez wplywac zludzenia optyczne. Jednym z lepszych przyktadow na to
zjawisko, jest szachownica przedstawiona na rysunku ponizej. Opublikowana zostata
wroku 1995 przez Edwarda Adelsona.?®’ Pokazuje pewne wazne zjawisko —
przedstawiony na tym samym nos$niku 1 w takim samym o$wietleniu przedmiot, majacy
doktadnie ten sam kolor, moze by¢ inaczej postrzegany w zaleznosci od otoczenia. Na

to, co widzi czlowiek, naktadane sa pewne oczekiwania zwigzane z tym, czego nasz

298

mozg si¢ spodziewa i co stara si¢ wyrdéwnywac.

Rysunek 55 Szachownica Edwarda Adelsona

Zréodto: http://persci.mit.edu/, online 04.04.2020

2% p, Biecek, Odkrywaé! Ujawniaé!..., dz. cyt.

2% Tamze.

297 Checkershadow Illusion, http://persci.mit.edu/gallery/checkershadow, online 04.04.2020
2% p_ Biecek, Odkrywaé! Ujawniaél..., dz. cyt.
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Pola A i B (rysunek 55) tak naprawdg s3 tego samego koloru. Usuwajac z obrazu
kontekst, dopiero zauwazamy, ze mi¢dzy polami nie ma rdznicy. Majac natomiast pelny
obraz, pole A jest odbierane jako ciemniejsze. Dzieje si¢ tak, dlatego, jak pisze
Przemystaw Biecek w swoim eseju, ze ,,nasz mozg, kompensuje spodziewany efekt
cienia rzucanego przez zielony walec”. W zaleznosci od poziomu poznawczego
odbiorca wie, ze jest to plaski wydruk i nie jest to realny cien, jednak dla mechanizmu
korekcji nie ma to znaczenia. Kontrast symultaniczny jest takze wykorzystany
w ponizszym przyktadzie (rysunek 56). Koto pokazane na dwoch tlach
w rzeczywisto$ci ma ten sam kolor, ton i nasycenie, ale w zaleznosci od tego, na ktérym

si¢ znajduje, wydaje sie, Ze ma inng intensywno$¢.?%°

Rysunek 56. Przyktad kontrastu symultanicznego

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie D. Dabner, A. Casey, S. Calvert, Szkofa Projektowania
Graficznego zasady i praktyka, nowe programy i technologie. Arkady, 2012, str. 94

Podobne zludzenie ukazuja pasy Macha stworzone przez Ernsta Macha (rysunek
57). Tu rowniez kontekst jest istotny 1 to od niego zalezy odbidr obrazu. Kazdy pas
wydaje si¢ by¢ po prawej stronie ciemniejszy, bo lezy przy jasniejszym odcieniu, za$ po
lewej ciemniejszy. Tak naprawe¢ kolor na kazdym z pasow jest jednolity. Jest to tak
zwane hamowanie oboczne, czyli proces, ktéry ma na celu zwigkszenie kontrastu

w poblizu krawedzi. 3%

29 D, Dabner, A. Casey, S. Calvert, Szkofa Projektowania Graficznego zasady i praktyka, nowe
programy i technologie. Arkady, 2012, str. 94
300 J, Zabawa-Krzypkowska, K. Gron, dz. cyt., str. 78



Rysunek 57. Pasy Macha

zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie J. Zabawa-Krzypkowska, K. Gron, Psychofizjologia
widzenia. Gliwice: Politechnika Slaska, 2017, str. 78

Dobrze wywazona kolorystyka i przyjemna szata graficzna sprawia, ze infografika
zostanie zauwazona i oceniona pozytywnie juz na pierwszy rzut oka odbiorcy. Moze tu
zadziala¢ efekt pierwszego wrazenia. Aby uporaé si¢ z ewentualnymi problemami wy-
nikajacymi ze ztego doboru koloru, nalezy, tak jak bylo juz wskazane wczesniej, utozy¢
schemat kolorystyczny. Wazne tez jest, by nie dobiera¢ koloréw przypadkowo, a tak, by
korespondowaty z tematem czy trescia, ktorej dotycza (kodowanie kolorem wskazane
przez Sneh Roy). Poza tym wybrane barwy, ktore musza znalez¢ si¢ na infografice po-
winny tez wspolgra¢ miedzy soba. Warto dobra¢ kolory w taki sposob, by ich odbior
byt przyjemny dla oka czytelnika 1 uwzglednial upodobania grupy docelowej projekto-
wanej infografiki.

W doborze odpowiedniego zestawu koloréw moze by¢ przydatne kolo barw, na
ktérym zostaly pokazane kolory podstawowe i pochodne. Na kole mozna w tatwy spo-
sob odczytaé zestawy barw wedtug zasad porzadkowania koloréw, ktore zostang opisa-
ne ponizej. Zaznaczy¢ tez trzeba podstawowe rozroznienie koloréw na ciepte 1 zimne.
Kazdy kolor ma tez trzy wilasciwosci, ktorymi mozna dany kolor odr6zni¢ od innych:
barwa, ton i nasycenie. Barwa odnosi si¢ do nazwy koloru — méwimy o barwie czerwo-
nej, niebieskiej, etc. Kazdy z kolorow ma tez wiele odmian — od jasnej do ciemnej i s3
to tony. Nasycenie z kolei odnosi si¢ do intensywnoséci danego koloru.>' Jak byto
wspomniane wczesniej, barwg mozna optycznie elementy powigkszy¢ lub pomniejszy¢.
Na tej samej zasadzie mozna niektore elementy optycznie oddali¢ (te z zakresu niebie-

skiego), a inne przyblizy¢ (te z zakresu czerwieni).

%1 D. Dabner, A. Casey, S. Calvert, Szkota Projektowania..., dz. cyt., str. 92



Zestawy kolorow mozna dobiera¢ na podstawie kilku zasad: analogicznie, dopel-
niajaco, triadycznie, tetradycznie lub bazowa¢ na monochromatycznosci. W schemacie
analogicznym wykorzystuje si¢ trzy barwy lezace obok siebie. Powstala w ten sposéb
paleta jest zwykle spokojna i harmonijna. Kolory dopetiajace si¢ to te, ktore na kole
barw lezg naprzeciwko siebie. Takie potaczenie jest mocno kontrastowe i mato przy-
jemnie w odbiorze, jednak nie wyklucza to uzycia ich w infografikach. Najwazniejsza
kwestig w tym schemacie bedzie odpowiedni ton i nasycenie wybranych barw. Schemat
triadyczny wykorzystuje kolory, ktore na kole sg oddalone od siebie o takg samg ilo$¢
innych. Schemat tetradyczny natomiast to zestaw dwoch par barw dopehiajacych sig.3%

Bo Bergstrom, opierajac si¢ na systemie NCS3%3

, wyr6znia kolory szepczace, mowigce
i krzyczace. Kolory, ktore szepcza to te, lezace w tym samym kwadracie w schemacie
NCS i si¢ harmonijnie przenikajace (np. pomaranczowy i czerwony). barwy, ktére mo-
wig sg kontrastowe, leza w innych, ale przylegajacych do siebie kwadratach schematu
(np. niebieski i czerwony). Natomiast kolory, ktore krzycza sa wyjatkowo kontrastowe
1 pochodza z przeciwlegtych kwadratéw schematu (np. zielony i czerwony). Nalezy
jednak pamigta¢ 1 na co zwraca uwage tez autor, takie silne, krzyczace kolory przycia-
gna uwage odbiorcy, ale mogg tez da¢ wrazenie tandety i braku profesjonalizmu.3%

W projektowaniu warto tez wykorzysta¢ barwy firmowe, jesli infografika ma doty-
czy¢ konkretnego zleceniodawcy lub positkowac si¢ tez wybranym przez siebie zdje-
ciem lub elementami, ktére maja znalez¢ si¢ na infografice. Obecnie jest mnostwo moz-
liwosci, by w tatwy 1 szybki sposéb stworzy¢ palete barw na podstawie wybranego
zdjecia. W tym celu mozna postuzy¢ si¢ narzedziami internetowymi takimi jak: Color
Hunter czy Adobe Color, gdzie dostepna jest mozliwos¢ wybrania koloru wyjsciowego,
do ktorego program zasugeruje kilka dopasowanych barw lub odcieni.3%

Kolor, zwlaszcza w wizualizacji danych i elementach wpisujacych si¢ w data ink
ma by¢ uzyteczny, a bedzie, gdy podkresli kluczowe informacje lub je zgrupuje. La-
twiej wtedy odbiorcy odnie$é sie do ogladanych informacji.3% O takich wasciwosciach
koloru pisze tez Bo Bergstrom w Komunikacja wizualna. Twierdzi, ze kolor moze po-

rzadkowac i uczy¢, na przyktad zaznaczenie waznej kwestii intensywna barwa sprawi,

302 M. Zimniak — Rucinska, Infografika. Sztuka..., dz. cyt., str. 129-130.

303 Natural Color System opracowany przez Skandynawski Instytut Koloru, zbudowany jest z kolorow
naturalnie wystepujacych w naturze oraz sposobie odbierania ich przez ludzkie oko. Wyrdznia si¢ przede
wszystkim barwg z6tta, czerwona, niebieska, zielong, bialg i czarng. Pozostate barwy sg ich kombinacja-
mi. (B. Bergstrom, Komunikacja wizualna, Warszawa 2009, str. 203).

304 B, Bergstrom, Komunikacja wizualna, dz. cyt., str. 203-204.

305 M. Zimniak — Rucifiska, Infografika. Sztuka..., dz. cyt., str. 130.

36 p, Biecek, Odkrywaé! Ujawniaé!..., dz. cyt.



ze bedzie ona widoczna bardziej niz pozostale informacje. Bergstrom dzieli kolory na
funkcjonalne i niefunkcjonalne, przy czym wskazuje, ze w skutecznej komunikacji wi-
zualnej znaczenie maja wytacznie te pierwsze. Ich sita oddzialywania powinna mie¢ na
celu przycigganie (kolorowe elementy w zywych tonacjach i duzym stopniu nasycenia
beda bardziej przyciaga¢ uwage odbiorcy), tworzenie nastroju (w zaleznos$ci od przyje-
tej symboliki, odbiorca moze poczu¢ si¢ np. zrelaksowany lub zaniepokojony), infor-
mowanie oraz wspomniane juz porzadkowanie i uczenie.?” Odnoszac to do infografik,
kolor moze wspomaga¢ odbieranie i rozumienie danego tematu, ale tez budzi¢ niezro-
zumienie lub niewlasciwe reakcje. Zastosowanie jasnych, cieptych barw wytworzy
U odbiorcy pozytywny nastroj, a wigc poruszanie tematu, np. wojny przy uzyciu barw
kojarzacych si¢ ze stoncem i zabawa, mogloby wywola¢ pewien dysonans.

Jak juz wczeséniej wspomniano kolor to sposob na wyrdznianie tresci. Moze miec tu
zastosowanie przetwarzanie mimowolne (ang. preattentive processing), ktore jest wcze-
snym etapem przetwarzania informacji i ma miejsce zanim $§wiadomy umyst zacznie
pracowaé. Ta reakcja odbywa si¢ w momencie przetwarzania bodzcéw zewngtrznych.
Informacja zapisywana jest w pamigci ikonicznej, zanim trafi do pamieci krotko- lub
dhugotrwatej. Ta pierwsza zostala przystosowana do szybkiego reagowania na zmiany
otoczenia. Zatem przy odpowiedniej manipulacji, np. kolorem elementéw, mozna spra-
wié, ze zostang szybciej dostrzezone przez odbiorce.>® Do zobrazowania dziatania tych
zabiegow, zwanych atrybutami mimowolnego przetwarzania, czgsto wykorzystuje si¢

grafike przedstawiong na rysunku 58.

Rysunek 58. Dziatanie mimowolnego przetwarzania
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Zrédto: opracowanie whasne na podstawie datascience.aero/brain-data-visualization/, online
31.03.2023

307 B. Bergstrom, Komunikacja wizualna, dz. cyt., str. 200-202.
308 M. Pieluzek,. Design danych, czyli o procesie wizualizacji danych. Manual 3: Information Design,
2020.



Na obydwu przyktadach informacja jest taka sama, jednak to w drugim przypadku kon-
centracja pada na wyrdznione kolorem liczby. Tym samym odbiorca potrzebuje mniej
czasu na wyszukanie konkretnej informacji niz w pierwszej grafice, na ktorej wszystkie
cyfry wygladaja tak samo. Dzigki takim operacjom, uruchomiony zostaje szybki, nie-
swiadomy 1 automatyczny proces spostrzegania réznic. Nie ma potrzeby, by odbiorca
sekwencyjnie i analitycznie wyszukiwat istotne dla niego zagadnienia, gdyz znajac pro-
ces przetwarzania mimowolnego, mozemy go wykorzysta¢, by utatwi¢ odbiorcy dotar-
cie do pozadanych informacji lub zasugerowac¢ mu, ze wiasnie te wyrdznione kwestie sa
istotne 1 warte zauwazenia w pierwszej kolejnosci. Tego typu wyrdznienie moze odby¢
si¢ rowniez za pomocg innej intensywnosci uzytych kolorow.

Podsumowujac, kolor, a takze kontekst, w jakim si¢ pojawia, jest niezwykle wazng
czgscig zycia cztowieka od zarania jego dziejow. Ma tez ogromng site oddziatywania na
odbiorcow, moze wigc wywola¢ konkretne emocje czy reakcje, rowniez zwrocié uwage
odbiorcy na konkretng rzecz. Stad tez jest bardzo waznym narz¢dziem w projektowaniu
graficznym, a w infografikach wyraza znacznie wigcej niz tekst.

Istota kolorystyki w infografice i dziatanie opisanych wyzej mechanizméw mozna
zaobserwowa¢ na grafikach informacyjnych z rysunku 59. Na pierwszym przyktadzie
(a) widoczna jest rozbudowana infografika gczaca w sobie infografike miejsca oraz
charakterystyke poruszanego tematu, w tym przypadku chodzi 0 zmiane czasu. Uzyta
kolorystyka jest neutralna w stosunku do omawianego zagadnienia, nie przeszkadza
w odbiorze, jest jakby naturalnym elementem tej konstrukcji. Kolor pelni tu przede
wszystkim funkcje porzadkowa 1 wyrdzniajacg. W gornej czesci infografiki zaobser-
wowaé mozna kolorystyczng segregacje informacji oraz wskazywanie konkretnych
miejsc na mapie. W ostatnim panelu, poza kolorem niebieskim, wprowadzony zostat
czerwony, wyrozniajacy elementy, ktore wigza si¢ z negatywnymi skutkami zmiany
czasu. Co prawda czerwieni nie ma w tym projekcie w Zadnym innym miejscu, ale uzy-
cie tej barwy do tych danych, sprawia, ze sg one dodatkowo podkreslone jako negatyw-
ne. Drugi przyktad (rysunek 59, b) przedstawia infografike przedstawiajaca potaczenie
rodzajéw charakteryzujacej dane oraz po czesci miejsca. Tematem jest pozar Katedry
Notre Dame. Kolor czerwony, bardzo zauwazalny, dodatkowo jest na szarym tle
i w sasiedztwie szarych elementow, wskazuje odbiorcy, co jest wyrdzniajace si¢ na tle
innych danych. Tak jak np. w przypadku wykresu stupkowego przedstawiajacego fun-
dusze przekazane na odbudowe katedry, czerwony shupek wskazuje darczynce, ktory

ofiarowat najwyzsza kwote. W pierwszym panelu kolor czerwony wskazuje miejsce



budynku, w ktérym rozpoczat si¢ pozar, jeszcze mocniej skupiajac uwage odbiorcy
wlasnie na tym obszarze. Umiejscowienie tekstu na czerwonej ramce, w dodatku z du-
zym wykrzyknikiem, sugeruje, ze jest to informacja niezwykle istotna, wigc taki zabieg
wizualny sprawi, ze na pewno nie zostanie ta cze¢$¢ ominigta przez odbiorce. Wszystkie
czerwone elementy sa widoczne niemalze automatycznie na pierwszy rzut oka. Dziala
tutaj mechanizm mimowolnego przetwarzania. Podobnie jak na przyktadzie trzecim
(rysunek 59, c), w ktorym za pomocg czerwonych kropek zaznaczono szczepienia obo-
wigzkowe. W ten sposob dane sa szybciej widoczne niz jakby byty na przyktad przed-
stawione cyframi czy ksztaltami bez koloru. Barwa ich réwniez segreguje informacje

oraz wyroznia te, na ktore odbiorca powinien zwrécié szczegdlng uwage.

Rysunek 59. Wykorzystanie koloru w infografikach
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Analizowane przyktady infografik (rysunek 59) maja neutralne kolory tta, co jest tez
istotnym elementem wplywajacym na czytelno$¢ przekazywanych informacji. Zadna
z ikon, map, wizualizacja danych czy tekstow nie konkuruje o widoczno$¢ z ttem. Jak
juz byto opisane wczesniej, nalezy mie¢ na uwadze zagadnienie kontrastu symultanicz-
nego, zwlaszcza przy doborze koloru tta. Nie zawsze jego barwa bedzie neutralna, jed-
nak nie moze by¢ konkurencja dla innych obiektow 1 wptywaé znaczaco na wyglad od-
cienia uzytych w nich koloréow. Schemat kolorystyczny, jak i utozenie z rysunku 60, jest
odzwierciedleniem opublikowanej w sieci infografiki quizu. Oryginalnie tto bylo nasy-
conym odcieniem turkusu, a na nim wystgpowat rownie nasycony ro6z oraz kilka ciem-
nych, granatowych elementéw. Dolny panel byt w petni biaty z kolorowymi ilustracja-
mi postaci. Jednak to, co dzieje si¢ z kolorami turkusu i r6zu pokazuje w praktyce dzia-
tanie kontrastu symultanicznego. Obydwie barwy silnie na siebie dziataja, tworzac mato
przyjemny dla oka kontrast. R6z wydaje si¢ bardziej nasycony i krzykliwy niz jest
w rzeczywistosci. Osobno, obydwa kolory wygladaja atrakcyjnie, razem w takich pro-
porcjach na jednym projekcie powodujg, ze bardziej zwraca si¢ uwage na nie niz na
informacje. Obok uzyto dwoch tych samych kolorow granatu i rézu, a turkusowi zostato
obnizone nasycenie oraz rozjasniono go. Kolory zostaly uzyte w innych proporcjach -
r6z zastosowano do blokéw, ktore oryginalnie byly tytutem, odpowiedziami koncowy-
mi i pytaniami, a wigc tymi elementami, ktére powinny by¢ zauwazalne i wyznaczy¢
odbiorcy kierunek czytania. Zabieg ten pokazuje, ze praca z kolorami w infografice jest

istotna i moze znaczaco wptynac na odbieranie tresci przez odbiorce.

Rysunek 60. Dziatanie kolorow w infografice

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie infografiki z reasonwhy.es, online 31.03.2023
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2.5.2. Tekst a infografika

Typografia jest istotng czg¢$cig projektowania infografiki. Tworzy zardéwno warstwe
tekstowa jak 1 wizualng. W projekcie powinno si¢ trzyma¢ dwéch, maksymalnie trzech
krojow pisma. Jednak najlepiej zdecydowac si¢ na dwa z nich, np. jeden do wyrdznien,
tytutu 1 podtytutow, a drugi do tekstu gtownego. Catos¢ uzupehic bardziej rozbudowa-
ng szatg graficzng. Poza ilo$cig uzytych krojow, nalezy tez zwr6ci¢ uwage na kolor liter.
Wazne, by nie byt on kontrastowy w stosunku do tla, ale tez do pozostatych elementow
infografiki jak ikony czy ilustracje.?® Przyzwyczajeni jesteSmy do czytania ciemnych
liter na jasnych ttach, jednak w infografice trudno ograniczac si¢ tylko do tego wariantu.
Nalezy jednak zwroci¢ uwage, na to, ze grafika informacyjna w duzym formacie
o ciemnym tle moze nie by¢ zachecajaca, zwlaszcza, gdy zamieszczony na niej tekst
bedzie biaty. Spowolni to proces czytania nawet o 15%.31° Nieprzyjemne w odbiorze,
zniechgcajace 1 utrudniajace czytanie bedg tez zbyt mocne kontrasty, np. zielone tto
i czerwone litery.

Majac na uwadze, ze powinno si¢ uzy¢, dwoch lub maksymalnie trzech réznych
rodzajow krojow liter, warto zadba¢ o to, by byly one do siebie dopasowane i odpo-
wiednio przyporzadkowane wzgledem hierarchii tekstu, ale i wybranego tematu info-
grafiki. Decydujaca tez bedzie zawarto$¢ projektu, styl oraz nastr6j, w jakim jest utrzy-
many, a takze jego cel. Kroje bezszeryfowe uwazane sg za bardziej nowoczesne. Bardzo
dobrze sprawdza sie W drobnych, gestych tekstach.3!! Kroje tzw. afiszowe czy ozdobne,
pisanki i style gotyckie powinno si¢ uzy¢ jedynie w tytutach, srodtytutach czy w pod-
kresleniu pojedynczych haset. Zastosowanie ich w wigkszej ilosci tekstu sprawi, ze sta-
nie si¢ on nieczytelny. Mowigc o jego czytelno$ci, trzeba zwrdci¢ tez uwage na takie
aspekty, jak wielkos¢ liter, $wiatlo pomiedzy nimi, ale takze pomigdzy stowami i wer-
sami. Tak na przyklad teksty pisane majuskutami, czyli duzymi literami, moga przycia-
gna¢ uwagge, ale jednoczesnie, gdy projektant nie zadba o odpowiednie przestrzenie
pomigdzy literami i wersami, to stang si¢ one nieczytelne. Rowniez utozenie i sposob
wyroéwnania tekstu bedzie miat wptyw na jego odbior. W naszej kulturze najlepiej od-
czytywany jest tekst wyrownany do lewej strony, co oczywiscie nie wyklucza stosowa-

nia wyréwnania do prawej czy Srodkowania, jednak nie nalezy stosowac tego sposobu

309 Q. Velarde, Infographic Design Tutorial Do’s and Don’ts, https://visme.co/blog/infographic-
design-tutorial/?fbclid=IwAR2gfO-
rJPLZTHu_EcBGWfS8KsvkFPcwUz6hSVUmMDIitnZpSi5iD5CApDki0, online 05.05.2020.

310 M. Zimniak — Rucinska, Infografika. Sztuka..., dz. cyt., str. 144-145.

311 D. Dabner A. Casey, S. Calvert, Szkota projektowania..., dz. cyt., str. 70-75.



do duzych jego blokéw. Stowa utozone pionowo beda bardzo utrudniaé czytanie, nato-
miast te utozone pod katem 90°; biegnace do goéry beda trudniejsze do odczytania niz te
zwrocone ku dotowi. Przeciwnie jest, gdy tekst utozony jest pod katem 45° 312

W przypadku iloSci tekstu na infografice trzeba mie¢ na uwadze, ze odbiorca bar-
dziej nastawia si¢ na ogladanie grafiki, a nie na jej czytanie. Tak wigc ilo§¢ tekstu po-
winna by¢ jak najbardziej ograniczona, ale tak, by nadal zachowaé sens prezentowa-
nych danych i opowiadanej historii. Przeprowadzone badanie wykazato, ze standardowa
infografika zawiera okoto 230-330 stow.3!® Im wigcej tekstu, tym mniejsze zaintereso-
wanie grafika, a w przypadku infografik internetowych — mniejsza liczba udostepnien
w social mediach. Jacek Klosinski na swoim blogu zwraca uwage, ze tekst to nie tylko
graficzne aspekty, ale tez stylistyczne. Warto stosowa¢ rdéznego rodzaju obrazowe po-
rownania, szuka¢ ciekawych wnioskow, a przede wszystkim trzymac si¢ jednego stylu
wypowiedzi. 314

Przekazywanie informacji na infografice przede wszystkim za pomocg obrazu,
a nie duzg iloscig tekstu jest wiec kluczowe, ze wzgledu na powyzsze kwestie, jak 1 opi-

sane juz wlasciwosci ludzkiego mozgu.

Rysunek 61. Uzycie tekstu w infografice
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Przyktady z rysunku 61 pokazuja dwie infografiki. Infografika (a) jest przejrzysta
1 czytelna. Uzyta ilo$¢ tekstu jest wystarczajaca, by uzupeti¢ przekaz wizualny. Zau-
wazy¢ tez mozna wiasciwag ich hierarchi¢ — duzy, wyrdzniajacy si¢ tytul na poczatku
drogi czytania, nastepnie kazda sekcja posiada swoj $rodtytut, ktory napisany jest maju-
skutami (wielkimi literami), dodatkowo pogrubiony i odrézniajacy si¢ od tekstow opi-
sowych, ktore sa najmniejsze i standardowe. Uzyto fontu bezszeryfowego, a kolor pod-
kresla istotne informacje. Odwrotnoscia tego przekazu jest infografika (b), ktora bazuje
przede wszystkim na typografii. O ile zabawa projektanta liternictwem jest dopuszczal-
na i czesto to ciekawe rozwigzanie, tak w tym przypadku to juz przerost formy.
Wszystkie uzyte kolory sg intensywne i jasne, w centrum obrazu jest grafika, ktora do-
minuje nad informacjami przekazanymi za pomoca delikatnego, cienkiego kroju pisma.
Mozna mie¢ tez wrazenie sttoczenia informacji. Calo$¢ przez to staje si¢ mato estetycz-
na, chaotyczna i nie utatwia przyswajania przedstawionych danych.

Pomimo, ze teksty gldwne powinny by¢ jak najbardziej proste i czytelne, to s3
przyktady infografik, w ktorych opisy sa krojami ozdobnymi, ale wciaz jest to przekaz
tatwy do zrozumienia. W tym przypadku (rysunek 62) istotny jest dobor kolorow i wy-
glad dekoracji zastosowany w catym projekcie. Jesli tworca zdecydowatl si¢ na ozdobny
kroj liter, to cata reszta juz nie moze by¢ ani zbyt ozdobna, ani zbyt krzykliwa. Zauwa-
zalne jest tez korzystanie z opisanych wcze$niej zasad gestaltu i mimowolnego przetwa-
rzania - odbiorca powinien bez problemu wiedzie¢, do ktorej czesci obrazu jest dany
opis tekstowy. W obydwu przyktadach tto jest jasne, neutralne, czyli po prostu towarzy-
szace, nie przeszkadza w przyswajaniu informacji. Dzigki uzyciu ozdobnego kroju pi-
sma, cata infografika zyskala na wygladzie, przyciaga uwage. Opisy nie sg rozbudowa-
ne, tekst jest poprawnie zaprojektowany, tak, by pomimo uzytych krojow nadal byt czy-
telny.

Takze w kwestii typografii kroluje zasada less is more, zwtaszcza jesli chodzi o na-
danie odpowiednich wyr6znien i hierarchii. Na pewno nie warto stosowa¢ w jednym
tek$cie koloru, podkreslenia, pogrubienia i zdobnego stylu. Jak pisza David Dabner,
Sheena Calvert i Anoki Casey w ksiazce Szkola projektowania graficznego: ,,Nie zaw-
sze trzeba krzyczeé, by zostaé ustyszanym” 3 Moze to byé podsumowanie dla catego
tematu projektowania infografiki — mniej oznacza wiecej i nie zawsze trzeba stosowac

wiele efektow, by go osiagnac.

315 D. Dabner A. Casey, S. Calvert, Szkota Projektowania..., dz. cyt., str. 85.



Rysunek 62. Uzycie kroju ozdobnego w infografice
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2.6. Cechy infografiki

Infografika moze by¢ narzedziem przekazu informacji, ktore si¢ wyrdznia na tle innych
form. Jednak to, czy infografika b¢dzie zauwazalna przez odbiorce, uwarunkowane jest
wieloma czynnikami, o ktorych byta mowa w tym rozdziale rozprawy. Na podstawie
opisanych informacji wiele osdb zajmujacych si¢ tg dziedzing wskazuje na zasady, kto-
rych nalezy si¢ trzymaé przy tworzeniu dobrej infografiki i tym samym cechy, dzigki
ktorym si¢ ona wyrdznia. Jedng z glownych jej cech jest to, ze stanowi ona wizualne
wyjasnienie, ktore pomaga w tatwy sposob zrozumie¢ lub odkry¢ omawiane zagadnie-
nie. Operuje przede wszystkim grafika, ale jesli jest to niezbedne, pojawia si¢ rowniez
zwiezly tekst, ktory ptynnie taczy si¢ z elementami graficznymi. Infografika funkcjonu-
je samodzielnie i jest intuicyjna. Pokazuje takze informacje, ktore wczesniej byty ukryte
lub niewidoczne oraz jest powszechnie zrozumiata.'® Odnoszac sie do kwestii samo-
dzielno$ci, warto zauwazy¢, ze obecnie mozna uznaé, ze odnosi si¢ glownie ona do in-
fografik internetowych. Te umieszczone w prasie czesto wystepuja w towarzystwie ar-
tykutu.

Wiréd cech infografiki wymienia sie®'’ takze to, ze poruszaja one ciekawy i przy-
datny dla odbiorcy temat. Wazne jest, by informacje byly praktyczne. Takie, ktore
sprawia, ze bedzie przydatna dla odbiorcy, co jeszcze bardziej zacheci go do przeczyta-
nia jej i przyczyni si¢ tez do zapamigtania projektu i treSci w nim zawartych. Infografiki
pokazuja oryginalny, kreatywny sposob projektowania i sg interesujace pod wzglgdem
wizualnym. Pierwsze wrazenie moze tu by¢ decydujace i zawazy¢ na tym, czy odbiorca
zainteresuje si¢ tre§ciami przedstawionymi w niej. Kolejng cechg grafik informacyjnych
jest fakt, ze bazujg na sposobie czytania uwarunkowanego kulturowo. W naszej kulturze
czytamy od lewej strony do prawej, wigc idealnie jest, gdy infografika prowadzi wzrok
odbiorcy wedtug tego schematu. Tworzy tym samym przejrzysta i zdefiniowang drogg,
po ktorej bez problemu moze si¢ poruszaé. Infografiki powinny by¢ dobrze zbudowane.
Elementy graficzne odpowiadajace za kwestie czysto dekoracyjne nie mogg zdomino-
wacé tych elementow, ktore zawierajg informacje. Infografika powinna porusza¢ jeden
konkretny temat, poniewaz wtracanie dodatkowych czy tez zbyt duzej ilo$ci dodatko-

wych ciekawostek moze niepotrzebnie zastoni¢ to, co jest najwazniejsze. Jedng z jej

316 |, pulak, M. Wieczorek-Tomaszewska, Infografika—graficzne.., dz. cyt.
317 Visme. How to Create an Infographic - Part 1: What Makes a Good Infographic?,
https://www.youtube.com/watch?v=nLxQAa5Sras, online 05.05.2020.



kluczowych cech jest tez to, ze infografiki powinny by¢ doktadne, dane dobrze wyszu-
kane i sprawdzone pod katem prawdziwosci.?!8

Warto zwréci¢ uwage rowniez na ceche, ktora czesto pojawia si¢ w roznych typolo-
giach - gatunek ten cechuje bezstronnos¢. Informacje nie powinny jednoznacznie wska-
zywaé co odbiorca ma mysle¢ na dany temat, a obiektywnie raportowa¢ lub wyjasniac
zagadnienie.?!

Mateusz Leszkowicz w swoim artykule dodatkowo pisze, ze ,,dobra infografika
powinna czynié¢ liczby, zjawiska oraz fakty bardziej widocznymi %, Poza wymienio-
nymi do tej pory cechami Bartosz Czapiewski (skuteczneraporty.pl) w wywiadzie po-
glebionym, wskazat jeszcze na to, ze ciekawa, dobra infografika dotyczy odbiorcy oso-
biscie.

Wedlug Lecha Mazurczyka infografika powinna informowac 1 przyspieszac¢ rozu-
mienie, ale tez porzadkowaé, rozszerza¢ mozliwosci poznawcze odbiorcy, ale nie epa-
towa¢ forma. Twierdzi, ze jej uroda powinna wynika¢ z prezentowanych faktow (np.
z wizualizacji danych). Musi zawiera¢ w sobie wszystkie elementy, ktére pomoga
W zrozumieniu tematu. Zwraca tez uwagg, ze najwiecej zalezy od tego, do kogo kiero-
wany jest przekaz, jakie sg potrzeby odbiorcy, kompetencje komunikacyjne, zasob wie-
dzy, doswiadczenie w obcowaniu z gatunkiem, kultura, jezyk, wiek, pte¢, wyznawane
wartosci, etc. Jesli jest zdefiniowany odbiorca, zdecydowanie tatwiej jest rozpoznac,
czego oczekuje 1 z tych informacji zbudowa¢ komunikat. Jak zaznacza Mazurczyk, do
komunikatu wizualnego stosuje si¢ takie same kryteria jak do komunikatu w ogole. Zo-
staty w jego pracy tez zdefiniowane zasady tworzenia infografik. Po pierwsze, co juz
byto wspomniane, nalezy pozna¢ odbiorcg. Dopiero wtedy warto przystapi¢ do wyboru
tego, co i w jaki sposob chce si¢ przedstawié, jakich uzy¢ kolordéw, stow, liternictwa,
etc. Mazurczyk zwraca tez uwagg, ze warto oszczedzac obrazy, uzywac tylko tych, kto-
re s3 niezbedne, a kompozycja powinna wspomaga¢ czytanie. Ostatnig zasadg, jaka
wymienit Lech Mazurczyk, to wskazoéwka dla projektantéw, by pamietali, ze zawsze
trzeba by¢ gotowym na zmiang szkicu czy infografiki i nie powinno si¢ traktowac ich
jako brak zaufania do czyich$ kompetencji. Inne podejscie prezentuje Maciej Kabronski
z Infograficy.pl. Uwaza on, ze nie da si¢ sformutowa¢ sztywnych zasad, bo zalezg one

od rodzaju infografiki i od tego, co chcemy przekaza¢. Natomiast podaje, ze przy two-

318 \Visme. How to Create an Infographic - Part 1: What Makes a Good Infographic?,
https://www.youtube.com/watch?v=nLxQAa5Sras, online 05.05.2020.

319 K. Batuk, “Do lichal..., dz. cyt.

320 M. Leszkowicz, Infografika jako..., dz. cyt., str. 48



rzeniu nalezy zastosowaé zasade less is more, sprawdza¢ informacje przynajmniej
w trzech zrodtach, dba¢ o maksymalng czytelno$¢ (jak mowi: rysuj tak, jakbys chciat
nauczy¢ czegos swoje dziecko). W dodatku na kazdym etapie projektu trzeba myslec
1 warto pytac innych, czy rozumiejg, co infografik chcial przekazac.

Podsumowujac powyzsze cechy infografiki, mozna przyjaé, ze:
- wykorzystuje ona przede wszystkim obraz, natomiast tekst wystgpujacy na projekcie
czegsto bywa podporzadkowany obrazowi i pojawia si¢ w takiej ilosci, ktora jest nie-
zbedna do zrozumienia przekazu,
- operuje glownie elementami graficznymi przekazujacymi informacje (m.in. wizualiza-
Cja danych), ale w granicach rozsadku powinny pojawic si¢ tez elementy czysto dekora-
cyjne, ktore moga wspomde budowanie historii,
- powinna by¢ przejrzysta i czytelna, wykorzystywac przyjete w danej kulturze schema-
ty czytania, symbolike ksztattow i koloréw,
- wizualnie interesujaca, estetyczna, przyciggajaca uwage,
- rzetelna i obiektywna,
- przekazywane informacje powinny by¢ praktyczne dla odbiorcy, zglebi¢ poruszony
temat, a nie bazowac na powierzchownych danych,
- W zaleznosci od rodzaju moze wystgpowac samodzielnie lub w towarzystwie artykutu.
Dodatkowo nalezy zostawi¢ tez wolne miejsce dla cech, ktore dotyczylyby konkretnych
rodzajow infografiki. Tak na przyktad w rodzaju wizualny artykuf, powyzsza cecha
z mniejszg ilo$cig tekstu nie ma zastosowania, poniewaz w nhiej tekst nie jest podpo-
rzadkowany obrazowi, ale jest mu rowny lub wrecz dominujacy.

Otaczajaca rzeczywistos¢ wymaga 0d odbiorcy niemalze ciaglej koncentracji
1 gromadzenia informacji. Nie nalezy wypatrywa¢ rewolucyjnych zmian w tej kwestii.
Stad tez potrzeba przekazu informacji w sposob prosty, interesujacy i przejrzysty bedzie
rosngé. Infografiki moga by¢ wykorzystywane nie tylko w obszarze dziennikarstwa, ale
coraz chetniej siggaja po nie specjalisci z innych branz, medycznej, marketingowej czy
edukacyjnej, o czym moze $§wiadczy¢ chociazby wieksza ilo$¢ publikacji naukowych
zwigzanych z tym obszarem (przeglad literatury w podrozdziale 2.1). Potrzebe poznania
infografiki przedstawia tez narzedzie Google Trends. Wykresy znajdujace si¢ na rysun-
kach 63-65 ilustrujg zapytanie wpisywane w wyszukiwarke Google: infografika w Pol-

sce i infographic bez wskazania konkretnego miejsca. Ukazane sa dane od roku 2004.



Co wigcej, sugerowane najczesciej wpisywane zapytania, to migdzy innymi ,,infografi-

ka co to” lub ,,co to jest infografika”.

Rysunek 63. Wykres ukazujacy wyszukania stowa "infografika"
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cieszy si¢ coraz wigkszym zainteresowaniem.

Formaty infografik i ich rodzaje ewoluuja w zaleznosci od rozwoju technologii, ale
takze medium, w ktérym sg publikowane oraz od oczekiwan odbiorcow. Jak podkresla
Randy Krum3?!, nigdy nie bedziemy mie¢ mniej dostepnych danych niz obecnie. Ilo$é
tych, ktore cztowiek musi filtrowaé i zrozumieé, bedzie nadal rosta. Stad ciagle wzrasta-
jaca popularnos$¢ infografik, ktére tacza w sobie cechy obecnego spoteczenstwa opisane
w rozdziale pierwszym niniejszej dysertacji. To jedno z najlepszych narzedzi, by te pro-
cesy wspomaga¢. Wazne jest zrozumienie mechanizméw przetwarzania obrazu przez
ludzi, percepcja koloru, schematy czytania, etc., poniewaz dobrze zaprojektowana info-
grafika moze skutecznie przekaza¢ informacje. Jednak bez wpltywu nie pozostaje tez
fakt, ze sam projektant musi rozumie¢ temat, ktory w niej porusza oraz to, z jakich zro-
det korzysta, by wyszuka¢ dane i jak je przeanalizuje. Wykorzystanie tych zasad jako
wskazowek moze mie¢ ogromny wplyw na to, jak skuteczny bedzie efekt.

Specjalisci zapytani, jaka moze by¢ przyszto$¢ infografiki wymieniaja wiele roz-
nych mozliwych droég jej rozwoju. Bartosz Czapiewski ze skuteczneraporty.pl w wy-
wiadzie poglgbionym uznal, ze infografiki moga pojawia¢ si¢ jako podsumowania spo-
tkan, wystapien czy tez konferencji. Dodatkowo moga wystepowac na nowych nos$ni-

kach, jak np., wielkie ekrany dotykowe, na ktorych tresci infograficzne bgda interak-

821 R. Krum, Cool Infographics..., dz. cyt., str. 52.



tywne. W zasadzie juz mozna zauwazy¢ ekspansj¢ interaktywnych infografik lub ele-
mentow infograficznych na no$niki elektroniczne r6éznej wielko$ci. Analizujemy W ten
sposOb naszg aktywno$¢ w ciggu dnia, treningi sportowe, spalanie samochodu. Interak-
tywne mapy utatwiajgce poruszanie si¢ pojawiajg si¢ w nowoczesnych galeriach han-
dlowych.

Z kolei Maciej Kabronski zauwaza, ze obecne spoleczenstwo jest spoleczenstwem
obrazu, tabloidowym. Coraz szybciej i tatwiej go przetwarzamy i rozumiemy. Zmiany
infografik na lepsze nastepuja powoli, natomiast wedlug niego nie ma mozliwosci, by ta
dziedzina si¢ nie rozwineta. Jest to jedno z ciekawszych rozwigzan z punktu widzenia
odbiorcy do przekazywania informacji. Wigksze zapotrzebowanie i zainteresowanie
infografikami przejawia si¢ tez w coraz wigkszej ilosci internetowych narzedzi do ich
tworzenia. Sa tam gotowe wzory, ktére mozna samodzielnie zmodyfikowac i uzupetnié
danymi wedlug potrzeb. Taka automatyzacja tworzenia jednak niesie za sobg tez ryzyko
rozpowszechniania si¢ infografik niskiej jako$ci, co zauwazaja w swojej ksigzce Jason
Lankow, Ross Crooks oraz Josh Ritchie. Z drugiej strony czas poswigcony na tworzenie
1 konsumpcje tresci infografiki doprowadzi do lepszego zrozumienia danych, a najlepsi
projektanci bedg nadal wprowadza¢ innowacje 1 konkurowa¢, co pomoze podnies¢ po-
przeczke jakosci 1 zwigkszy¢ zapotrzebowanie na lepszg prace koncepcyjna, zwtaszcza
dla tych, ktorzy cheg sie wyrdzniaé.3%2 Autorzy upatrujg tez przysztos¢ w infografikach
interaktywnych, ktére sa na biezaco aktualizowane, tzw. wizualizacje generatywne spo-
tecznie (ang. socially generative visualizations). To trudne do osiagnigcia w infografi-
kach statycznych, ktore nalezy przerabia¢ recznie. Dzigki odpowiedniemu oprogramo-
waniu i zbudowaniu bazy danych wyswietlane w infografice informacje mogtyby by¢
automatycznie poprawiane i dopasowywane przy kolejnym dziataniu uzytkownika. Mo-
ze to doprowadzi¢ do sytuacji, w ktorej kazdy z odbiorcow majacy inny zestaw danych,
prowadzi inne analizy, ma rézne doznania zwiazane z odbiorem ich tresci.??

Upatruje si¢ tez szanse w rozwoju infografiki w rozszerzonej rzeczywistosci (AR)
lub wirtualnej rzeczywistosci (VR). Obydwie technologie spotyka si¢ w coraz wigkszej
ilosci miejsc, nie tylko zwigzanych z rozrywka. Moze to by¢ tez sposodb na bardziej an-
gazujace obcowanie z przedstawionymi danymi. Lech Mazurczyk i Maciej Kabronski
rowniez widzg potencjal w tym sposobie przedstawienia infografik. Jednak podkreslaja,

ze jesli ma to by¢ tylko modny dodatek, element rozrywki, to moze to niekoniecznie

322 3, Lankow, J. Ritchie, The Power..., dz. cyt.
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doprowadzi do efektywnego rozwigzania. Natomiast moze to by¢ pomocne np. w edu-
kacji. Zamiast ilustracji w podrecznikach lub okazow czy tez figur ukazujacych dang
rzecz duzo ciekawsze dla ucznia lub studenta moze by¢ natozenie gogli VRowych lub
przeskanowanie infografiki aplikacja w telefonie i bezposrednie zaglebienie si¢ w jakas
tematyke.

Rozwoj infografik widoczny jest zwlaszcza w Internecie, Szczegdlnie pod wzgle-
dem technologicznym. Cho¢ nalezy tez zauwazy¢ coraz bardziej umacniajgcg si¢ gataz
dziennikarstwa — dziennikarstwo danych (ang. data journalism), ktéra moze si¢ przy-
czyni¢ nie tylko do zwigkszenia ilosci i1 jako$ci infografik w sieci, ale rowniez w gaze-
tach i czasopismach. Juz w 2015 roku w Polsce powstat pierwszy blog zajmujacy si¢
ukazywaniem informacji w sposob wizualny — Datablog. Jego tworca pare lat pdzniej
rozpoczal tworzenie portalu BlQdata zwigzanego z ,,Gazetq Wyborczq”. Zauwazono, ze
odbiorcy chetnie siegaja po tego typu przekazy.®?* Stad tez warto je coraz czesciej
wprowadzaé rowniez na lamy gazet, tym bardziej, ze jak juz byto wspomniane w po-
przednich czgéciach tej pracy doktorskiej, infografika w prasie moze tez petni¢ funkcje
urozmaicenia layout’u, ktory zacheci odbiorcow do Siggania rowniez po pras¢ druko-
wana.

Mozna by uzna¢, ze infografika pod wzgledem tworzenia 1 rozumienia nie powinna
rodzi¢ problemow, zwlaszcza, gdy zwrdcei si¢ uwage na wiele zagranicznych 1 polskich
teoretycznych opracowan dotyczacych grafiki informacyjnej. Na rynku pojawito si¢
wiele opracowan zawierajacych praktyczne zastosowania, jak rowniez prostych interne-
towych narzedzi do projektowania. Jednak po zapoznaniu si¢ z literaturg przedmiotu,
okazuje sig, ze infografika w Polsce jest tematem zyskujacym na popularnosci, ale na-
dal nowym. Polscy eksperci zgodnie twierdza, ze polski rynek infografik nie jest zbyt
zaawansowany i w wielu przypadkach daleko im jeszcze do swiatowego poziomu. Ana-
lizy zawarte w kolejnym rozdziale pozwola zweryfikowaé poglad na temat stanu info-

grafiki prasowej w gazetach codziennych oraz czy widoczny jest ich rozwo;.

Podsumowanie

Historia infografik sigga czaséw sprzed ery cyfrowej. Juz wtedy mozna byto do-
strzec wizualne formy przekazu informacji powigzane z grafika informacyjng. Pierwsze

tego typu grafiki byty tworzone recznie, przedstawiajac informacje za pomocg ilustracji,

324 E, Dziwak, Wielkie bazy danych jako nowe Zrédta informacji. Big data przyszioscig
dziennikarstwa? Acta Humana 9, Uniwersytet Slaski, 2018.



map oraz wykreséw. Jednak rozwoj technologii przyspieszyt ewolucje infografiki
otwierajac nowe mozliwosci w zakresie wyszukiwania i gromadzenia danych, ale i two-
rzenia infografik i ich udostepniania. Infografiki zyskaty popularno$¢ ze wzgledu na
swoja skuteczno$¢ w przekazywaniu informacji w przystepny i atrakcyjny sposob. Sa
graficzng 1 dziennikarska forma, ktoéra shuzy wielu celom i moze spetnia¢ okreslone
funkcje. Nie tylko informuje, ale tez moze uczy¢, kreowa¢ postawy czy stuzy¢ rozryw-
ce. Jednak by byta dla odbiorcy zrozumiata i intuicyjna, powinna by¢ poprawnie zapro-
jektowana, stad przeanalizowano zasady budowy — konstrukcje, kolorystyke czy sposob
uzycia tekstu. Uswiadomienie, ze infografika powinna by¢ przemyslana i odpowiednio
zakomponowana jest istotne w trafnym przekazie komunikatu, ktéry powinien by¢ dla
odbiorcy jasny i1 klarowny. Wowczas zostang osiggnigte zalozone cele komunikacyjne
1 spetnione funkcje infografiki. Rozdziat ten sluzyl tez usystematyzowaniu wiedzy na
temat grafik informacyjnych i probie ujednolicenia definicji, cech, funkcji czy tez zasad
budowy. Jak zostato roéwniez wskazane, infografika jest przedmiotem zainteresowania
coraz wigkszej liczby badaczy z roznych dziedzin, a jej rozwdj nastgpuje dynamicznie

i jest tez zwigzany m.in. z rozwojem technologicznym.



Rozdziat 3
Metodologia badan wlasnych

Glownym celem tej rozprawy doktorskiej jest zweryfikowanie hipotezy, ze infografika
jako gatunek dziennikarski w polskiej prasie informacyjnej rozwinat si¢ w XXI wieku
pod wieloma aspektami, takimi jak czestotliwo$¢ wystepowania, wielko$¢ oraz stopien
skomplikowania, zastosowanie do coraz wigkszej ilosci tematow oraz zroznicowanie
pod wzglgdem wybieranych rodzajow. Poza tym, analizie nalezy poddac rowniez twier-
dzenie, ze widoczne sg rdznice pomigdzy infografikami w tabloidzie, a tymi publiko-
wanymi w gazecie opiniotworczej. W obrgbie zainteresowan Autorki i kolejnym celem
rozprawy bedzie rowniez ocenienie stanu infografiki w polskiej prasie codziennej na
przyktadzie dwoch tytutow: opiniotworczej ,,Gazety Wyborczej” (GW) oraz tabloidzie
,Fakt Gazety Codziennej” (FGC). Sa to dwa skrajne tytuly prasowe, wymagajace od
odbiorcow roznych kompetencji 1 podajace informacje w rézny sposob. Celem byto
rowniez uzupehienie i wzbogacenie polskich badan nad infografika. Konkretnie poka-
zanie rozwoju grafiki informacyjnej w codziennej prasie w Polsce i uzupeknienie 0 in-
formacje z zakresu wykorzystania tej dziedziny w roznej tematyce oraz pokazanie
schematow jej budowy. Zostalo zawarte rowniez poréwnanie infografik z GW oraz
FGC, a przeprowadzone badania pozwolity na opisanie kierunku rozwoju tego gatunku
oraz stwierdzenie, jak zbudowana jest infografika w polskiej prasie codziennej. Niniej-
sza dysertacja miata rowniez uporzadkowac teoretyczne podstawy dotyczace infografik
- ich budowy, cech, funkcji, co moze by¢ utatwieniem w dalszych badaniach nad nimi.
W rozprawie przyjeto ogdlne pytania badawcze (GQ), ktére sa proba okreslenia
kwestii, ktore maja by¢ poznane i wyjasnione w podj¢tym badaniu.
By sprawdzi¢, jak wygladaja i jakie sg ewentualne réznice pomigdzy analizowanymi
tytutami postawiono pytanie GQI1 - czy sa 1 jakie sg r6znice w budowie i uzyciu info-
grafik pomigdzy infografikami w prasie opiniotworczej i tabloidem? OdpowiedZ na to
pytanie postuzy zweryfikowaniu twierdzenia sformutowanego w celach rozprawy dok-

torskiej, dotyczacego rozwoju infografiki w polskiej prasie codzienne;j.



Pytania: GQ2: W jakim stopniu gazety codzienne w Polsce wykorzystuja potencjal in-
fografiki? GQ3: Czy na przestrzeni lat widoczne sg zmiany w konstruowaniu infogra-
fik? oraz GQ4: Czy istnicjg i jakie sg powtarzalne schematy w kwestii budowy infogra-
fik prasowych? Tak zadane pytania powinny dostarczy¢ odpowiedzi na temat rozwoju
grafiki informacyjnej, ale takze majg pomdc w sprecyzowaniu oceny stanu infografik
w polskich dziennikach, a wiedza ta moze uzupehi¢ i wzbogaci¢ polskie badania nad
infografika, co bedzie wypelnieniem kolejnego celu niniejszej dysertacji.

Ze wzgledu na wielowagtkowos¢ zagadnien sformutowano pomocnicze szczegdtowe
pytania badawcze (RQ), ktére sg uszczegoétowieniem ogo6lnych. Na podstawie ogélnych
1 szczegdtowych pytan badawczych dookreslono kategorie do analizy za pomoca klucza
kategoryzacyjnego.

RQ1: Jaka tematyka najczgsciej jest ukazywana za pomocg infografiki?

Okreslenie tematyki, jaka poruszana jest z wykorzystaniem infografik, pozwoli na do-
strzezenie, czy s3 to tematy trudne, skomplikowane czy tez bardziej rozrywkowe. Zaob-
serwowac tez bedzie mozna ewentualny rozwdj, jesli z biegiem lat dany obszar tema-
tyczny bedzie pojawiat si¢ czg¢sciej w wynikach badan. Dodatkowo dzigki nim mozna
pokazac roznice pomi¢dzy dwoma tytutami prasowymi.

RQ2: Jakie kolory wykorzystywane sa w infografikach?

RQ3: Jakie elementy wizualne w swojej budowie wykorzystuja infografiki?

Pytania: RQ2 i RQ3 odnosza si¢ bezposrednio do budowy i wygladu publikowanych
infografik. Otrzymane wyniki powinny wskaza¢ cechy charakterystyczne dla danego
tytutu, dzieki czemu mozliwe begdzie wskazanie roznic 1 podobienstw.

RQ4: Jakie rodzaje infografiki wystgpuja najczescie)?

Wskazanie najczgsciej wystepujacych rodzajow w danym tytule pokaze, czy sa jakie$
zalezno$ci pomigdzy rodzajem prasy a rodzajem infografiki, ale rowniez czy skupia si¢
ona na konkretnym rodzaju, czy moze korzysta z wielu mozliwosci przekazywania in-
formacji. Dzienniki opiniotworcze powinny by¢ bardziej analityczne niz tabloidy, stad
tez uszczegdlowienie tego aspektu w pytaniu RQ6, co pozwoli na wyznaczenie rdznic
i podobienstw, wypelniajac w ten sposob pierwszy cel rozprawy.

RQ5: Czy istnieje korelacja pomigdzy tematyka a uzytym rodzajem infografiki?
Podobnie jak w pozostatych pytaniach, mozliwe bedzie poréwnanie GW i FGC, ale tak-
ze moga ujawnic¢ si¢ schematy wykorzystywania infografik w konkretnej tematyce albo

unikania tego typu publikacji. Zaobserwowac tez bedzie mozna czy jest ona uzywana



w biezacych tematach czy tez liczba w danym temacie nie ma zwigzku z waznymi wy-
darzeniami w Polsce i na $wiecie.

RQ6: Ktory rodzaj infografiki dominuje w ,,Gazecie Wyborczej”, a ktory w ,,Fakt Ga-
zecie Codziennej ?

RQ7: Jak duze pod wzgledem powierzchni na stronie sg infografiki?

RQ8: Czy wystepuja samodzielnie, czy z tekstem oraz jaki jest stosunek wielkos$ci info-
grafiki do tekstu artykutu?

Odpowiedz na pytania RQ7 i RQ8 pozwoli na wyznaczenie r6zni¢ pomiedzy GW
a FGC, ale tez mozliwe begdzie zweryfikowanie hipotezy, ktéra zaklada, ze w tabloidzie
infografiki sa wigksze. Dodatkowo przeanalizowanie powierzchni i stosunku obraz —
tekst rowniez wskaze trendy w publikowanych grafikach informacyjnych i ich ewolu-
cje.

Wszystkie powyzsze pytania postuza tez do sformutowania oceny stanu infografik
w polskiej prasie codziennej na przyktadzie analizowanych dziennikow, dostrzezenie
zmian lub ich braku, trendéw i1 schematéw tworzenia. Bedzie to tez kolejny element
badajacy 1 opisujacy infografiki, co moze przyczyni¢ si¢ do wzbogacenia dotychczaso-
wych badan z tego obszaru.

Hipoteza gldwna niniejszej rozprawy jest zatozenie, ze infografika w polskiej pra-
sie codziennej w XXI wieku ewoluowata, widoczne sg zmiany w sposobie obrazowania
informacji oraz wystepuje wigksza liczba publikowanych i stosowania infografik do
szerszego zakresu tematycznego. Zostalo wigc przeanalizowane, W jakich obszarach
tematycznych publikowane byty grafiki informacyjne, jaka jest ich budowa 1 cechy cha-
rakterystyczne oraz dokonano poréwnania otrzymanych wynikow z obydwu gazet. Za-
uwazalne sa réznice w wygladzie infografik w zalezno$ci od tego, czy wystepuje w pra-
sie opiniotworczej czy tabloidzie. Hipoteza uzupetniajaca zatem jest tez to, ze infografi-
ka w tabloidzie wystepuje czesciej, jest wieksza niz artykut 1 wigcej wykorzystuje zdjec.
Twierdzenia te zostang zweryfikowane poprzez wykonanie badan ilosciowych 1 jako-

sciowych, o ktorych jest mowa w kolejnych cze$ciach rozprawy.

3.1. Podmiotowy obszar badan

W wyborze materialu do badan nie brano pod uwage pojedynczych wizualizacji da-
nych, map geograficznych i map pogodowych. Skupiano si¢ na infografikach pocho-
dzacych z dostgpnych wydan gtéwnych kazdego z wybranych tytutow gazet z lat 2005-

2020. Analizowane grafiki informacyjne wpisywaty sie¢ w zakres definicji opisanych



w rozdziale 2., a wigc przedstawialy wybrang histori¢, miaty rozbudowang strukturg,

zawieraty wiele danych oraz wykorzystywaty duzo réznorodnych elementéow wizual-

nych. W dodatku wpisywaly si¢ w rodzaje usystematyzowane przez autorke i przedsta-

wione na rysunkach 20-27 w rozdziale drugim oraz przypomniane i opisane w tabeli 2,

Tabela 2. Szczegdtowe rozwinigcie kategorii "rodzaj infografiki"

rodzaj
Infografika danych

Infografika procesu

Infografika charakteryzujaca

Infografika miejsca

Wizualny artykul

Quiz

Infografika czasu

Infografika poréwnujaca

zrodto: opracowanie wlasne

opis

Liczby odgrywaja glowna rolg, pojawiaja si¢
tez dane statystyczne wyrazone w roéznej for-
mie.

Wyjasniajaca dziatanie danego urzadzenia,
wykonanie okreslonej czynnosci, etc., opisuje
kazdy etap danego procesu.

Opisuje najwazniejsze cechy przedstawianej
rzeczy/postaci, ktora moze by¢ najwazniej-
szym punktem na infografice.

Pojawia si¢ mapa wskazujaca konkretne miej-
sca na mapie geograficznej, procesy, przemar-
sze, ale moze to tez by¢ dokument utatwiajacy
poruszanie si¢ po danym obiekcie.

Moze to by¢ odniesienie do artykutu, czyli
forma streszczenia lub podsumowania, wska-
zanie na najbardziej istotne rzeczy opisane w
towarzyszacym tekscie. Moze tez by¢ forma
wypunktowania i wystgpowaé¢ samodzielnie.

Cechg charakterystyczng jest zadane pytanie
glowne, a odbiorca, podazajac wyznaczonymi
trasami zgodnie ze swoimi odpowiedziami,
dochodzi do odpowiedzi na nie. Moze tez to
by¢ forma testu lub instrukcji postgpowania.

Pojawia si¢ 0§ czasu lub chronologiczne upo-
rzadkowanie kluczowych wydarzen.

Porownuje dwie lub wigcej danych, obiektow,
miejsc, etc.



Nie brano pod uwagg samodzielnych wizualizacji danych, map geograficznych oraz
map z prognozami pogody. W analizie skupiono si¢ tez na infografikach pochodzacych
z dostepnych wydan gtownych kazdego z wybranych tytutow gazet.

Niniejsza rozprawa dotyczy infografik prasowych ze wzgledu na to, ze te telewizyj-
ne, z racji ulotnego charakteru tego medium, nie sg dostepne w ilosci wystarczajacej do
badan. Z kolei infografiki internetowe czg¢sto sa podobne do tych prasowych i opieraja
si¢ na podobnych zasadach budowy oraz mozna wyr6zni¢ zblizone ich rodzaje. Oczy-
wiscie nalezy zwrdci¢ uwage na ich nowatorski charakter — mogg by¢ migedzy innymi
audiowizualne, o czym juz wspomniano w tej rozprawie.

Do badan zostaly wybrane infografiki z dwoch najpopularniejszych tytutow prasy
codziennej, ktore w réznym stopniu wymagaja kompetencji odbiorczych od czytelnika.
Obydwa od lat s3 w czotowce sprzedazy, wyprzedzajac pozostate dostepne na rynku
gazety i w swoich kategoriach (dziennik opiniotwoérczy i tabloid) cieszg si¢ duzg popu-
larno$cig, o czym bedzie mowa w dalszej czgsci tej dysertacji. Bioragc pod uwage ten
fakt oraz to, ze gazety funkcjonuja na rynku juz kilkadziesigt lat i majg ugruntowang
pozycje, zdecydowano si¢ wiasnie na ,,Gazete Wyborczq” i ,Fakt Gazete Codzienng”,
jako dwa tytuly reprezentujgce dany rodzaj prasy. ,,Gazeta Wyborcza” wybrana zostata
jako tytul prasowy nalezacy do prasy opiniotworczej. Ustalenie, czym sg media opinio-
tworcze moze budzi¢ watpliwosci. Z raportdéw na temat najbardziej opiniotworczych
medidow w Polsce opublikowanych przez Instytut Monitorowania Mediow mozna wy-
wnioskowac, ze medium opiniotworcze to takie, ktore jest najczgsciej cytowane w in-
nych mediach. Tak oto w przypadku prasy w raporcie z lutego 2023, w pierwszej piatce
pojawiajg si¢ nastepujace tytuty: ,,Fakt” (pigte miejsce), ,,Super Express” (drugie miej-
sce), a ,,Gazeta Wyborcza ” jest na miejscu trzecim.3?°> Monika Grzelka oraz Agnieszka
Kula zwracajg uwage, ze problematyczne jest tu ilosciowe podejscie do cytowan i niei-
stotno$¢ kontekstu, w jakim dany cytat funkcjonuje. Z tego powodu niemozliwe staje
si¢ zderzenie terminu media opiniotworcze z obiektywizmem, prawdziwoscig i rzetel-
noscia.®?® W niniejszej dysertacji media opiniotwércze rozumiane sa jako medium,
w ktorym charakterystyczny jest sposob ukazywania tematu — najczesciej sprawy spo-

teczne, polityczne, gospodarcze i kulturowe. Zgodnie z zalozeniami opisanymi przez

325 IMM, Najbardziej opiniotwércze media, Raporty IMM, https://www.imm.com.pl/rmf-fm-
ponownie-najbardziej-opiniotworczym-medium-w-polsce-w-lutym-na-podium-takze-wirtualna-polska-
oraz-rzeczpospolita/, online: 05.04.2023.

326 M. Grzelka, A. Kula, O waznym problemie bada nad mediami: definiowanie. [w:] 1. Hofman i D.
Kepa-Figura, Problemy i metody badan nad mediami. Lublin: Wydawnictwo UMCS, 2019, str. 32-34.



Agnieszke Kulg, mozna wyrézni¢ kilka cech wpisanych w pojg¢cie medidw opiniotwor-

czych®?’:

rezygnacja z perspektywy prywatnej na rzecz publicznej,

— publikowanie tekstow niespecjalistycznych,

— wieloaspektowos¢,

— rozleglos¢ perspektywy czasowej — bazowanie na terazniejszosci z uwzglednie-
niem historii 1 umiejetnosci, tworzenia perspektyw na przysztos¢ z wykorzysta-
niem zalezno$ci przyczynowo skutkowych.

Nadawca wydaje si¢ by¢ fachowcem, zaznajomionym z dziedzing, o ktorej jest mowa
W przekazach. Zachowuje dystans wobec wtasnych wypowiedzi, dopuszcza mozliwo$¢
odmiennego spojrzenia na te same kwestie. Z kolei odbiorca operuje podstawowa wie-
dza ogolna, ktora pozwala na interpretowanie tre$ci oraz posiada umiejetnosé tatwego
pojmowania kodu jezykowego ograniczonego, jak i rozwinictego.3?® Biorac pod uwage
opisane kwestie, ,,Gazeta Wyborcza” wpisuje si¢ w opiniotworczy rodzaj mediow. Po-
ruszana przez nig tematyka to gtéwnie sprawy polityczne, gospodarcze, spoteczne i kul-
turalne, dostarczone w sposdb nienachalny, bez usilnego szukania sensacji. Wymaga
wiekszych kompetencji odbiorczych, ktore pozwolg na analiz¢ podstawowych danych,
ale tez tych bardziej rozwinietych. Gtéwnymi odbiorcami sg osoby wyksztatcone.3?°
»Gazeta Wyborcza” to jeden z najwickszych dziennikow w Polsce i Europie
Wschodniej. Publikowane tresci dostepne sa zarowno w formie papierowej, jak 1 cyfro-
wej na autorskiej stronie internetowej i w aplikacji.®*® GW ukazuje si¢ w Polsce od 1989
roku, a wydawana jest przez spotke Agora. Od poczatku istnienia dziennika redaktorem
naczelnym jest Adam Michnik. GW powstata jako organ prasowy Komitetu Obywatel-
skiego ,,Solidarno$¢” w ramach uzgodnien Okraglego Stohu.33! Warto zwroci¢ uwage,
Ze zmiany w wyrazaniu opinii 1 pogladow zaczely sie ksztattowaé w Polsce w okresie
od sierpnia 1980 roku. Na tamach polskiej prasy widoczna byta wigksza otwarto$¢
w gloszeniu pogladow, formutowaniu postulatow 1 krytykowaniu sytuacji w kraju. Prze-

fomem bylo uaktywnienie si¢ niezaleznych od partii rzadzacej podmiotéw rozpo-

327 A, Kula, O pewnych zasadach sztuki publicystycznej w prasie opiniotwérczej: temporalnosé i
argumentacyjnos¢. Poznanskie Studia Polonistyczne, Seria Jezykoznawcza, t. 20 (40), z. 1, 2013.

328 A, Kula, O pewnych..., dz. cyt., str. 33.

329 A J. Madera, Fenomen ,, Gazety Wyborczej”. Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne, nr 1, 2003,
153-172.

330 polskie Badania Czytelnictwa, Gazeta Wyborcza, https://www.pbc.pl/badany-tytul/gazeta-
wyborcza/, online 07.04.2022.

31 A.J. Madera, Fenomen ,, Gazety..., dz. cyt.



wszechniajacych informacje i skutecznie konkurujacych z mediami trzymajacymi stro-
ne wladzy. Wyrézni¢ tu mozna Kosciot Katolicki i ,,Solidarnos¢”.>*? , Gazeta Wybor-
cza” odgrywata wazng role w kampanii wyborczej przed wyborami parlamentarnymi
w 1989 roku®® i od poczatku podkreslata $ciste zwiazki z ,,Solidarnoécia”. Zespot re-
dakcyjny deklarowal, ze gltdéwnym jego zadaniem bedzie dostarczanie informacji.
W dzienniku utworzono réwniez i rozbudowywano dzialy charakterystyczne dla prasy
informacyjno-publicystycznej (traktujagce m.in. 0 ekonomii, gospodarce, polityce, nauce
i technologii) oraz stworzono formute gazety ogdlnopolskiej i lokalnej jednocze$nie;
poprzez wydania lokalne do ogolnokrajowych, co byto niespotykana dotad forma.3**
Z badan przeprowadzonych przez Polskie Badania Czytelnictwa (2022) wynika, ze gru-
pa docelowa GW s3 gldéwnie mezezyzni (55%), cho¢ rdéznica miedzy picig odbiorcow
nie jest duza (o 10% mniej kobiet niz mezczyzn). Biorac pod uwage wiek odbiorcéw, to
zdecydowana wickszo$¢ z nich ma 55 lub wigcej lat (47,7%), 45-54 latkowie to grupa
na drugim miejscu (19,2%), a na trzecim jest przedziat wickowy 25-34 lata (16,7%).3%°
Wykres 1 pokazuje, jak rozktadata si¢ sprzedaz GW w latach, ktore poddane byty
analizie w tej dysertacji. Zauwazalne sg spadki sprzedazy, ktére notowane byly w zasa-
dzie przez wigkszos¢ tytutow prasowych, co nie zmienia faktu, ze GW na przestrzeni lat
pozostala w czotéwce dziennikow opiniotwdrczych w Polsce pod wzgledem sprzedazy

i czytelnictwa. 33

332 K. Pokorna-Ignatowicz, Polskie media w czasach ,, Solidarnosci”, Pafistwo i Spoteczenstwo, nr 2,
2015

333 A.J. Madera, Fenomen ,, Gazety..., dz. cyt.

334 J. Konopka, Ogélnopolska prasa codzienna po 1989 roku. (pod red.) K. Pokorna-Ignatowicz,
Polski system medialny 1989-2011, Krakow: Oficyna Wydawnicza AFM, 2013, str. 95-121

3% Dane z roku 2022, Polskie Badania Czytelnictwa. Gazeta Wyborcza, https://www.pbc.pl/badany-
tytul/gazeta-wyborcza/ online 07.04.2022

33 Wirtualnemedia.pl., https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/gazeta-wyborcza-notuje-najnizsza-
sprzedaz-w-historii-dane-za-18-lat, Wirtualnemedia.pl, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wyniki-
sprzedazy-dzienniki-2022-rok-koniec-pracy-gazeta-wyborcza-fakt-rzeczpospolita,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-dziennikow-ogolnopolskich-w-2016-roku,
https://www.press.pl/tresc/69277,jednocyfrowy-spadek-sprzedazy-dziennikow-ogolnopolskich-w-2021-
roku, online 07.04.2023



Wykres 1. Sprzedaz ,, Gazety Wyborczej ” w latach 2005, 2010, 2015 i 2020
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Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie wirtualnemedia.pl i press.pl, online 07.04.2022

Pod wzgledem czytelnictwa dziennikow ogolnopolskich ,,Gazeta Wyborcza” w ro-
ku 2005 byta na drugim miejscu (19,61% badanych), a pierwsze miejscu wowczas zajat
»Fakt” (23,89%). Badania zostaly przeprowadzone na probie 18 140 respondentow
w okresie wrzesien 2004 - luty 2005.3%7 W roku 2010 na podstawie badania PBC Gene-
ral na zlecenie Polskich Badan Czytelnictwa Sp. z 0.0. zrealizowanego przez instytut
Millward Brown SMG/KRC na losowej probie ogolnopolskiej 24 216 przypadkow,
mozna stwierdzi¢, ze GW uplasowata si¢ na pierwszym miejscu (14,33%), a FGC na
miejscu drugim (14,01%).3% W roku 2015 sytuacja byla podobna jak w 2005, czyli
FGC na miejscu pierwszym (10,93%), a GW (8,37%) na drugim. Badanie zostalo zrea-
lizowane na losowej probie 10 009 przypadkéw.>3 Choé obydwa tytuty notowaty spad-
ki sprzedazy, to réwniez w roku 2020 utrzymywatly sie w pierwszej trojce.>*0 Dane
wskazuja, ze na przestrzeni lat, obydwa tytuly sg na podium, jesli chodzi o czytelnic-
two, dlatego tez zostaly wybrane do analiz w niniejszej rozprawie.

Drugim wybranym tytulem jest ,,Fakt Gazeta Codzienna” jako tytut reprezentujgcy

prase tabloidowa. Tabloid to ,,dziennik pierwotnie o niewielkich wymiarach (najczesciej

337 Wirtualnemedia.pl. Czutelnictwo Prasy 2005, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/jak-wyglada-
czytelnictwo-prasy, online 07.04.2023

338 Wirtualnemedia.pl. Czytelnictwo Prasy 2010, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ktore-tytuly-
prasowe-maja-najwieksze-czytelnictwo, online 07.04.2023

339 Wirtualnemedia.pl. Czytelnictwo Prasy 2015, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/fakt-na-czele-
czytelnictwa-przeglad-sportowy-z-najwiekszym-wzrostem-w-ii-polroczu-2015, online 07.04.2023

340 Press.pl, Jednocyfrowy spadek sprzedazy dziennikoéw ogdlnopolskich w 2021 roku. W gére tylko
dwa tytuty, https://www.press.pl/tresc/69277,jednocyfrowy-spadek-sprzedazy-dziennikow-
ogolnopolskich-w-2021-roku, online 07.04.2023



28 x 38 cm) z przewagq ilustracji nad tekstem, naduzywajgcy koloru. Aktualne wiado-
mosci podawane sq w duzym skrocie — w pigutce, adresowane do szerokich rzesz czy-
telniczych; dominujq w nich sensacje, opisy skandali, zbrodni etc. (...). Wspéiczesnie
w Polsce mimo wiekszego formatu za tabloid uchodzi dziennik Fakt."**' Kolejne defini-
cje rowniez wskazuja na wymiary i poruszang tematyke - to gazeta o niewielkich wy-
miarach, bogato ilustrowana i zawierajaca aktualne wiadomos$ci podane w skrotowe;j
formie. Przeznaczona jest dla szerokich rzesz odbiorcow, poniewaz ma popularng forme
opracowania materialéw prasowych.®*? Inna perspektywa zwraca uwage na sensacyj-
noéé, bulwarowo$¢, zajmowanie si¢ glownie plotkami, skandalami i zbrodniami.>*3

,, Fakt Gazeta Codzienna” nie wymaga od odbiorcy zbyt wielu kompetencji. Grupg do-
celowg s ludzie z matych miast o niskim wyksztatceniu.®** Przedstawia informacje
w sposob krzykliwy, sensacyjny. Sama szata graficzna opiera si¢ przede wszystkim na
ilustracjach, zdjeciach i nasyconych kolorach.

,, Fakt Gazeta Codzienna” wydawany jest w Polsce od 2003 roku przez wydawnic-
two Ringier Axel Springer Polska, wzorowana na niemieckim tabloidzie ,,BILD-
Zeitung” wydawanym przez koncern medialny Axel Springer SE. Co ciekawe, ,,BILD-
Zeitung”, a co za tym idzie siostrzane polskie wydanie, mial by¢ wedlug zamystu twor-
cy drukowang odpowiedzia na telewizje.>*® Reaktor naczelna FGC jest Katarzyna Ko-
ztowska, a wcze$niej funkcje te petnili Robert Felu$ oraz Grzegorz Jankowski.* Juz od
samego poczatku swego istnienia dziennik zyskat niespodziewang popularno$¢ i wy-
przedzit 6wczesnego lidera sprzedazy 1 czytelnictwa ,,Gazete Wyborczq”. Z czasem
rowniez wydawane byty dodatki tematyczne oraz lokalne.**’” Z badan przeprowadzo-
nych przez Polskie Badania Czytelnictwa wynika, ze grupa docelowa FGC sg w wigk-
szym stopniu mezczyzni (53%) niz kobiety (47%). Pod wzgledem wieku, najwieksza
grupa to odbiorcy w wieku 55+ (50,2%), nastepnie 45-54 (17%) oraz 25-34 (15,9%).34

31 3. Dziki, Tabloid. [w:] W. Pisarek, Stownik terminologii medialnej. Krakow: Universitas, 2012

32 M. Nie¢, Tabloid — geneza idei. Roczniki nauk spotecznych Tom XXXI, zeszyt 1, 2003

343 Tamze.

344 B, Sobczak, Sposoby przyciaggania i utrzymywania uwagi w tabloidach na przykladzie dziennika
,Fakt”. Oblicza kominukacji, 4, 2011

345 K., Zielinska, Druga twarz tabloidu? Jezykowe dziatania autoprezentacyjne podejmowane przez
dzienniki Fakt i BILD-Zeitung jako przedmiot badar mediolingwistyki poréwnawczej. Warszawa: Instytut
Germanistyki Uniwersytetu Warszawskiego, 2016, str. 66

346 Gazeta Codzienna Fakt, fakt.pl/redaktor-naczelny-faktu, online 05.05.2022

347 J. Konopka, Ogélnopolska prasa..., dz. cyt.

348 Dane z roku 2022, Polskie Badania Czytelnictwa. Fakt Gazeta Codzienna,
https://www.pbc.pl/badany-tytul/fakt-gazeta-codzienna/, online 08.04.2022



Wykres 2. Sprzedaz ,, Fakt Gazety Codziennej” w latach 2005, 2010, 2015 i 2020
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Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie wirtualnemedia.pl, online 07.04.2022

Na wykresie 2 zaobserwowa¢ mozna obnizajaca si¢ sprzedaz FGC na przestrzeni lat,
ktére poddane byty analizie w tej dysertacji. Jednak mimo to, FGC pozostaje w czotow-
ce dziennikow w Polsce pod wzgledem sprzedazy i czytelnictwa.34

Do analiz wybrano odstepy czasowe co 5 lat ze wzgledu na to, iz zaloZzono, ze takie
odstepy pozwolg na lepsze 1 bardziej efektywne wskazywanie zmian, ktore zaszty
w publikowanych infografikach, a jednoczesnie ograniczy to zakres materialu zebrane-
go do analizy do rozsadnej liczby probek, nieprzekraczajacej mozliwosci badawczych
Autorki. Zmiany, jakie przewiduje si¢, ze zaszly w kwestii czgstotliwosci publikacji
infografik oraz ich wygladzie mogg nie by¢ tak bardzo zauwazalne w analizie wydan
z kazdego roku, zaczynajac od 2005. Zwickszenie odstepéw czasowych — co 5 lat —
pozwoli na bardziej skuteczne wskazywanie zmian, ktore beda lepiej widoczne. Zebra-
ny material badawczy pochodzit najwczesniej z roku 2005, ze wzgledu na to, ze ,,Fakt
Gazeta Codzienna” wydawana jest od roku 2003. Uznano, ze poczatkowe wydania mo-
g3 nie mie¢ jeszcze stabilnej szaty graficznej, a sam tytul musial wyrobi¢ swoja marke
1 ugruntowac pozycj¢ na rynku. Dodatkowo na wybrane lata przypadaja wazne dla kraju
1 $wiata wydarzenia sportowe, polityczne 1 kulturalne, co mogto by¢ chetnie pokazywa-

ne wlasnie za pomocg infografik i co tez potwierdzajg ich analizy.

349 Wirtualnemedia.pl, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/fakt-0-38-proc-w-dol-a-gazeta-
wyborcza-0-63-proc-sprzedaz-dziennikow-od-2005-roku-raport,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-dziennikow-ogolnopolskich-w-2016-roku, online
07.04.2023



3.2. Wybrane metody badawcze

Aby odpowiedzie¢ na pytania badawcze i zweryfikowaé postawione hipotezy, Autorka
zastosowata metody z zakresu analiz ilosciowych i jako$ciowych. Przeanalizowala za-
wartos$ci przy pomocy klucza kategoryzacyjnego oraz case study. Dodatkowo dokonano
przegladu literatury oraz przeprowadzono wywiady poglebione.

Analiza ilo$ciowa to podejécie badawcze, ktore polega na zbieraniu, przetwarzaniu
I interpretowaniu danych liczbowych w celu formulowania wnioskéw na temat zjawisk
spotecznych, ekonomicznych, naukowych, etc. Analiza iloSciowa jest powszechnie sto-
sowana w badaniach naukowych i spotecznych, pozwala ona na wycigganie wnioskdéw
na podstawie danych liczbowych oraz na doktadna wyktadni¢ zjawisk i relacji migdzy
nimi. Techniki analizy danych i interpretacji maja charakter statystyczny.**° Z kolei
Alan Bryman zwraca uwage¢ na to, ze badania ilo§ciowe to strategia badawcza, ktora
koncentruje si¢ na ilo§ciowym gromadzeniu i analizie danych, a powstaje z podejscia
dedukcyjnego, w ktérym nacisk kladzie si¢ na testowanie teorii, uksztattowanej przez
filozofie empiryczng i pozytywistyczng.*®! Zdecydowano si¢ na analize ilosciowg ze
wzgledu na wiele jej zalet, do ktorych naleza migdzy innymi mozliwo$¢ doktadnego
okreslenia warto$ci pomiaréw, co znacznie utatwia porownywanie danych i wycigganie
wnioskow. Dodatkowo procedury badawcze sa powtarzalne®®?, wiec w razie konieczno-
$ci powtorzenia badania na tej samej lub innej probie, jest to mozliwe. Wynikiem analiz

33 mozna zatem dostrzec pewne za-

sa dane liczbowe charakteryzujace dane zjawisko
chodzace powtarzalne mechanizmy czy tez dominujace trendy. Za pomocg analizy ilo-
sciowe] 1 z wykorzystaniem oprogramowania do analiz statystycznych mozliwe jest
zebranie 1 zestawienie duzej ilosci probek. Nalezy mie¢ jednak na uwadze, ze badania te
maja rowniez szereg wad, jak na przyktad powierzchowno$¢ ze wzgledu na brak
uwzglednienia kontekstu historycznego, spotecznego czy kulturowego.*** Dodatkowo,

moga wystapi¢ bledy pomiarowe, a brak umiej¢tnosci przetwarzania danych liczbo-

0 C.A. Mertler, Introduction to Educational Research . SAGE Publications, Inc., 2021, str. 107-109.

%1 A, Bryman, Social research methods. Oxford: Oxford University Press. 2012, ISBN 978-0-19-
958805-3.

352 H, Grabowski Wyktady z metodologii badan empirycznych, Oficyna Wydawnicza “Impuls”, Kra-
kow, 2013.

358 W.J. Paluchowski, Spér metodologiczny czy spér koncepcji - badania ilosciowe vs jakosciowe,
“Roczniki Psychologiczne”, tom 13, Towarzystwo Naukowe KUL, Lublin, 2010.

34 R, Szrajnert, Badania ilosciowe (eksperymenty) Definicja, przyktady, zalety, wady,
https://www.rafalszrajnert.pl/badania-ilosciowe/, online 28.04.2023.



wych moze negatywnie wptynaé¢ na analize i pozniejszg ich interpretacje.®> W celu jak
najwyzszego stopnia uniknigcia btedéw do badan wykorzystano analize tresci z uzy-
ciem narzedzia w postaci klucza kategoryzacyjnego kodowanego w programie staty-
stycznym, a w czasie zbierania materialu badawczego trzymano si¢ obranej definicji
oraz usystematyzowanych przez autork¢ rodzajow infografiki. By zostat uwzgledniony
réwniez kontekst oraz by lepiej zauwazy¢ i zrozumie¢ zachodzace zjawiska, zdecydo-
wano si¢ rowniez na analiz¢ jakosciowa, ktora zostanie opisana w dalszej czgsci.

Jak juz zostalo wspomniane wczesniej, w ramach analizy iloSciowej wykorzystano ana-
lizg tresci, czyli jedng z metod badawczych wykorzystywang migdzy innymi w naukach
spotecznych, jak i naukach o mediach, polegajaca na ustalaniu i opisywaniu cech tek-
stow 1 obrazow w celu wyjasniania postaw, ocen czy tez zamiaréw. Stosuje si¢ ja do
badania wzorcoéw w komunikacji w powtarzalny i systematyczny sposob.3*® Z kolei
Walery Pisarek zwraca uwage na to, ze analiza tresci (czy tez zawarto$ci) rozktada
przekaz na prostsze elementy lub wyodrgbnione cechy i wlasciwosci, po czym zostaje
sklasyfikowany zgodnie z przyjetym systemem kategorii.®*’ Stosowana jest na przyktad
do analizy przekazow medialnym, w tym oczywiscie prasowych, stad tez jest to jeden
z powodow, dla ktorych zostata wybrana do przeprowadzanych badan.

Na podstawie badan ilosciowych z wykorzystywaniem analizy tresci przy pomocy
klucza kategoryzacyjnego (opisany zostat w podrozdziale 3.3.) mozliwe bylo ustalenie
mig¢dzy innymi liczby publikowanych infografik w analizowanych latach, ale zauwazal-
ne staly si¢ rowniez zmiany w liczbie publikacji na przestrzeni lat, roznice liczby info-
grafik w poszczegolnych tematach, co w konsekwencji dawato obraz réznic pomig¢dzy
grafikami informacyjnymi w obydwu tytutach prasowych juz na podstawie danych sta-
tystycznych. Mozna byto réwniez zauwazy¢ powtarzalne schematy w konstrukcji info-
grafik, np. za pomoca kodowania informacji o elementach budowy czy wykorzystywa-
nych kolorach.

Istnieje mozliwo$¢ tagczenia metod ilosciowych 1 jakosciowych. Martin Hammersley

wskazuje na trzy sposoby.®® Pierwszy z nich to triangulacja, czyli wzajemna kontrola

3% T R. Black, Doing quantitative research in the social sciences: An integrated approach to research
design, measurement, and statistics. Sage, 1999.

3% A, Bryman, E. Bell, Business research methods. Bell, Emma, 1968- (3rd ed.). Cambridge: Oxford
University Press. ISBN 9780199583409. OCLC 746155102. Cambridge: Oxford University Press, 2011,
ISBN 97801995834009.

357 W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy. Krakow: O$rodek Badan Prasowznawczych, 1983.

38 M. Hammersley, The relationship between qualitative and quantitative research: paradigm loyalty
versus methodological eclecticism. [w:] J. Richardson, Methods for Psychology and the Social Sciences,
Leicester: British Psychological Society, 1996, str. 159-174.



wynikéw. W niej mniejszy nacisk ktadzie si¢ na wzajemnie poszerzanie potencjatlu ba-
dawczego. Drugi - facylitacja, czyli wspieranie si¢ obu metod, co pozwala na dostar-
czanie hipotez mozliwych do wykorzystania przez jedng z metod. Trzeci sposob to tg-
czenie obydwu metod, by wzajemnie si¢ uzupetniaty. Wtasnie to trzecie podejscie zo-
stato zastosowane w badaniach podjetych w tej dysertacji, w celu uzupeknienia i pogte-
bienia badania wykorzystano metody badan jakosciowych. Na podstawie danych
otrzymanych w kluczu kategoryzacyjnym dokonano ich interpretacji, poglebiajac te
wiedze za pomocg studium przypadku. Badania jako$ciowe to proces gromadzenia, ana-
lizowania i interpretowania danych nie liczbowych, jak w przypadku infografik: wyko-
rzystana kolorystyka i powigzanie jej z tematyka, poprawno$¢ uzytych layoutow, ich
czytelnos¢. Celem badan jakosciowych jest jak najdoktadniejsze zrozumienie badanego
obiektu, mechanizméw jego dziatania, etc. Wykorzystywano ja w réznych naukach, np.
spotecznych. Badania prowadzone zgodnie z podejSciem jako$ciowym majg charakter
eksploracyjny.®*® Jak zwracaja uwage Norman Denzin i Yvonna Lincoln, badania jako-
sciowe to ,interpretatywne, naturalistyczne podejscie do swiata”. Bada si¢ rzeczy w ich
naturalnym s$rodowisku 1 probuje nada¢ sens lub tez interpretowaé wystepujace zjawi-
ska z uzyciem sformutowan, ktore wystepuja w otoczeniu badanych obiektow.3®0
Szczegolnie studium przypadku ma na celu wyjasnienie jak i dlaczego okreslone zjawi-
sko lub zachowanie dziata w taki, a nie inny sposob w okreslonym kontekscie. Metoda
ta ma tez istotng przydatno$é pozwalajaca dokonaé¢ oceny badanych zjawisk.**! Analize
jakosciowa wykorzystano zatem W celu zrozumienia i interpretacji zjawisk zachodza-
cych w obrgbie wygladu infografik, ich jakos$ci, co tez pozwolito na dostrzezenie zmian
1 ewentualnych réznic zachodzacych na przestrzeni lat w ramach jednego tytutu praso-
wego, ale tez w poréwnaniu z drugim. Sposob doboru proby do studium przypadku zo-
stal opisany w podrozdziale 4.2.

Analizy jako$ciowe posiadajg wiele zalet. Na przyklad to, ze sa elastyczne, czyli
pozwalaja badaczowi dostosowacé swoje podejscie, a takze dopuszczajg niejasnosci czy
sprzeczno$ci w danych, ktore odzwierciedlaja rzeczywisto$¢ badanych obiektow.
Uwzgledniane sa rowniez konteksty spoteczne, kulturowe, historyczne, etc. zachodza-
cych zjawisk. Badania jakos$ciowe pozwalajg na glgbsze zrozumienie ztozonych zja-

wisk, poniewaz koncentrujg si¢ na badaniu przyczyn, motywacji i postaw. W tym celu

39 N. Denzin, Y. Lincoln, Metody badan jakosciowych, t. 1-2. Warszawa: PWN, 2009

%0 N. Denzin, Y. Lincoln, Metody badat..., dz. cyt.

%1 R.K. Yin, Case Study Research. Design and Methods. Thousand Oaks — London — New Delhi:
Sage Publications, 2003



mozna wykorzysta¢ metody, ktore generuja bogate i szczegdétowe dane, jak na przyktad
pogtebione wywiady i obserwacje na matej celowej probie.®®? Jednak ma ona tez swoje
mankamenty, poniewaz wyniki moga nie by¢ tak reprezentatywne dla wigkszej popula-
cji, a oparcie si¢ na konkretnych kontekstach i sytuacjach moze nie mie¢ zastosowania
w innych kontekstach lub sytuacjach. Kolejng wada jest trudno$¢ w powtorzeniu wyni-
kéw, poniewaz badania jakoSciowe czesto koncentruja si¢ na unikatowych i indywidu-
alnych doswiadczeniach, powtdrzenie wynikow w innych ustawieniach lub kontekstach
moze by¢ trudne. Cho¢ badacz moze dostosowywac swoje podejscie 1 jest strong ak-
tywnie uczestniczacg w badaniu, niestety niesie to ze soba ryzyko potencjalnej stronni-
czo$Ci uzyskanych wynikow. 3% Zdecydowano sie najpierw na przeprowadzenie badan
ilosciowych, ktore uzupetione sa badaniami jakosciowymi, by zminimalizowa¢ wyste-
powanie btedéw 1 wad poszczeg6lnych metod.

Poza studium przypadkéw w ramach badan jakosciowych, wykorzystano rowniez
wywiady pogltebione z trzema ekspertami z zakresu projektowania infografik. Wywiad
jest technika, ktora polega na mniej lub bardziej sformalizowanej rozmowie badacza
z respondentem, celem ktorej jest poznanie natury i przyczyn jakiego$ zjawiska oraz
uzyskanie szczegétowych opinii na dany temat.3®® Magdalena Nicifska zwraca uwage,
ze wywiady indywidualne poglebione opieraja si¢ na podobnych zasadach i zatozeniach
jak wywiady psychologiczne. To rozmowa osoby prowadzacej wywiad z responden-
tem.%%® Do jej przeprowadzenia postuzono si¢ wczesniej przygotowanym scenariuszem
zawierajacym kilka gléwnych pytan (ktore w razie potrzeby mialy by¢ rozwijane za
pomoca dodatkowych pytan):

— Jak ocenia Pan/Pani stan infografiki w Polsce? (z podziatem na opini¢ na temat

infografik prasowych/internetowych/telewizyjnych),

— Jak ocenia Pan/Pani zainteresowanie polskich odbiorcow, jak 1 nadawcow

(w tym media, firmy, instytucje) infografika?
— Jakimi cechami wg Pana/Pani powinna si¢ wyrdznia¢ dobra infografika?
— Jakie elementy powinna zawiera¢ poprawnie zaprojektowana infografika?

— Jak mozna zdefiniowa¢ infografike, a jak wizualizacj¢ danych?

%2 M. Denscombe, The Good Research Guide: for small-scale social research. McGraw Hill, 2010,
str. 304-306

363 Tamze.

365 Glowny Urzad Statystyczny. Badania ilosciowe i jakosciowe, stat.gov.pl, online 28.04.2023.

366 M. Nicinska, Indywidualne wywiady poglebione i zogniskowane wywiady grupowe - analiza
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— Bazujac na Pana/Pani do$wiadczeniu, jak i wiedzy, prosze sformutowa¢ 5 do 10

zasad projektowania,

— Jaka moze by¢ przysztos¢ infografiki, jakie sg tendencje zmian? Czy wg Pa-

na/Pani infografika w rozszerzonej rzeczywisto$ci moze by¢ bardziej angazujaca

i interesujgca dla odbiorcy niz tradycyjna drukowana w prasie lub publikowana

w Internecie?
Efektem przeprowadzanych rozméw byto uzyskanie informacji i dodatkowej wiedzy
dotyczacej infografiki i wizualizacji danych, ktore pozwolity na lepsze zrozumienie
obecnego jej stanu w roznych mediach, charakterystycznych cech dostrzeganych przez
praktykow, ale rowniez tendencji zmian. Informacje uzyskane w wywiadach wykorzy-
stano w rozdziale 2, w ktérym réwniez zostat zawarty przeglad literatury. Poprzedzit on
prezentacje zagadnien teoretycznych i badan empirycznych i dotyczyt infografik, ich
popularnosci tematyki w Polsce i zagranicg oraz watki badawcze, w jakich si¢ pojawia-
ja. Byl on metodg badawczg zaimplementowang na potrzeby niniejszej dysertacji, gdyz
zaobserwowano, ze w zakresie literatury przedmiotu (tj. analizy rozwoju infografik pra-
sowych w polskiej prasie codziennej w XXI wieku) istniejg istotne luki, ktére nalezy
wypeti¢. Cho¢ pojawiajg si¢ publikacje dotyczace infografik prasowych, to nalezy
wskaza¢, ze s3 one w matych ilosciach, wskazujg inne cele badawcze 1 nie podejmuja
konkretnie takich badan jak w niniejszej dysertacji.

To podejscie dotyczace przegladu literatury jest zblizone do podej$cia Giinthera
i Domahidiego, ktorzy analizowali zjawisko metawiedzy jako zdobywanie wiedzy
o wiedzy, by méc zidentyfikowac proces produkcji naukowej oraz zdefiniowac luki
w publikacjach akademickich oraz przyszte kierunki badan.®®’

Przeglad miat charakter opisowy i pozwolit na okreslenie stanu badan 1 wiedzy od-
nosnie do grafik informacyjnych, a takze luk istniejgcych w tym zakresie. Wykorzysta-
no metode desk research polegajaca na analizie juz istniejacych danych.®®® Nazywana
jest badaniami wtérnymi lub analizg danych zastanych i wykorzystuje badania pierwot-
ne (generowanie danych) jako zrédto danych analizy.*®® Metoda ta nie ma okreslonego
czasu trwania czy tez fazy realizacji. Pozyskiwanie i przeszukiwanie publikacji moze

trwac przez caty okres realizacji projektu badawczego. Na kazdym etapie badania przy-

37 E. Giinther, E. Domahidi, What Communication Scholars Write About: An Analysis of 80 Years of
Research in High-Impact Journals. International Journal of Communication, 11, 2017, str. 3051-3071.

368 7. Bednarowska, Desk research — wykorzystaniepotencjatu danych zastanych w prowadzeniu
badarnmarketingowych i spolecznych. MARKETING | RYNEK 7/2015.

39 E. Babbie, Badania spoteczne w praktyce. Warszawa: PWN, 2003.



datne jest lub nieraz konieczne uzupetianie danych lub zestawianie ich z materiatami
pozyskanymi.®’® Dzieki temu mozna bylo ukierunkowa¢ cel podejmowanych w tej roz-
prawie badan, tak by wypei¢ obszary, w ktorych zauwazono istotne braki lub uznano,
ze wiedza wymaga usystematyzowania. Co wiecej, dato to mozliwos$¢ badajagcemu, aby
lepiej zrozumiatl otoczenie i kontekst badania. Jest to rowniez bardziej ekonomiczne
rozwigzanie, poniewaz dane juz istniej3, a nie ma potrzeby ich gromadzenia czy two-
rzenia od nowa.

Badania empiryczne przeprowadzone w latach 2020-2022 oparto na obliczeniach
wykonanych z wykorzystaniem klucza kategoryzacji. Kodowanie polegato na agregacji
m.in. danych o czasie publikacji, rodzaju infografik, stosunku ich wielkosci do tekstu
artykutu, dominujgcej kolorystyki oraz ich przynaleznosci do makrokategorii tematycz-
nych (takich jak religia, spoteczenstwo, polityka, kultura, sport, nauka czy technologia).
Klucz kategoryzacji zostat opisany w etapach procesu badawczego w podrozdziale 3.3.
Warto doda¢, ze podzial na kategorie stuzyt przede wszystkim pozyskaniu odpowiedzi
na szczegotowe pytania problemowe zawarte w tej rozprawie, co przetozy si¢ na lepsze
zrozumienie badanego problemu i da odpowiedz na glowne pytania, a takze zweryfiko-
wanie postawionych hipotez.

Badanie przeprowadzono, analizujagc w sumie 1469 infografik — 917 pochodzacych
z wydan ,,Gazety Wyborczej ” i 552 z ,,Fakt Gazety Codziennej”. Roztozenie liczby pu-

blikowanych infografik w poszczegodlnych latach pokazuje tabela 3.

Tabela 3. Porownanie liczby publikowanych infografik

Rok ,Gazeta Wyborcza” ,,Fakt Gazeta Codzienna”

2005 216 157
2010 256 147
2015 310 135
2020 135 113
Suma 917 552

zrodlo: opracowanie wlasne

370 7. Bednarowska, Desk research..., dz. cyt., str. 19.



3.3. Przebieg procesu badawczego

Po wybraniu tematu badan oraz postawieniu hipotez i pytan badawczych rozpocze-
to prace nad gromadzeniem materiatu do nich. Jak juz byto wczesniej opisane, wybrano
dwa tytulu prasowe z ogolnopolskiej prasy codziennej. Kryterium doboru to ich miejsce
na rynku medialnym, ktére od lat jest niezmienne — obydwa tytuty zawsze sg w czolow-
ce sprzedazy i czytelnictwa. Drugie kryterium to ich odmienno$¢, przynalezno$¢ do
roéznych typow prasy — opiniotworcza i tabloid oraz inna grupa docelowa odbiorcow.
W latach 2020-2022 Autorka wlasnorecznie gromadzita materiat do badan, przegladajac
kazde dostgpne wydanie ,,Gazety Wyborczej” oraz ,,Fakt Gazete Codzienng”. Jak juz
byto wyszczegolnione w podrozdziale 3.2. zebrano tacznie 1469 infografik, ktore pod-
dano analizie wedlug klucza kategoryzacji.

Jednoczesnie opracowywano zagadnienia teoretyczne zwigzane z tematem oraz groma-
dzono potrzebne informacje i dokonywani przegladu literatury.

Kolejnym etapem procesu badawczego bylo szczegoétowe zdefiniowanie kategorii
analitycznych. Wstegpnie zatozono, ze w trakcie zbierania materiatow do badan nie zo-
stang przeanalizowane mapy geograficzne, wizualizacje danych oraz mapy pogody.
Jednak, gdy autorka miata watpliwos$¢, co do przynaleznosci danej publikacji, groma-
dzita jg, by na tym etapie, majgc usystematyzowang wiedz¢ i wyznaczniki, czym jest
infografika i czego ma dotyczy¢ badanie, moc zdecydowac czy dana publikacja trafi do
analizy czy tez nie.

Nastepnie przystapiono do opracowania klucza kategoryzacyjnego. Przy jego two-
rzeniu oparto si¢ na zagadnieniach dotyczacych tego tematu opisanych przez Walerego
Pisarka®’*. Klucz kategoryzacyjny powinien mie¢ odpowiednig konstrukcje. Kategorie
muszg zosta¢ dobrane tak, by sluzyly poprawnemu spojrzeniu na analizowany temat.
Dodatkowo elementy klucza kategoryzacyjnego powinny by¢ podporzadkowane posta-
wionym hipotezom, problemom badawczym i pytaniom. Do tego powinien on spetniac
warunek zgodno$ci z potrzebami badan, w ktorych ma by¢ uzyty. Kategorie powinny
wyczerpywacé zagadnienie oraz by¢ jednoznaczne, tak by zminimalizowaé lub wrecz
wykluczy¢ zakwalifikowanie tej samej jednostki do roéznych kategorii przez réznych
badaczy. Co wigcej, klucz powinien tez spelnia¢ warunek logicznosci oraz oszczedno-
$ci, czyli posiada¢ tylko niezbedne do badan kategorie. Klucz kategoryzacyjny powi-

nien by¢ tez zgodny z kryterium roztgcznosci, co oznacza, ze dana jednostka nie moze

STL\W., Pisarek, Analiza zawartosci..., dz. cyt., str. 93-106.



by¢ przyporzadkowana do kilku kategorii®’?. Jednak w przypadku infografik ta cecha

klucza nie moze by¢ spelniona. Juz sama kategoria ,,rodzaj infografiki” pokazuje, ze

najczesciej nie da si¢ przyporzadkowac jednej publikacji tylko do jednego rodzaju.

Rozbudowane infografiki czgsto bazujg na kilku rodzajach, na przyktad infografika

miejsca 1 porownujaca. Majac powyzsze kwestie na uwadze powstat nastepujacy klucz

kategoryzacyjny:

1.

Data publikacji — kodowana w zapisie rok/miesigc/dzien, ktorej celem byto upo-
rzadkowanie zebranego materiatu przede wszystkim nie miesigce i lata.
Forma catoséci — pozwala na okreslenie relacji pomiedzy tekstem a obrazem oraz
umozliwia obserwacje, czy wykorzystywany jest potencjal infografik w przeka-
zywaniu informacji wizualnie czy jednak nadal dominuje tekst:

a) 1 - wystepowanie tekstu oraz obrazu w formie infografiki,

b) 2 — wystepuje tylko infografika.
Powierzchnia infografiki:

a) 1 - mniej niz pot strony,

b) 2 - pot strony - jedna strona,

c) 3 - jedna strona,

d) 4 - pottorej strony,

e) 5 - dwie strony.
Stosunek wielkosci tekstu 1 infografiki — okreslenie relacji pomigdzy tekstem
a obrazem. Czy obraz jest dominujgcy nad tekstem, czy jednak tekst jest naj-
wazniejszy:

a) 1- infografika wigksza niz artykut,

b) 2 - infografika mniejsza niz artykut,

c) 3 - podobna wielkos¢.
Wykorzystany kolor — zaobserwowanie, czy uzyta kolorystyka koresponduje
z tematem czy z szatg graficzng tytutu prasowego. Jednak publikacja mogta by¢
przyporzadkowana do kilku zmiennych w tej kategorii:

a) 1 - neutralne (biaty, szary, czarny),

b) 2 — niebieski,

c) 3 - zielony,

d) 4 — czerwony,

872 Tamze.



e) 5-braz.

f) 6 - mix ponad 5 koloréw, zaden nie przewaza,
g) 7 — zotty,

h) 8 —inne.

6. Rodzaj infografiki — kategoryzacja zgodnie z usystematyzowanym przez Autor-
ke w rozdziale 2 podziatem; w tej kategorii jedna publikacja moze by¢ przypo-
rzadkowana do wielu rodzajow:

a) 1-—dane,

b) 2 — proces,

c) 3 — charakterystyka,
d) 4 - miejsce/mapa,

e) 5 - wizualny artykut,
f) 6 —quiz,

g) 7 - 0$ czasu

7. Elementy, z ktorych zbudowana jest infografika, moze wystapic¢ kilka na jednym

obrazie:

a) 1—wykresy,
b) 2 —ikony,
c) 3 —ilustracje,
d) 4 —tabele,
e) 5—mapy,
f) 6 — zdjecia,
g) 7 - teksty i/lub liczby,
h) 8 —inne.

8. Poruszana tematyka, réwniez moze wystapi¢ kilka w jednej publikacji:
a) 1 —spoteczna,
b) 2 - zdrowie/medycyna,
¢) 3 - nauka,
d) 4 — technologia,
e) 5— polityka,
f) 6 —sport,
g) 7 - ekonomia/finanse,
h) 8 — gospodarka,
i) 9—kultura,



J) 10— kulinaria,
k) 11 — autopromocja,
) 12 - inne.

Tabela 4 pokazuje Sciste powigzania pytan badawczych z analizg infografik za po-
mocg klucza kategoryzacji. Nalezy podkresli¢, ze w celu uzyskania porownywalnych
danych analiza infografik pochodzacych z obydwu tytuldw prasowych zostata przepro-
wadzona przy uzyciu tego samego klucza kodyfikacyjnego. Tabele 4 i 5 pokazuja
szczegdtowe przyporzadkowanie infografik do ich rodzajow oraz tematow.

Po zebraniu materiatéw i zakodowaniu przystapiono do analizy otrzymanych wyni-
kéw. Uzyskane dane przedstawiono w rozdziale czwartym za pomoca tabel 1 wykresow,
gdyz jak pisza Jakub Idzik oraz Rafat Klepka, te rodzaje wizualizacji danych, zwlaszcza
w przypadku ilo$ciowej czgsci analizy, stanowia odpowiednie narzedzia do zaprezen-
towania wynikow badan.®”® Koncowym etapem byt wybér celowej proby infografik do
opracowania studium przypadkéw oraz ich analiza, ktora rowniez zostata przedstawiona
w rozdziale 4. W efekcie otrzymanych informacji mozna byto podda¢ werytikacji po-

stawione w rozprawie hipotezy i odpowiedzie¢ na pytania problemowe.

313 ). Idzik, R. Klepka, O analizie zawartosci, czyli jak badaé medialne obrazy $wiata?, Medialne
obrazy swiata. Tom 2. Polityka i bezpieczenstwo w relacjach medialnych, 2019,
DOI:10.24917/978838083196.1.



Tabela 4. Schemat kodowania

Zmienna w arkuszu kodu-

jacym
Data publikacji

Forma calosci (infografika
czy infografika z artyku-
lem)

Wielkos¢ infografiki (np.
powierzchnia mniejsza niz
strona, jedna strona, etc.)
Stosunek tekst — obraz
(infografika wiek-
sza/mniejsza niz artykul,
podobne wielkosci)
Kolorystyka (moze by¢
przyporzadkowana do
wielu)

Rodzaj infografiki (moze
by¢ przyporzadkowana do
wielu)

Elementy wizualne wyko-
rzystane na infografice,
np. wykresy, ikony, tekst,
ilustracje, zdjecia, etc.
(moze by¢ przyporzadko-
wana do wielu)
Tematyka: spoleczna,
zdrowie/medycyna, nauka,
kultura, kulinaria, auto-
promocja, technologia,
polityka, sport, ekonomia,
gospodarka, inne (jedna
infografika moze naleze¢
do kilku tematéw).

Zrodto: opracowanie wlasne

Pytanie badawcze, do
ktorego si¢ odnosi
GQ1, GQ2, GQ3

GQ1, GQ2, RQ8

GQ1, GQ2, RQ7

GQ1, GQ2, RQ7

GQ1, RQ2

GQ1, RQ4, RQ6

GQL, GQ4, RQ5

GQ1, GQ2, GQ3, RQ1

Wyjasnienie

Pozwala okresli¢ regularnos$¢ publi-
kacji.

Pozwala okresli¢ relacje (wizual-
na, tekstowy), a takze umozliwi
zaobserwowanie czy gazety ktada
nacisk na wielkos$¢ infografiki
czy nadal dominuje tekst artyku-
hu.

Jak wyzej

Jak wyzej

Pozwala okresli¢ dominujaca kolo-
rystyke, zaobserwowac, czy jest
zalezna od szaty graficznej tytutu
prasowego czy moze dopasowana
do tematyki.

Pozwala okresli¢, jaki rodzaj info-
grafiki wystepuje najczeséciej w ga-
zetach oraz porownaé, gdzie i ktory
rodzaj jest dominujacy.

Pozwala zaobserwowa¢ m.in., jak
zbudowane sg infografiki w wybra-
nych tytutach prasowych

Pozwala okresli¢ tematyke, jaka
poruszana jest za pomocg infografik
oraz porownac, gdzie i ktdry temat
jest w ten sposob ukazywany naj-
czesciej



Tabela 5 Szczegotowe rozwinigcie kategorii ,,tematyka”

Tematyka
spoteczna

zdrowie/medycyna

nauka

technologia

polityka

Sport

ekonomia/finanse

gospodarka

kultura

kulinaria

autopromocja

zrodto: opracowanie wlasne

Szczegolowy opis kategorii

wychowanie/edukacja, migracja, pte¢, eu-
tanazja/aborcja/antykoncepcja,
patriotyzm, lifestyle, problemy spoteczne,
etc.

Choroby, zabiegi medyczne, profilaktyka, leki,
etc.

Odkrycia, procesy naukowe, geograficz-
ne/biologiczne/historyczne, etc.

Mechanizmy dziatania, nowe technologie, opi-
sy maszyn, etc.

Wybory, dziatalno$¢ rzadu/partii, prezydenta,
relacje z innymi panstwami, sojusze polityczne,
etc.

Wydarzenia sportowe, sportowcy, procesy
zawodow sportowych, ustawienia zawodnikoéw
w meczach, opis ¢wiczen, etc.

Budzet panstwa, kondycja finansowa Polski,
UE, gospodarki swiatowej, waluta, §wiadczenia
socjalne, nowe podatki, etc.

Inwestycje budowlane, drogi, stan gospodarki
polskiej/$wiatowej, etc.

Wydarzenia, ksigzki, filmy, teatr, malarstwo i
rzezba, muzyka, ludzie kultury, etc.

Przepisy kulinarne, wtasciwosci odzywcze
r6znych produktow, produkty spozywcze, etc.

Wydarzenie (w tym patronat), sukces rynkowy,
kampania spoteczna, etc.



3.3.1. Ograniczenia i trudnosci badawcze

W procesie badawczym istniejg réoznego rodzaju ograniczenia, ktore moga wptynaé na
jego przebieg 1 wyniki. W zwigzku z tym réwniez badanie infografik prasowych moze
nie$¢ za sobg pewne ograniczenia i trudnosci. Cho¢ jest tatwiej je przeanalizowaé niz
infografiki telewizyjne, ktore majg ulotny charakter, tak w przypadku gazet infografika
przybiera nieraz specyficzne formy. Po pierwsze, elementy konstrukcji grafiki informa-
cyjne, jak kolorystyka, nie zawsze moga by¢ powigzana z poruszanym tematem
I Z obrang przez redakcje szata graficzna. To moze przyczyniac si¢ do niepetnego wyko-
rzystania potencjatu infografiki jako przekaznika informacji. Jak juz bylo wspominane
w rozdziale drugim, kolor tez ma swoje znaczenie, moze wyrazi¢ co$ bez uzycia stow,
wywola¢ konkretng emocje. Rowniez ilos¢ uzytego tekstu na infografikach prasowych
moze budzi¢ zastrzezenia, zwlaszcza, jesli przyjmuje si¢, ze dobra infografika powinna
operowac jak najmniejsza liczba stow.

Po drugie, problematyczne moze tez by¢ przyporzadkowywanie infografik do kon-
kretnych rodzajow czy tematyki. Cho¢ klucz kategoryzacyjny byt konstruowany z opi-
sanymi juz zatozeniami, to nie wszystkie w tym przypadku sa realne do zrealizowania —
jak na przyktad kryterium przyporzadkowania badanej jednostki do jednej zmiennej.
Infografiki, szczegodlnie te rozbudowane, wielopoziomowe, wykorzystuja wigcej niz
jeden rodzaj grafiki informacyjnej, stad klucz kategoryzacyjny dopuszczal mozliwosé
przyporzadkowania wigcej niz jednego rodzaju do analizowanego obrazu czy poruszo-
nego tematu. Te kategorie moga by¢ przez kolejnych badaczy wykorzystujacych po-
dobny klucz przydzielane subiektywnie, stad w podrozdziale 3.3. w tabelach starano sig,
jak najbardziej skonkretyzowac zakres tematyczny, a w rozdziale drugim dokonano
opisu 1 analizy zaproponowanego przez autorke i usystematyzowanego podziatu na ro-
dzaje.

Po trzecie, ograniczenia wynikaja tez ze skupienia si¢ na dwoch tytutach praso-
wych, co oznacza, ze wyniki nie moga by¢ uogolnione na wszystkie dostgpne tytuly
dziennikow. Dodatkowo, mimo zdecydowanie wigkszej dostepnosci poszczegodlnych
wydan, archiwa nie zawsze dysponowaly petnymi rocznikami, zdarzaty si¢ braki $red-
nio 5 numeréw na rok. Pomimo tego liczba zebranych infografik z dostgpnych Zrédet
jest wystarczajaca, by odpowiedzie¢ na postawione pytania i hipotezy. Ich liczba ukazu-
je juz pewne opisane tendencje i schematy. Tym bardziej sg zauwazalne w zaplanowa-

nych do analizy odstepach czasu.



Wyzwaniem, zwigzanym z opracowaniem niniejszych badan i sformutowan, sg tez
szybkie zmiany zachodzace w obszarze projektowania graficznego powigzane z rozwo-
jem technologicznym. Nie da si¢ jednoznacznie okresli¢, jak beda wyglada¢ infografiki
— nie tylko prasowe - w przysztosci czy ich potencjat zostanie wykorzystany, czy jednak
pojawi si¢ jaki$ nowy, ciekawszy i1 bardziej angazujacy sposob prezentacji danych,
a opisane rodzaje, zasady budowy beda musiaty by¢ na nowo zweryfikowane 1 zdefi-
niowane. To moze mie¢ szczegdlne znaczenie, gdy pojawi si¢ wiecej badan dotycza-
cych odbioru informacji w formie obrazu przez wspdiczesnego cztowieka i okaze si¢, ze
przetwarzanie komunikatéw wizualnych jest inne niz to opisane w dotychczasowych
badaniach, o ktérych byta mowa w rozdziale pierwszym niniejszej dysertacji.

Wyniki badan wedtug wyzej opisanych metod i kryteriow w przedstawionych tytu-
fach prasowych zostang przedstawione w kolejnym rozdziale niniejszej rozprawy. Na
podstawie otrzymanych analiz zostang wyciagniete wnioski oraz sformutowane odpo-

wiedzi na postawione pytania problemowe oraz zweryfikowane hipotezy.



Rozdziat 4

Infografika w prasie codziennej - przedstawienie wynikéw badan

Rozdzial ten zostat podzielony na dwie cze$ci. W pierwszej zostang przedstawione wy-
niki analiz ilo§ciowych za pomocg tabel i wykresow, druga czgs¢ zawiera case study
wybranych infografik. Jak juz bylo wspomniane w rozdziale 3. analizy ilosciowe na
podstawie zebranych danych pozwolily zauwazy¢ pewne zachodzace powtarzalne
schematy i pojawiajace si¢ trendy. Dane statystyczne zostaty uzupetnione i poglebione
analizg jakosciowa wybranych infografik. Badania jako$ciowe pozwolily na lepsze zro-
zumienie 1 zinterpretowanie zjawisk zaobserwowanych w analizie iloSciowej, poniewaz

dotyczyly juz konkretnych przyktadow projektow.

4.1. Wykorzystanie infografik i ich zmiany wizualne w prasie codziennej

Jak juz bylo opisane w poprzednim rozdziale, analizowane infografiki pochodza
z dziennikow ,,Gazeta Wyborcza” oraz ,,Fakt Gazeta Codzienna”. Nie brano pod uwa-
ge pojedynczych wizualizacji danych, map geograficznych i map pogodowych. Skupia-
no si¢ na infografikach pochodzacych z dostepnych wydan gtéwnych kazdego z wybra-
nych tytulow gazet z lat 2005-2020. Ponizszy wykres (wykres 3) przedstawia porowna-

nie ilosci infografik wystgpujacych w poszczegdlnych analizowanych latach.



Wykres 3. Poréwnanie ilosci publikowanych infografik
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zrodto: opracowanie wlasne

W przypadku GW w latach 2005-2015 widoczny jest wzrost liczby publikowanych
infografik (wykres 3). Najwiekszy skok zauwazono pomig¢dzy 2010 a 2015 rokiem. Na-
tomiast w roku 2020 nastgpit duzy spadek w liczbie publikowanych infografik. Gazeta
wizualnie wyglada nowoczesniej, pojawia si¢ duzo ilustracji, wizualizacji danych, nie-
raz rozbudowanych, jednak infografik jest mniej niz w latach poprzednich. W FGC in-
fografik pojawia si¢ mniej niz w GW i w przeciwienstwie do opiniotworczego dziennika
grafik informacyjnych wraz z biegiem lat systematycznie pojawiato si¢ coraz mniej.
Wykres 4 wizualnie przedstawia réznice w zsumowanej ilosci publikowanych infografik

na przestrzeni analizowanych rocznikow.

Wykres 4. Poréwnanie liczby publikowanych infografik w latach 2005-2020

u FGC = GW

zrodto: opracowanie wlasne
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Podczas analizy pod uwagg brano migdzy innymi uktad, w jakim wyst¢puje info-
grafika — czy jest samodzielna, czy tez jest w towarzystwie artykutu. Ponizsze wykresy

5-7 przedstawiajg porOwnanie zebranych danych.

Wykres 5. Poréwnanie form wystepujacych infografik w 2005 roku (RQ8)

B FGC2005 mGW 2005

4
Tylko infografika
80

153
Artykut wraz z infografika

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180
zrodlo: opracowanie wlasne

W roku 2005 w GW najczesciej pojawialy sie infografiki towarzyszace artykutowi
(63% ogodhu rocznika 2005), ktoére dopelniaty tekst badz objasniaty skomplikowane
fragmenty. Podobnie byto w FGC, rowniez forma artykut wraz z infografika byta do-
minujgca. W taki sposob opublikowano 153 infografiki, co stanowito 97,5% catosci

grafik informacyjnych opublikowanych w FGC w roku 2005.

Wykres 6. Porownanie form wystgpujacych infografik w 2010 roku (RQ8)

EmFGC2010 ®mGW 2010
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zrodlo: opracowanie wlasne
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Wykres 7. Poréwnanie form wystepujacych infografik w 2015 roku (RQS)

B FGC2015 mGW 2015
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zrodlo: opracowanie wlasne

Podobnie jak w roku 2005, w latach 2010 i 2015 réwniez dominujaca forma
w obydwu tytutach byt artykut z infografika. Zwtaszcza w przypadku FGC zauwazalny
jest wzrost publikacji infografik samodzielnych, co moze $wiadczy¢ o zauwazeniu
przez dziennikarzy potencjalu infografik. Warto tez zauwazy¢, ze w roku 2015 w GW
I FGC pojawita si¢ podobna liczba samodzielnych grafik informacyjnych. W roku 2020
umocnita si¢ pozycja formy ,,artykut wraz z infografikg” i wida¢ znaczny spadek samo-
dzielnych publikacji w postaci infografiki bez towarzyszacego artykutu, co z kolei jest

negatywnym sygnatem, jesli chodzi o wykorzystanie potencjatu infografik.

Wykres 8. Poréwnanie form wystepujacych infografik w 2020 roku (RQ8)

EmFGC2020 mGW 2020
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8
artykut wraz z infografika
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zrodlo: opracowanie wlasne
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Warto jednak zaznaczy¢, ze infografiki wystepujace samodzielnie to najczesciej duze
dwustronne komunikaty, rowniez jako dodatki specjalne do wydan. Wykres 9 pokazuje
zestawienie danych z poszczegdlnych lat na jednej wizualizacji danych. Dzigki temu
mozna od razu zauwazy¢ tendencje wzrostowg w publikowaniu artykutow wraz z info-

grafikg w GW.

Wykres 9. Poréwnanie wystepujacych form infografik i tekstu
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zrodlo: opracowanie wlasne

ona, ze w GW zdecydowanie czesciej niz w FGC (a takze w poréwnaniu do innych
wielkosci infografik w GW) wystepuja infografiki mniejsze niz pét strony. Do roku
2015 nastapit tez niewielki wzrost takich o wielkosci powyzej strony. W FGC réowniez
najwiecej jest drobnych grafik informacyjnych, jednak w poréwnaniu do pozostatych

rozmiaréw nie sg to az tak duze roznice jak w przypadku GW.

Tabela 6. Porownanie wielkosci infografik w ,, Gazecie Wyborczej” (RQ7)

2005 2010 2015 2020
Mniej niz pét strony 189 187 187 81
Pét strony — strona 18 49 78 44
1 strona 6 17 19 4
2 strona — pottora 0 0 10 0
2 strony 3 3 16 6

zrodlo: opracowanie wlasne



Tabela 7. Porownanie wielkosci infografik w ,, Fakt Gazeta Codzienna” (RQ7)

2005 2010 2015 2020
Mniej niz pot strony 54 87 73 68
Pol strony — strona 47 36 34 31
1 strona 32 18 15 5
2 strona — pottora 10 2 1 3
2 strony 14 4 12 6

zrédlo: opracowanie wlasne

Wykres 10 ukazuje sumg¢ poszczegdlnych wielkosci infografik opublikowanych
w analizowanych tytutach w odniesieniu do konkretnych lat. Jeszcze lepiej mozna za-
obserwowac réznice pomigdzy GW i FGC w przypadku infografik z wielko$ciami poni-
zej 1 powyzej 1 strony. Tych pierwszych w dzienniku opiniotwérczym jest wiecej, dru-

gich natomiast wigcej jest w tabloidzie.

Wykres 10. Porownanie wielkosci infografik
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zrédlo: opracowanie wlasne

W przypadku stosunku wielko$ci infografiki do tekstu w obydwu tytutach do 2015
roku dominujg infografiki mniejsze niz artykut. W przypadku GW wida¢ tendencje
wzrostowg infografik o podobnej powierzchni (zblizone wyniki w latach 2015
12020). W przypadku infografik o powierzchni wigkszej 1 mniejszej niz artykutl w 2020
roku zanotowano spadki, co moze by¢ spowodowane zdecydowanie mniejsza liczba
publikacji grafik informacyjnych niz w poprzednich latach. Inaczej rzecz ma si¢

w przypadku FGC (tabela 9 i wykres 12). Grafiki informacyjne o podobnej powierzchni



jak artykut im towarzyszacy pojawiaja si¢ czesciej na tamach tej gazety. Zwlaszcza
miedzy rokiem 2015 a 2020 wida¢ wyrazny ich wzrost. Spadta liczba infografik mniej-
szych niz artykul, a wigkszych niz tekst - po spadku miedzy rokiem 2005 a 2010 — sg na
podobnym poziomie w latach 2010-2020. Pokazuje to, ze w FGC wykorzystuje si¢ cze-
sciej komunikaty wizualne niz rozwija si¢ je w tekscie lub tez traktuje sie te dwie formy

na rowni.

Tabela 8. Porownanie stosunku wielko$ci infografiki do artykutu — ,, Gazeta Wyborcza”

2005 2010 2015 2020 Suma
Infografika wigksza 20 18 51 21 110
niz artykul
Infografika mniejsza 177 212 204 60 653
niz artykul
Podobna wielko$¢ 19 26 55 54 154

zrodlo: opracowanie wlasne

Wykres 11. Porownanie stosunku wielko$ci infografiki do artykutu — ,, Gazeta Wybor-
cza”
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zrédlo: opracowanie wlasne

Tabela 9. Porownanie stosunku wielko$ci infografiki do artykutu — ,, Fakt Gazeta Co-
dzienna”

2005 2010 2015 2020 Suma
Infografika wieksza 52 28 32 31 143
niz artykut
Infografika mniejsza 73 104 87 24 288
niz artykul
Podobna wielko$¢ 32 15 16 58 121

zrodto: opracowanie wlasne



Wykres 12. Porownanie stosunku wielko$ci infografiki do artykutu — ,, Fakt Gazeta Co-
dzienna”
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zrodlo: opracowanie wlasne

Infografika zazwyczaj opiera si¢ na kilku rodzajach, stad tez przy kodowaniu in-
formacji dotyczacych jej typu, jedng mozna byto przyporzadkowac do trzech kategorii.
Najczesciej jednak publikowane infografiki wykorzystywaty dwa rodzaje jednoczes$nie.
Przygladajac si¢ rodzajom wystgpujacych infografik w GW (tabela 10), mozna zauwa-
zy¢€, ze na przestrzeni lat szczego6lnie infografika miejsca jest czesto wykorzystywana.
Podczas zbierania materiatu do badan, zauwazono, ze czgsto rodzaj ten taczony jest
z innymi typami, np. infografika danych lub procesu. Infografika danych natomiast
w roku 2015 nieznacznie wyprzedzila infografike miejsca Byta wykorzystana najwigk-
szg 1lo$¢ razy (RQ4). Analiza konkretnych przyktadéw infografik z wybranych rodza-

jow zostala zawarta w dalszej cze$ci rozprawy.

Tabela 10. Rodzaje infografik w ,, Gazecie Wyborczej " i ,, Fakt Gazecie Codziennej”

Rodzaj GW2005 GW2010 GW 2015 GW 2020 Rodzaj FGC2005 FGC2010 FGC2015 FGC 2020
Dane 66 78 152 64 Dane 3 4 19 21
Proces 28 27 22 11 Proces 11 21 22 24
Charakterystyka 79 94 77 28 Charakterystyka 77 100 85 23
Miejsce 139 127 142 78 Miejsce 40 43 43 50
Wizualny artykul 45 66 75 12 Wizualny artykul 76 32 46 35
Quiz 0 0 3 0 Quiz 1 0 0 0
05 czasu 6 3 21 4 05§ czasu 1 0 0 0
Porbwnanie 19 48 32 77 Porbwnanie 6 1 1 43

zrodlo: opracowanie wlasne



W przypadku FGC w latach 2005-2015 dominujagcym rodzajem jest infografika
charakteryzujaca (tabela 10), a drugi w kolejnosci to wizualny artykut, ktory jedynie
w roku 2005 nieznacznie wyprzedzit infografike charakteryzujgcg (RQ4). W roku 2020
dominuje wizualny artykut oraz infografika miejsca. Juz w tym zestawieniu wida¢, jak
sprofilowane sg publikacje w obydwu typach gazet. GW jako dziennik opiniotwoérczy
stawia na przekazywanie danych statystycznych, informacji konkretnych za pomoca
infografik miejsca, danych i poréwnan (tabela 10). FGC natomiast publikuje tresci opi-
sowe, czasem objasniajgce, wizualne opowiesci, ktore majg zaciekawi¢ odbiorce. Ty-
powych infografik danych nie ma zbyt duzo. Takze w czasie zbierania materialow do
badan zauwazy¢ mozna bylo zdecydowanie mniejszg liczbe wizualizacji danych niz
w GW.

W tabelach 11-18 przedstawiono zestawienie tematow oraz rodzajéow infografik
w obydwu tytutach. Pozwoli to na dostrzezenie, w jakich tematach najczesciej wyko-
rzystuje si¢ dany rodzaj infografiki. Podobnie jak w przypadku rodzajow infografiki,
rowniez w przypadku tematyki, jedng infografike mozna przyporzadkowa¢ do kilku

kategorii tematycznych.

Tabela 11. Zestawienie poruszanej tematyki i rodzajow infografiki - GW 2005 (RQ5)

Dane Proces Charakterystyka Miejsce Wizualny Quiz Os Poréwnanie

artykul czasu

Spoleczna 31 16 35 47 31 0 0 il
Zdrowie/medycyna 2 1 3 3 2 0 0 1
Nauka 1 7/ 2 8 1 0 2 0
Technologia 1 8 13 7 1 0 0 0
Polityka 5 0 1 8 5 0 2 0

Sport 4 7 30 16 4 0 1 2
EKkonomia/finanse 23 1 10 23 23 0 0 10
Gospodarka 23 3 6 51 23 0 1 5
Kultura 5 1 6 17 5 0 0 0
Kulinaria 0 0 0 0 0 0 0 0
Autopromocja 0 0 0 0 0 0 0 0
Inne 1 0 5 4 1 0 0 1

zrodlo: opracowanie wlasne

W wydaniach GW z roku 2005 najwiecej infografik pojawito si¢ w tematyce spo-
tecznej (wykres 13). W tym obszarze tematycznym najczesciej wykorzystywano info-
grafike miejsca, a wigc dane przedstawiano zazwyczaj na mapach. W mniejszym stop-
niu tresci przekazywane byly za pomoca infografik danych i charakteryzujacych. Warto
jednak zaznaczy¢, o czym juz byta mowa powyzej, ze bardzo czesto infografika miejsca

faczyta si¢ z infografikag danych. Infografik¢ miejsca wykorzystywano w najwigkszej



liczbie tematow. Nie tylko tematy spoleczne korzystaly z tego typu, ale rowniez te
zwigzane ze zdrowiem i medycyna, polityka, kultura, gospodarka i ekonomiag. Warto
zwrdci¢ uwage wilasnie na tematy powigzane z ekonomig i finansami, bo w tym przy-
padku, w takiej samej ilo$ci postuzono si¢ infografikg miejsca i danych. W przypadku
gospodarki grafika informacyjna miejsca byta wykorzystana w najwigkszym stopniu —
51 publikaciji.

W 2005 roku odbyty sie wybory parlamentarne i prezydenckie w Polsce, jednak nie
pojawito si¢ duzo publikowanych infografik w tej tematyce. 5 lat pdzniej rowniez mialy
miejsce wybory parlamentarne oraz prezydenckie — grafik informacyjnych o tematyce
politycznej bylo wigcej, jednak po ilosci publikacji tez nie da si¢ dostrzec tych wyda-

rzen, o czym bedzie mowa w dalszej czgsci dysertacji.

Wykres 13. Wykorzystanie infografik w poszczegolnych tematach (GW rok 2005),
(RQ1)

3%
7% = spoteczna

spofeczna; 23% = zdrowie/medycyna
nauka
= technologia
gospodarka; 21% = polityka
3% = sport
= ekonomia/finanse
% = gospodarka
kultura

5%
m kulinaria

= qutopromocja

sport; 17%

= inne

Zrodto: opracowanie wlasne

W roku 2010 odbyty si¢ mistrzostwa $wiata w pitce noznej, co jest zauwazalne
w ilosci publikowanych infografik o tematyce sportowej (Wykres 14), pojawito si¢ ich
najwiecej. Wykorzystywano najczesciej infografike charakteryzujacag (40 przyporzad-
kowan), ktora najczesciej taczyta si¢ z wizualnym artykutem, danymi i porownaniem.
Pojawialo si¢ wizualne prezentowanie zawodnikow, druzyn i ich rozstawienia w po-
szczegblnych meczach, przedstawienie kolejnosci rozgrywek etc. Podobnie, jak
w przypadku roku 2005, duzo infografik opublikowano w tematach zwigzanych z go-
spodarkg oraz ekonomig i najczesciej wykorzystywano w tym celu infografike miejsca,

kolejno 48 i 27 sztuk.



Tabela 12. Zestawienie poruszanej tematyki i rodzajow infografiki - GW 2010 (RQ5)

Dane Proces Charakterystyka Miejsce Wizualny Quiz Os Poréwnanie
artykul czasu
Spoleczna 19 7 21 34 1 0 0 5
Zdrowie/medycyna 0 3 10 3 8 0 0 1
Nauka 1 3 7 10 7 0 1 1
Technologia 3 1 8 6 1 0 0 2
Polityka 8 2 6 13 0 0 0 3
Sport 28 1 40 6 34 0 0 25
EKkonomia/finanse 22 4 9 27, 4 0 1 15
Gospodarka 13 8 8 48 8 0 1 7
Kultura 1 0 1 2 1 0 0 1
Kulinaria 0 0 0 0 0 0 0 0
Autopromocja 0 0 0 0 0 0 0 0
Inne 5 5 6 16 6 0 0 0

zrodlo: opracowanie wlasne

Wykres 14. Wykorzystanie infografik w poszczeg6lnych tematach (GW rok 2010),
(RQ1)
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Zrédto: opracowanie wlasne

Rok 2010 to réwniez znamienny rok w historii Polski. W kwietniu 2010 miata

miejsce najwieksza katastrofa lotnicza, w ktorym zgingta Para Prezydencka oraz wiele

waznych postaci polskiej sceny politycznej. W wydaniach GW nie zabrakto infografik

na ten temat, cho¢ nie jest zauwazalny wzrost ilosci publikowanych infografik w kate-

gorii ,,polityka” (tabela 12). Tym bardziej, ze istotnym politycznym wydarzeniem

w roku 2015 byly takze wybory parlamentarne i prezydenckie w Polsce. Jednak analizy

nie wykazaty duzego wzrostu publikacji w tym temacie w roku 2015 (wykres 15), cho¢

w poréwnaniu z poprzednimi rocznikami, jest ich najwiecej — 21 sztuk, w roku 2005 —

13 (w ktérym tez obywaly si¢ wybory prezydenckie), 2010 — 15. Natomiast wida¢
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wiekszg liczbe infografik charakteryzujacych — najwieksza w poréwnaniu z latami 2005
1 2015. Moze to $wiadczy¢ o wigkszej potrzebie wizualnego wytlumaczenia, opisania
skomplikowanych, glosnych czy tez trudnych wydarzen.
Podobnie jak w roku 2005 najwigcej infografik opublikowano w tematyce spoteczne;.
Zauwazy¢ tez mozna, ze pojawia si¢ wiecej infografik w wigkszej ilosci tematow.
O ile w latach 2005 1 2010 najwigcej tematow prezentowano za pomocg infografiki
miejsca, tak w roku 2015 obok infografiki miejsca (lider w tematach o polityce, sporcie,
kulturze i kategorii inne) pojawia si¢ tez grafika informacyjna danych (lider w tematyce

spotecznej, ekonomii, gospodarce i zwigzanej z kulinariami).

Tabela 13. Zestawienie poruszanej tematyki i rodzajow infografiki - GW 2015 (RQ5)

Dane Proces Charakterystyka Miejsce Wizualny Quiz Os Porownanie

artykul czasu
Spoleczna 57 4 19 50 20 0 5 7
Zdrowie/medycyna 11 6 17 4 22 0 3 3
Nauka 25 10 34 13 25 3 5 5
Technologia 13 1 16 7 4 0 0 3
Polityka 13 0 1 15 0 0 0 6
Sport 0 1 1 2 1 0 0 0
EKkonomia/finanse 46 1 2 30 5 0 6 9
Gospodarka 39 3 3 40 2 0 3 9
Kultura 5 1 10 17 9 0 6 0
Kulinaria 4 0 1 0 1 0 0 1
Autopromocja 0 0 0 0 0 0 0 0
Inne 14 2 11 18 6 0 0 4

zrodlo: opracowanie wlasne
Wykres 15. Wykorzystanie infografik w poszczeg6lnych tematach (GW rok 2015),
(RQ1)
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Tabela 14. Zestawienie poruszanej tematyki i rodzajow infografiki - GW 2020 (RQ5)

Dane Proces Charakterystyka Miejsce Wizualny Quiz Os Poréwnanie
artykul czasu
Spoleczna 20 4 5 24 2 0 0 25
Zdrowie/medycyna 14 9 10 16 4 0 1 18
Nauka 4 3 6 10 2 0 0 )
Technologia 3 1 8 5 1 0 1 3
Polityka 21 1 9 27 3 0 2 24
Sport 0 1 0 0 2 0 0 1
Ekonomia/finanse 18 1 2, 15 0 0 1 23
Gospodarka 5 1 0 8 1 0 0 4
Kultura 0 0 0 0 0 0 0 0
Kulinaria 0 0 0 0 0 0 0 0
Autopromocja 0 0 0 0 0 0 0 0
Inne 15 1 9 21 3 0 2 15

zrodto: opracowanie wlasne

Wykres 16. Wykorzystanie infografik w poszczegolnych tematach (GW rok 2020),
(RQ1)

m spoteczna

15%

spoteczna; 20%

= zdrowie/medycyna
nauka

5% m technologia

= polityka
m sport
14% » ekonomia/finanse

ekonomia/fina
e; 18% = gospodarka
kultura

4% m kulinaria

m gutopromocja

polityka; 21%

= inne

zrodlo: opracowanie wlasne

Rok 2020 to przede wszystkim poczatek pandemii COVID-19, ale takze wybory
prezydenckie w Polsce czy fale protestow w obronie praw kobiet. Wida¢ wigksze zasto-
sowanie infografik o tematyce politycznej w porownaniu do poprzednich lat, a najcze-
sciej uzywano infografiki miejsca, poréwnania i danych. Mimo spadku liczby publikacji
grafik informacyjnych, w 2020 roku najwigcej wykorzystywano t¢ forme do tematow
spotecznych, medycznych, o zdrowiu, politycznych, zwigzanych z ekonomig oraz tema-
ty z kategorii ,,inne”, ktére w tym przypadku najczgséciej byly zwiazane z klimatem,
ochrong $rodowiska. Niektore z nich, jak np. tematy spoteczne, naukowe, ekonomiczne

utrzymujg si¢ na nizszym poziomie niz w 2015, ale podobnym jak w roku 2010. Mozna
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uzna¢ zatem, ze za pomocg infografik ukazywano przede wszystkim tematy, ktore byty
w 2020 roku najbardziej popularne. Zdecydowanie mniej ukazywano infografikami
sport, a w ogole nie pojawialy si¢ tematy kulinarne, kulturalne czy autopromocyjne.

Z analiz wynika, ze po infografiki w latach 2005-2015 wyraznie chetniej siggano
w tematyce zdrowia/medycyny i nauki. Jednak nie w kazdej kategorii wida¢ regularny
wzrost na przestrzeni lat. W niektorych przypadkach najmniej infografik publikowano
w 2010 roku (technologia, tematy spoteczne i te zwigzane z kulturg), jednak czes$¢
z nich, jak na przyktad wspomniane juz zdrowie/medycyna, nauka, polityka czy eko-
nomia i finanse. Co ciekawe, w niektorych przypadkach powstaty regularnie pojawiaja-
ce sie publikacje, jak na przyklad panel zatytutowany: ,,Masz pojecie?” ztozony z arty-
kulu podobnej wielkosci do infografiki i infografiki przedstawiajacej tematy najczesciej
zwigzane z nauka, w tym Srodowiskiem (takze zwierzgtami), medycyna lub astrofizyka.
Konkretne przyklady zostang szczegdlowo przeanalizowane w dalszej czeSci niniejszej
dysertacji. Niewielki spadek na przestrzeni lat mozna zaobserwowaé¢ w tematach zwia-
zanych z gospodarka. W poréwnaniu z rokiem 2010 wida¢ duzy spadek liczby infogra-
fik zwigzanych ze sportem.

W 2020 roku infografik byto znacznie mniej, zauwazalne sg tez duze spadki w nie-
ktorych tematach, ale warto zauwazy¢, ze grafiki informacyjne w kilku wydaniach sta-
waly si¢ dodatkami specjalnymi, niejednokrotnie jak plakaty, na dwie strony gazety.
Jedynie w tematyce zwigzanej z polityka wida¢ wzrost. Infografiki spoteczne, naukowe

czy ekonomiczne utrzymujg si¢ na podobnym poziomie jak w roku 2010.

Wykres 17. Poréwnanie infografik o danej tematyce —,, Gazeta Wyborcza”
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Mozna zatem przyjac, ze w GW poczatkowo zauwazono potencjal infografik, pu-
blikowano je z roku na rok w coraz wigkszej liczbie i w coraz bardziej r6znorodnej te-
matyce 1 rodzajach. Zaczeto nawet tworzy¢ osobne regularnie pojawiajace si¢ panele
tematyczne. Jednak w roku 2020 infografiki nie byly publikowane w duzej liczbie, zo-
stawiano je jakby do tematow specjalnych, wyjatkowych. W czasie zbierania materiatu
do badan, zauwazono, ze czgsciej pojawialy si¢ rozbudowane wizualizacje danych, ilu-
stracje niz infografiki. Zauwazy¢ tez nalezy, ze pomimo si¢gania po nie, nie wykorzy-
stywano ich w zadnym z analizowanych rocznikow do dziatan autopromocyjnych.

W przypadku FGC z roku 2005 zauwazalna jest dominacja dwoch rodzajow info-
grafik w najwickszej liczbie poruszanych tematdéw. Infografika charakteryzujaca wyko-
rzystana byta w siedmiu obszarach tematycznych, a wizualny artykul w pigciu (tabela
15). Najwiecej infografik opublikowano w tematyce spolecznej, w tym lifestyle’owej

(wykres 14).

Tabela 15. Zestawienie poruszanej tematyki i rodzajow infografiki — FGC 2005 (RQ5)

Dane Proces Charakterystyka Miejsce Wizualny Quiz Os Poréownanie
artykul czasu

Spoleczna 0 5 43 29 26 1 0 1
Zdrowie/medycyna 0 1 11 1 10 0 0 1
Nauka 1 1 4 0 4 0 0 1
Technologia 0 0 6 1 6 0 0 1
Polityka 2 2 7 7/ 13 0 1 0
Sport 0 0 10 2 8 0 0 1
Ekonomia/finanse 0 0 1 1 4 0 0 1
Gospodarka 0 1 0 0 2 0 0 0
Kultura 0 0 4 1 6 0 0 0
Kulinaria 0 0 0 0 0 0 0 0
Autopromocja 0 0 0 0 0 0 0 0
Inne 0 5 12 7 5 0 0 0

zrodlo: opracowanie wlasne

Jak juz bylo wspomniane wyzej, rok 2005 to rok wyboréw parlamentarnych 1 pre-
zydenckich w Polsce. Co ciekawe, w FGC pojawito si¢ wigcej infografik o tematyce

politycznej i wyborczej (24 sztuki) niz w GW (13 sztuk).



Wykres 18. Wykorzystanie infografik w poszczegolnych tematach (FGC rok 2005),
(RQ1)
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Zrbdto: opracowanie wlasne

W roku 2010 najwigcej infografik pojawito si¢ w tematyce spotecznej, a wigc po-
dobnie jak 5 lat wezesniej. Jednak zauwazalny jest wyrazny wzrost tematyki sportowej,
co miato przede wszystkim zwigzek z mistrzostwami swiata w pitce noznej. W zwigzku
z katastrofa lotnicza w Smolensku oraz wyborami prezydenckimi opublikowano kilka
infografik, ktore mozna byto przyporzadkowaé do réznych rodzajow, miedzy innymi
infografiki miejsca, co jest zauwazalne w analizach — najcze$ciej przy temacie politycz-
nym wykorzystywano wtasnie infografiki miejsca (tabela 16). Jednak tak jak w przy-

padku GW nie wida¢ w tym roku znacznego wzrostu w tej tematyce (wykres 15).

Tabela 16. Zestawienie poruszanej tematyki i rodzajéw infografiki — FGC 2010 (RQ5)

Dane Proces Charakterystyka Miejsce Wizualny Quiz Os Porownanie
artykul czasu

Spoleczna 0 il 33 25 6 0 0 0
Zdrowie/medycyna 0 6 17 1 7 0 0 0
Nauka 0 0 2 1 1 0 0 0
Technologia 0 0 2 0 0 0 0 0
Polityka 4 0 9 11 0 0 0 0
Sport 0 9 37 2 10 0 0 0
EKkonomia/finanse 0 0 0 1 0 0 0 0
Gospodarka 0 1 1 2 1 0 0 1
Kultura 0 0 3 2 0 0 0 0
Kulinaria 0 0 2 0 1 0 0 0
Autopromocja 0 0 0 0 0 0 0 0
Inne 0 1 5 2 8 0 0 0

zrodto: opracowanie wlasne
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Wykres 19. Wykorzystanie infografik w poszczegolnych tematach (FGC rok 2010),
(RQ1)
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Zrodto: opracowanie wlasne

W wydaniach FGC z roku 2015 wida¢ wigksze rozproszenie wykorzystywanych
infografik w r6znych tematach. Do tej pory w wigkszos$ci obszaréw skupiano si¢ przede
wszystkim na charakterystyce i wizualnym artykule (rok 2005) lub charakterystyce
I miejscu (2010). W tym przypadku tematy zwigzane z polityka wykorzystywaty rownie
czesto infografike danych. Moze to mie¢ zwigzek z wyborami parlamentarnymi i pre-
zydenckimi, ktore odbyty si¢ wtasnie w tym roku. W poréwnaniu z poprzednimi latami
zmienit si¢ tez dominujacy sposob przekazywania tresci o tematyce spolecznej. Do tej
pory wykorzystywano gtownie infografike charakteryzujaca, a w tym roczniku najwie-
cej pojawito si¢ infografik miejsca. Dwoma tematami, w ktorych najczesciej wykorzy-
stywano infografike, podobnie jak 5 lat wezesniej, s tematy spoteczne i sportowe (Wy-

kres 20).

Tabela 17. Zestawienie poruszanej tematyki i rodzajéw infografiki - FGC 2015 (RQ5)

Dane Proces Charakterystyka Miejsce Wizualny Quiz  Os Porownanie

artykul czZasu
Spoleczna 4 5) 16 21 i 0 0 0
Zdrowie/medycyna 2 9 19 1 9 0 0 0
Nauka 0 1 4 0 5 0 0 0
Technologia 1 1 14 2 15 0 0 0
Polityka 8 0 8 8 6 0 0 0
Sport 0 0 21 2 4 0 0 0
EKonomia/finanse 3 0 1 4 1 0 0 0
Gospodarka 1 0 0 4 2 0 0 0
Kultura 0 2 3 2 0 0 0 0
Kulinaria 0 1 2 0 1 0 0 1
Autopromocja 0 0 0 0 0 0 0 0
Inne 1 4 Vi 5 3 0 0 0

zrodto: opracowanie wlasne



Wykres 20. Wykorzystanie infografik w poszczegolnych tematach (FGC rok 2015),
(RQ1)
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Zrbdto: opracowanie wlasne

W roku 2020 w FGC wykorzystywano przede wszystkim infografike miejsca i wi-
zualne artykuty. Infografiki miejsca w tym przypadku to gldéwnie mapy zwigzane z te-
matyka medycyny/zdrowia, jak i spotecznag, co pokazuje duze zainteresowanie wizuali-
zowaniem tematu pandemii COVID-19. W przypadku najczgséciej poruszane]j tematyki
(wykres 21), rowniez polityka byta chetnie ukazywana za pomoca infografik, co row-

niez wigze si¢ z pandemig, ale tez wyborami prezydenckimi.

Tabela 18. Zestawienie poruszanej tematyki i rodzajow infografiki - FGC 2020 (RQ5)

Dane Proces Charakterystyka Miejsce Wizualny Quiz Os czasu Poréwnanie

artykul

Spoleczna 4 14 7 23 21 0 0 8
Zdrowie/medycyna 9 11 11 24 19 0 0 19
Nauka 0 0 2 0 2 0 0 0
Technologia 1 2 3 1 3 0 0 1
Polityka 8 -+ 7 14 15 0 0 11

Sport 0 2 4 2 13 0 0 9
Ekonomia/finanse 3 4 0 S 7 0 0 4
Gospodarka 1 0 0 1 0 0 0 0
Kultura 0 3 1 2 2 0 0 1
Kulinaria 0 1 0 0 0 0 0 0
Autopromocja 1 0 0 0 0 0 0 1
Inne 0 2 S5 8 8 0 0 4

zrodto: opracowanie wtasne
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Wykres 21.Wykorzystanie infografik w poszczegolnych tematach (FGC rok 2020),
(RQ1)
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zrodlo: opracowanie wlasne

Wykres 22. Poréwnanie infografik o danej tematyce — ,, Fakt Gazeta Codzienna”
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Zrédto: opracowanie wlasne

Na przestrzeni lat 2005-2015 (wykres 22) w niektorych obszarach zauwazalna jest
tendencja spadkowa, zwlaszcza w tematach spotecznych. Wzrost nastgpit w roku 2020,
jednak liczba infografik z tego obszaru tematycznego nie jest wigksza niz w latach 2005
czy 2010. Mimo to, w kazdym analizowanym roczniku, tematyka ta najczesciej byla
ukazywana najliczniej. Niewielkie zmiany zanotowa¢ mozna w obszarze tematoéw kul-
turalnych czy kulinarnych. Regularnie za to wzrastato wykorzystanie infografik w tema-

tach zwigzanych z medycyng i zdrowiem oraz od 2010 roku réwniez w polityce. Po-
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dobnie jak w GW widoczny jest wzrost publikacji zakwalifikowanej jako ,,inne”, ktore
w tym przypadku rowniez zwigzane byly nie tylko ze Srodowiskiem, ale i historig.
W 2020 roku zanotowano réwniez przypadek uzycia infografiki w celach autopromo-
cyjnych, cho¢ jest to na tyle niewielka liczba, ze trudno méwi¢ o wykorzystaniu poten-
cjatu infografik w tym aspekcie.

Poréwnujac obydwa tytuly gazet, zauwazy¢ mozna, ze w GW w latach 2005-2015
wykorzystano szerokie zastosowanie infografik do przekazywania informacji i zacie-
kawienia odbiorcy. W wigkszej ilosci tematow wida¢ wzrosty zastosowania grafik in-
formacyjnych - w GW wyr6zni¢ mozna pig¢ obszarow: zdrowie/medycyna, nauka, poli-
tyka, ekonomia/finanse, inne, natomiast w FGC dwa: zdrowie/medycyna i gospodarka.
Na przestrzeni lat widoczna jest wigksza liczba publikowanych infografik w GW niz
w FGC. W obydwu przypadkach nie ma zastosowania grafik informacyjnych w pro-
mowaniu wlasnych wydarzen, osiagni¢é¢, cho¢ warto wspomnie¢, ze w nowszych wyda-
niach GW mozna bylto spotkac zachecenie do dalszego analizowania infografik i wizua-
lizacji danych na portalu BlIQdata.pl.

Rok 2020, jest rokiem, w ktorym w obydwu tytulach zanotowano duze spadki licz-
by publikowanych infografik. W przypadku GW jedynie w tematach politycznych jest
wzrost ich liczby, w pozostatych obszarach sg spadki lub niewielkie zmiany. Wigcej
wzrostow wida¢ w FGC, tu wyrdzni¢ mozna zdrowie/medycyne, ekonomi¢/finanse,
tematy zakwalifikowane jako inne (gtownie historia i Srodowisko) oraz polityke. Tema-
ty spoteczne zanotowaty wzrost w stosunku do roku 2015.

Patrzac na wykorzystywane rodzaje infografik, zauwazy¢ mozna, ze w GW najcze-
Sciej stosowane sg infografiki danych i miejsca, natomiast w FGC dominuja charaktery-
styki i wizualne artykuty, cho¢ w roku 2020 gtéwnym rodzajem jest infografika miej-
sca. Moze to odzwierciedla¢ przekrdj czytelnikow, do ktorych kierowane sg tresci. GW
jako dziennik opiniotwoérczy nastawiony na grupe wyksztatconych odbiorcow z duzych
miast podchodzi do tematéw bardziej analitycznie, uznaje, ze odbiorca jest w stanie
bezproblemowo odczyta¢ infografiki danych i miejsc, czgsto rowniez potaczone. Bedzie
to tez dla niego interesujace. FGC rzadziej sigga po infografiki danych, nastawiony jest
na wizualne opowiesci 1 charakterystyki postaci, miejsc, przedmiotow, co z kolei moze
by¢ bardziej przyciagajace dla grupy docelowej tego tabloidu. Do przedstawienia sytua-
cji pandemicznej w roku 2020 w kraju i na $wiecie wykorzystywano gtéwnie mapy,

stad duzy wzrost tego rodzaju infografiki.



W obydwu dziennikach pojawiaty si¢ one w tematach waznych dla kraju lub bez-
precedensowych jak miato to miejsce w przypadku $mierci papieza Jana Pawtla II
w roku 2005, katastrofy lotniczej w Smolensku z roku 2010, pandemii COVID-19
w roku 2020, wyboréw parlamentarnych i prezydenckich czy istotnych wydarzen spor-
towych jak mistrzostwa $wiata w pitce noznej. Pokazuje to, ze w przypadku takich te-
matdéw lepiej siggnaé po obraz, by wytlumaczy¢ zagadnienie w tatwiejszy i ciekawszy
dla odbiorcy sposob. Jednoczesnie infografika staje si¢ elementem layoutu gazety, ktory
urozmaica tekst.

Przeprowadzone badania uwzglednialy rowniez elementy infografiki i kolorystyke.
Podobnie jak mialo to miejsce w powyzszych zmiennych, takze w tych przypadkach
jedna infografik¢ mozna byto przyporzadkowac do kilku dominujacych koloréow (mak-

symalnie dwa) oraz przypisac kilka elementow budowy (maksymalnie osiem).

Tabela 19. Elementy budujace infografike — ,, Gazeta Wyborcza ”

Element 2005 2010 2015 2020
wykresy 30 32 40 52
ikony 81 120 92 26
ilustracje 88 138 141 25
tabele 16 59 40 1
mapy 134 129 134 79
zdjecia 24 40 38 17
tekst/liczby 208 255 264 131
inne 69 47 22 3

zrodto: opracowanie wlasne

Wykres 23. Liczba wystepujacych elementéw budujacych infografike na przestrzeni lat
w GW (RQ3)
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Analizujac budowe infografik w GW zauwazy¢ mozna, ze niemal kazda z nich
mozna byto przyporzadkowac¢ do kategorii tekst lub liczby. W dodatku pojawia si¢ tych
elementéw coraz wigcej (mimo spadku w 2020, co moze wigza¢ si¢ z mniejszg iloscig
publikacji infograficznych). Mniej jest ikon i ilustracji. W przypadku wykresow wyste-
pujacych w infografikach widoczny jest wzrost ilosci, cho¢ nie s3 to elementy czgsto
zamieszczane w grafikach informacyjnych. Moze to by¢ spowodowane tym, ze wizuali-
zacje danych w GW najczesSciej sg osobnym bytem, nie stuzg wigkszej catosci, jaka jest
infografika. Szczegolnie w roku 2020 wida¢ wieksze wykorzystanie wizualizacji da-
nych, co zostalo zauwazone w trakcie zbierania materiatu do badan. Niewiele mozna

zanotowac tabel i zdje¢.

Tabela 20. Elementy budujace infografike —,, Fakt Gazeta Codzienna”

Element 2005 2010 2015 2020
wykresy 2 2 8 17
ikony 77 62 60 33
ilustracje 90 102 92 49
tabele 31 19 11 4
mapy 25 35 38 50
zdjecia 103 47 39 28
tekst/liczby 157 146 131 113
inne 0 3 9 1

zrodto: opracowanie wlasne

Wykres 24. Liczba wystepujacych elementow budujacych infografike na przestrzeni lat
w FGC (RQ3)
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W przypadku FGC, podobnie jak w GW, najczesciej wystepuje tekst lub liczby.
Budujac infografiki, chetnie siggano rowniez po ilustracje i ikony. Wida¢ wigksze wy-
korzystanie zdje¢ niz w GW, zwlaszcza w roku 2005 oraz zdecydowanie mniejsze
wstawianie map niz w dzienniku opiniotworczym, cho¢ tendencja z roku na rok jest

wzrostowa.
Wykres 25. Zestawienie najczesciej uzywanych koloréw w infografikach — ,, Gazeta
Wyborcza” (RQ2)
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Zrodto: opracowanie wlasne

Wykres 26. Zestawienie najczgsciej uzywanych kolorow w infografikach — ,, Fakt Gaze-
ta Codzienna” (RQ2)
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Biorgc pod uwage dominujacg kolorystyke (wykresy 25 i 26), obydwa dzienniki ba-
zuja gléwnie na barwach neutralnych. W 2010 roku zauwazalny jest wzrost uzywania
koloru zielonego, co wiazato si¢ z wickszg iloscig infografik przedstawiajacych pitkar-
skie boiska. W FGC zauwazalny jest podobny stopien wykorzystania ponad pigciu ko-

loréw na wyréwnanym poziomie przez wszystkie analizowane lata. W GW czesciej



uzywano koloru niebieskiego niz w FGC, co moze si¢ wigza¢ z obrang przez gazete
szat¢ graficzng oraz kojarzeniem koloru niebieskiego z powaga, madroscia, stabilno-
$cig. Na podobnej zasadzie w FGC uzywano mocnego, zauwazalnego koloru zoltego
czy tez czerwonego, ktory dominowat przede wszystkim w roku 2020. Tak intensywne
barwy dodatkowo mogty przycigga¢ uwage odbiorcow, ale tez budzi¢ wicksze emocje.
Mozna uznaé, ze uzywane kolory w wigkszosci przypadkow dopasowane sg do szaty
graficznej gazety, a niekoniecznie podyktowane tematem infografiki, co byto zauwazal-

ne zwlaszcza w przypadku infografik danych lub miejsca.

Podsumowanie

Podsumowujac 1 odnoszac si¢ do pytan badawczych, nalezy zwroci¢ uwage, ze w prasie
najczesciej za pomoca infografik (RQI) ukazywano tematy spoteczne, gospodarcze,
sportowe, polityczne, ale takze naukowe i medyczne. Dobory te r6znig si¢ w zaleznosci
od rodzaju prasy i tak oto w opiniotworczej GW regularny wzrost liczby infografik za-
notowa¢ mozna w tematach zwigzanych z polityka. Zwickszenie si¢ publikacji do 2015
roku z niewielkim spadkiem w 2020 zanotowa¢ mozna roéwniez w kategorii ,,inne”, do
ktorej trafialy najczesciej infografiki historyczne lub zwigzane ze $rodowiskiem. Do
2015 roku rowniez tematy medyczne chetnie byly ukazywane grafikami informacyjny-
mi, spadek nastgpit w roku 2020. Mozna uznaé, ze wlasnie w roku 2015 najczesciej
uzywano infografik w wielu tematach, rowniez takich, ktore nie byly poruszane w in-
nych latach (jak np. kulinaria).

W FGC zajmowano si¢ glownie tematyka spoteczng, polityczng oraz sportows,
a od 2010 roku coraz wigcej infografik pojawialo si¢ rowniez w zagadnieniach zwigza-
nych ze zdrowiem, zwlaszcza w roku 2020. Wtedy tez nastgpit wzrost infografik spo-
tecznych, mimo wczesniejszych spadkow w latach 2005-2015. Wykorzystywanie info-
grafik w wigkszej ilosci tematow pokazuje, ze dostrzezono korzysci ptynace z publiko-
wania informacji za pomocg obrazu.

W obydwu gazetach w przypadku zagadnien waznych lub skomplikowanych uzy-
wano infografiki, cho¢ w GW gtéwnie w tematach analitycznych. Petity one funkcje
informacyjne, dostarczaly wiedzy lub miaty za zadanie budowacé postawy spoleczne.
W FGC infografiki dotyczyly réwniez tematdéw lifestyle’owych, wigc mogly petié
takze funkcje rozrywkowe.

W przypadku najczgsciej uzywanych rodzajow (RQ4), zauwazalne jest, ze w GW

czesciej pojawialy si¢ infografiki miejsca 1 danych, wykorzystujace mapy, wykresy oraz



teksty i dane liczbowe (RQ3). Popularne byly rowniez infografiki poréwnujace. Odno-
szac si¢ do powigzan tematyki i rodzajéw infografiki, zauwazy¢ mozna, ze do popular-
nych tematoéw, ktére najczesciej byly pokazywane infografikami, wykorzystywano
w GW rozne rodzaje infografik, a wigc np. w 2020 roku infografika miejsca i porownu-
jaca pokazywata kwestie spoleczne, polityczne, zdrowotne czy polityczne. Rowniez
infografika danych byta brana do tych tematéw, cho¢ w poprzednich latach byta czg-
sciej uzywana. Z kolei w latach 2005-2015 do tematéw zwigzanych z naukg 1 technolo-
gig chetniej siggano po charakterystyki lub wizualne artykuty (RQ6). Tak wiec zagad-
nienia wymagajace bardziej analitycznego podejscia wigzaty si¢ z infografikami da-
nych, miejsca czy pordwnan, a te np. objasniajace dzialanie lub charakteryzujace dany
obiekt mogly by¢ bardziej ilustracyjne.

W FGC za pomoca infografik wizualnych artykuléw i charakteryzujacych najcze-
Sciej przedstawiano tematyke spoteczng oraz zwigzang z medycyna, cho¢ w roku 2010
roéwniez sportowa. Natomiast w 2020 przewazaty infografiki miejsca (RQ4). Tak wigc
mozna uznaé, ze widoczna jest korelacja tematyki z najcze$ciej uzywanymi rodzajami
w tym tytule prasowym (RQ6). Wykorzystywanie akurat tych typow grafiki informa-
cyjnej zbudowanych ze wskazanych elementéw i koloréw, moze by¢ zwigzane z bardzo
wizualnym 1 emocjonalnym przekazywaniem tresci. Odbiorcy w tym przypadku nie
oczekuja skomplikowanych analiz, a raczej lekkiego przekazu tresci w atrakcyjnej for-
mie.

Na przestrzeni analizowanych lat, w obydwu tytutach zauwazy¢ mozna tendencje
do publikowania infografik jako elementu uzupehiajacego do artykutu. Najczesciej jest
to forma objasniajaca skomplikowane dane. Bywa zobrazowaniem informacji zawar-
tych w tekscie, ale tez dodatkowym tworem zawierajagcym dane, ktorych w tekscie nie
ma. Pod wzgledem zajmowanej powierzchni (RQ7) w GW przewazaja infografiki poni-
zej strony, natomiast w FGC jest czesciej wystepujg infografiki o wielko$ci jednej stro-
ny i wigksze. Dodatkowo, co widoczne jest w nowszych wydaniach FGC, stosunek tek-
stu artykutu i infografiki jest podobny Iub bywa ona wigksza. Nastapit za to wyrazny
spadek infografik mniejszych niz artykut. W GW réwniez mozna zaobserwowac takie
samo zjawisko, cho¢ w porownaniu do innych wariantow jest ich najwigcej. Na podob-
nym poziomie jak w roku 2015 utrzymywaty si¢ infografiki podobne powierzchniowo
do artykutlu (RQ8).

Pod wzgledem wykorzystywanej kolorystyki (RQ2) w projektowaniu infografik

zauwazy¢ mozna, ze obydwa dzienniki bazujg gtownie na kolorach neutralnych, do kto-



rych doktadane sg, w zaleznosci od rodzaju prasy, mniej lub bardziej krzykliwe barwy.
W GW dominujg zimne kolory, cho¢ w latach 2015 zauwazalne byto uzycie mixu pigciu
lub wigcej kolorow, a w roku 2020 chetnie siggano rowniez po czerwien. Wtasnie czer-
wony oraz zo6tty sa kolorami dominujgcymi w FGC (poza kolorami neutralnym, gtow-
nie czernig). Juz w doborze barw zauwazalne sg rézne cele gazet. Wiadomosci w FGC,
poza informowaniem, maja budzi¢ emocje, by¢ sensacyjne, zauwazalne, natomiast
w GW oderwane sg od nich; spokojne, wywazone. W obydwu przypadkach kolorystyka
najczesciej zwigzana jest z obrang przez redakcje szata graficzng tytulu niz z tematem
infografiki, cho¢ wyjatki zdarzaty si¢ przede wszystkich w infografikach charakteryzu-
jacych czy wizualnych artykutach.

Jesli chodzi o najczeSciej wykorzystywane elementy (RQ3), to w GW uzywano
przede wszystkim wykresow, map i danych tekstowych. Zwtaszcza wykorzystywanie
wykresow zauwazalnie rosto na przestrzeni lat. Regularny wzrost wystepowania map
mozna byto zaobserwowaé¢ w FGC, cho¢ wykorzystywano gtownie ilustracje oraz zdje-
cia i to znacznie cze¢Sciej niz w GW. Zauwazalne jest tez mniejsze wykorzystanie tek-
stow/liczb, cho¢ moze si¢ to wigzac ze spadkiem publikowanych infografik.

Biorac pod uwage szczegdlowe pytania badawcze, mozna udzieli¢ odpowiedzi na
przyjete w niniejszej dysertacji pytania ogdlne. Jesli chodzi o réznice w budowie 1 uzy-
ciu infografik w prasie opiniotwdrczej 1 tabloidzie (GQ1), zauwazy¢ je mozna w poru-
szanej tematyce, co czgsto, jak juz bylo wyzej opisane, implikuje rodzaj, wyglad info-
grafiki 1 jej budowg. Dziennik opiniotwdrczy przyjmuje bardziej pouktadany, stonowa-
ny styl. W samym layout’cie nie ma nagromadzenia intensywnych kolorow ani zbyt
wielu elementow. Zaobserwowano wykorzystanie gtdéwnie wykreséw, map i liczb, wigc
stwierdzi¢ mozna bardziej analityczne podejscie, nakierowane na przekazanie wiedzy
lub ksztaltowanie postaw. W tabloidzie natomiast wizualnie duzo si¢ dzieje — sg krzy-
kliwe barwy, duzo zdjec 1 ilustracji, wszystko wydaje si¢ by¢ bardziej obrazkowe 1 na-
stawione na lekka rozrywkowa forme, cho¢ nalezy zaznaczy¢, ze nastapil wzrost publi-
kowanych map w FGC w roku 2020, co wigzato si¢ gtownie z przekazywaniem infor-
macji o zakazeniach wirusem SARS-Cov-2.

Odnoszac si¢ do zmian w konstruowaniu infografik na przestrzeni lat (GQ3) w po-
szczegblnych tytutach, nie zauwazono duzych zmian. Ewentualne roznice, na przyktad
w uzytych kolorach, bardziej wigzaly si¢ z szatg graficzng gazet, ktéra zmieniala si¢
wraz z biegiem lat, cho¢ niediametralnie lub tez z dominujacg tematyka, jak w przypad-

ku wydarzen sportowych, gdzie zauwazalny byl wzrost uzycia barwy zielonej. Wtasnie



w infografikach sportowych dostrzec mozna powtarzajace si¢ schematy (GQ4), poja-
wiaja si¢ infografiki wizualne artykuly i przedstawiajace oraz porownujace sktady
dwoch druzyn z wykorzystaniem koloru zielonego, ilustracji lub zdje¢, ikon 1 tekstow.
Powtarzalnym czesto schematem w obydwu tytutach bylo tez taczenie infografiki z tek-
stem artykulu, co staje si¢ charakterystyczng cecha dla infografik prasowych. Dodatko-
wo, zauwazy¢ mozna, czg¢ste wykorzystanie duzej ilosci tekstow i liczb jako elementow
budujacych infografiki prasowe 1 w zalezno$ci od rodzaju prasy — w opiniotwoérczej
taczenie tekstu z wykresami, mapami, ikonami, a w tabloidzie w przewazajagcym stop-
niu z ikonami, ilustracjami i zdjeciami.

Majac wszystkie te aspekty na uwadze, mozna oceni¢, W jakim stopniu gazety co-
dzienne w Polsce wykorzystuja potencjat infografiki (GQ2). W przypadku GW zauwa-
zalny byt wzrost publikacji infografik w latach 2005-2015, co mogloby sugerowac, ze
potencjal zostal zauwazony i wykorzystywany, tym bardziej, ze w 2015 roku po grafiki
informacyjne si¢gano najchg¢tniej i w réznych tematach. Powstaty tez infograficzne pa-
nele tematyczne. Jednak rok 2020 przynidst spory spadek liczby publikowanych info-
grafik, a forma ta stala si¢ narzgedziem przekazu informacji w kluczowych, waznych dla
spoteczenstwa kwestiach lub wizualnie ukazywata, ttumaczyta duza ilos¢ danych. Kil-
kukrotnie infografika byla rowniez dodatkiem specjalnym, plakatem o powierzchni
dwoch stron gazety. W przypadku FGC z roku na rok zauwazalny jest spadek liczby
infografik i nie zauwazono tez szczegblnego zainteresowania rozwijania tej formy prze-
kazu informacji, cho¢ tylko w FGC w roku 2020 uzyto infografiki i wizualizacji danych
do autopromocji; pokazywano w ten sposob utrzymywanie si¢ w roli lidera pod wzgle-
dem sprzedazy dziennikow w Polsce. Mozna zatem stwierdzi¢, ze gazety codzienne

w sposob umiarkowany wykorzystuja potencjat infografik.

4.2. Wyksztalcone mechanizmy budowy i roznice infografik prasowych

Infografiki do studium przypadku zostaly wyselekcjonowane na drodze doboru celowe-
go, ktory opieral si¢ na poruszanej w grafikach informacyjnych tematyce. Brano pod
uwage te, ktore dotyczyly jednakowych tematow w obydwu tytutach. Dzigki takiemu
zestawieniu mozliwe bedzie jeszcze bardziej doglebne dostrzezenie roznic w budowie
infografik oraz da si¢ zauwazy¢, czy zostaly wyksztalcone mechanizmy powtarzalne na
przestrzeni lat. Pozwoli to odpowiedzie¢ na postawione pytania badawcze zwigzane
z tymi zagadnieniami (GQ1 oraz GQ4). W czasie analizy skupiano si¢ na przynalezno-

Sci danej infografiki do rodzajow grafik informacyjnych, elementach jej budowy, sto-



sunku wielkos$ci obrazu do artykutlu oraz kolorystyce. Odzwierciedlone sg aspekty ana-
lizowane w czasie kodowania za pomocg klucza kategoryzacyjnego. Do tego przedsta-
wione zostang infografiki, ktore byly publikowane regularnie w panelach tematycznych

i wprowadzonych tylko w GW.

4.2.1. Polityka w infografikach — poréwnanie FGC i GW

W analizowanych latach mialy miejsce wazne wydarzenia mi¢dzy innymi polityczne
w Polsce i na $wiecie. Publikowane informacje na te tematy czgsto zawieraty rowniez
infografiki objasniajace dane zagadnienie. W roku 2005 odbyly si¢ w Polsce wybory
prezydenckie i parlamentarne. W przypadku tych drugich w GW nie byto infografik,
gléwnie wizualizacje danych, natomiast w FGC pojawito si¢ kilka infograficznych pu-
blikacji, gtownie infografiki danych, w tym ta najbardziej rozbudowana pokazana na
rysunku 66. Infografika zbudowana jest z ilustracji przedstawiajacej Sale posiedzen
w Sejmie RP z zaznaczonymi miejscami postow danej partii wraz z uzyskanymi manda-
tami. Dodatkowo jest tez porownanie do liczby zasiadajacych w tawach postow z roku
2001. Poza ilustracja na stronie znajduja si¢ rowniez wizualizacje danych w formie wy-
kresow stupkowych, kotowych oraz mapa. Wszystkie te elementy pokazuja dane demo-
graficzne glosujacych Polakoéw — pte¢, miejsce zamieszkania: miasto lub wie$ oraz jak
glosowano w poszczeg6lnych regionach kraju. Grafika informacyjna jest zdecydowanie
wieksza niz artykul, ktory w tym przypadku zajmuje okoto potowe jednej strony gazety.
Nad cato$ciag kompozycji obrazu i tekstu dominuje duzy, rzucajacy si¢ w oczy tytutl.
Uzyta kolorystyka, szczegolnie w wizualizacjach danych, nie odzwierciedla tematyki
i nie pozwala odbiorcy stworzy¢ sobie intuicyjnego mechanizmu ich analizowania. Na
przyktad na wykresie dotyczacym Senatu partia PO oznaczona jest kolorem pomaran-
czowym, a na mapie pomaranczowy oznacza PiS. Obydwa wykresy dotycza tematu
zwigzanego z wyborami, mowa jest o tych samych partiach politycznych i cho¢ s3 to
dwa oddzielne teksty, to nadal zamieszczono je na jednej stronie. Dla odbiorcy w takim
przypadku utatwieniem byloby odpowiednie posegregowanie kolorystyczne partii
I utrzymywanie tego stylu we wszystkich wykresach na danej stronie.

W przypadku wyborow prezydenckich w roku 2005 publikacje pojawity si¢ w oby-
dwu tytutach. W ramach tych powyborczych w GW migdzy innymi infografika miejsca
(W potagczeniu z danymi i porownaniem) omawiajgca, jak glosowali Polacy (rysunek
67), natomiast w FGC pokazano, jak wyglada gabinet nowego prezydenta (rysunek 67).

Jest to infografika zbudowana ze zdje¢¢ i1 tekstowych opisow, mozna ja zakwalifikowac



do infografiki charakteryzujacej. Réwniez na tych przyktadach widoczne sa zupehie
rozne profile gazet. Cho¢ w pierwszej publikacji FGC dotyczacej wybordéw parlamen-
tarnych mamy do czynienia z danymi statystycznymi, tak w przypadku wyborow pre-
zydenckich mozna wywnioskowaé, ze czytelnika bardziej zainteresuje to, w jakich wa-
runkach zamieszka prezydent. Temat zostat poruszony bardziej od strony lifestyle’owe;j
niz statystycznego odzwierciedlenia zagadnienia glosowania, jak ma to miejsce w GW.
Uzyty rodzaj infografik determinuje tez inna budowe artykutu, ale tez zauwazalny jest
roézny stopien samowystarczalnos$ci przekazu za pomoca obrazu.

W FGC obraz dominuje nad tekstem, artykul zajmuje mniejsza powierzchni¢ niz
on. W GW mapa jest bardziej dodatkiem do tekstu, zwizualizowaniem omawianych
tre$ci. Rowniez w konstrukcji stron wydan widoczne sg réznice — layout stron w FGC
jest zdominowany przez obraz i krzykliwe kolory (czerwien, ktora jest najmocniejszym
i najbardziej zauwazalnym kolorem). W GW layout jest bardziej stonowany, dominuje

tekst, ktory przejrzyscie utozono w kolumnach.

Rysunek 66 Infografika nt. wyborow parlamentarnych w Polsce
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Rysunek 67. Infografika po wyborach prezydenckich

Zrodlo: ,, Fakt Gazeta Codzienna™ z dnia 29-30.10.2005

Rysunek 68. Infografika miejsca dot. wyboréw prezydenckich

Zrodto: ,, Gazeta Wyborcza” z dnia 25.10.2005
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W roku 2015 w zwigzku z informacja o wydatkach zwigzanych z obronnoscia kra-
ju, a doktadnie zakupie czotgow Leopard 2A4 i 2A5, zarbwno w FGC, jak i GW poja-
wity si¢ infografiki i artykutly opisujace te maszyny. W FGC opublikowano na dwoch
stronach wydania infografike (rysunek 69) taczaca w sobie poréwnanie, charakterysty-
ke. Dodatkowo cato§¢ mozna potraktowaé réwniez jako wizualny artykul, poniewaz
wykorzystano duzg ilo$¢ tekstu opisujacego sprzet oraz obrazy zwigzane sg z artykutem
umiejscowionym posrodku stron. Tekst ten otoczony jest ilustracjami oraz zdjeciami.
Gorna czgs$¢ do najwigkszy element budowy layoutu stron, zajmujace niemal potowe
powierzchni poréwnanie polskich i rosyjskich czotgéow. Ilustracje 3D przedstawiaja
obydwa rodzaje maszyn, wokot nich sg krotkie opisy wskazywanych cze$ci. Na dole
strony znajduja si¢ zdjg¢cia ukazujace wnetrza obydwu czotgdw wraz z naniesionymi na
obrazy liczbami, ktore opisano tekstowo obok nich. Dodatkowo pojawita si¢ tez ilustra-
cja pociskow wykorzystywanych w czolgach, skonstruowana na podobnej zasadzie jak
zdjecia, czyli liczby wskazuja w tym przypadku na konkretny pocisk i opis tekstowy
tego rodzaju obok ilustracji. Publikacja pod wzgledem wizualnym wyglada zachecaja-
co, kolorystycznie dopasowana jest do militarnego tematu. Gléwnym elementem obrazu
stajg si¢ ilustracje czotgdw, a nie jak to bywa w FGC — duzy, dominujacy tytut w moc-
no nasyconych kolorach. Tekst artykulu nie jest rozbudowany, zajmuje duzo mniej

miejsca niz otaczajace go obrazy.

Rysunek 69. Infografika dot. zakupu czotgow
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Opublikowana w GW infografika dotyczaca czotgu Leopard (rysunek 70) jest info-
grafikg charakteryzujaca oraz ma elementy infografiki danych oraz poréwnujacej, po-
niewaz dolny pas grafiki zawiera pordwnanie technicznych aspektéw czotgdéw Leopard
2A5 i T90 w formie liczb, ikon i tekstu. Powierzchniowo jest mniejsza niz artykut, na-
wigzuje do zagadnien poruszanych w tekscie, stanowi jego uzupehienie. Cho¢ mozna
zauwazy¢, ze z powodzeniem moze funkcjonowac samodzielnie, poniewaz przedstawia
informacje w sposob zrozumiaty, kompleksowy i nie wymaga rozwijania ich w artyku-
le. Kolorystycznie nawigzuje do omawianego tematu. Punktem glownym tego obrazu
jest ilustracja czotgu. Widoczny jest zatem layout focal point. Dookota obiektu wyste-
puja tekst wyjasniajacy zaznaczone na ilustracji obszary. Grafika jest czytelna i przej-

rzysta, nie ma elementow, ktore mogtyby rozproszy¢ odbiorce.

Rysunek 70. Infografika dot. zakupu czotgow
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Zrédto: ,, Gazeta Wyborcza” z dnia 06.05.2015

W poréwnaniu z publikacja w FGC, ta w GW jest mniej rozbudowana i moze by¢
mniej zauwazalna poprzez swoj minimalistyczny wyglad, ale jednocze$nie wtasnie to
sprawia, ze jest bardziej przejrzysta. W FGC widoczne jest duze nagromadzenie zdj¢c,
ilustracji, tekstow opisowych, co sprawia wrazenie przyttoczenia i nie dla kazdego od-
biorcy ta forma bedzie zrozumiata i wygodna do analizowania. Na pewno zestawienie

aspektow technicznych w GW jest tatwiejsze do porownania, poniewaz W jednej tabeli



dane sg blisko siebie. W FGC natomiast odbiorca musi przeskakiwac¢ wzrokiem z jedne;j
strony gazety na drugg.

Rok 2020 w §wiatowej polityce to przede wszystkim wybory prezydenckie w USA.
Na tamach GW oraz FGC pojawily si¢ gtownie wizualizacje danych na mapach (rysu-
nek 71) przedstawiajgce, jak rozktadato si¢ poparcie kandydatow w poszczegolnych
stanach. Obydwie wizualizacje wygladajg podobnie, jednak w GW (rysunek 71a) catos¢
kompozycji na stronie wyglada bardziej przejrzyscie i nie ma naduzywania krzykliwych

kolorow, jak ma to miejsce w przypadku FGC (rysunek 71b).

Rysunek 71. Infografiki dot. wyborow prezydenckich w USA
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Zrédto: ,, Gazeta Wyborcza” z dnia 03.11.2020, ,, Fakt Gazeta Codzienna” z dnia 05.11.2020

4.2.2. Kultura i religia w infografikach

Rok 2005 w sferze religijnej to rok szczegdlny ze wzgledu na $§mier¢ i pogrzeb papieza
Jana Pawla II. W gazetach ukazywaly si¢ liczne artykuly, ale i infografiki. W zwiazku
z uroczystosciami pogrzebowymi w GW opublikowano trzy infografiki, gtéwnie bazu-
jace na mapie, natomiast w FGC bylo ich pi¢é¢, zbudowane przede wszystkim ze zdjeé
1 ilustracji opisujacych obiekty sakralne. W obydwu analizowanych tytutach pojawito
si¢ podobne ujecie tematu — zostaty przedstawione etapy uroczystosci, ale tez opis wi-
zualny Bazyliki Sw. Piotra i pobliskich budynkéw. W FGC wystepowaly réwniez
mniejsze pod wzgledem powierzchni infografiki; ilustracje z liczbami, ktére rozwinigte

byly tekstowo — dotyczace opisu pokoju Papieza czy tez konstrukcji sarkofagu.



Rysunki 72 i 73 przedstawiaja potaczenie infografik charakteryzujacych i wizualnych
artykutow. Na rysunku 72 wskazane sa konkretne miejsca, budynki, ktore opisane sg
w ramkach tekstowych wraz ze zdjeciem. Caly obraz opiera si¢ przede wszystkim na
ilustracji obiektow. Infografika zajmuje okoto pottorej strony i jest wieksza pod wzgle-
dem powierzchni niz artykut. Na catym layout’cie strony dominuje duzy widoczny ty-
tut, ale w neutralnym biatym kolorze. Kolorystyka grafiki informacyjnej to przede
wszystkim stonowane czerwienie pomarancze i beze. Barwy starajg si¢ odzwierciedli¢
kolory budynkéw w otaczajacej je przestrzeni. Zatem mozna uznaé, ze pod wzgledem
koloréw infografika jest spojna zZwigzana z poruszanym tematem. Podobnie wyglada
infografika z rysunku 73. Réwniez ma zachowane przygaszone odcienie czerwieni
1 pomaranczowego oraz bazuje przede wszystkim na ilustracji przekroju budynku Bazy-
liki, jak i placu przed nig. Cato$¢ jest tez na czarnym tle, a u gory dominuje tytut w neu-
tralnym kolorze. Cho¢ w obydwu przypadkach wizualnie wszystko dopasowano do te-
matu, tak design jest do$¢ ciezki i przytlaczajacy.

Na ilustracji umieszczone sg liczby, ktore wskazuja konkretne miejsca, a ich szerszy
opis jest w artykule. Pod wzgledem powierzchni infografiki sa podobnej wielkosci, do-
datkowo mozna zauwazy¢, ze jest ona elementem glownym calego designu, a tekst jej

uzupetnieniem.

Rysunek 72 Infografika dot. pogrzebu Jana Pawta I1

Ciato Jana Pawla Il_bedzie
wystawione az do piatku
w Bazylice Swigtego Piotra

Zrodto: ,, Fakt Gazeta Codzienna” z dnia 05.04.2005
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Rysunek 73. Infografika dot. pogrzebu Jana Pawta 11

Zrodio: ,, Fakt Gazeta Codzienna” z dnia 06.04.2005

Rysunek 74. Infografika dot. pogrzebu Jana Pawta 11

Zrodto: ,, Gazeta Wyboreza” z dnia 08.04.2005
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W przypadku GW (rysunek 74) infografika po lewej stronie, podobnie jak w FGC,
zbudowana jest z ilustracji ukazujacej przekroj Bazyliki 1 krypty pod nig. Za pomoca
liczb 1 liter wskazane sg miejsca, ktore opisano w tekscie lub legendzie. Tekst wigc
uzupetnia obraz. Grafika informacyjna jest wigksza niz artykut towarzyszacy temu ob-
razowi — zajmuje niemal catg strong. Zastosowano kolorystyke stonowana, gltéwnie
neutralng — odcienie szaro$ci, z akcentami bezu i ciemnego pomaranczu. Calo$¢ jest na
biatym tle, wyglada 1zej niz strony z FGC. Nie ma tez tak widocznych i dominujgcych
na stronie tytutldw. Odbiorca skupia si¢ przede wszystkim na obrazie. Prawa strona ga-
zety zawiera dwie mniejsze infografiki — opis symboli na papieskiej trumnie oraz info-
grafika miejsca — ilustracyjna mapa Watykanu ze wskazanymi i opisanymi punktami
charakterystycznymi. W zasadzie obydwie grafiki funkcjonujg jako samodzielne prze-
kazy informacji, cho¢ w przypadku infografiki miejsca mozna taczy¢ informacje zawar-
te na niej z tymi, ktore zamieszczone sg w tekscie artykutu pod nig.

Poréwnujac obydwa tytuly, zauwazy¢ mozna bardziej estetyczne i stonowane po-
dejscie GW do przedstawianych tresci. Publikacja jest bardziej przejrzysta, a layout
stron pouktadany i harmonijny. FGC, co prawda nie wykorzystywato krzykliwych kolo-
row, jednak zostaly elementy charakterystyczne dla wygladu stron tego tytutu prasowe-
go — duze, zauwazalne tytuly, ciemne tta, wicksze uzycie kolorow niz w GW.

Niekiedy poruszane byly rowniez tematy zwigzane z kultura, charakterystycznymi
obiektami dla danego kraju czy miasta. Tak na przyklad w obydwu dziennikach pojawi-
ly si¢ infografiki zwigzane z historig Patacu Kultury 1 Nauki w Warszawie.

W FGC w lipcu 2005 roku opublikowano infografik¢ — wizualny artykut (rysunek 75)
zwigzany z piecdziesigcioleciem wybudowania Patacu Kultury. Infografika to zdjecie
z naniesionymi etykietami ztozonymi z naglowka i tekstu opisowego. Ta konstrukcja
zajmuje okoto pot strony, a obok jest wezsza kolumna tekstu. Kolorystyke dopasowano
do obowigzujacej wowczas szaty graficznej FGC, ale niekoniecznie do poruszanego
tematu. Dodatkowo kolor zotty jest wyrazisty 1 w potaczeniu z duza wielko$cia tytulu
artykutu i infografiki, sprawia, ze to element najbardziej widoczny na stronie. Nagro-
madzenie ci¢zkich wizualnie elementéw — ramek, ciemnego tta, duzego tytutu sprawia,
ze zdjecie budynku jest wycofane, staje si¢ ttem i nie staje si¢ najwazniejsze na tej stro-

nie gazety.



Rysunek 75. Infografika ,,50 lat z Palacem”
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Rysunek 76. Infografika ,,Patac Kultury w liczbach”
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Historia i budowa Patacu Kultury byta poruszana takze w GW, ale w roku 2015
w dodatku tematycznym Ale Historia (rysunek 76). Przedstawiona infografika nalezy do
rodzaju infografiki charakteryzujacej, zajmuje calg stron¢. Zauwazy¢ mozna, ze zbudo-
wana jest na bazie layout’u focal point, czyli zasady dominacji jednego elementu —
w tym przypadku ilustracji budynku. Infografika jest w petni samowystarczalna, cho¢
na stronie obok pojawit si¢ tez tematycznie powigzany z nig artykut. Kolorystyka dopa-
sowana jest do tematu, odzwierciedla kolor obiektu. Bardziej zauwazalng barwg, odcie-
niem czerwonego, zaznaczone s3 kondygnacje patacu, ktore opisane obrazem i tekstem
umieszczono obok gtownej ilustracji. Po lewej stronie dodatkowo przedstawione sg
dane liczbowe zwigzane z budynkiem — w tabeli oraz w kolumnie tekstu.

Podobnie jak w przypadku tematu zwigzanego z Papiezem, widoczne sg dwa rézne
style obrazowania i przedstawiania tre$ci w analizowanych tytutach prasowych. FGC
ma krzykliwe kolory, przyttaczajacy, ciezki styl kompozycji. Posluguje si¢ zdjeciem
1 tekstem opisujagcym fakty, bez wykorzystania liczb. Wigcej informacji mozna uzyskaé
z infografiki opublikowanej w GW. Dodatkowo styl projektu rowniez wspomaga odbior
tresci, nie ma zadnych rozpraszajacych koloréw czy obiektow. Kolorystyka jest spdjna
z tematem, a nie tak jak w FGC z obrang szatg graficzng calego wydania. Odbiorca tez
lepiej moze skupi¢ si¢ na gldwnym elemencie, czyli ilustracji Patacu Kultury, ktory

staje si¢ punktem wyjsciowym do analizowania tego obrazu.

4.2.3. Katastrofy przedstawione za pomocg infografik

Wszelkie wazne wydarzenia, tragiczne wypadki 1 katastrofy zazwyczaj wypetniaja stro-
ny gazet. W przypadkach istotnych dla spoteczenstwa, trudnych lub skomplikowanych,
artykulom mogg towarzyszy¢ infografiki. Tak tez si¢ statlo w przypadku opisu tragedii,
do jakiej doszto w 2005 roku podczas sptywu na rzece San. Jedna z todzi prawdopo-
dobnie uderzyta w klode, a kolejna zderzyla si¢ z tg pierwsza i obydwie si¢ wywrdcity.
W wyniku zdarzenia zgingto kilka oséb. Sytuacja byta opisywana w obydwu analizo-
wanych dziennikach oraz obrazowana za pomocg infografik. W FGC postawiono na
ilustracj¢ ukazujgca przebieg tragedii (rysunek 77). Rozrysowano na niej todzie, mo-
ment zderzenia i wywrdcenia. Kolorystyka odzwierciedla tereny zielone oraz wodg.
Jednak ramki z ilustracjami otoczone sg intensywnym czerwonym kolorem, na ktérym
sg opisy do obrazkéw. Infografika stanowi cze$¢ artykutu, pod wzgledem powierzchni

jest mniejsza niz tekst.



W GW (rysunek 78) w temacie tragedii na rzece San opublikowano niewielkich
rozmiaréw infografike miejsca — na mapie zaznaczono tras¢ splywu oraz miejsce wy-
wrocenia si¢ todek. Grafika jest elementem uzupelniajacym do tekstu. Zastosowano
kolorystyke charakterystyczng dla map terenu, jednak uzyto dodatkowo czerwonego
koloru do zaznaczenia kluczowego miejsca.

Zauwazy¢ zatem mozna, ze w FGC skoncentrowano si¢ bardziej na ukazaniu za pomo-
ca infografiki ciggu zdarzen, natomiast w GW postuzyta ona do wskazania miejsca wy-
padku.

Rysunek 77. Infografika ,,Tragedia na Sanie trwata kilka minut”
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Rysunek 78. Infografika o tragedii nad Sanem
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Zrodlo: ,, Gazeta Wyborcza” z dnia 02-03.05.2005

Wydarzeniem dominujagcym w 2010 roku byta katastrofa polskiego rzadowego sa-
molotu w Smolensku, ktéra miata miejsce w kwietniu. Na poktadzie byta m.in. éwcze-
sna Para Prezydencka i wielu waznych politykow oraz przedstawicieli Sit Zbrojnych.
Juz dzien po katastrofie na famach gazet publikowane byly artykuty i infografiki. Wraz
z odkrywaniem nowych informacji, w kolejnych dniach i miesigcach zamieszczano ko-
lejne infografiki, pokazujace m.in. trajektori¢ lotu z wyjasnieniem, jak mogto dojs¢ do
tej katastrofy. Analizie zostaly poddane infografiki, ktére byly wydrukowane tuz po
wydarzeniu.

W FGC pojawita si¢ infografika — artykut wizualny (rysunek 79), zbudowany po-
dobnie jak analizowane do tej pory grafiki, czyli zdjecia czy tez wygenerowane w 3D
ilustracje wraz z liczbami — odnosnikami do tekstu, w ktorym zostaly opisane szczegd-
ty. Cho¢ strona podzielona jest na kilka mniejszych infografik, zdje¢ i artykutow to
mozna potraktowa¢ to jako jedna catos¢ ukazujaca rézne aspekty poruszanego tematu,
jak np. przeszkody, w jakie wleciat samolot oraz prostg o$ czasu z zaznaczonymi godzi-

nami zdarzen. Dodatkowo w dolnej czgsci strony znajduje si¢ mapa z zaznaczonymi



miejscowosciami i kierunkiem lotu ze wskazang odlegtosciag. Dominujaca kolorystyka
to gldwnie takie barwy, jak czern, czerwien i kolory neutralne. Czerwienig zaznaczone
sa elementy kluczowe dla obrazu, na ktore odbiorca powinien zwroci¢ uwage oraz nie-
ktore tytuty 1 nadtytut na gorze rozktadowki. Kolorystyka wzmacnia emocjonalny spo-
sob przekazywania tresci. Infografika opublikowana par¢ dni pozniej (rysunek 80), zbu-
dowana jest na podobnej zasadzie jak pierwszy przyktad.

Warto jednak zauwazy¢, ze FGC wykorzystalo dwie duze pod wzgledem po-
wierzchni infografiki, tymczasem w GW dzien po katastrofie opublikowano jedng zwig-
zkg infografike (rysunek 81) w przejrzystej formie, taczaca w sobie te zagadnienia, ktore
w FGC zostaly opublikowane osobno. Tutaj zauwazalne jest bardziej analityczne 1 ode-
rwane od nadmiernej emocjonalnosci podejscie do tematu. Kolorystyka jest neutralna,
co tez sprawia, ze grafika staje si¢ bardziej pouktadana i nie ma elementow, ktore mo-
glyby rozproszy¢ odbiorce. Zbudowana jest z map i ilustracji wraz z etykietami, w kto-
rych sg opisy wskazanych miejsc.

Dodatkowo dotfaczony zostat schematyczny rysunek samolotu wraz z danymi tech-
nicznymi, a wigc poza infografika miejsca i charakteryzujaca, sa rowniez elementy in-
fografiki danych. Pod wzgledem powierzchni zajmuje mniej niz pét strony i jest samo-
dzielnym przekazem informacji, bez dedykowanego jej, opisujacego obraz artykutu,
cho¢ w teks$cie ponizej sa zawarte informacje, do ktorych infografika moze by¢ uzupet-

nieniem zobrazowanej sytuacji.

Rysunek 79. Infografika ,,Tak rozbit si¢ samolot prezydenta”
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Rysunek 80. Infografika ,,Ostatnie sekundy”
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Rysunek 81. Infografika ,,Tak wyglgdat lot prezydenckiego samolotu”

Zrodto: ,, Gazeta Wyborcza” z dnia 11.04.2010
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W sierpniu 2010 roku doszto do tapniecia w kopalni w Chile. Wydarzenie bylo sze-
roko komentowane za sprawg bezprecedensowej w historii gornictwa akcji ratunkowe;.
Kilka miesigcy po tgpnieciu 1 dokonaniu odwiertow umozliwiajacych kontakt z ocala-
tymi gornikami, stalo si¢ mozliwe wydobycie ich na zewnatrz. Catla akcja byta pokaza-
na rowniez w GW i FGC za pomocg infografik. W sierpniu w FGC (rysunek 82) ilustra-
cyjnie przedstawiono przekrdj ziem wraz z szybem i dokonanym odwiertem. Przy po-
mocy liczb zaznaczono obszary na obrazie, ktore zostaly opisane tekstowo obok. Do-
datkowo kolejng ilustracjg pokazano gornikdw 1 orientacyjne miejsce ich przebywania
pod ziemia. Jest to infografika charakteryzujaca i wizualny artykul, nie przedstawia
konkretnych danych i odleglos$ci, bardziej jest schematem ukazujacym sytuacje. W catej
konstrukcji dominuje tytul, a infografika koresponduje z artykutem, ktory jest niewiele

mniejszy pod wzglgdem zajmowanej na stronie powierzchni.

Rysunek 82. Infografika ,,4 miesigce w putapce pod ziemiq!”
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Rysunek 83. Infografika ,,68 dni pod ziemig”
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Zrédto: ,, Gazeta Wyborcza” a z dnia 13.10.2010

Par¢ miesigcy po wydarzeniu, przy okazji glownej czesci akcji ratunkowej, w GW
pojawita si¢ rozbudowana infografika (rysunek 83), ukazujaca temat w Kilku aspektach.
Pojawit sig¢ ilustracyjny przekrdj ziemi z zaznaczonymi kluczowymi miejscami, ilustra-
cja komory ratunkowej oraz miejsce, w ktorym miala by¢ dostarczona kapsuta ratun-
kowa, mapa wskazujaca umiejscowienie kopalni, a takze ilustracja pokazujaca sama
kapsute. Mozna tez zauwazy¢ rysunek Patacu Kultury i Nauki, umozliwiajacy porow-
nanie wysokos$ci budynku oraz szybu. Catos$¢ tworzy infografike, ktorg mozna zakwali-
fikowac jako infografike charakteryzujgca, z elementami infografiki danych i miejsca.
Kolorystyka jest stonowana, odzwierciedlajaca elementy konstrukcyjne poszczegolnych
obiektow. Wykorzystana jest tez czerwien jako kolor wskazujacy wazne punkty na
przekroju ziemi oraz na mapie. Z tej publikacji odbiorca moze dowiedzie¢ si¢ duzo
wiece] o samym wydarzeniu 1 akcji ratunkowej, jednak nalezy wzig¢ pod uwage, ze

w pazdzierniku dostepno$¢ informacji byta wieksza niz w sierpniu.
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4.2.4. Infografiki sportowe

W 2005 roku przy okazji meczu pitki noznej, w ktorej mialy konkurowaé¢ druzyny Wi-
sta Krakow 1 Panathinaikos Ateny ukazaty si¢ infografiki przedstawiajace rozstawienie
poszczeg6lnych pitkarzy na murawie. Grafiki informacyjne zbudowane sg gldwnie na
zasadzie porownania obydwu sktadow. W FGC (rysunek 84) infografika nie jest troj-
wymiarowa, przedstawia schematyczng murawe boiska i ikony postaci wraz z podpisa-
mi. Infografice towarzyszy tekst, a sam obraz petni role uzupetnienia informacji. Poza
rozstawieniem pitkarzy, jest tez informacja o trenerach, miejscu rozgrywki i szczegod-
tach transmisji telewizyjnej. W GW infografika (rysunek 85) przedstawia tylko sktad
druzyn, jest trojwymiarowa i ciekawsza wizualnie. Posiada tez zréznicowane ikony po-

staci. Zajmuje wigcej powierzchni niz towarzyszacy jej artykut.

Rysunek 84. Infografika ,,Sprawdzony plan”
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Zrodlo: ,, Fakt Gazeta Codzienna” z dnia 23.08.2005

Rysunek 85. Infografika ,Jak zagra Wista, jak Panathinaikos”

Zrodio: ,, Gazeta Wyborcza” z dnia 23.08.2005
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W 2010 roku miaty miejsce mistrzostwa swiata w pitce noznej. Mecz finalowy roz-
grywatl si¢ pomi¢dzy Holandia a Hiszpanig. Infografiki publikowane w tym temacie
zawieraly rozstawienie zawodnikow na murawie, ale w przypadku GW pojawita si¢ tez
tabela z druzynowa statystyka (rysunek 87). Dodatkowo poréwnywano tez dwodch za-
wodnikow — dominuja zdjecia pitkarzy, a obok tekstowo zapisane sa dane statystyczne.
Grafika informacyjna z danymi zajmuje ponad potowe strony. Kolorystyka $cisle zwia-
zana jest z barwami krajow, barw druzynowych i pitka nozng. W FGC (rysunek 86)
roéwniez ukazana jest murawa boiska, a na niej zdjecia poszczegodlnych zawodnikow
oraz podpisy. Grafika jest wicksza niz towarzyszacy jej tekst. Catos¢ utozono na wi-
docznym, do$¢ intensywnym zo6ttym kolorze, co moze by¢ rozpraszajace w czasie ana-

lizowania informacji, jednak koresponduje to z obrang przez dziennik szatg graficzna.

Rysunek 86. Infografika ,,Tajna taktyka Hiszpanow na Holendrow”
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Zrodlo: ,, Fakt Gazeta Codzienna” z dnia 10-11.07.2010

W tematyce sportowej, zwlaszcza zwigzanej z pitkag nozna, infografiki wygladaja
bardzo podobnie, nie tylko w przypadku jednego tytutu prasowego, ale rowniez w po-
rownaniu z drugim tytutem. Zauwazalna jest powtarzalno$¢ opracowanych juz wcze-

$niej grafik, zmianom poddawane s3 tylko nazwiska zawodnikow.
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Rysunek 87. Infografika ,,Pierwszy taki final Mistrzostw Swiata”
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Zrédto: ,, Gazeta Wyborcza” z dnia 10-11.07.2010

4.2.5. Nauka i technologia w infografikach

Rok 2005 to rok, w ktérym po wykonaniu swojej misji wyladowal na ziemi amerykan-
ski prom kosmiczny Discovery. W zwiazku z tym w FGC pojawity si¢ infografiki -
jedna z nich byta analizowana juz wczeséniej (rysunek 35), druga (rysunek 88) wizualnie
wyglada podobnie, réwniez tlo to ciemne rozgwiezdzone niebo oraz z6tty duzy tytul,
w takim samym kolorze tta pod tekstami i ramki tekstowe na zdjeciu, objasniajgce za-
znaczone miejsca. Kolorystyka cze¢§ciowo zwigzana jest z tematem, a zotty kolor nato-
miast koresponduje z szatg graficzng gazety. Obydwie strony w tym przypadku mozna
potraktowac jako cato$¢, ztozong z mniejszych czesci. Sg tu zatem opisane zdjecia oraz
ilustracja przedstawiajgca, jak laduje prom. Podobnie, jak w infografice z rysunku 35,
wiecej dynamicznych elementow, jak i postac patrzaca na czytelnika umiejscowiona po

prawej stronie rozktadowki, sprawia, ze ten uktad bardziej przyciaga uwage odbiorcy.
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Rysunek 88. Infografika ,,Kobieta data rade” oraz ,,.Lgduje prawie jak zwykly samolot”
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Zrodlo: ,, Fakt Gazeta Codzienna™ z dnia 10.08.2005

Rysunek 89. Infografika ,,Tak ma wyglgda¢ lgdowanie Discovery”
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Infografika o ladowaniu Discovery w GW (rysunek 89) jest znacznie mniej rozbu-
dowana i1 w zasadzie za pomocg ilustracji przedstawia wytacznie, jak ma wyglada¢ la-
dowanie promu. Jest to wigc infografika procesu. W tym przypadku grafika informacyj-
na jest mniejsza niz artykut, a kolorystyka w pelni koresponduje z poruszanym tema-
tem. Wykorzystano naturalny spos6b czytania — od lewej do prawej, elementy utozone
sa w tuku, zgodnie z ruchem wskazéwek zegara. Jest to intuicyjne dla odbiorcy, a jed-
noczesnie wykorzystany zostat inny layout niz dwa popularne sposoby komponowania,
czyli uktad panelowy lub focal point.

Kolejny przyktad infografiki w tematyce nauki i technologii pochodzi z wydania
GW z 2010 roku. Infografika (rysunek 90) zajmuje niemal calg stron¢ gazety. Obok po
prawej stronie zamieszczony jest krotki artykul, zdecydowanie mniejszy niz infografika.
Ta grafika informacyjna nalezy do rodzaju infografiki charakteryzujacej i porownujacej,
cho¢ ma tez fragment z mapa — charakterystyczny dla infografiki miejsca. Poza mapa
glownymi elementami sg ilustracje, teksty oraz ciekawie zaprojektowany wykres po-
rownujacy wysokosci poszczegdlnych budynkéw. Zamiast stupkow pojawiaja si¢ ikony
budynkéw, to dodatkowy atut budujacy historie opowiadang poprzez te infografike.

Kolorystyka jest jasna, odpowiadajaca tematowi.

Rysunek 90. Infografika ,,Wieza Dubaju”
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Ten sam temat byt poruszany réwniez w FGC (rysunek 91) i podobnie jak w GW
pojawit sie wykres pordwnujacy wysokosci poszczegolnych budynkow. Dodatkowo na
zdjeciu dubajskiego wiezowca pojawiaja si¢ dane liczbowe dotyczace jego wysokosci,
liczby lokali, powierzchni, etc. Grafika informacyjna jest tutaj mniej rozbudowana niz
w GW, za pomocg obrazu dostarcza odbiorcy mniej informacji. Kolorystyka liczb, tytu-
hu, wizualizacji danych zwigzana jest z szatg graficzng gazety, a nie z poruszanym tema-
tem. Wizualnie podobna sytuacja jak w analizowanej wcze$niej infografice dotyczace;j

Patacu Kultury (rysunek 75, podrozdziat 4.2.2.) — zdjgcie obiektu schodzi na drugi plan.

Rysunek 91. Infografika ,,Otworzyli najwiekszy budynek swiata”
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Zrodlo: ,, Fakt Gazeta Codzienna ” z dnia 05.01.2010

W zwigzku z pandemiag COVID-19 w 2020 i informacja o szczepionkach, w gaze-
tach pojawialy si¢ artykuty, a takze infografiki objasniajace technologie i ich dziatanie.
Temat byt istotny dla spoteczenstwa i budzit tez wiele emocji, stad tez przedstawienie
tego zagadnienia za pomocg grafiki informacyjnej mogto si¢ przyczyni¢ do lepszego

zrozumienia tematu. Widac tez, ze obydwa tytuty prasowe poswiecily duzo miejsca na
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infografiki o szczepionkach. W przypadku GW (rysunek 92) grafika zajeta jedng strong
wydania i operowala gldwnie odcieniami koloru niebieskiego oraz zoéltego i pomaran-
czowego, ktore wskazujg konkretny typ preparatu. Infografika zbudowana jest z ilustra-
cji oraz tekstu i mozna zakwalifikowac jg do rodzaju poréwnujacego (porownuje dwa
typy szczepionek), procesu (pokazuje dzialanie) oraz wizualnego artykutu, poniewaz

postuguje si¢ dos¢ duza iloscia tekstu.

Rysunek 92. Infografika ,,Wyscig po szczepionke”
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Zrodto: ,, Gazeta Wyborcza” z dnia 15 maja 2020

Infografika opublikowana w FGC (rysunek 93) rowniez jest wizualnym artykutem,
ale i procesem. Zajmuje wigkszg powierzchnie niz infografika w GW — niemal dwie
strony wydania. Tak jak byto do tej pory w FGC, uzyto wielu wyrazistych kolorow,
a wokot infografiki wystepuja dodatkowe krotkie artykuty oraz zdjecia powigzane

z tematem. Sama kolorystyka zwigzana cze$ciowo jest z omawianym tematem (ilustra-



cje wirusa, preparatu, postaci), a czeSciowo z obrang szatg graficzng (zotte ramki tek-

stowe, tytut).

Rysunek 93. Infografika ,,Kod, ktory chroni przed wirusem!”
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Zrodlo: ,, Fakt Gazeta Codzienna™ z dnia 28.12.2020

4.2.6. Panele tematyczne ,,Gazety Wyborczej”
Od czerwca 2015 we wtorki regularnie ukazywaty sie infografiki o r6znej tematyce ob-
jas$niajace wizualnie zagadnienia. Obok nich najczgsciej wystepowat krétki artykut,
powierzchniowo podobny do infografiki. Publikowane w tym dziale grafiki informacyj-
ne to przede wszystkim charakterystyki i wizualne artykuty, ktore niejednokrotnie moz-
na kwalifikowa¢ réwniez do infografiki danych, ze wzgledu na pojawiajace si¢ dane
liczbowe, ktore byty jednym z gtownych elementow budujacych infografike.
Kolorystyka dopasowana jest do poruszanej tematyki. W poprzednich miesigcach
w $§rodowych wydaniach pojawiaty si¢ regularnie infografiki o tematyce medycznej
w panelu zatytulowanym ,,jak to dziata?” lub tez ,,co Ci dolega?”. Te pierwsze zajmo-
waly najczesciej dwie strony gazety, drugie ponizej jednej strony. Mozna je kwalifiko-
wac do wizualnych artykutéw, poniewaz zazwyczaj zbudowane byty z duzej iloSci tek-
stu. W czasie analiz zaobserwowano tez, ze szczegolnie wydania z wtorku i $rody byly

bogate w infografiki o tematyce naukowej i medycznej.
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Rysunek 94. Zbioér opublikowanych infografik w ,, Gazecie Wyborczej ”, panel ,,Masz
pojecie?”
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zrodio: ,, Gazeta Wyborcza” , 2015

Rysunek 95. Zbior opublikowanych infografik w ,, Gazecie Wyborczej ”, panel ,,Jak to
dziata”
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zrodto: ,, Gazeta Wyborcza” , 2015

217



Podsumowanie

Studium przypadkéw pozwolito na doktadniejsze przyjrzenie si¢ badanym infografi-
kom. Analizy te potwierdzaja i uzupetniajg przeprowadzone i opisane wczesniej bada-
nia ilo$ciowe. Zmiany w konstruowaniu infografik rowniez po zbadaniu konkretnych
przyktadéw nie sg bardzo widoczne (GQ3, RQ1-RQ8). Uwypuklaja si¢ natomiast roz-
nice pomi¢dzy dziennikiem opiniotworczym, a tabloidem (GQI, RQI, RQ2, RQ3,
RQ6). W GW catly layout stron, jak i infografik jest przejrzysty, nie ma nagromadzenia
intensywnych kolorow i zbyt wielu elementow jak w FGC. Cato$¢ ztozona z artykutu,
grafiki informacyjnej 1 tytutu jest uporzadkowana na stronie. W tabloidzie czgsto tytut
jest najbardziej widoczny, przenika poprzez przestrzen infografiki lub artykulu. Wi-
doczne sa intensywne kolory i niekiedy ozdobne kroje liter. W GW barwy wyrdzniaja
informacje, wskazuja odbiorcy to, co jest wazne lub dzielg przestrzen, by tatwiej mozna
bylo przeanalizowa¢ dane. W omawianych przypadkach da si¢ natomiast zauwazy¢
dopasowanie kolorow do tematu, mimo ze wyniki badan ilo§ciowych wskazuja na
utrzymywanie kolorystyki czes$ciej w obranej szacie graficznej wydania. Nalezy jednak
zauwazy¢, ze nie ma elementéw budowy, ktore potggowatyby wrazenie emocjonalnosci
czy sensacyjnosci przekazu — inaczej niz w tabloidzie. W GW widoczny jest przejrzysty
uktad pomigdzy umiejscowieniem artykutu, infografiki i tytulow, ktore nie sg tak barw-
ne i wielowatkowe jak w FGC. Analizowane przyktady infografik w GW zbudowane sg
glownie z ilustracji, map, wykresow oraz tekstow i liczb. Nalezg do rodzajow infografik
charakteryzujacych, danych oraz miejsca. Czgsto wykorzystywane bylo kilka rodzajow
infografiki w jednym obrazie. W FGC natomiast dominujg wizualne artykuty i infogra-
fiki charakteryzujace, wykorzystujace zdjgcia i ilustracje oraz teksty. Nie ma zbyt duze-
go wykorzystania danych liczbowych. Zauwazalny natomiast jest charakterystyczny,
niezmieniajacy si¢ na przestrzeni lat schemat (GQ4, RQ3) — zdjecie lub ilustracja z na-
niesionymi liczbami lub liniami wskazujacymi konkretny obszar i opis obok obrazu lub
na nim w ramkach tekstowych. Bardzo podobne do siebie, niezaleznie od tytutu praso-
wego, sg infografiki dotyczace pitki noznej. Bazujg gtownie na zdjeciu lub ilustracji
murawy z zaznaczonymi postaciami pitkarzy na poszczegoélnych pozycjach wraz z pod-
pisem.

Mozna uznaé, ze publikowane infografiki spetniajg swoje funkcje, cho¢ jak dowo-
dza badania opisane w rozdziale pierwszym, wigksze operowanie obrazem, a nie tek-

stem moze przyczynic¢ si¢ co lepszego zapamigtywania i zainteresowania publikacja,



szczegolnie w przypadku mtodszych pokolen. Pod tym wzgledem zatem gazety w za-
dowalajacym stopniu wykorzystujg ich potencjat (GQ2), zwlaszcza GW w roku w 2015,
o czym byla juz mowa. Biorgc jednak pod uwage opisane wyniki badan ilosciowych,
tendencje spadkowa w liczbie publikacji i niewielkie zmiany w wygladzie infografik
podtrzymuje si¢ oceng, ze polskie dzienniki w stopniu umiarkowanym wykorzystuja ich

potencjat.



ZAKONCZENIE

Wspotczesnie funkcjonujace spoteczenstwa stawiaja przed nadawcami duze wyzwania.
Jesli komunikat ma by¢ zauwazony przez odbiorc¢ w nattoku innych informacji
1 w dodatku ma by¢ skuteczny, specjalisci niejednokrotnie poszukuja skomplikowanych
i innowacyjnych metod przekazu wiadomosci. Jest tu wige tez obszar do wykorzystania
infografiki. To forma dostosowana do potrzeb nowoczesnego odbiorcy zyjacego w spo-
leczenstwie informacyjnym i kulturze obrazu. O tych zagadnieniach traktowat rozdziat
pierwszy. Ludzki mozg z natury lubi to, co jest nowe i ciekawe, a za takg forme jeszcze
mozna uzna¢ infografike, ktora w sposob wizualny przekazuje tresci. Ten organ przy-
stosowany jest do odbierania wiasnie obrazu, o czym réwniez byta mowa w rozdziale
pierwszym. Zostaty przedstawione dotychczasowe badania zwigzane z przetwarzaniem
obrazu, co jeszcze lepiej moze wskaza¢ na potencjal infografik powigzany z efektyw-
nym przekazywaniem informacji.

Ogolnie rzecz ujmujac, komunikacja ma zasadnicze znaczenie dla spoteczenstwa,
poniewaz umozliwia ludziom nawigzywanie kontaktoéw, uczenie si¢, rozumienie
i wspotprace na rzecz wspolnych celow. W tych aspektach rowniez sprawdza si¢ komu-
nikacja wizualna, ktora obejmuje rézne formy, takie jak obrazy, grafiki, filmy, anima-
cje, ale rowniez wykresy 1 infografiki, ktore moga pomoc uprosci¢ zlozone pomysty,
podsumowac¢ dane 1 ulatwi¢ ludziom zrozumienie 1 zapami¢tanie. Moze by¢ szeroko
stosowana w marketingu, reklamie, edukacji 1 ro6znych branzach do przekazywania wia-
domosci, promowania $wiadomos$ci marki i edukowania ludzi na rézne tematy. W ni-
niejszej rozprawie omowione zostaty rowniez funkcje infografiki, ktoére dotycza migdzy
innymi przekazu wiedzy czy tez formowania spotecznych postaw. Miedzy innymi dla-
tego zrozumienie przekazywania informacji za pomocg obrazu jest tak istotne, w czym
mogly pomdc przytoczone w rozdziale pierwszym badania. Warto zauwazy¢, ze info-
grafiki poprzez taczenie roéznych elementow wizualnych, tworza bardziej angazujacy
1 niezapomniany format, dzigki czemu informacje pozostaja w ludzkich umystach na

dhuzej.



By dobrze wykorzysta¢ mozliwosci infografiki, nalezy najpierw pozna¢, czym ona
jest 1 jakimi cechami si¢ wyrdznia, co jest waznego w budowaniu tego obrazu. Teore-
tyczne aspekty infografiki zostaly opisane w rozdziale drugim, ktory jest tez usystema-
tyzowaniem wiedzy na temat grafiki informacyjnej, co byto jednym z celow rozprawy.
Zacytowane zostaty zatem sformutowane juz definicje oraz na nowo zdefiniowano in-
fografike, probujac taczy¢ ze soba najwazniejsze kwestie z kazdej opisanej definicji —
jej znaczenia i cechy Zatem infografika jest forma wizualng, ktora wykorzystuje m.in.
elementy wizualizacji danych do przedstawienia informacji o r6znym stopniu skompli-
kowania. Twor ten ma rézny stopien rozbudowania, moze wykorzystywaé tekst w stop-
niu niezbednym do odpowiedniego przekazania tresci. Cato$¢ opowiada histori¢ w spo-
soOb zrozumialy i atrakcyjny dla odbiorcy.

Dodatkowo stworzono podziat infografik na rodzaje ze wzgledu na charaktery-
styczny element budowy, biorac pod uwage rézne juz istniejace typologie oraz wilasne
doswiadczenie. Na podstawie tego podziatu zostat rowniez stworzony klucz kategory-
zacyjny, zawierajacy zmienng zwigzang z rodzajem grafiki informacyjnej. Wyroznia si¢
zatem:

— infografike danych (gtownie dane statystyczne, liczby odgrywaja gldéwna role),

— infografik¢ miejsca (gldwnym elementem budowy jest mapa),

— infografik¢ czasu (pojawia si¢ 0§ czasu lub chronologiczne uporzadkowanie zda-
rzen),

— infografik¢ pordwnujaca (porownuje dwie lub wiecej rzeczy),

— infografike¢ procesu (kazdy etap danego procesu, rozwoju, etc.)

— infografike¢ wizualny artykul (wystepujaca z artykutem, odnoszaca si¢ do niego,
podsumowujaca, moze zawiera¢ wiecej tekstu niz przeci¢tna infografika),

— infografikg charakteryzujaca (opisuje najwazniejsze cechy przedstawianej rze-
czy/postaci, ktora jest dominujagcym elementem obrazu),

— infografik¢ quiz (charakterystyczna budowa na zasadzie pytanie-odpowiedz).

Opisane wyzej grafiki informacyjne zostaly opisane i przeanalizowane w rozdziale
2 i przedstawione na rysunkach 20-27.

Gloéwnym celem niniejszej dysertacji byto zweryfikowanie twierdzenia, ze infogra-
fika jako gatunek dziennikarski w polskiej prasie informacyjnej rozwingt si¢ w XXI
wieku pod wieloma aspektami, takimi jak czestotliwos¢ wystepowania, wielko$¢ oraz

stopien skomplikowania, zastosowanie do coraz wigkszej iloSci tematdw oraz zrdzni-



cowanie pod wzgledem wybieranych rodzajow. Dokonano zatem analizy ponad 1400
infografik z ,,Gazety Wyborczej ” oraz ,,Fakt Gazety Codzienne; ” z lat 2005, 2010, 2015
1 2020 Wykorzystano metody badawcze oparte na analizie ilosciowej 1 jakoSciowej.
Wykorzystano analize tresci, zbudowano klucz kategoryzacyjny zawierajacy zmienne
dotyczace m.in. wykorzystanej formy (sam obraz czy infografika z artykutem), kolory-
styki, elementéw budujacych obraz, poruszanej tematyki, rodzaju infografiki. Na tej
podstawie mozna byto przeanalizowa¢ zmiany zachodzace w liczbie publikacji infogra-
ficznych 1 wygladzie oraz dostrzec réznice pomiedzy dwoma tytutami prasowymi. Do-
konano tez glebszej analizy w ramach analizy jako$ciowej za pomoca case study. Wy-
brano infografiki z GW i FGC poruszajace te same tematy. Dzigki temu mozna byto
zaobserwowac, skad wynikaja zmiany, chociazby w kolorystyce, oceni¢ jako$¢ publi-
kowanych obrazow 1 jeszcze doglebniej przyjrze¢ si¢ réznicom w konstrukcji. Analizy
poprzedzity wywiady poglebione ze specjalistami z dziedziny infografiki oraz przeglad
literatury (w rozdziale 2r), ktory ukazal podej$cia badawcze zwigzane z infografikami,
obszary, w ktorych jest ona badana oraz obszary, w ktorych istnieja luki lub wiedza
wymaga usystematyzowania. Metodologia szczegdtowo zostata opisana w rozdziale
trzecim.

Porownujac infografiki z dwoch rodzajow dziennikow, zauwazalne sg réznice mig-
dzy innymi w poruszanej tematyce, co czg¢sto determinuje rodzaj, wyglad infografiki
i jej budowe. Ponizsza tabela 21 jest zestawieniem réoznic w GW oraz FGC. Mozna
stwierdzi¢, ze w dzienniku opiniotworczym wyglad infografiki nie jest krzykliwy, sen-
sacyjny. Catos$¢ ztozona z artykutu grafiki informacyjnej 1 tytutu jest uporzadkowana na
stronie. W tabloidzie czgsto tytut jest najbardziej widoczny, przenika poprzez przestrzen

infografiki lub artykulu. Widoczne sa intensywne kolory i niekiedy ozdobne kroje liter

(GQ1).



Tabela 21. Poréwnanie infografik w ,, Gazecie Wyborczej ” i ,, Fakt Gazeta Codzienna”

Liczba infografik
Przewazajace rodzaje

(RQ4, RQ6)

Tematyka (RQ1)

Kolorystyka (RQ2)

Powierzchnia infografiki

(RQY)
Budowa infografiki (RQ3)

Stosunek infografiki do
tekstu (RQ8)

zrédlo: opracowanie wlasne

GW

Wzrost na przestrzeni lat
2005-2015, spadek w 2020
Infografika danych, miejsca,
poréwnania, mniej charakte-
ryzujacych

Spoteczna, sportowa, gospo-
darcza i ekonomiczna, z bie-
giem lat wzrost tematow
zwigzanych z naukg i zdro-
wiem/medycyna

Kolory neutralne, dopasowane
do szaty graficznej, ale tez
czesto do tematu

Przewaga infografik ponizej
strony

Teksty i/lub liczby, mapy,
ilustracje, wykresy
Glownie w towarzystwie tek-

stu, rzadko wigksza niz arty-
kut

FGC
Spadek na przestrzeni lat

Infografika charakteryzujaca
1 wizualne artykuly, mniej
infografik miejsca w latach
2005-2015, wzrost w 2020
Spoteczna, sportowa, wzrosty
m.in. kategorii zdro-
wie/medycyna, polityka

Przewaga kolorow neutral-
nych z duza iloscig elementéw
krzykliwych (np. duze ja-
skrawe tytuly), dopasowane
czesciej do szaty graficznej
gazety niz tematu

Czgstsze wystepowanie info-
grafik o wielkos$ci jednej stro-
ny i wigcej

Teksty i/lub liczby, ilustracje,
ikony, zdjecia, mapy
Glownie w towarzystwie tek-
stu, czesciej niz w GW wiek-
sza niz artykut, w roku 2020
wzrost liczby infografik o
podobnej powierzchni jak
tekst

W budowie infografik mozna zauwazy¢ standardowe elementy takie, jak tek-

sty/liczby mapy, wykresy, ikony. Uzycie ich uzaleznione jest rodzajem infografiki, po-
ruszang tematyka i typem prasy, w ktérej si¢ pojawia. W prasie opiniotworczej wigcej
jest infografik miejsca 1 danych, a co za tym idzie, czgs$ciej wykorzystywane sg mapy
1 wykresy, pojawia si¢ wiecej liczb niz w tabloidzie. W tym ostatnim z kolei jest wiecej
wizualnego opowiadania, infografiki wykorzystuja ilustracje, zdjecia, ikony, zdecydo-
wanie mniej umieszcza si¢ wykresow (GQ4). Warto jednak zaznaczy¢, ze w roku 2020
nastgpit wzrost infografik miejsca w FGC. Rdznice te moga wynikaé z roznych grup
odbiorcoéw 1 réznego typu gazety. Tabloidy nastawione sg na przekazywanie szybkich,
fatwych w odbiorze informacji, czesto przykuwajacych uwage, a wiec wykorzystanie

ilustracji, ikon czy zdjec¢ jest jak najbardziej wiasciwe. Odbiorca nie poszukuje tu tresci



analitycznych, z reguly nie jest zainteresowany analizowaniem danych, cho¢ w niewiel-
kim stopniu pojawiajg si¢ réwniez takie infografiki. Gazeta opiniotworcza ma przeka-
zywac rzetelne fakty i cho¢ pojawiajg si¢ tez wizualne artykuly czy infografiki charakte-
ryzujace to dominujg infografiki miejsca 1 danych, do ktorych nierzadko nalezy posia-
da¢ wiecej kompetencji odbiorczych, analitycznych niz w przypadku innych rodzajow
infografiki.

Jesli chodzi o zmiany w sposobie ukazywania informacji, to nie s3 one widoczne
W poszczegodlnych tytutach. Budowa i styl infografik w zasadzie nie ulega zauwazalnym
zmianom (GQ3). Warto jednak podkresli¢, ze w przypadku GW wraz z uptywem lat do
roku 2015 pojawiato si¢ wigcej infografik i w coraz szerszych kategoriach tematycz-
nych. Co wigcej, powstaly panele tematyczne, w ktorych odnajdujemy informacje
w postaci artykutu 1 towarzyszacej mu infografiki. Mozna zatem uzna¢, ze do tego roku
w GW lepiej wykorzystywato potencjat infografiki zwigzany z interesujacym i efektyw-
nym przekazem informacji. W roku 2020 nastapit spadek publikacji grafik informacyj-
nych. Byly one wykorzystywane do tematéw waznych z punktu widzenia spoteczen-
stwa. Dodatkowo pojawialy si¢ wydania specjalne z infografikami. W FGC do 2020
roku zanotowano regularny spadek w ilosci publikacji infograficznych, nie wida¢ tez
duzego zainteresowania w poszerzaniu poruszanej w ten sposob tematyki, wiec poten-
cjat infografik nie jest wykorzystywany w duzym stopniu (GQ2). Warto zwroci¢ uwage,
ze w obydwu przypadkach czesto wykorzystywano infografike do ukazywania lub thu-
maczenia waznych biezacych wydarzen w Polsce 1 na §wiecie. Mimo tego, ze w niekto-
rych obszarach zauwazalne sa wzrosty w ilo$ci publikowanych grafik informacyjnych,
to zadna z redakcji nie wykorzystywata jej do autopromocji na famach swoich gazet
w latach 2005-2015, a tylko w FGC w 2020 roku w bardzo niewielkim stopniu uzyto
infografiki jako autopromacji.

Wyniki badan pokazaty, ze infografika w polskiej prasie codziennej pod wzgledem
wygladu 1 stylu nie rozwingta si¢ znaczaco. Zaobserwowano natomiast wzrost ilosci
tego typu publikacji w gazecie opiniotworczej do 2015 roku i znaczacy spadek w 2020
oraz regularny spadek w tabloidzie. Zauwazalne sg tez réznice pomigdzy infografikami
publikowanymi w ,,Gazecie Wyborczej ” i ,,Fakt Gazecie Codziennej ”. W prasie opinio-
tworczej przewazajg infografiki danych i miejsca, w tabloidzie wizualne artykuty i in-
fografiki charakteryzujace. R6znig si¢ tez pod wzgledem budowy i rozmieszczenia na
stronie gazety. Zauwazalne natomiast staty si¢ schematy tworzenia infografik w danym

tytule prasowym, zwtaszcza w FGC, ktore jak juz bylo wspomniane, wykorzystywato



gléwnie zdjecia i ilustracje, wizualnie zachowujace podobny styl. Kolorystyka zwigzana
byla w wigkszosci przypadkéw z obrang przez redakcje¢ szatg graficzng wydania. Co
wiecej, kolory czegsto wzmacniaty emocjonalnos$¢ i sensacyjnos¢ przekazu. Obraz byt
dynamiczny. Zdecydowanie wigksze stonowanie pod wzgledem koloréow i kompozycji
zauwazalne byto w GW. Natomiast w obydwu tytutach w tematyce sportowej, zwtasz-
cza zwigzanej z pitka nozna, zauwazalna jest powtarzalno$¢ opracowanych juz wceze-
$niej grafik, zmianom poddawane byty tylko nazwiska zawodnikow (GQ4).

Na podstawie uzyskanych odpowiedzi na pytania problemowe mozliwe jest zwery-
fikowanie postawionych hipotez. Hipoteza gldwna byto zatozenie, ze infografika w pol-
skiej prasie codziennej w XXI wieku ewoluowata, widoczne sg zmiany w sposobie ob-
razowania informacji oraz wystepuje wigksza liczba publikowania i stosowania infogra-
fik do wigkszego zakresu tematow. Badania wykazaty, ze zmiany w wygladzie infogra-
fik nie sg znaczace, ale siggano po nig w roznych tematach. Nie mozna natomiast po-
twierdzi¢, ze zwickszata si¢ liczba publikowanych infografik. W przypadku GW wzrost
nastepowat do roku 2015, po czym w roku 2020 zanotowano wyrazny spadek. W FGC
spadek na przestrzeni lat byt regularny. Hipoteza uzupeiniajaca bylo twierdzenie, Ze
infografika w tabloidzie wystepuje czgsciej, jest wieksza niz artykul 1 czgsciej wykorzy-
stuje zdjecia niz ma to miejsce w prasie opiniotwoérczej. Badania wykazaty, ze pod
wzgledem wielkosci czgsciej wystepuje infografika mniejsza niz artykul. Zdjecia budu-
jace grafike informacyjna w tabloidzie wystgpuja czesciej (zwlaszcza w roku 2005) niz
w dzienniku opiniotworczym. Nie sg jednak najwazniejszym elementem budowy. Ana-
lizy nie potwierdzity zatozenia, ze infografika w tabloidzie wystepuje czesciej — okazato
si¢, ze na przestrzeni lat pojawialo si¢ ich coraz mnie;.

Wyniki analiz ilo$ciowych 1 jako$ciowych szeroko opisane zostaly w rozdziale
czwartym.

Infografiki zyskuja popularno$¢ jako modny i angazujacy sposob wizualizacji zto-
zonych informacji, danych 1 idei. Zapotrzebowanie na treSci wizualne oraz potrzeba
bardziej wydajnej i skutecznej komunikacji wcigz ro$nie, przysztos¢ infografik wyglada
obiecujaco, a wraz z cigglym rozwojem technologii mozna spodziewac si¢ bardziej wy-
rafinowanych infografik, ktére juz sg interaktywne, animowane, a nawet personalizo-
wane wzgledem odbiorcow. Infografiki moga nadal ewoluowac i dostosowywac si¢ do
zmieniajacego si¢ krajobrazu cyfrowego §wiata. Beda coraz czgéciej wykorzystywane w
réznych dziedzinach i branzach, takich jak edukacja, marketing, dziennikarstwo, opieka

zdrowotna, na co tez wskazywat dokonany przeglad literatury — w Coraz wigkszej ilosci



réznorodnych dziedzin grafika informacyjna jest wykorzystywana i badana. Nalezy
upatrywac szans dotarcia do odbiorcow za pomoca infografiki. To, czy grafika informa-
cyjna si¢ rozwinie w przewidywanych kierunkach i czy faktycznie w roznych branzach
stanie si¢ gldéwnym nosnikiem informacji 1 jak dtugo dla odbiorcow bedzie interesujaca,

pokaze czas i dalsze badania w tym temacie.
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Streszczenie

Infografiki zyskujg na popularnosci jako modny i angazujgcy odbiorce sposob wizualizacji
ztozonych tresci. Zapotrzebowanie na przekazy wizualne oraz potrzeba bardziej wydajnej i sku-
tecznej komunikacji wcigz rosng. Postanowiono zatem usystematyzowac wiedzeg na temat info-
grafik i zbada¢ czy ich potencjal wykorzystywany jest w polskiej prasie codziennej. Do badarn
zostaly wybrane infografiki z dwoch tytutow prasowych, ktore w roznym stopniu wymagajq od-
powiednich kompetencji odbiorczych od czytelnika: , Gazeta Wyborcza” oraz , Fakt Gazeta
Codzienna”.

Glownym celem dysertacji byto zweryfikowanie twierdzenia, ktore mowi o tym, ze infogra-
fika jako gatunek dziennikarski w polskiej prasie codziennej rozwingt si¢ w XXI wieku pod wie-
loma aspektami. W badaniach brano pod uwage liczbe publikacji w danym roku, wielkos¢ oraz
stopien skomplikowania infografiki, zastosowanie do coraz wigkszej ilosci tematow oraz zrozni-
cowanie pod wzgledem wybieranych rodzajow. Hipotezq uzupetniajgcqg byto twierdzenie, ze
infografika w tabloidzie wystepuje czesciej niz w prasie opiniotworczej oraz wykorzystuje wiecej
ilustracji oraz zdjeé. Kolejnym celem rozprawy byla ocena stanu infografiki w polskiej prasie
opiniotworczej na przyktadzie ,, Gazety Wyborczej ” oraz tabloidzie na przykladzie ,, Fakt Gazety
Codziennej ”. Za cel obrano takze uzupetnienie i wzbogacenie polskich badan nad zagadnieniem
rozwoju infografik. By lepiej moc dostrzec ewentualnie zachodzgce zmiany wybrano odstepy
czasowe co 5 lat i zebrano material do badan z lat 2005, 2010, 2015 oraz 2020. Do analiz wy-
korzystano metody badan ilosciowych (analiz zawartosci z uzyciem klucza kategoryzacyjnego)
oraz jakosciowych (case study oraz wywiady poglebione). Dokonano takze przeglgdu literatury.

Rozdzial pierwszy traktuje o komunikowaniu i informacji w spoteczenstwie informacyjnym,
a takze komunikacji wizualnej. Zostaly opisane biologiczne uwarunkowania cztowieka do prze-
twarzania komunikatow wizualnych, a takze zwrocono uwage na wybrane badania dotyczgce
infografik. Zawarte w tym rozdziale informacje mialy na celu zwrécenie uwagi na cechy wspot-
czesnego spoteczenstwa oraz na to, jakie oczekiwania mogg mie¢ odbiorcy i jakie sposoby mogg
by¢ wykorzystane, by nadawane tresci byly efektywne. Wiedza ta postuzyla do uzmystowienia,
dlaczego infografika jako narzedzie do przekazywania informacji w formie obrazu moze mieé¢
kluczowe znaczenie w komunikacji.

W rozdziale drugim m.in. dokonano opisu definicji infografik, ich cech charakterystycznych
oraz funkcji i zasad budowy. Na podstawie wielu dotychczasowych podziafow i wiasnych do-
Swiadczen, podjeto sie m.in. stworzenia nowej klasyfikacji rodzajow infografiki ze wzgledu na
charakterystyczny element budowy. Przedstawiono rowniez przeglgd literatury z zakresu wyko-
rzystania i metod badania grafik informacyjnych w roznych dziedzinach. Na podstawie wia-
snych obserwacji i doswiadczen, a takie wywiadow pogtebionych wskazane sq funkcje, dobre
praktyki w projektowaniu infografik, a takze ich budowa. Dokonano rowniez proby zarysowania
przysztosci infografiki, kierunku zmian tego gatunku. Rozdziaf ten jest podlozem do dalszych
rozwazan i badan.

Rozdzial trzeci przedstawia opis metodologii. Opisano przedmiotowy obszar badan, szcze-
gotowo zaprezentowano wybrane tytuly prasowe, a takze zostaly opisane uzyte metody badaw-
Cze wWraz z uzytymi narzedziami. Przedstawione zostaly zalety i wady poszczegdlnych metod oraz
uzasadniono ich wybor. Zwrocono takze uwage na pewne ograniczenia i trudnosci badawcze.

Rozdzial czwarty to przedstawienie wynikow badan. Z wykorzystaniem wizualizacji danych
ukazano wyniki analiz ilosciowych wraz z ich opisem, a w drugiej czesci dokonano analizy wy-
branych przypadkow. Udzielone zostaly odpowiedzi na postawione ogolne i szczegétowe pyta-
nia badawcze. W analizach zauwazono roznice pomiedzy infografikami w prasie opiniotworczej



a tabloidem, a w studium przypadkow uwypuklily si¢ takze schematy dotyczqce budowy grafik
informacyjnych w danym tytule prasowym. Koncowa analiza tematu w kontekscie przyjetych
celow badawczych i hipotez zostala przestawiona w zakonczeniu.

Summary

Infographics in tabloids and opinion press using Gazeta Wyborcza and Fakt as examples

Infographics are gaining popularity as a trendy and engaging way to visualize complex
content. The demand for visual messages and the need for more efficient and effective commu-
nication continues to grow. Therefore, it was decided to structure the knowledge of infographics
and investigate whether their potential is being used in the Polish daily press. For the sake of
the study, infographics were selected from two press titles that, to varying degrees, require ap-
propriate viewing competencies from the reader: Gazeta Wyborcza and Fakt Gazeta Codzien-
na.

The main objective of the dissertation was to verify the claim that infographics as a jour-
nalistic genre in the Polish daily press have developed in many aspects in the 21st century. The
research took into account the number of publications in a given year, the size and complexity
of infographics, the application to an increasing number of topics, and the diversity in terms of
the types of selected infographics. A complementary hypothesis was that infographics in tab-
loids occur more frequently than in the opinion press and use more illustrations and photos.
Another goal of the dissertation was to assess the state of infographics in Polish opinion press
using Gazeta Wyborcza as an example and in a tabloid using Gazeta Codzienna Fakt as an
example. Thirdly, to complement and enrich Polish research on the infographic’s development
issue. In order to better be able to perceive the possible changes taking place, time intervals of
5 years were chosen and material for the study was collected from 2005, 2010, 2015 and 2020.
Quantitative (content analysis using a categorization key) and qualitative (case studies and in-
depth interviews) research methods were used for the analysis. A literature review was also
conducted.

The first chapter deals with communication and information in the information society, as
well as visual communication. Human biological conditions for processing visual messages
were described, and selected research on infographics was highlighted. The information con-
tained in this chapter was intended to highlight the characteristics of modern society and what
expectations audiences may have and what methods can be used to make broadcast content
effective. This knowledge was used to clarify why infographics as a tool for communicating
information in the form of images can be crucial in communication.

Chapter two, among other things, describes the definition of infographics, their character-
istics, as well as their functions and principles of construction. On the basis of many previous
classifications and author’s experience, among other things, a new classification of infographic
types due to the characteristic element of the construction was undertaken. A review of the lit-
erature on the subject of utilization and methods of studying information graphics in various
fields is also presented. On the basis of author’s observations and experiences, as well as in-
depth interviews, functions, good practices in designing infographics, as well as their construc-
tion are indicated. An attempt is also made to outline the future of infographics, and the direc-
tion of change of this genre. This chapter is the groundwork for further considerations and re-
search.

The third chapter presents a description of the methodology. The research area in question
is described, selected press titles are presented in detail, and the research methods along with
the tools used are described. The advantages and disadvantages of the various methods are



presented and their selection is justified. Some limitations and research difficulties are also
pointed out.

The fourth chapter is the presentation of the research results. Using data visualization, the
results of quantitative analyses were shown along with their description, and in the second part,
the analysis of selected cases was made. Answers to the posed general and specific research
guestions were provided. The analyses noted the differences between infographics in the opin-
ion press and the tabloid, and the case studies also highlighted patterns in the construction of
infographics in a given newspaper title. The final analysis of the topic in the context of the
adopted research objectives and hypotheses is presented in the conclusion.
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